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ผนวก ก

แนวคําถาม

1. มุมมองของสถานการณภาพยนตรไทยในตลาดตางประเทศเมื่อป 2544 – 2548  

มีความเปลี่ยนแปลง และแตกตางอยางไรบาง

2. ความตองการภาพยนตรไทยในตลาดตางประเทศเมื่อเทียบกับเอเชียดวยกันแลว
มีลักษณะความตองการอยางไร

3. สัดสวนและทิศทางการตลาดของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในตางประเทศ 

มีสัดสวนอยูที่เทาไหรเมื่อเปรียบเทียบโดยภาพรวมแลว และทิศทางการตลาดมีการผันผวนอยางไร

4. จุดแข็งและจุดออนของภาพยนตรไทยเพื่อการสงออกนั้นเมื่อเปรียบเทียบกับตาง
ประเทศนั้นมีอะไรบาง

5. ปญหาและอุปสรรคของภาพยนตรไทยที่ทําการสงออกทั้งในอดีตและปจจุบัน 

มีอะไรบาง

6. โอกาสของธุรกิจภาพยนตรไทยเพื่อการสงออกนั้น มีแนวโนมการขยายตัวเปน

อยางไร เหตุผลเพราะอะไร

7. ในการกําหนดกลยุทธทางดานการตลาดมีการกําหนดกลยุทธอยางไร
8. ในการกําหนดชองทางการจัดจําหนายของภาพยนตรไทยที่ทําการสงออกไปยัง

ตางประเทศมีกี่วิธี ทางบริษัทมีเกณฑในการกําหนดและคัดเลือกอยางไร

9. แบงสวนของตลาดในตางประเทศเปนอยางไร
10. ในการคัดเลือกภาพยนตรของผูจัดจําหนายไปในแตละตลาดจะมีมุมมองเปน

อยางไร

11. ในการกําหนดเปาหมายทางการตลาด และการกําหนดกลยุทธทางการสื่อสาร

การตลาดมีปจจัยใดบาง

12. เครื่องมือทางการสื่อสารการตลาดในตางประเทศมีอะไรบาง
13. ข้ันตอนในการวางแผนการสื่อสารการตลาดภาพยนตรไทยในตลาดตางประเทศ 

ใชวิธีการใดเปนตัวกําหนด

14. ในการกาํหนดเครือ่งมอืแตละชนดิมวีตัถปุระสงคการสือ่สารการตลาดเปนอยางไร
15. วิธีที่ใชในการสื่อสารการตลาดกับตางประเทศของภาพยนตรไทยเปนอยางไร
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16. งบประมาณทางดานการจดัสรรในการเปดบูธจดัจาํหนายอยูทีเ่ทาไหร และมสัีดสวน
เปนอยางไร

17. มองแนวโนมและทศิทางของอตุสาหกรรมภาพยนตรไทยเพือ่การสงออกเปนอยางไร
18. แนวทางในการแกไขปญหาของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย ควรจะมีแนวทางใน

การแกไขอยางไร

19. มองการพัฒนาอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยในอนาคตเปนอยางไร และการ
เปลี่ยนแปลงทางดานการสงเสริมกิจกรรมทางการตลาดไวในอนาคตเปนอยางไร


