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บทคัดยอ

การวิจัยเรื่อง “การสื่อสารการตลาดเพื่อการสงออกภาพยนตรไทย” เปนการวิจัยเชิง 

คุณภาพ (Qualitative Research Methodology) มีวัตถุประสงคเพื่อ

1. เพื่อศึกษาสถานการณโดยทั่วไปของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยตั้งแตในป พ.ศ. 

2544-2547

2. เพื่อสํารวจปจจัยที่สงผลใหเกิดความตองการภาพยนตรไทยในตลาดตางประเทศ
3. เพือ่สํารวจปจจยัทีม่ผีลตอการกาํหนดเปาหมายทางการตลาด และการกาํหนดกลยุทธ

ทางการสื่อสารการตลาด

4. เพื่อศึกษารูปแบบ วิธีการจัดการการสื่อสารการตลาดภาพยนตรเพื่อการสงออก

ของผูผลิตภาพยนตรไทย

5. เพื่อสํารวจแนวโนมของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยเพื่อการสงออกในอนาคต

ผูวิจัยใชการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) บริษัทภาพยนตรไทยที่มี

ประสบการณในการนําภาพยนตรไทยไปจําหนายตลาดตางประเทศ โดยเลือกการศึกษาจากการ

เปดบูธตามงานเทศกาลภาพยนตรนานาชาติของผูผลิตภายในประเทศ และผูผลิตที่ทําการสงผาน

ทางผูจัดจําหนาย ที่เรียกอีกอยางหนึ่งวา Distributor หรือ Sales Agent โดยกลุมตัวอยางทั้งหมด

ที่ใชในการวิจัยจํานวน 7 บริษัท ไดแก บริษัทสหมงคลฟลม จํากัด, บริษัท จีเอ็มเอ็ม ไทฮับ จํากัด, 

บริษัท ซีเอ็ม พิคเจอร อินเตอรเนชั่นแนล จํากัด, บริษัทอาวองฟลม จํากัด, บริษัทแมทชิ่งโมชั่น  

พิคเจอร จํากัด, บริษัทซีเนมาเซียและภาพยนตรหรรษา จํากัด, บริษัทบาแรมยู จํากัด

ผลที่ไดจากการศึกษาการดําเนินงานดานการสื่อสารการตลาดครั้งนี้ สามารถแบงได

เปน 3 สวน ตามวัตถุประสงคการศึกษา และระยะเวลาในการศึกษาในชวงระหวางป พ.ศ. 2544-

2548 ที่ไดกําหนดไวดังนี้

สวนที่ 1 สถานการณโดยทั่วไปของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทย

ความตองการของภาพยนตรไทยในตลาดตางประเทศมีความตองการภาพยนตรไทย

สูงมากขึ้นเมื่อเทียบกับในอดีต ตลาดตางประเทศหันมาใหความสนใจเนื่องจากภาพยนตรไทยได

รับการคัดเลือก และไดรับรางวัลจากงานเทศกาลภาพยนตรตาง ๆ ประกอบกับภาพยนตรไทยมี

ความแปลกใหมในหลายดาน ทั้งในดานเนื้อหา ดานการผลิตที่มีคุณภาพไดมาตรฐานการสงออก 

ส่ิงสําคัญคือความแปลกใหมทางดานวัฒนธรรมของไทยที่ไดรับการตอบรับจากตางชาติ สัดสวน 

และทศิทางการตลาดของภาพยนตรไทยนัน้ไมสามารถระบคุาทีเ่ปนตวัเลขไดอยางชดัเจนและแนนอน 

เนือ่งจากอตุสาหกรรมภาพยนตรยงัถกูมองขามจากรัฐบาล การผลติทีย่งัไมคงทีแ่ละแนนอน ในเรื่อง
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ของการลงทนุ การสนบัสนนุจากรฐับาล และการรวบรวมขอมลู ขอมลูเกีย่วกบัตัวเลขของภาพยนตร

ไทยที่ไดรับตามขาวสารตาง ๆ

สวนที่ 2 กระบวนการสื่อสารการตลาดเพื่อการสงออกภาพยนตรไทย

ข้ันตอนกระบวนการวางแผนงานการสือ่สารการตลาดของภาพยนตรไทยเพือ่การสงออก

มทีัง้สิน้ 7 ข้ันตอน ซึง่สอดคลองตามแนวคดิการวางแผนกระบวนการสือ่สารการตลาด ซึง่เกีย่วของ

กับ

1. การวิเคราะหสถานการณทางการตลาด เปนการวิเคราะหสถานการณโดยทั่วไปที่

เกิดขึ้นในตลาด ประกอบดวยการวิเคราะหพฤติกรรมของผูบริโภค และสภาพการแขงในตลาด

2. การวิเคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค เปนการวิเคราะหปจจัยภายใน 

และปจจัยภายนอก ถึงสิ่งซึ่งเปนสวนสนับสนุน หรืออุปสรรคขัดขวางทางดานการดําเนินงานดาน

การสงออกภาพยนตรไทย

3. สวนประสมทางการตลาด เปนกลยุทธที่ใชในการดําเนินงานทางดานการตลาด

ภาพยนตรไทย สวนใหญจะทําการคํานึงถึงความตองการของตลาดตางประเทศเปนหลักมากขึ้น

4. การกําหนดกลุมเปาหมายทางการตลาด และการตลาด เปนการใหความสําคัญกับ

การแบงสวนแบงทางการตลาด (Segmentation) เพือ่ตอบสนองพฤตกิรรมของผูจดัจาํหนายในตลาด

ตางประเทศ ที่มมีุมมองของผูบริโภคไดเปนอยางดี

5. วัตถุประสงคการตลาดของภาพยนตรไทยเพื่อการสงออกคํานึงถึง 2 สวนคือ ตลาด

ในประเทศ และตลาดตางประเทศ ดังนั้นการกําหนดวัตถุประสงคทางการตลาดจะชวยในเรื่องของ

การผลิตภาพยนตรใหตรงกับกลุมเปาหมายที่ตองการ

6. การวางกลยุทธการสื่อสารการตลาด ผูจัดจําหนายจะทําการแบงสวนของในสื่อที่

จะทําการสื่อสารทางการตลาดที่มีความแตกตางกัน

การดาํเนนิงานสือ่สารการตลาดเพือ่ประโยชนในการสือ่สารขอมลูขาวสารเกีย่วกบัเนือ้

หา บทภาพยนตร และยังสามารถบงบอกถึงภาพลักษณของบริษัทผูผลิตที่สามารถแนะนําตัวให

ผูจัดจําหนายสามารถรับรูถึงความเปนมาของบริษัท เครื่องมือการสื่อสารการตลาดในตางประเทศ

นั้นที่เห็นไดชัดเจน มีดังนี้

1. การโฆษณา (Advertising) จะแบงกลุมเปาหมายในการรับสารไดอยางชัดเจน

ตามความตองการของตลาดตางประเทศ บริษัทผูผลิต และผูจัดจําหนายไดใหความสําคัญกับส่ือ

ประเภทนี้มากที่สุด และยังเปนเครื่องมือที่สามารถเขาถึงกลุมลูกคาไดมากที่สุด
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2. การประชาสัมพันธ (Public Relation) ภาพยนตรตางประเทศสวนใหญจะใชวิธี

การแบบนี้มากที่สุด เพราะสื่อทุกแขนงจะใหความสนใจเกี่ยวกับภาพยนตรที่ไดรับความสนใจของ

ผูจัดจําหนาย และในตัวของตลาดตางประเทศเอง

3. การสงเสริมการขาย (Sales Promotion)ที่มีรูปแบบของการทําเปนของพรีเมี่ยม

ในการสื่อสารใหกับผูบริโภคที่ใหความสําคัญกับภาพยนตรในเรื่องนั้น ๆ

7. การกําหนดงบประมาณ เปนการกําหนดงบประมาณทางดานผลิต และคาใชจาย

ตาง ๆ ที่นอกเหนือจากการผลิตจะขึ้นอยูกับวัตถุประสงคการใชเครื่องมือส่ือสารการตลาด โดย

สวนงานทางดานการสงออกจะเปนผูดูแลรับผิดชอบการพิจารณาใชงบประมาณการสื่อสารการ

ตลาดทั้งหมด

สวนที่ 3 แนวโนมของอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยเพื่อการสงออกในอนาคต

แนวโนมของอตุสาหกรรมในอนาคตเปนการมองถงึความเปนไปไดของสภาพทางการตลาด 

แนวโนมของภาพยนตรไทยเปนเสมอืนวฏัจกัรของสนิคา วาจะยงัคงมคีวามแรงในตลาดอยูไดสักระยะ

หนึ่ง และก็จะเริ่มลดลงมาเรื่อย ๆ เหมือนอยางภาพยนตรฮอลลีวูดที่ในปจจุบันนี้ก็ประสบกับภาวะ

ปญหานี้ดวยเชนกัน

ในการแกไขปญหาของภาพยนตรไทยนั้น ส่ิงที่สําคัญที่สุดที่ควรจะตองทําการปรับปรุง

แกไขนั้นก็คือ การที่รัฐบาลควรจะทําการเขามาดําเนินงานทางดานนโยบายที่สงเสริม และ

สนบัสนนุภาพยนตรไทยใหเปนทีต่องการของตลาดตางประเทศ ไมวาจะเปนเงนิทนุ หรือการชวยเหลือ

ในดานการเจรจาตอรองกับตลาดตางประเทศ

การพฒันาอุตสาหกรรมภาพยนตรไทยยงัขาดความนาดงึดดูของดานการตลาด ภาพยนตร

สวนใหญที่จะไปดังในตลาดตางประเทศนั้นจะทําการเขียนบท และการวางแผนทางดานการตลาด

พรอมกอนการจะทําการโปรดักชั่น ดานการลงทุนของภาพยนตรไทยยังคงไดรับการตอบรับอยางดี

จากตางประเทศ เนื่องจากวาคุณภาพของภาพยนตรไดระดับมาตรฐาน ประกอบกับคาใชจายที่มี

ราคาถูก


