
317 

บทที่ 7 
 

บทสรุป การอภิปรายผล และขอเสนอแนะ  
 

การศึกษาวิจัยเรื่อง “การเขาสูตําแหนงสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของผูมีชื่อเสียงที่มี
งานทางโทรทัศน” เกิดขึ้นเนื่องจากมูลเหตุสําคัญ 2 ประการ ประการที่หนึ่ง คือ ผูมีชื่อเสียงกลุมนี้
ไมวาจะเปนนักรอง นักแสดง ผูประกาศรายการโทรทัศน ผูประกาศขาวโทรทัศน และผูดําเนิน
รายการโทรทัศน มีแนวโนมลงสมัครรับเลือกตั้งมากขึ้น ซึ่งปรากฏการณที่เกิดขึ้นในการเลือกตั้ง
คร้ังที่ผานๆ มา คือ ไมใชวาผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนทุกคนที่ลงสมัครรับเลือกตั้งจะประสบ
ความสําเร็จ กลาวคือ บางคนไดรับเลือกตั้ง บางคนไมไดรับเลือกตั้ง ขณะที่บางคนตองลงสมัคร
หลายครั้งกวาจะไดรับเลือกตั้ง ทั้งๆ ที่ทุกคนตางทุมเทรณรงคหาเสียงอยางเต็มที่ และหลังจาก
ไดรับเลือกตั้งแลว ผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนก็สามารถรักษาสถานภาพการเปนผูแทนราษฎร
ไดแตกตางกัน กลาวคือ บางคนไดรับการสนับสนุนจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้งใหดํารงตําแหนงนี้
ติดตอกันหลายสมัย ขณะที่บางคนสามารถอยูในตําแหนงนี้ไดเพียงไมกี่สมัย ดังนั้นผูวิจัยจึง
ตองการคนหาคําตอบวา มีเงื่อนไขใดที่ทําใหผูมีชื่อเสียงกลุมนี้ไดรับเลือกตั้ง และตองรณรงคหา
เสียงเลือกตั้งอยางไรเพื่อใหไดรับชัยชนะ ตลอดจนหลังจากไดรับเลือกตั้งแลวจะตองแสดงออกตอ
ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งอยางไรเพื่อใหไดรับการสนับสนุนในการลงสมัครครั้งตอๆ ไป สําหรับมูลเหตุ
ประการที่สอง คือ การศึกษาที่เกี่ยวของกับเร่ืองนี้ในประเทศไทยยังมีไมมากนัก โดยเฉพาะ
การศึกษาที่เจาะลึกไปในประเด็นเงื่อนไขที่มีผลตอการไดรับเลือกตั้ง การรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง 
และวิธีการดํารงรักษาตําแหนงผูแทนราษฎรของนักการเมืองที่มาจากวงการโทรทัศน ซึ่งผูวิจัยหวัง
วาการวิจัยครั้งนี้จะมีสวนชวยเติมเต็มองคความรูดานการสื่อสารทางการเมืองของผูมีชื่อเสียงที่มี
ผลงานทางโทรทัศน 

ผูวิจัยไดกําหนดเปนวัตถุประสงคของการวิจัย 3 ขอ และขอคนพบทั้งหมดสามารถสรุป
ไดเปนขอสรุปเรียงลําดับตามวัตถุประสงค ดังตอไปนี้ 

1. ศึกษาเงื่อนไขที่ทําใหผูมีชื่อเสียงที่มีผลงานทางโทรทัศนได รับเลือกตั้งเปน
สมาชิกสภาผูแทนราษฎร 

2. ศึกษาการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งของผูสมัครรับเลือกตั้งที่เปนผูมีชื่อเสียงที่มี
ผลงานทางโทรทัศน 

3. ศึกษาวิธีการดํารงรักษาสถานภาพการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎรของผูมี
ชื่อเสียงที่มีผลงานทางโทรทัศน 
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สําหรับกรอบความคิดของการศึกษาดังกลาว ผูวิจัยไดใชแนวคิดเกี่ยวกับเงื่อนไขที่มีผล
ตอการไดรับเลือกตั้งของเศรษฐพร คูศรีพิทักษ ที่กลาวถึง เงื่อนไขที่สนับสนุนใหผูสมัครไดรับ
เลือกตั้ง และแนวคิดของสุรพงษ โสธนะเสถียร สมบัติ จันทรวงศ สุจิต บุญบงการ และแดน  
นิมโม (Dan Nimmo) มาพัฒนาเปนกรอบในการศึกษาเงื่อนไขที่มีผลตอการไดรับเลือกตั้งของผูมี
ชื่อเสียงที่มีผลงานทางโทรทัศน ซึ่งสามารถจําแนกไดเปนเงื่อนไข 2 ประเภท คือ เงื่อนไขภายใน
ของผูสมัคร และเงื่อนไขภายนอกของผูสมัคร สําหรับการศึกษาการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ผูวิจัย
มุงศึกษาเนื้อหาสารที่ผูสมัครใชในการโนมนาวใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง และชองทางการสื่อสารที่
ผูสมัครใชในการติดตอกับผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง ผูวิจัยไดใชแนวคิดของสุรพงษ โสธนะเสถียร เจมส เอ็น 
ดร๊ักแมน (Jame N. Druckman) เดนนิส คาแวนแน็ก (Dennis Kavanagh) สตีเฟน เอ แซลมอร 
และบาบารา จี  แซลมอร (Stephen A. Salmore and Barbara G. Salmore) เปนกรอบของ
การศึกษาเนื้อหาสารรณรงคเลือกตั้ง ซึ่งแบงไดเปน 2 ประเภท คือ ประเด็นปญหา และภาพลักษณ 
และไดใชแนวคิดเกี่ยวกับชองทางการหาเสียงของสุรพงษ โสธนะเสถียร ที่กลาวถึง ชองทางการ
ส่ือสารที่ผูสมัครใชในการติดตอกับผูมีสิทธิ์เลือกตั้งวามี 2 ชองทางหลักๆ คือ การใชการสื่อสาร
สาธารณะ และการใชส่ือสารมวลชน สวนการศึกษาถึงวิธีการดํารงรักษาสถานภาพการเปน ส.ส. 
ผูวิจัยไดใชแนวคิดเกี่ยวกับวิธีการรักษาความมีชื่อเสียงของเออรวิง เรน (Irving Rein) ฟลิป  
คอตเลอร (Phillip Kotler) และมารติน สตอลเลอร (Martin Stoller) และแนวคิดในการหาเสียง
เลือกตั้งของผูสมัครที่อยูในตําแหนงของจูดิช เอส เทรนซ (Judith S. Trent) และโรเบิรต วี  
ฟรีเดนเบิรก (Robert V. Friedenberg) รวมทั้งผลการวิจัยเกี่ยวกับความคาดหวังของประชาชน 
ที่มีตอการทําหนาที่ ส.ส. ของธงชัย วงศชัยสุวรรณ มาพัฒนาเปนกรอบความคิดในการศึกษาถึง
วิธีการดํารงรักษาสถานภาพการเปน ส.ส. ของผูมีผลงานทางโทรทัศน 

ทางดานระเบียบวิธีการวิจัย ผูวิจัยไดใชการวิจัยเชิงคุณภาพเพื่อศึกษาปรากฏการณ
และทําความเขาใจการเขาสูตําแหนง ส.ส. การรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ตลอดจนการรักษา
สถานภาพการเปน ส.ส. ของผูมีชื่อเสียงที่มีผลงานทางโทรทัศน โดยผูวิจัยตองการเขาใจถึงแกนแท
ของเงื่อนไขที่ทําใหผูมีชื่อเสียงกลุมนี้ไดรับเลือกตั้ง วิธีการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งที่จะทําใหไดรับ
ชัยชนะ และวิธีการแสดงออกตอผูมีสิทธิ์เลือกตั้งหลังจากไดดํารงตําแหนงผูแทนราษฎรแลวเพื่อให
ไดรับการสนับสนุนในการลงสมัครรับเลือกตั้งครั้งตอๆ ไป สําหรับวิธีการเก็บรวบรวมขอมูล
ประกอบดวย 2 วิธีการ ดังนี้ 

1. การสัมภาษณเจาะลึก (In-depth interview) และการสังเกต (Observation) เพื่อ
รวบรวมขอมูลเกี่ยวกับเงื่อนไขในการเขาสูตําแหนง ส.ส. การรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง และการดาํรง
รักษาสถานภาพการเปน ส.ส. ของผูมีผลงานทางโทรทัศน โดยสัมภาษณเจาะลึกผูมีชื่อเสียงจาก
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วงการโทรทัศนที่ไดรับเลือกตั้งเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎรทั้งหมด 11 คน และระหวางการ
สัมภาษณผูวิจัยไดสังเกตสิ่งตางๆ ดวย อาทิเชน การแตงกาย ทาทาง วิธีการพูด และสถานที่
ทํางาน เปนตน เพื่อใชประกอบขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณ ทั้งนี้ผูวิจัยไดสัมภาษณเจาะลึกจน
ไดรับขอมูลที่อ่ิมตัวและเพียงพอตอการวิเคราะหผลการศึกษา 

2. ใชวิธีการวิจัยเอกสาร (Documentary Research) เพื่อรวบรวมขอมูลที่เกี่ยวของ 
กับการศึกษาครั้งนี้เพื่อใหการศึกษาวิจัยมีความสมบูรณมากยิ่งขึ้น ตัวอยางของเอกสาร ไดแก 
หนังสือ รายงานวิจัย นิตยสาร หนังสือพิมพ บทความ บทวิเคราะห เวบไซด ส่ือรณรงคหาเสียง 
และเอกสารของพรรคการเมือง เปนตน 
 

ขอสรุป 
 

ขอคนพบทัง้หมดจําแนกไปตามวัตถุประสงคของการวจิัยทัง้ 3 ขอ ดังนี ้
1. การที่ผูสมัครรับเลือกตั้งที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนจะไดรับเลือกตั้ง

หรือไมนั้นขึ้นอยูกับเงื่อนไขสําคัญ 2 ประการ คือ เงื่อนไขภายในของผูสมัคร และเงื่อนไขภายนอก
ของผูสมัคร  โดยเงื่อนไขภายในที่มีผลตอการไดรับเลือกตั้งมี 6 ประการ ประกอบไปดวย บารมี 
การเปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน การศึกษา ถิ่นกําเนิด บุคลิกภาพ และสถานภาพทางการ
เงิน สวนเงื่อนไขภายนอกที่มีผลตอการไดรับเลือกตั้งมี 2 ประการ คือ พรรคการเมืองที่สังกัด และ
สภาพทองถิ่นของเขตเลือกตั้ง ซึ่งเงื่อนไขที่เปนคุณสมบัติเฉพาะของผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน 
คือ การเปนผูมีชื่อเสียง และเงื่อนไขดานบุคลิกภาพ 

2. การศึกษาเรื่องการหาเสียงของผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนที่มุงศึกษาเนื้อหาสาร 
และชองทางการสื่อสาร พบวา เนื้อหาที่ผูสมัครใชในการหาเสียงมี 2 ประเภท คือ นโยบายพรรค 
และภาพลักษณของผูสมัคร โดยผูสมัครไดส่ือสารเนื้อหาดังกลาวผานชองทางการสื่อสารหลักๆ 
2 ประเภท คือ ส่ือสารสาธารณะ และสื่อสารมวลชน อนึ่ง เนื่องจากผูสมัครเปนผูมีชื่อเสียง จึงทําให
การหาเสียงของผูสมัครมีลักษณะเฉพาะที่แตกตางไปจากผูสมัครทั่วไป กลาวคือ สามารถเขาพบ 
ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดงาย ส่ือมวลชนสนใจติดตามรายงานขาวการหาเสียง และไมวาผูสมัครจะ 
หาเสียงดวยวิธีการใดมักไดรับความสนใจจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง  

3. การศึกษาเรื่องการรักษาสถานภาพการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร พบวา เพื่อให
นักการเมืองจากวงการโทรทัศนไดรับการสนับสนุนจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้งอยางตอเนื่อง หลังจาก
ไดรับเลือกตั้งนักการเมืองควรมีการแสดงออกตอผูมีสิทธิ์เลือกตั้งดวยวิธีการตางๆ คือ การปรากฏ
กายใหอยูในสายตาประชาชนอยางตอเนื่อง การรักษาคํามั่นสัญญาที่ใหไวกับประชาชนระหวาง
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การหาเสียงเลือกตั้ง การทําหนาที่ผูแทนราษฎรอยางเต็มความสามารถ การใชความไดเปรียบจาก
การเปนอดีตผูแทนราษฎรในการหาเสียง และการประพฤติปฏิบัติตนดวยความระมัดระวังเพื่อ
ปองกันไมใหมีขาวลือในทางเสื่อมเสีย โดยการเปนอดีตนักการเมืองที่มีชื่อเสียงและมีความ
ชํานาญทางการสื่อสารไดชวยใหการสื่อสารการแสดงออกดังกลาวไปยังผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเปนไป
อยางมีประสิทธิภาพ   
 
รายละเอียดของขอสรุปที่ 1 
 

การศึกษาเรื่องเงื่อนไขที่มีผลทําใหผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนไดรับเลือกตั้งเปน
สมาชิกสภาผูแทนราษฎร พบวา ประกอบดวยเงื่อนไขภายใน ซึ่งหมายถึงคุณสมบัติสวนตัวของ
ผูสมัคร และเงื่อนไขภายนอก ซึ่งหมายถึงเงื่อนไขอื่นๆ ที่นอกเหนือไปจากคุณสมบัติสวนตัว  
โดยเงื่อนไขที่เปนคุณสมบัติทั่วไป ประกอบดวย เงื่อนไขภายใน 4 ประการ คือ บารมี การศึกษา  
ถิ่นกําเนิด และสถานภาพทางการเงิน และเงื่อนไขภายนอก 2 ประการ คือ พรรคการเมืองที่สังกัด 
และเขตเลือกตั้งที่ลงสมัคร สวนเงื่อนไขที่เปนคุณสมบัติเฉพาะของผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน 
คือ เงื่อนไขภายใน 2 ประการ ไดแก การเปนผูมีชื่อเสียง และเงื่อนไขดานบุคลิกภาพ ดังรายละเอียด
ตอไปนี้   

เงื่อนไขที่เปนคุณสมบัติทั่วไปซึ่งไมแตกตางไปจากเงื่อนไขของผูสมัครที่เปนบุคคล
ทั่วไป อันประกอบดวยเงื่อนไขภายใน 4 ประการ คือ บารมี การศึกษา ถิ่นกําเนิด และสถานภาพ
ทางการเงินนั้น พบวา เปนเงื่อนไขที่มีผลตอผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนในบาง
กรณี ดังนี้ 

1. เงื่อนไขดานบารมี มีผลตอการไดรับเลือกตั้งของผูสมัครที่มาจากตางถิ่น โดยผูสมัคร
กลุมนี้ไดสรางบารมีในลักษณะของการกระทําคุณประโยชนใหกับทองถิ่นที่จะลงสมัครรับเลือกตั้ง 
อาทิเชน การเขาชวยเหลือกิจกรรมตางๆ ของชาวบาน และการผลักดันงบประมาณมาพัฒนา
ทองถิ่น เปนตน ขณะที่ผูสมัครที่เปนคนในทองถิ่นไมไดใหความสําคัญกับเงื่อนไขนี้แตอยางใด 

2. เงื่อนไขดานการศึกษา มีผลตอการไดรับเลือกตั้งในระดับที่แตกตางกันไปขึ้นอยูกับ
ประวัติทางการศึกษาของผูสมัคร กลาวคือ มีผลอยางมากตอผูสมัครที่มีประวัติการศึกษาโดดเดน 
เชน เปนผูที่จบการศึกษาสาขาการเมืองการปกครอง จบการศึกษาสูงถึงระดับปริญญาโท  
จบการศึกษาจากมหาวิทยาลัยของรัฐที่มีชื่อเสียง หรือจบการศึกษาจากมหาวิทยาลัยที่มีชื่อเสียง
ของตางประเทศ ซึ่งผูสมัครมักใชความโดดเดนนี้เปนเนื้อหาสําคัญของการหาเสียง ขณะที่เงื่อนไขนี้
มีผลบางแตไมมากนักตอผูสมัครที่มีประวัติการศึกษาดีแตไมโดดเดน เชน จบการศึกษาระดับ
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ปริญญาตรีจากมหาวิทยาลัยของรัฐในสาขาอื่นที่ไมใชสาขาการเมืองการปกครอง หรือกําลงัศกึษา
ตอในระดับปริญญาโท และเงื่อนไขนี้จะไมมีผลตอการไดรับเลือกตั้งของผูสมัครที่มีประวัติ 
ทางการศึกษาไมโดดเดน อาทิ ไมไดจบการศึกษาดานการเมืองการปกครอง จบการศึกษาจาก
สายอาชีพ ไดแก ดานกีฬา ดานศิลปะ ในระดับอนปุริญญา หรือยังไมจบการศึกษาภาคบังคับ 

3. เงื่อนไขดานถิ่นกําเนิด พบวา เงื่อนไขนี้มีผลดีตอการเขาสูตําแหนงของผูสมัครที่เปน
คนทองถิ่นและลงสมัครในพื้นที่ตางจังหวัด ดวยเหตุผลหลายประการ คือ การเปนคนทองถิ่นทําให
ทราบปญหาของชาวบานเปนอยางดีและเขาใจธรรมเนียมปฏิบัติของชาวบานอยางลึกซึ้ง จึงเลือก
วิธีการหาเสียงไดอยางเหมาะสม รวมทั้งยังมีชาวบานอีกจํานวนหนึ่งที่มีคานิยมสนับสนุนใหคน 
ในทองถิ่นไดรับเลือกตั้ง ขณะที่เงื่อนไขนี้ไมมีผลตอการไดรับเลือกตั้งของผูสมัครที่เปนคนตางถิ่น 
ยกเวนเปนผูสมัครตางถิ่นที่ไปลงสมัครในพื้นที่ตางจังหวัด หรือเปนผูสมัครตางถิ่นที่ไปลงสมัคร 
ในเขตเลือกตั้งที่คูแขงขันเปนคนในทองถิ่นและใชประเด็นนี้เปนประเด็นหลักของการหาเสียง ซึ่ง 
ในกรณีดังกลาวผูสมัครจากตางถิ่นที่ตระหนักดีวามีความเสียเปรียบ จะตองวางแผนการหาเสียง
เปนอยางดีเพื่อใหสามารถชนะใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง เชน การลงพื้นที่ลวงหนากอนการเลือกตั้งเพื่อ
สรางความคุนเคยกับชาวบาน การใชความโดดเดนประการอื่นเปนประเด็นสําคัญในการหาเสียง
โดยหลีกเลี่ยงที่จะพูดถึงการเปนคนตางถิ่นของตน 

4. เงื่อนไขดานสถานภาพทางการเงิน พบวา มีผลตอการไดรับเลือกตั้งของผูสมัคร 
ที่ตองใชเงินสวนตัวในการดําเนินการหาเสียงเลือกตั้ง ไมวาจะเปนในรูปแบบของการรวมลงขันกับ
ผูสมัครรวมทีมในสมัยที่การเลือกตั้งเปนแบบรวมเขต การใชจายสวนตัวในกรณีที่ไมตองการใชเงิน
สวนกลาง หรือการสํารองจายในกรณีที่พรรคการเมืองเบิกจายงบประมาณลาชา โดยผูสมัครควรมี
ความพรอมทางการเงินในระดับหนึ่งเพื่อดําเนินการตางๆ ซึ่งหากผูสมัครไมไดมีการเตรียมการ
เร่ืองนี้ไวอาจทําใหเกิดความยุงยาก เชน ตองขอยืม หรือติดหนี้ผูอ่ืน ขณะที่เงื่อนไขนี้ไมมีผลตอ
ผูสมัครที่ไดรับการสนับสนุนงบประมาณจากพรรคการเมืองอยางเต็มที่ โดยที่ไมตองใชเงินสวนตัว
ในการดําเนินการหาเสียง 

ไมเพียงแตเงื่อนไขภายในเทานัน้ เงื่อนไขที่เปนคุณสมบติัทั่วไปยงัประกอบดวยเงื่อนไข
ภายนอกอกี 2 ประการ คือ พรรคการเมืองที่สังกัด และสภาพทองถิน่ของเขตเลือกตั้ง ดังนี ้

1. เงื่อนไขดานพรรคการเมืองที่สังกัด พบวา หากผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนลง
สมัครในสังกัดพรรคการเมืองที่มีคุณลักษณะดังตอไปนี้จะเปนผลดีตอการไดรับเลือกตั้ง กลาวคือ 
เปนพรรคการเมืองที่มีนโยบายสอดคลองกับความตองการของผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง เนื่องจากเปนเรื่อง
ปกติที่ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจะตัดสินใจลงคะแนนเสียงใหผูสมัครโดยพิจารณาที่นโยบายพรรคเปน
สาระสําคัญ ยิ่งพรรคการเมืองนั้นมีนโยบายที่ตรงกับความเดือดรอนของผูมีสิทธิ์เลือกตั้งยิ่งมี
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โอกาสสูงที่จะไดรับคะแนนเสียงจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง นอกจากนี้การที่หัวหนาพรรคมีความโดดเดน
เปนที่ยอมรับของผูมีสิทธิ์เลือกตั้งก็มีผลดีตอการไดรับเลือกตั้ง โดยประเด็นนี้มีผลอยางมากสําหรับ
ผูที่ลงสมัครในพื้นที่กรุงเทพฯ ทั้งนี้อาจเปนเพราะสื่อไดชวยสรางใหเกิดกระแสนิยมในตัวหัวหนา
พรรค และชาวกรุงเทพฯ เปนผูที่บริโภคสื่อคอนขางมาก จึงมีความเปนไปไดที่จะเกิดความศรัทธา
และชื่นชอบหัวหนาพรรคตามที่ส่ือนําเสนอจนนําไปสูการลงคะแนนเสียงใหผูสมัครที่สังกัดพรรค
ดังกลาว สวนในกรณีของผูที่ลงสมัครในพื้นที่ตางจังหวัด ประเด็นนี้มีผลตอการไดรับเลือกตั้งบาง
แตไมมากนัก โดยจะมีผลดีในกรณีที่ชาวบานตองการสนับสนุนใหหัวหนาพรรคที่มีภูมิลําเนา
เดียวกันกับตนไดเปนนายกรัฐมนตรี และผูใหขอมูลลงสมัครในสังกัดของหัวหนาพรรคดังกลาว 
เชน ในการเลือกตั้งป พ.ศ. 2539 ชาวยโสธรจํานวนหนึ่งตองการสนับสนุนให พล.อ.ชวลิต ยงใจยุทธ 
หัวหนาพรรคความหวังใหมเปนนายกรัฐมนตรีของชาวอีสาน จึงลงคะแนนใหกับรณฤทธิชัย 
ที่สังกัดพรรคนี้ การเปนพรรคการเมืองที่ใหการสนับสนุนผูสมัครอยางเต็มที่ ทั้งดานงบประมาณ 
และดานบุคลากรก็มีสวนสําคัญตอการไดรับเลือกตั้ง โดยผูสมัครที่ไดรับเงินทุนสนับสนุนอยาง
เพียงพอยอมชวยใหการดําเนินการหาเสียงเปนไปตามแผนการที่กําหนดไว ซึ่งเมื่อเปรียบเทียบกับ
ผูที่ไดรับเงินสนับสนุนในจํานวนจํากัดแลว ผูสมัครที่ไดรับเงินสนับสนุนอยางเพียงพอยอมมีโอกาส
มากกวาในการเขาสูตําแหนงทางการเมือง สวนการสนับสนุนดานบุคลากร พบใน 2 ระดับ คือ 
ระดับทีมงาน เปนการจัดสงบุคลากรมาชวยใหการปฏิบัติการตางๆ ของผูสมัครเปนไปดวยความ
ราบร่ืน  และระดับผูบริหาร เปนการจัดสรรเวลาใหหัวหนาพรรค รองหัวหนาพรรค  หรือ
กรรมการบริหารพรรคไดมาชวยผูสมัครหาเสียงในเขตเลือกตั้ง นอกจากนี้สําหรับผูที่ลงสมัคร 
ในระบบบัญชีรายชื่อ การสนับสนุนของพรรคดวยการจัดลําดับใหผูสมัครอยูในบัญชีรายชื่ออันดับ
ตนๆ ยังมีผลอยางมากตอการไดรับเลือกตั้ง     

2. เงื่อนไขดานสภาพทองถิ่นของเขตเลือกตั้ง พบวา หากผูสมัครลงสมัครในเขต
เลือกตั้งที่มีลักษณะดังตอไปนี้จะมีผลดีตอการไดรับเลือกตั้ง กลาวคือ เปนเขตเลือกตั้งที่
ผูแทนราษฎรคนเดิมไมสามารถแกไขปญหาความเดือดรอนใหชาวบานไดจนชาวบานมีความรูสึก
วาอยากใหโอกาสผูสมัครคนใหมเขามาทําหนาที่แทน การเปนเขตเลือกตั้งที่คูแขงขันมีภูมิหลังที่ 
ไมดี เชน อยูระหวางการพิจารณาพิพากษาคดี มีปญหาเรื่องการปลอมวุฒิการศึกษา ในกรณีนี้จะ
ยิ่งทําใหผูสมัครมีความโดดเดน ตลอดจนควรเปนเขตเลือกตั้งที่ครอบคลุมพื้นที่ที่เปนฐานเสียง 
หากเขตเลือกตั้งนั้นมีฐานเสียงสนับสนุนผูสมัครเปนจํานวนมากยอมหมายถึงโอกาสที่จะไดรับ 
ชัยชนะในการเลือกตั้ง นอกจากนี้ยังพบดวยวา ผูสมัครที่มีประสบการณการลงสมัครในพื้นที่
ตางจังหวัดและกรุงเทพฯ ตางมีความเห็นไปในทํานองเดียวกันวา การหาเสียงที่ตางจังหวัด 
ยากกวาในกรุงเทพฯ เนื่องจากมีพื้นที่กวางขวางกวา และบางชุมชนการคมนาคมไมสะดวก ตอง
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เดินเทาเปนระยะทางหลายกิโลเมตรทําใหไมสามารถหาเสียงไดอยางทั่วถึง ส่ิงตางๆ เหลานี้
สะทอนใหเห็นวาเขตเลือกตั้งที่มีพื้นที่แคบนาจะเปนผลดีตอผูสมัครมากกวาเขตเลือกตั้งที่มีพื้นที่
กวางขวาง เพราะผูสมัครสามารถหาเสียงไดอยางทั่วถึง อยางไรก็ตามเขตเลือกตั้งที่มีพื้นที่แคบ 
ก็อาจมีอุปสรรคประการอื่น ดังนั้นผูสมัครจึงควรศึกษาและทําความเขาใจสภาพทองถิ่นของเขต
เลือกตั้งที่ลงสมัครเปนอยางดี เพื่อจะไดวางแผนการหาเสียงไดอยางเหมาะสม ทั้งนี้ผลการศึกษา
ยังพบอีกวา เงื่อนไขภายนอกทั้ง 2 ประการมีความเกี่ยวเนื่องกับสถานการณทางการเมือง โดย
สถานการณทางการเมืองมีสวนสนับสนุนใหเงื่อนไขดังกลาวมีน้ําหนักมากขึ้น ดังตัวอยางกรณี 
การเลือกตั้งป พ.ศ. 2548 ที่บรรยากาศทางการเมืองขณะนั้น พรรคไทยรักไทยเปนอดีตรัฐบาลที่มี
ผลงานปรากฏเปนรูปธรรม และไมมีหัวหนาพรรคการเมืองคูแขงคนใดที่มีคุณสมบัติทัดเทียม
หัวหนาพรรคไทยรักไทย จึงยิ่งทําให พ.ต.ท.ทักษิณ ชินวัตร หัวหนาพรรคไทยรักไทยมีความ 
โดดเดน ไดรับความนิยมจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเปนอยางมากจนนําไปสูการไดรับชัยชนะอยางถลม
ทลายและสามารถจัดตั้งรัฐบาลพรรคเดียวไดสําเร็จ 

สําหรับเงื่อนไขที่เปนคุณสมบัติเฉพาะของผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน คือ เงื่อนไข
ภายใน 2 ประการ ไดแก การเปนผูมีชื่อเสียง และเงื่อนไขดานบุคลิกภาพ ซึ่งพบวา เงื่อนไขดังกลาว 
มีผลตอการไดรับเลือกตั้งของผูสมัครจากวงการโทรทัศนทุกคน ดังนี้ 

1. เงื่อนไขดานการเปนผูมีชื่อเสียง พบวา การเปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนมี
ผลดีหลายประการตอการไดรับเลือกตั้ง โดยชวยใหผูสมัครสามารถเขาพบผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดงาย
ข้ึน ไมตองเสียเวลาแนะนําตัว ทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเกิดความรูสึกคุนเคยกับผูสมัครทั้งๆ ที่ไมเคย
พบเจอกันมากอน ส่ือมวลชนสนใจติดตามรายงานขาวความเคลื่อนไหวการหาเสียง รวมทัง้ชวยให
ผูสมัครสามารถจัดทําสื่อหาเสียงไดนาสนใจและมีความโดดเดน ขณะเดียวกันการเปนผูมีชื่อเสียง
จากวงการโทรทัศนก็มีผลเสียตอการไดรับเลือกตั้งเชนกัน ซึ่งพบวา ผูสมัครมักถูกโจมตีวาไมมี
ความรูความสามารถมากพอที่จะเขามาทํางานการเมือง โดยเฉพาะอยางยิ่งผูสมัครที่เปนนักรอง 
และนักแสดง เพราะผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจํานวนหนึ่งยังมีคานิยมเชิงลบตอผูที่ประกอบอาชีพดังกลาว
และมองวาเปนอาชีพเตนกินรํากิน อยางไรก็ตามดูเหมือนวาผูสมัครกลุมนี้ตางพอจะทราบวาอาจ
ถูกโจมตีในลักษณะเชนนั้น จึงไดเตรียมถอยคําสําหรับชี้แจงตอผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง อาทิเชน การ
อธิบายถึงความตั้งใจที่จะเขามาทํางานการเมือง หรือการชี้ใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเห็นวาการเปน
นักรองและนักแสดงก็มีแงมุมที่เปนประโยชนตอการเปนผูแทนราษฎร เปนตน สวนขอกังวลที่วา
การเปนผูมีชื่อเสียงอาจทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งทราบไดงายวาผูสมัครไมเหมาะสมที่จะไดรับเลือกตั้ง
นั้น พบวา ส่ิงนี้ไมไดเปนอุปสรรคตอการไดรับเลือกตั้ง เพราะผูสมัครทุกคนลวนไมเคยมีประวัติ
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ในทางเสื่อมเสีย ทั้งนี้เมื่อไดประเมินขอดีและขอเสียของการเปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน
แลวมาลงสมัครรับเลือกตั้ง จะเห็นวาเงื่อนไขนี้มีผลดีตอการเขาสูตําแหนงมากกวาผลเสีย 

2. เงื่อนไขดานบุคลิกภาพ พบวา มีผลตอการไดรับเลือกตั้งใน 2 ประเด็น ประเด็นแรก 
คือ รูปรางหนาตาและการแตงกายของผูสมัคร ซึ่งพบวา มีผลดีตอการไดรับเลือกตั้ง เนื่องจาก
ผูสมัครจากวงการโทรทัศนทุกคนลวนมีรูปรางหนาตาที่โดดเดนและแตงกายดี จึงเปนผลดีในแงมมุ
ที่ชวยดึงดูดใจใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งอยากพบและฟงผูสมัครหาเสียง อีกทั้งยังปฏิเสธไมไดวามีผูมี
สิทธิ์เลือกตั้งจํานวนหนึ่งที่ตัดสินใจลงคะแนนเสียงใหผูสมัครเนื่องจากประทับใจรูปรางหนาตาและ
การแตงกาย ประเด็นที่สอง คือ การแสดงออกของผูสมัคร โดยผูสมัครจากวงการโทรทัศนทุกคน
ลวนใหความสําคัญเปนอยางมากกับประเด็นนี้เพื่อทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเกิดความประทับใจ ซึ่ง
พบวา การแสดงออกที่ผูสมัครตางลงความเห็นวาสามารถดึงดูดใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้งและสงผลตอ
การไดรับเลือกตั้งมี 3 ประการที่สําคัญ ประการที่หนึ่ง คือ มีความเปนกันเองกับผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง 
โดยผูสมัครมักแสดงออกใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเห็นวาตนมีความเปนอยูที่เรียบงายแบบชาวบาน 
สามารถพูดคุยกับชาวบานไดทุกระดับไมวาจะร่ํารวยหรือยากจน และใชการสื่อสารดวยการสัมผัส
ชวยสรางใหเกิดความรูสึกใกลชิดสนิทสนมไมวาจะเปนการจับมือ การโอบกอด และการหอมแกม 
ประการที่สอง คือ การแสดงความออนนอมถอมตน ซึ่งผูสมัครไดแสดงออกดวยการยกมือไหว 
และประการที่สาม คือ การแสดงใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเห็นถึงความตั้งใจจริงที่จะเขามาทํางาน
การเมือง เชน การลงพื้นที่หาเสียงอยางหนัก การใชเวลาอยูในพื้นที่เพื่อศึกษาปญหาเปนเวลานาน
หลายเดือนกอนการเลือกตั้ง ทั้งนี้หัวใจสําคัญของการแสดงออก คือ ตองมาจากความจริงใจ ไมได
เปนการเสแสรงแกลงทํา หากผูสมัครฝนใจกระทํา ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งสามารถรับรูไดงายผานทาง 
สีหนา แววตา คําพูด และทาทางของผูสมัคร ซึ่งจะทําใหผูสมัครเสียคะแนนนิยม  

สวนเงื่อนไขภายในดานพื้นฐานทางการเมืองของบุคคลในครอบครัว พบวา ไมมีผลตอ
การไดรับเลือกตั้งของผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน โดยไมวาผูสมัครจะมีหรือไมมี
บุคคลในครอบครัวเปนนักการเมืองหรืออดีตนักการเมืองก็สามารถเขาสูตําแหนงไดไมแตกตางกัน           
 
รายละเอียดของขอสรุปที่ 2 
 

จากการศึกษาเรื่องการหาเสียงของผูมีชื่อเสียงที่มีผลงานทางโทรทัศน ซึ่งมุงศึกษา
เนื้อหาสารที่ผูสมัครใชในการหาเสียง และชองทางการสื่อสารที่ผูสมัครใชในการติดตอกับผูมีสิทธิ์
เลือกตั้งไดขอสรุปดังนี้ 
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1. เนื้อหาสารที่ผูสมัครใชในการหาเสียง พบวา เนื้อหาสําคัญที่ผูสมัครจากวงการ
โทรทัศนใชในการหาเสียงไมไดแตกตางไปจากเนื้อหาที่ผูสมัครทั่วไปใชในการหาเสียง กลาวคือ 
มีเนื้อหาหลัก 2 ประเภท ไดแก นโยบายพรรค และภาพลักษณของผูสมัคร เพียงแตวิธีการนําเสนอ
จะมีลักษณะเฉพาะของผูสมัครกลุมนี้   

1.1 นโยบายพรรค พบวา เปนเนื้อหาที่ผูสมัครเกือบทุกคนใชในการโนมนาวใจ 
ผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง ยกเวนในกรณีของผูที่ลงสมัครในระยะเวลากระชั้นชิดจนไมมีเวลาศึกษานโยบาย 
และผูที่ไมไดรับมอบหมายใหมีบทบาทหลักในการนําเสนอนโยบาย ซึ่งพบไมมากนัก โดยผูมี
ชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนไดใชวิธีการตางๆ เพื่อดึงดูดใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งสนใจฟงนโยบาย ไดแก 
การเลือกนําเสนอเฉพาะนโยบายที่ตรงกับความตองการของชาวบานในเขตเลือกตั้ง เชน ชาวบาน
ในเขตเลือกตั้งประสบปญหาราคาพืชผลทางการเกษตรตกต่ําก็นําเสนอนโยบายประกันราคา
พืชผลทางเกษตรเปนประเด็นสําคัญ การเชื่อมโยงปญหาของทองถิ่นใหเขากับนโยบายพรรคดวย
การชี้ใหชาวบานไดเห็นถึงความสําคัญของปญหาเปนลําดับแรก จากนั้นจึงนําเสนอวาทางพรรค
ไดมีแนวนโยบายที่จะแกไขปญหาดังกลาวอยางไร การใหผูที่มีประสบการณจากการปฏิบัติตาม
แนวทางของนโยบายนั้นๆ หรือผูที่คิดและวางกรอบการดําเนินงานเปนผูนําเสนอนโยบาย  
ไมเพียงแตนโยบายพรรคเทานั้น ผลการศึกษาพบวา ผูสมัครจากวงการโทรทัศนยังมีการนําเสนอ
ขอมูลอ่ืนๆ  ที่ เกี่ยวของกับการเลือกตั้ง  ไมวาจะเปนขอมูลเกี่ยวกับการปกครองระบอบ
ประชาธิปไตย โดยเนนที่บทบาทหนาที่ของผูแทนราษฎรและความสําคัญของการไปใชสิทธิ์
เลือกตั้ง ขอมูลเกี่ยวกับพรรคการเมืองที่นอกเหนือไปจากนโยบายพรรค อาทิเชน ความโดดเดน
ของหัวหนาพรรค จุดแข็งของพรรค และขอมูลเกี่ยวกับวันเลือกตั้งและขอกําหนดของการเลือกตั้ง 
เชน วัน เวลา และสถานที่ที่จะไปลงคะแนน วิธีการตรวจสอบรายชื่อ วิธีการลงคะแนนเสียง และ
เอกสารที่ตองใช เปนตน ทั้งนี้ส่ิงสําคัญของการนําเสนอเนื้อหาประเภทนี้ตอผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง คือ 
ตองใชภาษาที่ส่ือความหมายเขาใจงาย ไมใชศัพทวิชาการหรือศัพทภาษาอังกฤษมากเกินไป 

1.2 ภาพลักษณ พบวา ภาพลักษณที่ผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงตองการใหผูมีสิทธิ์
เลือกตั้งรับรูและจดจํานั้น ประกอบไปดวย ภาพลักษณการเปนผูสมัครที่มีความตั้งใจ และ
ภาพลักษณการเปนผูสมัครที่มีความสามารถ โดยผูสมัครไดส่ือสารใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเห็นวาตน 
มีความมุงมั่นที่จะเขามาทํางานการเมืองทั้งดวยคําพูด การกระทํา และการชี้แจงดวยเอกสาร 
กลาวคือ มีการบอกผูมีสิทธิ์เลือกตั้งอยางตรงไปตรงมาวาตนมีความตั้งใจจริงที่จะอาสาเขามา
ทํางานการเมือง ขอใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งใหการสนับสนุน ประกอบกับแสดงออกดวยการทุมเท 
หาเสียงอยางหนักตั้งแตเชามืดจนถึงดึกดื่น การลงทุนดานอุปกรณการหาเสียง หรือการจัดตั้ง
หัวคะแนน เพื่อใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเห็นวาตนมีความตองการอยางมากที่จะไดรับเลือกตั้ง รวมไปถึง
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ผูสมัครบางคนยังใชวิธีการสงเอกสารชี้แจงถึงความตั้งใจที่จะเขามาแกไขปญหาของบานเมืองไป
ยังชาวบานในเขตเลือกตั้ง สวนการสื่อสารใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรับรูวาผูสมัครเปนผูที่มีความสามารถ
ที่จะทํางานการเมืองนั้น พบวา สําหรับผูสมัครที่ไมเคยมีผลงานทางการเมืองมากอนมักใชวิธีการ
ชี้แจงใหชาวบานเห็นวาตนสามารถนําประสบการณจากการประกอบอาชีพเดิมมาใชใหเปน
ประโยชนตอการทํางานการเมืองได อาทิ การเปนผูประกาศขาวที่ทําหนาที่นําเสนอขาวสารสู
ประชาชนทําใหไดรับรูวาบานเมืองมีปญหาใดบางที่ตองไดรับการแกไข หรือการไดเดินทางไป 
ถายทํารายการทั่วประเทศทําใหเห็นวาแตละพื้นที่มีความเจริญที่แตกตางกันไป และพอจะมี
แนวทางในการพัฒนาเขตเลือกตั้งของตน หรือการใชรางวัลที่ไดรับจากวงการโทรทัศนเปนเครื่อง
ยืนยันถึงความสามารถในการทํางาน โดยคาดหวังวาผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจํานวนหนึ่งจะเล็งเห็นวาเมื่อ
คร้ังที่ตนทํางานในวงการสื่อสารมวลชนก็ต้ังใจทํางานจนมีผลงานเปนที่ยอมรับถึงขั้นไดรับรางวัล 
ดังนั้นเมื่อตัดสินใจมาลงสมัครรับเลือกตั้ง ก็นาจะทํางานการเมืองไดดีเชนเดียวกัน สวนผูสมัคร 
ที่มีประสบการณทางการเมืองมากอนตางใชประสบการณนั้นเปนเนื้อหาสําคัญอีกประการหนึ่ง 
ในการจูงใจใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดเห็นถึงความสามารถทางการเมืองของตน และแสดงออกให
ชาวบานเห็นดวยการลงมือทํางานระหวางการหาเสียง โดยการนําเรื่องรองเรียนของชาวบานไป
ประสานงานกับหนวยงานที่เกี่ยวของใหดําเนินการแกไข อนึ่ง ผลการศึกษายังพบวา ภาพลักษณ
ทั้ง 2 ประเภท เปนภาพลักษณที่มาจากตัวตนของผูสมัคร ไมไดเปนภาพลักษณที่เกิดจากการสราง
โดยที่ปรึกษาการรณรงคหาเสียง ซึ่งสิ่งนี้นาจะเปนผลดีตอผูสมัครในแงมุมที่ทําใหผูสมัครสื่อสาร
ภาพลักษณดังกลาวไดอยางเปนธรรมชาติเนื่องจากเปนบุคลิกภาพของผูสมัครอยูแลว 

2. ชองทางการสื่อสารที่ใชในการติดตอกับผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง พบวา แมชองทางการ
ส่ือสารหลักที่ผูสมัครจากวงการโทรทัศนใชจะไมไดแตกตางไปจากชองทางการสื่อสารของผูสมัคร
ที่เปนบุคคลทั่วไป กลาวคือ ผูสมัครที่มีผลงานทางโทรทัศนไดใชชองทางการสื่อสารหลักๆ 2 
ประเภท ประเภทที่หนึ่ง คือ การใชส่ือสารสาธารณะ ไมวาจะเปนการพบปะประชาชน การใชส่ือ
บุคคล การปราศรัย การเขารวมการอภิปราย การใชส่ือเคลื่อนที่ และการเขารวมงานพิธี ประกอบ
กับการใชส่ือส่ิงพิมพ และประเภทที่สอง คือ การใชส่ือสารมวลชน แตการที่ผูสมัครเปนผูมีชื่อเสียง
ไดทําใหวิธีการสื่อสารผานชองทางดังกลาวมีลักษณะเฉพาะ ดังรายละเอียดตอไปนี้ 

2.1 การใชส่ือสารสาธารณะ ซึ่งเปนชองทางที่ผูสมัครใชในการเจาะเขาสูกลุมผูมี
สิทธิ์เลือกตั้งที่เปนฐานเสียง พบวา ผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนมีการใชทั้งการ
ส่ือสารซึ่งหนา และการใชส่ือส่ิงพิมพ ดังนี้ 

2.1.1 การใชการสื่อสารซึ่งหนา พบวา ผูสมัครที่มีผลงานทางโทรทัศนไดใช
การสื่อสารซึ่งหนาหลากหลายรูปแบบในการหาเสียงขึ้นอยูกับความถนัดของผูสมัครและความ 
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ชื่นชอบของผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในแตละเขตเลือกตั้ง ทั้งนี้นาจะเปนเพราะแตละวิธีมีจุดแข็งในการเขาถึง
ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งแตกตางกันไป การไมเจาะจงใชเฉพาะวิธีการใดวิธีการหนึ่งนาจะทําใหผูสมัครมี
โอกาสเขาถึงผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดอยางทั่วถึง โดยการสื่อสารซึ่งหนาที่ผูสมัครใชประกอบไปดวย 

2.1.1.1 การพบปะประชาชน พบวา เปนวิธีการที่ผูสมัครที่เปนผูมี
ชื่อเสียงนิยมใชมากที่สุดเนื่องจากไดพูดคุยหาเสียงกับผูมีสิทธิ์เลือกตั้งอยางใกลชิด โดยผูสมัครได
เดินพบชาวบานทีละหลังคาเรือนในแหลงชุมชนที่มีบานเรือนติดกันหลายหลังคาเรือน สลับกับการ
ข้ึนรถหาเสียงเมื่อตองเปลี่ยนหมูบานซึ่งมีระยะทางไกลและไมมีบานเรือน รวมทั้งไปพบชาวบาน
ตามสถานที่ที่เปนศูนยรวมของประชาชน เชน รานคาประจําหมูบาน และสถานที่ทํางาน เปนตน 
โดยผูใหขอมูลทุกคนลวนทุมเทหาเสียงดวยวิธีการนี้อยางหนัก เดินพบปะชาวบานตั้งแตเชาตรูจน
คํ่ามืดในทุกพื้นที่ไมวาจะยากลําบากเพียงใด แมแตพื้นที่ที่เปนฐานเสียงของคูแขงขัน ผูสมัครก็ไม
ปฏิเสธที่จะเขาไปขอคะแนนเสียงจากชาวบาน ถึงแมวาการเดินหาเสียงตามบานจะเปนภารกิจ 
ที่หนัก แตดูเหมือนวาผูสมัครเขาใจและเตรียมพรอมที่จะเผชิญกับความเหน็ดเหนื่อยนี้อยางไม
ทอถอย ในทางตรงขามกลับมีความสุขที่ไดเดินขอคะแนนเสียงจากชาวบานอยางใกลชิด และ 
มองวาเปนโอกาสดีที่ไดแสดงใหชาวบานเห็นวาตนมีความตั้งใจจริงที่จะเขามาทํางานการเมือง ซึ่ง
นาจะมีชาวบานจํานวนไมนอยลงคะแนนเสียงใหเพราะเห็นถึงความขยันและอดทนของตน อนึ่ง 
ในการเดินพบชาวบานนี้ ผูสมัครไดนําเอกสารการหาเสียงไปแจกใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งดวย รวมไปถึง
มีทีมงานหาเสียง หัวคะแนน และรถหาเสียงติดตามผูสมัครไปดวย โดยทีมงานหาเสียงมักทํา
หนาที่ประชาสัมพันธใหชาวบานทราบวาผูสมัครไดเดินทางมาหาเสียงถึงที่บาน นอกจากนี้ดวย
ขอจํากัดของเวลายังพบวา ผูสมัครไดวางแผนการพบชาวบานเปนอยางดี มีการจัดทําตารางวัน 
เวลา และสถานที่ที่จะเดินหาเสียง สวนเรื่องการแตงกาย ใบหนา และทรงผมของผูสมัครในการ 
หาเสียง พบวา ผูสมัครเนนที่ความคลองตัวและดูแลใหตนเองดูดีในระดับหนึ่ง แตไมถึงขนาดที่
พิถีพิถันกับเร่ืองนี้มากนัก การศึกษาพบดวยวา จากการเดินพบชาวบาน ผูสมัครสามารถประเมิน
ไดวาผูมีสิทธิ์เลือกตั้งใหการสนับสนุนตนมากนอยแคไหนจากคําพูด สีหนา แววตา และทาทางของ
ผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง อยางไรก็ตามผูสมัครตองไมวางใจมากเกินไป เพราะบุคลิกของคนไทยเปนคนที่
ถนอมน้ําใจ ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งอาจแสดงออกวาใหการสนับสนุนผูสมัครทั้งๆ ที่ไมไดมีความตั้งใจ
เชนนั้นก็เปนได สวนการเดินพบประชาชนของผูสมัครระบบบัญชีรายชื่อ พบวา ไมหนักเทากับ
ผูสมัครระบบเขตเลือกตั้งเนื่องจากไมไดรับผิดชอบพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่งเปนการเฉพาะ 

2.1.1.2 การใชส่ือบุคคล พบวา ผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงมีการใชทั้ง
หัวคะแนน บุคลากรของพรรค และเพื่อนรวมอาชีพจากวงการโทรทัศนในการหาเสียง โดยสื่อ
บุคคลที่มีบทบาทมากที่สุดในการหาเสียง คือ หัวคะแนน ซึ่งมักเปนบุคคลที่ชาวบานใหความ
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เคารพนับถือ หรือเปนผูนําทองถิ่น โดยผูสมัครไดจัดตั้งอยางเปนระบบและจัดตั้งเต็มพื้นที่ทุก
หมูบานเพื่อใหสามารถคุมคะแนนเสียงได มีการจัดประชุมกอนการปฏิบัติงานเพื่อทําความเขาใจ
ถึงวิธีการทํางานและเนื้อหาที่จะใชโนมนาวใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง อันไดแก เนื้อหาเชิงบวกเกี่ยวกับ
ผูสมัคร ไมเพียงแตการทําหนาที่โนมนาวใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเทานั้น บางครั้งหัวคะแนนตองทํา
หนาที่พูดกลาวแกแทนผูสมัครในกรณีที่ถูกคูแขงขันโจมตี และชวยนัดหมายชาวบานใหมาฟง
ผูสมัครหาเสียง ซึ่งหัวคะแนนประเภทนี้ผูสมัครจะตองจัดเตรียมคาใชจายไวใหจํานวนหนึ่งเพื่อเปน
คาดําเนินการในการไปพบและพูดคุยกับชาวบาน เชน คาน้ํามัน คาเสียเวลา คาแรง คาอาหารและ
เครื่องดื่ม อยางไรก็ตามในการลงสมัครรับเลือกตั้งครั้งแรก ผูสมัครมักไมสามารถจัดตั้งหัวคะแนน
ประเภทนี้ไดมากนัก เนื่องจากยังไมรูจักหรือสนิทสนมกับผูนําชุมชน และหัวคะแนนประเภทนี้มัก
เปนหัวคะแนนของคูแขงขัน แตส่ิงนี้ไมไดเปนอุปสรรคตอผูสมัครมากนักเพราะผูสมัครยังมีบุคคล
อีกกลุมหนึ่งที่พรอมจะเปนหัวคะแนนให คือ บุคคลในครอบครัว ญาติพี่นอง เพื่อนฝูง รวมไปถึง 
ผูที่ชื่นชอบผลงานทางโทรทัศนของผูสมัคร ซึ่งบุคคลกลุมนี้เต็มใจมาชวยหาเสียงโดยไมหวัง
ผลตอบแทน นอกเหนือจากหัวคะแนนแลว ผูสมัครยังมีการใชบุคลากรระดับหัวหนาพรรค 
ผูบริหารพรรค สมาชิกพรรคที่เปนผูมีชื่อเสียง รวมไปถึงเพื่อนรวมอาชีพจากวงการโทรทัศนมาชวย
หาเสียง ซึ่งนอกจากจะไดรับความสนใจจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้งแลว ยังไดรับความสนใจจาก
ส่ือมวลชนติดตามเสนอขาวความเคลื่อนไหวในการหาเสียงดวย   

2.1.1.3 การปราศรัยหาเสียง นับเปนอีกวิธีการหนึ่งที่ดึงดูดความ
สนใจของผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดเปนอยางดีและเปนวิธีที่ผูสมัครจากวงการโทรทัศนนิยมใชในการ 
หาเสียง ยกเวนกรณีที่ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในพื้นที่ของผูสมัครไมนิยมฟงการปราศรัย หรือผูสมัครยัง 
ไมมีความชํานาญในการปราศรัย ในกรณีดังกลาวผูสมัครอาจปราศรัยไมมากนัก โดยไมจําเปนวา
การปราศรัยจะตองมีการจัดตั้งเวทีทุกครั้งไป การปราศรัยเล็ก เชน ปราศรัยในหมูบาน ผูสมัครมัก
ยืนปราศรัยระดับเดียวกับผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง แตส่ิงหนึ่งที่ขาดไมไดในการปราศรัย คือ เครื่องขยาย
เสียง เพื่อใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดยินเสียงผูสมัครอยางชัดเจน ซึ่งเนื้อหาที่ผูสมัครนิยมใชในการ
ปราศรัย คือ การชี้แจงนโยบาย การบอกเลาถึงผลงาน และการพูดแกขอกลาวหาเมื่อถูกคูแขงขัน
โจมตี โดยเนื้อหาที่ผูสมัครนิยมปราศรัยมากที่สุด คือ นโยบายพรรค ทั้งนี้นาจะเปนเพราะการ
ปราศรัยเปนวิธีการหาเสียงที่ผูสมัครมีเวลามากพอที่จะชี้แจงนโยบายเมื่อเปรียบเทียบกับวิธีการ
หาเสียงอื่นๆ โดยเฉพาะการพบปะประชาชน การศึกษายังพบวา ผูสมัครสวนใหญไมนิยมปราศรัย
ดวยการโจมตีคูแขงขันแตมักเนนนําเสนอขอมูลของตน ไมวาจะเปนนโยบายพรรคหรือผลงาน 
ที่เอื้อประโยชนตอการทํางานการเมือง ผูสมัครบางคนแมถูกคูแขงขันโจมตีก็ไมใชการปราศรัยเปน
เวทีในการตอบโต ทั้งนี้อาจเปนเพราะผูสมัครตระหนักดีวาการปราศรัยในลักษณะกลาวหากันไป
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มา อาจทําใหเสียคะแนนนิยมและเปนการเสียเวลา ดังนั้นจึงหลีกเลี่ยงที่จะปราศรัยในลักษณะ
ดังกลาว ทั้งนี้เพื่อใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งสนใจฟงการปราศรัย พบวา ผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงมีการ 
ใชวิธีการตางๆ ดังตอไปนี้ ประการที่หนึ่ง การใชภาษาที่ส่ือความหมายเขาใจงาย เพื่อใหผูมีสิทธิ์
เลือกตั้งที่มีคุณวุฒิและวัยวุฒิไมสูงมากไดเขาใจเนื้อหาที่ปราศรัย ประการที่สอง การสอดแทรก
อารมณขัน เพราะการพูดแตเนื้อหาที่เปนสาระเพียงอยางเดียวยอมทําใหผูฟงเบื่อไดงาย ประการที่
สาม การสรางการมีสวนรวม เชน การตั้งคําถามแลวหยุดใหผูฟงตอบ การใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง
ปรบมือ เพื่อใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งสนใจฟงเนื้อหาตลอดการปราศรัย ประการที่ส่ี การประชาสัมพันธ
กอนการปราศรัย เพื่อใหมีผูเขารวมฟงมากที่สุด ประการที่หา การใหบุคลากรของพรรคมาชวย
ปราศรัย โดยเฉพาะอยางยิ่งหัวหนาพรรค หรือแกนนําพรรค เพราะเปนธรรมดาที่ผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง
จะอยากพบเจอบุคคลดังกลาว ซึ่งวิธีนี้ไมเพียงแตผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเทานั้นที่สนใจแตบรรดา
ส่ือมวลชนก็สนใจติดตามเสนอขาวเชนกัน ประการที่หก วิธีการอื่นๆ ที่เหมาะสมกบับุคลกิภาพของ
ผูสมัคร เชน การนํานโยบายพรรคมาแตงเปนเพลงและปราศรัยดวยการรองเพลงของอริสมันต 
ทั้งนี้ส่ิงสําคัญของการปราศรัย คือ ผูสมัครตองปราศรัยแตเร่ืองจริง และรับผิดชอบตอเนื้อหาที่ตน
ปราศรัย ไมใชการปราศรัยตามอารมณเพียงเพราะตองการใหผูฟงไดรับความสนุกสนานเทานั้น 
อีกทั้งตองมีการเตรียมตัวกอนการปราศรัยเปนอยางดี สวนการปราศรัยของผูสมัครระบบบัญชี
รายชื่อนั้น วิธีการปราศรัยไมไดแตกตางไปจากผูสมัครระบบเขตเลือกตั้ง แตส่ิงที่ตาง คือ พื้นที่ที่
ปราศรัยมีความหลากหลาย ไมไดจํากัดเฉพาะที่เขตเลือกตั้งใดเขตเลือกตั้งหนึ่งอยางผูสมัครระบบ
เขตเลือกตั้ง  

2.1.1.4 การเขารวมอภิปราย เปนวิธีการหาเสียงที่มีบรรยากาศ
ความเปนวิชาการมากกวาวิธีการอื่นๆ และเปนวิธีการหาเสียงที่ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจํานวนหนึ่งใชวัด
ถึงความรูความสามารถ และวิสัยทัศนทางการเมืองของผูสมัคร ดวยเหตุนี้เองจึงทําใหผูสมัครที่มี
ผลงานทางโทรทัศนจํานวนหนึ่งเลือกเขารวมอภิปรายเฉพาะหัวขอที่ตนถนัดและเชี่ยวชาญเทานั้น 
เพราะหากตองไปแสดงความคิดเห็นในหัวขอที่ตนไมชํานาญอาจทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรับรูและ
เห็นวาตนไมเหมาะสมที่จะไดรับเลือกตั้ง ขณะเดียวกันก็มีผูสมัครที่มีผลงานทางโทรทัศนอีก
จํานวนหนึ่ง อยางกรณีของเอกพจนและอริสมันตที่มีมุมมองตางออกไป โดยมีความเห็นวา การ
เขารวมอภิปรายเปนโอกาสดีที่ไดแสดงความคิดเห็นทางการเมืองอยางเต็มที่ และไมใชเร่ืองที่ตอง
กังวลหากผูดําเนินการอภิปรายถามคําถามแลวตอบไมได ดังนั้นจึงเขารวมการอภิปรายทุกครั้ง 
ที่ไดรับเชิญจากผูจัดงาน ทั้งนี้อาจเปนเพราะโดยทั่วไปกอนการอภิปรายมักมีการทําความเขาใจถึง
ประเด็นและแนวคําถาม ทําใหผูสมัครมีเวลาเตรียมตัวในระดับหนึ่งไมถึงขนาดที่ตองตอบคําถาม
สดโดยไมไดต้ังตัว สําหรับเนื้อหาการอภิปราย จะมีสาระและมีความเปนวิชาการมากกวาเมื่อ
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เปรียบเทียบกับการปราศรัยหาเสียง สวนการเขารวมอภิปรายของผูสมัครจะเปนไปใน 2 ลักษณะ 
ลักษณะแรก คือ ไดรับการติดตอโดยตรงจากผูจัดงาน ซึ่งมักเปนผูสมัครในระบบเขตเลือกตั้ง 
ลักษณะที่สอง คือ ไดรับมอบหมายจากพรรคการเมืองใหเขารวมอภิปรายในนามตัวแทนพรรค 
โดยมักพบในกรณีของผูที่ลงสมัครในระบบบัญชีรายชื่อ นอกจากนี้การศึกษายังพบวา การเขารวม
อภิปรายยังเปนชองทางหนึ่งที่ผูสมัครจะไดปรากฏเปนขาวผานสื่อมวลชน โดยเฉพาะอยางยิ่งหาก
ผูสมัครแสดงความคิดเห็นไดอยางเฉียบคม 

2.1.1.5 การใชส่ือเคลื่อนที่ พบวา ผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงทุกคน
ลวนมีการใชส่ือเคลื่อนที่ตระเวนหาเสียงไปตามทองถนนทั่วพื้นที่เขตเลือกตั้ง ซึ่งมีทั้งการหาเสียง
ในลักษณะขบวนแห คือ นํารถหาเสียงหลายๆ คันมาวิ่งตอกันเปนขบวน และการใชรถหาเสียง 
คันเดียวออกวิ่งหาเสียง โดยนิยมตกแตงรถดวยปายและสติ๊กเกอรหาเสียงในตําแหนงที่มองเห็นได
ชัดเจน ซึ่งประเภทของรถที่ใชมีความหลากหลาย คือ มีทั้งรถกระบะ รถบรรทุก รถจิ๊บ และ
รถสามลอ ข้ึนอยูกับความคิดสรางสรรคและการใชประโยชนของผูสมัคร เชน ใชรถสามลอวิ่งหา
เสียงในตรอกและซอยเล็กๆ แตรถที่ผูสมัครนิยมใชมากที่สุด คือ รถกระบะ ทั้งนี้นาจะเปนเพราะมี
โครงสรางที่เหมาะสมจะทําเปนรถหาเสียง กลาวคือ มีพื้นที่สําหรับติดปายหาเสียงไดรอบคัน และ
มีกระบะทายใหผูสมัครไดยืนหาเสียง สําหรับรูปแบบการหาเสียงดวยรถหาเสียงนี้ พบวา มีทั้งการ
ใชเทปหาเสียง การใชทีมงาน และผูสมัครตระเวนไปกับรถหาเสียงดวยตนเอง โดยการใชเทป 
หาเสียง จะเปนลักษณะของการวิ่งรถคันเดียว และมีทีมงานไปกับรถหาเสียงเพียงไมกี่คน ตระเวน
หาเสียงดวยการเปดเทปเสียงเพลงประจําพรรคสลับกับเทปเสียงพูดของหัวหนาพรรค สวนการใช
ทีมงานหาเสียง จะมีทีมงานที่สามารถพูดหาเสียงไดไปกับรถหาเสียงดวย ทําหนาที่เหมือนตัวแทน
ของผูสมัครคอยพูดโนมนาวใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้งใหลงคะแนนใหผูใหขอมูลสลับกับการเปดเทปเสียง 
สวนรถหาเสียงที่มีผูสมัครตะเวนหาเสียงดวยมักเปนลักษณะของขบวนแห มีรถหาเสียงหลายคัน
ขับตามในขบวน ซึ่งเปนรูปแบบที่ดึงดูดความสนใจของผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดมากที่สุด ทางดาน
จํานวนรถหาเสียง พบวา ไมมีขอกําหนดตายตัวขึ้นอยูกับงบประมาณของผูสมัคร ผูสมัครที่มี
งบประมาณไมมากจะมีรถหาเสียงเพียงไมกี่คันและไมไดตกแตงสิ่งใดมากนัก สําหรับผูสมัครที่มี
งบประมาณและเห็นความสําคัญของรถหาเสียงไดมีการจัดทํารถหาเสียงอยางดี สวนการหาเสียง
ดวยรถหาเสียงของผูสมัครระบบบัญชีรายชื่อ เปนไปในลักษณะการไปขึ้นรถแหของผูสมัครระบบ
เขตเลือกตั้งที่เชิญใหไปชวยหาเสียง ไมไดมีการจัดทํารถหาเสียงอยางผูสมัครระบบเขตเลือกตั้ง 
ยกเวนกรณีของอริสมันตที่ยังคงใชรถหาเสียงขนาดใหญของตนจัดทําเปนเวทีปราศรัยเมื่อตองไป
ชวยผูสมัครระบบเขตเลือกตั้งหาเสียง ทั้งนี้ส่ิงสําคัญของการหาเสียงดวยรถหาเสียง คือ ผูสมัคร
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ตองระวังไมใหรถหาเสียงของตนไปกีดขวางการจราจร หรือสรางความรําคาญใหกับผูมีสิทธิ์
เลือกตั้ง 

2.1.1.6 การเขารวมงานพิธี เปนอีกวิธีการหนึ่งที่ผูสมัครจากวงการ
โทรทัศนใชในการหาเสียง ดวยการไปรวมงานประเพณีตางๆ ของชาวบาน ไมวาจะเปนงานทําบุญ
ข้ึนบานใหม งานบวช งานแตงงาน และงานศพ เปนตน โดยไมไดมีเปาหมายสําคัญวาตองไดพูด 
หาเสียงในงานพิธี แตผูใหขอมูลไดใชโอกาสนี้หาเสียงในลักษณะของการไปปรากฏกายตอผูมีสิทธิ์
เลือกตั้ง ซึ่งเปนธรรมดาที่การเขารวมงานพิธีดังกลาวจะทําใหผูสมัครเปนที่จดจําของผูมีสิทธิ์
เลือกตั้ง โดยเฉพาะอยางยิ่งหากการปรากฏกายครั้งนั้นผูสมัครไดสรางความประทับใจใหผูมา 
รวมงาน เชน การรองเพลงตามคําขอของชาวบาน การรวมถายภาพอยางเปนกันเองกับชาวบาน  
ยิ่งทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจดจําผูใหขอมูลไดอยางแมนยํา 

2.1.2 การใชส่ือส่ิงพิมพ ผลการศึกษาพบวา ผูมีชื่อเสียงที่มีผลงานทาง
โทรทัศนมีการใชส่ือส่ิงพิมพประกอบการหาเสียง ไมวาจะเปนแผนพก แผนปลิว ปายหาเสยีงขนาด
เล็ก และปายหาเสียงขนาดใหญ เพื่อดึงดูดความสนใจของผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง และเพื่อเตือนความ
ทรงจําของผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไมใหลืมผูสมัคร สําหรับการหาเสียงดวยแผนพก พบวา มีขนาด
แตกตางกันไป แตไมวาจะเปนขนาดใดก็ตามผูสมัครมักจัดทําสื่อพกพานี้อยางดี คือ จัดพิมพดวย
กระดาษสี และมีการเคลือบสารเคมีเพื่อใหแผนพกมีความทนทานทั้งการเคลือบมัน และการ
เคลือบดาน สวนการใชเนื้อที่ของแผนพกมีทั้งการใชประโยชนเพียงหนาเดียว และการใชประโยชน
ทั้ง 2 หนา คือ ดานหนาและดานหลัง นอกจากนี้เพื่อเพิ่มเนื้อที่ ผูสมัครบางคนไดจัดทําแผนพก 
ในลักษณะทบสองทําใหสามารถใชประโยชนไดถึง 4 หนา ทางดานเนื้อหา พบวา เปนการย้ําเตือน
ไมใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งลืมผูสมัคร ดังนั้นเนื้อหาในแผนพกจึงมีเพียงรูปภาพผูใหขอมูล และขอความ
ส้ันๆ เพื่อใหทราบขอมูลของผูสมัคร ไดแก ชื่อ หมายเลข พรรคการเมือง คําขวัญ และขอความที่ 
บงบอกถึงผูสมัคร นอกจากนี้เพื่อเปนการเพิ่มคุณคาของแผนพกและจูงใจใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเก็บ
แผนพกไวนานๆ ผูสมัครมักจัดพิมพขอมูลที่เปนประโยชนสําหรับผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไวที่ดานหลังของ
แผนพก เชน หมายเลขโทรศัพทฉุกเฉินตางๆ หรือปฏิทิน สวนแผนปลิว จะพิมพดวยกระดาษทีอ่อน
กวาแผนพก และมีขนาดที่หลากหลาย แตลักษณะเดนของแผนปลิว คือ มีการพับทบ เชน ทบสอง  
ทบสาม ทบสี่ โดยเนื้อหาในแผนปลิว จะมีรายละเอียดมากกวาเนื้อหาในแผนพก ไดแก ประวัติ
สวนตัว ประสบการณการทํางาน เกียรติประวัติ นโยบาย คํารับรองจากบุคคลสําคัญของวงการ
โทรทัศน คําขวัญ เนื้อหาที่ผูสมัครตองการบอกผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง ในกรณีที่เปนอดีต ส.ส. มักมี
เนื้อหาเกี่ยวกับผลงานระหวางที่ดํารงตําแหนงผูแทนราษฎร หรือกรณีที่มีการเปลี่ยนแปลงทาง
การเมือง เชน มีการเปลี่ยนหัวหนาพรรค หรือมีการเปลี่ยนวิธีการลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง ก็จะมี
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เนื้อหาชี้แจงถึงการเปลี่ยนแปลงดังกลาวดวย นอกจากแผนปลิวในลักษณะของกระดาษพับทบ
แลว ผูสมัครบางคนไดจัดทําแผนปลิวในรูปแบบสติ๊กเกอร โดยแผนปลิวในรูปแบบนี้เนนใหมีความ
โดดเดนสะดุดตาและมีรายละเอียดนอยกวาแผนปลิวแบบกระดาษพับทบ  

สวนสื่อส่ิงพิมพประเภทปายหาเสียงทั้งขนาดเล็กและขนาดใหญ เปนสื่อที่
สามารถมองเห็นไดในที่สาธารณะ ปายหาเสียงหาเสียงขนาดเล็ก สามารถติดตั้งไดงายโดยใช
แรงงานจํานวนไมมาก ซึ่งผูสมัครมักติดปายหาเสียงขนาดเล็กตามเสาไฟฟา ตนไม บานเรือนของ
ชาวบาน สวนปายหาเสียงขนาดใหญ สามารถมองเห็นไดต้ังแตระยะไกลหลายกิโลเมตร ตองใช
แรงงานคนมากขึ้นในการติดตั้งโดยติดตั้งบนโครงสรางไมหรือโครงสรางโลหะ สวนวัสดุที่ใชก็มีทั้ง
ปายผาและปายไมอัด สําหรับเนื้อหาในปายหาเสียงทั้งขนาดเล็กและขนาดใหญ มีเนื้อหาหลักไม
แตกตางกัน คือ เปนการย้ําเตือนใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจดจําผูสมัคร จึงเนนที่ภาพของผูสมัคร และมี
ขอความสั้นๆ ที่บอกขอมูลผูสมัครโดยไมมีรายละเอียด ไดแก ชื่อ หมายเลข เขตเลือกตั้ง พรรค  
คําขวัญ ขอความที่บอกถึงตัวผูสมัคร และขอความเชิญชวนใหเลือกผูสมัคร ทั้งนี้เนื้อหาในปาย 
หาเสียงมักเปนไปในแนวทางเดียวกับเนื้อหาที่ปรากฏในแผนพก และแผนปลิว กลาวคือ ใชรูปภาพ 
คําขวัญ และขอความอยางเดียวกัน  

นอกเหนือจากสื่อส่ิงพิมพแลว ผลการศึกษายังพบวา ผูสมัครที่เปนผูมี
ชื่อเสียงไดจัดทําสื่อหาเสียงประเภทอื่นๆ ดวย ไดแก เทปเสียง พัด ไมโปรแทรกเตอร ธง หมวก 
กระเปาถือ เสื้อยืด และเครื่องบินที่ทําจากโฟม เปนตน ทั้งนี้เพื่อสรางการจดจําและดึงดูดใจผูมี
สิทธิ์เลือกตั้ง โดยใหส่ือหาเสียงดังกลาวสื่อความหมายถึงตัวผูสมัครมากที่สุด เชน กอนการ
เลือกตั้งประชาชนจํานวนไมนอยจดจําอริสมันตไดจากการรองเพลง “ยอมยกธง” ดังนั้นอริสมันต
จึงจัดทําสื่อหาเสียงในรูปแบบ “ธงพลังธรรม” เปนตน และเพื่อจูงใจใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งอยากเก็บ
ส่ือหาเสียงไวนานๆ ไมใชไดรับแจกแลวทิ้งขยะทันที ผูสมัครมักจัดทําสื่อที่ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งสามารถ
เก็บไวใชประโยชนได เชน พัด หมวก เสื้อยืด และกระเปา เปนตน ซึ่งผูสมัครตองแจกสื่อหาเสียง
เหลานี้กอนมีพระราชกฤษฎีกากําหนดวันเลือกตั้ง 

2.2 การใชสื่อสารมวลชน ซึ่งเปนชองทางการสื่อสารที่ผูสมัครใชในการสรางการ
รับรูในวงกวาง ผลการศึกษาพบวา การที่ผูสมัครเปนผูมีชื่อเสียงไดทําใหผูสมัครมีโอกาสปรากฏ
เปนขาวผานสื่อมวลชนทั้งหนังสือพิมพ วิทยุ และโทรทัศน โดยไมตองเสียงบประมาณในการซื้อส่ือ
โฆษณา ทั้งนี้เพราะเปนเรื่องปกติที่บรรดาสื่อมวลชนจะสนใจติดตามรายงานขาวความเคลื่อนไหว
ในการหาเสียงของผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียง โดยเฉพาะในการลงสมัครรับเลือกตั้งครั้งแรกผูสมัคร
มักไดปรากฏเปนขาวผานสื่อในปริมาณมาก เพราะการตัดสินใจกาวเขาสูอาชีพการเมืองครั้งแรก
ยอมสรางความตื่นเตนใหกับทั้งประชาชนและสื่อมวลชน และหากเขตเลือกตั้งที่ลงสมัครมีความ
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โดดเดนนาสนใจยิ่งเพิ่มโอกาสในการตกเปนขาวของผูใหขอมูล อาทิเชน เปนเขตที่เปนฐานเสียง
สําคัญของพรรคการเมืองคูแขง เปนตน อยางไรก็ตามการไดปรากฏเปนขาวดวยเงื่อนไขดังกลาว
อาจยังมีปริมาณไมมากพอ ผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงจึงมีการใชวิธีการตางๆ ดังตอไปนี้เพื่อเพิ่ม
โอกาสในการไดตกเปนขาวผานสื่อมวลชน ประการที่หนึ่ง การแจงขาว โดยแจงไปยังสื่อมวลชนวา
จะมีการหาเสียงที่ใด และมีกิจกรรมการหาเสียงที่นาสนใจอะไรบางเพื่อดึงดูดใจใหส่ือมวลชน
ติดตามรายงานขาว ประการที่สอง การใหบุคลากรที่มีชื่อเสียงของพรรคมาชวยหาเสียง เพราะเปน
ธรรมดาที่ส่ือมวลชนจะสนใจรายงานขาวความเคลื่อนไหวในการหาเสียงของผูมีชื่อเสียงของพรรค 
หากผูสมัครสามารถทํากิจกรรมรวมกับบุคคลกลุมดังกลาว ยอมทําใหผูสมัครมีโอกาสปรากฏเปน
ขาวพรอมกับบุคลากรของพรรคไปโดยปริยาย ประการที่สาม การจัดแถลงขาว โดยเชิญสื่อมวลชน
มาทําขาวเพื่อชี้แจงขอเท็จจริงหรือทําความเขาใจกับประชาชนในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง ประการที่ส่ี การ
เขารวมรายการโทรทัศน และประการที่หา การใหสัมภาษณในรายการวิทยุ โดยวิธีการดังกลาว
ผูสมัครก็ไมตองเสียงบประมาณในการโฆษณาเชนกัน ทางดานเนื้อหาที่ปรากฏเปนขาวผานสื่อ 
โดยมากเปนความเคลื่อนไหวของการหาเสียง การแสดงความคิดเห็นทางการเมือง และประวัติ
ของผูสมัคร สําหรับส่ือหนังสือพิมพ ปรากฏในรูปแบบการรายงานขาว บทสัมภาษณ บทความ 
สวนสื่อวิทยุและโทรทัศน ปรากฏในรูปแบบของการรายงานขาว การสัมภาษณในรายการ รวมทั้ง
การปรากฏเปนขาวในลักษณะที่ถูกหยอกลอ ทั้งนี้ผูสมัครตางมีความเห็นตรงกันวา การไดปรากฏ
เปนขาวผานสื่อมีผลดีตอการไดรับเลือกตั้งในแงมุมที่ทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรูจักและไมลืมผูสมัคร 
แมวาผูสมัครจะไมสามารถควบคุมเนื้อหาที่ปรากฏผานสื่อไดทั้งหมดก็ตาม 
 
รายละเอียดของขอสรุปที่ 3 
 

จากการศึกษาเรื่องการรักษาสถานภาพการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎร พบวา 
เพื่อใหไดรับการสนับสนุนจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้งอยางตอเนื่อง หลังจากไดรับเลือกตั้งนักการเมือง 
ที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนไดมีการแสดงออกตอผูมีสิทธิ์เลือกตั้งใน 5 ดาน ดังตอไปนี้  

1. การปรากฏกายอยูในสายตาประชาชนอยางตอเนื่อง โดยพบวา หลังจากไดรับ
เลือกตั้ง นักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนมีการปรากฏตัวตอประชาชนใน 2 
รูปแบบ คือ การปรากฏตัวตอประชาชนโดยตรง และการปรากฏตัวตอประชาชนผานสื่อ  

1.1 การปรากฏตัวตอประชาชนโดยตรง พบวา นักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียงไดใช
วิธีการตางๆ เพื่อใหมีโอกาสไดพบเจอประชาชน ไดแก การเขารวมงานพิธี การไปเยี่ยมชาวบาน 
การจัดกิจกรรม การจัดประชุมชาวบาน และวิธีการอื่นๆ เชน การเปนวิทยากร และการจัดตัง้มลูนธิิ
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ในชุมชน โดยวิธีการที่นักการเมืองทุกคนตางใหความสําคัญเปนอยางมาก คือ การเขารวมงาน
ประเพณี แมวาสิ่งนี้จะไมใชหนาที่ของผูแทนราษฎรก็ตาม เนื่องจากเปนโอกาสดีที่จะไดพูดคุย 
กับชาวบานอยางใกลชิดและแสดงใหเห็นวาตนไมไดหายหนาไปจากพื้นที่ อีกทั้งยังเปนธรรมดา 
ที่นักการเมืองมักจะไดรับมอบหมายจากเจาของงานใหทําหนาที่สําคัญภายในงาน เชน เปน
ประธานกลาวเปดงาน ซึ่งยิ่งทําใหผูที่มารวมงานจดจํานักการเมืองไดงาย นอกจากนี้เพื่อเปนการ
แสดงน้ําใจตอผูจัดงานและทําตามธรรมเนียมปฏิบัติ นักการเมืองมักมอบเงินชวยเหลือจํานวน
หนึ่งใหเจาของงาน สวนในกรณีที่มีการจัดงานประเพณีหลายงานในเวลาเดียวกัน พบวา 
นักการเมืองจากวงการโทรทัศนไดเลือกไปงานในชุมชนที่ไมคอยไดไป หรือไปงานที่รวมชาวบานไว
เปนจํานวนมาก ตลอดจนมีการจัดสรรเวลาในการเดินทาง และเวลาที่จะอยูรวมงานแตละงานเปน
อยางดีเพื่อใหไดไปรวมงานประเพณีหลายๆ งาน และหากไมสามารถไปรวมงานได จะมีการแจง
ใหเจาของงานทราบดวยการโทรศัพทแจงเจาของงานดวยตนเอง การใหตัวแทนที่ไปรวมงานเปนผู
ชี้แจง หรือการอัดเทปเสียงชี้แจง สวนการไปรวมงานประเพณีของนักการเมืองระบบบัญชีรายชื่อ
นั้น ความถี่ของการไปรวมงานจะไมมากเทากับนักการเมืองระบบเขตเลือกตั้ง ทางดานการไป
เยี่ยมชาวบาน พบวา เปนวิธีการที่นักการเมืองจากวงการโทรทัศนทุกคนใชในการกลับไปพบปะ
ชาวบาน โดยเฉลี่ยมักกลับไปในพื้นที่ทุกสัปดาห ในวันที่ไมมีการประชุมพรรคและไมมีการประชุม
สภาฯ ซึ่งไดใชโอกาสนี้ถามสารทุกขสุกดิบของชาวบาน และบอกเลาถึงการทํางานทางการเมือง
ของตน สวนการไปเยี่ยมชาวบานของนักการเมืองระบบบัญชีรายชื่อ มีความถี่ไมมากนักเมื่อ
เปรียบเทียบกับนักการเมืองระบบเขตเลือกตั้งเพราะไมไดรับผิดชอบเขตเลือกตั้งใดเขตเลือกตั้ง
หนึ่งเปนการเฉพาะ ทางดานการจัดกิจกรรม เปนอีกชองทางหนึ่งที่นักการเมืองจะไดพบปะชาวบาน 
โดยการเขารวมกิจกรรมที่ตนจัดขึ้น หรือไปรวมกิจกรรมที่ชาวบานเปนผูจัด ซึ่งจะมีโอกาสไดพูดคุย
กับชาวบานถึงเนื้อหาทางการเมืองมากนอยเพียงใดขึ้นอยูกับลักษณะของกิจกรรม สําหรับการ 
จัดประชุม เปนการพบชาวบานที่มีการนัดหมายวัน เวลา และสถานที่ที่แนนอน ซึ่งเปนสิ่งยืนยันได
อยางชัดเจนวาตนไมไดหายหนาไปจากพื้นที่ นอกจากนี้นักการเมืองบางคนอยางลดาวัลล์ิยังใช
การเปนวิทยากร และการกลับไปติดตามการดําเนินงานของมูลนิธิพัฒนาเยาวสตรีภาคเหนือเปน
อีกวิธีการหนึ่งที่ไดกลับไปพบประชาชน สวนการไปปรากฏตัวในงานเลี้ยงเปดตัวผลิตภัณฑ และ
ประกอบธุรกิจ แมจะทําใหนักการเมืองมีโอกาสไดพบประชาชนแตบรรดานักการเมืองตางไมได
หวังผลทางการเมืองจากการปรากฏตัวดังกลาว ทั้งนี้ส่ิงสําคัญของการปรากฏตัวตอประชาชน
โดยตรง คือ นักการเมืองตองมีความจริงใจกับชาวบานและแสดงออกตอชาวบานอยางเปนกันเอง 

1.2 การปรากฏตัวตอประชาชนผานสื่อ พบวา เปนไปในลักษณะของการได
ปรากฏเปนขาวผานสื่อมวลชนทั้งสื่อหนังสือพิมพ วิทยุ และโทรทัศน เนื่องมาจากการทํางาน
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การเมือง ยิ่งเปนผูที่ไดดํารงตําแหนงที่ตองมีการแถลงขาวตอส่ือมวลชน เชน ตําแหนงโฆษกพรรค
การเมือง โฆษกคณะกรรมาธิการตางๆ ยิ่งทําใหไดปรากฏเปนขาวผานสื่อมากยิ่งขึ้น ซึ่งการที่
บรรดาสื่อมวลชนใหความรวมมือติดตามรายงานขาว เปนเพราะนักการเมืองจากวงการโทรทัศน
ไดลงมือทํางานจริง ไมไดสรางขาว หรือจัดแถลงขาวเพื่อสรางภาพลักษณวาเปนนักการเมืองที่
ขยันทํางานทั้งๆ ที่ความจริงไมไดเปนเชนนั้น นอกจากนี้ดวยความที่เปนผูมีชื่อเสียง จึงไดปรากฏ
ตัวผานสื่อในรูปแบบอื่นๆ ดวย เชน ไดรับเชิญใหไปออกรายการสัมภาษณทั้งทางโทรทัศนและวิทยุ 
ไดรับการติดตอขอสัมภาษณจากนิตยสาร ซึ่งมีเนื้อหาทั้งเรื่องชีวิตสวนตัวและการทํางานการเมือง 
และเพื่อเปนการเพิ่มโอกาสในการไดปรากฏเปนขาว นักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียงจํานวนหนึ่งยัง
ใชวิธีการเขียนขาวสงใหส่ือมวลชน และเชิญสื่อมวลชนมารวมงานแถลงขาว มิใชรอใหส่ือมวลชน
นําเสนอขาวของตนเพียงฝายเดียว และสําหรับนักการเมืองที่ตระหนักถึงความสําคัญของการ 
ไดปรากฏตัวผานสื่อเปนอยางมากอยางกรณีของลดาวัลล์ิ ไดยอมลงทุนงบประมาณจํานวนหนึ่ง 
ซื้อเวลาออกอากาศจากสถานีวิทยุเพื่อผลิตรายการวิทยุของตนเอง ทั้งนี้นักการเมืองจากวงการ
โทรทัศนทุกคนตางมีความเห็นไปในทํานองเดียวกันวา การไดปรากฏตัวผานสื่อมีผลดีตอการไดรับ
เลือกตั้งในครั้งตอไปเนื่องจากเปนการย้ําเตือนใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจดจําตนได แตไมสามารถยืนยัน
ไดอยางแนนอนวาเมื่อไดปรากฏตัวผานสื่อแลวจะตองไดรับเลือกตั้งในครั้งตอไปเพราะยังมีปจจัย
อ่ืนขามาเกี่ยวของ    

2. การรักษาคํามั่นสัญญาที่ใหไวกับประชาชนระหวางการหาเสียงเลือกตั้ง จาก
การศึกษาพบวา เร่ืองนี้เปนสิ่งที่นักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียงทุกคนตางใหความสําคัญ ดังนั้น 
ส่ิงใดที่เคยรับปากกับประชาชนระหวางการหาเสียง จะปฏิบัติตามอยางเครงครัดและมีการบอก
กลาวใหประชาชนรับทราบถึงการปฏิบัติตามสัญญานั้น เชน การใชโอกาสที่ไดกลับไปเยี่ยม
ชาวบานเลาถึงสิ่งที่ไดดําเนินการไปแลว เปนตน โดยการใหสัญญากับประชาชน เปนไปใน
ลักษณะของการสัญญาวาจะเปนผูแทนราษฎรที่ดี ไมไดเปนการสัญญาวาจะใหส่ิงของหรือ
สัญญาวาจะกระทําบางสิ่งบางอยางใหหลังจากไดรับเลือกตั้ง เพราะการใหสัญญาดังกลาวผิด
กฎหมายเลือกตั้ง และยังพบวา ทุกคนตางระมัดระวังเมื่อจะใหสัญญาเรื่องใดเรื่องหนึง่กบัชาวบาน 
โดยหากไมมั่นใจวาสามารถกระทําได จะไมใหสัญญากับชาวบานอยางเด็ดขาด  

3. การทําหนาที่ ผูแทนราษฎร พบวา นักการเมืองจากวงการโทรทัศนทุกคนมี
ความเห็นตรงกันวา การไดทํางานใหกับประชาชนหรือมีผลงานทางการเมืองมีผลตอการไดรับ
เลือกตั้งในครั้งตอๆ ไป โดยไดใหความสําคัญกับการทํางาน 2 ระดับหลักๆ คือ การทํางานระดับ
ทองถิ่น และการทํางานระดับชาติ  
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3.1 การทํางานระดับทองถิ่น ซึ่งเปนงานที่มีผลงานปรากฏชัดเจนในพื้นที่ พบวา 
นักการเมืองจากวงการโทรทัศนเนนการแกปญหาโครงสรางพื้นฐานดานสาธารณูปโภคมากกวา
การจัดซื้อส่ิงของเล็กๆ นอยๆ ใหกับชาวบาน โดยมีข้ันตอนการทํางาน 4 ข้ันตอน  

ข้ันตอนที่หนึ่ง การกําหนดปญหาและวิธีการแกไข เปนการกําหนดวาจะ
แกปญหาใด ดวยวิธีการใด ซึ่งสวนใหญไดใชวิธีการพิจารณาปญหารวมกับชาวบาน และลงพื้นที่
พบชาวบานอยางสม่ําเสมอเพื่อใหไดรับทราบปญหา รวมไปถึงการวิเคราะหปญหาดวยตนเอง 

ข้ันตอนที่สอง การนําเสนอปญหาตอหนวยงานที่เกี่ยวของ เปนการนําเสนอ
ปญหาและโครงการที่จะใชแกไขปญหาตอหนวยงานที่เกี่ยวของเพื่อของบประมาณ ซึ่งจะตอง
ทราบวาหนวยงานใดมีงบประมาณสําหรับแกไขปญหา และมีจํานวนเทาใด รวมทั้งตองเขาใจ
สภาพปญหาและโครงการที่นําเสนอเปนอยางดี เพื่อใหสามารถโนมนาวใจผูที่มีอํานาจในการ
พิจารณาใหตระหนักถึงความสําคัญของปญหาจนนําไปสูการอนุมัติงบประมาณในที่สุด  

ข้ันตอนที่สาม การติดตามความคืบหนาของโครงการ เปนการหมั่นสอบถามถึง
ความคืบหนาของการอนุมัติงบประมาณ ซึ่งมีทั้งวิธีการทําหนังสือทวงถาม การโทรศัพท และการ
ขอเขาพบผูที่มีสวนเกี่ยวของกับการอนุมัติงบประมาณ  

ข้ันตอนที่ส่ี การบอกกลาวใหประชาชนไดทราบถึงผลงาน พบวา มีการใช
วิธีการตางๆ ผสมผสานกันไมวาจะเปนการไปพูดชี้แจงดวยตนเอง การใหทีมงานเปนผูชี้แจง การ
สงเอกสารชี้แจง และการติดปายแสดงผลงาน เพื่อบอกใหประชาชนไดทราบถึงผลงานของ
นักการเมือง  

นอกเหนือจากผลงานที่เกิดจากการประสานงบประมาณกับหนวยงานที่
เกี่ยวของแลว ผลการศึกษาพบวา ยังมีผลงานอีกจํานวนหนึ่งที่มาจากการใชงบประมาณพัฒนา
พิเศษตามขอเสนอของสมาชิกสภาผูแทนราษฎร หรือที่เรียกนิยมสั้นๆ วา “งบ ส.ส.” ซึ่งเปน
งบประมาณที่สํานักงบประมาณตองอนุมัติใหแกผูใหขอมูลอยางหลีกเลี่ยงไมได อยางไรก็ตาม
งบประมาณดังกลาวไดถูกยกเลิกไปหลังการประกาศใชรัฐธรรมนูญป พ.ศ. 2540 นอกจากนี้ยังพบ
อีกวา การสังกัดพรรคการเมืองมีผลตอการสรางผลงานของนักการเมือง โดยผูที่สังกัดพรรค
การเมืองของพรรครวมรัฐบาลจะมีโอกาสสรางผลงานไดมากกวาผูที่สังกัดพรรคการเมืองของ
พรรครวมฝายคาน ทั้งนี้ เพราะผูที่มีอํานาจในการอนุมัติงบประมาณมักเปนฝายเดียวกับ
นักการเมืองของพรรครวมรัฐบาล  

3.2 การทาํงานระดับชาติ ซึ่งเปนการทําหนาที่ดานนิติบัญญัติ พบวา นักการเมือง
จากวงการโทรทัศนมีบทบาทการทาํงานระดับชาติ 4 ดานดวยกัน  
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ประการที่หนึ่ง การทําหนาที่เสนอและพิจารณารางกฎหมายในสภาฯ โดยการ
นํารางกฎหมายที่จะนําเสนอหรือประเด็นที่จะขอแกไขมาเสนอตอที่ประชุมพรรค และมีบทบาท 
ในการพิจารณารางกฎหมายผานการทํางานในคณะกรรมาธิการวิสามัญ  

ประการที่สอง การแสดงความคิดเห็นและอภิปรายในสภาฯ โดยการอภิปราย
กฎหมายที่ตนสนใจ และนําปญหาความเดือดรอนของชาวบานในเขตเลือกตั้งไปอภิปรายในสภาฯ 
ในลักษณะของการตั้งกระทูถาม  

ประการที่สาม การทํางานในคณะกรรมาธิการสามัญ โดยทําหนาที่พิจารณา
เร่ืองรองเรียนของประชาชนที่เกี่ยวของกับอํานาจหนาที่ของกรรมาธิการนั้นๆ แลวนําเสนอปญหา
ตอรัฐบาล รวมไปถึงเรียกเอกสารหรือบุคคลมาชี้แจงขอเท็จจริงในเรื่องที่สอบสวนอยู ตลอดจน
ศึกษาเรื่องใดเรื่องหนึ่งที่เกี่ยวกับคณะกรรมาธิการ  

ประการที่ส่ี การติดตามและตรวจสอบการทํางานของรัฐบาล พบวา นักการเมือง
จากวงการโทรทัศนไดแสดงบทบาทนี้ใน 2 ลักษณะ คือ การตั้งกระทูถามในสภาฯ และการ
อภิปรายไมไววางใจ  

เปนที่นาสังเกตวาแมการทํางานระดับชาติของนักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียง
จากวงการโทรทัศนอาจไมไดแตกตางไปจากนักการเมืองทั่วไปในหลักใหญใจความสําคัญ แต
ประเด็นหนึ่งที่นาสนใจ คือ เมื่อนักการเมืองจากวงการโทรทัศนไดทํางานระดับชาติไปแลว ไดมี
การบอกกลาวใหชาวบานในพื้นที่ทราบถึงผลงานโดยใชวิธีการตางๆ ไดแก การไปพบชาวบานและ
เลาใหฟงถึงสิ่งที่ไดกระทําไป การเผยแพรผลงานผานสื่อที่ไดจัดทําขึ้น ตลอดจนการใชวิธีการ
ปรากฏเปนขาวผานสื่อมวลชน ซึ่งการที่นักการเมืองกลุมนี้เปนผูมีชื่อเสียงและมีประสบการณการ
ทํางานวงการโทรทัศนไดชวยใหการสื่อสารดังกลาวเปนอยางมีประสิทธิภาพ กลาวคือ นักการเมือง
ทราบวาควรจะสื่อสารเนื้อหาใดที่เขาใจงาย และสื่อสารดวยวิธีการใดเพื่อใหชาวบานไดรับทราบ
ขาวสารอยางทั่วถึง อนึ่ง การที่นักการเมืองจากวงการโทรทัศนไมละเลยที่จะบอกกลาวใหชาวบาน
ไดทราบถึงผลงาน นาจะมีสวนสําคัญที่ทําใหชาวบานยอมรับในความสามารถทางการเมืองจน
นําไปสูการสนับสนุนใหไดกลับเขามาดํารงตําแหนงอีกในการเลือกตั้งครั้งตอไป  

4. การใชความไดเปรียบจากการเปนอดีตผูแทนราษฎรในการหาเสียง พบวา 
นักการเมืองจากวงการโทรทัศนทุกคนลวนมีความเห็นไปในแนวทางเดียวกันวา การเปนอดีต ส.ส. 
มีผลดีตอการหาเสียงในการลงสมัครรับเลือกตั้งครั้งตอๆ มา โดยนักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียง 
ไดใชความไดเปรียบในแงมุมตางๆ ดังตอไปนี้  
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ประการที่หนึ่ง ประสบการณ จากประสบการณที่เคยดําเนินการหาเสียงจน
ประสบความสําเร็จมาแลวครั้งหนึ่ง ทําใหสามารถวางแผนการหาเสียงในการเลือกตั้งครั้งตอมา 
ไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึ้น  

ประการที่สอง การเปนที่รูจักและยอมรับของผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง ทําใหสามารถ 
เขาพบและขอคะแนนเสียงไดงายขึ้นเนื่องจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรับรูและยอมรับบทบาททาง
การเมืองมากขึ้น  

ประการที่สาม ผลงาน นับเปนความไดเปรียบประการสําคัญของผูที่เปนอดีต
ผูแทนราษฎรที่ใชเปนเครื่องยืนยันถึงความสามารถทางการเมืองและโนมนาวใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง 
โดยผูที่ลงสมัครในระบบเขตเลือกตั้งไดนําเสนอผลงานในพื้นที่ สวนผูที่ลงสมัครระบบบัญชีรายชื่อ
นําเสนอผลงานระดับนโยบายพรรค  

ประการที่ส่ี การประสานงาน ชวยใหสามารถติดตอประสานงานกับหนวยงาน
ราชการงายขึ้นเพราะขาราชการมักเกรงใจผูที่เปนอดีต ส.ส. มากกวาผูที่ไมเคยดํารงตําแหนง 
มากอน  

ประการที่หา การขอโอกาสกลับเขามาดํารงตําแหนง ผูที่ เปนอดีต ส.ส. 
สามารถใชส่ิงนี้เปนเหตุผลหนึ่งของการโนมนาวใจใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งลงคะแนนเสียงใหกับตนได
เพื่อดําเนินงานในโครงการที่คางอยูใหบรรลุผลสําเร็จ โดยพูดถึงปญหาที่ไดดําเนินการแกไขไปแลว 
และปดทายดวยปญหาที่เพิ่มข้ึนและตองไดรับการแกไข  

ทั้งนี้การเปนอดีต ส.ส. จะเปนประโยชนตอการหาเสียงตามประเด็นตางๆ ขางตน  
ก็ตอเมื่อระหวางการดํารงตําแหนงผูแทนราษฎร นักการเมืองจากวงการโทรทัศนไดทุมเททํางาน
แกไขปญหาใหกับพี่นองประชาชนอยางจริงจัง  

สวนการใชความไดเปรียบจากการเปนอดีต ส.ส. ในลักษณะของการอางวาตน 
เปนผูที่ทราบปญหาของพื้นที่เปนอยางดี โดยไมมีผูสมัครคูแขงคนใดจะทราบปญหาในพื้นที่ไดดี
เทากับตน และการใชการสื่อสารเชิงสัญลักษณเพื่อส่ือความหมายใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรับรูวาตน 
ในฐานะอดีต ส.ส. เปนเจาของตําแหนงไปโดยปริยาย รวมไปถึงการใชความไดเปรียบจากการเปน
อดีต ส.ส. เพื่อใหไดตกเปนขาวระหวางการหาเสียงนั้น ผลการศึกษาพบวา นักการเมืองจากวงการ
โทรทัศนไมไดมีการใชความไดเปรียบในแงมุมดังกลาวแตอยางใด อยางไรก็ตามแมการเปนอดีต 
ส.ส. จะมีความไดเปรียบหลายประการในการกลับเขาสูตําแหนง และมีการใชความไดเปรียบนั้น
ในการหาเสียง แตก็ไมไดหมายความวาอดีต ส.ส. ทุกคนจะชนะการเลือกตั้งเมื่อลงสมัครรับ
เลือกตั้งในครั้งตอๆ ไป เพราะยังมีเงื่อนไขอื่นๆ ที่มีผลตอการไดรับเลือกตั้ง ไดแก การซื้อสิทธิ์ขาย
เสียง การทุจริตการเลือกตั้ง พรรคการเมืองที่สังกัด รวมไปถึงสถานการณทางการเมืองขณะนั้น 
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5. การระมัดระวังไมใหมีขาวลือในทางเสื่อมเสียเรื่องความประพฤต ิพบวา นักการเมือง
ที่เปนผูมีชื่อเสียงมีความเห็นสอดคลองกันวา การไมมีขาวลือในทางเสื่อมเสียมีผลตอการไดรับการ
สนับสนุนจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง โดยทุกคนไดประพฤติตนดวยความระมัดระวัง ไมกระทําในสิ่ง
เหลวไหลหรือไมที่ยอมรับของผูคนในสังคม สําหรับประเด็นที่นักการเมืองจากวงการโทรทัศนตาง
ใหความสําคัญและระวังไมใหมีขาวในทางไมดี ประกอบดวย  

ประการที่หนึ่ง เร่ืองทุจริตคอรรัปชั่น ซึ่งไมมีผูใหขอมูลคนใดมีขาวในทางเสื่อมเสีย
เร่ืองนี้ เนื่องจากทุกคนตางมีความตั้งใจที่จะทํางานการเมืองดวยความซื่อสัตยสุจริต ประกอบกับ
ไมไดทํางานอยูในตําแหนงที่มีโอกาสจะทุจริตอยางตําแหนงผูบริหารระดับสูงของกระทรวง อีกทั้ง
ขอกําหนดของกฎหมายไมเปดโอกาสใหสามารถกระทําการในทางทุจริตได โดยเฉพาะอยางยิ่ง
รัฐธรรมนูญฉบับป พ.ศ. 2540 ที่ยกเลิกงบพัฒนาพิเศษตามขอเสนอของ ส.ส. และหามไมให ส.ส. 
เกี่ยวของกับงบประมาณหรือเปนผูจัดทําโครงการเหมือนอยางในอดีต  

ประการที่สอง  เ ร่ืองชูสาว  เปนเรื่องที่ทั้งนักการเมืองหญิงและชายตางให
ความสําคัญ  สําหรับนักการเมืองหญิง  หากมีความประพฤติที่สอไปในทํานองดังกลาว  
จะกลายเปนประเด็นที่ถูกโจมตีไดงาย ขณะที่นักการเมืองชายก็ระมัดระวังเรื่องนี้เชนกัน โดยได
ปองกันไมใหตนตกเปนขาวในทํานองชูสาวกับผูหญิงอื่นที่มิใชภรรยา  

ประการที่สาม เร่ืองอื่นๆ ไดแก การไมใหความเคารพผูใหญในสภาฯ และการ
แสดงออกตอประชาชน โดยพบวา เพื่อปองกันมิใหถูกนินทาวาเปนผูไมมีสัมมาคารวะ นักการเมือง
จากวงการโทรทัศนไดปฏิบัติตอนักการเมืองอาวุโสดวยความนอบนอม อาทิเชน การไหว การ
กราบ และการโคงตัวเล็กนอยเมื่อตองเดินผานผูหลักผูใหญ เปนตน และเพื่อเปนการปองกันไมให
ประชาชนรูสึกไมดีหรือไมประทับใจ ผูใหขอมูลมักยิ้มแยมแจมใสและทักทายประชาชนอยางเปน
กันเอง  

อยางไรก็ตามแมทุกคนจะประพฤติปฏิบัติตนดวยความระมัดระวัง แตก็ยังมีขาวลือ
ในทางไมดีเกิดขึ้นกับนักการเมืองจากวงการโทรทัศนบางคน หากเกิดกรณีเชนนี้ พบวา วิธีการที่
นิยมใชเพื่อสยบขาวลือมี 2 วิธี คือ การไมตอบโต และการจัดแถลงขาว แมวาทั้ง 2 วิธีจะทําใหขาว
ลือเงียบหายไปในที่สุด แตก็มีความแตกตางกันในประเด็นสําคัญ คือ การจัดแถลงขาวทําให
นักการเมืองมีโอกาสชี้แจงขอเท็จจริงและสรางความเขาใจที่ถูกตองใหกับประชาชน สวนการไม
ตอบโตอาจทําใหประชาชนจํานวนหนึ่งยังคลางแคลงสงสัยในกระแสขาวที่เกิดขึ้น   

ทั้งนี้การเปนนักการเมืองที่มีชื่อเสียงและมีประสบการณการทํางานในวงการโทรทัศน 
ทําใหนักการเมืองกลุมนี้มีความไดเปรียบนักการเมืองที่เปนบุคคลทั่วไป ในแงมุมที่นักการเมือง 
ที่เปนผูมีชื่อเสียงสามารถสื่อสารการแสดงออกทั้ง 5 ดานไดอยางมีประสิทธิภาพ กลาวคือ 
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นักการเมืองทราบดีวาจะตองทําอยางไรเพื่อใหชาวบานไดรับรูวาตนเองไมไดหายหนาไปจากพื้นที่ 
หรือเมื่อไดทําตามสัญญาที่ใหไวระหวางการหาเสียง รวมไปถึงเมื่อไดทํางานทั้งการทํางานระดับ
ทองถิ่นและการทํางานระดับชาติก็ทราบวาจะตองบอกกลาวกับชาวบานดวยวิธีการใดและมี
เนื้อหาอยางไร เพื่อใหชาวบานตระหนักวาตนเปนผูแทนราษฎรที่สามารถชวยแกไขปญหาได 
ขณะเดียวกันก็ไมไดเปนการอวดอางผลงานมากจนเกินไป อีกทั้งเมื่อลงสมัครรับเลือกตั้งครั้งตอไป 
ในฐานะที่เปนอดีตนักการเมืองที่มีชื่อเสียงก็ทราบวาจะตองสื่อสารเนื้อหาใด ผานชองทางการ 
หาเสียงใด และสรางสรรคส่ือหาเสียงอยางไรเพื่อนําไปสูชัยชนะในการเลือกตั้ง นอกจากนี้
นักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียงยังทราบเปนอยางดีวาจะตองประพฤติปฏิบัติตนอยางไรเพื่อปองกัน
ไมใหมีขาวลือในทางเสื่อมเสียเกิดขึ้น ซึ่งสิ่งตางๆ เหลานี้นับเปนคุณสมบัติเฉพาะของนักการเมือง
ที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน  
 

การอภิปรายผลการศึกษา 
 

การอภิปรายผลการศึกษานี้ ผูวิจัยจะไดอภิปรายผลเรียงตามลําดับขอสรุปทั้ง 3 ขอ 
ซึ่งตอบวัตถุประสงคการวิจัยที่ต้ังไว โดยเริ่มจากขอสรุปเกี่ยวกับเงื่อนไขที่มีผลตอการไดรับเลือกตั้ง 
ตามดวยขอสรุปดานการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง และปดทายดวยขอสรุปเกี่ยวกับวิธีการดํารง
รักษาสถานภาพการเปนผูแทนราษฎรของนักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน ดังนี้ 

1. การที่ผูสมัครรับเลือกตั้งที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนจะไดรับเลือกตั้ง
หรือไมนั้นขึ้นอยูกับวาผูนั้นมีเงื่อนไขที่สนับสนุนใหไดรับเลือกตั้งหรือไม อยางไร ทั้งเงื่อนไขภายใน
ของผูสมัคร และเงื่อนไขภายนอกของผูสมัคร โดยหากผูสมัครมีเงื่อนไขสนับสนุนหลายประการ
ดังตอไปนี้ จะยิ่งเปนการเพิ่มโอกาสในการไดรับเลือกตั้ง กลาวคือ เปนผูมีชื่อเสียงโดยเฉพาะ 
อยางยิ่งเคยเปนผูประกาศขาวหรือผูดําเนินรายการโทรทัศน มีรูปรางหนาตาโดดเดน แสดงออกตอ
ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งอยางเปนกันเอง นอบนอม มีความมุงมั่นตั้งใจจริงที่จะเขามาทํางานการเมือง  
เคยกระทําคุณความดีใหกับทองถิ่น มีประวัติทางการศึกษาดี มีถิ่นกําเนิดเดียวกับเขตเลือกตั้งที่ลง
สมัคร มีความพรอมทางการเงินในระดับหนึ่ง รวมไปถึงสังกัดพรรคการเมืองที่มีนโยบายสอดคลอง
กับความตองการของประชาชนในเขตเลือกตั้ง หัวหนาพรรคกําลังไดรับความนิยมจากประชาชน 
และเปนพรรคที่พรอมใหการสนับสนุนผูสมัครอยางเต็มที่ทั้งดานบุคลากร และดานงบประมาณ 
ตลอดจนเปนผูที่ลงสมัครในเขตเลือกตั้งที่ชาวบานตองการใหโอกาสผูสมัครรายใหมเขามาทํางาน 
เนื่องจากไมประทับใจในผลงานของผูแทนราษฎรคนเดิม เปนเขตเลือกตั้งที่คูแขงขันมีภูมิหลังที่ 
ไมดี หรือเปนเขตเลือกตั้งที่เปนฐานเสียงของตน และดวยเหตุที่ผูสมัครจากวงการโทรทัศนแตละ
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คนมีเงื่อนไขสนับสนุนที่แตกตางกันไป บางคนมีเงื่อนไขสนับสนุนหลายประการทั้งเงื่อนไขภายใน
และเงื่อนไขภายนอก ขณะที่บางคนมีเงื่อนไขสนับสนุนเพียงไมกี่ประการ จึงทําใหการไดรับ
เลือกตั้งของผูสมัครแตละคนแตกตางกันไป กลาวคือ บางคนไดรับเลือกตั้งตั้งแตสมัยแรกที่ลง
สมัคร อยางกรณีของลดาวัลล์ิที่เปนผูประกาศขาวและผูดําเนินรายการโทรทัศนที่มีความนาเชื่อถอื 
มีรูปรางหนาตาโดดเดน มีความเปนกันเองกับชาวบาน มีความตั้งใจจริงที่จะทํางานใหกับชาวบาน 
เปนคนพะเยาโดยกําเนิด และลงสมัครในเขตเลือกตั้งที่ชาวบานกําลังตองการใหโอกาสผูสมัคร 
รายใหมเขามาทํางาน หรือกรณีของเย็นจิตตที่มีชื่อเสียงจากการเปนผูประกาศขาวโทรทัศน มี
รูปรางหนาตาโดดเดน ลงสมัครในสังกัดประชากรไทยที่ขณะนั้นนายสมัคร สุนทรเวช หัวหนาพรรค
กําลังไดรับความนิยมจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเปนอยางสูง ก็ไดรับเลือกตั้งในการลงสมัครครั้งแรก
เชนกัน ขณะที่ผูสมัครบางคนตองลงสมัครหลายครั้งกวาจะชนะการเลือกตั้ง โดยมีการเปลี่ยน
พรรคและเปลี่ยนเขตเลือกตั้ง เพื่อใหเงื่อนไขดังกลาวเอื้อตอการไดรับเลือกตั้ง ดังตัวอยางกรณีการ
ยายพรรคของรณฤทธิชัยในการเลือกตั้งป พ.ศ. 2538 จากพรรคนําไทยมาสังกัดพรรคชาติไทย  
ก็เพราะพรรคชาติไทยใหการสนับสนุนดานงบประมาณอยางเต็มที่ หรือกรณีการเปลี่ยนพื้นที่ลง
สมัครรับเลือกตั้งของอภิชาติในการเลือกตั้งป พ.ศ. 2531 จากกรุงเทพฯ ไปที่จังหวัดกาฬสินธุ 
เพื่อใหนโยบายของพรรคสอดคลองกับความตองการของประชาชนในเขตเลือกตั้ง เปนตน ขณะที่
ยังมีผูสมัครจากวงการโทรทัศนอีกจํานวนหนึ่งไมไดรับเลือกตั้ง อาทิเชน นาท ภูวไนย บิณฑ  
บันลือฤทธิ์ ดนุพร ปุณณกันต ซึ่งเหตุผลสําคัญประการหนึ่งนาจะเปนเพราะผูสมัครกลุมนี้ไมไดมี
เงื่อนไขสนับสนุนอยางเพียงพอที่จะทําใหไดรับเลือกตั้ง 

ผลการศึกษาที่ไดในเรื่องนี้สอดคลองกับแนวคิดของนักวิชาการดานการสื่อสารทาง
การเมืองทั้งในประเทศและตางประเทศที่ผูวิจัยไดนํามาเปนกรอบแนวคิดของการศึกษาเกือบทุก
ประเด็น เพียงแตบางเงื่อนไขมีรายละเอียดที่แตกตางออกไป กลาวคือ สอดคลองกับแนวคิดของ
เศรษฐพร คูศรีพิทักษ ที่กลาววา เงื่อนไขดานบารมี การศึกษา ถิ่นกําเนิด และพรรคการเมืองที่
สังกัด มีผลตอการไดรับเลือกตั้ง1 โดยเงื่อนไขดานบารมีที่มีผลตอการไดรับเลือกตั้งของผูมีชื่อเสียง
จากวงการโทรทัศนเปนบารมีในแงมุมของการสรางคุณความดีใหกับทองถิ่น ไมไดเปนบารมีใน
แงมุมของอํานาจ สวนเงื่อนไขดานการศึกษาจะมีผลอยางมากตอการไดรับเลือกตั้งเฉพาะในกรณี
ที่ผูสมัครมีประวัติทางการศึกษาที่โดดเดน สําหรับเงื่อนไขดานถิ่นกําเนิด จะมีผลดีตอการไดรับ
เลือกตั้งของผูมีชื่อเสียงที่ลงสมัครในพื้นที่ตางจังหวัด ขอคนพบที่ไดยังตรงกับแนวความคิดของ    
สุรพงษ โสธนะเสถียร ที่ใหความสําคัญกับการสนับสนุนของพรรคการเมืองที่สังกัด และสภาพ
                                                 

1 เศรษฐพร  คูศรีพิทักษ, ถาอยากเปนผูแทน (กรุงเทพมหานคร: โครงการศึกษา
นโยบายสาธารณะ สมาคมสังคมศาสตรแหงประเทศไทย, ม.ป.พ.), น. 139-140. 
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ทองถิ่นของเขตเลือกตั้งวามีความเกี่ยวของกับชัยชนะในสนามเลือกตั้ง2 ตลอดจนเปนไปใน
แนวทางเดียวกับความคิดของสมบัติ จันทรวงศ ที่ระบุวา ผลงาน และอาชีพเดิมของผูสมัคร มีสวน
สนับสนุนใหไดรับเลือกตั้ง3 แตผลงานที่คนพบจากการศึกษามีแงมุมที่ตางจากผลงานตามแนวคิด
ของสมบัติ กลาวคือ ผลงานตามแนวคิดของสมบัติ จะเนนผลงานที่ปรากฏตอสาธารณะในลักษณะ
การทําประโยชนใหทองถิ่น ไดแก การทํานุบํารุงวัด โรงเรียน และการสรางถนน เปนตน ขณะที่
ผลงานที่คนพบจากการศึกษา หากเปนการลงสมัครรับเลือกตั้งครั้งแรก ผูสมัครสวนใหญยังไมมี
ผลงานในลักษณะดังกลาว ผลงานที่ผูสมัครกลาวถึงมักเปนผลงานอันเนื่องมาจากการประกอบ
อาชีพที่ประสบผลสําเร็จจนไดรับรางวัลผลงานดีเดนทางโทรทัศน เห็นไดจากผูสมัครจํานวนไม
นอยระบุถึงผลงานดังกลาวในเอกสารการหาเสียง อาทิ กรณีของศันสนียและลดาวัลล์ิ เปนตน  
สวนอาชีพมีผลตอการไดรับเลือกตั้งในแงที่เปนอาชีพที่สรางชื่อเสียงใหกับผูสมัครเปนอยางมาก 
ทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรูจักผูสมัครอยางกวางขวาง ไมวาจะเปนในฐานะนักรอง นักแสดง ผูประกาศ
รายการโทรทัศน ผูประกาศขาวโทรทัศน หรือผูดําเนินรายการโทรทัศน 

นอกจากนี้ผลการศึกษายังตรงกับแนวความคิดของสุจิต บุญบงการ ที่ใหความสําคัญ
กับสถานภาพทางการเงินของผูสมัคร4 เชนเดียวกับนักวิชาการตางประเทศอยางแดน นิมโม (Dan 
Nimmo) ที่ระบุวา เงิน เปนเงื่อนไขสําคัญของการเลือกตั้ง5 โดยเงื่อนไขนี้มีผลตอการไดรับเลือกตั้ง
เฉพาะในกรณีของผูมีชื่อเสียงที่ตองใชเงินสวนตัวในการลงสมัครรับเลือกตั้ง นอกเหนือจากเงื่อนไข
ดานสถานภาพทางการเงินแลว นิมโม ยังไดเพิ่มเติมเงื่อนไขดานบุคลิกภาพวาเปนอีกเงื่อนไขหนึ่ง
ที่มีผลตอการไดรับเลือกตั้ง6 โดยนิมโมใหความสําคัญกับการที่ผูสมัครใชบุคลิกภาพในการสราง
ความประทับใจใหกับผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง ซึ่งผลการศึกษาไดพบเชนกันวา ผูสมัครจากวงการโทรทัศน
ตางพยายามสรางความประทับใจใหกับผูมีสิทธิ์เลือกตั้งดวยการแสดงออกอยางเปนกันเอง  
มีความนอบนอม และพยายามแสดงใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรับรูถึงความตั้งใจจริงที่จะเขามาทํางาน
                                                 

2 สุรพงษ  โสธนะเสถยีร, แนวความคิดในการหาเสยีงเลือกตั้ง (กรุงเทพมหานคร:  
โรงพิมพประสิทธิ์ภัณฑแอนดพร้ินติ้ง, 2545), น. 45, 48. 

3 สมบัติ  จันทรวงศ, “สมัครรับเลือกตั้ง : การสอบใบอนญุาตประกอบอาชีพ
นักการเมือง (2),” มติชนสุดสัปดาห  11 (28 เมษายน 2534):45-46. 

4 สุจิต  บุญบงการ, เงนิกับการรณรงคหาเสียงเลือกตัง้สมาชิกสภาผูแทนราษฎร   
(ม.ป.ท. : ม.ป.พ., 2538), น. 43. 

5 Dan Nimmo, The Political Persuaders: The Techniques of Modern Election 
Campaigns (Eaglewood Cliffs, N.J.: Prentice-Hall, Inc., 1970), p. 63. 

6 Ibid, pp. 10-13. 
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การเมือง เพื่อใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งพึงพอใจจนนําไปสูการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งให แตส่ิงหนึ่ง 
ที่นับเปนคุณสมบัติเฉพาะและเปนความไดเปรียบของผูสมัครจากวงการโทรทัศนในเงื่อนไขนี้ คือ 
ผูสมัครทุกคนลวนเปนผูที่มีรูปรางหนาตาโดดเดนซึ่งสามารถดึงดูดใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดเปน 
อยางดี และปฏิเสธไมไดวามีผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจํานวนไมนอยที่ตัดสินใจลงคะแนนเสียงเลือกตั้งให
ผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงดวยเหตุผลดังกลาว  

          มีเงื่อนไขเพียงประการเดียวที่ไมสอดคลองกับแนวคิดที่นํามาเปนกรอบของ
การศึกษา คือ เงื่อนไขดานพื้นฐานทางการเมืองของบุคคลในครอบครัว โดยสมบัติ จันทรวงศ  
ไดกลาวถึงเงื่อนไขนี้วา การมีบุคคลในครอบครัวเปนนักการเมืองหรืออดีตนักการเมือง มีผลตอการ
ไดรับเลือกตั้งโดยจะสงผลดีในแงมุมที่ทําใหผูสมัครมีเครือขายที่พรอมใหการสนับสนุนเปนอยางดี7 
ขณะที่การศึกษาครั้งนี้กลับคนพบวา เงื่อนไขนี้ไมไดมีผลตอการไดรับเลือกตั้งของผูสมัครที่เปนผูมี
ชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน โดยไมวาผูสมัครจะมีหรือไมมีบุคคลในครอบครัวเปนนักการเมือง 
ก็สามารถชนะการเลือกตั้งไดไมแตกตางกัน ซึ่งการที่ผลการศึกษาเปนเชนนี้อาจเปนเพราะผูสมัคร
ไมไดมีบุคคลในครอบครัวเปนนักการเมืองระดับชาติที่มีฐานเสียงกวางขวางจนทําใหไมตองทุมเท
หาเสียงอยางหนัก รวมทั้งบุคคลในครอบครัวที่เปนอดีตนักการเมืองก็ไมไดดํารงตําแหนงอยูใน
ชวงเวลาใกลเคียงกับที่ผูมีชื่อเสียงลงสมัครรับเลือกตั้ง ดังเชนกรณีของยุรนันทที่แมจะมีบิดาเปน
อดีตรัฐมนตรีวาการกระทรวงหลายกระทรวง ไดแก กระทรวงศึกษาธิการ กระทรวงสาธารณสุข 
และกระทรวงการตางประเทศ แตชวงเวลาที่บิดาดํารงตําแหนงดังกลาวก็หางจากชวงเวลาที่
ยุรนันทลงสมัครรับเลือกตั้งหลายสิบป จึงมีความเปนไปไดสูงที่ฐานเสียงของบิดาจะแปรเปลี่ยนไป
สนับสนุนผูสมัครจากพรรคการเมืองอื่น จนทําใหยุรนันทมีความเห็นวาการมีบิดาเปนอดีต
นักการเมืองไมไดมีสวนเกี่ยวของกับการไดรับเลือกตั้งของตนแตอยางใด     

นอกจากนี้ขอคนพบเกี่ยวกับเงื่อนไขการเปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนยังมีสวน
สนับสนุนผลการศึกษาของสุภาภรณ สุธรรมโกศล8 ที่ศึกษากระบวนการสรางภาพลักษณความ
นาเชื่อถือของบุคคลวงการบันเทิงที่เขาทํางานการเมือง และไดกลาววาภาพลักษณของคนวงการ
บันเทิงมีสวนสนับสนุนภาพลักษณนักการเมือง เนื่องจากเปนที่รูจักของประชาชนและประชาชน 
ใหความสนใจ ซึ่งผูวิจัยก็พบเชนเดียวกันวา การเปนผูสมัครที่มีผลงานทางโทรทัศนมีผลดีตอการ
                                                 

7 สมบัติ  จันทรวงศ,  “สมัครรับเลือกตั้ง : การสอบใบอนญุาตประกอบอาชีพ
นักการเมือง (2),” น. 45-46. 

8 สุภาภรณ  สุธรรมโกศล, “การสรางภาพลกัษณเกี่ยวกับความนาเชื่อถอืของบุคคลใน
วงการบันเทงิที่เขาทํางานทางการเมือง,” (วิทยานพินธมหาบัณฑิต ภาควิชาวาทวทิยาและสื่อสาร
การแสดง คณะนิเทศศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2547), น. 28, 36-93. 
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เขาสูตําแหนงทางการเมือง เพราะชวยใหเขาพบผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดงาย ไมตองเสียเวลาแนะนําตัว
เนื่องจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรูจักผูสมัครอยูกอนแลว และชวยใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรูสึกคุนเคยกับ
ผูสมัครแมไมเคยพบเจอกันมากอน  แตขอคนพบที่เพิ่มเติมจากงานของสุภาภรณคือ ผูวิจัยยังพบ
ดวยวา การเปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนมีผลดีตอการเปนนักการเมืองในแงมุมที่ทําให
ส่ือมวลชนสนใจติดตามรายงานขาวการลงสมัครรับเลือกตั้ง ผูสมัครจึงเปนที่รูจักของประชาชนใน
วงกวาง ขณะที่งานของสุภาภรณไมไดกลาวถึงประเด็นนี้แตอยางใด ทั้งนี้การที่ผลการศึกษามีขอ
คนพบเพิ่มเติมในประเด็นดังกลาว มูลเหตุสําคัญนาจะเปนเพราะงานวิจัยนี้มุงเนนที่การเขาสู
ตําแหนงทางการเมืองที่ครอบคลุมไปถึงการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ซึ่งการที่ไดปรากฏตัวผาน
ส่ือมวลชนระหวางการหาเสียงมีสวนอยางมากที่ทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจดจําและตระหนักวา
ผูสมัครเปนบุคคลหนึ่งที่ลงแขงขันในสนามเลือกตั้ง ขณะที่งานศึกษาของสุภาภรณศึกษาเฉพาะ
กระบวนการสรางภาพลักษณของบุคคลวงการบันเทิงที่เขามาทํางานการเมือง ไมไดศึกษาเจาะลึก
ไปถึงการหาเสียงเลือกตั้ง สวนประเด็นอุปสรรคของการเปนบุคคลวงการบันเทิงตอการทํางาน
การเมืองนั้นไดผลการศึกษาไปในทํานองเดียวกัน กลาวคือ งานศึกษาของสุภาภรณ พบวา ดวย
ภาพลักษณที่สนุกสนานของคนวงการบันเทิงจึงทําใหอาจขาดความนาเชื่อถือเมื่อเขามาทํางาน
การเมือง ทางดานการวิจัยครั้งนี้ก็พบคําตอบที่คลายกันวา การเปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน
ก็มีขอเสียที่เปนจุดออนตอการเขาสูตําแหนงทางการเมือง คือ ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไมเชื่อมั่นวาผูสมัคร
ที่เคยมีผลงานทางโทรทัศนโดยเฉพาะนักรอง และนักแสดง จะมีความรูความสามารถมากพอที่จะ
เขามาทํางานการเมืองเนื่องจากอาชีพเดิมเปนอาชีพเตนกินรํากิน 

2. การรณรงคหาเสียงเลือกตั้งนับวาเปนขั้นตอนสําคัญที่มีบทบาทอยางมากตอชัยชนะ
ในการเลือกตั้งของผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน เห็นไดจากการที่ผูสมัครทุกคนลวน
มีการวางแผนคัดเลือกเนื้อหาสารและชองทางการสื่อสารเปนอยางดี โดยเลือกนําเสนอเนื้อหาการ
หาเสียงและเลือกใชชองทางการสื่อสารที่เหมาะสมกับความตองการของผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง เพื่อใหมี
ผลตอการโนมนาวใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้งใหลงคะแนนเสียงใหกับตน ซึ่งการเปนผูสมัครที่มีชื่อเสียงมา
กอนมีความไดเปรียบผูสมัครที่เปนบุคคลทั่วไปหลายประการ ไมวาจะเปนการที่ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งให
การตอนรับเปนอยางดีเมื่อผูสมัครลงพื้นที่หาเสียง การที่ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งกลาเขามาพูดคุยทักทาย
เพราะรูสึกคุนเคยจากการไดชมผลงานทางโทรทัศน การที่ผูสมัครทราบถึงวิธีการสรางความ
ประทับใจใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง อาทิเชน การเขาไปพูดคุยอยางเปนกันเอง การใชการสื่อสารดวยการ
สัมผัสเพื่อเพิ่มความใกลชิดสนิทสนม การสอดแทรกอารมณขันระหวางการพูดคุย รวมไปถึงการที่
ผูสมัครสามารถนําประสบการณทางการสื่อสารมาใชในการจัดทําสื่อหาเสียงใหมีความนาสนใจ 
ดังตัวอยางกรณีของอริสมันตที่ไดแนวคิดในการจัดทําสื่อหาเสียงในรูปแบบ “ธง” มาจาก
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ประสบการณการแสดงคอนเสิรต หรือกรณีของจักรพันธุที่สามารถเลือกใชคําในเอกสารการหา
เสียงไดอยางเหมาะสมและสื่อความหมายไดชัดเจนเนื่องจากมีประสบการณการผลิตเทป
ประชาสัมพันธรายการใหกับสถานีโทรทัศน เปนตน ตลอดจนยังไดรับความสนใจจากสื่อมวลชน
ติดตามรายงานขาวความเคลื่อนไหวของการหาเสียงมากกวาผูสมัครที่เปนบุคคลทั่วไป ซึ่งผูสมัคร
จากวงการโทรทัศนไมไดรูสึกเคอะเขินเมื่อถูกสัมภาษณจากบรรดาผูส่ือขาวหรือเมื่อตองปรากฏตัว
ผานสื่อมวลชนแตอยางใด และไมไดมีความเห็นวาการปรากฏตัวผานสื่อบอยอาจกลายเปน
จุดออนที่ทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งทราบไดงายวาตนไมมีความสามารถทางการเมือง แตกลับมองวา
เปนผลดีตอการไดรับเลือกตั้งเพราะชวยย้ําเตือนใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจดจําตนได ที่เปนเชนนี้อาจ
เปนเพราะผูสมัครจากวงการโทรทัศนทุกคนตางมั่นใจวาตนมีศักยภาพพอที่จะเขามาทํางาน
การเมือง และไมเคยมีประวัติในทางเสื่อมเสียที่ทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรับรูวาตนไมเหมาะสมที่จะ
ไดรับเลือกตั้ง ดวยความไดเปรียบดังกลาวจึงทําใหการรณรงคหาเสียงของผูสมัครจากวงการ
โทรทัศนแตกตางไปจากผูสมัครที่เปนบุคคลไมมีชื่อเสียงไปโดยปริยาย โดยเฉพาะอยางยิ่งใน 2 
ประเด็นสําคัญ ประเด็นแรก คือ การที่ผูสมัครสามารถเขาพบผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดงาย ซึ่งชวยใหมี
โอกาสพูดโนมนาวใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดมากขึ้น และประเด็นที่สอง คือ ไดปรากฏเปนขาวผาน
ส่ือมวลชนโดยไมตองเสียเงินในการซื้อส่ือโฆษณา ซึ่งยิ่งทําใหผูสมัครเปนที่รูจักของผูมีสิทธิ์
เลือกตั้งในวงกวาง 

ทางดานขอคนพบที่ไดจากการวิจัยเมื่อเปรียบเทียบกับกรอบความคิดของนักวิชาการที่
ผูวิจัยนํามาพัฒนาเปนแนวทางในการศึกษาเรื่องการรณรงคหาเสียงของผูมีชื่อเสียงที่มีผลงานทาง
โทรทัศนนั้น พบวา ผลการศึกษาที่ไดสอดคลองกับแนวความคิดของเดนนิส คาแวนแน็ก (Dennis 
Kavanagh) ที่ระบุวา การหาเสียงเปนการวางแผนการสื่อสารเพื่อคัดเลือกเนื้อหาสารและวิธีการ
ส่ือสารที่เหมาะสมกับผูรับสารที่ผูสมัครตองการสื่อสารไปถึง9 กลาวคือ จากการวิจัยครั้งนี้พบวา 
ผูสมัครจากวงการโทรทัศนทุกคนมีการวางแผนวาจะใชเนื้อหาสารใดในการโนมนาวใจผูมีสิทธิ์
เลือกตั้ง อาทิเชน การจัดประชุมหัวคะแนนเพื่อชี้แจงและทําความเขาใจถึงเนื้อหาที่จะนําไปบอก
กับผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง ซึ่งหากผูสมัครไมไดใหความสําคัญกับการกําหนดเนื้อหาสารใหเปนไปใน
ทิศทางเดียวกันก็คงไมตองมีการนัดประชุมหัวคะแนน หรือการตระเตรียมเนื้อหาที่จะใชในการ
ปราศรัย โดยเนนการนําเสนอปญหาที่ใกลตัวประชาชนเปนลําดับแรก และตามดวยแนวนโยบาย
ของพรรคที่จะใชแกปญหาดังกลาว ไดสะทอนใหเห็นอยางชัดเจนวาผูสมัครมีการวางแผนวาจะ
นําเสนอเนื้อหาใด และมีวิธีการนําเสนออยางไร สวนการวางแผนการคัดเลือกวิธีการสื่อสารกับ 
                                                 

9 Dennis Kavanagh, Election Campaign: The New Marketing of Politics, First 
Published (United State: Blackwell Publishers Ltd., 1995), pp. 15-17.  
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ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งนั้น จากการศึกษาพบวา ผูสมัครทุกคนมีการพิจารณาวาจะใชวิธีการใดในการ 
หาเสียงเพื่อใหเหมาะสมกับผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในเขตเลือกตั้งของตน และดวยเหตุนี้เองจึงทําให
วิธีการหาเสียงของผูสมัครแตละคนแตกตางกันไป กลาวคือ ผูสมัครบางคนอาจใหความสําคัญกับ
วิธีการหนึ่ง ขณะที่ผูสมัครอีกจํานวนหนึ่งอาจไมไดใหความสําคัญกับวิธีการดังกลาว ดังตัวอยาง
กรณีของเอกพจนที่ไมเนนการปราศรัย เนื่องจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในจังหวัดปทุมธานีไมชอบฟง 
การปราศรัย แตรณฤทธิชัยกลับใชวิธีการปราศรัยบอยครั้งเนื่องจากชาวยโสธรชอบฟงการปราศรัย  

สวนผลการศึกษาในหัวขอเนื้อหาสารที่ใชในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งนั้น เปนไป
ตามแนวความคิดของสุรพงษ โสธนะเสถียร ที่แบงเนื้อหาสารที่ใชในการหาเสียงออกเปน 2 
ประเภทหลักๆ คือ นโยบายพรรค และภาพลักษณ10 เพียงแตการวิจัยครั้งนี้มีรายละเอียดปลีกยอย
เพิ่มเติมจากเนื้อหาหลักทั้ง 2 ประเภท  กลาวคือ เมื่อผูสมัครนําเสนอนโยบายพรรคแลว หากการ
หาเสียงครั้งนั้นมีเวลา ผูสมัครมักนําเสนอขอมูลที่เกี่ยวของกับการเลือกตั้งและองคกรพรรคดวย 
ไดแก บทบาทหนาที่ของผูแทนราษฎร ความสําคัญของการไปใชสิทธิ์ลงคะแนนเสียงเลือกตั้ง 
จุดเดนของพรรคการเมืองที่นอกเหนือจากนโยบายพรรค ขอมูลเกี่ยวกับวันเลือกตั้ง และขอกําหนด
เกี่ยวกับการเลือกตั้ง ซึ่งการที่ผลการศึกษาเปนเชนนี้นาจะเปนเพราะในพื้นที่นั้นอาจมีประชาชน
จํานวนไมนอยนอนหลับทับสิทธิ์ ผูสมัครจึงตองการสรางความตื่นตัวทางการเมืองและรณรงคให
ประชาชนออกไปใชสิทธิ์เลือกตั้ง และในอีกแงมุมหนึ่งหากผูสมัครสามารถกระตุนใหประชาชน
กลุมนี้ออกไปลงคะแนนเสียงเลือกตั้งได ยอมเทากับเปนการเพิ่มโอกาสในการไดรับเลือกตั้งของ
ตนดวย หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง คือ ไดคะแนนเสียงจากผูที่ไมเคยออกไปใชสิทธิ์ลงคะแนนเสียง
เลือกตั้ง  

ทางดานวิธีการคัดเลือกประเด็นปญหาและนโยบายที่จะนําเสนอตอผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง
นั้น การวิจัยครั้งนี้พบวา ผูสมัครทุกคนลวนเลือกปญหาที่เปนความเดือดรอนสูงสุดของผูมีสิทธิ์
เลือกตั้งและนําเสนอนโยบายที่จะใชแกปญหานั้น เชน ชาวบานที่จังหวัดกาฬสินธุกําลังประสบ
ปญหาราคาพืชผลทางการเกษตรตกต่ําอยางหนัก อภิชาติจึงเลือกพูดถึงความสําคัญของปญหานี้
และนําเสนอนโยบายประกันราคาพืชผลทางการเกษตรเปนสําคัญ ซึ่งผลการศึกษาในประเด็นนี้
สอดคลองกับความคิดของเจมส เอ็น ดร๊ักแมน (Jame N. Druckman) ที่กลาววา โดยทั่วไป
ผูสมัครมีแนวโนมที่จะคัดเลือกประเด็นที่ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งตระหนักวาเปนปญหาสําคัญและใช
ประเด็นนั้นเปนเนื้อหาหลักในการหาเสียง11 แตไมสอดคลองกับแนวคิดของเดนนิส คาแวนแน็ก 
                                                 

10 สุรพงษ  โสธนะเสถยีร, แนวความคิดในการหาเสยีงเลือกตั้ง, น. 99-103. 
11 Jame N. Druckman, “Lawrence R. Jacobs and Eric Ostermeier. Candidate 

Strategies to Prime Issues and Image,” The Journal of Politics 66 (2004):1181. 
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(Dennis Kavanagh) ที่ไดระบุเพิ่มเติมเกี่ยวกับประเด็นนี้วา ประเด็นปญหาที่ผูสมัครหยิบยกมา
นําเสนอควรเปนประเด็นที่แตกตางไปจากประเด็นปญหาของคูแขงขัน12 ผลการวิจัยครั้งนี้ กลับ
พบวา ไมมีผูสมัครคนใดที่ใหความสําคัญกับเร่ืองดังกลาว ที่เปนเชนนี้อาจเปนเพราะปญหาที่
ชาวบานเดือดรอนและตองการการแกไขอยางเรงดวนอาจมีเพียงปญหาเดียวที่มีความโดดเดน 
ดังนั้นผูสมัครทุกคนจึงตางนําปญหาดังกลาวมาเปนเนื้อหาสําคัญของการหาเสียง อีกทั้งผูสมัคร
อาจมองวาแมนําเสนอประเด็นปญหาเดียวกันกับคูแขงขัน แตรายละเอียดของนโยบายที่ใช
แกปญหายอมมีความแตกตางกัน จึงไมจําเปนตองเลี่ยงไปนําเสนอปญหาอื่นที่ไมซ้ํากับคูแขงขัน 

สวนการคัดเลือกภาพลักษณที่ตองการใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจดจําและประทับใจนั้น
พบวา ตรงกับแนวคิดของสุรพงษ โสธนะเสถียร ที่กลาวถึงประเด็นนี้วา ผูสมัครควรคัดเลือก
ภาพลักษณที่สอดคลองกับความสามารถและตัวตนของผูสมัคร ไมใชนําเสนอภาพลักษณที่ถูก
ตกแตงมากจนหางไกลจากตัวตนที่แทจริง13 โดยการวิจัยครั้งนี้คนพบวา ภาพลักษณที่ผูสมัคร 
จากวงการโทรทัศนอยากใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรับรูและระลึกถึง ไมวาจะเปนการเปนผูสมัครที่มีความ
ต้ังใจจริง หรือการเปนผูสมัครที่มีความสามารถ ลวนมาจากบุคลิกภาพและตัวตนของผูสมัคร 
ไมไดเปนการพยายามสรางหรือแตงเติมโดยนักวางแผนการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง ถึงขนาดที่
ผูสมัครบางคนอยางกรณีของเย็นจิตตไมไดคิดวาการสื่อความหมายดังกลาวเปนการสราง
ภาพลักษณดวยซ้ําไป ซึ่งการที่ภาพลักษณดังกลาวมาจากบุคลิกภาพของผูสมัคร ยอมมีผลดีใน
แงมุมที่ทําใหผูสมัครสามารถสื่อสารภาพลักษณนั้นไดอยางเปนธรรมชาติ ไมตองเสแสรงแกลงทํา
แตอยางใด  

ทางดานกลยุทธที่ผูสมัครใชในการหาเสียงนั้น พบวา ผูสมัครรับเลือกตั้งจากวงการ
โทรทัศนนิยมใชกลยุทธการหาเสียงเชิงบวก กลาวคือ เนนการนําเสนอเนื้อหาเชิงบวกเกี่ยวกับ
ตนเองทั้งดานนโยบายพรรค และความโดดเดนสวนตัว โดยหลีกเลี่ยงการกลาวโจมตีคูแขงขัน และ
ไดใชกลยุทธนี้ตลอดหวงเวลาการหาเสียงเลือกตั้ง ซึ่งวิธีการนี้ไมตรงกับขอเสนอของสตีเฟน เอ   
แซลมอร และบาบารา จี แซลมอร (Stephen A. Salmore and Barbara G. Salmore) ที่กลาววา 
โดยสวนใหญผูสมัครมักเริ่มตนหาเสียงดวยการนําเสนอเนื้อหาเชิงบวกเกี่ยวกับประสบการณ 
ความนาเชื่อถือ และความสําเร็จของตน จากนั้นตามดวยเนื้อหาเชิงลบของคูตอสูและเนื้อหาที่มี
การเปรียบเทียบโดยการใหขอมูลของผูสมัครทั้งสองฝาย และผูทาชิงเทานั้นที่ควรใชเนื้อหาเชิงลบ

                                                 
12 Dennis Kavanagh, Election Campaign: The New Marketing of Politics,  

p. 136. 
13 สุรพงษ  โสธนะเสถยีร, แนวความคิดในการหาเสยีงเลือกตั้ง, น. 99-103. 
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เพื่อแสดงใหเห็นวาผูที่อยูในตําแหนงไมสมควรไดรับเลือกตั้งกลับเขามาอีก14 การวิจัยครั้งนี้พบวา 
ผูสมัครนิยมใชกลยุทธการหาเสียงเชิงบวกตลอดหวงเวลาการหาเสียงไมเฉพาะในชวงเริ่มตน
เทานั้น และแมเปนการลงสมัครรับเลือกตั้งครั้งแรกที่ผูสมัครมีสถานะเปนผูทาชิง ก็ไมไดมีการใช
กลยุทธการหาเสียงเชิงลบที่ชี้ใหเห็นจุดออนของคูแขงขันที่อยูในตําแหนงตามขอเสนอของสตีเฟน 
เอ แซลมอร และบาบารา จี แซลมอร ซึ่งการที่ผลการศึกษาเปนเชนนี้อาจเปนเพราะผูสมัครตาง
ตระหนักดีวานาจะมีผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจํานวนไมนอยที่ไมชื่นชอบการหาเสียงดวยการโจมตีหรือ
กลาวหาซึ่งกันและกัน อีกทั้งยังเปนเสียเวลาหากมัวแตไปพูดถึงขอมูลของคูแขงขันโดยไมนําเสนอ
จุดเดนของตนเอง ดังนั้นเพื่อไมใหเสียคะแนนนิยมและทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดทราบขอมูลดานดี
ของตนเองมากที่สุด จึงเลือกใชกลยุทธการหาเสียงเชิงบวกตลอดหวงเวลาการหาเสียงเลือกตั้ง 

สําหรับผลการศึกษาเรื่องชองทางการสื่อสารที่ผูสมัครจากวงการโทรทัศนใชในการ 
โนมนาวใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้งนั้น พบวา สอดคลองกับแนวคิดของสุรพงษ โสธนะเสถียร ที่ระบุวา  
ชองทางการสื่อสารหลักในการหาเสียงมี 2 ประเภท คือ การใชการสื่อสารสาธารณะ และการใช
ส่ือสารมวลชน โดยการใชส่ือสารสาธารณะประกอบไปดวยการสื่อสาร 2 ประเภทยอย คือ การ
ส่ือสารซึ่งหนา และการใชส่ือส่ิงพิมพ สวนการใชส่ือมวลชนมีทั้งการใชส่ือวิทยุ โทรทัศน และ
หนังสือพิมพ15 ซึ่งผลการวิจัยครั้งนี้ พบวา ผูสมัครมีการใชชองทางการสื่อสารตามที่สุรพงษ 
ไดกลาวไว โดยเลือกใชชองทางการสื่อสารตางๆ อยางหลากหลายไมวาจะเปนการใชส่ือบุคคล 
การพบปะประชาชน การปราศรัย การเขารวมการอภิปราย การใชส่ือเคลื่อนที่ การเขารวมงานพิธี 
การใชส่ือส่ิงพิมพไมวาจะเปนแผนพก แผนปลิว ปายโฆษณาหาเสียงทั้งขนาดใหญและขนาดเล็ก 
การใชส่ืออ่ืนๆ อยางเทปเสียง ธง เครื่องบิน หมวก กระเปา รวมไปถึงการหาเสียงโดยใชส่ือมวลชน
ทั้งสื่อวิทยุ โทรทัศน และหนังสือพิมพ ในลักษณะของการตกเปนขาวโดยไมตองเสียเงินในการซื้อ
พื้นที่โฆษณาแตอยางใด อยางไรก็ตามแมชองทางการสื่อสารที่ผูสมัครกลุมนี้ใชในการหาเสียง 
จะไมไดแตกตางไปจากชองทางการสื่อสารของผูสมัครที่เปนบุคคลทั่วไป แตการเปนผูสมัครที่มี
ชื่อเสียงไดทําใหการหาเสียงของผูสมัครมีลักษณะเฉพาะ กลาวคือ ผูสมัครสามารถเขาพบผูมีสิทธิ์
เลือกตั้งไดงายเมื่อเปรียบเทียบกับผูสมัครที่เปนบุคคลทั่วไป และไมวาผูสมัครจะหาเสียงดวย
วิธีการใดก็มักไดรับความสนใจจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง อีกทั้งจากความชํานาญทางการสื่อสารยัง 
ทําใหผูสมัครกลุมนี้สามารถสรางสรรคส่ือหาเสียงไดอยางนาสนใจ และไมเฉพาะผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง
                                                 

14 Stephen A. Salmore and Barbara G. Salmore, Candidates, Parties, and 
Campaigns: Electoral Politics in America, Third Printing (United States: A division of           
Congressional Quarterly Inc.), p. 150. 

15 สุรพงษ  โสธนะเสถยีร, แนวความคิดในการหาเสยีงเลือกตั้ง, น. 163-186. 
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เทานั้นที่สนใจการหาเสียงของผูสมัคร บรรดาส่ือมวลชนแขนงตางๆ ก็สนใจรายงานขาวการหา
เสียงของผูสมัครดวยเชนกัน ดวยเหตุนี้จึงทําใหผูสมัครสามารถใชส่ือมวลชนในการหาเสียงโดย 
ไมตองเสียงบประมาณในการซื้อส่ือโฆษณา 

นอกจากนี้ผลการศึกษาในประเด็นวิธีการนําเสนอนโยบายใหเปนที่ประทับใจของผูมี
สิทธิ์เลือกตั้งที่คนพบวา ผูสมัครใชวิธีการเชื่อมโยงปญหาของทองถิ่นใหเขากับนโยบายพรรคดวย
การหยิบยกประเด็นปญหาของชุมชนขึ้นมาอภิปรายกอนเพื่อใหชาวบานไดเขาใจและตระหนักถึง
ความสําคัญของปญหา จากนั้นจึงกลาวถึงแนวนโยบายของพรรคที่จะใชแกปญหา วิธีการ
ดังกลาวเปนไปในแนวทางเดียวกับวิธีการที่บิล โรเบิรต (Bill Roberts) และสจวต สเปนเซอร 
(Stuart Spencer) นักวางแผนรณรงคหาเสียงเลือกตั้งใชในการวางแผนการหาเสียงใหกับโรนัล  
เรแกน (Ronald Reagan) อดีตนักแสดง จนไดรับชัยชนะในการลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาการรัฐ
แคลิฟอรเนีย ซึ่งปรากฏในงานเขียนของเลวิส (Lewis) เร่ือง What Makes Reagan Run? โดยบิล 
โรเบิรต และสจวต สเปนเซอร ไดใหเรแกนศึกษาและทําความเขาใจปญหาของชุมชนอยางหนัก 
เพื่อถายทอดใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดรับรูถึงความสําคัญของปญหา และนําเสนอแนวทางที่ดีที่สุดใน
การแกไขปญหานั้น16 ซึ่งไมนาแปลกใจนักที่ผูสมัครรับเลือกตั้งทั้งในประเทศและตางประเทศนิยม
ใชวิธีการดังกลาว เนื่องจากเปนธรรมดาที่ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งมักตัดสินใจลงคะแนนเสียงใหกบัผูสมคัร
ที่มีแนวทางที่ดีสุดในการแกไขปญหาที่กําลังไดรับความเดือดรอน การที่ผูสมัครพูดถึงประเด็น
ปญหาเปนลําดับแรกจะยิ่งทําใหชาวบานตระหนักวาปญหานั้นเปนเรื่องสําคัญที่ตองไดรับการ
แกไข และเมื่อผูสมัครนําเสนอแนวนโยบาย ยอมทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งคลอยตามไดงายจนนําไปสู
การลงคะแนนเสียงเลือกตั้งใหกับผูสมัครในที่สุด 

ทางดานขอคนพบเรื่องรณรงคหาเสียงของสุเทพ มีสวนสนับสนุนผลการศึกษาของ 
ฐปนรรต วัฒนาภรณ17 ที่ศึกษาการหาเสียงของสุเทพในการเลือกตั้งป พ.ศ. 2531 และพบวา       
สุเทพเนนวิธีการเดินหาเสียงตามบาน โดยเดินไปเรื่อยๆ พรอมกับทีมงานหาเสียงเพื่อแจกเอกสาร
                                                 

16Joseph Lewis, What Makes Reagan Run? (New York: McGraw-Hill Book 
Company, 1968), pp. 107-116, quoted in Dan Nimmo, The Political Persuaders: The 
Techniques of Modern Election Campaigns (Eaglewood Cliffs, N.J.:Prentice-Hall, 
Inc.,1970), pp. 47-48.  

17 ฐปนรรต  วัฒนาภรณ, “กระบวนการสื่อสารในการเลือกตั้งระหวาง
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรกับประชาชนในเขตเลือกตั้งที ่2 กรุงเทพมหานคร,” (วิทยานพินธ
มหาบัณฑิต ภาควิชาการปกครอง จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2534), น. 150-151, 158, 167, 
180-181, 189-190. 
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การหาเสียง รวมทั้งใชวิธีการปราศรัยยอย แตไมมีการจัดตั้งหัวคะแนน ซึ่งผลการศึกษานี้ตรงกับ
ขอคนพบที่ไดจากการวิจัยครั้งนี้ อยางไรก็ตามการวิจัยครั้งนี้ยังไดคนพบวิธีการอื่นๆ ที่สุเทพใช 
ในการหาเสียงแตงานของฐปนรรตไมไดกลาวถึง ไดแก การใชส่ือบุคคลอื่นๆ ที่นอกเหนือจาก
หัวคะแนน การเขารวมอภิปราย การเขารวมงานพิธี การใชรถหาเสียง การใชปายโฆษณาหาเสียง 
นอกจากนี้การวิจัยครั้งนี้ยังเจาะลึกถึงประเด็นความไดเปรียบของการเปนผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียง
จากวงการโทรทัศนที่คนพบวา การเปนผูมีชื่อเสียงไดชวยใหสุเทพเขาพบประชาชนไดงาย เมื่อไป
หาเสียงที่ไหนก็ไดรับการตอนรับจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเพราะชาวกรุงเทพฯ รูจักตนเปนอยางดี และ
เนื่องจากตนเปนนักรองยังไดใชการรองเพลงเปนอีกวิธีการหนึ่งในการสรางความประทับใจใหผูมี
สิทธิ์เลือกตั้ง โดยจะไมปฏิเสธเมื่อผูมีสิทธิ์เลือกตั้งขอใหรองเพลงใหฟงเมื่อไปรวมงานพิธีตางๆ  
อีกทั้งความมีชื่อเสียงยังทําใหไดมีโอกาสปรากฏเปนขาวผานสื่อมวลชนในหวงเวลาการหาเสียง
เลือกตั้งดวย ซึ่งการที่ฐปนรรตนําเสนอผลการศึกษาแตเพียงวิธีการหาเสียง โดยไมเนนที่ความ
ไดเปรียบดังกลาว นาจะเปนเพราะงานของฐปนรรตมุงศึกษาการหาเสียงของสุเทพในฐานะที่เปน
ผูสมัครรับเลือกตั้งคนหนึ่ง จึงมุงหาคําตอบเฉพาะวิธีการที่สุเทพใชในการหาเสียง แตการวจิยัครัง้นี้
ผูวิจัยมุงศึกษาวิธีการหาเสียงของสุเทพในฐานะที่เปนผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน 
ดังนั้นจึงไมละเลยที่จะคนหาคําตอบในประเด็นดังกลาวอยางละเอียด    

3. หลังจากไดรับเลือกตั้งนักการเมืองจากวงการโทรทัศนทุกคนไดใหความสําคัญกับ
การติดตอส่ือสารกับประชาชนดวยวิธีการตางๆ เพื่อรักษาคะแนนนิยม โดยทุกคนพยายาม
แสดงออกใหประชาชนเห็นวาตนไมไดหายหนาไปจากพื้นที่ ปฏิบัติตามคํามั่นสัญญาที่เคยใหไว
ระหวางที่หาเสียงเลือกตั้งอยางเครงครัด ทําหนาที่ผูแทนราษฎรอยางเต็มความสามารถเพื่อให
ประชาชนยอมรับในผลงาน และเมื่อถึงการเลือกตั้งครั้งใหมก็ไดใชความไดเปรียบจากการที่เปน
อดีต ส.ส. ในการหาเสียง ตลอดจนประพฤติตนดวยความระมัดระวังเพื่อปองกันขาวลือในทาง
เสื่อมเสีย อยางไรก็ตามแมวานักการเมืองจากวงการโทรทัศนไดแสดงออกตอประชาชนดวยวิธีการ
ดังกลาวขางตน โดยหวังวาจะไดรับการสนับสนุนจากประชาชนใหกลับเขามาดํารงตําแหนงอีก แต
ไมใชวา อดีต ส.ส. จากวงการโทรทัศนทุกคนจะประสบความสําเร็จในการลงสมัครรับเลือกตั้งครั้ง
ตอๆ มา ปรากฏการณที่เกิดขึ้นคือ มีอดีต ส.ส. จากวงการสื่อสารมวลชนไมไดรับเลือกตั้งเกือบ 
ทุกครั้ง ทั้งนี้สาเหตุสําคัญประการหนึ่งนาจะเปนเพราะยังมีปจจัยแวดลอมทางการเมืองอีกหลาย
ประการที่สงผลตอการไดรับเลือกตั้ง ไดแก กระแสความนิยมของผูมีสิทธิ์เลือกตั้งที่มีตอพรรค
การเมือง การซื้อสิทธิ์ขายเสียง การทุจริตการเลือกตั้ง และสถานการณทางการเมืองขณะนั้น ซึ่ง
ปจจัยเหลานี้ไดมีบทบาทโดดเดนเหนือส่ิงที่นักการเมืองไดทําระหวางที่ดํารงตําแหนงผูแทนราษฎร 
ทําใหแมนักการเมืองไดกลับไปพบชาวบานอยางสม่ําเสมอ ไมเคยผิดสัญญากับประชาชน  
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ทําหนาที่ผูแทนราษฎรเต็มความสามารถ ทุมเทหาเสียงอยางเต็มที่ และไมเคยประพฤติปฏิบัติตน
ในเรื่องเหลวไหลก็ยังไมไดรับเลือกตั้ง  

มีขอสังเกตวาถึงแมนักการเมืองจากวงการโทรทัศนจะไมประสบความสําเร็จในการ
เลือกตั้งครั้งตอๆ มา แตผลจากการแสดงออกตอผูมีสิทธิ์เลือกตั้งก็ทําใหนักการเมืองจํานวนหนึ่ง
ไดรับคะแนนเสียงเพิ่มมากขึ้นเมื่อเปรียบเทียบกับคะแนนเสียงที่ไดจากการลงสมัครรับเลือกตั้งครั้ง
แรก ดังตัวอยางกรณีของศันสนียที่แมไมไดรับเลือกตั้งในการลงสมัครครั้งที่สอง เมื่อป พ.ศ. 2539 
แตคะแนนเสียงที่ไดรับจากการเลือกตั้งครั้งนี้ก็มากกวาคะแนนที่ชนะการเลือกตั้งในการลงสมัคร
คร้ังแรก สวนผูที่ไดรับเลือกตั้งในครั้งตอมา มีจํานวนไมนอยที่ชนะการเลือกตั้งดวยคะแนนเสียง 
ที่เพิ่มมากขึ้นอยางเห็นไดชัด ดังเชนกรณีของรณฤทธิชัยที่ไดรับการเลือกตั้งครั้งแรกเมื่อป พ.ศ.
2538 ดวยคะแนนเสียง 17,000 คะแนน การเลือกตั้งครั้งที่สอง ในป พ.ศ. 2539 ไดรับคะแนนเพิ่มข้ึน
เปน 21,000 คะแนน และการเลือกตั้งครั้งหลังสุดเมื่อป พ.ศ. 2548 ไดรับคะแนนสูงถึง 46,000 
คะแนน มากกวาคะแนนของคูแขงขันถึงเกือบ 9 เทา โดยคูแขงขันที่ไดคะแนนเปนลําดับที่ 2 ได
คะแนนเสียงเพียง 5,200 คะแนน สิ่งที่เกิดขึ้นนี้สะทอนใหเห็นวาหากระหวางที่ดํารงตําแหนง
ผูแทนราษฎร นักการเมืองจากวงการโทรทัศนไมไดมีการแสดงออกตอผูมีสิทธิ์เลือกตั้งดวยวิธีการ
ดังกลาวอาจทําใหแพการเลือกตั้งอยางขาดลอย ขณะที่ผูที่สามารถรักษาตําแหนงไวไดหลายสมัย
ก็อาจชนะการเลือกตั้งดวยคะแนนเสียงที่ไมมากนัก ไมไดชนะการเลือกตั้งดวยคะแนนเสียงที่ 
ทวมทน   

สวนการแสดงออกเพื่อไมใหตนหายหนาไปจากสายตาประชาชน ปฏิเสธไมไดวา 
ผูดํารงตําแหนงที่ตองทําหนาที่แถลงขาวตอส่ือมวลชน อาทิ ตําแหนงโฆษกประจําสํานัก
นายกรัฐมนตรี โฆษกกรรมาธิการคณะตางๆ ยอมมีโอกาสสูงที่จะไดปรากฏเปนขาวผานสื่อ ซึ่ง
นับเปนอีกวิธีการหนึ่งที่ชวยไมใหนักการเมืองหายไปจากความทรงจําของประชาชน แตทั้งนี้ไมได
หมายความวานักการเมืองที่ไมไดดํารงตําแหนงดังกลาวจะมีความเสียเปรียบมากนัก เพราะยังมี
วิธีการอื่นๆ อีกมากมายที่สามารถทําใหประชาชนรับรูวาตนไมไดหายหนาไปจากพื้นที่ ไมวาจะ
เปนการไปปรากฏตัวตอประชาชนดวยการเขารวมงานประเพณี การไปเยี่ยมเยียนชาวบาน การจัด
กิจกรรม การจัดประชุมชาวบาน และการเปนวิทยากร หรือการไดปรากฏเปนขาวผานสื่อมวลชน 
เนื่องจากการทํางานการเมือง และดวยเหตุนี้เองจึงนาจะทําใหนักการเมืองที่ไมไดดํารงตําแหนง
กลาวก็สามารถรักษาตําแหนงไวไดหลายสมัย 

สําหรับขอคนพบที่ไดจากการวิจัยเมื่อเปรียบเทียบกับแนวความคิดของนักวิชาการ 
ที่ผูวิจัยนํามาประมวลเปนกรอบความคิดของการศึกษาเรื่องการรักษาสถานภาพการเปนผูแทน 
ราษฎรของนักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนนั้น พบวา ผลการศึกษาประเด็นการ
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ปรากฏอยูในสายตาประชาชนอยางตอเนื่อง สอดคลองกับแนวความคิดของเออรวิง เรน (Irving 
Rein) ฟลิป คอตเลอร (Phillip Kotler) และมารติน สตอลเลอร (Martin Stoller) ที่กลาววา เพื่อ
เปนการรักษาคะแนนนิยม นักการเมืองตองระมัดระวังไมใหตนเองหายไปจากสายตาประชาชน 
โดยตองมีการปรากฏตัวตอประชาชนอยางสม่ําเสมอ ซึ่งอาจเปนการปรากฏตัวตอประชาชน
โดยตรง หรือเปนการปรากฏตัวผานสื่อ ทั้งนี้การปรากฏตัวดังกลาวตองมีการวางแผนเพื่อให
ความถี่ของการปรากฏตัวอยูในปริมาณที่เหมาะสม ไมมากและไมนอยจนเกินไป18 ซึ่งผลการวิจัย
คร้ังนี้ไดพบตรงกันวา นักการเมืองจากวงการโทรทัศนลวนมีการวางแผนในการปรากฏตัวเพื่อ
ไมใหตนหายหนาไปจากพื้นที่ โดยการเขารวมงานประเพณีของชาวบานอยางสม่ําเสมอ ไปเยี่ยม
เยียนชาวบานแทบทุกสัปดาห ใชกิจกรรมเปนสื่อกลางในการพบชาวบาน และมีการจัดประชุม
ชาวบาน โดยเฉพาะอยางยิ่งในกรณีที่ชาวบานมีการจัดงานประเพณีหลายงานในชวงเวลา
เดียวกัน นักการเมืองจากวงการโทรทัศนไดมีการวางแผนเปนอยางดีวาจะเขารวมงานใด งานใด
จะใหตัวแทนไปรวมงาน และจะใชเวลาอยูรวมงานนานเพียงใด ซึ่งพบวาในกรณีดังกลาว 
นักการเมืองมักตัดสินใจไปรวมงานในพื้นที่ที่ไมคอยมีโอกาสไดไป สวนพื้นที่ใดที่เคยไปรวมงานมา
บางแลวไดมอบหมายใหตัวแทนไปรวมงาน และจะอยูรวมงานแตละงานเพียงชวงเวลาหนึ่งเทานั้น 
ไมไดอยูต้ังแตเร่ิมตนจนจบงาน ทั้งนี้เพื่อใหสามารถไปรวมงานไดหลายๆ งาน ส่ิงที่เกิดขึ้นนี้
สะทอนใหเห็นอยางชัดเจนวานักการเมืองคํานึงถึงความถี่ของการไปปรากฏตัวในแตละพื้นที่ การ
ใหตัวแทนไปรวมงานในพื้นที่ที่เคยไปปรากฏตัวมาบางแลวทําใหความถี่ที่ตนไปปรากฏตัวในพื้นที่
นั้นไมมากเกินไป และการเลือกไปรวมงานในพื้นที่ที่ไมคอยมีโอกาสไดไปก็ทําใหความถี่ที่ตนไป
ปรากฏตัวในพื้นที่นั้นไมนอยเกินไป ซึ่งไมนาแปลกใจที่ผลการวิจัยเปนเชนนี้ เพราะการไดไป
ปรากฏตัวในหลายๆ พื้นที่นาจะเปนผลดีตอการรักษาตําแหนงในแงมุมที่ทําใหนักการเมืองจาก
วงการโทรทัศนมีคะแนนเสียงสนับสนุนจากประชาชนในวงกวางหลายพื้นที่ หรือกลาวอยางงายๆ 
คือ มีฐานเสียงกวาง ไมใชไดรับการสนับสนุนจากประชาชนเฉพาะในพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่งเทานั้น  
ไมเพียงแตการปรากฏตัวตอประชาชนโดยตรงเทานั้น ผลการวิจัยพบดวยวา นักการเมืองจาก
วงการโทรทัศนยังมีการปรากฏตัวผานสื่อมวลชนดวย ไดแก การเขียนและจัดสงขาวใหส่ือมวลชน 
การเชิญสื่อมวลชนมารวมงานแถลงขาว การซื้อเวลาออกอากาศจากสถานีวิทยุเพื่อจัดรายการ
วิทยุอยางกรณีของลดาวัลล์ิ ซึ่งสิ่งนี้ตอกย้ําใหเห็นวาการทําใหตนไมหายไปจากสายตาประชาชน
ตองมีการวางแผน อาทิ การวางแผนจูงใจใหผูส่ือขาวนําเสนอขาวของตนดวยการอํานวยความ
                                                 

18 Irving Rein, Phillip Kotler and Martin Stoller, High Visibility : The Making and 
Marketing of Professionals into Celebrities (United Stated: NTC Business Books, 1997), 
pp. 299-332. 
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สะดวกทั้งเขียนขาวและจัดขาวสงไปใหถึงสํานักงาน หรือการวางแผนซื้อเวลาออกอากาศรายวิทยุ
เพื่อใหไดปรากฏตัวผานสื่ออยางสม่ําเสมอ ซึ่งสนับสนุนแนวคิดของเรน คอตเลอร และสตอลเลอร 
ที่ระบุวาการปรากฏอยูในสายตาประชาชนเปนภารกิจที่ตองมีการวางแผน 

นอกจากนี้ผลการวิจัยที่วา นักการเมืองจากวงการโทรทัศนไดใหความสําคัญกับการ
ปรากฏตัวตอประชาชนโดยตรงในรูปแบบของการไปรวมงานประเพณีเปนอยางมาก โดยมักไป
รวมงานดังกลาวอยางสม่ําเสมอแมวาไมใชหนาที่ของผูแทนราษฎรก็ตาม ทั้งนี้เพราะการไป
รวมงานประเพณีเปนโอกาสดีที่ไดพูดคุยกับชาวบานอยางใกลชิด และแสดงใหชาวบานเห็นวาตน
ไมไดหายหนาไปจากพื้นที่ ยังสนับสนุนงานศึกษาของธงชัย วงศชัยสุวรรณ ที่กลาววา ตาม
ประเพณีไทยประชาชนยังมองวานักการเมืองมีสถานะสูงกวาและเปนที่พึ่งของพวกเขาได การที่
นักการเมืองมาปรากฏตัวใหเห็นอยางใกลชิดในงานประเพณีจึงถือเปนเกียรติอยางหนึ่งและทําให
รูสึกวานักการเมืองไมไดทอดทิ้งประชาชน ซึ่งนักการเมืองที่ไดรับเลือกตั้งซ้ําๆ กันหลายสมัยก็มัก
เปนผูที่มารวมงานประเพณีอยางสม่ําเสมอ19 ผลการศึกษาดังกลาวสะทอนใหเห็นวาการไป
รวมงานประเพณีมีความหมายอยางมากตอนักการเมือง กลาวคือ นอกจากเปนโอกาสที่ไดพบปะ
ประชาชนแลวยังเปนการสรางความประทับใจใหกับประชาชนไดเปนอยางดี ซึ่งสิ่งนี้ยอมสงผลดี
ตอการรักษาตําแหนง เนื่องจากเมื่อประชาชนมีความรูสึกดีตอนักการเมือง โอกาสที่ประชาชนจะ
สนับสนุนใหนักการเมืองไดรับเลือกตั้งในครั้งตอๆ ไปยอมมีสูง ดังนั้นจึงไมนาแปลกใจที่บรรดา
นักการเมืองจากวงการโทรทัศนทุกคนตางพยายามจัดสรรเวลาเพื่อไปรวมงานประเพณีของ
ประชาชนทั้งๆ ที่ไมใชหนาที่ของผูแทนราษฎร  

ผลการศึกษาในหัวขอการรักษาคํามั่นสัญญาที่ใหไวกับประชาชนระหวางการหาเสียง
เลือกตั้งที่พบวา นักการเมืองจากวงการโทรทัศนทุกคนลวนตระหนักถึงความสําคัญของประเด็นนี้ 
และหากเคยรับปากสิ่งหนึ่งสิ่งใดไวกับประชาชน หลังจากไดรับเลือกตั้งจะดําเนินการตามที่ไดพูด
ไวอยางเครงครัด รวมไปถึงมีการบอกกลาวใหประชาชนไดรับทราบดวยวาไดปฏิบัติตามคํามั่น
สัญญาแลว อาทิเชน การใชโอกาสที่ไดไปเยี่ยมประชาชน เลาใหฟงถึงความคืบหนาของการ
ดําเนินการตามสิ่งที่ไดรับปากไว สอดคลองกับแนวคิดของบรูช ไอ นิวแมน (Bruce I. Newman)  
ที่กลาววา นักการเมืองตองยึดมั่นในนโยบายที่ไดหาเสียงไวกับประชาชน และสื่อสารใหประชาชน

                                                 
19 ธงชัย  วงศชัยสุวรรณ, ความคาดหวงัในบทบาทและการกระทาํหนาที่ของ

สมาชิกสภาผูแทนราษฎรของประชาชนในจังหวัดเชยีงใหม เชยีงราย และจังหวัดอืน่ๆ ใน
ภาคเหนือ (กรุงเทพมหานคร: สํานักงานคณะกรรมการวจิัยแหงชาติ, 2546), น. 58. 
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ไดเขาใจวามีการนํานโยบายหรือแนวคิดที่ไดหาเสียงไวมาดําเนินการ20 การที่ผลการศึกษาเปน
เชนนี้นาจะเปนเพราะเปนเรื่องปกติที่การไมปฏิบัติตามสัญญายอมทําใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งผิดหวัง
เปนอยางมาก ถึงขนาดที่อาจทําใหมีชาวบานจํานวนไมนอยไมอยากลงคะแนนเสียงใหกับ
นักการเมืองอีกในการเลือกตั้งครั้งตอๆ ไป ดังนั้นเพื่อเปนการรักษาคะแนนนิยม นักการเมืองทกุคน
จึงปฏิบัติตามสิ่งที่เคยสัญญาไวกับประชาชนอยางเครงครัด 

ทางดานการปฏิบัติหนาที่ผูแทนราษฎร ผลการศึกษาที่ไดมีสวนสนับสนุนแนวความคิด
ของไมเคิล อาร ฮาเกอรที (Michael R. Hagerty) และธงชัย วงศชัยสุวรรณ ที่กลาวในทํานอง
เดียวกันวา เมื่อผูสมัครไดรับเลือกตั้งใหดํารงตําแหนงผูแทนราษฎร ระหวางการดํารงตําแหนงตอง
สรางผลงานและชวยแกไขปญหาความเดือดรอนใหประชาชน ถาประชาชนไมไดรับรูวาผูสมัคร 
ที่ตนลงคะแนนเสียงเลือกตั้งใหไดทํางานเพื่อประโยชนของประชาชนหรือไมไดเห็นผลงานของ
ผูแทนราษฎรของตน โอกาสที่ผูแทนราษฎรจะไมไดรับเลือกตั้งในสมัยตอๆ ไปยอมมีสูงมาก21-22  
ซึ่งผูวิจัยก็ไดขอคนพบที่ตรงกัน กลาวคือ นักการเมืองจากวงการโทรทัศนตางมีความเห็นไปใน
แนวทางเดียวกันวา การทํางานใหกับประชาชนมีผลตอการไดรับเลือกตั้งในครั้งตอๆ ไป ดังนั้น 
ทุกคนจึงพยายามสรางผลงาน ทั้งผลงานระดับทองถิ่นที่ผลงานจะปรากฏชัดเจนในเขตเลือกตั้ง 
และผลงานระดับชาติซึ่งเปนการทําหนาที่ดานนิติบัญญัติ ซึ่งไมนาแปลกใจนักที่แนวคิดของ
นักวิชาการทั้งไทยและตางประเทศ รวมไปถึงผลการวิจัยครั้งนี้สอดคลองกัน เนื่องจากเปนธรรมดา
ที่ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจะชื่นชอบและสนับสนุนนักการเมืองที่สามารถชวยแกปญหาใหกับตนได ดังนั้น
เพื่อใหไดรับการสนับสนุนจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในการลงสมัครรับเลือกตั้งครั้งตอๆ มา นักการเมือง
ทุกคนจึงตางทุมเทปฏิบัติหนาที่อยางเต็มความสามารถ อยางไรก็ตามผลการศึกษาครั้งนี้ก็มีบาง
แงมุมที่เพิ่มข้ึน โดยที่งานศึกษาเดิมไมไดกลาวถึง กลาวคือ เมื่อไดทํางานไปแลว นักการเมืองที่เปน 
ผูมีชื่อเสียงไดมีการบอกกลาวใหประชาชนไดรับทราบถึงผลงานเหลานั้น โดยใชวิธีการตางๆ  
                                                 

20 Bruce I. Newman, The Mass Marketing of Politics: Democracy In An Age Of 
Manufactured Images (United States of America: SAGE Publications, 1999),  
pp. 110-111. 

21 Michael R. Hagerty, “Quality of Life From The Voting Booth: The Effect of 
Crime Rates and Income on Recent U.S. Presidential Elections,” Social Indicators 
Research 77 (2006):111.  

22 ธงชัย  วงศชัยสุวรรณ, ความคาดหวงัในบทบาทและการกระทาํหนาที่ของ
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรของประชาชนในจังหวัดเชยีงใหม เชยีงราย และจังหวัดอืน่ๆ ใน
ภาคเหนือ, น. 18. 
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ไดแก การไปพูดชี้แจงดวยตนเอง การใหทีมงานเปนผูชี้แจง การสงเอกสารชี้แจง การติดปายแสดง
ผลงาน ตลอดจนการเผยแพรผลงานผานการนําเสนอขาวของสื่อมวลชน ส่ิงที่เกิดขึ้นสะทอนให
เห็นวานักการเมืองกลุมนี้ใหความสําคัญกับการสื่อสารเปนอยางมาก ที่เปนเชนนี้อาจเปนเพราะ
นักการเมืองจากวงการโทรทัศนมีความชํานาญในการสื่อสารทําความเขาใจกับประชาชน จึงใช
คุณสมบัติเฉพาะดังกลาวใหเปนประโยชนตอการรักษาตําแหนงทางการเมือง 

สําหรับการใชความไดเปรียบจากการเปนอดีตสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในการหาเสียง 
ผลการศึกษาในประเด็นนี้มีบางแงมุมที่สอดคลอง ขณะเดียวกันก็มีบางแงมุมที่แตกตางไปจากแนวคิด 
ของจูดิช เอส เทรนซ (Judith S. Trent) และโรเบิรต วี ฟรีเดนเบิรก (Robert V. Friedenberg) 
กลาวคือ ขอคนพบจากการวิจัยที่มีสวนสนับสนุนแนวคิดของเทรนซ และฟรีเดนเบิรก คือ การที่
นักการเมืองจากวงการโทรทัศนไดนําความไดเปรียบจากการเปนอดีต ส.ส. ในประเด็นตางๆ 
ดังตอไปนี้มาใชในการหาเสียง ไดแก ประสบการณ การเปนที่รูจักและยอมรับของประชาชน 
ผลงาน และการโนมนาวใจดวยการขอโอกาสเพื่อใหไดกลับมาดําเนินงานที่คางอยูใหบรรลุผล
สําเร็จ สวนขอคนพบที่แตกตาง คือ การวิจัยครั้งนี้พบวา นักการเมืองจากวงการโทรทัศนไมไดมี
การใชความไดเปรียบในลักษณะของการใชการสื่อสารเชิงสัญลักษณเพื่อส่ือความหมายใหผูมี
สิทธิ์เลือกตั้งรับรูวาเปนเจาของตําแหนงไปโดยปริยาย เชน การมีผูติดตามและผูคอยตอนรับเวลา
ปฏิบัติภารกิจ และไมไดมีการใชการเปนอดีต ส.ส. เพื่อใหไดปรากฏเปนขาวระหวางการหาเสียง 
ตามที่เทรนซ และฟรีเดนเบิรก ไดกลาวไว ซึ่งสาเหตุที่การวิจัยครั้งนี้ไดขอคนพบที่แตกตางออกไป 
อาจเปนเพราะการวิจัยนี้มุงศึกษาการรักษาตําแหนงของนักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการ
โทรทัศน ซึ่งการเปนผูมีชื่อเสียงไดชวยใหการไปปรากฏตัวของนักการเมืองกลุมนี้มักไดรับความ
สนใจจากประชาชน ดังนั้นจึงมีประชาชนมาคอยตอนรับและติดตามโดยไมตองใชการจัดฉาก  
อีกทั้งยังเปนธรรมดาที่บรรดาผูส่ือขาวมักสนใจติดตามรายงานขาวความเคลื่อนไหวระหวางการ 
หาเสียง โดยที่ไมตองใชการเปนอดีต ส.ส. เพื่อใหไดปรากฏเปนขาวแตอยางใด ขณะที่งานศึกษา
ของเทรนซ และฟรีเดนเบิรก กลาวถึง การรักษาตําแหนงของนักการเมืองทั่วๆ ไป ไมไดเจาะลึก 
ไปที่นักการเมืองที่เปนผูมีผลงานโทรทัศน นอกจากนี้การวิจัยครั้งนี้ยังมีประเด็นที่เพิ่มข้ึน กลาวคือ 
นักการเมืองจากวงการโทรทัศนไดกลาวถึงความไดเปรียบของการเปนอดีต ส.ส. ในแงที่ทําใหการ
ติดตอประสานงานกับหนวยงานราชการระหวางการหาเสียงเปนไปดวยความคลองตัวมากขึ้น ซึ่ง
การที่นักการเมืองไทยไดระบุถึงความไดเปรียบดังกลาว ขณะที่เทรนซ และฟรีเดนเบิรก ไมไดระบุ
ถึงประเด็นนี้ นาจะเปนเพราะระบบราชการไทยยังยึดโยงอยูกับระบบอุปถัมภ เมื่อคร้ังที่ยังดํารง
ตําแหนงผูแทนราษฎร นักการเมืองอาจเคยกระทําบางสิ่งบางอยางที่เปนประโยชนตอขาราชการ 
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ดังนั้นบรรดาขาราชการจึงเกรงใจผูสมัครรับเลือกตั้งที่เปนอดีตผูแทนราษฎรและพรอมอํานวย
ความสะดวกใหเมื่อมาติดตองานกับสวนราชการ     

ผลการศึกษาในหัวขอสุดทายเรื่องการระมัดระวังไมใหมีขาวลือในทางเสื่อมเสียเรื่อง
ความประพฤติที่พบวา นักการเมืองจากวงการโทรทัศนทุกคนลวนประพฤติปฏิบัติตนดวยความ
ระมัดระวังเพื่อปองกันไมใหมีขาวในทางไมดีเกิดขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งเรื่องการคอรรัปชั่น เร่ือง 
ชูสาว เร่ืองการไมมีสัมมาคารวะ และเรื่องการไมมีมนุษยสัมพันธกับประชาชน เพราะมีความเห็น
ตรงกันวา ความประพฤติที่ดีงามมีผลทําใหไดรับการสนับสนุนจากประชาชนอยางตอเนื่อง  
ผลการศึกษานี้สอดคลองกับแนวความคิดของเรน คอตเลอร สตอลเลอร และธงชัย วงศชัยสุวรรณ 
ที่กลาวในทํานองเดียวกันวา เพื่อเปนการรักษาชื่อเสียงและการสนับสนุนของประชาชน 
นักการเมืองจะตองระมัดระวังไมใหมีขาวในทางเสื่อมเสียเกี่ยวกับพฤติกรรมที่ไมเปนที่ยอมรับของ
ผูคนในสังคม23 ซึ่งไมนาแปลกใจนักที่ผลการศึกษาจะเปนเชนนี้ เพราะเปนเรื่องปกติที่ผูมีสิทธิ์
เลือกตั้งจะชื่นชอบและอยากสนับสนุนนักการเมืองที่มีความประพฤติดี ไมมีเร่ืองอื้อฉาว   

นอกจากนี้ผลการศึกษาในหัวขอการใชส่ือมวลชนในการหาเสียงที่พบวา ผูสมัคร 
รับเลือกตั้งจากวงการโทรทัศนมีการใชส่ือมวลชนในการหาเสียง ยังมีสวนสนับสนุนงานเขียนของ 
เดวิด ชูลทซ (David Schultz) เร่ือง Light, Camera, Action! Ethics and the California Recall 
กลาวคือ ผลการวิจัยครั้งนี้ไดพบวา นักการเมืองจากวงการโทรทัศนมีการใชส่ือโทรทัศนในการ 
หาเสียงดวยการไปออกรายการสัมภาษณ ดังตัวอยางกรณีของยุรนันทที่ไดตอบรับเขารวมแสดง
วิสัยทัศนทางการเมืองในรายการเจาะใจ ซึ่งเปนรายการสนทนาที่ออกอากาศชวงเวลาประมาณ 
22.00-23.00 น. ทางสถานีโทรทัศนกองทัพบกชอง 5 วิธีการนี้ตรงกับวิธีการที่อาโนล ชวาเซนเนก
เกอร (Arnold Schwarzenegger) ไดใชเมื่อลงสมัครรับเลือกตั้งผูวาการรัฐแคลิฟอรเนีย โดยไดไป
ออกรายการโทรทัศนภาคดึก Tonight Show และใหสัมภาษณในรายการโทรทัศนของโอปราห  
วินฟรี (Oprah Winfrey) เพียงแตการไปออกรายการโทรทัศนของผูสมัครรับเลือกตั้งไทยอาจ
กระทําไดยากกวาดวยขอบังคับของกฎหมายที่กําหนดใหการไปออกอากาศทางวิทยุโทรทัศนตอง
เปนไปอยางเทาเทียมกันทุกพรรคการเมือง อีกทั้งการโฆษณาหาเสียงทางสื่อโทรทัศนตองใช
งบประมาณสูงเมื่อเปรียบเทียบกับการหาเสียงดวยการใชส่ือสาธารณะ ซึ่งผูสมัครรับเลือกตั้งไดรับ
อนุญาตใหหาเสียงดวยงบประมาณที่จํากัด ดังนั้นผูสมัครจึงนิยมหาเสียงโดยใชส่ือสาธารณะ
มากกวา การไดไปออกรายการโทรทัศนจะเปนไปในลักษณะที่ผูผลิตรายการไดต้ังประเด็นหรือ
                                                 

23 ธงชัย  วงศชัยสุวรรณ, ความคาดหวงัในบทบาทและการกระทาํหนาที่ของ
สมาชิกสภาผูแทนราษฎรของประชาชนในจังหวัดเชยีงใหม เชยีงราย และจังหวัดอืน่ๆ ใน
ภาคเหนือ, น. 60. 
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แนวคิดหลักของรายการไว และเชิญบุคคลที่เกี่ยวของกับประเด็นดังกลาวมารวมรายการ ซึ่งมักมี 
ผูรวมรายการมากกวา 1 คน โดยผูรวมรายการไมตองเสียคาใชจาย ดังที่ยุรนันทไดไปรวมแสดง
ความคิดเห็นในรายการเจาะใจ เกี่ยวกับมุมมองทางการเมืองของผูสมัครที่ตัดสินใจลงสมัครรับ
เลือกตั้งครั้งแรก ซึ่งรูปแบบของการไปออกรายการโทรทัศนนี้แตกตางจากของชวาเซนเนกเกอร 
ที่สามารถประกาศถึงการลงสมัครรับเลือกตั้งผานรายการโทรทัศนได หรือไปออกรายการโทรทัศน
เพื่อเนนภาพการเปนสามีและบิดาที่ดี 

สําหรับผลการศึกษาการทําหนาที่ผูแทนราษฎรของลดาวัลล์ิ มีสวนสนับสนุนงาน
ศึกษาของชัยนรงค วงศใหญ24 ที่ศึกษาภูมิหลังและบทบาทของสมาชิกสภาผูแทนราษฎรสตรี กรณี
การเลือกตั้ง 17 พฤศจิกายน 2539 และพบวา บทบาททางการเมืองของลดาวัลลิ์ วงศศรีวงศ 
เนนหนักไปที่การแกไขปญหาของสตรีและเด็ก โดยการแกไขกฎหมายที่มีผลกระทบตอสตรีและ
เด็ก ไดแก กฎหมายสถานบริการ กฎหมายควบคุมส่ือลามก ส่ิงพิมพอนาจาร กฎหมายรับรอง
สถานภาพแมชี และผลักดันนโยบายเพื่อแกไขปญหาโสเภณีเด็ก ตลอดจนจัดตั้งมูลนิธิพัฒนา
เยาวสตรีภาคเหนือ เพื่อแกไขปญหาโสเภณีเด็ก อยางไรก็ตามการวิจัยครั้งนี้ยังไดคนพบบทบาท
ทางการเมืองอื่นๆ ที่งานศึกษาของชัยนรงคไมไดกลาวถึง อาทิเชน การแกไขปญหาความยากจน
ดวยการสงเสริมอาชีพ โดยสนับสนุนใหชาวบานรวมกลุมทําธุรกิจน้ําดื่ม จัดตั้งศูนยทอผาไทลื้อ 
สงเสริมการปลูกยางพาราภาคเหนือ และผลักดันใหเกิดการจัดตั้งวิทยาลัยการอาชีพดอกคําใต 
หรือบทบาทการเปนประธานคณะกรรมาธิการกิจการเด็ก เยาวชน สตรีและผูสูงอายุ ที่มีผลงาน
การพิจารณาเรื่องตางๆ ถึง 21 เร่ือง รวมไปถึงบทบาทการเปนสมาชิกสภาผูแทนราษฎรระบบบัญชี
รายชื่อที่มีทีมงานเปนผูแทนราษฎรระบบเขตเลือกตั้ง เปนตน ทั้งนี้มูลเหตุสําคัญที่ทําใหการวิจัย
คร้ังนี้ไดขอคนพบที่แตกตางไปจากงานศึกษาของชัยนรงคนาจะเปนเพราะการวิจัยครั้งนี้ศึกษาการ
ทํางานทางการเมืองของลดาวัลล์ิหลังจากที่ไดเปนผูแทนราษฎรมาแลวถึง 5 สมัย กลาวคือ ไดรับ
เลือกตั้งในป พ.ศ. 2535 2538 2539 2544 และ 2548 ขณะที่งานศึกษาของชัยนรงคศึกษาใน
ชวงเวลาที่ลดาวัลล์ิเพิ่งไดเปนผูแทนราษฎรเพียง 3 สมัย ซึ่งเมื่อลดาวัลล์ิไดรับเลือกตั้งติดตอกัน
หลายสมัย ยอมเปนธรรมดาที่จะมีบทบาททางการเมืองและมีผลงานมากขึ้น 

อนึ่ง การที่ผลการศึกษาครั้งนี้สวนใหญสนับสนุนแนวความคิดของนักวิชาการดาน
ส่ือสารการเมืองที่ศึกษาเกี่ยวกับการเขาสูตําแหนงทางการเมืองของผูสมัครที่เปนบุคคลทั่วไป 
แสดงใหเห็นวา การศึกษาครั้งนี้ไดชวยยืนยันองคความรูเดิมวาสามารถประยุกตใชไดกับการเขาสู
                                                 

24 ชัยนรงค  วงศใหญ, “ภูมิหลงัและบทบาทสมาชิกสภาผูแทนราษฎรสตรี ศึกษากรณี
การเลือกตั้ง 17 พฤศจิกายน 2539,” (วิทยานพินธมหาบณัฑิต ภาควิชาการปกครอง บัณฑิต
วิทยาลัย จุฬาลงกรณมหาวทิยาลยั, 2541), น. 70-71, 99-100.  
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ตําแหนงทางการเมืองของผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียง ทั้งในประเด็นเงื่อนไขที่มีผลตอการไดรับ
เลือกตั้ง การรณรงคหาเสียง และการรักษาตําแหนง กลาวคือ ผูสมัครรับเลือกตั้งจากวงการ
โทรทัศนตองคํานึงถึงเงื่อนไขที่มีผลตอการไดรับเลือกตั้งทั้งเงื่อนไขภายใน และเงื่อนไขภายนอก
ไมไดแตกตางไปจากผูสมัครที่เปนบุคคลทั่วไป ไดแก บารมี ถิ่นกําเนิด การศึกษา สถานภาพทาง
การเงิน พรรคการเมืองที่สังกัด และสภาพทองถิ่นของเขตเลือกตั้ง อีกทั้งเมื่อเขาสูข้ันตอนการ 
หาเสียงเลือกตั้ง เนื้อหาที่ใชหาเสียง และชองทางการสื่อสารที่ใชติดตอกับผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง ก็เปน
เชนเดียวกับส่ิงที่ผูสมัครทั่วไปใชในการหาเสียง คือ เนนการสื่อสารนโยบายพรรค และภาพลักษณ
ของผูสมัคร ผานชองทางการสื่อสารหลัก 2 ชองทาง ไดแก การใชสื่อสารสาธารณะ และการใช
ส่ือสารมวลชน นอกจากนี้หลังจากไดรับเลือกตั้งแลว นักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียงตองประพฤติ
ปฏิบัติในสิ่งที่นักการเมืองทั่วไปพึงกระทํา ไมวาจะเปนการปรากฏกายอยูในสายตาประชาชน
อยางตอเนื่อง การรักษาคํามั่นสัญญา การทําหนาที่ผูแทนราษฎร การใชความไดเปรียบจากการ
เปนอดีต ส.ส. ในการหาเสียงเมื่อลงสมัครรับเลือกตั้งครั้งตอไป และการระมัดระวังไมใหมีขาวลือ
ในทางเสื่อมเสีย ทั้งนี้เมื่อผลการศึกษาสวนใหญยืนยันองคความรูเดิมที่ศึกษาเกี่ยวกับการเขาสู
ตําแหนงทางการเมืองของบุคคลทั่วไป ก็สะทอนใหเห็นสิ่งสําคัญประการหนึ่งวาผูสมัครที่เปน
บุคคลที่มีชื่อเสียงไมไดมีความไดเปรียบผูสมัครที่เปนบุคคลทั่วไปมากนัก การจะไดรับเลือกตั้ง
หรือไมนั้นขึ้นอยูกับเงื่อนไขเดียวกัน ใชวิธีการหาเสียงที่ไมแตกตางกันมากนัก และหลังจากไดรับ
เลือกตั้งก็ตองปฏิบัติตนเหมือนกับที่นักการเมืองทั่วไปพึงปฏิบัติมิฉะนั้นอาจไมไดรับเลือกตั้งในครั้ง
ตอไป  

อยางไรก็ตามแมผลการศึกษาสวนใหญสอดคลองกับแนวความคิดเดิมของนักวิชาการ 
ขณะเดียวกันผลการศึกษาครั้งนี้ก็มีบางแงมุมที่แตกตางไปจากงานศึกษาเดิม ซึ่งสิ่งนี้ชวยใหเขาใจ
ถึงการเขาสูตําแหนงทางการเมืองของผูมีชื่อเสียงไดกระจางชัดขึ้น กลาวคือ ผูวิจัยคนพบวา  
มีเงื่อนไขภายใน 2 ประการที่เปนคุณสมบัติเฉพาะของผูสมัครที่มาจากวงการโทรทัศนและเปน
เงื่อนไขที่สงผลดีตอการไดรับเลือกตั้ง ไดแก เงื่อนไขดานการเปนผูมีชื่อเสียง และเงื่อนไขดาน
บุคลิกภาพ โดยเงื่อนไขดังกลาวมีผลดีตอผูสมัครในขั้นตอนของการหาเสียงเลือกตั้ง กลาวคือ ชวย
ใหผูสมัครสามารถเขาพบผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดงาย ประหยัดเวลาในการแนะนําตัว ผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง
ใหการตอนรับเปนอยางดี ไมวาจะหาเสียงดวยวิธีการใดก็มักไดรับความสนใจจากผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง 
อีกทั้งสื่อมวลชนยังสนใจรายงานขาวการหาเสียงจึงทําใหผูสมัครกลุมนี้ไดปรากฏเปนขาวผาน
ส่ือมวลชนโดยไมตองเสียเงินในการซื้อส่ือโฆษณา นอกจากนี้จากประสบการณการทํางานวงการ
โทรทัศนยังทําใหผูสมัครกลุมนี้สามารถสรางสรรคส่ือหาเสียงไดอยางนาสนใจ ซึ่งหากผูสมัครที่
เปนผูมีชื่อเสียงไดตระหนักถึงคุณสมบัติเฉพาะดังกลาวและนํามาใชในการหาเสียง ยอมสงผลดี 
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ตอการเขาสูตําแหนง สวนขั้นตอนการรักษาตําแหนง ขอคนพบที่แตกตางไปจากแนวคิดเดิมของ
นักวิชาการ คือ อดีตนักการเมืองที่เปนผูมีชื่อเสียงใหความสําคัญกับการบอกกลาวใหชาวบาน 
ไดทราบถึงสิ่งที่ตนไดกระทําระหวางที่ดํารงตําแหนงผูแทนราษฎร โดยนักการเมืองกลุมนี้มีความ
ไดเปรียบในแงที่มีความชํานาญดานการสื่อสาร จึงทราบเปนอยางดีวาจะสื่อสารอยางไรเพื่อให
ชาวบานไดรับทราบวาตนเปนผูแทนราษฎรที่สามารถชวยแกปญหาได และนําไปสูความรูสึกวา
อยากจะสนับสนุนนักการเมืองอีกในการลงสมัครรับเลือกตั้งครั้งตอๆ ไป ซึ่งหากนักการเมืองที่เปน
ผูมีชื่อเสียงไดคํานึงถึงศักยภาพดานการสื่อสารของตนและนํามาใชใหเปนประโยชนระหวางที่
ดํารงตําแหนงผูแทนราษฎรก็นาจะสงผลดีตอการรักษาตําแหนงทางการเมือง 

 
ขอเสนอแนะ 

 
1. กอนการลงสมัครรับเลือกตั้ง ผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศนควรมีการเตรียมความ

พรอมในประเด็นตางๆ ดังตอไปนี้เพื่อเพิ่มโอกาสในการไดรับเลือกตั้ง กลาวคือ ควรมีการทํา
ประโยชนใหกับเขตเลือกตั้งที่จะลงสมัคร ศึกษาหาความรูจนมีการศึกษาในระดับที่โดดเดน และ
จัดเตรียมงบประมาณไวจํานวนหนึ่งสําหรับใชจายในการลงสมัคร 

2. เพื่อใหมีแนวโนมสูงที่จะชนะการเลือกตั้งและไมตองเหน็ดเหนื่อยกับการหาเสียง
มากนัก ผูมีชื่อเสียงที่มีผลงานทางโทรทัศนควรพิจารณาพรรคการเมืองที่จะเขาสังกัดอยาง
รอบคอบ โดยควรเลือกลงสมัครในนามพรรคการเมืองที่หัวหนาพรรคกําลังไดรับความนิยมจากผูมี
สิทธิ์เลือกตั้ง เปนพรรคที่มีนโยบายสอดคลองกับความตองการของผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง และเปนพรรค
ที่พรอมสนับสนุนผูสมัครอยางเต็มที่เพื่อใหไดรับเลือกตั้ง มิใชลงสมัครในนามพรรคการเมืองใด 
ก็ได 

3. ผูสมัครจากวงการโทรทัศนควรตอรองกับพรรคการเมืองเพื่อใหไดลงสมัครในเขต
เลือกตั้งที่มีสวนสนับสนุนใหไดรับเลือกตั้ง กลาวคือ ควรลงสมัครในเขตเลือกตั้งที่ผูแทนราษฎรคน
เดิมไมสามารถแกไขปญหาความเดือดรอนใหชาวบานได เปนเขตเลือกตั้งที่ผูสมัครคูแขงขันมี 
ภูมิหลังที่ไมดี เขตเลือกตั้งนั้นมีฐานเสียงอยูเต็มพื้นที่ และหากเปนกรณีที่ลงสมัครในพื้นที่
ตางจังหวัดก็ควรลงสมัครในเขตเลือกตั้งที่เปนภูมิลําเนาเดิมของตน 

4. ในการหาเสียงเลือกตั้ง ผูสมัครที่มีผลงานทางโทรทัศนตองมีการตระเตรียมเนื้อหา 
ที่จะใชโนมนาวใจผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง โดยควรนําเสนอนโยบายที่สามารถแกไขปญหาที่ผูมีสิทธิ์
เลือกตั้งกําลังไดรับความเดือดรอน ตลอดจนพยายามสื่อสารใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดรับรูและจดจํา
วาตนเปนผูที่มีความมุงมั่นตั้งใจจริงและมีความสามารถที่จะเขามาทํางานการเมือง 
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5. เพื่อใหไดรับชัยชนะในสนามเลือกตั้ง ผูสมัครที่เปนผูมีชื่อเสียงจากวงการโทรทัศน
ตองมีการวางแผนคัดเลือกชองทางการสื่อสารที่จะใชในการหาเสียงเปนอยางดี โดยควรเลือกใช
ชองทางการสื่อสารที่ตนมีความชํานาญและเปนที่ชื่นชอบของผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง เชน ผูสมัครมี
ความสามารถในการปราศรัย ขณะเดียวกันชาวบานในเขตเลือกตั้งก็นิยมฟงการปราศรัย ผูสมัคร 
ก็ควรเนนชองทางการสื่อสารนี้ในการหาเสียง  

6. ผูสมัครรับเลือกตั้งจากวงการโทรทัศนควรเลือกใชชองทางการสื่อสารหลายชองทาง
ผสมผสานกันเพื่อใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดรับทราบขาวสารการหาเสียงอยางทั่วถึง อาทิเชน มีการใช
หัวคะแนน การเดินพบปะประชาชน การปราศรัย การใชรถหาเสียง การแจกแผนพก แผนปลวิ การ
ติดปายหาเสียงทั้งขนาดใหญและขนาดเล็ก รวมไปถึงสื่ออ่ืนๆ ไดแก เสื้อยืด เทปเสียง กระเปาถือ 
พัด ธง เปนตน ตลอดจนการใชส่ือมวลชน   

7. ผูสมัครรับเลือกตั้งจากวงการโทรทัศนควรสรางสรรคส่ือหาเสียงรูปแบบใหมๆ ที่มี
ความโดดเดน เปนเอกลักษณ และสื่อความหมายถึงผูสมัครไดเปนอยางดี เพื่อใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง
จดจําผูสมัครไดงายและแมนยํา 

8. หลังจากไดรับเลือกตั้ง นักการเมืองจากวงการโทรทัศนไมควรหายหนาไปจาก
ชาวบานในเขตเลือกตั้ง ทั้งนี้เพราะการไมไดเห็นหนานักการเมืองอาจทําใหชาวบานเปลี่ยนใจไป
ลงคะแนนเสียงใหกับผูสมัครรายอื่นไดงาย ดังนั้นนักการเมืองจึงควรวางแผนปรากฏตัวตอ
ประชาชนอยางสม่ําเสมอ อาทิเชน เขารวมงานประเพณี ไปพบปะเยี่ยมเยียนชาวบาน การจัด
กิจกรรม การจัดประชุมชาวบาน รวมไปถึงการหาโอกาสปรากฏตัวผานสื่อมวลชน เชน การแถลง
ขาวตอส่ือมวลชน และการใหสัมภาษณรายการโทรทัศน เปนตน 

9. หากมีส่ิงใดที่เคยสัญญากับผูมีสิทธิ์เลือกตั้งระหวางการหาเสียงเลือกตั้ง หลังจาก
ไดรับเลือกตั้งแลว นักการเมืองจากวงการโทรทัศนตองปฏิบัติตามคํามั่นสัญญานั้นอยางเครงครัด 
มิฉะนั้นอาจทําใหมีผูมีสิทธิ์เลือกตั้งจํานวนไมนอยตัดสินใจไมลงคะแนนเสียงเลือกตั้งใหเมื่อ
นักการเมืองขออาสาเขามาทํางานรับใชประชาชนในการเลือกตั้งครั้งตอไป 

10. เมื่อนักการเมืองจากวงการโทรทัศนไดสรางผลงานทางการเมืองไมวาจะเปน
ผลงานในทองถิ่น หรือผลงานดานนิติบัญญัติ ส่ิงหนึ่งที่สําคัญ คือ ตองบอกกลาวใหผูมีสิทธิ์
เลือกตั้งไดรับทราบถึงผลงานนั้นเพื่อใหผูมีสิทธิ์เลือกตั้งศรัทธาและตระหนักวานักการเมืองเปนผูที่
ต้ังใจทํางานการเมืองอยางจริงจัง ซึ่งความรูสึกดังกลาวจะนําไปสูการสนับสนุนนักการเมืองในการ
เลือกตั้งครั้งตอๆ ไป 

11. ขอคนพบที่ไดจากการวิจัยครั้งนี้สามารถชวยเติมเต็มองคความรูดานการสื่อสาร
ทางการเมืองใหมีความสมบูรณมากขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งในประเด็นการเขาสูตําแหนงทาง
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การเมืองของผูมีชื่อเสียงที่มีผลงานทางโทรทัศนซึ่งยังมีการศึกษาไมมากนัก อยางไรก็ตามการวิจัย
คร้ังนี้ผูวิจัยศึกษาเฉพาะกรณีผูมีผลงานทางโทรทัศนที่ไดรับเลือกตั้งเทานั้น หากในอนาคต 
มีการศึกษาเปรียบเทียบระหวางผูที่ไดรับเลือกตั้งและผูที่ไมไดรับเลือกตั้งนาจะทําใหองคความรู
เกี่ยวกับการเขาสูตําแหนงทางการเมืองของผูมีชื่อเสียงกลุมนี้มีความกระจางมากยิ่งขึ้น 

12. การวิจัยครั้งนี้ศึกษาเฉพาะแงมุมผูสมัครรับเลือกตั้ง หากจะมีการศึกษาจาก
มุมมองของผูมีสิทธิ์เลือกตั้งวาเพราะเหตุใดจึงลงคะแนนหรือไมลงคะแนนเสียงใหกับผูสมัครที่เปน
ผูมีชื่อเสยีงจากวงการโทรทัศน นาจะชวยสรางความเขาใจเกี่ยวกับการเขาสูตําแหนงทางการเมือง
ของผูมีชื่อเสียงกลุมนี้ไดดียิ่งขึ้น 


