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บทที่ 7 
 

มายาคติแหงอุดมการณชนชั้นกลาง 
 

 แมวาการศึกษาครั้งนี้ จะตั้งอยูบนฐานคิดเรื่องชนชั้นตามแนวมารกซิสตโครงสรางนิยม

ของ Althusser ที่มิไดกลาวถึงเรื่องของชนชั้นกลางไวอยางชัดเจน แตเนื่องจากผลการศึกษาใน 

บทที่ 5-6 ไดชี้ใหเห็นวา โฆษณาหาเสียงของพรรคไทยรักไทย ไดสรางความหมายที่ถายทอด 

อุดมการณที่กดขี่ชนชั้นลางในฐานะที่เปน “คนอื่น” ที่ตองอยูใตการอุปถัมภของชนชั้นที่เหนือกวา 

กอปรกับการวิเคราะหบริบทแวดลอม เชนนโยบายหาเสียงของพรรคไทยรักไทยในการเลือกตั้ง

ทั่วไปวันที่ 6 กุมภาพันธ พ.ศ. 2548 ชี้ใหเห็นวาพรรคไทยรักไทย ไดหันมาใหความสําคัญกับชนชั้น 

กลางมากขึ้น  ผูวิจัย จึงเกิดขอสงสัยวา เมื่อเปนเชนนั้นแลว โฆษณาหาเสียงของพรรคไทยรักไทย  

จะสรางมายาคติที่บิดเบือนความจริงเกี่ยวกับวัฒนธรรมและอุดมการณของชนชั้นนายทุนและชน

ชั้นกลางไวอยางไร  แตเนื่องจากวัฒนธรรมและอุดมการณของชนชั้นนายทุนและชนชั้นกลางมี

ความใกลชิดกันมาก เนื่องจากชนชั้นกลางเองก็เปนผลผลิตของเศรษฐกิจในระบบทุนนิยม ดังนั้น 

ผูวิจัยจึงเลือกที่จะวิเคราะหความหมายของโฆษณาภายใตกรอบคิดเรื่องชนชั้นกลางอยางเดียว  

ซึ่งนาจะเพียงพอที่จะนําไปอธิบายครอบคลุมถึงชนชั้นนายทุนไดดวยเชนกัน   
 

ความหมายของชนชั้นกลาง 
 

การนิยามชนชั้นกลางนั้น มีอยูหลากหลายแนวคิดดวยกัน โดยมีสํานักคิดหลักๆ คือ 

มารกซิสตใหม (Neo Marxist) และ เวเบอเรียน (Weberian) สํานักแรกนั้น ใหความสําคัญกับเร่ือง

ของโครงสรางและระบบความสัมพันธทางเศรษฐกิจที่ไมเทาเทียมกัน ในขณะที่สํานักหลังจะมอง

เร่ืองชนชั้นในมิติรอบดาน ทั้งดานเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง (ปรีชา เปยมพงษสานต, ใน

ณรงค เพ็ชรประเสริฐ, 2548) สําหรับสังคมไทยนั้น แมยังมิอาจหาขอยุติในเรื่องการนิยาม

ความหมายของชนชั้นกลางไดอยางแนชัด แตในวงวิชาการไทย ก็ยอมรับกันทั่วไปวามีชนชั้นกลาง

ปรากฏขึ้นแลวในสังคมไทยอยางแนนอน    

ศิริพร ยอดกมลศาสตร (อางถึงใน ณรงค เพ็ชรประเสริฐ, 2548) ไดประมวลการนิยาม

ชนชั้นกลางไทยของนักวิชาการไทยทั้งสายมารกซิสตใหม เชน ฉัตรทิพย นาถสภุา ปรีชา เปยมพงศ

สานต  วรวิทย เจริญเลิศ  และในสายเวเบอเรียน เชน สเนห จามริก และ จุรี วิจิตวาทการ รวมไป

ถึงการนิยามชนชั้นกลางในบริบทของสังคมไทยของนิธิ เอียวศรีวงศ และสรุปวา ทุกแนวคิดตางมี

ความเห็นเหมือนกันวาชนชั้นถูกกําหนดโดยโลกการทํางานและระบบเศรษฐกิจ  ชนชั้นกลางคือ
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คนทีมีความรู มีรายไดอยูในเกณฑดี ดํารงชีวิตอยูทามกลางความทันสมัย รวมทั้งยอมรับและ

ตองการความมั่นคงกาวหนาในทางการงาน ศิริพรยังไดสรุปอยางชัดเจนลงไปอีกดวยวา ไมวาจะ

นิยามชนชั้นกลางจากแนวคิดทฤษฎีใด กลุมคนที่ถูกจัดใหเปนชนชั้นกลางที่ปรากฏขึ้นใน

สังคมไทย ประกอบดวยคนสองกลุม ไดแกพอคารายยอย และแรงงานคอปกขาว  ชนชั้นกลางจึง

มิใชคนรวย และมิใชคนจน แตประกอบดวยคนหลากหลายอาชีพ อาทิเจาของกิจการ นักวิชาชีพ 

ผูจัดการ ผูบริหาร อาชีพชนชั้นกลางอื่นในกลุมพนักงานขาย เสมียน ผูประกอบอาชีพสวนตัว  

นักวิชาการหลายทานเห็นตรงกันวา การเกิดขึ้นของชนชั้นกลางไทยในยุคใหม เปน

ปรากฏการณที่เกี่ยวของกับ “การพัฒนาที่เหลื่อมลํ้า” ของวิถีการผลิตแบบทุนนิยม ซึ่งเริ่มปรากฏ

ชัดเจนตั้งแตป พ.ศ. 2500 เปนตนมา นับแตรัฐบาลจอมพลสฤษดิ์ ธนะรัชต มีนโยบายสรางชนชั้น

กลาง โดยขยายการศึกษาเพื่อผลิตบัณฑิตออกสูสังคม (ณรงค เพ็ชรประเสริฐ, 2548) รวมทั้งการ

สงเสริมธุรกิจเอกชนและการลงทุนจากตางประเทศ  นอกจากนี้ การเขามาตั้งฐานทัพในไทยของ

สหรัฐอเมริกาในยุคสงครามเวียดนาม ซึ่งสงผลใหเกิดการสรางระบบสาธารณูปโภคพื้นฐานและ

การขยายคัวของการบริโภคอยางกวางขวาง (Ockey, 1992)  ยังมีผลใหชนชั้นกลางมีการขยายตัว

อยางรวดเร็วเชนกัน 

เรื่องของชนชั้นกลางในสังคมไทย ไดกลายเปนประเด็นที่นักวิชาการใหความสนใจ

ศึกษาในฐานะปรากฏการณทางสังคมที่สําคัญ ทั้งนี้ การศึกษาเรื่องชนชั้นกลางในไทยนั้น อาจ

แบงออกไดเปนสองมิติหลักๆ คือมิติในดานอุดมการณและการมีสวนรวมทางการเมือง กับมิติใน

ดานวัฒนธรรม  ในดานอุดมการณทางการเมืองนั้น ยังไมสามารถสรุปภาพของชนชั้นกลางไทย

ในทางการเมืองไดแนชัดนัก แมจะมีการตั้งคําถามถึงบทบาททางการเมืองของชนชัน้กลางในฐานะ

ผูขับเคลื่อนการเปลี่ยนแปลง ดังเชนในกรณีเหตุการณพฤษภาทมิฬ ป พ.ศ. 2535  การวิจัยใหมๆ 

ไดชี้ใหเห็นวา อุดมการณทางการเมืองของชนชั้นกลาง มีความไมแนชัดและเปราะบางลง การ

ถายทอดจิตสํานึกทางการเมืองของชนชั้นกลางเริ่มคอยๆ หายไป จนทําใหนาจะสรุปไดวา การ

เคลื่อนไหวทางการเมืองของชนชั้นกลางนาจะมีผลประโยชนเฉพาะเรื่องเปนตัวขับเคลื่อนมากกวา

ที่จะเปนอุดมการณอยางแทจริง (ศิริพร ยอดกมลศาสตร, อางถึงใน นลินี ตันธุวณิชย, 2550)  

ดวยความไมชัดเจนของอุดมการณทางการเมืองของชนชั้นกลาง ดังนั้น จึงยากที่จะ

สรุปไดชัดเจนวา อุดมการณทางการเมืองของชนชั้นกลางเปนเชนไร  ผูวิจัยจึงจํากัดการวิเคราะห

ในการศึกษาครั้งนี้ อยูที่เฉพาะในมิติดานวัฒนธรรมเปนหลัก โดยยึดตามแนวทางของนีโอมารก

ซิสต ที่เชื่อวา ชนชั้นกลางไทยมีบทบาทในการสรางความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจและสงเสรมิวถิี

ชีวิตแบบทุนนิยม ถึงแมวาชนชั้นกลาง จะมิไดสังกัดอยูในชนชั้นนายทุนและมิไดเปนสวนหนึ่งของ

ชนชั้นแรงงาน แตก็จัดเปนกลุมที่มีบทบาทสําคัญในการผลิตอุดมการณทุนนิยม และผลักดันให
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อุดมการณทุนนิยมขยายตัวอยางกวางขวางและลึกในสังคมไทย (ณรงค เพ็ชรประเสริฐ, 2548) 

ดวยเหตุดังกลาว การวิเคราะหมายาคติของผูวิจัยในการศึกษาครั้งนี้ จึงอยูภายใตกรอบคิดสอง

กรอบหลักๆ ก็คือวัฒนธรรมชนชั้นกลางและอุดมการณทุนนิยม   

 
วัฒนธรรมชนชั้นกลาง 

 

การศึกษาเรื่องวัฒนธรรมของชนชั้นกลางไทยนั้น ดูเหมือนวายังไมปรากฏใหเห็น

ชัดเจนมากพอ  นิธิ เอียวศรีวงศ (สังศิต พิริยะรังสรรค และ ผาสุก พงษไพจิตร, 2536) เปน

นักวิชาการคนแรกๆ ที่วิเคราะหชนชั้นกลางไทยในดานวัฒนธรรม  อีกกวาทศวรรษตอมา  

คณะสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ไดรวบรวมการวิเคราะหชนชั้นกลาง

ในแงมุมตางๆ ไวทั้งในแงการนิยาม ความเคลื่อนไหวทางการเมือง ความคิด ความเชื่อ และการ

บริโภค (นลินี ตันธุวณิชย, 2550) ซึ่งผูวิจัย ไดประมวลแนวคิดเรื่องคุณลักษณะของชนชั้นกลาง 

ทั้งที่เปนชนชั้นกลางในสังคมตะวันตกและสังคมไทย ของนักวิชาการทั้งสองกลุมนี้มาเปนกรอบ 

ในการวิเคราะหในครั้งนี้   

คุณลักษณะประการแรกของวัฒนธรรมชนชั้นกลางซึ่ ง เปนลักษณะที่ เปนสากลคือ  

ความเปนปจเจกชน ชนชั้นกลางมีชีวิตอยูในองคกรที่เรียกกันกวางๆ วาสมัยใหม  ซึ่งเปนองคกร 

ที่ความสัมพันธของคนในองคกรมีลักษณะไมเปนสวนบุคคล แตจะกําหนดดวยกฎหมาย หรือ 

“สัญญา” ความผูกพันระหวางกันมีจํากัดเทาที่กําหนดในกฎหมายหรือสัญญาเทานั้น (สังศิต 

พิริยะรังสรรค และ ผาสุก พงษไพจิตร, 2536) นอกจากนี้ วัฒนธรรมชนชั้นกลางยังชื่นชมใน

ความสําเร็จของปจเจกชน ชนชั้นกลางจะใหรางวัลตนเองเมื่อประสบความสําเร็จ ทั้งยังตองการ

การยอมรับ และตองการที่จะมีอิทธิพลตอส่ิงตางๆ ชนชั้นกลางใหความสําคัญกับการทํางานเปน

หลักแหลง หรืองานประจําที่มั่นคง ทั้งยังใหความสําคัญกับการมีเหตุผล (rationality) และมี

เปาหมายตอสูด้ินรนเพื่อที่จะไดเปนอิสระ (เธนศ วงศยานนาวา, อางถึงใน นลินี ตันธุวณิชย, 2550)   

 จากการที่ชนชั้นกลางเปนผลผลิตของเศรษฐกิจในระบบทุนนิยม ชนชั้นกลาง จึงมี 

โลกทัศนที่มีพื้นฐานอยูบนความสัมพันธเชิงตลาด นั่นก็คือเห็นวาทุกอยางที่มีมูลคา สามารถ

แลกเปลี่ยนกันไดทั้งนั้น มนุษยในทัศนะของชนชั้นกลาง จึงเปนผูที่เห็นแกตัวตองการทํากําไรสูงสุด

เสมอ  ฉะนั้น ระบบคุณคาของชนชั้นกลางจึงเกิดขึ้นจากการนับผลตอบแทนในรูปของผลิตภาพ 

กําไร ความเติบโต การเพิ่มมูลคา ความยุติธรรมของชนชั้นกลางคือเร่ืองของมูลคาที่เทาเทียมกัน 

ชีวิตที่ดี คือชีวิตที่ประเมินออกมาเปนคุณคาสูง (สังศิต พิริยะรังสรรค และ ผาสุก พงษไพจิตร, 

2536)   
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 การบริโภคยังเปนรูปแบบการดําเนินชีวิตในวัฒนธรรมชนชั้นกลาง การขยายตัวของ

การผลิตอันเปนผลพวงจากการพัฒนาเทคโนโลยีในศตวรรษที่ 20 ทําใหการบริโภคแปรสภาพจาก

การบริโภคคุณประโยชนใชสอยไปสูคุณคาเชิงสัญญะมากขึ้น ชนชั้นกลางถูกชี้นําจากการบริโภค

ของตนเองมากกวาที่จะถูกชี้นําดวยพลังทางอุดมการณหรือพลังทางสังคมอื่นใด ดวยรูปแบบการ

ใชชีวิตเชนนี้ ชนชั้นกลางจึงมีบทบาทจํากัดเพียงการธํารงรักษาสังคมตอไป ไมใหมีการ

เปลี่ยนแปลงอะไรมากระทบการดํารงชีพและความสะดวกในชีวิตประจําวัน (เกษม เพ็ญภินันท, 

ในนลินี ตันธุวณิชย, 2550) 

 ชนชั้นกลางเชื่อในการพัฒนา  และมองไปยังที่ สูงตลอดเวลา  การศึกษาจึงมี

ความสําคัญในแงการสืบทอดอํานาจ เกียรติยศและทรัพย การไตเตาถีบตัวเองใหสูงขึน้ รวมทัง้การ

ชวงชิงอํานาจทางการเมืองและเศรษฐกิจจากคนกลุมอ่ืนดวย คนชั้นกลาง จึงใหคุณคาอยางสูงแก

การศึกษา  อยางไรก็ตาม การศึกษาของคนชั้นกลางเปนเรื่องของความรูประเภทวิชาชีพที่เนนการ

แยกความรูเปนสวนๆ  ความชํานาญเฉพาะดานสอดคลองกับระบบธุรกิจและระบบการผลิตเชิง

อุตสาหกรรมที่คนชั้นกลางเกี่ยวของอยูโดยตรง จึงทําใหความชํานาญเฉพาะดานมีมูลคาในตลาด

สูง (สังศิต พิริยะรังสรรค และ ผาสุก พงษไพจิตร, 2536)  ลักษณะของวัฒนธรรมชนชั้นกลาง 

อีกประการหนึ่งคือการใหความสําคัญกับสถาบันครอบครัว แมหรือผูหญิงในสถาบันครอบครัวมี

หนาที่ในการสรางและถายทอดทุนทางวัฒนธรรมทางชนชั้นใหกับลูกๆ (นลินี ตันธุวณิชย, 2550, 

น. 18)  

 อยางไรก็ตาม ชนชั้นกลางไทย มีลักษณะบางประการที่เปนเอกลักษณเฉพาะตัว 

ประการแรก ชนชั้นกลางไทย คือการมีความสนใจในเรื่องที่อยูในระดับสากล เชนการประกอบ 

อาชีพของชนชั้นกลาง จะตองเกี่ยวพันกับตางประเทศคอนขางสูงในเร่ืองการลงทุน การศึกษา

เทคโนโลยี และแหลงเงินทุนจากตางประเทศ ส่ิงเหลานี้ ทําใหชนชั้นกลางไทยชื่นชมการลงทุนจาก

ตางประเทศ และการยอมรับวัฒนธรรมจากตางประเทศที่เกี่ยวของกับวิถีชีวิตและแบบแผนการ

บริโภค   ประการตอมา  ชนชั้นกลางไทย ตองการที่จะมีชีวิตที่ดีข้ึน แตมาตรฐานของสิ่งทีดี่ข้ึน เปน

แตเร่ืองของเศรษฐกิจแตเพียงอยางเดียว  เพราะเชื่อวาความรุงเรืองทางเศรษฐกิจของบุคคลหรือ

ชาติยอมหมายถึงการเริ่มตนดวยทรัพย ซึ่งจะนําไปสูอํานาจและบุญตามคติเดิม  นอกจากนี้ ดวย

ความใกลชิดกับชนชั้นปกครอง ชนชั้นกลางไทยจึงมีวัฒนธรรมที่สืบเนื่องกับวัฒนธรรมชนชั้น

ปกครองอยางสูงสงผลใหวัฒนธรรมบางอยางมีลักษณะที่ใกลเคียงกับชนช้ันสูง เชน การใชชีวิต

อยางมั่งคั่งหรูหรา และความเชื่อเร่ืองอํานาจและบารมี โดยเชื่อวาการปกครองที่ดีคือการสราง 

บุญบารมี (สังศิต พิริยะรังสรรค และ ผาสุก พงษไพจิตร, 2536)  
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 จากที่ไดประมวลคุณลักษณะทางวัฒนธรรมขางตนของชนชั้นกลาง จะเห็นวา ชนชั้น

กลางไทยมีลักษณะทางวัฒนธรรมในหลายๆ ดาน ทั้งที่เปนสากล และที่เปนลักษณะเฉพาะใน

สังคมไทยเอง ไมวาจะเปน การเชื่อมั่นในความสําเร็จของปจเจก การมองความสัมพันธในเชิง

ตลาด การใหความสําคัญกับการศึกษา และครอบครัว การไตเตาใหตนเองเลื่อนสูสถานะที่สูงขึ้น 

มีวิถีชีวิตที่เนนการบริโภค การเชื่อในอํานาจ บุญบารมี การใชชีวิตที่หรูหรามั่งคั่ง  ซึ่งผูวิจัยจะไดใช

คุณลักษณะทางวัฒนธรรมดังกลาวของชนชั้นกลางไทย เปนกรอบในการวิเคราะหความหมาย

มายาคติที่มีรากเหงามาจากอุดมการณชนชั้นกลางในประเด็นขางตนตอไป 

 เมื่อพิจารณาเนื้อหาสาระภายนอกของภาพยนตรโฆษณาชุดโอกาสคืออนาคตทั้งสาม

เร่ือง และชุดใครวาชีวิตผันเปลี่ยนไมได ทั้งสามเรื่องนั้น โดยอานตามรหัสของระบบสัญญะ หรือ 

การอานแบบสอดคลองกับอุดมการณหลัก จะพบวา ความหมายที่ไดคือ “ชนชั้นลางที่ประสบ

ความสุขและประสบความสําเร็จจากนโยบายของพรรคไทยรักไทย” ความหมายโดยนัยตางๆ  

ที่ถูกสรางขึ้นดวยสัญญะในโฆษณา ส่ือถึงคุณคาตางๆ ดังจะไดนําเสนอทีละประเด็นดังนี้   

 
การอานแบบสอดคลองอุดมการณหลัก 

 

1. การศึกษาคือความปรารถนาของทุกคน  
 

การวิเคราะหในบทที่ 4 พบวา สัญญะ “ธงชาติ” ในภาพยนตรชุดโอกาสคืออนาคตทั้ง

สามเรื่องนั้น ถูกประกอบสรางใหส่ือความหมายโดยนัยไดหลายความหมาย ไดแก ความหมายที่

ส่ือถึง “การศึกษา” และ ความหมายที่ส่ือถึง “อุดมการณชาตินิยม” ในสวนที่เปนความหมายที่ส่ือ

ถึงการศึกษานั้น เปนความหมายโดยนัยที่ภาพยนตรโฆษณาไดลงรหัสใหผูอานตีความหมายวา

หมายถึงโรงเรียนและการศึกษาไวอยางชัดเจน โดยการใชสัญญะประเภทภาษาเปนขอความที่ทํา

หนาที่กําหนดกรอบการตีความหมาย (anchorage) วา “ไดเรียนจบมหาวิทยาลัย” และ “โอกาส 

เรียนตอจนจบมหาวิทยาลัย” นอกจากนี้ ระบบสัญญะในภาพยนตรโฆษณาดังกลาว ยังสราง

ความหมายของการใหคุณคาอยางสูงแกการศึกษา ดังจะเห็นไดจากภาพเด็กชาย ยิ้มแสดงความ

ภาคภูมิใจและเปนสุขขณะที่รองเพลงชาติ อันเปนรหัสทางสังคมที่ส่ือถึงการความสุขกับส่ิงที่กําลัง

กระทําอยู ความหมายโดยนัยก็คือ เด็กมีความปรารถนาที่จะไดรับการศึกษาในระดบัมหาวทิยาลยั  

การที่ภาพยนตรโฆษณาเลือกใชมุมกลองมุมตํ่า เปนรหัสทางเทคนิคการถายภาพเพื่อสราง 

ความหมาย ถึงสิ่งที่สูงสงและยิ่งใหญ ดวยเหตุดังกลาว รูปสัญญะธงชาติที่ส่ือความหมายโดย 

นัยวา การศึกษานั้น   จึงถูกสรางความหมายใหการศึกษาเปนสิ่งที่สูงสง  ยิ่งใหญ  และมีคุณคายิ่ง  

(ภาพที่ 7.1) 
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ภาพที ่7.1  

ภาพสื่อความหมาย “การศกึษาคือส่ิงที่สูงคายิง่” 
 

 

โอกาส 
 

 

เปรียบเสมือนฝน 

 

          

ถาฝนตกลงมานอย คนที่เตรียมพรอมก็จะไดน้ําฝน 

 

 จะเห็นไดวา ความหมายโดยนัยของภาพยนตรโฆษณาชุดโอกาสคืออนาคตทั้งสาม

เร่ือง ในสวนที่เปนการใชสัญญะ “ธงชาติ” นั้น นอกจากจะสื่อถึงอุดมการณชาตินิยมแลว ยังสื่อ

ความหมายถึงคานิยมของชนชั้นกลางที่ใหความสําคัญกับการศึกษาในฐานะที่เปนสิ่งที่มีคุณคา

และเปนความใฝฝนของทุกคน 
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2. ความสามารถของปจเจกชน  
 

ในทรรศนะของชนชั้นกลาง ความสําเร็จเกิดจากความสามารถของปจเจกชน 

เพราะฉะนั้น ใครๆ ก็สามารถที่จะประสบความสําเร็จได ไมวาคนนั้นจะมีฐานะ หรือมาจากชน 

ชั้นใด  เมื่อประสบความสําเร็จ ก็สมควรที่จะไดรับการชื่นชมยกยอง ภาพยนตรโฆษณาทั้งชุด

โอกาสคืออนาคต และเรื่องใครวาชีวิตผันเปลี่ยนไมได ประกอบดวยสัญญะที่ถูกออกแบบใหส่ือ

ความหมายโดยนัยถึง ความสามารถและความพยายามอุตสาหะของปจเจกชน ที่สงผลทําใหชีวิต

ของแตละคนดีข้ึน ระบบสัญญะเหลานี้ เปนภาพที่แสดงการ “ทํางาน” หรือ “การประกอบอาชีพ” 

ดวยความอุตสาหะพากเพียรตางๆ ดวยตนเอง นําไปสูความสําเร็จ    

 ภาพยนตรชุดโอกาสคืออนาคตทั้งสามเรื่อง นําเสนอภาพตางๆ ที่เรียงรอยเขาดวยกัน 

ส่ือถึง “ภาพชีวิต” ของผูคนหลากหลายอาชีพและกลุมสังคมตางๆ แตละคนกาวสูความสําเร็จได

ดวยตนเอง ไมวาจะเปนแมคาสาววัยรุนที่หนาตายิ้มแยมแจมใส กําลังเสนอขายสินคาของเธอ

อยางกระตือรือรน คนขับแท็กซี่ที่สามารถฝกฝนตนเองจนพูดภาษาอังกฤษได  คนหนุมสาวที่

สามารถทําธุรกิจรานอาหาร หรือนักธุรกิจหญิงเจาของกิจการขนาดยอม (SME) จับมือกับนักธุรกจิ

ชาวตางชาติ (ภาพที่ 7.2) 
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ภาพที ่7.2  

ภาพสื่อความหมาย “ความสามารถของปจเจกชน” (1) 

 

 
 

 
 

 
 

นอกจากสัญญะประเภทภาพ การสื่อความหมายยังใชสัญญะประเภทภาษา เพื่อ 

ส่ือความหมายที่ส่ือถึงความสําเร็จของปจเจกชน ดังนี้   

โอกาส  

เปรียบเสมือนฝน 

ถาฝนตกมานอย 

คนที่เตรียมพรอม ก็จะไดน้ําฝน 

แตถาเราสามารถทําใหฝนตกอยางตอเนื่อง ยาวนาน 

คนที่ยังไมพรอมในวันนี้ ก็จะพรอมในวันหนา 

ตองสรางโอกาสใหคนไทยทุกคน 
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ไดรับโอกาส อยางตอเนื่อง ยาวนาน 

ขอโอกาส ใหพรรคไทยรักไทย ดวยครับ 

 

โอกาส 

คําๆ นี้ มีคายิ่งนัก กับทุกชีวิต  

ใครๆ ก็อยากได  

อยูที่วา จะมีใครหยิบยื่นโอกาสใหแกกันและกัน 

คนบางคนไดหยิบยื่นโอกาสใหกับคนอ่ืน 

และบางคนก็ไดโอกาสนี้  

มันคงจะดี ถาเราไดหยิบยื่นโอกาสใหแกกันและกัน 

......ใหโอกาส พรรคไทยรักไทยดวยครับ 

   

 โอกาส เปรียบเสมือนฝน ถาฝนตกมานอย  

คนทีเตรียมความพรอมก็จะไดน้ําฝน  

แตถาเราทําใหฝนตกอยางตอเนื่อง ยาวนาน  

คนที่ยังไมพรอมในวันนี้ ก็จะพรอมในวันหนา  

ตองสรางโอกาสใหคนไทยทุกคน  

ขอโอกาสพรรคไทยรักไทยดวยครับ  

เปนที่สังเกตวา ในขอความบรรยายโฆษณาขางตน มีการใชคําวา “คน” มากเปนพิเศษ  

ไมวาจะเปนในคําวา “คนบางคน” หรือ “บางคน” “คนอื่น” “คนที่พรอม “ “คนที่ยังไมพรอม” คําวา 

“คน” เปนคําที่ส่ือความหมายถึง ความเปนปจเจกอยางเห็นไดชัด เปนบุคคลใดบุคคลหนึ่ง มิไดส่ือ 

ถึงความเปนกลุมกอนทางสังคม จึงเห็นไดวาภาพยนตรโฆษณาแฝงความหมายแหงอุดมการณ

ความเปนปจเจกชนไวอยางแยบยลผานการเลือกใชสัญญะประเภทภาษาคือคําวา “คน” ดังนั้น 

การเลือกใชคําวา “คนที่พรอมก็จะไดน้ําฝน” จึงสื่อความหมายวา การ “รองน้ําฝน” อันสื่อความ

หมายถึง “การใชโอกาส” นั้น เปนเรื่องสวนบุคคล มิใชเ ร่ืองที่จะกระทํารวมกับผู อ่ืน เปน

ความสามารถของแตละบุคคลที่จะแสวงหาโอกาสนั้น เปนการแสวงหาโอกาสดวยตนเอง  และ

เมื่อปจเจกนั้น สามารถ “รองน้ําฝน” ได นั่นหมายถึงความสําเร็จในชีวิตนั่นเอง ความสําเร็จเกิดได

เพราะตนเอง   

ความสําเร็จของปจเจกชน ยังปรากฏอยูในภาพยนตรเร่ืองใครวาชีวิตผันเปลี่ยนไมได

ทั้งสามเรื่อง ไดแกเร่ือง “ศักดิ์ชัย กิ่งทอง”  “สังขคลี ผาดี” และ “ประหยัด วรเวท”  ทั้งสามเรื่องลวน
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มีแกนของเรื่องอยูที่ “ความสําเร็จของบุคคล” นําเสนอเรื่องราวของคนที่ตองประสบความทุกขยาก

อยางหนัก แตดวยการสนับสนุนจากพรรคไทยรักไทย แตละคนไดฝาฟนอุปสรรคจนกระทั่งประสบ

ความสําเร็จไดในที่สุด ในเรื่อง ศักดิ์ชัย กิ่งทอง ความสําเร็จที่ศักดิ์ชัย ไดรับก็คือ ลูกชายทั้งสามคน

เลิกยาเสพติดได หลังจากที่มีการปราบปรามอยางจริงจังโดยรัฐบาลไทยรักไทย  เชนเดียวกันกับ

เร่ืองสังขคลี ผาดี ที่หายจากความพิการและกลัยมาเดินไดอีกครั้ง เมื่อไดรับการรักษาพยาบาล 

จากโครงการ 30 บาทรักษาทุกโรค  สวนในเรื่อง “ประหยัด วรเวท” นั้น ก็เปนไปในทํานองเดียวกัน

คือประหยัด สามารถเลิกอาชีพทําปนเถื่อนได และหันมาทํากรรไกรตัดกิ่งไมแทน และทํารายได 

ไดอยางดี สามารถเลี้ยงตนเอง ครอบครัว รวมทั้งสรางอาชีพใหกับเพื่อนบานไดดวย ความสําเร็จ

ของทั้งสามคน ไดรับการชื่นชม อันเปนคานิยมของชนชั้นกลางที่ตองการไดรับการยอมรับและ

ความชื่นชมเมื่อประสบความสําเร็จ   
 

3. เปดรับโลกาภิวัตน 
              

นอกจากความหมายที่ ส่ือถึงความสามารถของปจเจกและการชื่นชมยินดีใน

ความสําเร็จแลว ภาพยนตรโฆษณาชุดโอกาสคืออนาคต และชุดใครวาชีวิตผันเปลี่ยนไมได ยังใช

ระบบสัญญะที่ส่ือถึงการเปดรับส่ิงที่เรียกวา “โลกาภิวัตน” อีกดวย ภาพแรกเปนภาพที่มีหญิงสาว 

“นักธุรกิจ”  พรอมขอความกํากับวา “โอกาส สรางรายไดจากธุรกิจยอย SME” (ภาพที่ 7.3)  

 

ภาพที ่7.3   

ภาพสื่อความหมาย “การเปดรับโลกาภิวัตน” (1) 

 

 

    

ภาพนี้ประกอบดวยสัญญะสําคัญๆ คือ “หญิงสาว” และ “ชายชาวตะวันตก” กําลัง

สัมผัสมือกันในหองประชุม ซึ่งในหองประชุมนั้น มีผูชายอีกหลายๆ คน นั่งมองคนทั้งสอง และ

ปรบมือให จากรูปสัญญะ “หญิงสาว” จะเห็นวาถูกเขารหัสใหส่ือความหมายถึงการเปน “นักธุรกิจ
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เจาของธุรกิจยอย SME”  ดวยขอความที่วา “โอกาส สรางรายไดจากธุรกิจรายยอย SME” จับมือ

กับชายชาวตางชาติซึ่งสวมชุดสากลสีดํา อันเปนรหัสที่ส่ือถึงความเปน “นักธุรกิจ” และที่สําคัญ

เปน “ชาวตะวันตก” ส่ือความหมายโดยนัยถึงความเปนโลกาภิวัฒน   

การกําหนดใหหญิงสาวเปนตัวแทนของนักธุรกิจ  ส่ือความหมายถึงการเปน “คนรุน

ใหม” ทั้งดวยอายุที่ยังไมมาก และดวยความเปนเพศหญิง ที่มีความสามารถเทาเทียมกับเพศชาย 

ที่ตอกย้ําดวยรหัสการแตงกาย “ชุดเสื้อและกางเกงสีดํา” ที่ส่ือความหมายถึงความ “เปนมืออาชีพ 

และ “ทันสมัย”  

ภาพอีกภาพหนึ่งที่ส่ือความหมายถึงอุดมการณชนชั้นกลางในการเปดรับโลกาภิวัตน 

ในภาพยนตรโฆษณาชุดโอกาสคืออนาคตก็คือ ภาพคนขับแท็กซี่เปดอานคูมือภาษาอังกฤษ และ

พูดกับผูโดยสารตางชาติ แมวาภาพนี้ จะเปนภาพที่ส่ือถึงคนหาเชากินค่ําหรือ “ชนชั้นลาง” อยาง

คนขับแท็กซี่ แตกลับบรรจุเอาความหมายที่ส่ือถึงการเปดรับโลกาภิวัตนซึ่งเปนอุดมการณของชน

ชั้นกลางไวอยางเต็มเปยม รอยยิ้มบนใบหนาของคนขับแท็กซี่และผูโดยสารเปนรหัสทางสังคม 

ที่ส่ือถึงความสุขใจ ที่ทั้งสองสามารถสื่อสารกันไดอยางประสบความสําเร็จ (ภาพที่ 7.4) 

 

  ภาพที ่7.4   

ภาพสื่อความหมาย “การเปดรับโลกาภิวัตน” (2) 

 

 
 

สําหรับชนชั้นกลางไทยแลว การเปดรับความเปนโลกาภิวัตนในดานตางๆ ไมวาจะเปน

การคบหาหรือการทําธุรกิจคาขายกับคนตางชาติ การไดไปเรียนตางประเทศ เปนสิ่งที่มีคุณคายิ่ง

สําหรับชนชั้นกลาง  ยิ่งถาตางชาตินั้นเปนชาติตะวันตกคือฝร่ัง ก็จะไดรับความชื่นชมสนใจมาก

เปนพิเศษ เพราะฉะนั้น การที่คนขับแท็กซี่พูดภาษาอังกฤษได ยอมทําใหคนขับแท็กซี่ผูนั้นมีมูลคา 

เพิ่มข้ึนในทัศนะของชนชั้นกลาง ขณะเดียวกันขอความประกอบภาพที่เปนซูเปอรอิมโพสที่วา  

“ทุกอาชีพที่สรางโอกาสใหตนเอง” ก็เปนสัญญะที่ทําหนาที่เปนการตีกรอบการอานความหมาย 

ใหผูดูโฆษณาตีความหมายวา คนขับแท็กซี่ผูนี้เปนผูที่เรียนรูดวยตนเอง และพยายามที่จะพัฒนา
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ตนเองอยูเสมอดวยการฝกหัดพูดภาษาอังกฤษ แมการพูดนั้นจะเปนการอานตามคูมือตรงๆ ก็ตาม  

ทั้งนี้ การพัฒนาตนเองอยูเสมอเพื่อใหมีสถานภาพที่ดีข้ึนนั้น คืออุดมการณสําคัญยิ่งของชนชั้น

กลาง เพราะชนชั้นกลางจะตอง “มองไปยังที่สูงตลอดเวลา” และ “ที่สูง” ที่มีคุณคาในสายตาของ

ชนชั้นกลาง ก็คือการไดเปดรับวัฒนธรรมตางชาติ   

ดังนั้น จะเห็นไดวา ทั้งสองภาพขางตน ใชระบบสัญญะที่แยบยล เพื่อส่ือความหมาย 

ถึงความสําเร็จของปจเจกชน และความสําเร็จนั้น หากมีความเกี่ยวของกับความเปนสากล หรือ

โลกาภิวัตนก็จะมีคุณคามากเปนพิเศษ   
 
4. สถาบันครอบครัวคือสิ่งสําคัญ 
    

ภาพยนตรโฆษณาชุด “ใครวาชีวิตผันเปลี่ยนไมได” ทั้งสามเรื่อง รวมทั้งโฆษณา

ส่ิงพิมพ ชุด “หนึ่งเสียงของทาน จะเปนพลังใหผมทํางานหนักฯ” ใชระบบสัญญะเพื่อส่ือความ

หมายถึงความสําคัญหรือคุณคาของครอบครัวอยางสูง ซึ่งผูวิจัยจะไดนําเสนอการวิเคราะหการ

ทํางานของระบบสัญญะโดยละเอียดดังนี้   

เมื่อพิจารณาภาพของครอบครัวในโฆษณาชุดใครวาชีวิตผันเปลี่ยนไมไดทั้งสามเรื่อง  

ความหมายโดยนัยที่ชัดเจนก็คือการเปน “ครอบครัวที่อบอุน” เต็มไปดวยความรัก ความผูกพัน   

ในภาพยนตรเร่ือง “ศักดิ์ชัย กิ่งทอง” นั้น เรื่องราวที่มีศูนยกลางอยูที่ความรัก ความหวงใยของพอ 

ที่มีตอลูกชายทั้งสามคน โดยสัญญะที่ถูกนํามาใชส่ือความหมาย ไดแก เสียงบรรยายความรูสึก

ของพอที่มีตอลูกเมื่อติดยาเสพติด ผานคําพูดของศักดิ์ชัย กิ่งทอง ผูเปนพอ และลูกชายทั้งสามคน 

ผมเหมือนตกนรกทั้งเปน ครอบครัวทุกขอยางหนัก “ลูกชายติดยาทั้งบาน”  

- ศักดิ์ชัย กิ่งทอง 

 ตอนผมติดยา พอเขาทําทุกอยาง............ 

 รองไห ถึงกับยกมือไหวขอรอง หลายๆ คร้ังมากดวยผมสงสารพอ  

- ลูกชาย 

คําพูดของศักดิ์ชัย และลูกๆ ส่ือถึงความรักและหวงใยที่พอและลูกมีตอกัน  และยิ่ง

ตอกย้ําดวยภาพการแสดงความรักของพอและลูกชายทั้งสามที่กอดคลอเคลียกันอยางรักใคร  

ส่ือความหมายถึงความอบอุนใกลชิดและความรักที่พอลูกมีตอกัน ความหมายของความรัก และ

ความซาบซึ้งที่ลูกชายแสดงออกตอศักดิ์ชัย ถูกสื่อความหมายดวยภาพลูกชายหอมแกมศักดิ์ชัย  

ผูเปนพอที่ยิ้มอยางปลาบปลื้มและมีความสุข (ภาพที่ 7.5) 
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ภาพที ่7.5  

ภาพสื่อความหมาย “ความรักในครอบครัว” (1) 

 

      
 

สําหรับภาพยนตรเร่ือง “สังขคลี ผาดี” การสรางความหมายที่ ส่ือถึงความรักใน

ครอบครัวประกอบดวยความรักสองชุดคือ ชุดแม-ลูก และชุด พอ-แม-ลูก  ภาพของแมสังขคลี  

ที่ใบหนามีทั้งเศราและสุข รวมทั้งคําพูดของเธอนั้น สื่อความหมายถึงความรักที่ยิ่งใหญของแมที่มี

ตอลูกชาย (ภาพที่ 7.6) 

 

ภาพที ่7.6  

ภาพสื่อความหมาย “ความรักในครอบครัว” (2) 

 

              
 

แมสังขคลี : (เสียงเครือๆ) ต้ังแตเล็กแตนอย บเคยนอนเฮ็ดนอนหยัง มีแตเฮ็ดงกๆ 

แงกๆ ไปเติ้นลา ก็แข็งไมแฮง บอยูซื่อๆ นอนเลน บเปน ถึงเจ็บถึงปวดแคไหน ก็อดทนไป   

การกําหนดรหัสการสื่อความหมายใหแมเปนผูเลาเรื่องความทุกขยากของสังขคลีดวย

ปากของเธอเอง และแสดงอาการเศราโศกเมื่อพูดถึงความหลังนั้น  ส่ือถึงความรักความหวงใยที่

แมสังขคลีมีตอลูกชาย และระดับความหนักหนาสาหัสของความทุกขที่ไดรับเมื่อคร้ังยังพิการเดิน

ไมไดอยู  ตอจากนั้น ในชวงทายของเรื่องเมื่อเนื้อเร่ืองเลาถึงเมื่อสังขคลี หายจากความพิการและ
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กลับมาทํางานตางๆ ไดเหมือนเดิม  โฆษณาไดหยิบเอาประเด็นเรื่องครอบครัวขึ้นมาอีกครั้ง โดย

กําหนดใหภรรยาและลูกชายหญิงของสังขคลีไดปรากฎในภาพยนตรโฆษณาอยางเต็มตัว ทั้งสี่คน

พอแมลูก ไดทํากิจกรรมตางๆ รวมกัน อาการกิริยาที่ทุกคนแสดงออก ไมวาจะเปนรอยยิ้ม การ

หยอกลอหรือ ทํางานในไรนาดวยกัน เปนสัญญะที่ส่ือความหมายโดยนัยถึงความเปนครอบครัว 

ที่อบอุน และมีความสําคัญสําหรับสังขคลีมาก เพราะตั้งแตชวงแรกๆ ของภาพยนตรโฆษณา  

สังขคลีเลาถึงอดีตเมื่อคร้ังยังเดินไมไดวา “เดินบได ตองนอนอยูบานทุกวัน ทํางานทําการก็บได  

ลูกเมียจะไดกินอะหยัง พอแมก็ตองไปกูหนี้ยืมสินมา ก็บรูวาจะไปใซเพิ่นไดจังได”  แสดงถึงความ

หวงใยที่สังขคลีมีตอลูกเมีย และพอแมเปนอยางมาก ดังนั้น เมื่อสังขคลีหายและกลับมาเดินได 

อีกครั้ง จึงมีสมาชิกในครอบครัวคือเมียและลูกรวมยินดีและมีความสุขไปดวย  

 สวนภาพยนตรเร่ืองประหยัด วรเวทนั้น การสรางความหมายสัญญะที่ส่ือถึงความรัก

ของครอบครัว เปนความรักระหวางสามีและภรรยา ดังภาพนี้ (ภาพที่ 7.7)  

 

ภาพที ่7.7  

ภาพสื่อความหมาย “ความรักในครอบครัว” (3) 

 

 
 

ภาพนี้ ประกอบดวยสัญญะคือ ตัวประหยัด วรเวท และหญิงสาวคนหนึ่ง ซึ่งอาการที่

เธอแสดงออก ส่ือวาเปนภรรยาของประหยัด ทั้งสองมีรอยยิ้มบนใบหนา ส่ือความหมายถึง

ความสุขและภาคภูมิใจในผลงานของตนเอง นั่นก็คือ “กลุมกรรไกรตัดกิ่งไมหาดทนง”   
โฆษณาอีกชิ้นหนึ่งที่ ส่ือความหมายถึงคานิยมที่เกี่ยวกับครอบครัวไดแกภาพโฆษณา

ส่ิงพิมพชุด “หนึ่งเสียงของทานจะเปนพลังใหผมทํางานหนัก ตอเนื่อง” ในภาพประกอบ

ดวยสัญญะสองสวนคือ สวนที่เปนภาพ และสวนที่เปนภาษา (ภาพที่ 7.8) 
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ภาพที ่7.8 

ภาพประกอบดวยสัญญะสองสวนคือ สวนที่เปนภาพ และสวนที่เปนภาษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

การที่โฆษณาชิ้นนี้ เลือกใชภาพพ.ต.ท.ทักษิณ แวดลอมดวยเด็กชายหญิง นอกจากจะ

เปนภาพที่นํามาจากภาพยนตรโฆษณาแลว การเลือกภาพนี้มาสื่อความหมายโดยนัยถึงความเปน 

ครอบครัว พอลูก ที่ปกปองรักษาลูกๆ ใหอยูในออมแขนอยางปลอดภัยและมีความสุข โดยปกติ

แลว เมื่อคร้ังที่ยังอยูในตําแหนงนายกรัฐมนตรี หรือชวงกอนที่จะไดรับการเลือกตั้งนั้น พ.ต.ท.

ทักษิณ มักจะปรากฏกายผานสื่อตางๆ ในภาพที่ยืนอยูเคียงขางเด็กชายหญิง หรือคนแก และ

แสดงอาการเอื้ออาทร เอ็นดูเด็กเหลานั้นเสมอๆ คุณคาของความเปนครอบครัว จึงถูกสราง

ความหมายผานสัญญะที่ประกอบดวย “พอ” คือพ.ต.ท. ทักษิณ และ “ลูก” คือเด็กชายหญิงจาก

หลากกลุมสังคม ทุกคนมีใบหนาที่สดชื่น ตามองตรงมาขางหนา ส่ือถึงความมุงมั่นตั้งใจ และ

ความพรอมที่จะปกปองลูกๆ เหมือนภาพถายครอบครัวที่เต็มไปดวยความสุข  เมื่อประกอบกันเขา

กับขอความวา “เพื่อโอกาส และอนาคตของลูกหลานเรา” ส่ือความหมายถึงความหวงใย และ

ความมุงมั่นของพรรคไทยรักไทยและพ.ต.ท.ทักษิณ ที่จะสรางอนาคตที่ดีใหกับประเทศไทย เด็กๆ 

ส่ือความหมายโดยนัยที่ส่ือถึงอนาคต และยังสื่อถึงความบริสุทธ ไรเดียงสา และความหวัง  

เปราะบาง ออนไหวตอส่ิงอันตราย ดังนั้น จึงควรไดรับการปกปองจาก “ผูใหญ” คือ “เรา” อันไดแก 

พรรคไทยรักไทย และผูดูโฆษณา 

 จากที่กลาวมาทั้งหมด เปนการอานความหมายที่สอดคลองกับอุดมการณหลัก คือเปน

การอานความหมายตามรหัสที่ผูสงสารคือผูสรางโฆษณาหาเสียงของพรรคไทยรักไทยไดติดตั้งมา 

ความหมายที่ไดคือคุณคาหรือคานิยมทางวัฒนธรรมตางๆ ของชนชั้นกลาง ไมวาจะเปน คานิยม 

ที่เห็นวาการศึกษาคือส่ิงสําคัญสําหรับทุกคนที่ตองการยกฐานะตนเองใหสูงขึ้น การนิยมยกยอง 

ในความสามารถของปจเจกชน  การเปดรับโลกาภิวัตน  หรือการใหความสําคัญกับครอบครัว  แต 
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ดังที่ Hall ไดเตือนไววา การอานความหมายมีไดหลายอยาง ผูรับสารที่มีจุดยืนแตกตางออกไป

จากผูสงสาร อาจเลือกที่จะอานความหมายภายใตรหัสคนละชุดกัน และผลิตการผานความหมาย

แบบตอตานอุดมการณหลัก ซึ่งผูวิจัยจะไดนําเสนอผลการอานความหมายโฆษณาหาเสียงของ 

พรรคไทยรักไทยที่เปนการอานแบบตอรองความหมายใหม และการอานแบบตอตานอุดมการณ

หลัก ตามลําดับดังนี้  
 

การอานแบบตอรองความหมายใหม  
 

 การอานแบบสอดคลองกับอุดมการณหลักที่ ไดนําเสนอมาขางตนนั้น  พบวา

ความหมายที่โฆษณาออกแบบความหมายสัญญะใหสะทอนถึงคานิยมของชนชั้นกลางที่เกี่ยวโยง

กับระบบทุนนิยมในหลายๆ ดาน ไมวาจะเปน การใหคุณคาอยางสูงแกการศึกษา การยกยอง

ความสามารถและความสําเร็จของปจเจกชน การเปดรับโลกาภิวัตน และการเชิดชูสถาบัน

ครอบครัว อยางไรก็ตาม การอานความหมายที่ไมไดเปนไปในทิศทางเชนนี้ทั้งหมด ก็เปนไปได

เชนกัน  หากผูรับสาร มีจุดยืนที่แตกตางกันออกไป 

 
1. ความสําเร็จของปจเจกชนในมิติที่หลากหลาย  

 

จากอิทธิพลของกระแสแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียง ผูรับสารอาจตอรองความหมายใหม

ในโฆษณาวา ความสําเร็จของปจเจกชน ไมวาจะเปน การไดไตเตาสูสถานภาพที่สูงขึ้นดวย

การศึกษา การมีทุนทรัพยที่จะขยายกิจการคาขาย หรือธุรกิจขนาดเล็ก การมีรายไดจากอาชีพ

เสริมในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ นั้น แมเปนสิ่งที่นาชื่นชมยินดี แตอาจเปนเพียง

ความสําเร็จระยะสั้น ที่จําเปนตองอิงอยูกับทุน ในขณะที่ความสําเร็จในมิติอ่ืน ที่ไมใชทรัพยสิน 

รายได ก็มีความสําคัญไมแพกัน เชนการมีรายไดแตพอเพียง แตมีครอบครัวที่มั่นคง อบอุน การทํา

ประโยชนตอสังคมหรือเกื้อกูลกัน ก็ถือวาเปนความสําเร็จของปจเจกไดเชนกัน  ดังเชนแนวคิดของ

ปราชญชาวบานเชนผูใหญ วิบูลย เข็มเฉลิม (ภิญโญ สุริยไตรธรรมา, 2547) ที่มองวา ทุนไมได

หมายถึงเงินตราอยางเดียว แตคนอยูไดเพราะความไววางใจกัน เชื่อถือกัน และรูจักกินรูจักใชส่ิงที่

อยูรอบตัว ทุนทางสังคมและวัฒนธรรมมีความสําคัญมากกวาทุนที่เปนทรัพยสินเงินทอง 
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2. พรรคไทยรักไทยเนนความสําคัญที่คนรุนใหม  
 

ความหมายที่ส่ือถึงความสําเร็จของประชาชนในภาพยนตรโฆษณาที่ไดวิเคราะหไปนั้น  

หากพิจารณาใหดี จะเห็นวา สัญญะที่นํามาใชส่ือความหมายถึงประชาชนนั้น สวนใหญเปนคนที่

อยูในวัยเด็ก และหนุมสาว แมภาพที่ส่ือถึงชัดเจนพอที่จะเห็นวาสื่อความหมายถึงคนในวัย

กลางคนและชรา หรือ “คนรุนเกา” พอปรากฏอยูบาง ในจํานวนที่นอยกวาภาพของคนหนุมสาว  

(ดูภาพที่ 7.9  และภาพที่ 7.10) 

  

ภาพที ่7.9  

ภาพสื่อความหมายถงึ  “ความสําคัญของคนรุนใหม”  
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ภาพที ่7.10  

ภาพสื่อความหมายถงึ “คนรุนเกา”  

 

        
 
 

      
  

ดังนั้น หากโฆษณาไดสรางความหมายที่เนนความสําคัญที่คนรุนใหม  การอาน

ความหมายที่ตอรองความหมาย อาจตีความวา พรรคไทยรักไทยมองภาพของชนชั้นกลางที่

ประสบความสําเร็จ วาตองเปนคนรุนใหม วัยหนุมสาว  มากกวาที่จะเปนคนวัยกลางคนหรือ

ผูสูงอายุ  ผูที่ตีความหมายในทํานองดังกลาว อาจมองวา คานิยมของชนชั้นกลาง เชิดชูคุณคาของ

ผูที่ออนเยาว และรังเกียจผูที่มีอายุมาก กลาวโดยสรุปก็คือ นโยบายของพรรคไทยรักไทย แมจะ

เปนนโยบายที่สงเสริมใหคนพัฒนายกระดับสถานภาพของตน โดยเฉพาะอยางยิ่งในทางเศรษฐกจิ 

แตกลับก็เปนนโยบายที่สงเสริมเฉพาะคนรุนใหม และกีดกันคนรุนเกาออกไปดวยเชนกัน 
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การอานความหมายแบบตอตานอุดมการณหลกั 
 
1. การศึกษาคือเครื่องมือยกระดับสถานภาพทางชนชั้น  

  

การอานแบบสอดคลองกับอุดมการณหลักที่ผานมา ไดความหมายวา การศึกษาเปน

ส่ิงที่ทุกคน รวมทั้งคนยากจนในชนบทตองการ และการศึกษานั้น จะตองเปนการศึกษาสูงถึงระดบั

มหาวิทยาลัย ความหมายนี้ ดูชัดเจนแจมแจงจนแทบจะไมตองตั้งคําถามวาเปนจริงหรือไม เพราะ

เปนสิ่งที่ดูจริงแทแนนอนโดยธรรมชาติ นั่นก็คือ ไมวาใครก็ตองอยากเรียนหนังสือสูงๆ กันทุกคน  

โดยเฉพาะชาวบานในชนบทที่ยากจน ก็มีความใฝฝนที่จะไดเรียนหนังสือถึงระดับอุดมศึกษา หาก

ทวาหลักการทางสัญวิทยาและแนวคิดเรื่องมายาคติสอนใหเราตั้งคําถามวา ความจริงที่ดูชัดเจน 

และเปนธรรมชาติเชนนั้น อาจเปนเพียงความจริงที่เกิดจากการสรางความหมายดวยสัญญะ 

ก็เปนได ดังนั้น ในกรณีของภาพยนตรโฆษณาหาเสียงของพรรคไทยรักไทย จึงเปนไปไดมากวา 

ความหมายแบบสอดคลองกับอุดมการณหลักที่ไดนําเสนอไปกอนหนานี้นั้น แทจริงแลว  อาจเปน

เพียงมายาคติที่ซอนความหมายอื่นที่สนับสนุนผลประโยชนของชนชั้นหรือกลุมบุคคลใดอยู 

หากร้ือโครงสรางของระบบสัญญะและรหัสที่กํากับความหมายที่ส่ือถึงความสําคัญ

ของการศึกษาในภาพยนตรโฆษณาทั้งสองชุดออกมาเปนสวนๆ จะพบวาความหมายในประเด็น 

ที่ส่ือถึง “ความเปนชนชั้นลาง” ถูกสรางขึ้นสื่อดวยสัญญะตางๆ กัน โดยสัญญะแรก ไดแก  “เด็ก”  

(ภาพที่ 7.11) 
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ภาพที ่7.11  

ภาพสื่อความหมายถงึ “ชนชั้นลาง” 

 

 
 

 
 

จากภาพ จะเห็นลักษณะการแตงกายชุดเสื้อผาเกาๆ ที่ไมไดเปนชุดนักเรียน ซึ่งเปน

รหัสที่ส่ือความหมายถึงความเปน “ชนชั้นลาง” ตรงขามกับเด็กคนอื่นที่เขาแถวอยูดวยกัน ที่สวม

เสื้อนักเรียนทุกคน  เด็กชายในภาพจึงเปนสวนนอยที่แทนสวนใหญ (metonymy) หรือเปนตัวแทน

ของเด็กยากจนทั้งประเทศ   ความหมายที่ส่ือถึง “นักเรียนที่ยากจน” ในภาพนี้ จึงถูกสรางขึ้นจากคู

ตรงขามคือ  “ความไมมี” กับ “ความมี” นั่นเอง 

สวนความหมายที่ส่ือถึง “ความปรารถนาที่จะไดรับการศึกษา” นั้น สรางขึ้นดวยการ

ทํางานของสัญญะอีกกลุมหนึ่งที่กํากับดวยรหัสตางๆ ไดแก รหัสทางสังคม รหัสทางเทคนิคการ

ถายทํา และรหัสทางดนตรีประกอบ  ในสวนของหัสทางสังคมนั้น พบไดในภาพแรกของภาพยนตร

โฆษณาชุดโอกาสคืออนาคตเรื่องที่ 1 และ 3 ใบหนาของเด็กชาย ดูเครงขรึม จริงจัง ส่ือความ

หมายถึงความตั้งใจแนวแน จดจอตอส่ิงที่อยู “สูงนั้น”  สวนอีกภาพหนึ่ง ซึ่งอยูในเรื่องที่ 2 นั้น 

ใบหนาของเด็กชายมีรอยยิ้ม ส่ือถึงความสุข ใบหนาที่มองข้ึนไปขางบน ส่ือความหมายถึงการมอง

ไปยังที่สูงคือ “ธงชาติ” ที่อยูในภาพกอนหนานั้นสองภาพ  ในดานรหัสทางเทคนิคการถายทํา

ภาพยนตรนั่นก็คือการถายทําภาพแบบภาพซอฟทโฟกัส ในภาพที่ 2 ซึ่งเปนภาพระยะไกลมากของ
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โรงเรียนที่มีนักเรียนกําลังเขาแถวอยูนั้น ซึ่งตามรหัสการถายทําภาพยนตรนั้น เทคนิคการถายภาพ

ลักษณะดังกลาว ส่ือความหมายถึง “ความนุมนวลเหมือนฝน”  (Phillips, 1996)  (ภาพที่ 7.12) 

 

ภาพที ่7.12  

ภาพสื่อความหมายถงึ “ความฝนถึงการศกึษา” 

 

 
 

นอกจากรหัสทางการถายทํา แลว การใชดนตรีประกอบ ก็เปนสัญญะทางภาษาที่ถูก

เลือกมาเพื่อส่ืออารมณที่ออนไหวแบบความฝน  เนื่องจากเปนเพลงบรรเลงชาแบบออเครสตรา  

ที่ปูพื้นอารมณซาบซึ้งใหผูดูอีกดวย (Bignell, 1997, p. 191)  และเมื่อพิจารณาสัญญะประเภท

ขอความคือ ขอความซูเปอรอิมโพสในภาพที่วา  

โอกาส ? 

ไดเรียนจบมหาวิทยาลัย 

เรียนตอจนจบมหาวิทยาลัย 

จะเห็นวาขอความซูเปอรอิมโพสขางตน ทําหนาที่กําหนดกรอบการตีความหมาย 

เพื่อใหตีกรอบการอานความหมายวา ภาพเด็กชายแหงนหนามองขึ้นดานบนนั้น ส่ือความหมายถงึ

ความฝนที่จะไดเรียนตอในระดับมหาวิทยาลัย ซึ่งเปนสิ่งที่มีคุณคาสูงยิ่ง 

เมื่อนําสัญญะตางๆ มาประกอบกันเขา จะไดความหมายวา “การศึกษา” ที่มีคุณคา

หรือความสําคัญยิ่งนั้น เปนสิ่งที่นําความชื่นชมยินดีมาให อยางไรก็ตาม เมื่อวิเคราะหตอไป

ถึงสัญญะประเภทภาษาหรือขอความที่เปนเสียงบรรยายโฆษณานั้น จะเห็นวายังมีความหมาย

โดยนัยที่ส่ือวา ความใฝฝนนั้น เปนสิ่งที่ยากยิ่งที่จะไดมา การเปรียบเทียบอุปมาอุปไมยวา โอกาส

เปรียบเสมือนฝนในภาพที่ 2 และ 3 นั้น เปนการเปรียบโอกาสในการไดรับการศึกษาวาเปนเสมือน

“ฝน”  โดยปกติแลว ฝนเปนปรากฎการณธรรมชาติ ที่อาจมิไดเกิดขึ้นอยางตอเนื่องสม่ําเสมอ   

ในเมื่อโฆษณาไดเปรียบเทียบวาโอกาสในการศึกษาเปรียบเสมือนฝน ดังนั้น และในภาพธงชาติ  

มีขอความวา “โอกาส?” กํากับอยู จึงสื่อความหมายโดยนัยดวยวา โอกาสในการศึกษานั้นไมไดมี
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อยางตอเนื่องสม่ําเสมอเชนเดียวกับฝน   ดังปรากฎในเสียงบรรยายและขอความประกอบดังนี้ 

 เสียงบรรยาย 

โอกาส เปรียบเสมือนฝน 

ถาฝนตกลงมานอย คนที่เตรียมความพรอม ก็จะไดน้ําฝน 

แตถาเราสามารถทําใหฝนตกอยางตอเนื่องยาวนาน 

คนที่ยังไมพรอมในวันนี้ ก็จะพรอมในวันหนา 

ตองสรางโอกาสใหคนไทยทุกคน 

ใหเขาไดรับโอกาสอยางทั่วถึง 

ไดรับโอกาสอยางตอเนื่อง ยาวนาน 

ใหโอกาสพรรคไทยรักไทยดวยครับ 

ขอความประกอบ 

โอกาส มีอยูทุกที่ในประเทศไทย 

และมีอยูในทุกจังหวะของการพัฒนา 

ผมจะมุงมั่นเพื่อสรางโอกาสอยางตอเนื่อง 

เพื่อใหพี่นองคนไทยทุกระดับ 

ไดมีโอกาสในการสรางอนาคตของเขา 

และอนาคตของประเทศไทย โดยเฉพาะลูกหลายไทยครับ 

การใชคําวาโอกาสในประโยคที่วา “ใหโอกาสพรรคไทยรักไทยดวยครับ” และ “ผมจะ

มุงมั่นเพื่อสรางโอกาสอยางตอเนื่อง” ส่ือความหมายถึงเงื่อนไขวา หากตองการใหคนยากจน

เหลานี้ในภาพยนตรโฆษณา ไดรับโอกาสอยางตอเนื่อง ทั่วถึง ยาวนาน นั้น จะตองเลือกพรรคไทย

รักไทย เลือก “ผม” คือพ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร หัวหนาพรรค เพื่อทําใหพรรคไทยรักไทยไดเขามา

เปนรัฐบาล ซึ่งก็คือผูที่จะทําใหการใหโอกาสตางๆ รวมทั้งโอกาสในการศึกษา แกประชาชน 

ผูยากจนนั้นเปนจริง 

กลาวโดยสรุปแลว ความหมายที่วาการศึกษาคือความใฝฝนของทุกคน แทจริงเปน

เพียงผลของการทํางานของสัญญะตางๆ ที่ประกอบกันเขาภายใตรหัสความหมาย ทําใหได

ความหมายที่ดูชัดเจนและจริงแทวา ไมวาใครก็มีความสุขที่จะไดเรียนหนังสือ ทั้งๆ ที่ในความเปน

จริง อาจไมเปนเชนนั้นก็ได ซึ่งในการพิสูจนประเด็นนี้ จําเปนตองพิจารณาถึงบริบทตางๆ  

ที่แวดลอมดวย 

การวิเคราะหบริบททําใหพบสาเหตุสามประการหลักๆ ที่นาจะมีผลทําใหโฆษณาหา

เสียงของพรรคไทยรักไทย สรางความหมายมายาคติที่สนับสนุนอุดมการณที่ เชิดชูคุณคา
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การศึกษาของชนชั้นกลาง ประการแรก ชนชั้นกลางไทย ใหคุณคาของการศึกษาเปนเครื่องมือ 

ที่นําไปสูความสําเร็จในการยกฐานะทางสังคมหรือชนชั้น ประการที่สอง การศึกษาเปนวาระทาง

การเมืองที่พรรคการเมืองรวมทั้งพรรคไทยรักไทย ใหความสําคัญในการหาเสียง โดยเฉพาะอยาง

ยิ่งในการเลือกตั้งเมื่อวันที่ 6 กุมภาพันธ 2548 อันเปนชวงเวลาที่มีการเผยแพรโฆษณาชุดที่นํามา

วิเคราะหในการศึกษาครั้งนี้  และประการสุดทายคือทัศนคติของพ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร ที่มีตอ

การศึกษา ทั้งนี้ ผูวิจัยจะไดอภิปรายตามลําดับดังนี้  

ประการแรก ระบบทุนนิยมเปดโอกาสใหคนปรับปรุงสถานภาพของตนเองไดดวย

การศึกษา ดังนั้นชนชั้นกลางซึ่งเปนผลผลิตของทุนนิยม จึงใชการศึกษาเปนเครื่องมือในการ

ยกระดับสถานะทางสังคมใหสูงขึ้น เพื่อสืบทอดอํานาจ เกียรติยศและทรัพย ตลอดจนชวงชิง

อํานาจทางเศรษฐกิจจากคนกลุมอ่ืน  ทั้งนี้ การศึกษาที่ชนชั้นกลางเนนความสําคัญก็คือ 

การศึกษาแบบวิชาชีพที่มีลักษณะแยกความรูออกเปนสวนๆ ที่ไมสัมพันธกัน (สังศิต พิริยะรังสรรค

และ ผาสุก พงษไพจิตร, 2536)  อันเปนลักษณะของการศึกษาในระบบอุดมศึกษาของไทย 

นอกจากนี้ การขยายตัวของระบบเศรษฐกิจแบบตลาดและการผลิตแบบอุตสาหกรรม สงผลให

เกิดความตองการความชํานาญเฉพาะดาน   ที่สําคัญ การศึกษายังมีสวนสนับสนุนระบบทุนนิยม

โดยตรง เพราะเปนการสรางตลาดที่เปนอันหนึ่งอันเดียวกัน เหมาะแกการผลิตสินคาและบริการ 

ที่มีลักษณะเปนการผลิตเชิงมวลชนอีกดวย ซึ่งเทากับเปนการสรางปจจัยทางดานเศรษฐกิจใหแก

การดํารงอยูและเติบโตขึ้นของชนชั้นกลาง  การศึกษาสถานการณชนชั้นกลางไทยในป ค.ศ. 1994 

โดยหนังสือพิมพเดอะเนชั่น พบวา ชนชั้นกลางตองการใหบุตรหลานไดรับการศึกษาในระดับสูง

โดยตองการใหศึกษายังตางประเทศมากที่สุด รองลงมาคือตองการใหเรียนระดับปริญญาโท และ

ปริญญาตรีตามลําดับ สอดคลองกับความเห็นของนักวิชาการหลายคนที่เชื่อวาการศึกษาระดับ

มหาวิทยาลัยคือหนึ่งในดัชนีที่ชี้วัดความเปนชนชั้นกลาง (Pana Janviroj, 1994)    

ประการที่สอง ในทางการเมือง จะเห็นวานโยบายการศึกษาเปนนโยบายหลักที่พรรค

ตางๆ ใชเปนประเด็นการหาเสียงในการเลือกตั้งเมื่อวันที่ 6 กุมภาพันธ 2548  โดยมีเปาหมายที่คน

ยากจนเปนสําคัญ แมวานโยบายของทุกพรรคลวนเปนการสงเคราะห จากรัฐทั้งสิ้น (สมพันธ  

เตชะอธิก, 28 ธันวาคม 2547) พรรคประชาธิปตย นํานโยบาย “เรียนฟรี” ต้ังแตระดับอนุบาลถึง

มัธยมในสถานศึกษาของรัฐและเอกชน รวมทั้งการขยายกองทุนกูยืมเพื่อการศึกษาใหทั่วถึง  

การเพิ่มงบประมาณในการจัดการศึกษาสายอาชีพ โดยพรรคประชาธิปตยไดเสนอวานโยบาย

การศึกษาจะเนนการใหเปลา เพื่อใหเยาวชนหางานทํางายและไดรับคาตอบแทนมากขึน้ ในขณะที่

พรรคมหาชน เสนอใหจัดระบบการศึกษาใหคนจนไดเรียนฟรีถึงปริญญาตรี สวนพรรคชาติไทยนั้น 

ดูเหมือนจะเสนอแนวคิดดานการศึกษาที่กาวหนาไปอีกขั้น ดวยการเสนอใหมีการออก “ตราสาร
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สิทธิ” ใหคนเรียน 12 ป โดยไมเสียคาใชจาย  สวนพรรคไทยรักไทย ที่แมจะดูตางจากพรรคอื่น

ตรงที่เปนการใหกูยืม ทวาก็เปนการกูยืมแบบดอกเบี้ยต่ําและผอนใชคืนเมื่อมีผูสําเร็จการศึกษา

และงานทําแลว (นันทนา นันทวโรภาส, 2548) จึงเห็นไดวา พรรคการเมืองทั้งหลาย ตางให

ความสําคัญกับนโยบายทางการศึกษาในฐานะที่เปนหนึ่งในนโยบายหลักที่จะตองนํามาใชเปน

ส่ิงจูงใจในการหาเสียง   

ประการสุดทาย การใหคุณคาสูงแกการศึกษาวาเปนความใฝฝนของประชาชนชนชั้น

ลางนั้น ยังสะทอนใหเห็นอยางชัดเจนในความคิดของพ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร  พ.ต.ท. ทักษิณ เชื่อ

วาการศึกษาคือเครื่องมือที่จะทําให “ชีวิตดีข้ึน” เพราะการศึกษาในระดับสูงเปนประโยชนในการ

ประกอบอาชีพ โดยเฉพาะอยางยิ่งอาชีพการคาขายและการเปนเจาของธุรกิจ เปนสิ่งที่พ.ต.ท. 

ทักษิณ ชื่นชอบและสนับสนุนเปนพิเศษ เพราะเปนการสรางชนชั้นกลางเพื่อรองรับเศรษฐกิจระบบ

ทุนนิยมไดอยางรวดเร็ว พ.ต.ท.ทักษิณ มักจะกลาวอยูเสมอวา การศึกษาเปนสิ่งสําคัญ เพราะ 

“โลกตองแขงขันกันที่สมอง ไมใชแรงงาน” ดังนั้น จะตองสรางเด็กไทยใหไดเรียนหนังสือมากๆ  

(พิจิตรา, 2546, น. 33)  การศึกษา จึงเปนรากฐานของการผลิตคนเขาสูโลกของทุนนิยม  เพราะ

ความรูนําไปสูการสรางความมั่งคั่ง (Wealth)  ฉะนั้น จึงหาคนที่มีความรูยาก คนที่เปนแรงงาน 

(Labor)  หางาย เขายังเห็นวา การศึกษาคือปจจัยสําคัญของการดํารงอยูในโลกของระบบทุนนิยม 

โดยเฉพาะอยางยิ่งทุนนิยมในยุคโลกาภิวัฒนที่คนจะตองมีความรูในเรื่องรูภาษาอังกฤษ 

คอมพิวเตอรและเทคโนโลยี เขาใจวัฒนธรรมโลก โดยสรุปแลว การศึกษาสําหรับพ.ต.ท. ทักษิณ 

จึงเปนเสมือนเครื่องมือที่ทุกคนจะตองมี เพื่อไวใชตอสูในระบบทุนนิยม 

อยางไรก็ตาม ขอเท็จจริงอีกประการหนึ่งที่สังคมสวนใหญมักไมทราบ นั่นก็คือ 

การศึกษาเปนหนึ่งในสิทธิ 12 ประการตามมาตรฐานสากล ที่พลเมืองทุกคนพึงไดรับ ณรงค  

เพ็ชรประเสริฐ (2548) แนะวา สิทธิตางๆ ที่เปนสิทธิข้ันพื้นฐานนั้น ไดกําหนดไวอยางชัดเจนใน

รัฐธรรมนูญ  ทวาพรรคการเมืองทั้งหลาย รวมทั้งพรรคไทยรักไทย ไมคิดที่จะนําเอาสิ่งที่มีอยูใน

รัฐธรรมนูญมาอธิบายใหประชาชนเขาใจและสงเสริมใหทวงสิทธินั้น แตกลับสรางมายาคติวา

นโยบายการศึกษา เปนสิ่งที่พรรคริเร่ิมข้ึนมาเพื่อชวยเหลือประชาชน  ซึ่งในสวนของพรรคไทย 

รักไทยนั้น  ณรงคเชื่อวาเปนเพราะวา ในฐานะที่เปนกลุมทุน พรรคไทยรักไทยจึงยังไมพรอมที่จะ

เสียสละ เพราะในทัศนะของนายทุนนั้น การกระทําสิ่งตางๆ ตองไดมากกวาที่ลงทุนไปเสมอ  

ขอเท็จจริงอีกประการหนึ่ง ที่สนับสนุนการอธิบายวา การใหคุณคาการศึกษาเปนเพียง

มายาคติของทุนนิยม ก็คือ  การศึกษา มิไดเปนสิ่งที่ชนชั้นลางทุกๆ คนใฝฝนเสมอไป ดังที่ชนชั้น

นายทุนและชนชั้นกลางเชื่อการศึกษาพบวา ประชาชนจํานวนมากในชนบท ไมนิยมสงลูกหลาน

ศึกษาตอในระดับมัธยมศึกษาตอนตน เพราะพวกเขาเห็นวา การศึกษาในระดับนี้ มิไดชวยเพิ่มพูน
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รายได ในชนบทนั้น เยาวชนที่จบประถมศึกษากําลังยางเขาสูวัยทํางานและเปนแรงงานสําคัญ 

ในครัวเรือน และเปนแรงงานรับจางนอกครัวเรือน การที่เด็กถูกการศึกษาภาคบังคับของรัฐ

กําหนดใหเรียนตอ จึงเทากับตองสูญเสียรายไดที่มีความสําคัญสําหรับครัวเรือนที่ยากจน  

(รังสรรค ธนะพรพันธุ, 2544, น. 106) 

กลาวโดยสรุปแลว  ภาพความหมายที่ส่ือถึงคุณคาของการศึกษาในฐานะที่เปนสิ่ง

สําคัญ และเปนเปาหมายสูงสุดของประชาชน โดยเฉพาะชนชั้นลางแลว เปนเพียงภาพมายาคติที่

ถูกสรางขึ้นดวยสัญญะ และเนื่องจากภาพมายาคตินั้น สอดคลองกับอุดมการณหลักในสังคม จึง

ทําใหไมมีใครต้ังคําถามกับความหมายนั้น แตกลับมองขามและเห็นวาเปนเรื่องธรรมดาสามัญที่

ใครๆ ก็ตองเขาใจเชนนั้น  ส่ิงที่ซอนอยูภายใตความหมาย คืออุดมการณที่คํ้าจุนผลประโยชนของ

ชนชั้นที่มีอํานาจเหนือในระบบทุนนิยม นั่นก็คือชนชั้นนายทุน และชนชั้นกลาง ที่ปลูกฝงคานิยม 

ใหทุกคนเรงยกสถานภาพของตนเองสูการเปนชนชั้นกลางดวยการศึกษา อันเปนปจจัยที่สนับสนุน

ความงอกงามของเศรษฐกิจระบบทุนนิยมนั่นเอง 
 
2. ความสําเร็จของปจเจก ที่เนนความจําเริญทางเศรษฐกิจ 

 

แมวาการอานความหมายที่สอดคลองกับอุดมการณหลัก จะชี้ใหเห็นวา ความสําเร็จ

ของปจเจกชนเปนสิ่งสําคัญและไดรับการยกยองชื่นชม แตการอานแบบตอตานอุดมการณหลัก

เพื่อเผยใหเห็นความเปนมายาคตินั้น กลับพบวา ความสําเร็จที่วากลับกลายเปนความสําเร็จที่เนน

เฉพาะมิติดานเศรษฐกิจ อันเปนคุณลักษณะของระบบทุนนิยมอยางชัดเจน  

 ในฐานะที่เปนผลผลิตของระบบทุนนิยม ชนชั้นกลางไทยมีทัศนะวาการพัฒนาชีวิต 

ใหดีข้ึนนั้น หมายถึงมิติทางเศรษฐกิจเปนสําคัญ (สังศิต พิริยะรังสรรค และ ผาสุก พงษไพจิตร, 

2536) ในกรณีภาพยนตรเร่ืองโอกาสคืออนาคตทั้งสามเร่ืองนั้น  การวิเคราะหสัญญะประเภท

ภาษา ทําใหไดพบวา ส่ิงที่โฆษณาเนนความสําคัญก็คือการ “มีรายไดที่เพิ่มข้ึน” ภาพที่ส่ือความ

หมายถึง “รายได” หรือ “การพัฒนาในมิติของทรัพยและวัตถุ” ไดแก ภาพตอไปนี้ (ภาพที่ 7.13) 
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ภาพที ่7.13   

ภาพสื่อความหมายถงึ “ความสําเร็จทางเศรษฐกิจ” (1) 

 

 
“สรางรายไดจาก OTOP” 

 

 
 “แปลงสินทรพัยเปนทนุ” 

 
“แปลงสินทรัพยเปนทุน”  

 
“สินคาเกษตรราคาดี” 
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ภาพที ่7.13  (ตอ) 

 

 
“ทุกอาชีพที่สรางโอกาสใหตัวเอง” 

 

 
“โอกาส ต้ังตัวดวยกองทนุหมูบาน” 

 

 
 “โอกาส สรางรายไดจากธุรกิจขนาดยอย SME” 

 

ขอความประกอบภาพแตละภาพขางตน ลวนเปนคําศัพทที่มีนัยยะในเชิงระบบทุนนิยม  

ไมวาจะเปนคําวา “รายได”  “สินทรัพย” “ทุน” “ต้ังตัว” “ธุรกิจ”  “อาชีพ”  คําเหลานี้ ส่ือความ

หมายถึงเศรษฐกิจ และการมีเงินทองทรัพยสิน โดยเฉพาะอยางยิ่งคําวา “การตัง้ตวั” ทีพ่จนานกุรม

ฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 อธิบายวามีสองนัย นัยแรกหมายถึง การตั้งฐานะหรือต้ัง

หลักฐาน  อันเปนความหมายที่เกี่ยวของกับสถานะทางเศรษฐกิจ สวนนัยที่สองหมายถึง ยกยอง
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ตัว สถาปนาตัว เชนตั้งตัวเปนหัวหนา หรือต้ังตัวเปนใหญ  ไมวาจะเปนความหมายนัยใด ก็ลวนแต

ส่ือถึงการยกระดับของบุคคลใหสูงขึ้นเหมือนกัน 

นอกจากภาพยนตรโฆษณาชุดโอกาสคืออนาคตแลว ภาพยนตรชุดใครวาชีวิตผัน

เปลี่ยนไมได ก็เปนอีกตัวบทหนึ่งที่มีความหมายสัญญะสื่อถึงอุดมการณชนชั้นกลางที่มุงแสวงหา 

“ชีวิตที่ดีข้ึน” ในมิติทางเศรษฐกิจเปนสําคัญ ในทั้งสามเรื่อง ทุกเรื่องมีความหมายที่ส่ือถึง ชีวิตที่ดี

ข้ึน เพราะมี “รายได” เพิ่มอยางชัดเจน ในเรื่องศักดิ์ชัย กิ่งทอง แมภาพยนตรโฆษณาไดสราง

ความหมายวา ครอบครัวของศักดิ์ชัย กลับมามีความสุขไดอีกครั้ง เพราะลูกชายสามารถเลิก

ยาเสพติดได อันเปนผลมาจากนโยบายการปราบปรามยาเสพติดอยางจริงจังของรัฐบาลไทยรัก

ไทย แตภาพยนตรโฆษณา ยังมิไดละเวนที่จะนําเสนอภาพความหมายอีกประการหนึ่งที่วา 

นอกจากการเลิกยาเสพติดแลว ความสําเร็จอีกประการหนึ่งของศักดิ์ชัยก็คือ ลูกชายทั้งสามหันมา

ประกอบอาชีพที่สุจริตคือ การทําโคมแกวเพนทสี  สัญญะที่ส่ือความหมายถึงการเปน “อาชีพ” ดู

ไดจาก ภาพที่ส่ือใหเห็นกิจกรรมการทําโคมแกว เพนทของลูกชายทั้งสามคน มีอยูหลายภาพ คิด

เปนครึ่งหนึ่งของภาพในภาพยนตรโฆษณาทั้งหมด นอกจากนี้ ในบานยังมีปริมาณแกวเพนทที่ต้ัง 

เรียงรายเปนจํานวนมากในบาน  การใชเทคนิคการถายภาพที่เนนความสําคัญของแกวเพนทเปน

ระยะๆ ตลอดเรื่อง ยังสื่อความหมายถึง “ความสําคัญ” ผสมผสานกับการใชรหัสทางเทคนิค 

ถายทําภาพระยะใกลที่เนนโคมแกวและมือที่กําลังเพนทสีลงบนโคมแกวนั้น ส่ือความหมายถึง

ความสําคัญของสิ่งที่ทํา “โคมแกว” จึงเปนรูปสัญญะที่ส่ือถูกนํามาใชเพื่อส่ือความหมายโดยนัยถึง 

“ปจจุบันที่ดีงาม และมีความสุข” ตรงขามกัน อดีตอันเลวราย”  ที่ส่ือความหมายดวย “ยาเสพติด” 

ดังที่ปรากฎอยูในสัญญะประเภทเสียงและขอความในภาพยนตรโฆษณา   ดังนั้น ความหมายของ

การมีชีวิตทีดีข้ึนของครอบครัวศักดิ์ชัย ก็คือการไดเลิกยาเสพติดและมีรายไดจากการทําอาชีพนี้ 

จะเห็นไดวา แมแกนเรื่องหลักของภาพยนตรเร่ืองนี้ จะเปนเรื่องปญหายาเสพติด แตยังมีเร่ืองราว

ของการ “ทํางาน” การ “มีรายได” เพื่อใหเห็นความแตกตางของชีวิตที่ติดยาเสพติด กับชีวิตที่

ปราศจากยาเสพติดที่มีสถานะทางเศรษฐกิจดีข้ึน (ภาพที่ 7.14)   
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ภาพที ่7.14  

ภาพสื่อความหมายถงึ “ความสําเร็จทางเศรษฐกิจ” (2) 

 

   
 

      
 

      
 

ในเรื่องสังขคลี ผาดี   ชีวิตของสังขคลี กลับมาพบกับความสุขอีกครั้ง เพราะไดรับผล

จากโครงการ 30  บาทรักษาทุกโรคของรัฐบาลไทยรักไทย สามารถกลับไปทําไรทํานา การที่

ภาพยนตรโฆษณา เนนความสําคัญของกิจกรรมตางๆ ที่สังขคลี สามารถทําไดอีกครั้ง โดย

นําเสนอภาพจํานวนมากถึง 6 ภาพ  (ภาพที่ 7.15) 
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ภาพที ่7.15  

ภาพสื่อความหมายถงึ “ความสําเร็จทางเศรษฐกิจ” (3) 
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ภาพทั้งหมดสื่อถึงความสามารถในการที่จะกลับมา “ทํางานหารายได” อีกครั้งหนึ่ง 

ในฐานะที่เปนหัวหนาครอบครัว  เมื่อสังขคลี กลับมาเดินได ทํางานไดอีกครั้ง ความสุขก็กลับคืน

มา อันสื่อความหมายดวย เสียงเพลงที่เปลี่ยนเพลงบรรเลงอะคูสติกจากอารมณเศรา มาเปนเพลง

บรรเลงที่ส่ืออารมณสดใสมีความสุขมากขึ้น  และการถายทําที่เนนสีสันและภาพที่สวยงาม เชน

ภาพอาทิตยกําลังขึ้น ขณะที่สังขคลีกําลังรดน้ําตนไม  ภาพดอกบัวในสระน้ําที่กําลังกระเพื่อมเปน

ระลอก ภาพสังขคลีเดินไปใสบาตร รวมทั้งใบหนาของทุกคน ไมวาจะเปนสังขคลี หรือลูกเมียที่เต็ม

ไปดวยรอยยิ้ม ส่ือถึง “ความสุข” ของทุกคน 

สวนเรื่องประหยัด วรเวท ยิ่งมีความชัดเจนมากขึ้น เพราะ เร่ืองเลาไดส่ือใหเห็นวา 

หลังจากที่ประหยัดไดเลิกทําปนเถื่อนและหันมากูเงินจากกองทุนหมูบานสองหมื่นบาท และทํา

กรรไกรตัดกิ่งไมแทนนั้น ทําใหมีรายได และรายไดนั้นยังเผื่อแผไปถึงเพื่อนบานในชุมชนเดียวกัน

อีกดวย (ภาพที่ 7.16) 

 

ภาพที ่7.16  

ภาพสื่อความหมายถงึ “ความสําเร็จทางเศรษฐกิจ” (4) 

 

           
 

       
 
ดังที่ไดนําเสนอไปแลวในตอนตนวา ชนชั้นกลางไทยเชื่อมั่นในความสามารถของ

ปจเจก และชีวิตที่ดีคือชีวิตที่ประเมินออกมาเปนคุณคาสูง ความสําเร็จที่ส่ือในภาพยนตรโฆษณา 

สวนใหญเปนความสําเร็จในเรื่องของการทํามาหากิน เร่ืองการมีรายได เชน ความสําเร็จในการ

ลงทุนเปดรานอาหาร การทําธุรกิจขนาดกลางหรือขนาดยอม โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  



 

 

217 

การแปลงสินทรัพยเปนทุน ผลิตผลการเกษตรไดราคาดี  ซึ่งสอดคลองกับปรัชญาของระบบทุน

นิยมที่สงเสริมความจําเริญในทางเศรษฐกิจ สําหรับชนชั้นกลาง การมีรายไดเพิ่ม หมายถึงจะทํา

ใหสถานภาพทางเศรษฐกิจดีตามไปดวย และทําให “คุณภาพชีวิต” ดีข้ึน จึงไมนาแปลกอันใด 

ที่ภาพยนตรโฆษณาหาเสียงของพรรคไทยรักไทย ที่มุงสื่อสารกับ “ชนชั้นกลาง” จะสอดแทรกเอา

คานิยมเรื่องของการพัฒนาในมิติเศรษฐกิจเขาไวในเนื้อหาสารดวย แมในความหมายที่ดูผิวเผิน

ภายนอกนั้น เปนเรื่องราวของชนชั้นลาง แตหากวิเคราะหใหถึงที่สุดแลว จะพบวาความหมายนั้น

เปนความคิด คานิยมของชนชั้นกลางลวนๆ ที่ถูกเอาไปสวมใสไวในเปลือกนอกของการเปน  

“ชนชั้นลาง” 

อีกตัวอยางที่ชัดเจน ของการสวมใสคานิยมแบบชนชั้นกลางในการสรางภาพของชน

ชั้นลาง ไดแกภาพสตรีวัยกลางคนที่ส่ือความหมายเปน “แมบาน OTOP” คือกลุมอาชีพที่รัฐบาล

ไทยรักไทยสงเสริมใหมีการผลิตสินคาที่เปนภูมิปญญาทองถิ่น ส่ิงที่ส่ือความหมายถึงความสําเร็จ

ของพวกเธออยางเปนรูปธรรมชัดเจน ก็คือภาพใบหนาที่เต็มไปดวยรอยยิ้ม และการแตงกายชุด 

ผาไหมสวยงาม ที่เปนรหัสส่ือถึงความมีฐานะดีจากการสรางรายได ความสําเร็จในกิจกรรม 

หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ไดนําใหเธอสามารถกาวผานอุปสรรคทางชนชั้น ที่อาจจะเคยแตงกาย

ดวยเสื้อผาเกาๆ ซอมซอแบบชาวไรชาวนามาเปน “คุณนาย” ไดสําเร็จ (ภาพที่ 7.17) 

 

ภาพที ่7.17  

ภาพสื่อความหมายถงึ “ความสําเร็จที่เปนรูปธรรมของชนชั้นลาง” 

 

    
 

การที่ภาพยนตรโฆษณาพยายามสรางความหมายใหเหน็ความหรหูราสวยงามของ

ความสาํเร็จทีช่นชั้นลางไดรับนั้น อาจเปนเพราะความหมายนั้น สะทอนคานิยมของชนชั้นกลาง

ไทยทีม่ีลักษณะพิเศษ ตรงที่ชอบ “อวด” หรือ “แสดง” ความมีฐานะและความมัง่คั่งของตนเองให

คนอื่นรับรู  ในขณะที่ในบางประเทศเชน เกาหลีใต คนทีช่องอวดหรือแสดงความมั่งคั่งของตนเอง



 

 

218 

ใหคนอื่นเหน็ จะไมเปนที่ชืน่ชมหรือไดรับการยอมรับจากสังคม  (Chalongphob Susangkarn 

cited in Pana Janviroj, 1994, pp. 78-79) 

นอกจากบริบทแวดลอมในแงวัฒนธรรมชนชั้นกลางที่มุงเนนการพัฒนาในมิติทาง

เศรษฐกิจ ข้ันตอนตอไป คือการวิเคราะหทัศนะของพ.ต.ท. ทักษิณ ชินวัตร ที่มีตอประเด็นนี้   

พ.ต.ท. ทักษิณ มักกลาวอยูเสมอวา ปญหาของคนไทยในเรื่องความยากจนนั้น มีสาเหตุสําคัญ 

มาจากการที่คนจนไมสามารถเขาถึงแหลงทุนได ดวยเหตุดังกลาว คุณภาพชีวิตที่ดีในทัศนะของ

พ.ต.ท. ทักษิณ จึงหมายถึงการมีฐานะในทางเศรษฐกิจที่ดีเปนสําคัญ อันเปนอุดมการณทุนนิยม 

ที่เขาเชื่อมั่นมาโดยตลอด เงินทุนจึงเปนสิ่งสําคัญและเปนสิ่งจําเปนพื้นฐาน สําหรับปจเจกที่จะ

ยกระดับตนเองใหสูงขึ้น  ในความเห็นของ พ.ต.ท. ทักษิณ คนจนมีโอกาสสองอยางคือ โอกาสใน

การเขาหาแหลงเงิน และโอกาสในเขาหาแหลงความรู (พิจิตรา, 2546, น. 28)  ดังนั้น หากคนจน 

ไดเขาถึงแหลงเงิน และความรู ก็จะมีชีวิตที่ดีข้ึน  

พ.ต.ท. ทักษิณ ย้ําเสมอวา ตนเองเคยเปน “คนที่ยากจนมากอน” และการเลื่อนฐานะ

ข้ึนมาก็ดวยการประสบความสําเร็จทางธุรกิจดวย “วิสัยทัศนที่ยาวไกลและกาวทันโลกาภิวัตน”  

ทั้งยังมาจากครอบครัวที่ไมไดรํ่ารวยอะไร พอแมตองชวยกันทํามาหากินตัวเปนเกลียว (พิจิตรา, 

2546, น. 234) พ.ต.ท. ทักษิณ จึงมองวาการเลื่อนฐานะทางชนชั้นเปนสิ่งที่ทําได หากมีความ 

สามารถมากพอ   

ดวยความคิดที่เห็นของพ.ต.ท. ทักษิณ ที่มองวารายไดและเงินทุน เปนปจจัยสําคัญ 

ในการมีคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึน จึงไมนาแปลกอันใดที่ โฆษณาหาเสียงของพรรคไทยรักไทย จะบรรจุ

ความหมายนี้ไวอยางชัดเจน และไดทําใหดูเปน “ความจริงทื่ปฏิเสธไมได” วา เมื่อคนยากจน  

ชนชั้นลาง มีรายไดเพิ่ม ก็จะมีชีวิตที่ดีข้ึน มีความสุขอันเกิดจากรายไดที่ไดมาจากนโยบายของ

พรรคไทยรักไทย ไมวาจะเปนการมีรายไดเพิ่มจากการคาขายที่นําสินทรัพยอยางสิทธิในการเชา

แผงลอยและที่ดินไปแปลงเปนเงินทุน การผลิตสินคา OTOP จําหนายไดรายไดดี หรือการทํานา  

ทําสวน จนไดผลผลิตราคาดี เปนตน 

อยางไรก็ตาม ควรกลาวดวยวา ภาพความสําเร็จในโฆษณา ที่ส่ือวาชนชั้นลางไดรับ 

ในมิติทางเศรษฐกิจนั้น มิไดมาจากความสามารถของปจเจกลวนๆ แตตองพึ่งพาบุญวาสนาบารมี

ของผู อ่ืน นั่นก็คือการพึ่งพิงนโยบายของพรรคไทยรักไทย เมื่อยอนกลับไปพิจารณาผลการ

วิเคราะหไปในบทที่ 5 ในเรื่องมายาคติอุดมการณอุปถัมภ จะเห็นความสัมพันธก็คือ การที่ชนชั้น

ลางจะได “พัฒนา” ใหชีวิตของตนดีข้ึนในมิติทางเศรษฐกิจนั้น หาไดใชเฉพาะการศึกษาหาความรู

หรือความสามารถเฉพาะตัวของปจเจกแตเพียงอยางเดียวไม แตจะตองอาศัยการพึ่งพาอํานาจ

วาสนาบารมีของพรรคการเมืองคือพรรคไทยรักไทย   
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นิธิ เอียวศรีวงศ (สังศิต พิริยะรังสรรค และ ผาสุก พงษไพจิตร, 2536) ไดชี้ใหเห็นไววา 

ชนชั้นกลางไทยมีลักษณะเฉพาะตรงที่ เชื่อในเรื่องของวาสนา บารมี และอํานาจ เหมือนกับชนชั้น

ปกครองในอดีต นั่นหมายความวา การเลื่อนฐานะทางชนชั้นนั้น บางสวนยังคงตองเกี่ยวของกับ

อํานาจวาสนาบารมี ดวยตรรกะดังกลาว ในภาพยนตรโฆษณาชุดโอกาสคืออนาคต เราจึงเห็น

ภาพปลา ซึ่งเปนสัญญะที่ส่ือความหมายถึง “ชนชั้นลางผูยากไร” ที่กําลังกระเสือกกระสนหนีความ

ตายในหนองน้ําที่แหงขอดเพื่อรอให “มือ” ของผูใจบุญที่มีอํานาจวาสนาเหนือกวามาชวยนําไป

ปลอยในแหลงน้ําใหม ชีวิตของชนชั้นลาง ที่จะกาวขึ้นสูที่สูงกวาไดนั้น ยังคงตองพึ่งพิงเรื่องของ

บุญวาสนาบารมีอยูบาง ซึ่งนาจะเปนเพราะชนชั้นกลางไทย ยังคงมีอุดมการณในเร่ืองของบุญ

กรรม และความไมเทาเทียมอยู ดังนั้น ภาพของประชาชนทุกคนที่อยูในโฆษณา ไมวาจะเปน 

แมคา คนขับแท็กซี่ ชาวสวนยาง ชาวนา เจาของธุรกิจ SME เจาของรานอาหาร ที่แมวาจะไดรับ

ความสําเร็จจากความอุตสาหะพากเพียรของตนเอง ทวา ความสําเร็จนั้น ยังเกิดจากเรื่องของ 

“บุญวาสนา” คือการ “การไดรับโอกาส” จากนโยบายของพรรคไทยรักไทย หรือหากกลาวใน

เชิงสัญญะก็คือ ตองมี “มือ” ของผูมีบารมี มาชวยใหรอดจากหนองน้ําที่แหงขอด หรือโปรยสายฝน

แหงโอกาสลงมาใหไปพรอมๆ กับที่จะตองอุตสาหะพากเพียรดวยตนเองไปในเวลาเดียวกันอีกดวย 

นอกจากจะเปนผลผลิตของคานิยมชนชั้นกลางที่สืบทอดมาจากชนชั้นปกครองในอดีต  

ทําใหเชื่อในอํานาจและบารมีแลว ปจจัยอีกประการหนึ่ง นาจะเปนสิ่งที่นิธิ เอียวศรีวงศ   

(www.midnightuniv.org, พฤศจิกายน 2543) เรียกวาสํานึกทางสังคมที่แปลกของชนชั้นกลาง  

นิธิ ชี้ใหเห็นวา ชนชั้นกลางถูกกลอมเกลาสรางสํานึกผานการศึกษาที่รัฐเปนผูจัด และส่ือมวลชน 

จนทําให สังคมในความคิดของชนชั้นกลางเปนสังคมที่อยูใตรัฐ ประชาชนไมมีทางที่จะมี

ปฏิสัมพันธอะไรกันเองไดนอกจากภายใตกรอบของรัฐ ฉะนั้น ชนชั้นกลาง จึงไมมีเจตนารมณ 

อันเปนอิสระของตัวเอง ไดแตรับเอาเจตนารมณของรัฐมาเปนของตนเองอยางเชื่องๆ เทานั้น และ

ไมสามารถแกปญหาอะไรของตัวเองได นอกจากขอใหรัฐเขามาอุปถัมภชวยเหลือ สํานึกของชั้น

กลางในความหมายที่หมายถึงสวนรวมจึงจํากัดอยูเฉพาะการชวยเหลือสงเคราะหเปนครั้งๆ ไป 

มากกวาที่จะรวมพลังกันเพื่อขับเคลื่อนความเปลี่ยนแปลงในสังคมที่ประกอบดวยคนมากมาย

หลายกลุมและชนชั้นกัน 
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3. สถาบันครอบครัวแบบปตาธิปไตย  
 

การอานความหมายโดยนัยที่สอดคลองกับอุดมการณหลักพบวา โฆษณาหาเสียงชุด

ใครวาชีวิตผันเปลี่ยนไมได ส่ือถึงความรัก ความอบอุนในครอบครัว  อยางไรก็ตาม หากถอด

องคประกอบของโครงสรางความหมายออกเปนสวนๆ จะพบวากลับเนนใหเพศชายเปนใหญ 

กลาวคือมีผูชายเปนศูนยกลางในเรื่องทั้งหมด ในบทของพอ และสามี   ดังที่จะไดนําเสนอผลการ

วิเคราะหเพื่อพิสูจนขอสรุปดังกลาวดังนี้  

ในเรื่องศักดิ์ชัย กิ่งทอง พอที่เคยเปนปลัดอําเภอ ตองทิ้งทุกสิ่งทุกอยาง เพื่อรักษาลูก

ชายทั้งสามคนที่ติดยาเสพติด ศักดิ์ชัย ตองตอสูอยางหนัก จนกระทั่ง รัฐบาลไทยรักไทย ไดเขามา

ชวยดวยนโยบายทําสงครามกับยาเสพติด ทําใหลูกชายตองเลิกเสพและคายา และหันกลับมาเปน

คนดี ทําอาชีพสุจริต  สวนในเรื่องสังขคลี ผาดี เปนเรื่องของชายหนุมผูเคยพิการเดินไมได มานาน

นับสิบป ตองทนทุกขทรมาน ไมสามารถทํามาหากินเลี้ยงลูกเมียได พอแมของสังขคลี ตองไปกูเงิน

มาเพื่อนําไปรักษา สรางความยากลําบากใหกับครอบครัวมาก จนกระทั่ง รัฐบาลไทยรักไทย  

ไดเขามาชวยเหลือดวยโครงการหลักประกันสุขภาพ 30 บาทรักษาทุกโรค ทําใหสังขคลี มีโอกาส

ไดรับการรักษาจนหาย และสามารถทํามาหากินไดเหมือนเดิม เลี้ยงครอบครัวไดอยางมีความสุข 

ในทํานองเดียวกัน ในเรื่องประหยัด วรเวทนั้น  เปนอดีตชางทําปนเถื่อนที่กลับใจ หันมาประกอบ

อาชีพสุจริต ดวยการไปกูยืมเงินจากกองทุนหมูบานมาจํานวนหนึ่งเพื่อนําไปประกอบอาชีพเปน

ผูผลิตกรรไกรตัดกิ่งไม และประสบความสําเร็จอยางดียิ่งทั้งในระดับปจเจก และระดับชุมชน  

ระบบสัญญะในภาพยนตรโฆษณาแตละเรื่อง ทํางานภายใตรหัสที่กําหนดใหอาน

ความหมายวา เปนความรัก ความอบอุนในครอบครัว และความรักนั้น มีศูนยกลางอยูที่เพศชาย

คือ พอ (เร่ืองศักดิ์ชัย และสังขคลี) ลูกชาย (ศักดิ์ชัย และเรื่องสังขคลี) และสามี (สังขคลี และ

ประหยัด) พอ และสามี คือ “วีรบุรุษ” หรือ “Hero”  ที่จะชวย “ครอบครัว” ใหรอดพนจากภัยคือ 

ความลําบากยากจน  ทั้งนี้ การพิสูจนขอสรุปนี้ จะใชการวิเคราะหการเลาเรื่อง (Narrative 

Analysis) ของ Vladimir Propp (Berger, 1998)  

Propp เปนนักคติชนวิทยาชาวรัสเซีย สนใจศึกษานิทานปรัมปราของรัสเซียดวยการ

วิเคราะหโครงสราง (structural analysis) ของการเลาเรื่อง โดยแบงหนวยในเรื่องเลาออกเปน 

“สถานภาพตัวละคร” และ “หนาที่หรือความสัมพันธระหวางตัวละคร” สถานภาพของตัวละครแบง

ออกตามความสัมพันธกับตัวละครอื่น ไดแก “พระเอก” (hero) “ผูราย” (villain) ผูใหพลังหรืออาวุธ

ศักดิ์สิทธิ์แกพระเอก (donor) ผูชวยพระเอก (helper) เจาหญิง (the princess) พอของเจาหญิง 

(her father) ผูสงขาวใหพระเอกทราบ (dispatcher) พระเอกตัวปลอม (false hero) ทั้งนี้ ตัวละคร
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แตละตัว อาจมีมากกวาหนึ่งสถานภาพหรือบทบาทได เชนพอของเจาหญิง อาจเปนผูสงขาวหรือ

เปนผูใหพลังอาวุธแกพระเอกก็ได Propp ไดแบงความสัมพันธระหวางตัวละครไวทั้งหมด 31 

หนาที่ดวยกัน เชน จุดเริ่มความขัดแยง การละเมิดกฎเกณฑ ผูรายทํารายตัวละครอื่น พระเอก

ไดรับยาหรืออาวุธวิเศษ พระเอกตัวปลอมถูกจับไดและเปดเผยตัว เปนตน  

วิธีการวิเคราะหเร่ืองเลาของ Propp มีประโยชนในการศึกษาโครงสรางความหมาย

ของตัวบทในสื่อสมัยใหมหรือตัวบทประเภทอื่นๆ ซึ่งในการวิเคราะห ไมจําเปนที่จะตองแบงหนาที่

ตามที่ Propp ไดแบงไว แตอาจอิงกับแนวคิดของ Propp ได เชนการวิเคราะหสารคดีขาว หรือ

โฆษณา ก็สามารถวิเคราะหการเลาเรื่องดวยวิธีนี้ไดเชนกัน  

ในกรณีการวิเคราะหการสรางความหมายของภาพยนตรโฆษณาชุดใครวาชีวิตผัน

เปลี่ยนไมได อาจแบงตัวละครและความสัมพันธระหวางตัวละครไดดังนี้  
 

ตารางที่ 7.1 

สรุปโครงเรื่องการเลาเรื่องของภาพยนตรโฆษณา 

ชุดใครวาชีวิตผันเปลี่ยนไมได 

ตามวิธีของ Propp 

 
พระเอก ตอสูกับ ผูราย ผูชวยเหลือ ชวยเหลือเจาหญิงสําเร็จ กลับเขาสูความสงบสุข 

พอ (ศักด์ิชัย) ยาเสพติด นโยบายพรรคไทยรักไทย   ลูกชายทั้งสาม  เลิกติดยา ประกอบอาชีพ สุจริต     

ลูกชาย/  

สามี (สังขคลี) 

ความพิการยากจน นโยบายพรรคไทยรักไทย   เดินได ทํามาหากินได ลูกเมียและแมมีความสุข 

สามี (ประหยัด) อาชีพเถื่อนผิดกฎหมาย นโยบายพรรคไทยรักไทย ครอบครัว (ภรรยา) มีความสุข เพื่อนบาน ชุมชนมี

ความสุขสงบ เพราะเลิกทําปนเถื่อน หันมาประกอบ

อาชีพสุจริต 

 

 จะเห็นไดวา ในทุกเรื่อง มี “พระเอก” คือศักดิ์ชัย  สังขคลี และประหยัด ทั้งสามคน 

ลวนเปนเพศชาย  ที่มีภารกิจในการตอสูกับปญหาหรือ “ผูราย” ที่รายกาจ คือปญหายาเสพติด  

ความพิการ และการประอบอาชีพที่ผิดกฎหมาย ตามลําดับ ในการตอสูนั้น มีผูชวยพระเอกคือ 

“พรรคไทยรักไทย” ที่ไดเขามาใหความชวยเหลือเพื่อให “พระเอก” สามารถฝาฟนอุปสรรค และ

บรรลุเปาหมายคือการ “ชวยชีวิตเจาหญิง” เมื่อภารกิจสําเร็จ พระเอกก็จะไดรับรางวัลตอบแทน 

คือ การชื่นชมยินดีจากสังคม  ดังนั้น จึงมินาจะผิดที่จะสรุปไดวา แกนหลักของความหมายของ

ภาพยนตรโฆษณาทั้งสามเรื่องคือ “การตอสูของพอ/สามี” เพื่อครอบครัวอันเปนที่รักยิ่ง บทบาท

หลัก (dominant role) อยูที่ “พระเอก” ผูเปนพอและสามี ไดแก ศักดิ์ชัย (พอ) สังขคลี (สามีและ 
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ลูกชาย) และประหยัด (สามี) ในขณะที่คูตรงขามคือ คือลูกชายทั้งสาม (ของศักดิ์ชัย) ลูกเมีย  

(ของสังขคลี และประหยัด) มีบทบาทรอง (subordinate) หรืออยูใตอํานาจ  

 ในเร่ืองศักดิ์ชัย การที่เร่ืองนําเสนอวา พอสามารถจัดการลูกได เชน “มัดเหมือนหมู

เหมือนหมา” หรือภาพที่ลูกชายเลาเรื่องความหลังเมื่อคร้ังติดยาอยางสะเทือนใจและสํานึกใน

บุญคุณของพอนั้น ส่ือความหมายถึง “การยอมจํานน” ตออํานาจของผูเปนพอ ยิ่งไปกวานั้น  

ภาพที่ลูกๆ ทั้งสามหอมแกมพอ กอดพอ นั้น ก็เปนสัญญะที่ลงรหัสใหส่ือความหมายถึงความรัก 

ที่ลูกมีตอพอ และความอบอุนผูกพันระหวางกันในครอบครัว  หากทวา อาการที่ลูกชายที่โตเปน

หนุมใหญ หอมแกมพอเพื่อแสดงความรักดูเหมือนวาจะไมใชธรรมเนียมปฎิบัติที่พบไดทั่วไปใน

วัฒนธรรมไทย ดวยเหตุดังกลาว ภาพการกอดกันและหอมแกมระหวางพอคือศักดิ์ชัยและลูกชาย 

จึงนาจะสื่อความหมายโดยนัยถึงการที่ลูกชายยอมจํานนในอํานาจของพอมากกวาที่จะแสดง

ความรักอยางวัฒนธรรมตะวันตก (ภาพที่ 7.18) 

 

ภาพที ่7.18  

ภาพสื่อความหมายถงึอุดมการณปตาธิปไตย (1) 

 

 
 

 
 

ในเรื่องสังขคลี ผาดี นั้น แมการอานความหมายภายนอก จะสื่อใหเห็นวา สังขคลี  

ดูนาสงสาร ออนแอ เพราะเคยเปนคนพิการ ยากจน จากรหัสลักษณะการแตงกายที่ซอมซอ 

ใบหนาอิดโรย เศราสรอย แตระบบสัญญะอื่นๆ กลับถูกสรางใหส่ือความหมายถึงบทบาทหลักที่มี

อํานาจเหนือของเพศชายที่มีเหนือเพศหญิง นั่นก็คือ ความหมายที่โฆษณาสื่อถึงความตั้งใจของ
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สังขคลี ที่จะกลับมาเดินได เพื่อเลี้ยงลูกเลี้ยงเมียอีกครั้ง ดังปรากฏในคําพูดที่ออกมาจากปากของ

สังขคลีเมื่อตอนที่เลาถึงความทุกขยากในอดีต 

ผมเดินบไดมาเปนสิบปแลว 

วันๆ ตองนอนอยูแตบาน 

ลูกเมียจะไดกินอะหยัง........... 

พอแม ก็ตองไปกูหนี้ยืมสินมา ก็บรูวาจะหาไปใซเพิ่นไดจังได 

ภาพที่โฆษณานําเสนอความหมายวา สังขคลีสามารถกลับมาเดินได และทํามาหากิน

ไดตามปกติ คือภาพ การทํางานในนา รดน้ําตนไม ข่ีจักรยานมีลูกซอนทาย ขับรถไถนากับลูกเมีย 

เก็บหอมกระเทียมได เปนภาพที่ถูกลงรหัสใหส่ือความหมายถึงการแสดงบทบาท (action) ของ

สังขคลี ที่กลับมาเปน ผูนําครอบครัวไดอีกครั้งหนึ่ง และส่ือถึงความสุขของครอบครัวที่กลับคืนมา 

โฆษณาไดสรางใหเห็นความแตกตางระหวาง “ความทุกขยากกอนที่จะหายจากความพิการ” และ 

“ความสุขที่ไดรับหลังจากหายจากความพิการ” อันแสดงใหเห็นวา ความสุขของครอบครัวสังขคลี

นั้น ข้ึนอยูกับ “สังขคลี” ผูเปนสามีและพอสูงมาก นั่นคือบทบาทที่เปนศูนยกลางของสังขคลีใน

ฐานะ “ผูนําครอบครัว”   ดังเห็นไดจากในภาพเปนภาพการกระทําสิ่งตางๆ ของสังขคลีที่เปน

บทบาทของความเปนพอ สามี และหัวหนาครอบครัว (ภาพที่ 7.19) 
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ภาพที ่7.19  

ภาพสื่อความหมายถงึอุดมการณปตาธิปไตย (2) 

 

         
 

 

           
 

ในกรณี ประหยัด วรเวทนั้น ภาพยนตรโฆษณา ประกอบดวยระบบสัญญะที่ส่ือความ

หมายถึงความเปนผูนําครอบครัวและชุมชนไปพรอมๆ กัน ในภาพชวงทายๆ ของเรื่อง ทีเปนภาพ

ประหยัดยืนอวดผลงานหนาที่ทําการของกลุมอาชีพทํากรรไกรหาดทนงนั้น มี หญิงคนหนึ่งยืนอยู

ขางๆ ใบหนามีรอยยิ้มอยางมีความสุข อาการของเธอที่ยืนเคียงขางประหยัด และทําทาจะโนมลง

ไปซบประหยัดนั้น คือรหัสทางสังคมที่ส่ือถึงความเปนภรรยา การแสดงออกซึ่งความใกลชิดและ

ความสุขในความสําเร็จของประหยัดผูเปนสามี ความสุขของเธอเกิดขึ้นไดก็เพราะความสําเร็จของ

ผูเปนสามี และบทบาทของเธอในเรื่องก็ไมปรากฏใหเห็นจนกระทั่งตอนทายเร่ือง เมื่อโฆษณาสื่อ

ถึงความสําเร็จของประหยัดในการทํากลุมอาชีพกรรไกรตัดกิ่งไม  โฆษณาจึงมิไดสรางความหมาย

ใหเธอมีบทบาทสําคัญอันใดตอความสําเร็จของสามี นอกจากการรวมแสดงความยินดีและไดรับ

ความสุขไปดวยกันในตอนทายของเรื่อง (ภาพที่ 7.20) 
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ภาพที ่7.20  

ภาพสื่อความหมายถงึอุดมการณปตาธิปไตย (3) 

 

 
 

 
 

เพราะเหตุใด ภาพยนตรโฆษณาหาเสียงของพรรคไทยรักไทย จึงพยายามที่จะสราง

ความหมายใหเห็นถึงคุณคาหรือความสําคัญของครอบครัว  การพิจารณาบริบทแวดลอม ทําให

สรุปไดวา นาจะมีปจจัยสองดาน คือดานนโยบายพรรค และดานตัวบุคคลคือพ.ต.ท. ทักษิณ  

ชินวัตร   

ในการเลือกตั้งเมื่อวันที่ 6 กุมภาพันธ 2548 นั้น พรรคไทยรักไทย ไดวางนโยบายที่

พรรคระบุวา มุงเปาไปที่ชนชั้นกลางคือการสงเสริมความอบอุนในครอบครัว ซึ่งเปนนโยบายที่

สอดคลองกับทัศนคติสวนบุคคลที่ใหความสําคัญกับครอบครัว พ.ต.ท. ทักษิณ อยางยิ่ง เขามัก 

จะพูดอยูเสมอวา ครอบครัวคือส่ิงสําคัญที่สุด คือ “หลักสําคัญและเปนทางออกของคนไทยใน

ศตวรรษใหม”  เขาเชื่อวา ครอบครัวและงานตองไปดวยกัน เพราะงานคือการหาเลี้ยงครอบครัว 

หากไมทํางานก็ไมมีเงินใช แตขณะเดียวกัน การทิ้งครอบครัวก็ทําไมได ดังนั้น จึงตองทําทั้งสอง

อยางใหดีที่สุดคือการทํางานและการเปน “พอ” ผูเปนหัวหนาครอบครัว สําหรับพ.ต.ท. ทักษิณ นั้น 

ครอบครัวคือทางออกของมนุษยในโลกศตวรรษใหมที่เต็มไปดวยการแขงขันกัน ครอบครัวคือยา 

ที่เยียวยาจิตใจที่ออนลาใหกลับมาสู จะเห็นวาในทัศนะของพ.ต.ท. ทักษิณ “บทบาทของพอหรือ

สามี” ที่มีตอครอบครัวนั้น เนนหนักที่ “การตอสู” เพื่อนํามาซึ่งความสุขของครอบครัว และ

ครอบครัวจะกลายเปนสิ่งสําคัญที่สุดมากกวาสถาบันอื่นๆ ในสังคม สะทอนใหเห็นแนวคิดแบบ
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ปจเจกของชนชั้นกลาง ที่ยึดตนเองและคนที่ใกลชิดตนเองมากที่สุดเปนศูนยกลาง ดังสะทอนให

เห็นจากคําพูดของพ.ต.ท.ทักษิณ หลายวาระ  อาทิ  

เราจะปฏิสัมพันธกับคนนอยลง แตในทางกลับกัน คนที่เราปฎิสัมพันธดวย จะมี

ความหมายตอชีวิตเรามากขึ้น เรียกวานอยลง แตคุณภาพเพิ่มข้ึน ซึ่งคนที่เรามี

โอกาสปฎิสัมพันธมากที่สุดก็คือ “ครอบครัวนั่นเอง” (พิจิตรา, 2546, น. 235) 

คนที่ประสบความสําเร็จในชีวิตคือคนที่มีความกตัญูสูง ความกตัญูที่ดีที่สุด 

คือความกตัญูตอพอแม และแผนดินเกิด เพราะคนเราตองการใชชีวิตที่มี

ความสุข ความสุขที่เปนหัวใจของชีวิตมนุษยคือครอบครัว และไมมีพลังที่ไหนที่

เราจะเติมไดดีที่สุดเทากับพลังที่บานคือครอบครัว ฉะนั้น การมาทําหนาที่ของผม

ในวันนี้ ผมตองเสียสละเวลากับครอบครัวของผมมาก เพราะปกติแลวผมเปนคน

ที่อยูกับครอบครัวมาก มีความสุขกับการอยูใกลลูก กับภรรยา แตวันนี้ ตองหาง 

เพื่อมาทํางาน เพราะคิดวาเปนการตอบแทนบุญคุณแผนดิน (พิจิตรา, 2546,  

น. 73)  

 

ภาพที ่7.21  

แสดงความสมัพันธระหวางพ.ต.ท. ทกัษณิ ชินวัตร และครอบครัว 

 

  

ที่มา:  www.google.com, มกราคม 2550. 

 

 หากประมวลจากบริบทดานนโยบายพรรคไทยรักไทย และความคิดเห็นของพ.ต.ท. 

ทักษิณ ชินวัตร  จึงนาจะสรุปไดวา โฆษณาหาเสียงของพรรคไทยรักไทย ไดใชระบบสัญญะตางๆ 

เพื่อสอดแทรกคานิยมของชนชั้นกลางโดยสรางความหมายภายนอกใหดูเหมือนวาเปนภาพความ

จริงวานี่คือวัฒนธรรมของชั้นลาง ทั้งๆ ที่เมื่อวิเคราะหใหถึงที่สุดแลว กลับเปนเพียงมายาคตทิีไ่มได

เปนความจริงเสมอไปเทานั้นเอง  
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ผลการวิเคราะหความหมายโฆษณาหาเสียงของพรรคไทยรักไทยในบทนี้ มุงวิเคราะห

ความหมายที่คนหาคําตอบใหกับคําถามที่ตอเนื่องมาจากการคนพบในบทที่ 6 ที่วา แทจริงแลว

โฆษณาหาเสียงของพรรคไทยรักไทย เปนการสื่อสารกับชนชั้นนายทุนหรือชนชั้นกลางดวยกันเอง 

เพราะไดสรางความหมายของการเปนคนอื่นใหกับชนชั้นลาง ในบทนี้ เปนการวิเคราะหภายใต 

ขอสันนิษฐานวา โฆษณานาจะแฝงความหมายที่สะทอนอุดมการณของชนชั้นนายทุนหรือชนชั้น

กลางเอาไว แมวาจะพยายามทําใหดูเหมือนวาอุดมการณนั้น เปนอุดมการณของชนชั้นลางเอง 

ก็ตาม วิธีการทางสัญวิทยาและมายาคติ ตลอดจนบริบทแวดลอมทางดานสังคม วัฒนธรรม และ

การเมือง  ไดเปดโปงใหเห็นวา แทจริงแลว คุณคา คานิยม ความคิดความเชื่อที่ปรากฏอยูใน

โฆษณาหาเสียงพรรคไทยรักไทยนั้น สะทอนวัฒนธรรมชนชั้นนายทุนและชนชั้นกลางอยางเดนชัด 

ไมวาจะเปนทัศนคติที่เชิดชูความสําคัญของการศึกษาระดับสูงเชนอุดมศึกษาในฐานะที่เปน

เปาหมายหรือความใฝฝนของชีวิต การมองไปยังที่สูงตลอดเวลา การมุงพัฒนาคุณภาพชีวิตที่เนน

มิติทางเศรษฐกิจเปนสําคัญ หรือแมแตการใหคุณคาที่สถาบันครอบครัว อยางไรก็ตาม เมื่อทดลอง

อานความหมายแบบตอตานอุดมการณหลักคืออุดมการณชนชั้นกลางนั้น พบวา ความหมายที่ดู

จริงแท เชนคุณคาของการศึกษา ความสําคัญของสถาบันครอบครัว การยกระดับคุณภาพชีวิต 

ลวนแตเปนสิ่งที่สนองผลประโยชนของระบบทุนนิยมและชนชั้นนายทุน เชนการศึกษาที่มุงการหา

ความรูแบบแยกเปนสวนๆ อันเปนลักษณะของความรูที่เอื้อตอระบบการผลิตในเศรษฐกิจแบบ

อุตสาหกรรม หรือการเชิดชูบทบาทของเพศชายดวยอุดมการณแบบปตาธิปไตยในครอบครัว  

เปนตน 


