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ความเปนมาของ สํานักขาว  กรมประชาสัมพันธ

สํานักขาว กรมประชาสัมพันธ  จัดตั้งขึ้นตามมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 21 มกราคม 

2540 และตามพระราชกฤษฎีกา แบงสวนราชการกรมประชาสัมพันธ สํานักนายกรัฐมนตรี พ.ศ. 

2540 มีหนาที่และความรับผิดชอบในการดําเนินการดานขาวของกรมประชาสัมพันธ สื่อขาวและ

ผลิตขาวเปนภาษาไทยและอังกฤษ เผยแพรทางสื่อของกรมประชาสัมพันธ คือ ทางสถานี

วิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย สถานีวิทยุโทรทัศนแหงประเทศไทย สื่อสิ่งพิมพและสื่อ

อินเทอรเน็ต ใหบริการขาว แลกเปลี่ยนขาวกับหนวยงานทั้งภาครัฐและสื่อมวลชนตางๆ

โดยแบงการดําเนินงานออกเปน 4 สวน 1 ฝาย คือ

1. สวนสื่อขาวและรายงานขาว

2. สวนผลิตรายการขาว

3. สวนเทคนิคขาว

4. สวนขอมูลและเอกสารขาว

5. ฝายบริหารทั่วไป

งานดานขาวของกรมประชาสัมพันธ ไดดําเนินการมาพรอมกับการกอตั้งหนวยงาน

ประชาสัมพันธของรัฐ ภายหลังการเปลี่ยนแปลงการปกครอง โดยรัฐบาลไดกอตั้งกองการโฆษณา

ขึ้น เมื่อ พ.ศ. 2476 มีงานขาวอยูในแผนกหนังสือพิมพ ตอมาเปลี่ยนเปนสํานักงานโฆษณาการ

ฐานะเทียบเทากรม มีกองหนังสือพิมพดําเนินงานดานขาว สํานักงานโฆษณาการเปลี่ยนชื่อเปน

กรมโฆษณาการใน พ.ศ. 2483 มีกองการตางประเทศเพิ่มขึ้น มีหนาที่ผลิตขาวและเอกสารขาว

ตางประเทศ และเปลี่ยนเปนกรมประชาสัมพันธ พ.ศ.2495 กําหนดใหมีกองการขาวขึ้น

ประกอบดวยแผนกขาวในประเทศ แผนกขาวตางประเทศ แผนกขาวประกอบเสียง แผนกขาว

หนังสือพิมพ และแผนกวิทยุสาร

ตอมาป 2518 ไดมีการกําหนดพระราชกฤษฎีกาแบงสวนราชการกรมประชาสัมพันธ

ใหม กําหนดใหมีกองขาวในประเทศ และกองขาวตางประเทศ หลังจากนั้นไดมีการปรับปรุง

หนวยงานภายในกองขาวในประเทศ ระยะๆ เพื่อปรับตัวตามสภาพสังคมและเทคโนโลยีการ

สื่อสารที่เจริญกาวหนาอยางไมหยุดยั้ง จนปจจุบันเปนยุคของสังคมสารสนเทศ หรือสังคมขาวสาร 

ใน พ.ศ. 2540 จึงมีพระราชกฤษฎีกาแบงสวนราชการกรมประชาสัมพันธใหมและมีการจัดตั้ง

สํานักขาว กรมประชาสัมพันธขึ้น เผยแพรขาวในสื่อของกรมประชาสัมพันธ 4 สื่อ คือ วิทยุ

โทรทัศน สิ่งพิมพ และอินเทอรเน็ต
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การที่งานขาวมีพรอมกับการกอตั้งกรมประชาสัมพันธ เนื่องจากภารกิจของกรม

ประชาสัมพันธ ที่จะตองใหบริการขาวสารความรู และเผยแพรขอเท็จจริง โครงการปฏิบัติงานของ

รัฐบาลใหประชาชนเขาใจ ทั้งนี้ กรมประชาสัมพันธเผยแพรขาวดังกลาวทางสถานีวิทยุฯ ของกรม

ประชาสัมพันธเปนอันดับแรก โดยป พ.ศ. 2481 และพ.ศ. 2482 กรมประชาสัมพันธมีเครื่องสง

วิทยุกระจายเสียงในประเทศ และภาคตางประเทศภาคละ 1 เครื่อง การเผยแพรขาวทางวิทยุในป 

2494 มีภาคขาวออกอากาศวันละ 12 ภาค

เนื่องจากเทคโนโลยีที่จํากัด ในชวง 2 ทศวรรษแรกของกรมประชาสัมพันธ ทําให

ประชาชนสามารถรับทราบขาวสารไดจากสถานีวิทยุไมกี่แหง และหนังสือพิมพไมกี่ฉบับ ขาวสารที่

ไดรับรวดเร็วที่สุดและเชื่อถือได จะไดรับจากสถานีวิทยุของกรมประชาสัมพันธเทานั้น หนวย

ราชการทั้งหลายและประชาชน สนใจติดตามฟงกันมาก หนังสือพิมพตางๆ ถือวา ขาวกรม

ประชาสัมพันธเปนแหลงขาวสําคัญของประเทศ

การติดตามฟงขาววิทยุ ผูฟงจะจดจําไดไมหมด หากผูฟงรายใด หรือนักขาว ตองการ

นําไปอางอิงในการปฏิบัติงาน ก็จะตองติดตอขอจากกรมประชาสัมพันธ ซึ่งมีผูติดตอมาทุกวัน กอง

ขาว กรมประชาสัมพันธจึงรวบรวมขาวที่ออกอากาศ ทาง สวท. แลว มาจัดพิมพเปนวิทยุสาร

ประจําวัน แจกจายทุกวันแกหนวยงานของกรมประชาสัมพันธ หนวยราชการอื่น ๆ นักขาว และ

ผูสนใจทั่วไป ซึ่งในเวลาตอมาไดมีการจัดทําวิทยุสารภาคภาษาอังกฤษดวย

สําหรับวิทยุสารประจําวันฉบับภาษาไทยมีความหนาฉบับละ 20 หนา แจกจายในป 

2516 วันละ 3,700 ฉบับ มี ขอมูลที่เปนขาวในพระราชสํานัก ประกาศ คําสั่ง นโยบาย และการ

ปฏิบัติงานของรัฐบาล สามารถใชเปนหลักฐานยืนยัน และอางอิงได

การจัดทําวิทยุสารประจําวันดังกลาว กองการขาวไดจัดสงไปยังสถานี

วิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย เครือขายกรมประชาสัมพันธทั่วประเทศ เพื่อเผยแพรให

ประชาชนจังหวัดตาง ๆ ไดรับทราบขาวสาร เชนเดียวกับคนในกรุงเทพมหานคร เพื่อผลการ

ประชาสัมพันธที่กวางขวางยิ่งขึ้น

กรมประชาสัมพันธในยุคแรกไดพิจารณาเห็นวา หนังสือพิมพเปนสื่อสําคัญ และ

นักหนังสือพิมพก็เห็นวา กรมประชาสัมพันธเปนแหลงขาวที่สําคัญ ทุก ๆ เชา นักหนังสือพิมพทุก

ฉบับ จะไปพบปะกันที่กรมประชาสัมพันธ กอนที่จะแยกยายกันออกไปหาขาวตามแหลงตาง ๆ

ทั้งนี้ จะมีการแลกเปลี่ยนขาวสารแกกัน รวมทั้งรับทราบวาระขาวตาง ๆในวันน้ัน

กรมประชาสัมพันธเห็นความสําคัญ และเห็นควรสนับสนุนสื่อมวลชน เพราะเปนอีก

ทางหนึ่ง ที่จะใชเผยแพรกิจการงานของรัฐบาลได จึงจัดหองนักหนังสือพิมพ ( Press Room ) ขึ้นที่
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กองการขาว ใหบริการแจกวิทยุสารประจําวันทุกเชา รวบรวมแจกจายวาระขาว เปนแหลงขาวแจก 

( Press Release ) และภาพแจกจากหนวยราชการไทยทั้งหมด ที่ตองการใหสื่อมวลชนเผยแพร

ตีพิมพ รวมทั้งเปนที่แถลงขาว ( Press Conference ) ของแหลงขาวตาง ๆ ดวย

กองการขาว นอกจากจะผลิตขาวออกอากาศทางสื่อสถานีวิทยุฯ ของกรม

ประชาสัมพันธและสื่อสิ่งพิมพ ( วิทยุสาร) ประจําวันแลว ยังไดสนับสนุนขอมูลขาวสารแกฝายขาว 

ไทยทีวี ชอง 4 (ขาว - ดํา) เมื่อมีการกอตั้งขึ้น พ.ศ. 2498 จนเปลี่ยนเปนสถานีวิทยุโทรทัศนสีชอง 9 

อสมท. เมื่อป 2520

อยางไรก็ตาม ในป 2531 กรมประชาสัมพันธไดกอตั้งสถานีวิทยุโทรทัศนสีชอง 11 

(สทท. 11) ขึ้น ซึ่งกองขาวในประเทศ ไดสนับสนุนขอมูลแกฝายขาว สทท.11 จนกระทั่งป 2540 

ฝายขาวโทรทัศน สทท.11 ไดโอนมาอยูในสังกัดสํานักขาวกรมประชาสัมพันธ

สําหรับการเผยแพรขาวผานระบบคอมพิวเตอร สํานักขาวไดใชระบบ Bulletin Board 

System หรือ BBS ในการทดลองเผยแพรตั้งแตป 2539 และเผยแพรทางอินเทอรเน็ตผานศูนย

สารสนเทศ กรมประชาสัมพันธ ตั้งแตป 2541 ทาง http://www.prd.go.th และในเดือนตุลาคม 

2542 สํานักขาว กรมประชาสัมพันธ โดย สวนขอมูลและเอกสารขาว ไดดําเนินการเผยแพรขอมูล

ขาวสารทาง http://thaimain.org/newscenter และ กุมภาพันธ 2ดําเนินงานขาวอินเทอรเน็ตโดย

เว็บไซตของสํานักขาว กรมประชาสัมพันธเอง คือ http://thaisnews.com

รายชื่อผูอํานวยการกองขาว กองขาวในประเทศ และสํานักขาว ( พ.ศ. 2495 -

ปจจุบัน )

นายอําพัน ตัณฑวรรธนะ

นายชู ณ ลําปาง

นายประกวด สมบัติทวี

นายจํานง รังสิกุล

นายวิสุทธิ์ อําไพวร

นายฉลวย พิชัยสรทัต

นายสําเริง วัฒนโชติ

นายจํานง กุมาลยวิสัย

นายอนันต สวัสดิโยดม

นายถวัลย กิตติศรีสุวรรณ

นายชูเกียรติ พนมนครินทร
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นายสมศักดิ์ สวางเจริญ

นายปราโมช รัฐวินิจ

นางจินตนา พันธุฟก

นายสมศักดิ์ ขันธิกุล

นายสุรินทร แปลงประสพโชค (1 ต.ค.46)

นายบัณฑิต ตั้งประเสริฐ (20 ก.ค.48)

นางพรทิพย อุทกภาชน (1 ต.ค.50)

พันธกิจ

1. เปนหนวยงานหลักในการผลิต  รวบรวม  ประมวล  เพื่อนําเสนอผานสื่อของกรม

ประชาสัมพันธ อยางถูกตอง

2. หนวยงานขาวหลักของรัฐที่ใชอางอิงกับตางประเทศได

3. หนวยงานขาวที่มีการแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสาร

เปาหมาย

1. ประชาชนไดรับรูขอมูลขาวสารที่ถูกตอง  รวดเร็ว

2. ภาครัฐและเอกชนนําขอมูลไปใชประโยชน

3. เปนแหลงขอมูลขาวสารของรัฐที่เชื่อถือได

4. ขยายโอกาสการรับรูขอมูลขาวสารของประชาชน

5. เปน Content Provider เต็มรูปแบบ

6. เผยแพรขาวอยางครบวงจร ทั้งทางวิทยุ  โทรทัศน  เว็บไซต thainews.prd.go.th 

และขาวผานโทรศัพทมือถือ (ภาษาไทย และภาษาอังกฤษ)

จุดแข็ง

ถูกตอง  รวดเร็ว  เชื่อถือได  อางอิงได



126

การนําเสนอ 

(จุดขาย)  ขอเท็จจริง สด ทันเหตุการณ  “เราเปนผูให  ทานเปนผูตัดสินใจ”

ยุทธศาสตรเชิงรุก

1. สรางแสขาวเชิงรุก (ยุทธศาสตร / นโยบาย / นโยบาย/กิจกรรมรัฐบาล ทั้งจาก

สวนกลางและทองถิ่น)

2. เสนอขอเท็จจริง ทันเหตุการณ (เนนการสรางความเขาใจ)

3. สรางความเขมแข็งใหเครือขายและพันธมิตร

4. สรางขอมูลขาว  เพิ่มชองทางการเขาถึงขอมูลขาวสาร  ทั้งภาพ เสียง และขอมูล

การกระจายขอมูลขาวสารทางสื่อใหม

แนวคิดในการบริหารงานสํานักขาว กรมประชาสัมพันธ

1. มีเอกภาพ

2. กําหนดทิศทางขาว

3. กระจายขอมูลขาวสารไดครอบคลุมทุกชองทางของสื่อ

ศักยภาพการแขงขัน

1. ลดตนทุน คน เครื่องมือ การทํางานซ้ําซอน

2. เกิดการประหยัดงบประมาณ

3. เพิ่มชองทางการจําหนายขาวสารหลากหลาย

4. เกิดอํานาจตอรองทางดานการตลาด




