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บทที่ 2 
 

กรอบแนวคิดทางทฤษฎี และงานศึกษาท่ีเกีย่วของ 
 

2.1 กรอบความคิดทางทฤษฎี  
 

การวิเคราะหสภาพทั่วไปของอุตสาหกรรมเซรามิกประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหารและ

ปจจัยที่มีผลตอการสงออกผลิตภัณฑเซรามิกประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหารของจังหวัดลําปาง  

จะพิจารณาตามปจจัยที่มีผลตอการดําเนินงานของกิจการ แนวความคิดและทฤษฎีทาง

เศรษฐศาสตรที่เกี่ยวของกับการคาระหวางประเทศและการสงออก ดังรายละเอียดดังตอไปนี้ 

 
2.1.1 ปจจัยที่มีผลตอการดําเนินงาน 

ปจจัยที่มีผลตอการดําเนินธุรกิจ (ฐกัด, 2545) มีดังนี้ 

1)  ปจจัยดานแหลงที่ต้ัง1  มีความสําคัญตอการดําเนินธุรกิจคอนขางมาก ธุรกิจจะมี

กําไรหรือขาดทุน จะดําเนินตอไปไดหรือไม ข้ึนอยูกับแหลงที่ต้ังในสัดสวนที่สูงมาก การเลือกแหลง

ที่ต้ังในการดําเนินธุรกิจของผูประกอบการจะตองตอบสนองความตองการในเร่ืองของการลด

ตนทุนการผลิตใหตํ่าที่สุด ไดแก ตนทุนวัตถุดิบ ตนทุนคาขนสง และตนทุนแรงงาน เชน ทฤษฎีของ 

Alfred Weber (Weber’s Theory) นักเศรษฐศาสตรชาวเยอรมันชื่อ Alfred Weber ไดรับการ    

ยกยองวาเปนบิดาของทฤษฎีแหลงที่ต้ังในการดําเนินธุรกิจ เขาไดพัฒนาทฤษฎีนี้จากแนวคิดของ 

Johann Henrich Von Thunen และ W.Launhardt โดยการนําปจจัยสําคัญที่เกี่ยวกับแหลงที่ต้ัง

มาวิเคราะห ซึ่งประกอบดวยตนทุนวัตถุดิบ ตนทุนขนสง และตนทุนแรงงาน โดยวิเคราะหภายใต

สมมติฐานดังตอไปนี้ (ฐกัด, 2545) 

     (1)  แหลงวัตถุดิบและแหลงเช้ือเพลิงที่อยูเฉพาะแหง 

     (2)  ขนาดของตลาดผูบริโภคและสภาวะอุปสงคของตลาดถูกกําหนดไวแนนอน 

     (3)  ศูนยกลางของตลาดแรงงานมีหลายแหง แรงงานไมอาจเคลื่อนยาย

ระหวางศูนยกลางของตลาดแรงงานได คาจางแรงงานมีอัตราคงที่ และแรงงานมีไมจํากัด 

                                                 
1
  แหลงที่ต้ัง (Location) หมายถึงสถานท่ีประกอบธุรกิจทัง้ในดานการผลิตหรือ

โรงงาน การขายแหลงวัตถดิุบ ที่อยูของลูกคา และลักษณะการกระจายตลาด 
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     (4)  ปจจัยดานสถาบันไดแก ระบบการเมือง วัฒนธรรม และเศรษฐกิจที่มี

เสถียรภาพไมมีความแตกตางระหวางพื้นที่ที่สําคัญ รวมทั้งตลาดมีการแขงขันอยางสมบูรณ 

ในทางอุตสาหกรรม การเลือกแหลงที่ต้ังสําหรับโรงงานอุตสาหกรรมที่ตองคํานึงถึง

มากเปนพิเศษก็คือแหลงวัตถุดิบ กลาวคือควรต้ังอยูใกลแหลงวัตถุดิบใหมากท่ีสุดเทาที่จะเปนไป

ไดเพราะเปนการลดตนทุนการผลิตทั้งในดานเวลาและการขนสง รองลงมาคือแหลงของ

ตลาดแรงงาน โรงงานอุตสาหกรรมควรต้ังอยูใกลกับศูนยกลางของตลาดแรงงาน เพื่อเปนการลด

ตนทุนการผลิตในดานคาจางและการจัดหาแรงงาน นอกจากนี้แรงงานที่หาไดในทองถิ่นจะทําให

ประหยัดในเร่ืองสวัสดิการที่อยูอาศัยไปไดมาก (อดิศักด์ิ, 2525) และในการเลือกแหลงที่ต้ังของ

โรงงานควรตองคํานึงถึงสภาพแวดลอมดวย เชน ระบบการเมือง วัฒนธรรม การคมนาคมขนสง

และนโยบายการกระจายธุรกิจสูภูมิภาคของภาครัฐฯ เปนตน 

2) ปจจัยดานทรัพยากรการผลิต  ทรัพยากรการผลิตที่ใชในภาคอุตสาหกรรม

ประกอบดวย แรงงาน ทุน ผูประกอบการ วัตถุดิบและพลังงาน ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้  

2.1 ปจจัยดานแรงงาน แรงงานเปนปจจัยหนึ่งที่ตองใชในการผลิตสินคา โดยจะ

เห็นวาแรงงานที่นํามาใชในการผลิตนั้นจะแตกตางกันไปตามประเภทของอุตสาหกรรม เชน 

อุตสาหกรรมบางประเภทตองการแรงงานที่มีความชํานาญสูงหรือตองการแรงงานที่ไมมีความ

ชํานาญเลย บางประเภทอาจใชแรงงานเปนจํานวนมาก บางประเภทอาจใชแตแรงงานผูหญิง

อยางเดียวหรือแรงงานผูชายอยางเดียว เปนตน เมื่อเปนเชนนี้ผูประกอบการควรเลือกแรงงานให

ตรงกับความตองการของการผลิตในธุรกิจของตน และควรมีการพัฒนาแรงงานที่มีอยูใหมีคุณภาพ

และมีประสิทธิภาพในการทํางาน เพื่อใหสามารถดําเนินธุรกิจไดอยางราบร่ืน  

2.2. ปจจัยดานทุน ในการพัฒนาอุตสาหกรรมจะเกิดข้ึนไดมากหรือนอยเพียงใด

หรือไมนั้นทุนนับวามีบทบาทสําคัญอยางยิ่ง ซึ่งทุนในที่นี้อาจจะเปนทุนทางดานการเงิน คือเงินทุน

ที่ผูประกอบการนํามาใชจายในการประกอบการ หรืออาจหมายถึงทุนทางกายภาพที่เปนทรัพยสิน 

ซึ่งมีตัวตน มีอายุการใชงาน เชนเคร่ืองจักร อุปกรณโรงงานและทรัพยสินถาวร เปนตน(สมศักด์ิ, 

2545) ในการจัดหาเงินทุนเพื่อใชในการดําเนินกิจการนั้น อาจมีความยากลําบากแตกตางกัน

ออกไปในแตละขนาดของธุรกิจ โดยที่ธุรกิจขนาดใหญอาจสามารถระดมเงินทุนมาจากแหลงตางๆ 

ไดงายกวาธุรกิจที่มีขนาดเล็ก สําหรับธุรกิจขนาดเล็กในพื้นที่หนึ่งของภูมิภาคนั้น อาจจําเปนตอง

พึ่งพาแหลงเงินทุนที่มีอยูในทองถิ่นนั้นๆ ในรูปแบบของธนาคาร หรือ การกูยืมจากญาติพี่นอง 

เพื่อนฝูง อันเกิดจากการที่ขนาดของหนวยผลิตที่ยังคงมีขนาดเล็ก (ภูริ, 2547)    
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2.3 ปจจัยดานผูประกอบการ  ในภาคอุตสาหกรรมผูประกอบการเปนผูมีบทบาท

และหนาที่ในการประสานงานและจัดการกับทรัพยากรการผลิตตางๆ มาใชใหเปนสัดสวนที่

เหมาะสมถูกตองในการผลิตเพื่อใหเกิดผลผลิตตามเปาหมายหรือสามารถตอบสนองตอความ

ตองการของผูบริโภคได บทบาทหนาที่สําคัญของผูประกอบการ ประกอบดวย (สมศักด์ิ, 2545) 

2.3.1 เปนผูที่ทําหนาที่ในการรวบรวมทรัพยากรตางๆ ไดแก ที่ดิน แรงงาน 

และอ่ืนๆ เขาดวยกัน แลวนําไปผลิตสินคาและบริการ ผูประกอบการจึงทําหนาที่ในฐานะตัวเรง 

(accelerator) หรือหัวเร่ียวหัวแรงสําคัญในการผลักดันใหเกิดการผลิตและมีผลผลิตเกิดข้ึนโดย

หวังวาจะไดรับกําไรจากผลผลิตนั้น 

2.3.2 เปนผูที่ทําหนาที่ในการตัดสินใจทางธุรกิจที่ไมใชลักษณะการตัดสินใจ

งานประจํา (nonroutine decisions) หากแตเปนการตัดสินใจภายใตการเปลี่ยนแปลงของ

สถานการณที่เกิดข้ึนอยูตลอดเวลา (dynamics)  

2.3.3 เปนบุคคลที่เรียกวา “นักสรางสรรค” (innovators) สรางสรรคในที่นี้คือ

การเปล่ียนแปลงในทางที่ดีข้ึน เชน การแนะนําผลิตภัณฑใหม การใชเทคนิคการผลิตแบบใหม 

หรือการจัดการการบริหารองคกรแบบใหม เปนตน 

2.3.4 เปนบุคคลที่รับภาระความเส่ียง (risk bearer) ความเส่ียงในที่นี้คือ

ความเส่ียงจากการประกอบการ ซึ่งในระบบเศรษฐกิจทุนนิยมแลวจะไมมีอะไรยืนยันไดวา

ผูประกอบการจะสามารถไดรับกําไรเสมอ แตอาจจะประสบกับปญหาการขาดทุนจากการ

ประกอบการก็ได นอกจากนั้นยังอาจจะตองเส่ียงกับการเสียช่ือเสียงจากการลมละลาย และเส่ียง

จากการสูญเสียเงินลงทุนอีกดวย   

2.4 ปจจัยดานวัตถุดิบและพลังงาน เปนปจจัยที่มีความสําคัญสําหรับทุกหนวย

ผลิต โดยตองพิจารณาถึงปริมาณและคุณภาพของวัตถุดิบ รวมทั้งลักษณะในการพึ่งพาวัตถุดิบ 

แยกเปนประเด็นตางๆ ไดดังนี้ (สมศักด์ิ, 2545) 

2.4.1 ความเพียงพอของวัตถุดิบ ในการผลิตของภาคอุตสาหกรรมส่ิงหนึ่งที่

ผูผลิตตองต้ังคําถามกับตนเองอยูเสมอวาถาอุตสาหกรรมดําเนินการผลิตไปแลวจะมีวัตถุดิบปอน

โรงงานเพียงพอไปตลอดหรือไม 

2.4.2 คุณภาพของวัตถุดิบ อุตสาหกรรมแตละประเภทจะมีความตองการ

คุณภาพวัตถุดิบที่จะใชในการผลิตแตกตางกันออกไป คุณภาพของวัตถุดิบจึงเปนตัวกําหนดที่

สําคัญของการผลิตในภาคอุตสาหกรรม 
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2.4.3 การพึ่งพาแหลงวัตถุดิบ ควรพิจารณาถึงการจัดซื้อจัดหาวัตถุดิบที่

สะดวกและรวดเร็วและปริมาณวัตถุดิบสํารอง เพราะมิฉะนั้นอาจจะกระทบตอการผลิตใน

ภาคอุตสาหกรรม 

3) ปจจัยดานเทคโนโลยี สงผลกระทบในดานการผลิตและยังสงผลกระทบตอ

โครงสรางของตลาดดวย กลาวคือเทคโนโลยีทําใหตนทุนการผลิตลดลงและอาจจะทําใหตลาดจาก

ตลาดผูกขาดเปล่ียนเปนตลาดที่มีการแขงขันอยางสูงอันเนื่องมาจากการเปล่ียนแปลงของ

เทคโนโลยี สําหรับในดานเทคโนโลยีการผลิตมีประเด็นจะตองใหความสําคัญ คือการเลือกใช

เทคโนโลยีใหเหมาะสมกับการผลิต เพราะเทคโนโลยีบางชนิดเหมาะสมกับสภาพแวดลอมทาง

เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของประเทศหนึ่ง แตอาจจะไมเหมาะสมกับสภาพแวดลอมทาง

เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมของอีกประเทศหนึ่ง ดังนั้นผูผลิตควรเลือกใชเทคโนโลยีที่สามารถ

ทําใหผูผลิตผลิตสินคาออกมาแขงขันในตลาดได(สมศักด์ิ, 2545)   

4) ปจจัยดานบทบาทของรัฐบาล บทบาทของรัฐบาลในที่นี้หมายถึงบทบาทในดาน

การกระทําที่มีผลกระทบตอการดําเนินธุรกิจทั้งทางตรงและทางออม (ฐกัด, 2545) ดังนี้  

4.1 บทบาทของรัฐบาลที่มีผลกระทบโดยตรงตอธุรกิจ ดังนี้ 

4.1.1 บทบาทในดานภาษีอากร การเก็บภาษีของรัฐบาลนั้นยอมสงผล

กระทบตอการดําเนินธุรกิจแนนอน แตจะสงผลในระยะสั้นหรือระยะยาวเทานั้น ทั้งนี้ข้ึนอยูกับ

เปาหมายของธุรกิจ หากเปาหมายของธุรกิจคือ การแสวงหาผลกําไรสูงสุด ผลกระทบอันเกิดจาก

การเก็บภาษีบนกําไรจะเกิดข้ึนเฉพาะในระยะยาวเทานั้น สวนระยะส้ันภาษีดังกลาวจะไมทําให

การตัดสินใจของผูบริหารธุรกิจเปลี่ยนแปลง ทั้งนี้เพราะการเก็บภาษีบนผลกําไรนั้นไมกระทบตอ

รายรับสวนเพิ่ม (MR) และไมกระทบตอตนทุนสวนเพิ่ม (MC) ของหนวยธุรกิจ ดังนั้นปริมาณและ

ราคาที่กําหนดจึงคงเดิมในระยะส้ัน ซึ่งปริมาณผลผลิตที่นําออกขายรวมทั้งการกําหนดราคาไม

เปล่ียนแปลงเปนการตัดสินใจในระยะส้ันเทานั้น ในระยะยาวนั้นเนื่องจากกําไรลดลงตํ่าลง 

ผลตอบแทนสุทธิจากการลงทุนลดลง ซึ่งจะทําใหการลงทุนลดลง ซึ่งจะทําใหอุปทานของสินคา

ลดลง ปริมาณขายจะลดลงและราคาสินคาจะสูงข้ึนไดในที่สุด ซึ่งสงผลกระทบไปถึงผูบริโภคดวย 

4.1.2 บทบาทในดานการควบคุมราคา การควบคุมราคาของรัฐบาลในการ

แทรกแซงกลไกของตลาดโดยมีเปาหมายวาจะชวยเหลือผูซื้อหรือผูบริโภคหากราคาสินคาสูงมาก

ไป โดยการกําหนดราคาข้ันสูง และจะชวยเหลือผูขายหากราคาสินคาตํ่ามากไป ซึ่งสวนใหญแลว

จะเปนราคาสินคาเกษตรที่รัฐบาลจะกําหนดราคาข้ันตํ่า 
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4.1.3 บทบาทในดานการเงินระหวางประเทศ บทบาทของรัฐบาลในดาน

การเงินระหวางประเทศที่สงผลกระทบตอธุรกิจโดยตรงคือบทบาทในดานการดูแลควบคุมอัตรา

แลกเปล่ียนเงินตราตางประเทศ หากอัตราแลกเปล่ียนมีเสถียรภาพยอมจะสงผลดีตอธุรกิจในการ

วางแผนและการตัดสินใจ หากอัตราแลกเปล่ียนไมมีเสถียรภาพ ความไมแนนอนยอมเกิดข้ึน ทําให

การตัดสินใจทางธุรกิจลําบาก ยอมกอใหเกิดผลเสียตอธุรกิจอยางรุนแรง 

4.1.4 บทบาทในการสงเสริมการลงทุนผานทางพระราชบัญญัติสงเสริมการ

ลงทุน หรือ BOI มีนโยบายที่สําคัญ คือนโยบายสงเสริมสนับสนุนอุตสาหกรรมการเกษตรไทย 

นโยบายสงเสริมการลงทุนเพื่อพัฒนาทักษะเทคโนโลยีและนวัตกรรม และนโยบายสงเสริม

สนับสนุน SMEs ไทย เชน ปรับบทบาทการสงเสริมการลงทุนแก SMEs ไทยตามยุทธศาสตรการ

พัฒนา SMEs ของรัฐบาล และเพิ่มสิทธิประโยชนทางภาษีและลดเงื่อนไขใหเอ้ือแกกิจการเกษตร

แปรรูป และอุตสาหกรรมเชิงสรางสรรคที่กอใหเกิดมูลคาเพิ่มผลิตภัณฑ เปนตน 

4.1.5 บทบาทในดานนโยบายการเงิน สงผลกระทบตอธุรกิจได 2 ทาง คือ 

ในทางแรกดานภาวะเงินเฟอ หากรัฐบาลควบคุมปริมาณเงินพล้ังพลาดปลอยใหภาวะเงินเฟอ

เกิดข้ึนอยางรุนแรง ยอมทําใหภาวะเศรษฐกิจปนปวนสงผลเสียตอทุกฝายในประเทศ แตถาเปน

ภาวะเงินเฟอออนๆ โดยทําใหปริมาณเงินนําเศรษฐกิจไดดียอมเปนประโยชนตอธุรกิจที่เรียกวา 

เกิดการซ้ืองายขายคลอง ในทางตรงกันขามถาหากรัฐบาลปลอยใหมีปริมาณเงินนอยเกินไป จนทํา

ใหเกิดภาวะเงินฝด เศรษฐกิจตกตํ่า ธุรกิจตางๆ ก็จะไดรับผลกระทบในดานลบ เกิดผลเสียตอ

เศรษฐกิจโดยรวม  

4.2 บทบาทของรัฐบาลที่มีผลกระทบโดยออมตอธุรกิจ ดังนี้ 

4.2.1 บทบาทในดานอํานวยความสะดวกตางๆ บทบาทในดานนี้ของรัฐบาล 

ไดแกการสรางถนน การสรางสาธารณูปโภค ถารัฐบาลอํานวยความสะดวกในส่ิงเหลานี้อยาง

เพียงพอ ยอมสงผลประโยชนแกธุรกิจ ที่เรียกวา เกิดการประหยัดจากภายนอก (External 

Economies) เปนผลใหตนทุนดานคมนาคมขนสงของธุรกิจลดลงได นอกจากนี้ยังมีดาน

โทรคมนาคมส่ือสารที่รัฐบาลอาจใหบริการใหทันสมัยข้ึนโดยใชเทคโนโลยีที่กาวหนา ก็จะทําให

ตนทุนการติดตอส่ือสารของธุรกิจลดลงได การดําเนินธุรกิจจะสะดวกรวดเร็วข้ึน 

4.2.2 บทบาทในดานควบคุมมลภาวะ ธุรกิจอุตสาหกรรมหลายประเภท

กอใหเกิดมลภาวะที่ไมพึงปรารถนา เชน โรงงานน้ําตาลมีน้ําเสียมากมายสงผลกระทบตอการผลิต

อ่ืนๆ ในดานลบ รัฐควรมีบทบาทในดานนี้อยางเขมงวด ซึ่งแนนอนยอมทําใหอุตสาหกรรมที่เปน
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ตนเหตุของมลภาวะตองมีคาใชจายสูงข้ึน แตสงผลดีตอสวนรวม และ/หรือตอการผลิตอ่ืนๆ ยอม

เกิดข้ึนมากกวาอยางเทียบกันไมได (sustainable development) 

4.2.3 บทบาทในดานอนุรักษส่ิงแวดลอมและธรรมชาติ บทบาทในดานนี้ของ

รัฐบาลสงผลกระทบตอธุรกิจทองเที่ยว และโดยเฉพาะในประเทศไทยซ่ึงธุรกิจทองเที่ยวเปน

อุตสาหกรรมที่ทํารายไดเปนอันดับหนึ่งเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรมอ่ืนๆ บทบาทในการอนุรักษ

ธรรมชาติและส่ิงแวดลอมของรัฐบาลจึงนับวาสําคัญยิ่ง 

4.2.4 บทบาทดานกฎหมายทั้งระดับประเทศ และระดับทองถิ่น เชน 

กฎหมายการต้ังธุรกิจ, กฎหมายดานการคา, กฎหมายดานการตั้งโรงงาน และเทศบัญญัติตางๆ ที่

เกี่ยวของกับการดําเนินธุรกิจ 
 
2.1.2 แนวความคิดและทฤษฎีทางเศรษฐศาสตรที่เกี่ยวของกับการคาระหวางประเทศ

และการสงออก 
 

Cavusgil (อางใน ดวงกมล 2546 : 44-45) แบงระยะของการสงออกเปน 5 ระยะ 

(Andersen 1993) ดังตอไปนี้ ระยะแรกเปนระยะที่ยังไมมีการสงออกแตบริษัททําธุรกิจในประเทศ

จนอยูตัวและมีความพรอมถึงระดับหนึ่ง ระยะที่สองเปนระยะที่บริษัทสนใจที่จะทําธุรกิจนอก

ประเทศ จึงคนควาหาขอมูลและประเมินความเปนไปไดที่จะสงออก ระยะที่ 3 เปนระยะทดลอง

สงออก บริษัททดลองสินคาปริมาณไมมากไปยังตางประเทศ ในระยะนี้ตลาดที่สงออกไปมักจะ

เปนประเทศที่บริษัทมีความรูสึกวาเปนประเทศใกลเคียง เชนบริษัทในไทยสงออกไปยังสิงคโปรหรือ

ฮองกง ระยะที่ 4 เปนระยะที่บริษัทมีความมั่นใจมากข้ึนและขยายการสงออกไปยังประเทศใหมๆ 

เพิ่มข้ึน ดวยปริมาณการสงออกที่เพิ่มข้ึน ในระยะที่ 5 เปนระยะที่การสงออกอยูตัวแลว และฝาย

บริหารตองตัดสินใจระหวางการจัดสรรทรัพยากรของบริษัทใหกับการทําตลาดในประเทศและการ

สงออก ในตารางที่ 2.1 แสดงการสงออกระยะตางๆ 
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ตารางที่ 2.1 

ระยะของการสงออกโดย Cavusgil (Andersen 1993) 

 

ระยะที ่5   ระยะการสงออกเต็มที่ (Committed involvement) 

ระยะที ่4   ระยะขยายการสงออก (Active involvement) 

ระยะที ่3   ระยะทดลองสงออก (Experimental involvement) 

ระยะที ่2   ระยะเตรียมตัวสงออก (Pre-export stage) 

ระยะที ่1   ระยะทาํการตลาดในประเทศ (Domestic marketing) 
         ที่มา : ดวงกมล วิลาวรรณ, 2546 : 45 

 
ทฤษฎีวงจรชีวิตผลิตภัณฑ (Product Life Cycle Theory) 

 

Reynond Vernon (1966) ไดกลาววา Product’s life cycle คือ ชวงอายุของการผลิต

สินคา ซึ่งแบงออกเปน 3 ชวง โดยสรุปจาก เยาวเรศ (2549) ดังนี้ 

1. สินคาใหม (New products)   

 การผลิตสินคาออกสูตลาดเปนคร้ังแรกเกิดจากความตองการของประเทศที่มีรายได

สูง(High Income Countries)  ซึ่งในชวงนี้ผูผลิตตองอาศัยแรงงานที่มีความรูและความชํานาญสูง 

เมื่อคนในประเทศใชสินคากันมากข้ึน จึงเร่ิมมีความตองการ (demand) จากตางประเทศเขามา 

การผลิตจึงเร่ิมขยายตัวและเกิดการผลิตเพื่อสงออกสินคาไปตางประเทศ  

2. สินคามีพัฒนาการเต็มที่ (Maturing Product) 

ผูผลิตจะเร่ิมไดสินคาที่มีลักษณะมาตรฐาน กระบวนการผลิตจะเร่ิมแปรเปล่ียนจาก

การผลิตทีละนอยๆ และปรับเปล่ียนไปเร่ือยๆ มาเปนการผลิตจํานวนมากๆ (Mass production) 

ซึ่งนําไปสูการพัฒนาเคร่ืองมือเคร่ืองจักรที่ทันสมัย การผลิตจึงมีลักษณะของการประหยัดจากการ

ขยายขนาดการผลิต (Economies of scale) เมื่อสินคาเร่ิมมีความตองการมากข้ึน ความตองการ

ของผูบริโภคในตางประเทศนําไปสูการคาระหวางประเทศ จึงเกิดการสงออก 

3. การผลิตที่เปนมาตรฐาน (Standardized product) 

เปนชวงเวลาที่เทคโนโลยีในการผลิตเปนที่รูจักแพรหลายทั่วไป ผูบริโภคทั่วโลกก็มี

ความคุนเคยกับสินคาเปนอยางดี ในชวงนี้ฐานการผลิตสินคา X อาจเปล่ียนจากประเทศพัฒนา

แลว ไปยังประเทศกําลังพัฒนา เนื่องจากเคร่ืองมือและเคร่ืองจักรตางๆ ที่ใชในการผลิตจะไดรับ
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การพัฒนาจนถึงระดับที่ไมจําเปนตองใชแรงงานฝมือในกระบวนการผลิตอีกตอไป ตองการเพียง

แรงงานที่ไมตองมีฝมือมากนัก ซึ่งมักมีอยูมากมายในประเทศกําลังพัฒนาและมีคาจางตํ่า 

ประเทศใดที่มีตนทุนแรงงานตํ่าและมีแหลงวัตถุดิบมากพอก็จะกลายเปนฐานการผลิตใหม ซึ่ง

กอใหเกิดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตและการสงออก 
 
ความไดเปรียบเชิงแขงขันของประเทศ (Competitive Advantage of the Nation) 
 

Michael E.Porter (1990) (อางใน อังคณา, 2546) ไดกลาววา บริษัทใดบริษัทหนึ่งใน

อุตสาหกรรมจะประสบความสําเร็จในธุรกิจระหวางประเทศหรือมีความสามารถในการแขงขันกับ

คูแขงในตลาดโลกได ก็ตอเมื่อมีขอไดเปรียบทางดานการแขงขันของประเทศสอดคลองและ

สงเสริมกับขอไดเปรียบทางดานการแขงขันระหวางประเทศของบริษัทนั้น แตในทางตรงขามถาขอ

ไดเปรียบทางดานการแขงขันของประเทศไมสงเสริมหรือขัดขวางขอไดเปรียบดานการแขงขัน

ระหวางประเทศของบริษัท บริษัทนั้นในอุตสาหกรรมก็จะไมประสบความสําเร็จในธุรกิจระหวาง

ประเทศ หรือสูญเสียความสามารถในการแขงขันในตลาดโลก ดังนั้นจึงไดพิจารณาถึงปจจัยตางๆ 

ที่กําหนดความไดเปรียบในการแขงขันออกเปน 4 ปจจัยซึ่งมีความสัมพันธซึ่งกันและกัน ประกอบ

เขาเปนระบบเพชร (Diamond Diagram) ดังนี้ 

1. สภาวะปจจัยการผลิตในประเทศ (Factor condition) 

ปจจัยทางดานการผลิตและความไดเปรียบทางธรรมชาติเกิดข้ึนจากทฤษฎีของ

ความไดเปรียบอยางสมบูรณและทฤษฎีการจัดสรรปจจัยการผลิต ซึ่งปจจัยการผลิตจะมีอิทธิพลที่

จะทําใหเลือกสินคาไดเหมาะสมกับอุปสงคของผูบริโภค และเปนการเลือกถึงตําแหนงที่ต้ังในการ

ผลิตของประเทศ(สุดา, 2547)   

ถึงแมวาประเทศจะมีความไดเปรียบเชิงแขงขันที่เกิดข้ึนเนื่องมาจากการที่

ประเทศมีปจจัยการผลิตมาก แตความไดเปรียบเชิงแขงขันในลักษณะนี้มักเปนความไดเปรียบข้ัน

ตํ่าและมักจะกอใหเกิดการใชปจจัยการผลิตที่มีอยูอยางไมมีประสิทธิภาพเทาที่ควร ในทางตรงกัน

ขาม ในบางประเทศที่มีความไดเปรียบเสียเปรียบดานปจจัยการผลิตพื้นฐาน (เชน ขาดแคลน

แรงงาน ขาดแคลนวัตถุดิบ และสภาพอากาศที่หนาวมาก เปนตน) อาจสงผลทําใหเกิดแรงกดดัน

ใหพัฒนานวัตกรรมเพื่อแกไขปญหาตางๆ ซึ่งเทคโนโลยีเหลานี้มักทําใหประเทศมีความไดเปรียบ

เชิงแขงขันสูง รวมทั้งทําใหประเทศสามารถยกระดับและเพิ่มจํานวนบอเกิดแหงความไดเปรียบเชิง

แขงขันของประเทศมากข้ึนอีกดวย แตอยางไรก็ตามการที่มีความเสียเปรียบดานปจจัยการผลิตจะ
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กระตุนใหเกิดความไดเปรียบเชิงแขงขันไดกอตอเมื่อความเสียเปรียบดานปจจัยการผลิตนั้นเกิดข้ึน

ในประเทศนั้นกอนประเทศอ่ืนๆ และจะเกิดข้ึนในประเทศอื่นๆ อีกภายหลัง(อังคณา, 2546) 

2. อุปสงคในประเทศ (Demand Condition) 

อุปสงคในประเทศมีอิทธิพลตอการดําเนินการตางๆ ของบริษัท โดยที่ประเทศจะมี

ความไดเปรียบเชิงแขงขันในอุตสาหกรรมหรือในสวนของอุตสาหกรรมที่อุปสงคของประเทศให

รูปแบบความตองการของผูซื้อที่ชัดเจนหรือเกิดข้ึนกอนประเทศอ่ืน รวมทั้งการที่ผูซื้อในประเทศ

กดดันใหบริษัทตางๆ ในประเทศพัฒนานวัตกรรมเร็วกวาประเทศอื่นๆ ก็เปนสวนหนึ่งที่ทําให

ประเทศมีความไดเปรียบเชิงแขงขัน ในอุตสาหกรรมหรือในสวนของอุตสาหกรรมนั้น ดังนั้นจะเห็น

วาลักษณะของเสนอุปสงคในประเทศ ที่แตกตางกันจะกอใหเกิดขอแตกตางระหวางประเทศใน

ดานความไดเปรียบเชิงแขงขันของประเทศ(อังคณา, 2546) 

3. อุตสาหกรรมสนับสนุนและเกี่ยวเนื่องในประเทศ (Support and related 

industries)  

การที่ประเทศมีอุตสาหกรรมสนับสนุนที่มีความไดเปรียบเชิงแขงขัน ยอมมีผลทํา

ใหอุตสาหกรรมที่มีอุตสาหกรรมสนับสนุนนั้นสนับสนุนอยูมีการผลิตสินคาที่มีคุณภาพ มีวัตถุดิบที่

มีคุณภาพ และมีตนทุนการผลิตตํ่า ซึ่งสงผลใหอุตสาหกรรมมีความไดเปรียบเชิงแขงขัน  

อุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่อง หมายถึง อุตสาหกรรมตางๆ ที่บริษัทสามารถประสาน

บางกิจกรรมหรือใชบางกิจกรรมรวมกัน หรือหมายถึงอุตสาหกรรมตางๆ ที่มีสินคาเสริมกันโดย

กิจกรรมที่ประสานกันหรือใชรวมกันอาจเปน การพัฒนาเทคโนโลยี การผลิต การจัดจําหนาย 

การตลาด หรือบริการ เปนตน ซึ่งถาอุตสาหกรรมเกี่ยวเน่ืองมีบริษัทแมอยูใกลกันและมีนวัตกรรม

เดียวกันจะทําใหมีการรวมมือกันอยางจริงจังอยูตลอดเวลา มีการพัฒนานวัตกรรมและเพิ่มจํานวน

บอเกิดแหงความไดเปรียบเชิงแขงขันของทุกๆ ฝายที่เกี่ยวของกันนั้นใหเพิ่มมากข้ึน และนอกจากนี้

จาการที่มีอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องอยูในประเทศเดียวกันก็เปนการเพิ่มโอกาสที่จะมีผูแขงขันราย

ใหมเขามาในอุตสาหกรรม ซึ่งผูแขงขันรายใหมที่มาจากอุตสาหกรรมเกี่ยวเนื่องเหลานี้มักนํา

แนวทางใหมหรือมุมมองใหมในการแขงขันเขามาในอุตสาหกรรมสงผลใหเกิดนวัตกรรมทางดาน

บอเกิดแหงความไดเปรียบเชิงแขงขันข้ึนไดในอุตสาหกรรมนั้น(อังคณา, 2546) 

4. กลยุทธ โครงสรางและสภาพการแขงขันในประเทศของบริษัท (Company 

strategy structure and rivalry)  

ปจจัยที่เปนบอเกิดแหงความไดเปรียบเชิงแขงขันปจจัยสุดทาย ไดแกกลยุทธ 

โครงสรางและสภาพการแขงขันในประเทศของบริษัท โดยถาตัวกําหนดนี้ในประเทศใดสอดคลอง
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กับขอไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรมใดในประเทศนั้น ตัวกําหนดนี้จะชวยสงเสริมให

ประเทศมีความไดเปรียบเชิงแขงขันในอุตสาหกรรมนั้นได(อังคณา, 2546) 

4.1)   กลยุทธและโครงสรางของบริษัทในประเทศ วัฒนธรรมของประเทศยอมมี

ผลกระทบตอการเลือกใชกลยุทธและโครงสรางของบริษัทในประเทศ ถึงแมวาคงไมมีประเทศใดที่

ทุกบริษัทในประเทศนั้นเลือกใชกลยุทธและโครงสรางเดียวกันหมด แตบริษัทสวนมากในประเทศ

เดียวกันมักมีลักษณะรวมกันบางประการที่แตกตางจากบริษัทในประเทศอื่น 

4.2)   สภาพการแขงขันในประเทศของบริษัท  สภาวะการแขงขันในประเทศ ทั้ง

ในดานราคาและดานอ่ืนๆ เชน ดานเทคโนโลยี ถือเปนปจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญมากที่สุดในการ

กําหนดความไดเปรียบเชิงแขงขันของประเทศ คือถาในประเทศมีการแขงขันที่รุนแรงจะเปน

แรงผลักดันใหผูผลิตตองพัฒนา และปรับปรุงกลยุทธในการผลิตใหสามารถผลิตสินคาที่มีคุณภาพ

ดวยตนทุนตํ่า ซึ่งจะทําใหสามารถแขงขันในตางประเทศไดในที่สุด รวมทั้งจากการที่ประเทศมีการ

แขงขันที่รุนแรงเปนแรงกดดันใหบริษัทตองสงออกเพื่อขยายตลาด โดยเฉพาะอยางยิ่งถาการลด

ตนทุนจากการผลิตคร้ังละมากๆ เปนบอเกิดสําคัญของความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม 
 
ทฤษฎีตัวแบบของ Cooper and Kleinschmidt  

 

คูเปอร และเคนสสมิธ (อางใน สุดา 2547 : 42-43) ไดพัฒนา Strategic export model 

ซึ่งกลาววาความสามารถในการสงออกมีความสัมพันธโดยตรงกับ 

1. ลักษณะของการจัดการองคกร 
2. กลยุทธการตลาดในการสงออก 

3. ลักษณะเฉพาะของอุตสาหกรรมและตลาด  ความสัมพันธเหลานี้แสดงใหเห็นไดดัง

ภาพที่ 2.1 
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ภาพที ่2.1   

A Conceptual Model of the Role of Export Strategy on Export Performance 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา : สุดา  สุวรรณาภิรมย, 2547 : 43 
 

ในการวิเคราะหลักษณะของการจัดการขององคกรที่มีความสัมพันธตอการสงออก ใน

งานวิจัยของ Cooper and Kleinschmidt (1985) (อางใน สุดา 2547 : 42-43) ไดระบุวาลักษณะ

ของการจัดการองคกรเปนตัวกําหนดกลยุทธในการสงออกโดยมีตัวแปร 5 ชนิดที่เกี่ยวของกับ

การศึกษาลักษณะขององคกรในงานวิจัยฉบับนี้ คือ 

1. ประชากรในองคกร 
2. การยอมรับการจัดการในเร่ืองเงื่อนไขการตลาด 

3. ผลประโยชนของกิจการที่แตกตางกัน 

4. กิจกรรมสนับสนุนการสงออก 

5. เปาหมายและจุดประสงค 
ในสวนกลยุทธทางการตลาดมีความสัมพันธกับปจจัยในตัวสินคาและตลาดที่องคกร

เลือกใชและมีความสัมพันธอยางมากกับความสามารถในการสงออก โดยความสามารถในการ

สงออกสามารถวัดไดจากความถี่ในการสงออกและการเจริญเติบโตของยอดการสงออก แทนการ

วัดแบบเดิมที่มุงแตใชยอดขายจากการสงออกเพียงประการเดียว ซึ่งในการวัดความสามารถใน

การสงออกแบบพลวัตร (Dynamic Measure) พบวาอัตราการเจริญเติบโตของการสงออกเปน   

Nature of Firm 

Firm’s Export Strategy 

- Market Selection 
   - Product Policy 

Nature of market 
and industry 

Export Performance 
-   Export  growth 
-   Export  intensity 
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ตัวแปรที่มีความสัมพันธอยางมากตอการเลือกกลยุทธทางการสงออก สวนการวัดความสามารถ

ในการสงออกแบบสถิตย (Static Measure) พบวาความถ่ีในการสงออกมีความสัมพันธนอยตอ     

กลยุทธในการสงออก 

Cooper and Kleinschmidt (1985) (อางใน สุดา 2547 : 44) ยังกลาวไววาการ

ประสบความสําเร็จของกิจการหรือการเติบโตของกิจการประเภทอุตสาหกรรมการผลิตนั้น จะ

ข้ึนอยูกับความสามารถในข้ันแนะนําผลิตภัณฑ (introduce new product) ของวงจรชีวิต

ผลิตภัณฑ ซึ่งการสรางประสิทธิภาพของผลิตภัณฑใหมนั้น ตองใชกลยุทธ 2 อยาง คือ 

1. การเลือกตลาดเปาหมาย (Target market) ซึ่งรวมถึงการเลือกตลาดเปาหมายใน

ประเทศ และตลาดสงออกไดถูกตอง 

2. ลักษณะแบบสินคาและการพัฒนาของสินคา (Product design and 

Development) คือ การที่สินคาตรงกับความตองการทั้งในประเทศและตางประเทศ รวมไปถึง

นวัตกรรมของสินคาดวย ความสัมพันธเหลานี้แสดงใหเห็นได ดังภาพที่ 2.2 

 

ภาพที ่2.2    

กรอบแนวคิดของ  Cooper and Kleinschmidt 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ที่มา : สุดา  สุวรรณาภิรมย, 2547 : 45 
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Industrial product that are development for world applications and are targeted at export 
markets will have more success 
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2.2   งานศกึษาท่ีเกีย่วของ 
 

ในการศึกษาถึงสภาพท่ัวไปของอุตสาหกรรมเซรามิกประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหาร

และปจจัยที่มีผลตอการสงออกผลิตภัณฑเซรามิกประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหารของจังหวัด

ลําปางนั้น มีงานศึกษาที่เกี่ยวของสามารถแบงออกเปน 2 สวน ไดแก 1) งานศึกษาเกี่ยวกับ

อุตสาหกรรม   เซรามิกในประเทศไทย และ 2) งานศึกษาเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการสงออกของ

อุตสาหกรรม 

 
2.2.1 งานศึกษาเกี่ยวกับอุตสาหกรรมเซรามิกในประเทศไทยและจังหวัดลําปาง 

 

วรนันท กิตติอัมพานนท (2531) ศึกษาเร่ืองบทบาทของเทคโนโลยีในการพัฒนา

อุตสาหกรรมเซรามิกเพื่อการสงออก โดยศึกษาถึงภาวะและแนวโนมของการคาและตลาดที่สําคัญ

ของผลิตภัณฑเซรามิกที่มีการสงออกหรือศักยภาพในการสงออก ตลอดจนศึกษาสภาพเทคโนโลยี

การผลิตของสถานประกอบการในอุตสาหกรรมเซรามิกของไทยและความเหมาะสมของเทคโนโลยี

ที่ใช รวมทั้งความเปนไปไดในการพัฒนาไปสูอุตสาหกรรมเซรามิกสมัยใหม ผลการศึกษาพบวา 

ผลิตภัณฑเซรามิกมีบทบาทสําคัญมากข้ึนในการสงออกของไทย และเปนผลิตภัณฑที่สามารถดึง

เงินตราตางประเทศเขาสูประเทศมากข้ึน โดยผลิตภัณฑที่มีการสงออกสูงสุดในป 2531 คือ 

กระเบ้ืองปูพื้น-บุผนังและกระเบ้ืองโมเสค รองลงมาไดแก เคร่ืองใชบนโตะอาหารและเคร่ืองใชใน

ครัวเรือน เคร่ืองสุขภัณฑ ของชํารวยและเคร่ืองประดับเซรามิก โดยมีตลาดสงออกที่สําคัญไดแก 

สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย สิงคโปร เยอรมัน ฝร่ังเศส ฮองกง แคนาดา และญ่ีปุน สําหรับผล

การศึกษาดานเทคโนโลยีการผลิตของสถานประกอบการ พบวา มีระดับความสามารถในการ

พึ่งตนเองทางเทคโนโลยีเพราะอาศัยการถายทอดมาจากบรรพบุรุษหรือประสบการณ ประกอบกับ

การไดเขารวมสัมมนาหรือฝกอบรมจากผูเชี่ยวชาญของภาครัฐบาล ในสวนเทคโนโลยีที่รับมาจาก

ตางประเทศ ผูประกอบการสามารถนํามาดัดแปลงใหเหมาะกับสภาพการผลิตของประเทศไทยได 

สวนปญหาและอุปสรรคของสถานประกอบการในอุตสาหกรรมเซรามิกมีปญหาต้ังแตดานการผลิต 

เชน วัตถุดิบที่มีคุณภาพ ขาดแคลนแรงงานมีฝมือแรงงาน ขาดเงินทุนหมุนเวียนภายในหนวยผลิต 

เคร่ืองจักรอุปกรณขาดประสิทธิภาพ เปนตน ทางดานการพัฒนาเทคโนโลยีและการสงออก มี

ปญหาทางดานคุณภาพผลิตภัณฑไมสามารถเทียบเทาของคูแขงได ตนทุนการผลิตสูงข้ึน และ

ปญหาการแขงขันระหวางประเทศ เปนตน 
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ฝายวิจัยและพัฒนา บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย (2532) ได

ศึกษาแนวโนมของอุตสาหกรรมเซรามิกในประเทศไทยและลูทางการคาในตลาดโลก ผลการศึกษา

พบวา สภาวะอุตสาหกรรมเซรามิกของประเทศมีแนวโนมการขยายตัวของการสงออกสูงข้ึน 

บทบาทของอุตสาหกรรมเปล่ียนจากการผลิตเพื่อทดแทนการนําเขาเปนการผลิตเพื่อการสงออก 

ซึ่งเปนการเปล่ียนแปลงไปตามวัฏจักรการผลิต (product cycle) โดยประเทศท่ีพัฒนาแลวหันไป

ผลิตผลิตภัณฑเซรามิกสมัยใหม (new ceramic) มากขึ้นและใหประเทศที่กําลังพัฒนาผลิต

ผลิตภัณฑเซรามิกด้ังเดิมแทน สําหรับการศึกษาโครงสรางการผลิต พบวาประเทศไทยมีความ

ไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในดานตนทุนการผลิตเพราะมีการใชวัตถุดิบในประเทศเปนสวนใหญ ซึ่ง

ตนทุนการผลิตที่สําคัญ คือคาน้ํามันเช้ือเพลิงและไฟฟา คาวัตถุดิบ คาแรงงาน และคาใชจายใน

การบริการการขาย โดยมีกําลังการผลิตทั้งหมดประมาณรอยละ 70-100 สวนดานโครงสราง

การตลาด พบวาผลิตภัณฑเซรามิกสวนใหญยังตองพึ่งพาตลาดในประเทศเปนหลักถึงรอยละ 80 

ของปริมาณการผลิต สวนการสงออกของประเทศไทยในป พ.ศ 2532 มีแนวโนมความไดเปรียบ

สัมพัทธสูงข้ึนในผลิตภัณฑบางชนิด ไดแก ผลิตภัณฑกระเบ้ือง เคร่ืองประดับเซรามิกและเคร่ือง

สุขภัณฑ 

จริยา โตกมลธรรม (2535)  ศึกษาความไดเปรียบเชิงแขงขันของอุตสาหกรรม         

เซรามิกของไทย โดยศึกษาถึงลักษณะโครงสรางทางดานการผลิตและการคาของผลิตภัณฑ    

เซรามิกที่มีมูลคาและอัตราการขยายตัวของการสงออกสูงจํานวน 4 รายการ คือ กระเบ้ืองปูพื้น-   

บุผนังและโมเสค เคร่ืองสุขภัณฑ เคร่ืองใชบนโตะอาหารและเคร่ืองใชในครัวเรือน และ

เคร่ืองประดับเซรามิก ในสวนที่เกี่ยวของกับงานศึกษานี้ ขอนําเสนอเฉพาะผลิตภัณฑเซรามิกประ

เภทเคร่ืองใชบนโตะอาหาร ผลการศึกษาพบวาแนวโนมความสามารถในการแขงขันของไทยใน

ผลิตภัณฑเคร่ืองใชบนโตะอาหารมีแนวโนมขยายตัวเพิ่มข้ึน เนื่องจากสามารถขยายตลาดไดมาก

ข้ึนและมีความสามารถในการแขงขันในตลาดระดับกลางและระดับลางเพิ่มมากข้ึน และพบวา

ความสามารถในการแขงขันของไทยมีความไดเปรียบที่เพิ่มข้ึนโดยเฉพาะในตลาดสหรัฐอเมริกา 

ซึ่งเปนตลาดหลักของผลิตภัณฑประเภทนี้  นอกจากนี้ยังทําการศึกษาถึงโครงสรางของ

อุตสาหกรรมเซรามิกโดยการวิเคราะหจากตารางปจจัยการผลิตและผลผลิต พบวาอุตสาหกรรม

เซรามิกเปล่ียนแปลงจากอุตสาหกรรมการผลิตเพื่อทดแทนการนําเขากลายมาเปนอุตสาหกรรม

เพื่อการสงออก เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่ใชแรงงานเปนจํานวนมาก มีการใชวัตถุดิบ

ภายในประเทศเปนสวนใหญ ทําใหปจจัยดังกลาวชวยเกื้อหนุนใหอุตสาหกรรมเซรามิกประสบ
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ผลสําเร็จทางดานการผลิตตามความชํานาญเฉพาะระหวางประเทศ ระดับความเช่ือมโยงไป

ขางหนาและไปขางหลังของอุตสาหกรรมสูง 

นักปราชญ ไชยานนท (2541)  ศึกษาความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของ

อุตสาหกรรมเซรามิกสในประเทศไทย โดยศึกษาถึงโครงสรางของอุตสาหกรรมเซรามิกในประเทศ

ไทยและจังหวัดลําปางในดานการผลิต ปริมาณการผลิต การจัดจําหนาย การคาระหวางประเทศ

และโครงสรางตนทุนในการผลิตของผลิตภัณฑ 3 ประเภท ไดแก ถวยชาม ของชํารวยและ

เคร่ืองประดับ และลูกกรงเซรามิกส รวมถึงนโยบายและมาตรการของรัฐที่ เกี่ยวของกับ

อุตสาหกรรมเซรามิกส ในสวนที่เกี่ยวของกับงานศึกษานี้ ขอนําเสนอเฉพาะผลิตภัณฑประเภทถวย

ชาม ผลการศึกษาพบวา โรงงานเซรามิกสในจังหวัดลําปางที่ผลิตผลิตภัณฑประเภทถวยชามใน

โรงงานขนาดเล็กผลิตภัณฑจะมีคุณภาพตํ่า สวนใหญผลิตเพื่อจําหนายในประเทศเปนหลัก 

ในขณะที่ผลิตภัณฑจากโรงงานขนาดกลางและขนาดใหญเปนผลิตภัณฑคุณภาพสูง ดังนั้นจึงทํา

การผลิตเพื่อสงออกไปจําหนายในตางประเทศเปนสําคัญ และพบวาอุตสาหกรรมนี้ไดประสบกับ

ปญหาสําคัญหลายดาน เชน การขาดความรับผิดชอบของแรงงาน คุณภาพของวัตถุดิบไมได

มาตรฐาน ราคาวัตถุดิบนําเขามีราคาแพง และปญหาความยุงยากในกระบวนการและข้ันตอนการ

สงออก และจากการศึกษามาตรการและนโยบายของรัฐที่ผานมา พบวารัฐไดใหการสนับสนุนและ

คุมครองอุตสาหกรรมเซรามิกสคอนขางมาก กลาวคือ มีการเก็บภาษีศุลกากรนําเขาจาก

ผลิตภัณฑเซรามิกสจากตางประเทศสูงถึง รอยละ 80 และใหการสงเสริมการลงทุนดานการสงออก

โดยใหผลิตภัณฑเซรามิกสไดรับสิทธิพิเศษทางภาษี หรือ GSP จากประเทศที่พัฒนาแลว ซึ่งสงผล

ใหอุตสาหกรรมนี้ เปล่ียนแปลงจากอุตสาหกรรมการผลิตเพื่อทดแทนการนําเขามาเปน

อุตสาหกรรมการผลิตเพื่อสงออกมากข้ึน 

จากการศึกษาภาวะการแขงขันของอุตสาหกรรมเซรามิกสไทยในตลาดที่สําคัญ พบวา 

ผลิตภัณฑถวยชามของไทยมีสวนแบงในสหรัฐอเมริกาสูงกวาประเทศคูแขงอ่ืนๆ ในกลุมอาเซียน 

แตมีสวนแบงตลาดตํ่ากวาเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศจีนและไตหวัน สวนตลาดสหภาพยุโรปและ

ตลาดญ่ีปุนนั้น ผลิตภัณฑถวยชามจากไทยยังคงเสียเปรียบคูแขงจากกลุมสหภาพยุโรปในเร่ือง

คุณภาพ 
 

ฐานิกา  ปญจรัตน (2545)  ไดศึกษาพัฒนาการและแนวโนมของอุตสาหกรรมเซรา

มิกในจังหวัดลําปาง ต้ังแตป พ.ศ 2500 -2545 ผลการศึกษาพบวา อุตสาหกรรมเซรามิกในจังหวัด

ลําปางเร่ิมตนจากการผลิตสินคาประเภทเคร่ืองใชบนโตะอาหารซ่ึงเปนอุตสาหกรรมเกาแกที่สุด ใน
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ระยะตอมามีการเปล่ียนมาผลิตเซรามิกประเภทอ่ืนมากข้ึน ทําใหเซรามิกของจังหวัดลําปางมี

รูปแบบสินคาที่หลากหลายมากกวาจังหวัดอ่ืนๆในภาคเหนือ มีการพัฒนาระบบเตาเผาจากเตา

มังกรแบบเกาในระยะแรก ชวงปพ.ศ 2500-2517 มาเปนเตาชัตเติลในปจจุบัน  สําหรับโรงงาน

เซรามิกที่มีจํานวนมากที่สุกในป 2545 คือ โรงงานผลิตผลิตภัณฑเคร่ืองประดับตกแตง และผลิต

เพื่อจําหนายตลาดในประเทศมากกวาตลาดตางประเทศ 

ลักษณะทําเลที่ต้ังของโรงงานเซรามิกในจังหวัดลําปางในภาพรวมมีรูปแบบกระจุกตัว

เปนพื้นที่ตอเนื่องกันใน 3 ตําบล คือ ตําบลชมพู ตําบลปงแสนทอง และตําบลทาผา ซึ่งอยูใน

อําเภอเมือง โดยโรงงานสวนใหญต้ังอยูภายในรัศมี 5 กิโลเมตรจากเขตเมือง แสดงวาอุตสาหกรรม    

เซรามิกของลําปางเปนอุตสาหกรรมที่ต้ังอยูใกลกับชุมชนเมืองมากกวาเปนอุตสาหกรรมที่ต้ังอยู

ใกลกับแหลงวัตถุดิบ โดยมีปจจัยที่สําคัญคือความไดเปรียบจากการประหยัดจากการรวมกลุมของ

โรงงาน ในดานการประหยัดคาขนสงวัตถุดิบที่แปรรูปแลวจากโรงงานแตงแรและพลังงาน และยัง

ไดเปรียบในเร่ืองของการอยูใกลแหลงแรงงาน การมีสาธารณูปโภคและการขนสงที่สะดวกจากการ

ต้ังอยูในเขตเมือง 

อุตสาหกรรมเซรามิกจังหวัดลําปางมีปญหาอยู 3 ดาน คือ 1)ความเคยชินของ

ผูประกอบการในการผลิตรูปแบบเดิมทําใหเกิดปญหาดานรูปแบบและคุณภาพสินคา 2)การ

จัดการที่ไมเปนระบบจึงเปนอุปสรรคในการขอรับการสงเสริมการลงทุนจากรัฐ และ 3)การเกิด

ภาวะเศรษฐกิจตกตํ่าต้ังแตป พ.ศ. 2539 ทําใหตลาดหลักภายในประเทศหดตัวจนถึงปจจุบัน 

โรงงานเซรามิกในจังหวัดลําปางบางสวนจึงมีการปรับวิธีการผลิตโดยการลดขนาดของกิจการ 

ปรับปรุงรูปแบบและคุณภาพสินคา เพื่อใหสามารถแขงขันกับผลิตภัณฑทดแทนและผลิตภัณฑ

จากตางประเทศ เมื่อมีการเปดเสรีทางการคาระหวางประเทศในอนาคต 

สุวัจชัย   ลีสุจริตกุล  (2547)  ศึกษาสภาพ  ปญหาและความตองการของ

ผูประกอบการอุตสาหกรรมการผลิตผลิตภัณฑเซรามิกกลุมเคร่ืองปนดินเผาเพื่อการสงออก โดย

ศึกษาเฉพาะผูผลิตสินคาจําพวกเคร่ืองใชบนโตะอาหารและในครัวเรือน จํานวน 107 แหง โดยเก็บ

รวบรวมขอมูลระหวางเดือน เมษายน – สิงหาคม พ.ศ. 2547   ผลการศึกษา พบวา สถาน

ประกอบการสวนใหญเปนแบบขนาดยอม ประเภทเจาของคนเดียว ลักษณะการลงทุนเปนผูรวม

ลงทุนที่เปนคนไทยท้ังหมด โดยสวนใหญจะดําเนินงานมากกวา 10 ปข้ึนไป ใชดินเหนียวเปน

วัตถุดิบหลัก และไมมีหองเก็บวัตถุดิบ นิยมข้ึนรูปดวยการหลอน้ําดินและลงลายมือเปนหลัก เตาที่

ใชจะเปนแบบเตาชัตเต้ิล ที่ใชเชื้อเพลิงแกซ LPG และอายุโดยเฉล่ียของเตาจะมากกวา 10 ปข้ึนไป 

ผลิตภัณฑเซรามิกสวนใหญจะเปนพวกถวยชาม ซึ่งผลิตแบบไมตองรอคําส่ังซื้อ โดยจําหนายทั้งใน
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ประเทศและตางประเทศ ตลาดสงออกของผลิตภัณฑประเภทถวยชามสวนใหญเปนตลาดกลุม

อาเซียน โดยการจําหนายทั้งแบบเงินสดและเงินเช่ือ ในเร่ืองของการสงออกสวนใหญสถาน

ประกอบการจะเปนผูดําเนินการติดตอดวยตนเองในการสงออก และจะมุงจําหนายไปยังลูกคา

โดยตรง  สําหรับปญหาที่ผูประกอบการพบคือปญหาดานการผลิต ในเร่ืองของราคาเช้ือเพลิงที่ใช

ในการเผามีราคาสูง โดยผูประกอบการมีความตองการที่จะใหมีการปรับลดคาเช้ือเพลิงใหลดลง 

ปญหาดานการสงออก ในเร่ืองคาใชจายในการสงออกสูง โดยผูประกอบการมีความตองการที่จะ

ใหมีการปรับคาใชจายในการสงออกใหลดลง ปญหาดานการจัดการในเรื่องของข้ันตอนในการ

กูยืมเงิน โดยผูประกอบการมีความตองการที่จะใหมีการควบคุมความผันผวนของคาเงินมากข้ึน  

สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันทางเศรษฐกิจ
(2548) ไดทําการวิเคราะห cluster เซรามิกลําปาง ตาม Diamond Model จาก 4 ปจจัย 

ประกอบดวย ปจจัยการผลิต (factor conditions) ปจจัยดานอุปสงค (demand conditions)     

กลยุทธการแขงขันดานอุตสาหกรรม (industry strategy) และอุตสาหกรรมสนับสนุน (related 

and supporting industry) โดยสรุปดังนี้ 

 

1. ปจจัยการผลิต (factor conditions) 

อุตสาหกรรมเซรามิกจังหวัดลําปางมีความไดเปรียบทางดานวัตถุดิบที่มีอยู

ภายในจังหวัด จากการมีแหลงดินขาวปริมาณมากและมีโรงบรรจุกาซ LPG ขนาดใหญที่เปน

เช้ือเพลิงสําคัญในการผลิต ประกอบกับมีแรงงานที่มีความสามารถและมีความชํานาญเปนคนใน

ทองถิ่นเปนจํานวนมากและมีฝมือในดานการวาดตกแตงลวดลายบนผลิตภัณฑเซรามิก สําหรับ 

ลักษณะที่ต้ังทางภูมิศาสตรของจังหวัดลําปางต้ังอยูกึ่งกลางของภาคเหนือตอนบนซึ่งมีอาณาเขต

ติดตอกับหลายจังหวัด ทําใหสะดวกในการคมนาคมขนสง    

2. ปจจัยดานอุปสงค (demand conditions) 

เนื่ องจากการบริ โภคภายในประเทศมีแนวโนมที่ ดี ข้ึน  ทําให ลูกคาทั้ ง

ภายในประเทศและตางประเทศใหความสนใจผลิตภัณฑเซรามิกเปนอยางดี โดยลูกคา

ตางประเทศและลูกคาระดับกลาง/ระดับบนภายในประเทศจะใหความสําคัญในเร่ืองของคุณภาพ

ของผลิตภัณฑเปนอันดับแรกในการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑนั้น แตลูกคาภายในประเทศไมคอย

พิถีพิถันในการเลือกสินคา เนื่องจากมีความคิดเห็นวาผลิตภัณฑเซรามิกจังหวัดลําปางเปน

ผลิตภัณฑที่มี คุณภาพตํ่าถึงปานกลาง  ทําใหโรงงานขนาดใหญตองมีการติดตามความ

เปล่ียนแปลงดานรสนิยมของลูกคา เพื่อนํามาพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑของตนเองใหทันสมัย
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และมีคุณภาพมากยิ่งข้ึน สําหรับผลิตภัณฑเซรามิกของจังหวัดลําปางมีตลาดใหญอยูที่สวนจตุจักร 

กรุงเทพฯ  

3. กลยุทธการแขงขันดานอุตสาหกรรม (industry strategy) 

โรงงานอุตสาหกรรมเซรามิกขนาดกลางและขนาดเล็กในจังหวัดลําปาง มีการ

ผลิตตามคําส่ังซื้อเปนสวนใหญและมีการออกแบบผลิตภัณฑเอง โดยเนนแนวงานฝมือ (Craft) 

แตกตางจากโรงงานขนาดใหญที่ทําการสงออกจะใชวิธีการผลิตตามแบบที่ลูกคาส่ัง ในสวนของ

การแขงขันดานอุตสาหกรรม รัฐบาลไดมีการผลักดันใหจังหวัดลําปางเปนศูนยกลางเซรามิกแหง

อาเซียนภายในป 2555 โดยการสนับสนุนและสงเสริมใหผูประกอบการรวมกลุมกันเพื่อสราง 

Brand ทองถิ่นชื่อ “ศิระลําปาง” มีการพัฒนาถนนเซรามิกใหเกิดข้ึนภายในจังหวัด รวมถึงจัดใหมี

การเจรจาการคาและเช่ือมโยงสินคาเซรามิกและสินคาหัตถกรรมกับโครงการครัวไทยสูครัวโลก

และตลาดตางประเทศ และจัดต้ังศูนยแสดงสินคาและจําหนายสินคาเซรามิกและสินคาหัตถกรรม

สําหรับการแขงขันของโรงงานเซรามิกขนาดเล็กในจังหวัดลําปางคอนขางมีความรุนแรง จากการ

ตัดราคาและลอกเลียนแบบสินคาระหวางโรงงาน เนื่องจากขาดการผลักดันในเร่ืองการออกแบบ

สินคาดวยตัวเองและขาดประสบการณในการผลิต สวนตนทุนการผลิตเซรามิกมีแนวโนมเพิ่ม

สูงข้ึน จากตนทุนคาขนสงและตนทุนเช้ือเพลิง 

4. อุตสาหกรรมสนับสนุน (related and supporting industry) 

อุตสาหกรรมเซรามิกในจังหวัดลําปางมีความเชื่อมโยงและเก้ือหนุนกันดีระหวาง

อุตสาหกรรมทั้งอุตสาหกรรมทองเที่ยว หัตถกรรม อุตสาหกรรมกอสรางตกแตง รวมถึงหนวยงาน

ของรัฐฯและเอกชน ไดแก ศูนยพัฒนาเคร่ืองเคลือบดินเผาลําปาง และสมาคมเคร่ืองปนดินเผา ใน

การพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิกใหเจริญเติบโตขึ้นและยังไดรับการสนับสนุนจากสํานักงาน

นวัตกรรมแหงชาติ (NIA) ในการสราง Brand ผลิตภัณฑเซรามิกของผูประกอบการในจังหวัด แตมี

ความเช่ือมโยงกับทางสถาบันการศึกษานอย เนื่องจากขาดสถาบันการศึกษาที่จะพัฒนาในเร่ือง

เทคโนโลยีและเครื่องจักรที่ใชในกระบวนการผลิต ในสวนของภาครัฐฯยังขาดการสนับสนุนและ

พัฒนาอยางตอเนื่องในดานการเพิ่มขีดความสามารถการผลิต การตลาด การออกแบบ และการ

กระตุนใหคนไทยใชสินคาภายในประเทศ  

 

มานิตย  ทองศรีพงษ (2549) ศึกษาเร่ืองการรวมกลุมธุรกิจที่เกี่ยวของเพื่อพัฒนา

ความสามารถแขงขันในการสงออกสินคาเซรามิกของจังหวัดลําปาง โดยศึกษาถึงลักษณะการ

รวมกลุมผูที่เกี่ยวของในการผลิตเซรามิกของจังหวัดลําปาง  การสรางขีดความสามารถในการ
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สงออกสินคาเซรามิกสูตลาดโลกของกลุมเครือขายวิสาหกิจเซรามิกลําปาง แนวทางการบูรณาการ

ในการจัดทําแผนของหนวยงานที่เกี่ยวของของจังหวัดลําปางที่นําไปสูการพัฒนาการสงออกสินคา

เซรามิกของจังหวัดลําปาง และปญหาและอุปสรรคในการพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิกจังหวัด

ลําปาง ผลการศึกษาสรุปไดดังนี้ 

1) ลักษณะการรวมกลุมผูที่เกี่ยวของในการผลิตเซรามิกของจังหวัดลําปาง พบวา มี

กลุมวิสาหกิจลําปาง กลุมวิสาหกิจที่เกี่ยวของกับเซรามิก และสวนราชการที่เกี่ยวของกับเซรามิก

ลําปางเขามาดําเนินการในการใหการสนับสนุน สงเสริมผลิตภัณฑเซรามิกในดานตางๆ อาทิเชน 

ประสานงานกับภาครัฐ จัดกิจกรรมในดานตางๆ  เชน จัดตลาดเซรามิกใหคําปรึกษาทางการเงิน

แกผูประกอบการ จัดหาแหลงเงินทุน เปนตน 

2) การสรางขีดความสามารถในการสงออกสินคาเซรามิกสูตลาดโลกของกลุม
เครือขายวิสาหกิจเซรามิกลําปาง พบวา ตลาดสงออกของผลิตภัณฑเซรามิกสวนใหญอยูใน

ประเทศประมาณรอยละ 80 และตางประเทศประมาณรอยละ 20 ในการสรางขีดความสามารถใน

การสงออกสินคาเซรามิก ผูประกอบการจะมีการพัฒนาในดานการปรับปรุงเปล่ียนแปลงรูปแบบ

ของผลิตภัณฑใหมีความทันสมัย สวยงามมากข้ึน นอกจากนี้ยังมีการออกงานแสดงสินคาเซรามิก

ใหมากข้ึนเพื่อเผยแพรผลิตภัณฑเซรามิกใหเปนที่รูจักทั้งในประเทศและตางประเทศ 

3) แนวทางการบูรณาการในการจัดทําแผนของหนวยงานท่ีเกี่ยวของของจังหวัด
ลําปางที่นําไปสูการพัฒนาการสงออกสินคาเซรามิกของจังหวัดลําปางตอไปในอนาคต พบวา      

มีหนวยงานราชการและกลุมวิสาหกิจเซรามิกที่เกี่ยวของกับเซรามิกของจังหวัดลําปาง ที่มีสวนรวม

ในการแสดงความคิดเห็นในดานสภาพปญหาที่เกิดข้ึนกับการพัฒนาเศรษฐกิจในจังหวัดลําปาง 

แตในสวนของผูประกอบการและกลุมวิสาหกิจเซรามิกจังหวัดลําปาง จะไมมีสวนรวมในการจัดทํา

แผนพัฒนาจังหวัด ทั้งนี้เนื่องจากหนวยงานที่เกี่ยวของในการจัดทําแผนพัฒนาจังหวัดไมมีการ

ประชาสัมพันธใหประชาชน และผูเกี่ยวของไดรับทราบ 

4) ปญหาและอุปสรรคในการพัฒนาอุตสาหกรรมเซรามิกจังหวัดลําปาง พบวา 

อุตสาหกรรมเซรามิกลําปางประสบปญหาดานการผลิต คือ เคร่ืองจักรมีอายุการใชงานยาวนาน

มาก ดานการตลาด พบวามีการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ และแขงขันการตัดราคาสินคาอยาง

ตอเนื่อง ดานเงินทุน ผูประกอบการขนาดเล็กไมสามารถเขาถึงแหลงเงินทุนได เนื่องจากสถาบัน

การเงินเนนลูกคากลุมที่มีผลประกอบการดี ดานแรงงาน สวนใหญแรงงานในโรงงานเซรามิกยัง

ขาดความรู และทักษะใหมๆ ในข้ันตอนการผลิต การบรรจุ และการออกแบบผลิตภัณฑ 
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2.2.2  งานศกึษาเกี่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการสงออกของอุตสาหกรรม 
  

นิสิต ธีรสุขพิมล (2538) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะหปจจัยสําคัญที่มีผลตอการสงออก

ของประเทศไทย โดยใชแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (CMS) ซึ่งอธิบายถึงการเปล่ียนแปลงของ

การสงออก โดยแบงเปนปจจัยที่สําคัญ 4 ประการ คือ การเพิ่มข้ึนของการคาโลก สวนประกอบ

ของสินคาสงออกของไทย สวนประกอบของตลาดสงออกของไทย และความสามารถในการแขงขัน

เพื่อการสงออกของไทย โดยแบงชวงเวลาการศึกษาออกเปน 2 ชวง คือ 2523-2527 และ 2527-

2531 พบวาในป 2523-2527 ปจจัยที่มีผลตอการสงออกของไทยมากที่สุด ไดแก ผลจาก

ความสามารถในการแขงขัน ในขณะที่ผลจากสวนประกอบของตลาดสงออกมีผลเพียงเล็กนอย 

เนื่องจากรัฐบาลเห็นความสําคัญในการสงออกและมีการสงเสริมใหมีการผลิตเพื่อการสงออกอยาง

มาก จึงมีมาตรการทั้งการสงเสริมดานการเงินและลดตนทุนการผลิต จากสิทธิประโยชนตางๆ 

ใหแกผูสงออก ทําใหความสามารถในการแขงขันของประเทศเพิ่มสูงข้ึน ในขณะที่ผลจาก

สวนประกอบของสินคาสงออกและการเพิ่มการคาโลกมีผลทําใหการสงออกลดลง เนื่องจากในชวง

เวลานี้เกดิภาวะตกตํ่าของภาวะเศรษฐกิจโลกจากวิกฤตน้ํามันคร้ังที่ 2 ในป 2522  

ชวงป 2527-2531 พบวาผลจากความสามารถในการแขงขันเปนปจจัยสําคัญตอการ

เพิ่มข้ึนของการสงออกของไทย แตในชวงเวลานี้ปจจัยดานการเพิ่มข้ึนของการคาโลกมี

ความสําคัญเพิ่มข้ึนมากเชนกัน เนื่องจากเปนชวงที่ภาวะเศรษฐกิจของโลกเร่ิมฟนฟูและ

เจริญเติบโตขึ้นเร่ือยๆ ขณะที่ผลจากสวนประกอบของสินคาสงออก และตลาดสงออกไดลด

บทบาทลงไปมาก เนื่องจากประเทศคูแขงซึ่งเปนกลุมประเทศกําลังพัฒนาเร่ิมพัฒนาสินคามาแขง

กับประเทศไทยเพิ่มข้ึน และกลุมประเทศพัฒนาแลวที่เปนตลาดสงออกสําคัญของไทยมีมาตรการ

กีดกันทางการคาเพื่อปกปองผูผลิตในประเทศ ทําใหปจจัยทั้ง 2 นี้ไมคอยมีผลสําคัญตอการ

สงออกเทาใดนัก 

 

สถาบันวิจัยเพื่อการพัฒนาประเทศไทย (2541) ไดศึกษาปจจัยกระทบการสงออก

ของไทยและยุทธศาสตรและแนวทางแกไข โดยศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการสงออกในสินคา

สําคัญ  ไดแก เส้ือผาสําเร็จรูป รองเทา ผลิตภัณฑเซรามิก กุงแชแข็งคอมพิวเตอรและชิ้นสวน โดย

ศึกษาปจจัยและมาตรการภายในประเทศที่มีผลตอการขยายตัวของการสงออกของไทย ซึ่งไดแก 

ปจจัยดานตนทุน ทรัพยากรมนุษย ความสามารถดานวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี มาตรการและ

บริการของรัฐบาล ไดแก มาตรการดานภาษี มาตรการดานการสงเสริมการสงออก และมาตรการ

ทางการเงิน รวมถึงศึกษาสภาวะแวดลอมระหวางประเทศในดานการขยายตัวทางการคาและการ
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ผลิต การเปลี่ยนแปลงอัตราแลกเปล่ียนเงินตราตางประเทศ และการเปล่ียนแปลงสวนแบงตลาด

ของการสงออกไทยในตลาดที่สําคัญ  

ผลการศึกษาพบวา ปจจัยสําคัญที่มีผลตอการสงออกของไทย คือการขยายตัวของ

การคาโลก และการเปล่ียนแปลงอัตราแลกเปล่ียนเงินตราตางประเทศที่แทจริง โดยในป พ.ศ. 

2539 การคาโลกมีการขยายตัวตํ่ามาก โดยเฉพาะจากการมีอุปทานสวนเกินของอุตสาหกรรม

อิเล็กทรอนิกส รวมทั้งอัตราแลกเปล่ียนเงินตราตางประเทศท่ีแทจริงของไทยแข็งข้ึน สงผลใหการ

สงออกของไทยมีการขยายตัวตํ่าลง นอกจากนี้การศึกษาพบวา ไทยสูญเสียความสามารถในการ

แขงขันสินคาที่ใชทรัพยากรธรรมชาติ และใชแรงงานเขมขน ทั้งนี้จากผลของคาแรงของไทยสูงกวา

ประเทศกําลังพัฒนา อัตราดอกเบี้ยก็สูงกวาประเทศอ่ืนในเอเชีย ความพรอมในดานโครงสราง

พื้นฐานมีนอยเม่ือเทียบกับประเทศอ่ืน และมาตรการการลงทุนและภาษีโนมเอียงในทางลบตอ

อุตสาหกรรมสงออก 
 

จีระ ถาวรสุภเจริญ (2544) ศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตอการสงออกผลิตภัณฑ

พลาสติกประเภทอุปกรณเคร่ืองใชภายในครัวเรือนและสํานักงานของไทย โดยวิเคราะหปจจัยที่มี

ผลกระทบตออุปสงค และอุปทานการสงออกผลิตภัณฑพลาสติกประเภทเคร่ืองใชภายในครัวเรือน

และสํานักงานของประเทศไทย ในตลาดสหรัฐอเมริกา ญ่ีปุน และสิงคโปร และวิเคราะหปจจัยที่มี

ผลตอการเปล่ียนแปลงการสงออกสินคาประเภทดังกลาวของไทยไปยังประเทศคูคาที่สําคัญทั้ง

สามตลาด ดวยวิธีแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (Constant Market Share : CMS) ในชวงป 

พ.ศ. 2539-2540 และป พ.ศ. 2541-2542 

ผลการศึกษาพบวา ปจจัยที่มีผลกระทบตออุปสงคของการสงออก ไดแก ราคาสงออก

ของผลิตภัณฑพลาสติกประเภทอุปกรณเคร่ืองใชภายในครัวเรือนและสํานักงานของไทย รายได

ประชาชาติตอคนของประเทศคูคา และราคาสินคาทดแทนซ่ึงใชราคาของสินคาชนิดเดียวกันนี้จาก

ประเทศจีน สวนปจจัยที่มีผลกระทบตออุปทานในการสงออกหรือตนทุนเพิ่มในการสงออก คือ 

ปริมาณการสงออกของสินคาประเภทดังกลาว อัตราคาจางแรงงานข้ันตํ่าในเขตกรุงเทพฯ และ

ปริมณฑล ราคาเม็ดพลาสติกประเภท PP โดยเฉล่ีย และอัตราแลกเปล่ียนของประเทศคูคาตอบาท 

(มีผลในตลาดญ่ีปุนและสิงคโปร) 

และจากการศึกษาปจจัยที่มีผลตอการสงออกสินคาผลิตภัณฑพลาสติกประเภท

อุปกรณเคร่ืองใชภายในครัวเรือนและสํานักงานตามแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ พบวา 

ผลกระทบท่ีเกิดข้ึนในแตละตลาดและแตละชวงเวลามีความแตกตางกัน ซึ่งผลกระทบจากการ
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แขงขันสามารถบอกถึงการปรับทิศทางการสงออก และความสามารถในการแขงขันในแตละตลาด

ได ในป พ.ศ. 2540 เทียบกับป พ.ศ. 2539 มีผลเหมือนกันทั้งสามตลาด คือ ผลจากการขยายของ

การสงออกของโลกมีผลกระทบมากที่สุด รองลงมาคือผลจากการกระจายตลาด และผลจาก

ความสามารถในการแขงขัน ตามลําดับ ในป พ.ศ. 2542 เทียบกับป พ.ศ. 2541 มีความแตกตาง

กันในแตละตลาด โดยในตลาดสหรัฐอเมริกา ผลจากการขยายตัวของการสงออกรวมของโลกมีผล

มากท่ีสุด ผลจากการกระจายตลาด และผลจากความสามารถในการแขงขัน เปนผลที่รองลงมา

ตามลําดับ ในตลาดญ่ีปุนและสิงคโปร ผลกระทบที่มีผลมากที่สุด คือ ผลจากการแขงขัน รองลงมา

คือผลจากการกระจายตลาด และผลกระทบจากการขยายของการสงออกของโลก ตามลําดับ 
 

วรรณี เชาวกิตติโสภณ (2546) ศึกษาผลกระทบการเขาเปนสมาชิกองคการการคา

โลกของจีนที่มีตอการสงออกเคร่ืองใชเซรามิกบนโตะอาหาร โดยแบงการศึกษา ดังนี้ 1) ศึกษาถึง

ผลกระทบของการเขา WTO ของประเทศจีนที่มีตอการสงออกเคร่ืองใชเซรามิกบนโตะอาหาร      

2) ศึกษาถึงทัศนคติของผูสงออกเคร่ืองใชเซรามิกบนโตะอาหารที่มีตอการเขา WTO ของประเทศ

จีน 3) ศึกษาถึงปญหา และ อุปสรรคเกี่ยวกับการสงออกเคร่ืองใชเซรามิกบนโตะอาหาร 4) ศึกษา

แนวโนมการพัฒนาการตลาดเคร่ืองใชเซรามิกบนโตะอาหารไทย เพื่อการสงออกในอนาคต โดย

กลุมประชากรในการศึกษา คือ ผูประกอบการที่ทําธุรกิจทางดานการผลิตและสงออกเคร่ืองใช 

เซรามิกบนโตะอาหารในประเทศไทย จํานวน 40 ราย 

ผลการศึกษาถึงผลกระทบของการเขา WTO ของประเทศจีนที่มีตอการสงออก

เคร่ืองใชเซรามิกบนโตะอาหารของประเทศไทยหลังจากที่จีนเขาเปนสมาชิก WTO เมื่อเดือน 

ธันวาคม พ.ศ. 2544 พบวาการสงออกสินคาประเภทเคร่ืองใชเซรามิกบนโตะอาหาร ในป พ.ศ. 

2545 และ พ.ศ. 2546 ยังมีอัตราการขยายตัวอยู 12% และป พ.ศ. 2546 (ม.ค.-ก.ค) 15% โดยผล

การศึกษาถึงทัศนคติของผูสงออกเคร่ืองใชเซรามิกบนโตะอาหารที่มีตอการเขา WTO ของประเทศ

จีน พบวา ทําใหเกิดผลกระทบตอการสงออกเซรามิก ในระดับมาก ดังนี้ 1) ทําใหตองหากลุมลูกคา

ใหมเพิ่มข้ึน 2) ทําใหตองใชนวัตกรรมและเทคโนโลยีที่ทันสมัยเขามาชวยดานการผลิตและการ

รับสงขอมูลขาวสาร 3) ทําใหตองเพิ่มรูปแบบผลิตภัณฑใหมมากข้ึน 4) ทําใหราคาของผลิตภัณฑ

ลดตํ่าลงจากเดิม และมีผลกระทบปานกลาง คือ ปริมาณการส่ังซื้อของลูกคาในตางประเทศลดลง  

ผลการศึกษาถึงปญหาและอุปสรรคเกี่ยวกับการสงออกเคร่ืองใชเซรามิกบนโตะ

อาหารของกลุมตัวอยางมีความคิดเห็นวาปญหาที่มีผลตอการสงออกในระดับมาก คือ 1) ราคา

ของวัตถุดิบ ปจจัยการผลิตสูงทําใหราคาผลิตภัณฑสูงตามไปดวย  2) ขาดการสงเสริมสนับสนุน
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อยางจริงจังจากภาครัฐ ในเร่ืองนวัตกรรรมและเทคโนโลยีสมัยใหมในการผลิต ขอมูลขาวสารดาน

การตลาด รวมทั้งกฎระเบียบและการลดอัตราภาษีนําเขาเคร่ืองจักรและวัตถุดิบที่ใชในการผลิต  

3) ขาดการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิต  

ผลการศึกษาแนวโนมการพัฒนาการตลาดเคร่ืองใชเซรามิกบนโตะอาหารไทย เพื่อ

การสงออกในอนาคต พบวากลุมตัวอยางมีแนวโนมในการขยายการสงออกไปยังตางประเทศใน

ระดับมาก สวนสาเหตุหลักที่ยังไมมีความพรอมในการขยายการสงออก คือ การขาดแคลน

บุคลากรทางดานการสงออก ขาดความรู ประสบการณ และงบประมาณดานการสงออก 
 

พิมลพร มุงเมฆา (2547) ศึกษาปจจัยสําคัญที่มีผลตอการสงออกของประเทศไทย

ไปยังกลุมประเทศอาเซียน และลูทางการสงออกและความสามารถในการแขงขันทางดานการคา

ของประเทศไทยกับกลุมประเทศอาเซียน ซึ่งวิเคราะหโดยการใชสมการถดถอยเชิงซอน(Multiple 

Regression Equation) เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางตัวแปรภายนอก และตัวแปรภายใน โดย

อาศัยแบบจําลองในรูปสมการถดถอยแบบเสนตรง (Linear Regression) โดยมีตัวแปรตาม คือ 

ปริมาณการสงออก (หนวย : ตัน) และดัชนีการกระจุกตัวของการสงออก ของ Hirsch – Gini 

Coefficient โดยแบงเปน ดัชนีการกระจุกตัวของมูลคาสงออกรวมของสินคาสงออกสําคัญ 

(Commodity Concentration Index : CCI) และดัชนีการกระจุกตัวของมูลคาสงออกรวมของ

ตลาดสงออก (Market Concentration Index : MCI) โดยใชขอมูลรายป ระหวางป พ.ศ. 2531 – 

2546 โดยแบงชวงเวลาการศึกษาเปน 2 ชวงเวลา คือ ชวงที่เศรษฐกิจมีการเติบโตสูง (ป พ.ศ. 

2531 – 2538) และเศรษฐกิจในชวงขาลง (ป พ.ศ. 2539 – 2546) โดยสินคาที่นํามาศึกษา ไดแก 

คอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบ ยางพารา รถยนต และแผงวงจรไฟฟา 

ผลการศึกษา พบวาปจจัยที่มีผลกระทบตอปริมาณการสงออก ไดแก ผลิตภัณฑมวล

รวมภายในประเทศปรับดวยดัชนีราคาผูบริโภค ราคาสงออกปรับดวยดัชนีราคาผูบริโภค และ

ปริมาณการสงออกในปที่ผานมาของประเทศไทย โดยเมื่อผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศและ

ปริมาณการสงออกในปที่ผานมาเปล่ียนแปลงไปจะทําใหปริมาณการสงออกเปล่ียนแปลงใน

ทิศทางเดียวกัน และเมื่อราคาสงออกเปล่ียนแปลงไปจะทําใหปริมาณการสงออกเปล่ียนแปลงใน

ทิศทางตรงกันขาม ยกเวนในการสงออกรถยนต อุปกรณและสวนประกอบของไทยไปประเทศ

อินโดนีเซียที่ราคาสงออกเปลี่ยนไปแลวทําใหปริมาณการสงออกเปล่ียนไปในทิศทางเดียวกัน 

เนื่องจากประเทศอินโดนีเซียเปนแหลงประกอบรถยนตสําคัญ ดังนั้นการนําเขาสินคาสวนใหญจาก
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ไทยจะเปนสินคาที่เปนอุปกรณและสวนประกอบของรถยนตในสัดสวนที่สูงกวาการนําเขารถยนต

มาก 

สวนผลการศึกษาการกระจุกตัวพบวาประเทศไทยมีการกระจุกตัวของสินคาและ

ตลาดสงออกคอนขางสูง โดยพบวาสินคาที่มีการกระจุกตัวในการสงออกสูงสุด ไดแก เคร่ือง

คอมพิวเตอร อุปกรณและสวนประกอบ และการกระจุกตัวมีมากที่สุดในตลาดของประเทศสิงคโปร  

 

สุดา  สุวรรณาภิรมย (2547) ศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบตอความสามารถในการ

สงออกอุตสาหกรรมส่ิงทอและเคร่ืองนุงหมในประเทศไทย (กรณีสงออกไปประเทศสหรัฐอเมริกา) 

โดยมุงศึกษาทั้งปจจัยภายในองคกร และภายนอกองคกร ในงานวิจัยใชการเก็บรวบรวมขอมูล

แบบชวงเวลาเดียว (Cross – sectional approach) คือในชวงเดือนพฤษภาคม – มิถุนายน 2546 

โดยมีปจจัยตางๆ ดังนี้ ปจจัยที่ใชวัดความสามารถในการสงออก คือ ยอดขายจากการสงออก 

ปจจัยภายใน ไดแก ลักษณะเฉพาะของธุรกิจ ความสามารถของธุรกิจ ลักษณะการจัดการ 

ลักษณะของผลิตภัณฑ  และกลยุทธิ์ทางดานการตลาด ปจจัยภายนอก ไดแก ลักษณะของ

อุตสาหกรรม ลักษณะของตลาด และความชวยเหลือจากภาครัฐ  

ผลการศึกษาพบวา ในป 2547 ปจจัยที่มีผลตอความสามารถในการแขงขันในตลาด

สหรัฐอเมริกาคือ 1) ปจจัยลักษณะเฉพาะของธุรกิจ โดยดูจากขนาดของยอดขายของธุรกิจนั้น 

บริษัทที่มียอดขายสูง มีจํานวนพนักงานรวมมาก และมีพนักงานที่ปฎิบัติงานในการสงออกเปน

จํานวนที่มากกวาจะมีความสามารถในการสงออกดีกวา  2) ความสามารถของธุรกิจ คือบริษัทที่มี

ระดับการควบคุมคุณภาพที่ดี มีทรัพยากรบุคลลที่มีคุณภาพ มีการจัดการและการวางแผน 

ตลอดจนมีความสามารถทางเทคโนโลยีในระดับที่สูงกวาจะมีความสามารถในการสงออกดีกวา   

3) ลักษณะของตลาด คือ บริษัทที่ไดเปรียบคูแขงในตลาดสามารถแกปญหาขอกีดกันทางการคา

ใหลดลงหรือคล่ีคลายลงได และพึงพอใจตอขนาดของตลาดของผลิตภัณฑจะมีความสามารถใน

การสงออกดีกวา 4) ความชวยเหลือจากภาครัฐ คือ บริษัทที่ไดรับการสนับสนุนทางดานแหลง

เงินทุน มาตรการทางดานภาษี เงินสนับสนุน และไดรับการชวยเหลือในดานการรวบรวมขอมูล

ดานการตลาด การโฆษณา และการสงเสริมการขาย จะมีความสามารถในการสงออกที่ดีกวา 

 


