
 
 

บทที ่4 
การวเิคราะห์ข้อมูล 

 
การวิจยัเร่ืองอิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ

สร้างสรรค ์และคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดับ 5 ดาว ในประเทศไทยมีวตัถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาอิทธิพลของการใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 
(OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย 2) เพื่อศึกษาอิทธิพลของปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ท่ี
มีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศ
ไทย 3) เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดจ าแนกตามคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึง
ต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยและ 4) เพื่อเปรียบเทียบความสัมพนัธ์เชิง
สาเหตุ ระหว่างการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว 
ในประเทศไทย จ าแนกตามกลุ่มสินคา้สร้างสรรค์ ทั้งน้ีการเสนอผลการวิเคราะห์แบ่งออกเป็น 5 
ตอนดงัน้ี 

ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพื้นฐานเบ้ืองตน้เพื่อให้ทราบลกัษณะของกลุ่มตวัอยา่ง
และการแจกแจงของตวัแปร โดยใช้สถิติพื้นฐาน ได้แก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียเลขคณิต        
ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่าความเบแ้ละค่าความโด่ง 

ตอนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์อิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (CREA) ท่ีมี
ต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศ
ไทย ประกอบดว้ย 

2.1 ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรท่ีใช้ศึกษา โดยหาค่าสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s Coefficient Correlation) ระหว่างตัวแปรสังเกตได้ เพื่อให้
ทราบถึงความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรในโมเดลและใช้เป็นข้อมูลเพื่อน าไปวิเคราะห์ความ
สอดคลอ้งโมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุ 
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2.2 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA) เพื่อ
ตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงโครงสร้างและความเหมาะสมในการเป็นตวัแทนการวดั (Construct 
Validity) ของตวัแปรสังเกตไดใ้นตวัแปรท านาย (Predictor Variables) 

2.3 ผลการวิเคราะห์เส้นทางอิทธิพลระหว่างตวัแปรโมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุ
อิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึง
ต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ระดับ 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามกลุ่มสินค้าสร้างสรรค์และโดย
ภาพรวมดว้ยการวิเคราะห์อิทธิพลทางตรง (Direct Effects) อิทธิพลทางออ้ม (Indirect Effects) และ
อิทธิพลโดยรวม (Total Effects) 

ตอนท่ี 3 ผลการวิเคราะห์อิทธิพลของปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์(FACT) ท่ีมี
ต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศ
ไทย ประกอบดว้ย 

3.1 ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรท่ีใช้ศึกษา โดยหาค่าสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s Coefficient Correlation) ระหว่างตัวแปรสังเกตได้ เพื่อให้
ทราบถึงความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรในโมเดลและใช้เป็นข้อมูลเพื่อน าไปวิเคราะห์ความ
สอดคลอ้งโมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุ 

3.2 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA) เพื่อ
ตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงโครงสร้างและความเหมาะสมในการเป็นตวัแทนการวดั (Construct 
Validity) ของตวัแปรสังเกตไดใ้นตวัแปรท านาย (Predictor Variables) 

3.3 ผลการวิเคราะห์เส้นทางอิทธิพลระหว่างตวัแปรโมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุ
ของอิทธิพลของปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์(FACT) ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑร์ะดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามกลุ่มสินคา้สร้างสรรคแ์ละ
โดยภาพรวม ดว้ยการวิเคราะห์อิทธิพลทางตรง (Direct Effects) อิทธิพลทางออ้ม (Indirect Effects) 
และอิทธิพลโดยรวม (Total Effects) 

ตอนท่ี 4 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบล
หน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยจ าแนกตามคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการ   
ดว้ยการวิเคราะห์ความแปรปรวนสองทาง (Two-Way Analysis of Variance) เพื่อให้ทราบถึงความ
มีปฎิสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการ ท่ีส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด 

ตอนท่ี 5 ผลการเปรียบเทียบอิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ
ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑร์ะดบั 5 ดาว ในประเทศไทยจ าแนกตามกลุ่มสินคา้สร้างสรรคแ์ละโดยภาพรวม ดว้ยการ
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วิเคราะห์อิทธิพลทางตรง (Direct Effects) อิทธิพลทางออ้ม (Indirect Effects) และอิทธิพลโดยรวม 
(Total Effects) 

 
4.1 สัญลกัษณ์ทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ข้อมูล 

เพื่อให้เกิดความเขา้ใจตรงกนัในการแปลความหมายของการวิเคราะห์ขอ้มูล ผูว้ิจยัได้
ใชส้ัญลกัษณ์ต่างๆ แทนความหมายของตวัแปรท่ีใชใ้นการวจิยัจากโมเดลของการวิจยัดงัน้ี ตวัแปรแฝง 
หมายถึง ตวัแปรเชิงสมมติฐานท่ีไม่สามารถวดัไดโ้ดยตรง แต่แสดงผลออกมาในรูปของพฤติกรรม
ท่ีสามารถสังเกตจากตวัแปรสังเกตไดมี้สัญลกัษณ์ดงัน้ี 

IDEN หมายถึง ความมีเอกลกัษณ์ของสินคา้ประกอบดว้ยตวัแปรสังเกตได ้ดงัน้ี 
IDEN1 หมายถึง การสร้างสรรคสิ์นคา้ใหมี้ความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัไม่ซ ้ าใคร 
IDEN2 หมายถึง การน าภูมิปัญญาทอ้งถ่ินมาใชใ้นการผลิตสินคา้ 
IDEN3 หมายถึง การน าทรัพยากรในทอ้งถ่ินมาใช ้
IDEN4 หมายถึง การสร้างสรรคสิ์นคา้ใหมี้ความเป็นตวัแทนของทอ้งถ่ิน 
IDEN5 หมายถึง การสร้างสรรคล์กัษณะบรรจุภณัฑใ์หมี้ความเป็นตวัแทนของสินคา้ 
IDEN6 หมายถึง การเลือกใชต้ราสินคา้ท่ีมีเอกลกัษณ์เฉพาะทอ้งถ่ิน 
IDEN7 หมายถึง การปรุงแต่งเร่ืองราว แตกต่างจากสินคา้ท่ีมีในทอ้งตลาด 
COPP หมายถึง ความยากต่อการลอกเลียนแบบ ประกอบดว้ยตวัแปรสังเกตได ้ดงัน้ี 
COPP1 หมายถึง การสร้างสรรคสิ์นคา้ใหมี้ความแตกต่างจากสินคา้ท่ีมีในทอ้งตลาด 

COPP2 หมายถึง การสร้างสรรคสิ์นคา้ให้มีลกัษณะท่ีแตกต่างจากคู่แข่ง 
COPP3 หมายถึง การสร้างสรรค์สินคา้ให้มีดีไซน์ท่ีสวยแปลกตาอย่างท่ีไม่มีใคร

เคยท ามาก่อน 
SALE หมายถึง ขายไดร้าคาประกอบดว้ยตวัแปรสังเกตได ้ดงัน้ี 
SALE1 หมายถึง สินคา้มกัขายไดร้าคาสูง 
SALE2 หมายถึง สินค้าสามารถขายได้ราคาสูงกว่าเม่ือเทียบจากผลิตภัณฑ์

ประเภทเดียวกนัของคู่แข่ง 
CULT หมายถึง วฒันธรรมทอ้งถ่ินประกอบดว้ยตวัแปรสังเกตได ้ดงัน้ี 
CULT1 หมายถึง การสร้างสรรค์สินค้าให้มีความเช่ือมโยงกับรากฐานทาง

วฒันธรรมทอ้งถ่ิน 
CULT2 หมายถึง การสร้างสรรค์สินคา้ให้เป็นส่วนหน่ึงในการท านุบ ารุงรักษา

วฒันธรรมทอ้งถ่ิน 
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CULT3 หมายถึง การสร้างสรรค์สินค้าโดยการผสมผสานระหว่างวฒันธรรม
ดั้งเดิมกบัสภาพแวดลอ้มของโลกในปัจจุบนั 

CULT4 หมายถึง การสร้างสรรคสิ์นคา้ใหมี้คุณค่าทางวฒันธรรม 
CULT5 หมายถึง น าเน้ือหาทางวฒันธรรมให้เป็นส่วนหน่ึงในกลยุทธ์ในการ

ด าเนินธุรกิจ 
TECH หมายถึง เทคโนโลยปีระกอบดว้ยตวัแปรสังเกตได ้ดงัน้ี 
TECH1 หมายถึง การคน้ควา้วิจยัดา้นกระบวนการผลิตเพื่อสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์

ใหม่ 
TECH2 หมายถึง การเขา้อบรมเก่ียวกบัการพฒันาสินคา้ใหท้นัสมยั 
TECH3 หมายถึง การใช ้อินเตอร์เน็ต ในการติดต่อส่ือสาร 
TECH4 หมายถึง การปรับปรุงเทคโนโลยใีนการผลิตสินคา้ 
TECH5 หมายถึง ในรอบ 3 ปี ท่ีผ่านมา สินค้าท่านได้ปรับปรุงให้ มีความ

หลากหลายมากข้ึน 
TECH6 หมายถึง การติดต่อวิทยากรท่ีมีความรู้ความสามารถทางเทคโนโลยีมาให้

ความรู้ 
TECH7 หมายถึง การศึกษาดูงานนอกสถานท่ีเพื่อน าความรู้ใหม่ๆ เขา้มาใชใ้นการ

ผลิตสินคา้ 
WANT หมายถึง ความตอ้งการสินคา้ประกอบดว้ยตวัแปรสังเกตได ้ดงัน้ี 
WANT1  หมายถึง ในรอบ 3 ปีท่ีผ่านมาสินค้าสามารถจ าหน่ายได้เพิ่มข้ึนอย่าง

ต่อเน่ือง 
WANT2 หมายถึง สินคา้สามารถขายใหก้บัทั้งชาวไทย และชาวต่างชาติ 
TOUR หมายถึง การท่องเท่ียวประกอบดว้ยตวัแปรสังเกตได ้ดงัน้ี 
TOUR1  หมายถึง การเจริญเติบโตของการท่องเท่ียวมีผลต่อการเติบโตของยอดขาย

สินคา้ของท่าน 
TOUR2  หมายถึง สินคา้ข้ึนอยูก่บัการท่องเท่ียว 
TOUR3  หมายถึง การเติบโตของการท่องเท่ียวมีผลต่อการสร้างสรรคสิ์นคา้ 
TOUR4  หมายถึง การปรับเปล่ียนสินคา้เพื่อรองรับการท่องเท่ียว 
EDUC หมายถึง ระดบัการศึกษา 
SPEC หมายถึง ประสบการณ์การท างาน 
TRAIN หมายถึง การฝึกอบรมดา้นธุรกิจ 
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EXPE หมายถึง ประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 
SUCC หมายถึง การประสบความส าเร็จทางการตลาดประกอบดว้ยตวัแปรสังเกตได ้

ดงัน้ี 
INCOM หมายถึง ยอดขาย 
PROD หมายถึง  การขยายสายผลิตภณัฑ์ 
NUMB หมายถึง  จ  านวนผูแ้ทนจ าหน่าย 
CUST หมายถึง ความสามารถในการรักษาลูกคา้ 
INCR หมายถึง  การเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม ่

 
สัญลกัษณ์แทนค่าสถิติ 

X    หมายถึง ค่าเฉล่ียเลขคณิต (ArithmeticsMean) 
. .S D  หมายถึง ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 
2    หมายถึง ดชันีตรวจสอบความกลมกลืนประเภทค่าสถิติ ไค-สแควร์ (Chi-

square Statistics) 
R2   หมายถึง สัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (Square Multiple Correlation) 
df   หมายถึง ชั้นแห่งความอิสระ (Degree of Freedom) 

2 df  หมายถึง ดชันีตรวจสอบความกลมกลืนประเภทค่าสถิติ ไค-สแควร์ต่อชั้น
แห่งความอิสระ 

e    หมายถึง ค่าความคลาดเคล่ือนของตวัแปรสังเกตได ้(Error of Variable) 
res   หมายถึง ค่าความคลาดเคล่ือนของโมเดลจากตวัแปรแฝง (Error of Model) 
p-value หมายถึงค่าความน่าจะเป็นของความคลาดเคล่ือนประเภทท่ี1 

(Probabilityof Type I Error) 
n    หมายถึง ขนาดตวัอยา่ง (Number of Samples) 
RMR หมายถึง ค่าดชันีรากก าลงัสองเฉล่ียของเศษท่ีเหลือ (Root MeanSquare 

Residual) 
RMSEA หมายถึง ค่าประมาณความคลาดเคล่ือนของรากก าลงัสองเฉล่ีย (Root 

Mean Square Error of Approximation) 
GFI   หมายถึง ดชันีวดัระดบัความกลมกลืน (Goodness of fit Index) 
AGFI หมายถึง ดัชนีว ัดระดับความกลมกลืนท่ีปรับแก้ด้วยค่าองศาอิสระ 

(AdjustedGoodness of fit Index) 
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SRMR หมายถึง  ค่ ารากของค่ า เฉ ล่ียก าลังสองของส่วนเหลือมาตรฐาน 
(Standardized Root Mean Squared Residual) 

CFI    หมายถึง ค่าดชันีวดัความกลมกลืนเปรียบเทียบ (Comparative Fit Index) 
TE   หมายถึง อิทธิพลโดยรวม (Total Effects) 
DE   หมายถึง อิทธิพลทางตรง (Direct Effects) 
IE   หมายถึง อิทธิพลทางออ้ม (Indirect Effects) 
SE   หมายถึง ค่าความคลาดเคล่ือนมาตรฐาน (Standard Error) 
z    หมายถึง ค่าสถิติทดสอบz (z-value) 
Skew หมายถึง ค่าความเบ ้(Skewness) 
Kur t หมายถึง ค่าความโด่ง (Kurtosis) 
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4.2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 
ตอนท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพื้นฐานเบ้ืองตน้เพื่อให้ทราบลกัษณะของกลุ่มตวัอยา่ง

และการแจกแจงของตวัแปร โดยใช้สถิติพื้นฐาน ได้แก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียเลขคณิตค่า
ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่าความเบแ้ละค่าความโด่ง 

1.1 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 
 
ตารางที ่4.1 จ  านวนร้อยละของขอ้มูลกลุ่มของผูต้อบแบบสอบถาม 
             (n = 322) 

รายการ จ านวน ร้อยละ 
          กลุ่มสินคา้ 

     สินคา้บริโภค 140 43.478 
กลุ่มสินคา้อุปโภค 182 56.522 

รวม 322 100.000 
ระดบัการศึกษา 

ต ่ากวา่ปริญญาตรี 167 51.863 

ปริญญาตรี 129 40.062 
สูงกวา่ปริญญาตรี 26 8.075 

รวม 322 100.000 
           ประสบการณ์ท างาน 
ท างาน (ธุรกิจ) อยูก่บัครอบครัวมาก่อน 180 55.901 

เป็นลูกจา้งในธุรกิจคนอ่ืน 108 33.540 

ไม่เคยท างานมาก่อน 34 10.559 

รวม 322 100.000 
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ตารางที ่4.1 (ต่อ) 
             (n = 322) 

รายการ จ านวน ร้อยละ 
           การฝึกอบรมดา้นธุรกิจ 

ท่านเคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐาน
ในทางธุรกิจมาก่อน 

183 56.832 

ท่านไม่เคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐาน
ในทางธุรกิจมาก่อน 

25 7.764 

ท่านเคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการ
ด าเนินธุรกิจทุกปี 

91 28.261 

ท่านไม่เคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการ
ด าเนินธุรกิจ 

23 7.143 

รวม 322 100.000 
          ประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 
ไม่เกิน 3ปี 32 9.938 

4-6ปี 69 21.429 

7-9ปี 46 14.286 

10 ปีข้ึนไป 175 54.348 

รวม 322 100.000 
 

จากตารางท่ี 4.1 แสดงจ านวน ร้อยละของขอ้มูลกลุ่มของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่

อยู่ในกลุ่มสินค้าอุปโภคจ านวน 182 คนคิดเป็นร้อยละ 56.522 และรองลงมาอยู่ในกลุ่มสินค้า

บริโภคมีจ านวน 140 คนคิดเป็นร้อยละ 43.478 ระดบัการศึกษาของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่  

มีการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรี จ  านวน 167 คน คิดเป็นร้อยละ 51.863 และรองลงมาปริญญาตรี

จ านวน 129 คน คิดเป็นร้อยละ 40.062 สูงกว่าปริญญาตรีจ านวน 26 คน คิดเป็นร้อยละ 8.075 

ตามล าดบั ประสบการณ์ท างานของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่ท างาน (ธุรกิจ) อยูก่บัครอบครัว

มาก่อนจ านวน 180 คน คิดเป็นร้อยละ 55.901 และรองลงมาเป็นลูกจา้งในธุรกิจคนอ่ืนจ านวน 108 

คน     คิดเป็นร้อยละ 33.540 ไม่เคยท างานมาก่อนจ านวน 34 คน คิดเป็นร้อยละ 10.559 ตามล าดบั                
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การฝึกอบรมดา้นธุรกิจของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจ

มาก่อนจ านวน 183 คน คิดเป็นร้อยละ 56.832 และรองลงมาเคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนิน

ธุรกิจทุกปีจ านวน 91 คนคิดเป็นร้อยละ 28.261 ไม่เคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อน

จ านวน 25 คน คิดเป็นร้อยละ 7.764 ไม่เคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจจ านวน 23 คน 

คิดเป็นร้อยละ 7.143 ตามล าดบั และประสบการณ์ดา้นธุรกิจของผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่จะ

อยู่ท่ี 10 ปีข้ึนไปจ านวน 175 คน คิดเป็นร้อยละ 54.348 และรองลงมาจะอยู่ท่ี 4-6 ปีจ านวน 69 คน 

คิดเป็นร้อยละ 21.429 และ 7-9 ปีจ านวน 46 คน คิดเป็นร้อยละ 14.286 ไม่เกิน 3 ปีจ านวน 32 คน  

คิดเป็นร้อยละ 9.938 ตามล าดบั 

1.2 ผลการวิเคราะห์ลกัษณะการแจกแจงตัวแปรสังเกตได้ในแต่ละองค์ประกอบ โดยใช้
ค่าสถิติเบื้องต้น 

ผลการวิเคราะห์ค่าสถิติเบ้ืองตน้ขององค์ประกอบต่างๆมีการแจกแจงดงัน้ีคือ ค่าเฉล่ีย
เลขคณิต ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การวิเคราะห์ความโด่งและความเบเ้พื่อตรวจสอบลกัษณะการแจก
แจงแบบปกติ และอธิบายความหมายของตวัแปรท่ีศึกษา จากกลุ่มตวัอยา่งจ านวน 322 ตวัอยา่งผล
การวเิคราะห์แสดงดงัตารางท่ี 4.2– 4.11 

1.2.1 ผลการวเิคราะห์ตวัแปรของการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
ผลการวเิคราะห์ตวัแปรของการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคข์องภาพรวม แสดงดงัตารางท่ี 

4.2 
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ตารางที ่4.2 ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความเบ ้ความโด่ง และความหมายของภาพรวมของการ
ใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

 
ตัวแปร ความเบ้ ความโด่ง 

X  . .S D  ความหมาย 
ความเป็นเอกลกัษณ์ของ
สินคา้ 

-0.976 0.736 4.432 0.473 มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมาก 

ดา้นความยากต่อการ 
ลอกเลียนแบบ 

-1.164 1.339 4.358 0.656 มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมาก 

ดา้นการขายไดร้าคา -0.306 -0.140 3.812 0.791 มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมาก 

ดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน -0.800 0.000 4.352 0.598 มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมาก 

รวม -0.699 0.465 4.327 0.427 
มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมาก 

 
จากตารางท่ี 4.2 ผลการวิเคราะห์ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรของการใช้แนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรคข์องภาพรวมโดยใชค้่าสถิติเบ้ืองตน้ พบวา่ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรทุก
ตวัมีค่าความเบแ้ละความโด่งทั้งหมดอยูใ่นเกณฑ์ท่ียอมรับไดคื้อช่วงของค่าตวัเลขอยูร่ะหว่าง -3.0 
ถึง +3.0 แสดงถึงการกระจายของขอ้มูลเป็นแบบปกติ (Tabachnick  & Fidell, 2007 อา้งถึงใน กริช 
แรงสูงเนิน, 2554, น. 101) 

นอกจากนั้น เม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตวัแปรสังเกตไดข้องตวัแปรของการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์สรุปไดว้า่ ผูป้ระกอบการมีการปฏิบติัในดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ของสินคา้  
ดา้นความยากต่อการลอกเลียนแบบ  ดา้นการขายไดร้าคาและดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน ผูป้ระกอบการ
มีการปฏิบติัอยู่ในระดบัมากซ่ึงเม่ือพิจารณาในภาพรวมแลว้สรุปไดว้่า  ผูป้ระกอบการมีการปฏิบติั
เก่ียวกบัการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคอ์ยูใ่นระดบัมากเช่นกนัเดียวกนั 

เม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตัวแปรสังเกตได้ จ  าแนกตามรายด้านของการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ สามารถแสดงไดด้งัตารางท่ี 4.3-4.6 
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ตารางที ่4.3 ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความเบ ้ความโด่ง และความหมายของตวัแปรดา้นความ
เป็นเอกลกัษณ์ของสินคา้ 
 

ตัวแปร ความเบ้ ความโด่ง 
X  . .S D  ความหมาย 

1.สร้างสรรคสิ์นคา้ใหมี้ความเป็น
เอกลกัษณ์เฉพาะตวัไม่ซ ้ าใคร 

-1.547 2.343 4.506 0.737 มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมากท่ีสุด 

2. น าภูมิปัญญาทอ้งถ่ินมาใชใ้น
การผลิตสินคา้ 

-1.527 2.036 4.571 0.662 มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมากท่ีสุด 

3. น าทรัพยากรในทอ้งถ่ินมาใช ้ -1.493 1.745 4.494 0.754 มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมาก 

4. สร้างสรรคสิ์นคา้ใหมี้ความเป็น
ตวัแทนของ
ทอ้งถ่ิน  

-1.602 2.916 4.543 0.688 มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมากท่ีสุด 

5. สร้างสรรคล์กัษณะบรรจุภณัฑ์
ใหมี้ความเป็นตวัแทนของสินคา้ 

-1.196 1.210 4.357 0.813 มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมาก 

6. เลือกใชต้ราสินคา้ท่ีมีเอกลกัษณ์
เฉพาะทอ้งถ่ิน 

-1.108 0.593 4.289 0.890 มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมาก 

7. ปรุงแต่งเร่ืองราว แตกต่างจาก
สินคา้ท่ีมีในทอ้งตลาด 

-1.447 2.188 4.264 0.918 มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมาก 

รวม -0.976 0.736 4.432 0.473 
มีการปฏิบติัอยูใ่น
ระดบัมาก 

 
จากตารางท่ี 4.3 ผลการวิเคราะห์ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรสังเกตได้ของด้าน

ความเป็นเอกลกัษณ์ของสินคา้โดยใชค้่าสถิติเบ้ืองตน้ พบวา่ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรทุกตวั
ท่ีสังเกตได้มีค่าความเบ้และความโด่งทั้งหมดอยู่ในเกณฑ์ท่ียอมรับได้คือช่วงของค่าตวัเลขอยู่
ระหว่าง -3.0 ถึง +3.0 แสดงถึงการกระจายของขอ้มูลเป็นแบบปกติ (Tabachnick  & Fidell, 2007 
อา้งถึงใน กริช แรงสูงเนิน, 2554, น. 101) 

นอกจากนั้น เม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตวัแปรสังเกตไดข้องดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ของ
สินคา้ สรุปไดว้า่  ผูป้ระกอบการมีการปฏิบติัในเร่ือง  การสร้างสรรคสิ์นคา้ใหมี้ความเป็นเอกลกัษณ์
เฉพาะตวัไม่ซ ้ าใคร  การน าภูมิปัญญาทอ้งถ่ินมาใชใ้นการผลิตสินคา้การสร้างสรรคสิ์นคา้ใหมี้ความ
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เป็นตัวแทนของท้องถ่ินอยู่ในระดับมากท่ีสุด และ ส าหรับการน าทรัพยากรในท้องถ่ินมาใช้         
การสร้างสรรค์ลักษณะบรรจุภณัฑ์ให้มีความเป็นตวัแทนของสินคา้  การเลือกใช้ตราสินค้าท่ีมี
เอกลกัษณ์เฉพาะทอ้งถ่ินและการปรุงแต่งเร่ืองราวแตกต่างจากสินคา้ท่ีมีในทอ้งตลาดผูป้ระกอบการ
มีการปฏิบติัอยู่ในระดบัมากซ่ึงเม่ือพิจารณาในภาพรวมแลว้สรุปไดว้่า  ผูป้ระกอบการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ของสินคา้ การปฏิบติัอยูใ่นระดบัมาก 
 
ตารางที ่4.4 ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความเบ ้ความโด่ง และความหมายของตวัแปรดา้นความ
ยากต่อการลอกเลียนแบบ 

 
ตัวแปร ความเบ้ ความโด่ง 

X  . .S D  ความหมาย 
1. สร้างสรรคสิ์นคา้ให้มีความ
แตกต่างจากสินคา้ท่ีมีในทอ้งตลาด 
  

-1.166 1.426 4.307 0.821 มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

2.สร้างสรรคสิ์นคา้ให้มีลกัษณะท่ี
แตกต่างจากคู่แข่ง 

-1.452 2.337 4.463 0.732 มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

3.สร้างสรรคสิ์นคา้ใหมี้ดีไซน์ท่ีสวย
แปลกตาอยา่งท่ีไม่มีใครเคยท ามาก่อน 

-1.196 1.384 4.304 0.839 มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

รวม -1.164 1.339 4.358 0.656 
มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

 
จากตารางท่ี 4.4 ผลการวิเคราะห์ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรสังเกตได้ของด้าน

ความยากต่อการลอกเลียนแบบโดยใชค้่าสถิติเบ้ืองตน้ พบวา่ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรทุกตวั
ท่ีสังเกตได้มีค่าความเบ้และความโด่งทั้งหมดอยู่ในเกณฑ์ท่ียอมรับได้คือช่วงของค่าตวัเลขอยู่
ระหว่าง -3.0 ถึง +3.0 แสดงถึงการกระจายของขอ้มูลเป็นแบบปกติ (Tabachnick  & Fidell, 2007 
อา้งถึงใน กริช แรงสูงเนิน, 2554, น. 101) 

นอกจากนั้ นเม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตัวแปรสังเกตได้ของด้านความยากต่อการ
ลอกเลียนแบบสรุปได้ว่า  ผูป้ระกอบการมีการปฏิบติั ในเร่ือง การสร้างสรรค์สินคา้ให้มีความ
แตกต่างจากสินคา้ท่ีมีในทอ้งตลาด การสร้างสรรค์สินคา้ให้มีลกัษณะท่ีแตกต่างจากคู่แข่งและการ
สร้างสรรคสิ์นคา้ให้มีดีไซน์ท่ีสวยแปลกตาอย่างท่ีไม่มีใครเคยท ามาก่อนอยู่ในระดบัมาก  ซ่ึงเม่ือ
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พิจารณาในภาพรวมแลว้สรุปไดว้า่  ผูป้ระกอบการไดใ้ชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นความยาก
ต่อการลอกเลียนแบบ มีการปฏิบติัอยูใ่นระดบัมาก 

 
ตารางที ่4.5 ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความเบ ้ความโด่ง และความหมายของตวัแปรดา้นการ
ขายไดร้าคา 

 
ตัวแปร ความเบ้ ความโด่ง 

X  . .S D  ความหมาย 
1. สินคา้ของท่านมกัขายไดร้าคาสูง -0.215 -0.202 3.798 0.824 มีการปฏิบติัอยู่

ในระดบัมาก 

2. สินคา้ของท่านสามารถขายไดร้าคา
สู งกว่ า เ ม่ื อ เ ที ยบจากผ ลิตภัณฑ์
ประเภทเดียวกนัของคู่แข่ง 

-0.455 0.036 3.826 0.907 มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

รวม -0.306 -0.140 3.812 0.791 
มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

 
จากตารางท่ี 4.5 ผลการวเิคราะห์ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรสังเกตได้ของดา้นการ

ขายได้ราคาโดยใช้ค่าสถิติเบ้ืองตน้ พบว่าลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรทุกตวัท่ีสังเกตได้มีค่า
ความเบแ้ละความโด่งทั้งหมดอยูใ่นเกณฑท่ี์ยอมรับไดคื้อช่วงของค่าตวัเลขอยูร่ะหวา่ง -3.0 ถึง +3.0 
แสดงถึงการกระจายของขอ้มูลเป็นแบบปกติ (Tabachnick  & Fidell, 2007 อา้งถึงใน กริช แรงสูง
เนิน, 2554, น. 101) 

นอกจากนั้นเม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตวัแปรสังเกตไดข้องดา้นการขายไดร้าคา  สรุปได้
วา่  ผูป้ระกอบการมีการปฏิบติั ในเร่ือง สินคา้ของผูป้ระกอบการมกัขายไดร้าคาสูง  และสินคา้ของ
ผูป้ระกอบการสามารถขายไดร้าคาสูงกวา่เม่ือเทียบจากผลิตภณัฑ์ประเภทเดียวกนัของคู่แข่ง อยูใ่น
ระดับมากซ่ึงเม่ือพิจารณาในภาพรวมแล้วสรุปได้ว่า  ผูป้ระกอบการได้ใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์ดา้นการขายไดร้าคา มีการปฏิบติัอยูใ่นระดบัมาก 
 
 
 
 
 



111 

ตารางที่ 4.6 ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความเบ ้ความโด่ง และความหมายของตวัแปรด้าน
วฒันธรรมทอ้งถ่ิน 

 
ตัวแปร ความเบ้ ความโด่ง 

X  . .S D  ความหมาย 
1. สร้างสรรคสิ์นคา้ใหมี้ความ
เช่ือมโยงกบัรากฐานทางวฒันธรรม
ทอ้งถ่ิน 

-0.868 0.484 4.301 0.757 มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

2.สร้างสรรคสิ์นคา้ให้เป็นส่วนหน่ึงใน
การท านุบ ารุงรักษาวฒันธรรมทอ้งถ่ิน 

-0.786 -0.194 4.323 0.750 มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

3. สร้างสรรคสิ์นคา้ของท่านโดยการ
ผสมผสานระหวา่งวฒันธรรมดั้งเดิม
กบัสภาพแวดลอ้มของโลกในปัจจุบนั 

-0.995 0.173 4.453 0.692 มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

4.สร้างสรรคสิ์นคา้ของท่านใหมี้คุณค่า
ทางวฒันธรรม 

-0.767 -0.166 4.373 0.696 มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

5.น าเน้ือหาทางวฒันธรรมให้เป็นส่วน
หน่ึงในกลยทุธ์ในการด าเนินธุรกิจ 

-0.796 0.218 4.311 0.721 มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

รวม -0.800 0.000 4.352 0.598 
มีการปฏิบติัอยู่
ในระดบัมาก 

 
จากตารางท่ี 4.6 ผลการวิเคราะห์ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรสังเกตได้ของด้าน

วฒันธรรมทอ้งถ่ินโดยใชค้่าสถิติเบ้ืองตน้ พบวา่ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรทุกตวัท่ีสังเกตไดมี้
ค่าความเบแ้ละความโด่งทั้งหมดอยู่ในเกณฑ์ท่ียอมรับไดคื้อช่วงของค่าตวัเลขอยู่ระหว่าง -3.0 ถึง 
+3.0 แสดงถึงการกระจายของขอ้มูลเป็นแบบปกติ (Tabachnick  & Fidell, 2007 อา้งถึงใน กริช แรง
สูงเนิน, 2554, น. 101) 

นอกจากนั้นเม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตวัแปรสังเกตไดข้องดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน สรุป
ไดว้า่  ผูป้ระกอบการมีการปฏิบติั  ในเร่ืองการสร้างสรรคสิ์นคา้ให้มีความเช่ือมโยงกบัรากฐานทาง
วฒันธรรมทอ้งถ่ินการสร้างสรรคสิ์นคา้ให้เป็นส่วนหน่ึงในการท านุบ ารุงรักษาวฒันธรรมทอ้งถ่ิน
การสร้างสรรค์สินคา้ของท่านโดยการผสมผสานระหว่างวฒันธรรมดั้งเดิมกบัสภาพแวดลอ้มของ
โลกในปัจจุบนั การสร้างสรรค์สินคา้ของท่านให้มีคุณค่าทางวฒันธรรม และการน าเน้ือหาทาง
วฒันธรรมให้เป็นส่วนหน่ึงในกลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจ  อยู่ในระดับมาก  ซ่ึงเม่ือพิจารณา           
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ในภาพรวมแลว้สรุปไดว้า่  ผูป้ระกอบการไดใ้ชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคด์า้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน 
มีการปฏิบติัอยูใ่นระดบัมาก 

1.2.2  ผลการวเิคราะห์ตัวแปรของปัจจัยขับเคล่ือนเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 
ผลการวิเคราะห์ตวัแปรของปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ภาพรวม แสดงดงัตารางท่ี 

4.7 
 
ตารางที ่4.7 ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความเบ ้ความโด่ง และความหมายของตวัแปร ของ
ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคภ์าพรวม 

 
ตวัแปร ความเบ ้ ความโด่ง X  . .S D  ความหมาย 

ดา้นเทคโนโลย ี -0.877 1.192 3.994 0.684 มีการขบัเคล่ือนอยู่
ในระดบัมาก 

ดา้นความตอ้งการสินคา้ -0.656 0.642 4.169 0.676 มีการขบัเคล่ือนอยู่
ในระดบัมาก 

ดา้นการท่องเท่ียว -0.616 0.265 3.806 0.952 มีการขบัเคล่ือนอยู่
ในระดบัมาก 

รวม -0.899 1.858 3.963 0.571 
มีการขบัเคล่ือนอยู่
ในระดบัมาก 

 
จากตารางท่ี 4.7 ผลการวิเคราะห์ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรของปัจจยัขบัเคล่ือน

เศรษฐกิจสร้างสรรคข์องภาพรวมโดยใชค้่าสถิติเบ้ืองตน้ พบวา่ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรทุก
ตวัมีค่าความเบแ้ละความโด่งทั้งหมดอยูใ่นเกณฑ์ท่ียอมรับไดคื้อช่วงของค่าตวัเลขอยูร่ะหว่าง -3.0 
ถึง +3.0 แสดงถึงการกระจายของขอ้มูลเป็นแบบปกติ (Tabachnick  & Fidell, 2007 อา้งถึงใน กริช 
แรงสูงเนิน, 2554, น. 101) 

นอกจากนั้น เม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตวัแปรสังเกตไดข้องปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ สรุปไดว้่า ผูป้ระกอบการมีการขบัเคล่ือนในดา้นเทคโนโลยี  ดา้นความตอ้งการสินคา้
และดา้นการท่องเท่ียว อยูใ่นระดบัมากซ่ึงเม่ือพิจารณาในภาพรวมแลว้สรุปไดว้า่ ผูป้ระกอบการมี
การขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคอ์ยูใ่นระดบัมาก 

เม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตวัแปรสังเกตได้ จ  าแนกตามรายด้านของปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์สามารถแสดงไดด้งัตารางท่ี 4.8 – 4.10 
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ตารางที่ 4.8 ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความเบ้ ความโด่ง และความหมายของตัวแปรด้าน
เทคโนโลย ี

 
ตวัแปร ความเบ ้ ความโด่ง X  . .S D  ความหมาย 

1. มีการคน้ควา้วิจยัดา้นกระบวนการ
ผลิตเพื่อสร้างสรรคผ์ลิตภณัฑใ์หม่ 

-0.916 0.782 4.115 0.880 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

2.เขา้อบรมเก่ียวกบัการพฒันาสินคา้
ใหท้นัสมยั 

-1.233 2.180 4.252 0.825 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

3.มีการใชอิ้นเตอร์เน็ตในการ
ติดต่อส่ือสาร 

-0.998 0.706 3.994 1.020 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

4.มีการปรับปรุงเทคโนโลยใีนการ
ผลิตสินคา้ 

-0.707 0.093 3.888 0.989 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

5. ในรอบ 3 ปีท่ีผา่นมา สินคา้ท่านได้
ปรับปรุงใหมี้ความหลากหลายมาก
ข้ึน 

-1.370 2.268 4.329 0.837 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

6. มีการติดต่อวทิยากรท่ีมีความรู้
ความสามารถทางเทคโนโลยีมาให้
ความรู้ 

-0.548 -0.290 3.547 1.091 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

7. มีการศึกษาดูงานนอกสถานท่ีเพื่อ
น าความรู้ใหม่ๆ เขา้มาใชใ้นการผลิต
สินคา้ 

-0.850 0.269 3.870 1.063 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

รวม -0.877 1.192 3.994 0.684 
มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 
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จากตารางท่ี 4.8 ผลการวิเคราะห์ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรสังเกตได้ของด้าน
เทคโนโลยีโดยใชค้่าสถิติเบ้ืองตน้ พบวา่ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรทุกตวัท่ีสังเกตไดมี้ค่าความ
เบแ้ละความโด่งทั้งหมดอยูใ่นเกณฑท่ี์ยอมรับไดคื้อช่วงของค่าตวัเลขอยูร่ะหวา่ง -3.0 ถึง +3.0 แสดง
ถึงการกระจายของขอ้มูลเป็นแบบปกติ (Tabachnick  & Fidell, 2007 อา้งถึงใน กริช แรงสูงเนิน, 
2554, น. 101) 

นอกจากนั้นเม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตวัแปรสังเกตได้ของด้านเทคโนโลยีสรุปได้ว่า  
ผูป้ระกอบการมีการขับเคล่ือน ในเร่ืองการค้นควา้วิจัยด้านกระบวนการผลิตเพื่อสร้างสรรค์
ผลิตภัณฑ์ใหม่การเข้าอบรมเก่ียวกับการพฒันาสินค้าให้ทันสมัย การใช้อินเตอร์เน็ตในการ
ติดต่อส่ือสาร การปรับปรุงเทคโนโลยใีนการผลิตสินคา้ในรอบ 3 ปีท่ีผา่นมาสินคา้ไดป้รับปรุงให้มี
ความหลากหลายมากข้ึน การติดต่อวิทยากรท่ีมีความรู้ความสามารถทางเทคโนโลยีมาให้ความรู้ 
และการศึกษาดูงานนอกสถานท่ีเพื่อน าความรู้ใหม่ๆ เขา้มาใชใ้นการผลิตสินคา้ อยูใ่นระดบัมากซ่ึง
เม่ือพิจารณาในภาพรวมแล้วสรุปได้ว่า ผูป้ระกอบการได้ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ด้าน
เทคโนโลยอียูใ่นระดบัมาก 
 
ตารางที ่4.9 ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความเบ ้ความโด่ง และความหมายของตวัแปรดา้นความ
ตอ้งการสินคา้ 

 
ตวัแปร ความเบ ้ ความโด่ง X  . .S D  ความหมาย 

1.ในรอบ 3 ปีท่ีผา่นมาสินคา้ของท่าน
สามารถจ าหน่ายได้เพิ่ม ข้ึนอย่าง
ต่อเน่ือง 

-0.741 0.572 4.239 0.733 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

a. 2. สินคา้ของท่านสามารถขายใหก้บั
ทั้งชาวไทย และชาวต่างชาติ 

-0.608 -0.008 4.099 0.810 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

รวม -0.656 0.642 4.169 0.676 
มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

 
จากตารางท่ี 4.9 ผลการวิเคราะห์ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรสังเกตได้ของด้าน

ความตอ้งการสินคา้โดยใชค้่าสถิติเบ้ืองตน้ พบวา่ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรทุกตวัท่ีสังเกตได้
มีค่าความเบแ้ละความโด่งทั้งหมดอยูใ่นเกณฑ์ท่ียอมรับไดคื้อช่วงของค่าตวัเลขอยูร่ะหวา่ง -3.0 ถึง  
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+3.0 แสดงถึงการกระจายของขอ้มูลเป็นแบบปกติ (Tabachnick  & Fidell, 2007 อา้งถึงในกริช   แรง
สูงเนิน, 2554, น. 101) 

นอกจากนั้นเม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตวัแปรสังเกตได้ของด้านความต้องการสินค้า  
สรุปไดว้่า ผูป้ระกอบการมีการขบัเคล่ือน ในเร่ือง ในรอบ 3 ปีท่ีผ่านมาสินคา้สามารถจ าหน่ายได้
เพิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ืองและสินคา้สามารถขายให้กบัทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ  อยูใ่นระดบัมากซ่ึง
เม่ือพิจารณาในภาพรวมแลว้สรุปไดว้า่  ผูป้ระกอบการไดข้บัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคด์า้นความ
ตอ้งการสินคา้ อยูใ่นระดบัมาก 
 
ตารางที ่4.10 ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความเบ ้ความโด่ง และความหมายของตวัแปรดา้นการ
ท่องเท่ียว 

 
ตวัแปร ความเบ ้ ความโด่ง X  . .S D  ความหมาย 

1.การเจริญเติบโตของการท่องเท่ียวมี
ผลต่อการเติบโตของยอดขายสินค้า
ของท่าน 

-0.801 0.462 4.084 0.851 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

2. สิ นค้ า ของท่ าน ข้ึ นอยู่ กับก า ร
ท่องเท่ียว 

-0.302 -0.471 3.531 1.050 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

3. การเติบโตของการท่องเท่ียวมีผลต่อ
การสร้างสรรคสิ์นคา้ของท่าน 

-0.572 -0.139 3.748 1.033 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

4.  ท่านมีการปรับเปล่ียนสินค้าเพื่อ
รองรับการท่องเท่ียว 

-0.572 0.288 3.863 0.875 มีการขบัเคล่ือน
อยูใ่นระดบัมาก 

รวม 
-0.616 0.265 3.806 0.952 มีการขบัเคล่ือน

อยูใ่นระดบัมาก 
 

จากตารางท่ี 4.10 ผลการวิเคราะห์ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรสังเกตได้ของดา้น
การท่องเท่ียวโดยใช้ค่าสถิติเบ้ืองตน้ พบว่าลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรทุกตวัท่ีสังเกตไดมี้ค่า
ความเบแ้ละความโด่งทั้งหมดอยูใ่นเกณฑท่ี์ยอมรับไดคื้อช่วงของค่าตวัเลขอยูร่ะหวา่ง -3.0 ถึง +3.0 
แสดงถึงการกระจายของขอ้มูลเป็นแบบปกติ (Tabachnick  & Fidell, 2007 อา้งถึงใน กริช แรงสูง
เนิน, 2554, น. 101) 
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นอกจากนั้นเม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตวัแปรสังเกตไดข้องดา้นการท่องเท่ียว  สรุปไดว้า่  
ผูป้ระกอบการมีการขบัเคล่ือน ในเร่ือง การเจริญเติบโตของการท่องเท่ียวมีผลต่อการเติบโตของ
ยอดขายสินคา้ สินคา้ข้ึนอยู่กบัการท่องเท่ียว  การเติบโตของการท่องเท่ียวมีผลต่อการสร้างสรรค์
สินค้า และการปรับเปล่ียนสินค้าเพื่อรองรับการท่องเท่ียว อยู่ในระดับมากซ่ึงเม่ือพิจารณาใน
ภาพรวมแลว้สรุปไดว้า่  ผูป้ระกอบการไดข้บัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคด์า้นการท่องเท่ียวมีอยูใ่น
ระดบัมาก 

1.2.3  ผลการวเิคราะห์ตัวแปรของปัจจัยความส าเร็จทางการตลาด 
ผลการวเิคราะห์ตวัแปรของปัจจยัความส าเร็จทางการตลาดแสดงดงัตารางท่ี 4.11 
 

ตารางที ่4.11 ค่าเฉล่ีย ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ความเบ ้ความโด่ง และความหมายของตวัแปรของ
ปัจจยัความส าเร็จทางการตลาด 

 
ตัวแปร ความเบ้ ความโด่ง 

X  . .S D  ความหมาย 
ดา้นยอดขาย -0.991 0.467 4.115 0.905 มีความส าเร็จทางการตลาด

ของธุรกิจเพิ่มข้ึน 
ดา้นการขยายสาย
ผลิตภณัฑ์ 

-1.113 1.937 4.283 0.768 มีความส าเร็จทางการตลาด
ของธุรกิจเพิ่มข้ึน 

ดา้นจ านวนผูแ้ทน
จ าหน่าย 

-0.685 0.320 4.047 0.858 มีความส าเร็จทางการตลาด
ของธุรกิจเพิ่มข้ึน 

ดา้นความสามารถใน
การรักษาลูกคา้ 

-0.641 0.023 4.301 0.683 มีความส าเร็จทางการตลาด
ของธุรกิจเพิ่มข้ึน 

ดา้นการเพิ่มข้ึนของ
ลูกคา้ใหม่ 

-0.753 1.992 4.189 0.654 มีความส าเร็จทางการตลาด
ของธุรกิจเพิ่มข้ึน 

รวม -0.482 -0.382 4.187 0.538 
มีความส าเร็จทางการตลาด

ของธุรกิจเพิ่มข้ึน 
 

จากตารางท่ี 4.11 ผลการวิเคราะห์ลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรสังเกตได้ของปัจจยั
ความส าเร็จทางการตลาดโดยใช้ค่าสถิติเบ้ืองตน้ พบว่าลกัษณะการแจกแจงของตวัแปรทุกตวัท่ี
สังเกตไดมี้ค่าความเบแ้ละความโด่งทั้งหมดอยูใ่นเกณฑท่ี์ยอมรับไดคื้อช่วงของค่าตวัเลขอยูร่ะหวา่ง 
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-3.0 ถึง +3.0 แสดงถึงการกระจายของขอ้มูลเป็นแบบปกติ (Tabachnick  & Fidell, 2007 อา้งถึงใน 
กริช แรงสูงเนิน, 2554, น. 101) 

นอกจากนั้นเม่ือพิจารณาค่าเฉล่ียของตัวแปรสังเกตได้ของปัจจัยความส าเร็จทาง
การตลาดสรุปได้ว่า  ผูป้ระกอบการมีความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจเพิ่มข้ึน ในดา้นยอดขาย
ดา้นการขยายสายผลิตภณัฑ์ดา้นจ านวนผูแ้ทนจ าหน่ายดา้นความสามารถในการรักษาลูกคา้ และ
ด้านการเพิ่มข้ึนของลูกค้าใหม่ ซ่ึงเม่ือพิจารณาในภาพรวมแล้วสรุปได้ว่า  ผู ้ประกอบการมี
ความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจเพิ่มข้ึน 
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ตอนที่ 2  ผลการวิเคราะห์อิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (CREA) ที่มี
ต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) ระดับ 5 ดาว ในประเทศ
ไทย ประกอบด้วย 

2.1  ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตัวแปรท่ีใช้ศึกษาของการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์(CREA) ซ่ึงประกอบดว้ย ดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ (IDEN) ดา้นความยากต่อ
การลอกเลียนแบบ (COPP) ดา้นการขายไดร้าคา (SALE) และดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT) โดย
หาค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s Coefficient Correlation) ระหว่างตวัแปร
สังเกตได้ เพื่อให้ทราบถึงความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรในโมเดลและใช้เป็นข้อมูลเพื่อน าไป
วเิคราะห์ความสอดคลอ้งโมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุแสดงดงัตารางท่ี 4.12–4.16 
 
ตารางที่ 4.12 สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ (IDEN) ของการใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 

ตวัแปร IDEN 1 IDEN 2 IDEN 3 IDEN 4 IDEN 5 IDEN 6 
IDEN 

7 
IDEN 1 1 0.324* 0.160* 0.273* 0.259* 0.152* 0.034* 
IDEN 2  1 0.456* 0.410* 0.183* 0.258* 0.248* 
IDEN 3   1 0.304* 0.164* 0.195* 0.135* 
IDEN 4    1 0.265* 0.450* 0.246* 
IDEN 5     1 0.339* 0.216* 
IDEN 6      1 0.303* 
IDEN 7       1 

 
หมายเหตุ.   * ระดบันยัส าคญั 0.05 
 

ตารางท่ี 4.12 แสดงผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรความเป็นเอกลกัษณ์ 
(IDEN) ของรูปแบบความสัมพนัธ์โมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุอิทธิพลของการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ระดบั 5 
ดาว ในประเทศไทย โดยการพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ว่าแตกต่างจากศูนยห์รือไม่ 
เพื่อดูความสัมพนัธ์ของการมีองคป์ระกอบร่วม ก่อนน าไปวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั โดยการ
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ใช้การวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน พบว่า ค่าความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปร
สังเกตได้ทั้ ง 7 ตวัแปรมีค่าต่างจากศูนย์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับนัยส าคัญ 0.05 ทุกคู่
หมายความวา่ไม่มีความสัมพนัธ์ของตวัแปรค่าใดท่ีมีค่าสูงมากจนสามารถส่งผลต่อการน าตวัแปร
มาใชใ้นการวเิคราะห์ดงันั้นจึงสามารถน าขอ้มูลชุดตวัแปรดงักล่าวน้ีใชใ้นการวิเคราะห์ทางสถิติใน
ขั้นต่อไปได ้
 
ตารางที่ 4.13 สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรดา้นความยากต่อการลอกเลียนแบบ (COPP) 
ของการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 

ตวัแปร COPP 1 COPP 2 COPP 3 
COPP 1 1 0.664* 0.388* 
COPP 2  1 0.510* 
COPP 3   1 

 
หมายเหตุ. * ระดบันยัส าคญั 0.05 
 

ตารางท่ี 4.13 แสดงผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรความยากต่อการ
ลอกเลียนแบบ (COPP) ของรูปแบบความสัมพนัธ์โมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุอิทธิพลของการใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์
ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย โดยการพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ว่าแตกต่างจากศูนย์
หรือไม่ เพื่อดูความสัมพนัธ์ของการมีองคป์ระกอบร่วม ก่อนน าไปวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั 
โดยการใชก้ารวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน พบวา่ ค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งตวั
แปรสังเกตได้ทั้ง 3 ตวัแปรมีค่าต่างจากศูนยอ์ย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 ทุกคู่ 
หมายความวา่ไม่มีความสัมพนัธ์ของตวัแปรค่าใดท่ีมีค่าสูงมากจนสามารถส่งผลต่อการน าตวัแปร
มาใช้ในการวิเคราะห์ดงันั้นจึงสามารถน าขอ้มูลชุดตวัแปรดงักล่าวน้ีใช้ในการวิเคราะห์ทางสถิติ   
ในขั้นต่อไปได ้
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ตารางที่ 4.14 สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรดา้นการขายไดร้าคา (SALE) ของปัจจยัการ
ใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 

ตวัแปร SALE 1 SALE 2 
SALE 1 1 0.670* 
SALE 2  1 

 

หมายเหตุ. * ระดบันยัส าคญั 0.05 
 

ตารางท่ี 4.14 แสดงผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรขายไดร้าคา (SALE) 
ของรูปแบบความสัมพนัธ์โมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุอิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ระดบั 5 ดาว ใน
ประเทศไทย โดยการพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ว่าแตกต่างจากศูนยห์รือไม่ เพื่อดู
ความสัมพนัธ์ของการมีองค์ประกอบร่วม ก่อนน าไปวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนั โดยการใช้
การวเิคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน พบวา่ ค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรสังเกต
ไดท้ั้ง 2 ตวัแปรมีค่าต่างจากศูนยอ์ยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 ทุกคู่ หมายความวา่
ไม่มีความสัมพนัธ์ของตวัแปรค่าใดท่ีมีค่าสูงมากจนสามารถส่งผลต่อการน าตวัแปรมาใช้ในการ
วเิคราะห์ดงันั้นจึงสามารถน าขอ้มูลชุดตวัแปรดงักล่าวน้ีใชใ้นการวเิคราะห์ทางสถิติในขั้นต่อไปได ้
 
ตารางที่ 4.15 สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT) ของปัจจยั
การใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 

ตวัแปร CULT 1 CULT 2 CULT 3 CULT 4 CULT 5 
CULT 1 1 0.767* 0.494* 0.550* 0.576* 
CULT 2  1 0.605* 0.641* 0.603* 
CULT 3   1 0.560* 0.541* 
CULT 4    1 0.694* 
CULT 5     1 

 
หมายเหตุ . *ระดบันยัส าคญั 0.05 
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ตารางท่ี 4.15 แสดงผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรวฒันธรรมทอ้งถ่ิน 
(CULT) ของรูปแบบความสัมพนัธ์โมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุอิทธิพลของการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ระดบั 5 
ดาว ในประเทศไทย โดยการพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ว่าแตกต่างจากศูนยห์รือไม่ 
เพื่อดูความสัมพนัธ์ของการมีองคป์ระกอบร่วม ก่อนน าไปวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั โดยการ
ใช้การวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน พบว่า ค่าความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปร
สังเกตได้ทั้ ง 5 ตัวแปรมีค่าต่างจากศูนย์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับนัยส าคญั 0.05 ทุกคู่ 
หมายความวา่ไม่มีความสัมพนัธ์ของตวัแปรค่าใดท่ีมีค่าสูงมากจนสามารถส่งผลต่อการน าตวัแปร
มาใชใ้นการวเิคราะห์ดงันั้นจึงสามารถน าขอ้มูลชุดตวัแปรดงักล่าวน้ีใชใ้นการวิเคราะห์ทางสถิติใน
ขั้นต่อไปได ้
 
ตารางที ่4.16 สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรของปัจจยัความส าเร็จทางการตลาด 
 

ตวัแปร INCOM PROD NUMB CUST INCR 
INCOM 1 0.339* 0.503* 0.292* 0.379* 
PROD  1 0.486* 0.199* 0.265* 
NUMB   1 0.231* 0.362* 
CUST    1 0.409* 
INCR     1 

 
หมายเหตุ. * ระดบันยัส าคญั 0.05 
 

ตารางท่ี 4.16 แสดงผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรของปัจจยัความส าเร็จ
ทางการตลาด ของรูปแบบความสัมพนัธ์โมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุอิทธิพลของการใชแ้นวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ระดบั 5 
ดาว ในประเทศไทย โดยการพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ว่าแตกต่างจากศูนยห์รือไม่ 
เพื่อดูความสัมพนัธ์ของการมีองคป์ระกอบร่วม ก่อนน าไปวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั โดยการ
ใช้การวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน พบว่า ค่าความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปร
สังเกตได้ทั้ ง 5 ตัวแปรมีค่าต่างจากศูนย์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับนัยส าคัญ 0.05 ทุกคู่ 
หมายความวา่ไม่มีความสัมพนัธ์ของตวัแปรค่าใดท่ีมีค่าสูงมากจนสามารถส่งผลต่อการน าตวัแปร
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มาใชใ้นการวเิคราะห์ดงันั้นจึงสามารถน าขอ้มูลชุดตวัแปรดงักล่าวน้ีใชใ้นการวิเคราะห์ทางสถิติใน
ขั้นต่อไปได ้

2.2 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA) ของ
การใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคเ์พื่อตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงโครงสร้างและความเหมาะสม
ในการเป็นตวัแทนการวดั (Construct Validity) ของตวัแปรสังเกตได้ในตวัแปรท านาย (Predictor 
Variables) จ  าแนกตามรายดา้น 
 
ผลการวเิคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันด้านความเป็นเอกลักษณ์ (IDEN) 
 

ก่อนปรับโมเดล หลงัปรับโมเดล 

 
 

Chi-square=81.372, df=14, p=0.000 
CMIN/DF=5.812, GFI=0.934, AGFI=0.868, 
RMSEA=0.122, RMR=0.041,  CFI=0.817 

Chi-square=13.301, df=10, p=0.207 
CMIN/DF=1.330, GFI=0.988, AGFI=0.967, 
RMSEA=0.032, RMR=0.017,  CFI=0.991 

 
ภาพที่ 4.1 ผลการวิเคราะห์โมเดลสมการองคป์ระกอบเชิงยืนยนัดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ (IDEN) 
ก่อนปรับโมเดล (ซา้ย) และหลงัปรับโมเดล (ขวา) 
 

จากภาพท่ี 4.1 (ซ้าย) ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า กรอบแนวความคิดท่ีสร้างตาม
สมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคล้องกบัข้อมูลเชิงประจกัษ์ แสดงว่า ปฏิเสธ
สมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจากค่าสถิติ
ไค-สแควร์เท่ากบั 81.372  ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์ (2/df) เท่ากบั 5.812  องศา
แห่งความเป็นอิสระ เท่ากบั 14 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.000 และเม่ือพิจารณาความสอดคล้อง 
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ของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษพ์บว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.934  ค่าดชันีความ
กลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.868 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความ
คลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.122 ดงันั้น จึงตอ้งมีการปรับโมเดลของกรอบแนวความคิดการ
วจิยัเพื่อใหโ้มเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษด์งัภาพท่ี 4.1 (ขวา)   

จากภาพท่ี 4.1 (ขวา)  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า โมเดลสมการโครงสร้างเชิงเส้นท่ี
สร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์แสดง
ว่า ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีว่า โมเดลตามทฤษฎีสอดคล้องกลมกลืนกับขอ้มูลเชิงประจกัษ์ โดย
พิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 13.301 หรือค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืนไค-สแควร์
 2 df  เท่ากบั 1.330 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 10 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.207 และเม่ือ
พิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับขอ้มูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดัชนีวดัความกลมกลืน (GFI) 
เท่ากับ 0.988 ดัชนีความกลมกลืนท่ีปรับแล้ว (AGFI) เท่ากับ 0.967 และค่าดัชนีรากท่ีสองของ
ค่าเฉล่ียก าลังสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.032 ดังนั้ นโมเดลตามกรอบ
แนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปค่าสถิติของโมเดล
ไดด้งัตารางท่ี 4.17 
 
ตารางที ่4.17 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) ดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ (IDEN) 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 5.812 ไม่ผา่นเกณฑ์ 1.330 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.207 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.934 ผา่นเกณฑ์ 0.988 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.868 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.967 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.817 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.991 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.122 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.032 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.041 ผา่นเกณฑ์ 0.017 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.17 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติความ

สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษใ์นทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรกเป็นค่าสถิติ
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ท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ไดแ้ก่ ค่าไค-สแควร์ ค่า 
CMIN/df  2 df  และค่าดัชนีรากก าลังท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลังสองของความคลาดเคล่ือน 
(RMSEA) โดยค่าไค-สแควร์ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 81.372 และหลงัปรับโมเดลมีค่าลดลงเป็น 
13.301 นอกจากนั้นค่า CMIN/df  2 df  ลดลงจาก 5.812 เป็น 1.330 และค่าดชันีรากก าลงัท่ีสอง
ของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.122 เป็น 0.032 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) ทั้งน้ีค่า GFI และAGFI แสดงความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.934 และหลงัปรับโมเดล
มีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.988 ส าหรับค่า AGFIเป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวน
ร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับโมเดลมีค่า
เท่ากับ 0.868 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.967 ทั้งน้ีหลังจากการปรับโมเดลแล้ว 
โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบการใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์ ดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ (IDEN) เป็นดงัตารางท่ี 4.18 
 
ตารางที่ 4.18 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลองค์ประกอบการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรคด์า้นความเป็นเอกลกัษณ์ (IDEN) 
 

ตัวแปร 
น า้หนักองค์ประกอบ 

ค่าสัมประสิทธ์ิการ
พยากรณ์ (R2) 

น า้หนัก
องค์ประกอบ 

SE ค่า z-value 

IDEN1 0.527 - - 0.278 
IDEN2 0.616 0.169 6.191 0.379 
IDEN3 0.332 0.147 4.381 0.110 
IDEN4 0.609 0.159 6.794 0.371 
IDEN5 0.476 0.169 5.885 0.227 
IDEN6 0.703 0.248 6.475 0.494 
IDEN7 0.447 0.174 6.047 0.200 
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จากตารางท่ี 4.18  แสดงผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัขององคป์ระกอบการ

ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ด้านความเป็นเอกลักษณ์ (IDEN) เม่ือพิจารณาจากน ้ าหนัก

องค์ประกอบท่ีก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05และมีค่าสัมประสิทธ์ิการ

พยากรณ์ของแต่ละองคป์ระกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวนระหวา่งตวัแปรสังเกตได้

กบัองคป์ระกอบร่วม (Communalities) ปรากฏว่า องคป์ระกอบการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ (IDEN) มีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวเิคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA) โดยรวมพบว่า โมเดลองค์ประกอบ

เชิงยนืยนัของการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคด์า้นความเป็นเอกลกัษณ์ (IDEN) มีความเหมาะสม 

เม่ือพิจารณาจากค่าน ้ าหนักปัจจยัของด้านความเป็นเอกลักษณ์ (IDEN) จากตวัแปร

สัง เกตได้ 7 ตัว  ในตารางท่ี  4 .18 เ รียงจากมากไปน้อยดัง น้ี  IDEN6 (0.703)  IDEN2(0.616)  

IDEN4(0.609)  IDEN1(0.527)  IDEN5(0.476)  IDEN7(0.447) และ IDEN3(0.332) 

มีค่าสัมประสิทธ์ิสัมพนัธ์ระหวา่ง e1 และ e6 เท่ากบั -0.358   e2 และ e3 เท่ากบั 0.323e2 

และ e5 เท่ากบั -0.302  และ e2 และ e6 เท่ากบั -0.285 
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ผลการวิเคราะห์การใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ด้านการลอกเลียนแบบ (COPP) และด้านการ
ขายได้ราคา (SALE) 

 
Chi-square=9.200, df=4, p=0.056 

CMIN/DF=2.300, GFI=0.989, AGFI=0.958, RMSEA=0.064, 
 RMR=0.029,  CFI=0.990 

 
ภาพที ่4.2 ผลการวเิคราะห์โมเดลสมการองคป์ระกอบเชิงยนืยนัดา้นการลอกเลียนแบบ (COPP) 
และดา้นการขายไดร้าคา (SALE) 
 

จากภาพท่ี4.2 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า โมเดลสมการโครงสร้างเชิงเส้นท่ี
สร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์แสดง
ว่า ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีว่า โมเดลตามทฤษฎีสอดคล้องกลมกลืนกับขอ้มูลเชิงประจกัษ์ โดย
พิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 9.200 หรือค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืนไค-สแควร์
 2 df  เท่ากบั 2.300, องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 4 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.056 และเม่ือ
พิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับขอ้มูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดัชนีวดัความกลมกลืน (GFI) 
เท่ากบั 0.989, ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแล้ว (AGFI) เท่ากับ 0.958 และค่าดชันีรากท่ีสองของ
ค่าเฉล่ียก าลังสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.064 ดังนั้ นโมเดลตามกรอบ
แนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปไดด้งัตารางท่ี 4.19 
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ตารางที ่4.19 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) ดา้นการลอกเลียนแบบ (COPP) และดา้น
การขายไดร้าคา (SALE) 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
โมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 2.300 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.056 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.989 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.958 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.990 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.064 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.029 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.19 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า โมเดลท่ีสร้างตามกรอบแนวคิด

สมมติฐานการวจิยั (Hypothesized Model) สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์จึงไม่ปฎิเสธสมมติฐาน
ท่ีว่า โมเดลตามทฤษฎีสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิงประจกัษ์ โดยพิจารณาจากค่าสถิติไค-
สแควร์เท่ากบั 9.200 ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืนไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 2.300 องศา
แห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 4 และค่า p-value เท่ากบั 0.056 และเม่ือพิจารณาความสอดคลอ้งของ
โมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์ พบว่า ค่าดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.0.989 ค่าดชันีความ
กลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.958 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความ
คลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.064 และค่า RMR เท่ากับ 0.029 แสดงให้เห็นถึงค่าสถิติความ
สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษท่ี์เหมาะสม 

และผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  
ดา้นการลอกเลียนแบบ (COPP) และดา้นการขายไดร้าคา (SALE) เป็นดงัตารางท่ี 4.20 
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ตารางที่ 4.20 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลองค์ประกอบการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรคด์า้นการลอกเลียนแบบ (COPP) และดา้นการขายไดร้าคา (SALE) 
 

ตัวแปร 
น า้หนักองค์ประกอบ 

ค่าสัมประสิทธ์ิการ
พยากรณ์ (R2) 

น า้หนัก
องค์ประกอบ 

SE ค่า z-value 

COPP1 0.726  - 0.527 
COPP2 0.910 0.106 10.587 0.828 
COPP3 0.561 0.085 9.294 0.572 
SALE1 0.713  - 0.508 
SALE2 0.940 0.312 4.659 0.883 

 
จากตารางท่ี 4.20  แสดงผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของการใช้แนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรค์  ด้านการลอกเลียนแบบ (COPP) และด้านการขายได้ราคา (SALE) เม่ือ
พิจารณาจากน ้ าหนกัองคป์ระกอบท่ีก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และมี
ค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ของแต่ละองค์ประกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวน
ระหว่างตวัแปรสังเกตไดก้บัองค์ประกอบร่วม (Communalities) ปรากฏว่า องค์ประกอบดา้นการ
ลอกเลียนแบบ (COPP) และดา้นการขายไดร้าคา (SALE) มีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดย
สรุป ผลจากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA)โดยรวม
พบวา่ โมเดลองคป์ระกอบเชิงยืนยนัของการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคด์า้นการลอกเลียนแบบ 
(COPP) และดา้นการขายไดร้าคา (SALE) มีความเหมาะสม 

เม่ือพิจารณาจากค่าน ้ าหนกัปัจจยัของดา้นการลอกเลียนแบบ (COPP) และดา้นการขาย

ได้ราคา (SALE) จากตวัแปรสังเกตได้ 5 ตวั ในตารางท่ี 4.20 เรียงจากมากไปน้อยดังน้ี SALE2 

(0.940) COPP2 (0.910)  COPP1 (0.726)  SALE1 (0.713)  และ COPP3 (0.561) 
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ผลการวเิคราะห์การใช้แนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์  ด้านวฒันธรรมท้องถิ่น (CULT) 
 

ก่อนปรับโมเดล หลงัปรับโมเดล 

 
 

Chi-square=68.096, df=5, p=0.000 
CMIN/DF=13.619, GFI=0.917, AGFI=0.752, 

RMSEA=0.198, RMR=0.024,  CFI=0.928 

Chi-square=4.527, df=2, p=0.104 
CMIN/DF=2.263, GFI=0.994, AGFI=0.958, 
RMSEA=0.063, RMR=0.008,  CFI=0.997 

 
ภาพที่ 4.3 ผลการวิเคราะห์โมเดลสมการองค์ประกอบเชิงยืนยนัด้านวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT) 
ก่อนปรับโมเดล (ซา้ย) และหลงัปรับโมเดล (ขวา) 
 

จากภาพท่ี 4.3 (ซ้าย)  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า กรอบแนวความคิดท่ีสร้างตาม
สมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคล้องกบัข้อมูลเชิงประจกัษ์ แสดงว่า ปฏิเสธ
สมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจากค่าสถิติ
ไค-สแควร์เท่ากบั 68.096  ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 13.619  
องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากบั 5 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.000 และเม่ือพิจารณาความสอดคลอ้ง
ของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษพ์บว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.917, ค่าดชันีความ
กลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.752 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความ
คลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.198 ดงันั้น จึงตอ้งมีการปรับโมเดลของกรอบแนวความคิดการ
วจิยั เพื่อใหโ้มเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษด์งัภาพท่ี 4.3 (ขวา) แสดงผลการวเิคราะห์
ขอ้มูลพบวา่ โมเดลสมการโครงสร้างเชิงเส้นท่ีสร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) 
มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจกัษ์ แสดงว่า ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีว่า โมเดลตามทฤษฎี
สอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 4.527หรือค่า
ดชันีตรวจสอบความกลมกลืนไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 2.263 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 
2 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.104 และเม่ือพิจารณาความสอดคลอ้งของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์



130 

พบวา่ ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.994, ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 
0.958 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.063 
ดงันั้นโมเดลตามกรอบแนวความคิดการวิจยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์
สรุปไดด้งัตารางท่ี 4.21 
 
ตารางที ่4.21 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) ดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT) 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 13.619 ไม่ผา่นเกณฑ์ 2.263 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.104 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.917 ผา่นเกณฑ์ 0.994 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.752 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.958 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.928 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.997 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.198 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.063 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.024 ผา่นเกณฑ์ 0.008 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.21 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติความ

สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษใ์นทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรกเป็นค่าสถิติ
ท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ไดแ้ก่ ค่าไค-สแควร์ ค่า 
CMIN/df  2 df  และค่าดัชนีรากก าลังท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลังสองของความคลาดเคล่ือน 
(RMSEA) โดยค่าไค-สแควร์ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 68.096 และหลงัปรับโมเดลมีค่าลดลงเป็น 
4.527 นอกจากนั้นค่า CMIN/df  2 df  ลดลงจาก 13.619 เป็น 2.263 และค่าดชันีรากก าลงัท่ีสอง
ของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.198 เป็น 0.063 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) ทั้งน้ีค่า GFI และ AGFI แสดงความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.917และหลงัปรับโมเดล
มีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.994 ส าหรับค่า AGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวน
ร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับโมเดลมีค่า
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เท่ากับ 0.752 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.958 ทั้งน้ีหลังจากการปรับโมเดลแล้ว 
โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

และผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนัของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ดา้น
วฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT) เป็นดงัตารางท่ี 4.22 
 
ตารางที ่4.22 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
ดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT) 
 

ตัวแปร 
น า้หนักองค์ประกอบ 

ค่าสัมประสิทธ์ิการ
พยากรณ์ (R2) 

น า้หนัก
องค์ประกอบ 

SE ค่า z-value 

CULT1 0.872 - - 0.760 
CULT2 0.867 0.058 16.999 0.751 
CULT3 0.721 0.060 12.569 0.520 
CULT4 0.747 0.058 13.450 0.557 
CULT5 0.691 0.058 13.097 0.478 

 
จากตารางท่ี 4.22  แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบการ

ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ด้านว ัฒนธรรมท้องถ่ิน (CULT) เม่ือพิจารณาจากน ้ าหนัก
องค์ประกอบท่ีก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการ
พยากรณ์ของแต่ละองคป์ระกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวนระหวา่งตวัแปรสังเกตได้
กับองค์ประกอบร่วม (Communalities) ปรากฏว่า องค์ประกอบด้านวัฒนธรรมท้องถ่ินมีค่า
สัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory 
Factor Analysis: CFA) โดยรวมพบว่า โมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยนัของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์ดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT) มีความเหมาะสม 

เม่ือพิจารณาจากค่าน ้ าหนักปัจจัยของด้านวฒันธรรมท้องถ่ิน (CULT)  จากตัวแปร

สังเกตได ้5ตวั ในตารางท่ี 4.22 เรียงจากมากไปน้อยดงัน้ี CULT1 (0.872) CULT2 (0.867) CULT4 

(0.747) CULT3 (0.721) และCULT5 (0.691) 
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และมีค่าสัมประสิทธ์ิสัมพนัธ์ระหว่าง e1 และ e3 เท่ากับ -0.390   e4 และ e5 เท่ากับ 

0.360  และ e1และ e4 เท่ากบั -0.271 

 
ผลการวเิคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยันของโมเดลปัจจัยความส าเร็จทางการตลาด (SUCC) 
 

ก่อนปรับโมเดล หลงัปรับโมเดล 

  
Chi-square=32.092, df=5, p=0.000 

CMIN/DF=6.418, GFI=0.960, AGFI=0.880, 
RMSEA=0.130, RMR=0.029,  CFI=0.913 

Chi-square=8.517, df=4, p=0.074 
CMIN/DF=2.129, GFI=0.989, AGFI=0.960, 
RMSEA=0.059, RMR=0.018,  CFI=0.985 

 
ภาพที ่4.4 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัก่อนปรับโมเดล (ซา้ย) และหลงัปรับโมเดล (ขวา) 
 

จากภาพท่ี 4.4 (ซ้าย) ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า กรอบแนวความคิดท่ีสร้างตาม
สมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคล้องกบัข้อมูลเชิงประจกัษ์ แสดงว่า ปฏิเสธ
สมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจากค่าสถิติ
ไค-สแควร์เท่ากบั 32.092 ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์  2 df  เท่ากับ 6.418  
องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากบั 5 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.000 และเม่ือพิจารณาความสอดคลอ้ง
ของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษพ์บว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.960  ค่าดชันีความ
กลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.880 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความ
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คลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.130 ดงันั้น จึงตอ้งมีการปรับโมเดลของกรอบแนวความคิดการ
วจิยั เพื่อใหโ้มเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษด์งัภาพท่ี 4.4 (ขวา) 

จากภาพท่ี 4.4 (ขวา)  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า โมเดลสมการโครงสร้างเชิงเส้นท่ี
สร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์แสดง
ว่า ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีว่า โมเดลตามทฤษฎีสอดคล้องกลมกลืนกับขอ้มูลเชิงประจกัษ์ โดย
พิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 8.517 หรือค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืนไค-สแควร์
 2 df  เท่ากบั 2.129 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั4 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.074 และเม่ือ
พิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับขอ้มูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดัชนีวดัความกลมกลืน (GFI) 
เท่ากับ 0.989 ดัชนีความกลมกลืนท่ีปรับแล้ว (AGFI) เท่ากับ 0.960 และค่าดัชนีรากท่ีสองของ
ค่าเฉล่ียก าลังสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.059 ดังนั้ นโมเดลตามกรอบ
แนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปไดด้งัตารางท่ี 4.23 
 
ตารางที่ 4.23 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวิจยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) ของปัจจยัความส าเร็จทางการตลาด (SUCC) 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 6.418 ไม่ผา่นเกณฑ์ 2.129 ผา่นเกณฑ ์
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.074 ผา่นเกณฑ ์
GFI >0.90 0.960 ผา่นเกณฑ์ 0.989 ผา่นเกณฑ ์
AGFI >0.90 0.880 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.960 ผา่นเกณฑ ์
CFI >0.95 0.913 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.985 ผา่นเกณฑ ์
RMSEA <0.08 0.130 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.059 ผา่นเกณฑ ์
RMR <0.08 0.029 ผา่นเกณฑ์ 0.018 ผา่นเกณฑ ์

 
จากตารางท่ี 4.23 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติความ

สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษใ์นทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรกเป็นค่าสถิติ
ท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ไดแ้ก่ ค่าไค-สแควร์ ค่า 
CMIN/df  2 df  และค่าดัชนีรากก าลังท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลังสองของความคลาดเคล่ือน 
(RMSEA) โดยค่าไค-สแควร์ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 32.092 และหลงัปรับโมเดลมีค่าลดลงเป็น 
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8.517 นอกจากนั้นค่า CMIN/df  2 df  ลดลงจาก 6.418 เป็น 2.129 และค่าดชันีรากก าลงัท่ีสอง
ของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.130 เป็น 0.059 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) ทั้งน้ีค่า GFI และ AGFI แสดงความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.960 และหลงัปรับโมเดล
มีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.989 ส าหรับค่า AGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวน
ร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับโมเดลมีค่า
เท่ากับ 0.880 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.960 ทั้งน้ีหลังจากการปรับโมเดลแล้ว 
โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

และผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบปัจจยัความส าเร็จทาง
การตลาด  เป็นดงัตารางท่ี4.24 
 
ตารางที ่4.24 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลองคป์ระกอบปัจจยัความส าเร็จทาง
การตลาด 
 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

ค่าสัมประสิทธ์ิการ
พยากรณ์ (R2) 

น า้หนัก
องค์ประกอบ 

SE ค่า z-value 

INCOM 0.653 - - 0.243 
PROD 0.584 0.099 7.675 0.119 
NUMB 0.778 0.134 8.445 0.606 
CUST 0.345 0.077 5.196 0.341 
INCR 0.493 0.076 7.206 0.426 

 
จากตารางท่ี 4.24 แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนัขององคป์ระกอบปัจจยั

ความส าเร็จทางการตลาดเม่ือพิจารณาจากน ้ าหนกัองคป์ระกอบท่ีก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านยัส าคญั
ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ของแต่ละองค์ประกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอก
สัดส่วนความแปรปรวนระหวา่งตวัแปรสังเกตไดก้บัองคป์ระกอบร่วม (Communalities) ปรากฏวา่ 
องค์ประกอบปัจจยัความส าเร็จทางการตลาดมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจาก
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การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA) โดยรวมพบว่า โมเดล
องคป์ระกอบเชิงยนืยนัขององคป์ระกอบปัจจยัความส าเร็จทางการตลาดมีความเหมาะสม 

เม่ือพิจารณาจากค่าน ้ าหนกัปัจจยัของดา้นความส าเร็จทางการตลาด (SUCC) จากตวั

แปรสังเกตได้ 5 ตวั ในตารางท่ี 4.24 เรียงจากมากไปน้อยดงัน้ี NUMB (0.778) INCOM (0.653) PROD 

(0.584) INCR (0.493) และ CUST (0.345) 

มีค่าสัมประสิทธ์ิสัมพนัธ์ระหวา่ง e4 และ e5 เท่ากบั 0.292 
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  2.3 ผลการวิเคราะห์เส้นทางอิทธิพลระหว่างตัวแปรโมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุ
อิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึง
ต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยจ าแนกตามกลุ่มสินคา้สร้างสรรค์และภาพรวม 
ดว้ยการวิเคราะห์อิทธิพลทางตรง (Direct Effects) อิทธิพลทางออ้ม (Indirect Effects) และอิทธิพล
โดยรวม (Total Effects) 
 
กลุ่มสินค้าบริโภค 
 

 
 

Chi-square=380.536, df=204, p=0.000, CMIN/DF=1.865,  
GFI=0.814, AGFI=0.770, RMSEA=0.079, RMR=0.058,  CFI=0.841 

 
ภาพที่ 4.5 ผลการวิเคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ท่ี 1 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค (ก่อนปรับโมเดล)  
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Chi-square=228.589, df=195, p=0.050, CMIN/DF=1.172,  
GFI=0.978, AGFI=0.942, RMSEA=0.035, RMR=0.046,  CFI=0.970 

 
ภาพที ่4.6 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ท่ี 1 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค (หลงัปรับโมเดล) 
 

จากภาพท่ี 4.5 (ก่อนปรับค่า)  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า กรอบแนวความคิดท่ีสร้าง
ตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์แสดงวา่ ปฏิเสธ
สมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจากค่าสถิติ
ไค-สแควร์เท่ากบั 380.536 ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 1.865
องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากับ 204 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.000 และเม่ือพิจารณาความ
สอดคลอ้งของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษพ์บว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.814  ค่า
ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.770 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสอง
ของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.079 ดังนั้ น จึงต้องมีการปรับโมเดลของกรอบ
แนวความคิดการวจิยั เพื่อใหโ้มเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์
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จากภาพท่ี 4.6 (หลังปรับค่า) แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า โมเดลสมการ
โครงสร้างเชิงเส้นท่ีสร้างตามสมมติฐานการวจิยั (Hypothesized Model) มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูล
เชิงประจกัษ ์แสดงวา่ ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 228.589 หรือค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน
ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 1.172 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 195 และมีค่า p-value เท่ากบั 
0.050 และเม่ือพิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์พบว่า ดัชนีวดัความ
กลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.978 ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.942 และค่าดชันีราก
ท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.035 ดงันั้นโมเดลตามกรอบ
แนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปค่าสถิติของโมเดล
ไดด้งัตารางท่ี 4.25 
 
ตารางที ่4.25 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 1.865 ผา่นเกณฑ์ 1.172 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.050 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.814 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.978 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.770 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.942 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.841 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.970 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.079 ผา่นเกณฑ์ 0.035 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.058 ผา่นเกณฑ์ 0.046 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.25 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติความ

สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษใ์นทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรกเป็นค่าสถิติ
ท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ไดแ้ก่ ค่าไค-สแควร์ ค่า 
CMIN/df  2 df  และค่าดัชนีรากก าลังท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลังสองของความคลาดเคล่ือน 
(RMSEA) โดยค่าไค-สแควร์ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 380.536 และหลงัปรับโมเดลมีค่าลดลง
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เป็น 228.589 นอกจากนั้นค่า CMIN/df  2 df  ลดลงจาก 1.865 เป็น 1.172 และ ค่าดชันีรากก าลงั
ท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.079 เป็น 0.035 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) ทั้งน้ีค่า GFI และ AGFI แสดงความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.814 และหลงัปรับโมเดล
มีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.978 ส าหรับค่า AGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวน
ร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับโมเดลมีค่า
เท่ากับ 0.770 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.942 ทั้งน้ีหลังจากการปรับโมเดลแล้ว 
โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

และผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบการใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภคเป็นดงัตารางท่ี 4.26 
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ตารางที่ 4.26 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลองค์ประกอบการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 

 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 
CULT <--- IDEN 0.718 0.285 4.537 
COPP <--- CULT 0.255 0.112 2.715 
SALE <--- IDEN 0.298 0.243 2.468 
SUCC <--- COPP 0.247 0.083 2.387 
IDEN1 <--- IDEN 0.481 - - 
IDEN2 <--- IDEN 0.736 0.285 5.031 
IDEN3 <--- IDEN 0.474 0.219 3.981 
IDEN4 <--- IDEN 0.55 0.211 4.629 
IDEN5 <--- IDEN 0.136 0.204 1.384 
IDEN6 <--- IDEN 0.429 0.242 3.643 
IDEN7 <--- IDEN 0.272 0.272 2.599 
COPP1 <--- COPP 0.817 - - 
COPP2 <--- COPP 0.884 0.114 8.360 
COPP3 <--- COPP 0.39 0.094 4.863 
SALE1 <--- SALE 0.824 - - 
SALE2 <--- SALE 0.847 0.358 3.401 
CULT1 <--- CULT 0.799 - - 
CULT2 <--- CULT 0.900 0.091 12.114 
CULT3 <--- CULT 0.734 0.081 9.304 
CULT4 <--- CULT 0.728 0.093 9.148 
CULT5 <--- CULT 0.672 0.089 8.375 
INCOM <--- SUCC 0.668 - - 
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ตารางที ่4.26  (ต่อ) 

 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 

PROD <--- SUCC 0.655 0.142 6.109 

NUMB <--- SUCC 0.793 0.149 6.767 

CUST <--- SUCC 0.420 0.112 4.299 

INCR <--- SUCC 0.547 0.106 5.406 

 

จากตารางท่ี 4.26 แสดงผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัขององคป์ระกอบการใช้

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภคเม่ือพิจารณาจากน ้ าหนกัองคป์ระกอบท่ี

ก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และค่ามีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ของ

แต่ละองค์ประกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวนระหว่างตัวแปรสังเกตได้กับ

องค์ประกอบร่วม (Communalities) ปรากฏว่า องค์ประกอบการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 

จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภคมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวิเคราะห์

องค์ประกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA) โดยรวมพบว่า โมเดลองค์ประกอบ

เชิงยนืยนัขององคป์ระกอบการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภคมีความ

เหมาะสม 
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ตารางที่ 4.27 ผลการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใชแ้นวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 
 

ปัจจัย 
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

DE IE TE 
IDEN - 0.045 0.045 
CULT - 0.063 0.063 
COPP 0.247 - 0.247 
SALE - - - 

 
จากตารางท่ี 4.27 อธิบายไดว้่าความส าเร็จทางการตลาด ซ่ึงประกอบไปดว้ย ยอดขาย 

การขยายสายผลิตภณัฑ์ จ  านวนผูแ้ทนจ าหน่าย การรักษาลูกคา้และการเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม่ มี
ความสัมพนัธ์ในเชิงบวก กบัองคป์ระกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 

โดยมีผลทางตรงและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั(มีค่าเป็นบวก) กบัปัจจยัด้าน
ความยากต่อการลอกเลียนแบบ (COPP) มีสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.247 นอกจากนั้นมีผล
ทางออ้มและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั (มีค่าเป็นบวก) กบัปัจจยัดา้นความมีเอกลกัษณ์ของ
สินคา้ (IDEN) และด้านวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT) โดยมีสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.045 
และ 0.063 ตามล าดบั 

จากข้อค้นพบสรุปได้ว่า การใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านความยากต่อการ
ลอกเลียนแบบดา้นความมีเอกลกัษณ์ของสินคา้ และดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ินมีผลต่อความส าเร็จทาง
การตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑร์ะดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามสินคา้บริโภค 
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กลุ่มสินค้าอุปโภค 
 

 
 

Chi-square=425.486, df=203, p=0.000, CMIN/DF=2.096,  
GFI=0.812, AGFI=0.766, RMSEA=0.078, RMR=0.056,  CFI=0.837 

 
ภาพที ่4.7 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ท่ี 1 จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค (ก่อนปรับโมเดล)  
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Chi-square=220.636 df=189, p=0.057, CMIN/DF=1.167,  
GFI=0.901, AGFI=0.967, RMSEA=0.030, RMR=0.037,  CFI=0.977 

 
ภาพที ่4.8 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ท่ี 1 จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค (หลงัปรับโมเดล) 
 

จากภาพท่ี 4.7 (ก่อนปรับค่า) ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า กรอบแนวความคิดท่ีสร้าง
ตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์แสดงวา่ ปฏิเสธ
สมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจากค่าสถิติ
ไค-สแควร์เท่ากบั 425.486  ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 2.096  
องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากับ 203 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.000 และเม่ือพิจารณาความ
สอดคลอ้งของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.812 ค่า
ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.766 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสอง
ของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.078 ดังนั้ น จึงต้องมีการปรับโมเดลของกรอบ
แนวความคิดการวจิยั เพื่อใหโ้มเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์
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จากภาพท่ี 4.8 (หลังปรับค่า) แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า โมเดลสมการ
โครงสร้างเชิงเส้นท่ีสร้างตามสมมติฐานการวจิยั (Hypothesized Model) มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูล
เชิงประจกัษ ์แสดงวา่ ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 220.636  ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-
สแควร์  2 df  เท่ากบั 1.167  องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากับ 189 และมีค่า p-value เท่ากับ 
0.057 และเม่ือพิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์พบว่า ดัชนีวดัความ
กลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.901 ค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.967 และค่าดชันี
รากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.030 ดงันั้นโมเดลตาม
กรอบแนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปค่าสถิติของ
โมเดลไดด้งัตารางท่ี 4.28 
 
ตารางที ่ 4.28 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 2.096 ผา่นเกณฑ์ 1.167 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.057 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.812   ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.901   ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.766 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.967   ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.837 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.977 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.078 ผา่นเกณฑ์ 0.030   ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.056 ผา่นเกณฑ์ 0.037 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี  4.28 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติความ

สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษใ์นทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรกเป็นค่าสถิติ
ท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ไดแ้ก่ ค่าไค-สแควร์ ค่า 
CMIN/df  2 df  และค่าดัชนีรากก าลังท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลังสองของความคลาดเคล่ือน 
(RMSEA) โดยค่าไค-สแควร์ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 425.486 และหลงัปรับโมเดลมีค่าลดลง
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เป็น 220.636 นอกจากนั้นค่า CMIN/df  2 df  ลดลงจาก 2.096 เป็น 1.167 และ ค่าดชันีรากก าลงั
ท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.078 เป็น 0.030 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) ทั้งน้ีค่า GFI และAGFI แสดงความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.812 และหลงัปรับโมเดล
มีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.901 ส าหรับค่า AGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวน
ร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับโมเดลมีค่า
เท่ากับ 0.766 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.967 ทั้งน้ีหลังจากการปรับโมเดลแล้ว 
โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบการใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภคเป็นดงัตารางท่ี 4.29 
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ตารางที่ 4.29 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลองค์ประกอบการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 
 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 
CULT <--- IDEN .626 .192 5.314 
COPP <--- CULT .398 .067 4.467 
SALE <--- COPP .193 .134 1.950 
SALE <--- CULT .326 .100 3.322 
SUCC <--- COPP .190 .123 1.913 
SUCC <--- SALE .220 .098 2.060 
IDEN1 <--- IDEN .525   
IDEN2 <--- IDEN .605 .190 5.317 
IDEN3 <--- IDEN .415 .214 4.080 
IDEN4 <--- IDEN .610 .219 5.247 
IDEN5 <--- IDEN .373 .209 3.946 
IDEN6 <--- IDEN .424 .256 4.124 
IDEN7 <--- IDEN .637 .262 5.771 
COPP1 <--- COPP .650   
COPP2 <--- COPP .825 .142 8.066 
COPP3 <--- COPP .591 .154 6.449 
SALE1 <--- SALE .831   
SALE2 <--- SALE .761 .179 5.314 
CULT1 <--- CULT .872   
CULT2 <--- CULT .862 .069 14.250 
CULT3 <--- CULT .727 .091 9.067 
CULT4 <--- CULT .688 .070 10.224 
CULT5 <--- CULT .718 .075 11.016 
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ตารางที ่4.29  (ต่อ) 

 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 
INCOM <--- SUCC .659   
PROD <--- SUCC .554 .124 5.582 
NUMB <--- SUCC .724 .169 6.547 
CUST <--- SUCC .330 .101 3.742 
INCR <--- SUCC .493 .102 5.459 
CULT <--- IDEN .626 .192 5.314 

 
จากตารางท่ี 4.29  แสดงผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบการ

ใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภคเม่ือพิจารณาจากน ้าหนกัองคป์ระกอบ
ท่ีก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ของแต่
ละองคป์ระกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวนระหวา่งตวัแปรสังเกตไดก้บัองคป์ระกอบ
ร่วม (Communalities) ปรากฏวา่ องคป์ระกอบการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่ม
สินคา้อุปโภค มีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิง
ยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA)โดยรวมพบว่า โมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยนัของ
องคป์ระกอบการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภคมีความเหมาะสม 
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ตารางที่ 4.30 ผลการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใชแ้นวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 
 

ปัจจัย 
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

DE IE TE 
IDEN - 0.103 0.103 
CULT - 0.164 0.164 
COPP 0.190 0.042 0.232 
SALE 0.220 - 0.220 

 
จากตารางท่ี 4.30 อธิบายไดว้่าความส าเร็จทางการตลาด ซ่ึงประกอบไปดว้ย ยอดขาย 

การขยายสายผลิตภณัฑ์ จ  านวนผูแ้ทนจ าหน่าย การรักษาลูกคา้และการเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม่ มี
ความสัมพนัธ์ในเชิงบวก กบัองคป์ระกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 

โดยมีผลทางตรงและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั(มีค่าเป็นบวก) กบัปัจจยัด้าน
ดา้นความยากต่อการลอกเลียนแบบ (COPP) และดา้นการขายไดร้าคา (SALE) โดยมีสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.190 และ 0.220 ตามล าดบั 

นอกจากน้ียงัมีผลทางออ้มและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั(มีค่าเป็นบวก) กับ
ปัจจยัดา้นความมีเอกลกัษณ์ของสินคา้ (IDEN)  ดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT) และดา้นความยาก
ต่อการลอกเลียนแบบ (COPP) โดยมีสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากับ 0.103, 0.164 และ 0.042 
ตามล าดบั 

จากข้อค้นพบสรุปได้ว่า  ปัจจัยแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ด้านความยากต่อการ
ลอกเลียนแบบ  ดา้นการขายไดร้าคา  ดา้นความมีเอกลกัษณ์ของสินคา้ และดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ินมี
ผลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย 
จ าแนกตามสินคา้อุปโภค 
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โดยภาพรวม 
 

 
 

Chi-square=546.808, df=203, p=0.000, CMIN/DF=2.694,  
GFI=0.863, AGFI=0.830, RMSEA=0.073, RMR=0.045, CFI=0.857 

 
ภาพที ่4.9 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ท่ี 1โดยภาพรวม (ก่อนปรับโมเดล) 
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Chi-square=207.540, df=183, p=0.103, CMIN/DF=1.134,  
GFI=0.946, AGFI=0.925, RMSEA=0.020, RMR=0.025,  CFI=0.990 

 
ภาพที ่4.10 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ท่ี 1โดยภาพรวม (หลงัปรับโมเดล) 
 

จากภาพท่ี 4.9 (ก่อนปรับค่า) แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า กรอบแนวความคิดท่ี
สร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์ แสดงว่า 
ปฏิเสธสมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก
ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 546.808 ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 
2.694  องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากบั 203 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.000 และเม่ือพิจารณาความ
สอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดัชนีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากับ 0.863        
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ค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.830 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสอง
ของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.073 ดังนั้ น จึงต้องมีการปรับโมเดลของกรอบ
แนวความคิดการวจิยั เพื่อใหโ้มเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์

จากภาพท่ี 4.10 (หลังปรับค่า) แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า โมเดลสมการ
โครงสร้างเชิงเส้นท่ีสร้างตามสมมติฐานการวจิยั (Hypothesized Model) มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูล
เชิงประจกัษ ์แสดงวา่ ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 207.540 หรือค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน
ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 1.134 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 183 และมีค่า p-value เท่ากบั 
0.103 และเม่ือพิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดัชนีวดัความ
กลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.946 ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.925 และค่าดชันีราก
ท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.020 ดงันั้นโมเดลตามกรอบ
แนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปค่าสถิติของโมเดล
ไดด้งัตารางท่ี 4.31 
 
ตารางที ่4.31 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) โดยภาพรวม 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 2.694   ผา่นเกณฑ์ 1.134   ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.103 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.863   ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.946 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.830 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.925 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.857 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.990 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.073 ผา่นเกณฑ์ 0.020 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.045 ผา่นเกณฑ์ 0.025 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.31 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติ

ความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษใ์นทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรกเป็น
ค่าสถิติท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ได้แก่ ค่าไค-
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สแควร์  ค่า CMIN/df  2 df  และค่าดัชนีรากก าลังท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลังสองของความ
คลาดเคล่ือน (RMSEA) โดยค่าไค-สแควร์ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 546.808 และหลงัปรับโมเดล
มีค่าลดลงเป็น 207.540 นอกจากนั้นค่า CMIN/df  2 df  ลดลงจาก 2.694 เป็น 1.134 และ ค่า
ดชันีรากก าลงัท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.073 เป็น 
0.020 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) ทั้งน้ีค่า GFI และ AGFI แสดงความแปรปรวน และ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.863 และหลงัปรับโมเดล
มีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.946 ส าหรับค่า AGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวน
ร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับโมเดลมีค่า
เท่ากับ 0.830 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.925 ทั้งน้ีหลังจากการปรับโมเดลแล้ว 
โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์โดยภาพรวมเป็นดงัตารางท่ี 4.32 
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ตารางที่ 4.32 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลองค์ประกอบการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยภาพรวม 
 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 

COPP <--- IDEN 0.324 0.150 4.792 
CULT <--- IDEN 0.703 0.232 6.093 
CULT <--- COPP 0.137 0.062 1.996 
SALE <--- COPP 0.205 0.067 2.870 
SALE <--- CULT 0.165 0.116 1.467 
SALE <--- IDEN 0.096 0.219 0.907 
SUCC <--- IDEN 0.284 0.219 2.385 
SUCC <--- COPP 0.254 0.065 3.251 
SUCC <--- SALE 0.021 0.069 0.270 
SUCC <--- CULT -0.258 0.103 -2.299 
IDEN1 <--- IDEN 0.434   
IDEN2 <--- IDEN 0.667 0.216 6.377 
IDEN3 <--- IDEN 0.380 0.183 4.896 
IDEN4 <--- IDEN 0.525 0.181 6.259 
IDEN5 <--- IDEN 0.545 0.255 5.354 
IDEN6 <--- IDEN 0.454 0.221 5.702 
IDEN7 <--- IDEN 0.383 0.192 5.715 
COPP1 <--- COPP 0.862   
COPP2 <--- COPP 0.763 0.072 10.951 
COPP3 <--- COPP 0.611 0.088 8.255 
SALE1 <--- SALE 0.804   
SALE2 <--- SALE 0.833 0.187 6.093 
CULT1 <--- CULT 0.851   
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ตารางที ่4.32 (ต่อ) 
 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนัก
องค์ประกอบ 

SE ค่า z-value 

CULT2 <--- CULT 0.885 0.055 18.849 
CULT3 <--- CULT 0.718 0.061 12.627 
CULT4 <--- CULT 0.697 0.056 13.503 
CULT5 <--- CULT 0.692 0.057 13.604 
INCOM <--- SUCC 0.650   
PROD <--- SUCC 0.615 0.100 8.036 
NUMB <--- SUCC 0.780 0.126 9.022 
CUST <--- SUCC 0.357 0.077 5.405 
INCR <--- SUCC 0.490 0.075 7.213 

 
จากตารางท่ี 4.32 แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัขององคป์ระกอบการใช้

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยภาพรวมเม่ือพิจารณาจากน ้ าหนักองค์ประกอบท่ีก าหนดไวใ้น
โมเดลมีค่านัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ของแต่ละ
องค์ประกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวนระหว่างตวัแปรสังเกตได้กบัองค์ประกอบ
ร่วม (Communalities) ปรากฏวา่ องคป์ระกอบการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยภาพรวมมีค่า
สัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory 
Factor Analysis: CFA) โดยรวมพบว่า โมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบการใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยภาพรวมมีความเหมาะสม 
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ตารางที่ 4.33 ผลการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใชแ้นวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรคโ์ดยภาพรวม 
 

ปัจจัย 
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

DE IE TE 
IDEN 0.284 -0.105 0.180 
COPP 0.254 -0.031 0.224 
CULT -0.258 0.003 -0.255 
SALE 0.021 - 0.021 

 
จากตารางท่ี 4.33 อธิบายไดว้่าความส าเร็จทางการตลาด ซ่ึงประกอบไปดว้ย ยอดขาย 

การขยายสายผลิตภณัฑ์ จ  านวนผูแ้ทนจ าหน่ายการรักษาลูกคา้และการเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม่ มี
ความสัมพนัธ์ในเชิงบวก กบัองคป์ระกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์
โดยภาพรวม 

โดยมีผลทางตรงและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั (มีค่าเป็นบวก) กบัปัจจยัดา้น
ความมีเอกลกัษณ์ของสินคา้ (IDEN) ดา้นความยากต่อการลอกเลียนแบบ (COPP) และดา้นการขาย
ไดร้าคา (SALE) โดยมีสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.284, 0.254 และ 0.021 ตามล าดบั และมีผล
ทางตรงแต่มีความผนัแปรในทิศทางตรงกนัขา้ม (มีค่าเป็นลบ) กบัปัจจยัดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน โดย
มีสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั -0.258 

นอกจากน้ียงัมีผลทางออ้มและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั (มีค่าเป็นบวก) กบั
ปัจจยัดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT) โดยมีสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.003 นอกจากนั้นยงัมี
ปัจจยัท่ีมีผลทางออ้มและมีความผนัแปรในทิศทางตรงกนัขา้ม (มีค่าเป็นลบ) กบัปัจจยัดา้นความมี
เอกลกัษณ์ของสินคา้ (IDEN) และดา้นความยากต่อการลอกเลียนแบบ (COPP) โดยมีสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์เท่ากบั -0.105 และ -0.031 ตามล าดบั 

จากขอ้คน้พบสรุปไดว้่า  โดยภาพรวม การใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ดา้นความมี
เอกลกัษณ์ของสินคา้  ดา้นความยากต่อการลอกเลียนแบบ  ดา้นการขายไดร้าคา และดา้นวฒันธรรม
ท้องถ่ิน มีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ระดับ 5 ดาว              
ในประเทศไทย 
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ตอนที ่3 ผลการวเิคราะห์อิทธิพลของปัจจัยขับเคล่ือนเศรษฐกจิสร้างสรรค์ (FACT) ที่มี
ต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) ระดับ 5 ดาว ในประเทศ
ไทย ประกอบด้วย 

3.1  ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตัวแปรท่ีใช้ศึกษาของปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยหาค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s Coefficient 
Correlation) ระหวา่งตวัแปรสังเกตได ้ซ่ึงประกอบดว้ย ดา้นเทคโนโลยี (TECH) ดา้นความตอ้งการ 
(WANT) และดา้นการท่องเท่ียว (TOUR) เพื่อให้ทราบถึงความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรในโมเดล
และใชเ้ป็นขอ้มูลเพื่อน าไปวเิคราะห์ความสอดคลอ้งโมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุ 
 
ตารางที ่4.34 สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรดา้นเทคโนโลยี (TECH) ของปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 

ตวัแปร TECH 1 TECH 2 TECH 3 TECH 4 TECH 5 TECH 6 TECH 7 
TECH 1 1 0.466* 0.358* 0.523* 0.427* 0.330* 0.386* 
TECH 2  1 0.439* 0.420* 0.388* 0.525* 0.510* 
TECH 3   1 0.558* 0.411* 0.289* 0.347* 
TECH 4    1 0.454* 0.357* 0.404* 
TECH 5     1 0.372* 0.387* 
TECH 6      1 0.637* 
TECH 7       1 

 
หมายเหตุ . * ระดบันยัส าคญั 0.05 
 

ตารางท่ี 4.34 แสดงผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรด้านเทคโนโลยี 
(TECH) ของรูปแบบความสัมพนัธ์โมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุอิทธิพลของปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรคท่ี์มีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ระดบั 5 
ดาว ในประเทศไทย โดยการพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ว่าแตกต่างจากศูนยห์รือไม่ 
เพื่อดูความสัมพนัธ์ของการมีองคป์ระกอบร่วม ก่อนน าไปวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั โดยการ
ใช้การวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน พบว่า ค่าความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปร
สังเกตได้ทั้ ง 7 ตัวแปรมีค่าต่างจากศูนย์อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับนัยส าคัญ 0.05 ทุกคู่ 
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หมายความวา่ไม่มีความสัมพนัธ์ของตวัแปรค่าใดท่ีมีค่าสูงมากจนสามารถส่งผลต่อการน าตวัแปร
มาใช้ในการวิเคราะห์ความถดถอย ดังนั้ นจึงสามารถน าข้อมูลชุดตัวแปรดังกล่าวน้ีใช้ในการ
วเิคราะห์ทางสถิติในขั้นต่อไปได ้
 
ตารางที่ 4.35 สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรดา้นความตอ้งการสินคา้ (WANT) ของปัจจยั
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 

ตวัแปร WANT 1 WANT 2 
WANT 1 1 0.531* 
WANT 2  1 

 
หมายเหตุ .* ระดบันยัส าคญั  0.05 
 

ตารางท่ี 4.35 แสดงผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรด้านความตอ้งการ
ของสินคา้ (WANT) ของรูปแบบความสัมพนัธ์โมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุอิทธิพลของปัจจยั
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคท่ี์มีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์
ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย โดยการพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ว่าแตกต่างจากศูนย์
หรือไม่ เพื่อดูความสัมพนัธ์ของการมีองคป์ระกอบร่วม ก่อนน าไปวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั 
โดยการใชก้ารวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน พบวา่ ค่าความสัมพนัธ์ระหวา่งตวั
แปรสังเกตไดท้ั้ง 2 ตวัแปรมีค่าต่างจากศูนยอ์ย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั  0.05 ทุกคู่ 
หมายความวา่ไม่มีความสัมพนัธ์ของตวัแปรค่าใดท่ีมีค่าสูงมากจนสามารถส่งผลต่อการน าตวัแปร
มาใชใ้นการวเิคราะห์ดงันั้นจึงสามารถน าขอ้มูลชุดตวัแปรดงักล่าวน้ีใชใ้นการวิเคราะห์ทางสถิติใน
ขั้นต่อไปได ้
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ตารางที่ 4.36 สัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรด้านการท่องเท่ียว (TOUR) ของปัจจัย
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 

ตวัแปร TOUR 1 TOUR 2 TOUR 3 TOUR 4 
TOUR 1 1 0.605* 0.598* 0.567* 
TOUR 2  1 0.755* 0.608* 
TOUR 3   1 0.709* 
TOUR 4    1 

 
หมายเหตุ. * ระดบันยัส าคญั 0.05 
 

ตารางท่ี 4.36 แสดงผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างตวัแปรด้านการท่องเท่ียว 
(TOUR) ของรูปแบบความสัมพนัธ์โมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุอิทธิพลของปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรคท่ี์มีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ระดบั 5 
ดาว ในประเทศไทย โดยการพิจารณาจากค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ว่าแตกต่างจากศูนยห์รือไม่ 
เพื่อดูความสัมพนัธ์ของการมีองคป์ระกอบร่วม ก่อนน าไปวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั โดยการ
ใช้การวิเคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน พบว่า ค่าความสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปร
สังเกตได้ทั้ ง  4 ตวัแปรมีค่าต่างจากศูนย์อย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดับนัยส าคญั  0.05 ทุกคู่ 
หมายความวา่ไม่มีความสัมพนัธ์ของตวัแปรค่าใดท่ีมีค่าสูงมากจนสามารถส่งผลต่อการน าตวัแปร
มาใชใ้นการวเิคราะห์ดงันั้นจึงสามารถน าขอ้มูลชุดตวัแปรดงักล่าวน้ีใชใ้นการวิเคราะห์ทางสถิติใน
ขั้นต่อไปได ้
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3.2 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนย ัน (Confirmatory Factor Analysis: CFA) 
ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์(FACT) เพื่อตรวจสอบความเท่ียงตรงเชิงโครงสร้างและความ
เหมาะสมในการเป็นตวัแทนการวดั (Construct Validity) ของตวัแปรสังเกตไดใ้นตวัแปรท านาย 
(Predictor Variables) 

ผลการวิเคราะห์ด้านเทคโนโลยี (TECH) ด้านความต้องการ (WANT) และด้านการ
ท่องเท่ียว (TOUR) 
 

ก่อนปรับโมเดล หลงัปรับโมเดล 

  

Chi-square=269.306, df=62, p=0.000, 
CMIN/DF=4.344, GFI=0.886, AGFI=0.832, 
RMSEA=0.102, RMR=0.068,  CFI=0.883 

Chi-square=142.422, df=56, p=0.053, 
CMIN/DF=2.543, GFI=0.941, AGFI=0.904, 
RMSEA=0.069, RMR=0.048,  CFI=0.951 

 
ภาพที่ 4.11 ผลการวิเคราะห์โมเดลสมการปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ด้านเทคโนโลยี 
(TECH) ดา้นความตอ้งการ (WANT) และดา้นการท่องเท่ียว (TOUR) ก่อนปรับโมเดล (ซ้าย) และ
หลงัปรับโมเดล (ขวา) 
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จากภาพท่ี 4.11 (ซ้าย) ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า กรอบแนวความคิดท่ีสร้างตาม
สมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคล้องกบัข้อมูลเชิงประจกัษ์ แสดงว่า ปฏิเสธ
สมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจากค่าสถิติ
ไค-สแควร์เท่ากบั 269.306  ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์ (2/df) เท่ากับ 4.344  
องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากับ 62 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.000 และเม่ือพิจารณาความ
สอดคล้องของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.886 ค่า
ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.832 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสอง
ของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.102 ดังนั้ น จึงต้องมีการปรับโมเดลของกรอบ
แนวความคิดการวจิยั เพื่อใหโ้มเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษด์งัภาพท่ี 4.11 (ขวา) 

จากภาพท่ี 4.11 (ขวา) ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบวา่ โมเดลสมการโครงสร้างเชิงเส้นท่ี
สร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์แสดง
ว่า ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีว่า โมเดลตามทฤษฎีสอดคล้องกลมกลืนกับขอ้มูลเชิงประจกัษ์ โดย
พิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 142.422 หรือค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืนไค-สแควร์  
(2/df) เท่ากบั 2.543 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 56 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.053 และเม่ือ
พิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับขอ้มูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดัชนีวดัความกลมกลืน (GFI) 
เท่ากับ 0.941 ดัชนีความกลมกลืนท่ีปรับแล้ว (AGFI) เท่ากับ 0.904 และค่าดัชนีรากท่ีสองของ
ค่าเฉล่ียก าลังสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.069 ดังนั้ นโมเดลตามกรอบ
แนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปค่าสถิติของโมเดล
ไดด้งัตารางท่ี 4.37 
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ตารางที่ 4.37 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวิจยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ์ (Hypothesized Model and Modified Model) ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ด้าน
เทคโนโลย ีดา้นความตอ้งการและดา้นการท่องเท่ียว 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 4.344 ผา่นเกณฑ์ 2.543 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.053 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.886 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.941 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.832 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.904 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.883 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.951 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.102 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.069 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.068 ผา่นเกณฑ์ 0.048 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.37 แสดงการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติ

ความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษใ์นทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรกเป็น
ค่าสถิติท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ไดแ้ก่ ค่า CMIN/df
 2 df  และค่าดชันีรากก าลงัท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) โดย
ค่า CMIN/df  2 df  ลดลงจาก 4.344 เป็น 2.543 และ ค่าดชันีรากก าลงัท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงั
สองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.102 เป็น 0.069 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าไค-สแควร์ค่าดัชนีความ
กลมกลืน (GFI) และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI)  โดยค่าไค-สแควร์ก่อนปรับโมเดลมี
ค่าเท่ากับ 269.306 และหลังปรับโมเดลมีค่าลดลงเป็น 142.422 ค่า GFIและAGFI แสดงความ
แปรปรวนและความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.886 และ
หลงัปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น0.941 ส าหรับค่า AGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วมท่ีอธิบายด้วยโมเดล โดยปรับแก้ดว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI 
ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 0.832 และหลงัการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.904 ทั้งน้ีหลงัจากการ
ปรับโมเดลแลว้ โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

และผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนัขององคป์ระกอบปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์ ดา้นเทคโนโลย ี ดา้นความตอ้งการและดา้นการท่องเท่ียว  เป็นดงัตารางท่ี 4.38  
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ตารางที่ 4.38 ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลองค์ประกอบปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นเทคโนโลย ีดา้นความตอ้งการและดา้นการท่องเท่ียว 
 

ตัวแปร 
น า้หนักองค์ประกอบ 

ค่าสัมประสิทธ์ิ 
การพยากรณ์ (R2) 

น า้หนัก
องค์ประกอบ 

SE ค่า z-value 

TECH1 0.618 - - 0.382 
TECH2 0.719 0.113 9.641 0.516 
TECH3 0.579 0.130 8.327 0.335 
TECH4 0.610 0.112 9.919 0.373 
TECH5 0.618 0.107 8.866 0.382 
TECH6 0.621 0.148 8.247 0.386 
TECH7 0.660 0.144 8.960 0.435 
WANT1 0.761 - - 0.579 
WANT2 0.698 0.114 7.306 0.487 
TOUR1 0.898 - - 0.807 
TOUR2 0.834 0.051 18.427 0.695 
TOUR3 0.695 0.046 13.768 0.485 
TOUR4 0.774 0.044 16.792 0.600 

 
จากตารางท่ี 4.38 แสดงผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนัขององคป์ระกอบปัจจยั

ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นเทคโนโลย ี ดา้นความตอ้งการและดา้นการท่องเท่ียว             เม่ือ
พิจารณาจากน ้ าหนกัองคป์ระกอบท่ีก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และมี
ค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ของแต่ละองค์ประกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวน
ระหว่างตวัแปรสังเกตได้กับองค์ประกอบร่วม (Communalities) ปรากฏว่า องค์ประกอบปัจจยั
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์  ด้านเทคโนโลยี  ด้านความต้องการและด้านการท่องเท่ียวมีค่า
สัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory 
Factor Analysis: CFA) โดยรวมพบว่า โมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบปัจจัย
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ ดา้นเทคโนโลยี  ดา้นความตอ้งการและดา้นการท่องเท่ียว  มีความ
เหมาะสม 
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เม่ือพิจารณาจากค่าน ้ าหนกัปัจจยัของดา้นเทคโนโลยี ดา้นความตอ้งการและดา้นการ
ท่องเท่ียว  จากตวัแปรสังเกตได้ 13 ตวัในตารางท่ี 4.38 เรียงจากมากไปน้อยดงัน้ี TOUR1 (0.898)  
TOUR2 (0.834)  TOUR4 (0.774)  WANT1 (0.761) TECH2 (0.719)  WANT2(0.698)  TOUR3 
(0.695)  TECH7 (0.660)  TECH6 (0.621) TECH5 (0.618)  TECH1 (0.618) TECH4(0.610) และ 
TECH3 (0.579) 

มีค่าสัมประสิทธ์ิสัมพันธ์ระหว่าง  TECH และ WANT เท่ากับ 0.565   TECH และ 

TOUR เท่ากบั 0.350   WANT และ TOUR เท่ากบั 0.343  นอกจากนั้นมีค่าสัมประสิทธ์ิระหวา่ง e6 

และ e7 เท่ากับ 0.381 e3 และ e4 เท่ากับ  0.314   e12 และ WANT เท่ากับ 0.314e18 และ TECH 

เท่ากบั 0.246  e12 และ TECH เท่ากบั 0.234  และ e1 และ e4 เท่ากบั 0.230 
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  3.3 ผลการวิเคราะห์เส้นทางอิทธิพลระหว่างตวัแปรโมเดลความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุของ
อิทธิพลของปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (FACT) ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑร์ะดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามกลุ่มสินคา้สร้างสรรคแ์ละ
ภาพรวม โดยการวเิคราะห์อิทธิพลทางตรง (Direct Effects) อิทธิพลทางออ้ม (Indirect Effects) และ
อิทธิพลโดยรวม (Total Effects) 
 
กลุ่มสินค้าบริโภค 
 

 
 

Chi-square=233.956, df=131, p=0.000, CMIN/DF=1.786,  
GFI=0.851, AGFI=0.806, RMSEA=0.075, RMR=0.058,  CFI=0.900 

 
ภาพที ่4.12 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ 2 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค (ก่อนปรับโมเดล)  
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Chi-square=147.321, df=123, p=0.067, CMIN/DF=1.198,  
GFI=0.902, AGFI=0.964, RMSEA=0.038, RMR=0.044,  CFI=0.976 

 
ภาพที ่4.13 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้2จ าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค (หลงัปรับโมเดล) 
 

จากภาพท่ี 4.12 แสดงผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า กรอบแนวความคิดท่ีสร้างตาม
สมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคล้องกบัข้อมูลเชิงประจกัษ์ แสดงว่า ปฏิเสธ
สมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจากค่าสถิติ
ไค-สแควร์เท่ากบั 233.956  ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 1.786  
องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากับ 131 และมีค่า p-value เท่ากับ 0.000 และเม่ือพิจารณาความ
สอดคลอ้งของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษพ์บว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.851  ค่า
ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.806 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสอง
ของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.075 ดังนั้ น จึงต้องมีการปรับโมเดลของกรอบ
แนวความคิดการวจิยั เพื่อใหโ้มเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษด์งัภาพท่ี 4.13 
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จากภาพท่ี 4.13 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า โมเดลสมการโครงสร้างเชิงเส้นท่ี
สร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์แสดง
ว่า ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีว่า โมเดลตามทฤษฎีสอดคล้องกลมกลืนกับขอ้มูลเชิงประจกัษ์ โดย
พิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 147.321 หรือค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืนไค-สแควร์
 2 df  เท่ากบั 1.198 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 123 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.067 และ
เม่ือพิจารณาความสอดคลอ้งของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษพ์บว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) 
เท่ากับ  0.902, ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแล้ว (AGFI) เท่ากบั 0.964 และค่าดัชนีรากท่ีสองของ
ค่าเฉล่ียก าลังสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.038 ดังนั้ นโมเดลตามกรอบ
แนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปค่าสถิติของโมเดล
ไดด้งัตารางท่ี 4.39 
 
ตารางที ่4.39 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่าสถิติ ผลการพจิารณา ค่าสถิติ ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 1.786 ผา่นเกณฑ์ 1.198 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.067 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.851 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.902 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.806 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.964 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.900 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.976 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.075 ผา่นเกณฑ์ 0.038 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.058 ผา่นเกณฑ์ 0.044 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.39 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติ

ความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษใ์นทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรกเป็น
ค่าสถิติท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ไดแ้ก่ ค่าไคสแควร์ 
ค่า CMIN/df  2 df  ค่าดัชนีรากก าลังท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลังสองของความคลาดเคล่ือน 
(RMSEA) และค่าเฉล่ียก าลังสองของส่วนเหลือมาตรฐาน (RMR) โดยค่าไค-สแควร์ก่อนปรับ
โมเดลมีค่าเท่ากบั 233.956 และหลงัปรับโมเดลมีค่าลดลงเป็น 147.321 นอกจากนั้นค่า CMIN/df
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 2 df  ลดลงจาก 1.786 เป็น 1.198 ค่าดัชนีรากก าลังท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลังสองของความ
คลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.075 เป็น 0.038  และค่าเฉล่ียก าลงัสองของส่วนเหลือมาตรฐาน 
(RMR) ลดลงจาก 0.058 เป็น 0.044 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) ทั้งน้ีค่า GFI และAGFI แสดงความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.851 และหลงัปรับโมเดล
มีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.902 ส าหรับค่า AGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวน
ร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับโมเดลมีค่า
เท่ากับ 0.806 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.964 ทั้งน้ีหลังจากการปรับโมเดลแล้ว 
โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

และผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัขององคป์ระกอบปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ
สร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภคเป็นดงัตารางท่ี 4.40 
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ตารางที ่4.40 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
จ าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 
 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 

TOUR <--- TECH 0.425 0.144 4.236 
WANT <--- TOUR 0.212 0.058 2.014 
WAN <--- TECH 0.601 0.104 4.538 
SUCC <--- WANT 0.463 0.147 3.7 

TECH1 <--- TECH 0.675 - - 
TECH2 <--- TECH 0.706 0.124 7.178 
TECH3 <--- TECH 0.623 0.143 6.378 
TECH4 <--- TECH 0.728 0.118 9.044 
TECH5 <--- TECH 0.732 0.141 7.21 
TECH6 <--- TECH 0.639 0.169 6.482 
TECH7 <--- TECH 0.669 0.159 6.833 
WANT2 <--- WANT 0.651 - - 
WANT1 <--- WANT 0.781 0.184 5.936 
TOUR3 <--- TOUR 0.932 - - 
TOUR2 <--- TOUR 0.870 0.088 10.425 
TOUR1 <--- TOUR 0.716 0.062 10.028 
INCOM <--- SUCC 0.682 - - 
PROD <--- SUCC 0.666 0.143 6.037 
NUMB <--- SUCC 0.742 0.138 6.647 
CUST <--- SUCC 0.425 0.111 4.298 
INCR <--- SUCC 0.564 0.105 5.589 

TOUR4 <--- TOUR 0.778 0.058 12.055 
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จากตารางท่ี 4.40  แสดงผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลปัจจัย
ขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จ  าแนกตามกลุ่มสินค้าผู ้บริโภคเม่ือพิจารณาจากน ้ าหนัก
องค์ประกอบท่ีก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการ
พยากรณ์ของแต่ละองคป์ระกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวนระหวา่งตวัแปรสังเกตได้
กบัองคป์ระกอบร่วม (Communalities) ปรากฏวา่ องคป์ระกอบปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
จ าแนกตามกลุ่มสินคา้ผูบ้ริโภคมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวิเคราะห์
องค์ประกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA) โดยรวมพบว่า โมเดลองค์ประกอบ
เชิงยืนยนัของปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้ผูบ้ริโภคมีความเหมาะสม
และสามารถวเิคราะห์อิทธิพลทางตรง  อิทธิพลทางออ้มและอิทธิพลโดยรวม         ดงัตารางท่ี 4.41 
 
ตารางที่ 4.41 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อองค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลปัจจัย
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 
 

ปัจจัย 
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

DE IE TE 
TECH - 0.320 0.320 
TOUR - 0.098 0.098 
WANT 0.463 - 0.463 

 
จากตารางท่ี 4.41 อธิบายไดว้่าความส าเร็จทางการตลาดซ่ึงประกอบไปดว้ย ยอดขาย 

การขยายสายผลิตภณัฑ์ จ  านวนผูแ้ทนจ าหน่าย การรักษาลูกคา้และการเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม่ มี
ความสัมพนัธ์ในเชิงบวก กบัองคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์
จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 

โดยมีผลทางตรงและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั (มีค่าเป็นบวก)  กบัปัจจยัดา้น
ความตอ้งการ (WANT) ในเร่ือง ในรอบ3ปีท่ีผา่นมาสินคา้สามารถจ าหน่ายไดเ้พิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง
และสินคา้สามารถขายให้ไดก้บัทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยมีสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 
0.463 

นอกจากนั้นยงัมีผลทางออ้มและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั (มีค่าเป็นบวก) กบั
ปัจจยัดา้นเทคโนโลย ี(TECH) และดา้นการท่องเท่ียว (TOUR) โดยมีสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 
0.320 และ 0.098 ตามล าดบั 
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จากขอ้คน้พบสรุปไดว้า่  ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นความตอ้งการ ดา้น
เทคโนโลยีและด้านการท่องเท่ียวมีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑร์ะดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 
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กลุ่มสินค้าอุปโภค 
 

 
 

Chi-square=392.150, df=131, p=0.000, CMIN/DF=2.994,  
GFI=0.799, AGFI=0.738, RMSEA=0.105, RMR=0.084,  CFI=0.789 

 
ภาพที ่4.14 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ 2 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค (ก่อนปรับโมเดล) 
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Chi-square=137.076, df=113, p=0.061, CMIN/DF=1.213,  
GFI=0.927, AGFI=0.989, RMSEA=0.034, RMR=0.056,  CFI=0.981 

 
ภาพที ่4.15 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ 2 จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค (หลงัปรับโมเดล) 
 

จากภาพท่ี  4.14 (ก่อนปรับโมเดล) แสดงผลการวิ เคราะห์ข้อมูลพบว่า  กรอบ
แนวความคิดท่ีสร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคล้องกับข้อมูลเชิง
ประจักษ์ แสดงว่า ปฏิเสธสมมติฐานท่ีว่า โมเดลตามทฤษฎีสอดคล้องกลมกลืนกับข้อมูลเชิง
ประจกัษ์ โดยพิจารณาจากค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 392.150 ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน    
ไคสแควร์  2 df  เท่ากบั 2.994 องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากบั 131 และมีค่า p-value เท่ากบั 
0.000 และเม่ือพิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจักษ์พบว่า ดัชนีวดัความ
กลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.799 ค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.738 และค่าดชันี
รากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.105 ดงันั้น จึงตอ้งมีการ
ปรับโมเดลของกรอบแนวความคิดการวิจยั เพื่อให้โมเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์  
ดงัภาพท่ี 4.15 (หลงัปรับโมเดล) 
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จากภาพท่ี 4.15 (หลังปรับโมเดล) แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า โมเดลสมการ
โครงสร้างเชิงเส้นท่ีสร้างตามสมมติฐานการวจิยั (Hypothesized Model) มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูล
เชิงประจกัษ ์แสดงวา่ ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิง
ประจกัษ์ โดยพิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 137.076 ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน  
ไคสแควร์  2 df  เท่ากบั 1.213 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 113 และมีค่า p-value เท่ากบั 
0.061 และเม่ือพิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดัชนีวดัความ
กลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.927 ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.989 และค่าดชันี ราก
ท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.034 ดงันั้นโมเดลตามกรอบ
แนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปค่าสถิติของโมเดล
ไดด้งัตารางท่ี 4.42 
 
ตารางที ่4.42 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 2.994 ผา่นเกณฑ์ 1.213 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.061 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.799 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.927 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.738 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.989 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.789 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.981 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.105 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.034 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.084 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.056 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.42 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติ

ความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์ในทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ 2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรกเป็น
ค่าสถิติท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ได้แก่ ค่าไค-
สแควร์ ค่า CMIN/df  2 df  และค่าดัชนีรากก าลังท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลังสองของความ
คลาดเคล่ือน (RMSEA) โดยค่าไค-สแควร์ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 392.150 และหลงัปรับโมเดล
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มีค่าลดลงเป็น 137.076 นอกจากนั้นค่า CMIN/df  2 df  ลดลงจาก 2.994 เป็น 1.213 และ ค่าดชันี
รากก าลงัท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.105 เป็น 0.034 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) ทั้งน้ีค่า GFI และAGFI แสดงความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.799 และหลงัปรับโมเดล
มีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.927 ส าหรับค่า AGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวน
ร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับโมเดลมีค่า
เท่ากับ 0.738 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.989 ทั้งน้ีหลังจากการปรับโมเดลแล้ว 
โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

และผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัขององคป์ระกอบปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภคเป็นดงัตารางท่ี 4.43 
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ตารางที ่4.43 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 
 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 

TOUR <--- TECH 0.419 0.196 4.939 
WANT <--- TOUR 0.468 0.061 5.481 
SUCC <--- WANT 0.464 0.094 3.989 
SUCC <--- TECH 0.226 0.111 2.687 

TECH1 <--- TECH 0.514 - - 
TECH2 <--- TECH 0.899 0.263 6.862 
TECH3 <--- TECH 0.513 0.235 5.683 
TECH4 <--- TECH 0.598 0.25 5.808 
TECH5 <--- TECH 0.645 0.208 5.837 
TECH6 <--- TECH 0.537 0.228 5.986 
TECH7 <--- TECH 0.58 0.239 6.309 
WANT2 <--- WANT 0.801 - - 
WANT1 <--- WANT 0.746 0.104 7.752 
TOUR3 <--- TOUR 0.904 - - 
TOUR2 <--- TOUR 0.914 0.079 13.441 
TOUR1 <--- TOUR 0.768 0.069 10.42 
INCOM <--- SUCC 0.584 - - 
PROD <--- SUCC 0.544 0.133 5.681 
NUMB <--- SUCC 0.856 0.229 6.414 
CUST <--- SUCC 0.333 0.115 3.665 
INCR <--- SUCC 0.267 0.108 3.12 

TOUR4 <--- TOUR 0.711 0.067 10.14 
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จากตารางท่ี 4.43 แสดงผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลปัจจัย
ขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จ  าแนกตามกลุ่มสินค้าอุปโภค  เม่ือพิจารณาจากน ้ าหนัก
องค์ประกอบท่ีก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการ
พยากรณ์ของแต่ละองคป์ระกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวนระหวา่งตวัแปรสังเกตได้
กบัองคป์ระกอบร่วม (Communalities) ปรากฏวา่ องคป์ระกอบปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภคมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวิเคราะห์
องค์ประกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA)โดยรวมพบว่า โมเดลองค์ประกอบ
เชิงยืนยนัของปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภคมีความเหมาะสม
และสามารถวเิคราะห์อิทธิพลทางตรง  อิทธิพลทางออ้มและอิทธิพลโดยรวมดงัตารางท่ี 4.44 
 
ตารางที่ 4.44 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อองค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลปัจจัย
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 
 

ปัจจัย 
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

DE IE TE 
TECH 0.226 0.091 0.317 
TOUR - 0.217 0.217 
WANT 0.464 - 0.464 

 
จากตารางท่ี 4.44 อธิบายไดว้่าความส าเร็จทางการตลาด ซ่ึงประกอบไปดว้ย ยอดขาย 

การขยายสายผลิตภณัฑ์ จ  านวนผูแ้ทนจ าหน่าย การรักษาลูกคา้และการเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม่ มี
ความสัมพนัธ์ในเชิงบวก กบัองคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์
จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 

โดยมีผลทางตรงและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั (มีค่าเป็นบวก) กบัปัจจยัดา้น
เทคโนโลยี (TECH)  ในเร่ืองการคน้ควา้วิจยัดา้นกระบวนการผลิตเพื่อสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ใหม่  
การเขา้อบรมเก่ียวกบัการพฒันาสินคา้ให้ทนัสมยั  การใช้อินเตอร์เน็ตในการติดต่อส่ือสาร  การ
ปรับปรุงเทคโนโลยใีนการผลิตสินคา้  ในรอบ 3 ปีท่ีผา่นมา สินคา้ไดป้รับปรุงใหมี้ความหลากหลาย
มากข้ึน   การติดต่อวิทยากรท่ีมีความสามารถทางเทคโนโลยีมาให้ความรู้ใหม่ๆ เขา้มาใช้ในการ
ผลิตสินคา้ และการศึกษาดูงานนอกสถานท่ีเพื่อน าความรู้ใหม่ๆ เขา้มาใช้ในการผลิตสินคา้   และ
ปัจจยัดา้นความตอ้งการ (WANT)  ในเร่ือง  ในรอบ 3 ปีท่ีผ่านมาสินคา้สามารถจ าหน่ายไดเ้พิ่มข้ึน
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อย่างต่อเน่ืองและสินค้าสามารถขายให้ได้กับทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ  โดยมีสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์เท่ากบั  0.476 

นอกจากนั้นยงัมีผลทางออ้มและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั (มีค่าเป็นบวก) กบั
ปัจจยัดา้นเทคโนโลย ี(TECH) และดา้นการท่องเท่ียว (TOUR) โดยมีสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 
0.091 และ 0.217 ตามล าดบั 

จากขอ้คน้พบสรุปไดว้า่ ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ดา้นความตอ้งการ  ดา้น
เทคโนโลยีและด้านการท่องเท่ียวมีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑร์ะดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามสินคา้อุปโภค 
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โดยภาพรวม 
 

 
 

Chi-square=425.950, df=131, p=0.000, CMIN/DF=3.252,  
GFI=0.872, AGFI=0.833, RMSEA=0.084, RMR=0.059,  CFI=0.866 

 
ภาพที ่4.16 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ 2โดยภาพรวม  (ก่อนปรับโมเดล) 
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Chi-square=131.465, df=111, p=0.090, CMIN/DF=1.184,  
GFI=0.959, AGFI=0.936, RMSEA=0.024, RMR=0.036,  CFI=0.991 

 
ภาพที ่4.17 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ 2 โดยภาพรวม  (หลงัปรับโมเดล) 
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จากภาพท่ี 4.16 (ก่อนปรับโมเดล)  ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลพบวา่ กรอบแนวความคิด    ท่ี
สร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์ แสดงว่า 
ปฏิเสธสมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก
ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 425.950  ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 
3.252  องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากบั 131 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.000 และเม่ือพิจารณาความ
สอดคลอ้งของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษพ์บว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.872  ค่า
ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0. 0.833 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสอง
ของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.084 ดังนั้ น จึงต้องมีการปรับโมเดลของกรอบ
แนวความคิดการวิจัย เพื่อให้โมเดลมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ดังภาพท่ี 4.17       
(หลงัปรับโมเดล) 

จากภาพท่ี 4.17 (หลงัปรับโมเดล) ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลพบวา่ โมเดลสมการโครงสร้าง
เชิงเส้นท่ีสร้างตามสมมติฐานการวิจัย (Hypothesized Model) มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิง
ประจกัษ์ แสดงว่า ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีว่า โมเดลตามทฤษฎีสอดคล้องกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 131.465 หรือค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน
ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 1.184 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 111 และมีค่า p-value เท่ากบั 
0.090 และเม่ือพิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดัชนีวดัความ
กลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.959 ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.936 และค่าดชันีราก
ท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.024 ดงันั้นโมเดลตามกรอบ
แนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปค่าสถิติของโมเดล
ไดด้งัตารางท่ี 4.45 
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ตารางที ่4.45 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) โดยภาพรวม 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 3.252 ผา่นเกณฑ์ 1.184 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.090 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.872 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.959 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.833 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.936 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.866 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.991 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.084 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.024 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.059 ผา่นเกณฑ์ 0.036 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.45 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติ

ความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษใ์นทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรกเป็น
ค่าสถิติท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ไดแ้ก่ ค่าไคสแควร์  
ค่า CMIN/df  2 df  และค่าดชันีรากก าลงัท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน 
(RMSEA)  โดยค่าไค-สแควร์ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 425.950  และหลงัปรับโมเดลมีค่าลดลง
เป็น 131.465 นอกจากนั้นค่า CMIN/df  2 df ลดลงจาก 3.252เป็น 1.184 และ ค่าดชันีรากก าลงัท่ี
สองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.084 เป็น 0.024 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) ทั้งน้ีค่า GFI และAGFI แสดงความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.872 และหลงัปรับโมเดล
มีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.959 ส าหรับค่า AGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวน
ร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับโมเดลมีค่า
เท่ากับ 0.833 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.936 ทั้งน้ีหลังจากการปรับโมเดลแล้ว 
โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

และผลการวิเคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัขององคป์ระกอบปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์ โดยภาพรวมเป็นดงัตารางท่ี 4.46  
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ตารางที ่4.46 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ 
โดยภาพรวม 
 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 

TOUR <--- TECH 0.472 0.119 6.637 
WANT <--- TOUR 0.023 0.047 5.299 
WANT <--- TECH 0.624 0.104 6.212 
SUCC <--- WANT 0.476 0.092 5.651 

TECH1 <--- TECH 0.598 - - 
TECH2 <--- TECH 0.802 0.13 9.655 
TECH3 <--- TECH 0.549 0.127 8.263 
TECH4 <--- TECH 0.575 0.107 10.002 
TECH5 <--- TECH 0.696 0.121 9.066 
TECH6 <--- TECH 0.596 0.14 8.753 
TECH7 <--- TECH 0.611 0.137 8.978 
WANT2 <--- WANT 0.677 - - 
WANT1 <--- WANT 0.756 0.112 9.057 
TOUR3 <--- TOUR 0.846 - - 
TOUR2 <--- TOUR 1.022 0.082 14.898 
TOUR1 <--- TOUR 0.707 0.047 14.606 
INCOM <--- SUCC 0.653 - - 
PROD <--- SUCC 0.592 0.093 8.196 
NUMB <--- SUCC 0.772 0.12 9.272 
CUST <--- SUCC 0.34 0.076 5.161 
INCR <--- SUCC 0.43 0.077 6.149 

TOUR4 <--- TOUR 0.832 0.053 15.714 
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จากตารางท่ี 4.46  แสดงผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลปัจจัย
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยภาพรวม  เม่ือพิจารณาจากน ้ าหนกัองคป์ระกอบท่ีก าหนดไวใ้น
โมเดลมีค่านัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ของแต่ละ
องค์ประกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวนระหว่างตวัแปรสังเกตได้กบัองค์ประกอบ
ร่วม (Communalities) ปรากฏวา่ องคป์ระกอบปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ โดยภาพรวมมี
ค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวิ เคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนย ัน 
(Confirmatory Factor Analysis: CFA) โดยรวมพบว่า โมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยนัของปัจจัย
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยภาพรวมมีความเหมาะสมและสามารถวเิคราะห์อิทธิพลทางตรง  
อิทธิพลทางออ้มและอิทธิพลโดยรวมดงัตารางท่ี 4.47 
 
ตารางที่ 4.47 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อองค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลปัจจัย
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคโ์ดยภาพรวม 
 

ปัจจัย 
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

DE IE TE 
TECH - 0.302 0.302 
TOUR - 0.011 0.011 
WANT 0.476 - 0.476 

 
จากตารางท่ี 4.47 อธิบายไดว้่าความส าเร็จทางการตลาด ซ่ึงประกอบไปดว้ย ยอดขาย 

การขยายสายผลิตภณัฑ์ จ  านวนผูแ้ทนจ าหน่าย การรักษาลูกคา้และการเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม่ มี
ความสัมพนัธ์ในเชิงบวก กบัองคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์
โดยภาพรวม 

โดยมีผลทางตรงและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั(มีค่าเป็นบวก) กบัปัจจยัด้าน
ความตอ้งการ (WANT)  ในเร่ืองในรอบ 3ปีท่ีผา่นมาสินคา้สามารถจ าหน่ายไดเ้พิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง
และสินคา้สามารถขายให้ไดก้บัทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยมีสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 
0.476 

นอกจากนั้นยงัมีผลทางออ้มและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั(มีค่าเป็นบวก) กบั
ปัจจยัเทคโนโลยี (TECH)  และ การท่องเท่ียว (TOUR) โดยมีสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.302
และ 0.011  ตามล าดบั 
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จากขอ้คน้พบสรุปไดว้า่  ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นความตอ้งการ  ดา้น
เทคโนโลยีและด้านการท่องเท่ียวมีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑร์ะดบั 5 ดาว ในประเทศไทย โดยภาพรวม 
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ตอนที่ 4 ผลการวิเคราะห์เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ 

(OTOP) ระดับ 5 ดาว ในประเทศไทยจ าแนกตามคุณลักษณะของผู้ประกอบการ ด้วยการวิเคราะห์

ความแปรปรวนสองทาง (Two-Way Analysis of Variance) เพ่ือทราบถึงความมีปฎิสัมพันธ์

ระหว่างตัวแปรคุณลกัษณะของผู้ประกอบการ ทีส่่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด 

 

ตารางที่ 4.48 ค่าสถิติทดสอบ F (F-test) ระหว่างตวัแปรคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการ ท่ีส่งผลต่อ

ความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย 

 

ตวัแปร EDUC SPEC TRAIN EXP 

EDUC - 2.700* 0.924 0.946 

SPEC - - 0.936 0.776 

TRAIN - - - 0.890 

EXP - - - - 

 
หมายเหตุ. * ระดบันยัส าคญั 0.05 
 

จากตารางท่ี 4.48 แสดงผลการวิเคราะห์ความมีปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรคุณลกัษณะ
ของผูป้ระกอบการ ท่ีส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) 
ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยโดยพิจารณาจากสถิติทดสอบ F (F-test) พบวา่มีเพียงระดบัการศึกษา
กับประสบการณ์การท างานของผูต้อบแบบสอบถามมีปฎิสัมพนัธ์ร่วมกันต่อความส าเร็จทาง
การตลาดอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันัยส าคญั 0.05 ดงัแสดงรายละเอียดในตารางท่ี 4.49 – 
4.55 
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ตารางที่ 4.49 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) 

ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยจ าแนกตามระดับการศึกษา (EDUC) และประสบการณ์การท างาน 

(SPEC) 

 

แหล่งความ

แปรปรวน 

ผลรวมความ

แปรปรวน 

ช้ันแห่ง 

ความเป็นอสิระ 

ความแปร 

ปรวนเฉลี่ย 

ค่า F p-value 

EDUC 2.122 2 1.061 3.797* 0.023 

SPEC .003 2 .002 .006 0.994 

ปฎิสัมพนัธ์ 3.017 4 .754 2.700* 0.031 

ความคลาดเคล่ือน 87.450 313 .279   

รวม 5738.040 321    

 

หมายเหตุ.1.  R Squared = .062 (Adjusted R Squared = .038) 

2. *   ระดบันยัส าคญั0.05 

 

จากตารางท่ี  4.49 แสดงผลการวิเคราะห์ได ้3 ประเด็นคือ 1) ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี

ระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัหรือไม่ พบว่า สถิติทดสอบ       

F-test มีค่ า เท่ ากับ  3.797 และมีค่ า  p-value เ ป็น  0.023 ซ่ึ ง มีค่ าน้อยกว่า  0.05 นั่น คือ  ผู ้ตอบ

แบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาแตกต่างกนัจะประสบความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัอยา่งมี

นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 2) ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ท างานแตกต่างกันมี

ความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่ สถิติทดสอบ F-test มีค่าเท่ากบั 0.006 และมีค่า 

p-value เป็น 0.994 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 นัน่คือผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ท างานแตกต่าง

กนัจะประสบความส าเร็จทางการตลาดไม่แตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 

0.05 
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ระดับการศึกษากับประสบการณ์การท างานของผูต้อบแบบสอบถามมีปฎิสัมพนัธ์

ร่วมกนัต่อความส าเร็จทางการตลาดหรือไม่ พบว่าสถิติทดสอบ F-test มีค่าเท่ากบั 2.700 และมีค่า   

p-value เป็น 0.031 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นั่นคือ มีปฏิสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษา และ

ประสบการณ์ท างานของผูต้อบแบบสอบถามส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด 

สามารถแสดงปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งระดบัการศึกษาและประสบการณ์การท างานให้เห็น

ไดช้ดัเจน  ดงัภาพท่ี 4.18 

 

  
ภาพที ่ 4.18 ปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรระดบัการศึกษาและประสบการณ์การท างาน 

 

จากภาพท่ี  4.18 (ซ้าย) แสดงความมีปฎิสัมพันธ์ระหว่างระดับการศึกษาและ

ประสบการณ์การท างานของผูต้อบแบบสอบถามส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด พบว่าผูต้อบ

แบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรีและเคยท างาน (ธุรกิจ) อยูก่บัครอบครัวมาก่อน

จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดดีกว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยเป็นลูกจา้งในธุรกิจคนอ่ืน 

และไม่เคยท างานมาก่อนตามล าดบัส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาปริญญาตรีและ

เคยท างาน (ธุรกิจ) อยู่กับครอบครัวมาก่อนจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดดีกว่า ผูต้อบ

แบบสอบถามท่ีเคยเป็นลูกจ้างในธุรกิจคนอ่ืน และไม่เคยท างานมาก่อน ตามล าดับและผูต้อบ

แบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรีและไม่เคยท างานมาก่อน จะส่งผลต่อ

ความส าเร็จทางการตลาดดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยเป็นลูกจา้งในธุรกิจคนอ่ืน และเคยท างาน

(ธุรกิจ) อยูก่บัครอบครัวมาก่อน  ตามล าดบั 
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จากภาพท่ี 4.18 (ขวา)  พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยท างาน (ธุรกิจ) อยูก่บัครอบครัว

มาก่อนและมีระดบัการศึกษาระดบัปริญญาตรี จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกว่า ผูต้อบ

แบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาอ่ืนๆ ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยเป็นลูกจา้งในธุรกิจคนอ่ืน

และมีระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรี จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถาม

ท่ีมีระดับการศึกษาอ่ืนๆ  และส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่เคยท างานมาก่อนและมีระดับ

การศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดดีกว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี

ระดบัการศึกษาอ่ืนๆ 
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ตารางที ่4.50 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) 

ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยจ าแนกตามระดบัการศึกษา (EDUC) และการฝึกอบรมดา้นธุรกิจ 

(TRAIN) 

 

แหล่งความ

แปรปรวน 

ผลรวมความ

แปรปรวน 

ช้ันแห่ง 

ความเป็นอสิระ 

ความแปร 

ปรวนเฉลี่ย 

ค่า F p-value 

EDUC 1.859 2 .930 3.265* 0.040 

TRAIN .126 3 .042 .148 0.931 

ปฎิสัมพนัธ์ 1.579 6 .263 .924 0.447 

ความคลาดเคล่ือน 88.268 310 .285   

รวม 5738.040 321    

 

หมายเหตุ.1.  R Squared = .062 (Adjusted R Squared = .038) 

2. *   ระดบันยัส าคญั 0.05 

 

จากตารางท่ี  4.50 แสดงผลการวเิคราะห์ได ้3 ประเด็นคือ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบั

การศึกษาแตกต่างกนัมีความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่สถิติทดสอบ F-test มีค่า

เท่ากับ 3.265 และมีค่า p-value เป็น 0.040 ซ่ึงมีค่าน้อยกว่า 0.05 นั่นคือ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี

ระดบัการศึกษาแตกต่างกนัมีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี

ระดับนัยส าคัญ 0.05 หรือกล่าวได้ว่าผู ้ตอบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาต่างกันมีผลต่อ

ความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีเคยไดรั้บการฝึกอบรมดา้นธุรกิจแตกต่างกนัมีความส าเร็จทาง

การตลาดแตกต่างกนัหรือไม่ พบว่าสถิติทดสอบ F-test มีค่าเท่ากบั 0.148  และมีค่า p-value เป็น

0.931 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 นัน่คือผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีการฝึกอบรมดา้นธุรกิจแตกต่างกนัไม่มี

ผลต่อความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 หรือ
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กล่าวได้ว่าผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีการฝึกอบรมด้านธุรกิจต่างกันไม่มีผลต่อความส าเร็จทาง

การตลาด 

ระดับการศึกษากับการฝึกอบรมด้านธุรกิจของผูต้อบแบบสอบถามมีปฎิสัมพนัธ์

ร่วมกนัต่อความส าเร็จทางการตลาดของผูต้อบแบบสอบถามหรือไม่ พบวา่สถิติทดสอบ F-test มีค่า

เท่ากับ 0.924 และมีค่า p-value เป็น0.447 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 นั่นคือ ไม่มีปฏิสัมพนัธ์ระหว่าง

ระดบัการศึกษาและการฝึกอบรมด้านธุรกิจของผูต้อบแบบสอบถามท่ีส่งผลต่อความส าเร็จทาง

การตลาด อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

จากผลสรุปการทดสอบสมมติฐานเก่ียวกบัระดบัการศึกษากบัการฝึกอบรมดา้นธุรกิจ

ไม่มีปฎิสัมพนัธ์ร่วมกันต่อความส าเร็จทางการตลาดของผูต้อบแบบสอบถามแต่เม่ือพิจารณา

ปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งระดบัการศึกษาและการฝึกอบรมดา้นธุรกิจดงัภาพท่ี 4.19ไดข้อ้สังเกตดงัน้ี 

 

  
ภาพที่  4.19 ปฏิสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรระดับการศึกษา (EDUC) และการฝึกอบรมด้านธุรกิจ 

(TRAIN) 

 

จากภาพท่ี 4.19 (ซ้าย) แสดงปฏิสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรระดับการศึกษาและการ
ฝึกอบรมด้านธุรกิจพบว่าผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรี และระดับ
ปริญญาตรีซ่ึงเคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อนและเคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการ
ด าเนินธุรกิจทุกปีจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดดีกว่าผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่เคยผา่นการ
ฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อนและไม่เคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจในขณะท่ี
ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรีและไม่เคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการ
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ด าเนินธุรกิจจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดดีกว่าผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่เคยผ่านการ
ฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อนผูท่ี้เคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อนและเคย
เขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจทุกปีตามล าดบั 

จากภาพท่ี 4.19 (ขวา) พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐานในทาง
ธุรกิจมาก่อนและมีระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรีและระดบัปริญญาตรีจะส่งผลต่อความส าเร็จ
ทางการตลาดดีกว่าผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดับการศึกษาต ่ ากว่าปริญญาตรีส าหรับผู ้ตอบ
แบบสอบถามท่ีไม่เคยผ่านการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อนและมีระดบัการศึกษาสูงกว่า
ปริญญาตรีจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดดีกวา่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาต ่ากวา่
ปริญญาตรีและปริญญาตรีตามล าดบั 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจทุกปีและมี
ระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรีจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดดีกวา่ผูต้อบแบบสอบถามท่ี
มีระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรีและปริญญาตรีตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่เคยเข้าร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจและมีระดับ

การศึกษาสูงกว่าปริญญาตรีจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดดีกว่าผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี

ระดบัการศึกษาปริญญาตรีและต ่ากวา่ปริญญาตรีตามล าดบั 
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ตารางที ่4.51 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) 

ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามระดบัการศึกษา (EDUC) และประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 

(EXPE) 

 

แหล่งความ

แปรปรวน 

ผลรวมความ

แปรปรวน 

ช้ันแห่ง

ความเป็น

อสิระ 

ความแปรปรวน

เฉลีย่ 

ค่า F p-value 

EDUC 1.430 2 .715 2.515 0.083   

EXPE .536 3 .179 .628 0.597 

ปฎิสัมพนัธ์ 1.614 6 .269 .946 0.462 

ความคลาดเคล่ือน 88.156 310 .284   

รวม 5738.040 321    

 

หมายเหตุ.  1.  R Squared = .054 (Adjusted R Squared = .020) 

 2. *   ระดบันยัส าคญั 0.05 

 

จากตารางท่ี  4.51 แสดงผลการวิเคราะห์ได้3 ประเด็นคือ ผูป้ระกอบการท่ีมีระดับ

การศึกษาแตกต่างกนัมีความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่สถิติทดสอบ F-test มีค่า

เท่ากบั 2.515 และมีค่า p-value เป็น 0.083 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 นัน่คือ ผูต้อบแบบสอบถามมีระดบั

การศึกษาแตกต่างกนัไม่มีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี

ระดบันัยส าคญั 0.05 หรือกล่าวได้ว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาต่างกนัไม่มีผลต่อ

ความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนั 

ผูป้ระกอบการท่ีมีประสบการณ์ด้านธุรกิจแตกต่างกันมีความส าเร็จทางการตลาด

แตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่สถิติทดสอบ F-test มีค่าเท่ากบั 0.628 และมีค่า p-value เป็น 0.597 ซ่ึงมีค่า

มากกว่า 0.05 นั่นคือ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ด้านธุรกิจแตกต่างกันไม่มีผลต่อ
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ความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 หรือกล่าวได้

วา่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจต่างกนัไม่มีผลต่อความส าเร็จทางการตลาด 

ระดับการศึกษากับประสบการณ์ด้านธุรกิจของผูต้อบแบบสอบถามมีปฎิสัมพนัธ์

ร่วมกนัต่อความส าเร็จทางการตลาดของผูต้อบแบบสอบถามหรือไม่  พบวา่สถิติทดสอบ F-test มีค่า

เท่ากบั 0.946 และมีค่า p-value เป็น 0.462 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 นั่นคือ ไม่มีปฏิสัมพนัธ์ระหว่าง

ระดบัการศึกษาและประสบการณ์ด้านธุรกิจของผูต้อบแบบสอบถามท่ีส่งผลต่อความส าเร็จทาง

การตลาดอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

จากผลสรุปการทดสอบสมมติฐานเก่ียวกบัระดบัการศึกษากบัประสบการณ์ดา้นธุรกิจ

ไม่มีปฎิสัมพนัธ์ร่วมกันต่อความส าเร็จทางการตลาดของผูต้อบแบบสอบถามแต่เม่ือพิจารณา

ปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งระดบัการศึกษาและประสบการณ์ดา้นธุรกิจให้เห็นไดช้ดัเจนดงัภาพท่ี 4.20 ได้

ขอ้สังเกตดงัน้ี 

 

  
ภาพที่  4.20 ปฏิสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรระดบัการศึกษา (EDUC) และประสบการณ์ด้านธุรกิจ 

(EXPE) 

 

จากภาพท่ี 4.20 (ซ้าย) แสดงปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งระดบัการศึกษาและประสบการณ์ดา้น

ธุรกิจพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรีและมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ

ตั้งแต่10 ปีข้ึนไป จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์

ดา้นธุรกิจ 4-6 ปี 7-9 ปี และ ไม่เกิน 3 ปี ตามล าดบั     
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ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาปริญญาตรีและมีประสบการณ์ ด้าน

ธุรกิจตั้ งแต่ 10 ปีข้ึนไป จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมี

ประสบการณ์ดา้นธุรกิจ ไม่เกิน 3 ปี 4-6 ปี และ 7-9 ปี ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรีและมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 

7-9 ปี จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 

ไม่เกิน 3 ปี ตั้งแต่ 10 ปีข้ึนและ และ 4-6 ปี ตามล าดบั 

จากภาพท่ี 4.20 (ขวา) พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจไม่เกิน 3 ปี 

และมีระดับการศึกษาสูงกว่าปริญญาตรีจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกว่า ผูต้อบ

แบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาปริญญาตรี และต ่ากวา่ปริญญาตรี ตามล าดบั 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 4-6 ปี และมีระดบัการศึกษาสูง

กวา่ปริญญาตรี จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษา

ต ่ากวา่ปริญญาตรีและปริญญาตรี ตามล าดบั 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 7-9 ปี และมีระดบัการศึกษาสูง

กวา่ปริญญาตรี จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษา

ต ่ากว่าปริญญาตรีและปริญญาตรี ตามล าดบั และผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ

ตั้งแต่10ปีข้ึนไปและมีระดบัการศึกษาปริญญาตรี จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ ผูต้อบ

แบบสอบถามท่ีมีระดบัการศึกษาสูงกวา่ปริญญาตรีและต ่ากวา่ปริญญาตรี ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.52 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) 

ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามประสบการณ์การท างาน (SPEC) และการฝึกอบรมดา้น

ธุรกิจ (TRAIN) 

 

แหล่งความ

แปรปรวน 

ผลรวมความ

แปรปรวน 

ช้ันแห่ง

ความเป็น

อสิระ 

ความแปรปรวน

เฉลีย่ 

ค่า F p-value 

SPEC 0.272 2 0.136 0.478 0.621 

TRAIN 1.857 3 0.619 2.173 0.091 

ปฎิสัมพนัธ์ 1.599 6 0.267 0.936 0.469 

ความคลาดเคล่ือน 88.307 310 0.285   

รวม 5738.040 321    

 

หมายเหตุ.1.  R Squared = .054 (Adjusted R Squared = .020) 

 2. *   ระดบันยัส าคญั 0.05 

 

 จากตารางท่ี 4.52 แสดงผลการวิเคราะห์ได ้3 ประเด็นคือ ผูป้ระกอบการท่ีมีประสบการณ์ การ

ท างานแตกต่างกนัมีความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัหรือไม่ พบว่าสถิติทดสอบ F-test มีค่า

เท่ากับ 0.478 และมีค่า p-value เป็น 0.621 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 นั่นคือ ผูต้อบแบบสอบถามมี

ประสบการณ์การท างานแตกต่างกนัไม่มีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั

ทางสถิติท่ีระดบันัยส าคญั 0.05 หรือกล่าวได้ว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์การท างาน

ต่างกนัไมมี่ผลต่อความส าเร็จทางการตลาด 

 ผูป้ระกอบการท่ีมีการฝึกอบรมดา้นธุรกิจแตกต่างกนัมีความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนั

หรือไม่ พบว่าสถิติทดสอบ F-test มีค่าเท่ากบั 2.173 และมีค่าp-value เป็น 0.091 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 

0.05 นั่นคือ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีการฝึกอบรมด้านธุรกิจแตกต่างกันไม่มีผลต่อความส าเร็จ       
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ทางการตลาดแตกต่างกนัอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบันัยส าคญั 0.05 หรือกล่าวได้ว่าผูต้อบ

แบบสอบถามท่ีมีการฝึกอบรมดา้นธุรกิจต่างกนัไม่มีผลต่อความส าเร็จทางการตลาด 

ประสบการณ์การท างานและการฝึกอบรมด้านธุรกิจของผู ้ตอบแบบสอบถามมี              

ปฎิสัมพนัธ์ร่วมกันต่อความส าเร็จทางการตลาดของผูต้อบแบบสอบถามหรือไม่  พบว่าสถิติ

ทดสอบ F-test มีค่าเท่ากับ 0.936 และมีค่า p-value เป็น 0.469 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 นั่นคือ ไม่มี

ปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งประสบการณ์การท างานและการฝึกอบรมดา้นธุรกิจของผูต้อบแบบสอบถามท่ี

ส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

จากผลสรุปการทดสอบสมมติฐานเก่ียวกบัประสบการณ์การท างานและการฝึกอบรม

ด้านธุรกิจไม่มีปฎิสัมพนัธ์ร่วมกันต่อความส าเร็จทางการตลาดของผูต้อบแบบสอบถามแต่เม่ือ

พิจารณาปฏิสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรประสบการณ์การท างาน (SPEC) และการฝึกอบรมดา้นธุรกิจ 

(TRAIN) ใหเ้ห็นไดช้ดัเจนดงัภาพท่ี 4.21 ไดข้อ้สังเกตดงัน้ี 

 

  
ภาพที่ 4.21 ปฏิสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรประสบการณ์การท างาน (SPEC) และการฝึกอบรมด้าน

ธุรกิจ (TRAIN) 

 

จากภาพท่ี 4.21 (ซ้าย) แสดงปฏิสัมพนัธ์ประสบการณ์การท างานและการฝึกอบรมดา้น

ธุรกิจพบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีท างาน (ธุรกิจ) อยูก่บัครอบครัวมาก่อนและเคยผา่นการฝึกอบรม

พื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อนจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีไดรั้บ

การฝึกอบรมดา้นธุรกิจแบบอ่ืนๆ  
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ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยเป็นลูกจา้งในธุรกิจคนอ่ืนและเคยผ่านการฝึกอบรม

พื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อนจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีไดรั้บ

การฝึกอบรมดา้นธุรกิจแบบอ่ืนๆ 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่เคยท างานมาแต่เคยผ่านการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจ     

มาก่อนจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกว่าผูต้อบแบบสอบถามท่ีไดรั้บการฝึกอบรมดา้น

ธุรกิจแบบอ่ืน ๆ 

จากภาพท่ี 4.21 (ขวา) พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐานในทาง

ธุรกิจมาก่อนและท างาน (ธุรกิจ) อยู่กบัครอบครัวมาก่อน จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด 

ดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์การท างานแบบอ่ืนๆ 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่เคยผ่านการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อนแต่ท างาน

(ธุรกิจ) อยูก่บัครอบครัวมาก่อน จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ี

มีประสบการณ์การท างานแบบอ่ืนๆ 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจทุกปีและท างาน

(ธุรกิจ) อยูก่บัครอบครัวมาก่อน จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ี

มีประสบการณ์การท างานแบบอ่ืนๆ 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่เคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจและเคย

เป็นลูกจา้งในธุรกิจคนอ่ืนมาก่อน จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถาม

ท่ีมีประสบการณ์การท างานแบบอ่ืนๆ 
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ตารางที่ 4.53 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) 

ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามประสบการณ์การท างาน (SPEC) และประสบการณ์        

ดา้นธุรกิจ (EXPE) 

 

แหล่งความ

แปรปรวน 

ผลรวมความ

แปรปรวน 

ช้ันแห่ง

ความเป็น

อสิระ 

ความแปรปรวน

เฉลีย่ 

ค่า F p-value 

SPEC 1.420 2 0.710 2.486 0.085 

EXPE 1.916 3 0.639 2.237 0.084 

ปฎิสัมพนัธ์ 1.329 6 0.222 0.776 0.589 

ความคลาดเคล่ือน 88.504 310 0.285   

รวม 93.185 321    

 

หมายเหตุ.1. R Squared = .054 (Adjusted R Squared = .020) 

2.  *   ระดบันยัส าคญั 0.05 

 

จากตารางท่ี 4.53 แสดงผลการวเิคราะห์ได ้3 ประเด็นคือผูป้ระกอบการท่ีมีประสบการณ์

การท างานแตกต่างกนัมีความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่สถิติทดสอบ F-test มีค่า

เท่ากับ 2.486 และมีค่า p-value เป็น 0.085 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 นั่นคือ ผูต้อบแบบสอบถามมี

ประสบการณ์การท างานแตกต่างกนัไม่มีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั

ทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 หรือกล่าวไดว้่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์การท างาน

ต่างกนัไมมี่ผลต่อความส าเร็จทางการตลาด 

ผูป้ระกอบการท่ีมีประสบการณ์ด้านธุรกิจแตกต่างกันมีความส าเร็จทางการตลาด

แตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่สถิติทดสอบ F-test มีค่าเท่ากบั 2.237 และมีค่า p-value เป็น 0.084 ซ่ึงมีค่า

มากกว่า 0.05 นั่นคือ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ด้านธุรกิจแตกต่างกันไม่มีผลต่อ
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ความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 หรือกล่าวได้

วา่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจต่างกนัไม่มีผลต่อความส าเร็จทางการตลาด 

ประสบการณ์การท างานและประสบการณ์ด้านธุรกิจของผู ้ตอบแบบสอบถามมี             

ปฎิสัมพนัธ์ร่วมกนัต่อความส าเร็จทางการตลาดของผูต้อบแบบสอบถามหรือไม่ พบวา่สถิติทดสอบ 

F-test มีค่าเท่ากบั 0.776 และมีค่า p-value เป็น0.589 ซ่ึงมีค่ามากกว่า 0.05 นั่นคือ ไม่มีปฏิสัมพนัธ์

ระหว่างประสบการณ์การท างานและประสบการณ์ดา้นธุรกิจของผูต้อบแบบสอบถามท่ีส่งผลต่อ

ความส าเร็จทางการตลาดอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

จากผลสรุปการทดสอบสมมติฐานเก่ียวกบัประสบการณ์การท างานและประสบการณ์

ด้านธุรกิจไม่มีปฎิสัมพนัธ์ร่วมกันต่อความส าเร็จทางการตลาดของผูต้อบแบบสอบถามแต่เม่ือ

พิจารณาปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งประสบการณ์การท างานและประสบการณ์ดา้นธุรกิจให้เห็นไดช้ดัเจน

ดงัภาพท่ี 4.22 ไดข้อ้สังเกตดงัน้ี 

 

  
ภาพที่  4.22 ปฏิสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรประสบการณ์การท างาน (SPEC) และประสบการณ์ด้าน

ธุรกิจ (EXPE)) 

 

จากภาพท่ี 4.22 (ซ้าย) แสดงปฏิสัมพันธ์ระหว่างประสบการณ์การท างานและ

ประสบการณ์ดา้นธุรกิจ พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีท างาน (ธุรกิจ) อยูก่บัครอบครัวมาก่อนและมี

ประสบการณ์ด้านธุรกิจตั้ งแต่ 10 ปีข้ึนไป จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกว่าผูต้อบ

แบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 4-6 ปี ไม่เกิน 3 ปี และ 7-9 ปี ตามล าดบั     
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ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีเป็นลูกจา้งธุรกิจคนอ่ืนมาก่อนและมีประสบการณ์ดา้น

ธุรกิจตั้งแต่ 10 ปีข้ึนไป และ7-9 ปี จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถาม

ท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ ไม่เกิน 3 ปี และ 4-6 ปี ตามล าดบั 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่เคยท างานมาก่อนแต่มีประสบการณ์ดา้นธุรกิจตั้งแต่ 10 ปีข้ึน

ไป จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 4-6 

ปี ไม่เกิน 3 ปี และ 7-9 ปี ตามล าดบั 

จากภาพท่ี 4.22 (ขวา) พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจไม่เกิน 3 ปี 

และเคยท างาน (ธุรกิจ) อยูก่บัครอบครัวมาก่อนจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ผูต้อบ

แบบสอบถามเคยเป็นลูกจา้งธุรกิจคนอ่ืนมาก่อน และไม่เคยท างานมาก่อน ตามล าดบั 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 4-6 ปี และเคยท างาน (ธุรกิจ) 

อยู่กบัครอบครัวมาก่อนจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกว่าผูต้อบแบบสอบถามเคยเป็น

ลูกจา้งธุรกิจคนอ่ืนมาก่อน และไม่เคยท างานมาก่อน ตามล าดบั 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 7-9 ปี และเคยเป็นลูกจา้งธุรกิจ

อ่ืนมาก่อน จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกว่าผูต้อบแบบสอบถามเคยท างาน (ธุรกิจ) อยู่

กบัครอบครัว และไม่เคยท างานมาก่อน ตามล าดบั และผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้น

ธุรกิจตั้งแต่ 10 ปีข้ึนไปและเคยท างาน (ธุรกิจ) อยูก่บัครอบครัวมาก่อนจะส่งผลต่อความส าเร็จทาง

การตลาด ดีกว่าผูต้อบแบบสอบถามเคยเป็นลูกจา้งธุรกิจคนอ่ืนมาก่อน และไม่เคยท างานมาก่อน 

ตามล าดบั 
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ตารางที่ 4.54 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) 

ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามการฝึกอบรมดา้นธุรกิจ (TRAIN) และประสบการณ์ดา้น

ธุรกิจ (EXPE) 

 

แหล่งความ

แปรปรวน 

ผลรวมความ

แปรปรวน 

ช้ันแห่งความ

เป็นอสิระ 

ความแปรปรวน

เฉลีย่ 

ค่า F p-value 

EXPE 3.399 3 1.133 4.018* 0.008 

TRAIN 3.557 3 1.186 4.205* 0.006 

ปฎิสัมพนัธ์ 2.007 8 .251 .890 0.525 

ความคลาดเคล่ือน 86.567 307 .282   

รวม 5738.040 321    

 

หมายเหตุ. 1.   R Squared = .071 (Adjusted R Squared = .029) 

 2. *   ระดบันยัส าคญั0.05 

 

จากตารางท่ี 4.54 แสดงผลการวเิคราะห์ได้3 ประเด็นคือ ผูป้ระกอบการท่ีประสบการณ์

ดา้นธุรกิจแตกต่างกนั มีความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัหรือไม่ พบวา่สถิติทดสอบ F-test มีค่า

เท่ ากับ  4.018 และมีค่ า  p-value เ ป็น  0.008 ซ่ึ ง มีค่ าน้อยกว่า  0.05 นั่น คือ  ผู ้ประกอบการท่ี

ประสบการณ์ดา้นธุรกิจแตกต่างกนัมีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญั

ทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

ผูป้ระกอบการท่ีมีการฝึกอบรมดา้นธุรกิจแตกต่างกนัมีผลต่อความส าเร็จทางการตลาด

หรือไม่ พบว่า  สถิติทดสอบ F-test มีค่าเท่ากบั 4.205 และมีค่า p-value เป็น 0.006 ซ่ึงมีค่านอ้ยกว่า 

0.05 นัน่คือ ผูป้ระกอบการท่ีมีการฝึกอบรมดา้นธุรกิจแตกต่างกนัมีผลต่อความส าเร็จทางการตลาด

แตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

ประสบการณ์ด้านธุรกิจกบัการฝึกอบรมด้านธุรกิจของผูป้ระกอบการมีปฎิสัมพนัธ์

ร่วมกันต่อความส าเร็จทางการตลาดของผู ้ประกอบการหรือไม่ พบว่าสถิติทดสอบ F-test                   
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มีค่าเท่ากบั 0.890 และมีค่า p-value เป็น 0.525 ซ่ึงมีค่ามากกวา่ 0.05 นัน่คือไม่มีปฏิสัมพนัธ์ระหวา่ง

ประสบการณ์ด้านธุรกิจกบัการฝึกอบรมดา้นธุรกิจของผูป้ระกอบการท่ีส่งผลต่อความส าเร็จทาง

การตลาดอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบันยัส าคญั 0.05 

จากผลสรุปการทดสอบสมมติฐานเก่ียวกบัประสบการณ์ดา้นธุรกิจกบัการฝึกอบรมดา้น

ธุรกิจไม่มีปฎิสัมพนัธ์ร่วมกนัต่อความส าเร็จทางการตลาดของผูต้อบแบบสอบถามแต่เม่ือพิจารณา

ปฏิสัมพนัธ์ระหว่างประสบการณ์ดา้นธุรกิจกบัการฝึกอบรมดา้นธุรกิจให้เห็นไดช้ดัเจนดงัภาพท่ี 

4.23 ไดข้อ้สังเกตดงัน้ี 

 

  
ภาพที่  4.23 ปฏิสัมพนัธ์ระหว่างตวัแปรการฝึกอบรมดา้นธุรกิจ (TRAIN) และประสบการณ์ดา้น

ธุรกิจ (EXPE) 

 

จากภาพท่ี4.23 (ซา้ย) พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐานในทาง

ธุรกิจมาก่อนและมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 10 ปีข้ึนไป จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ4-6 ปี ไม่เกิน 3 ปี และ 7-9 ปี ตามล าดบั 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีไม่เคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อนและ

มีประสบการณ์ด้านธุรกิจ10 ปี ข้ึนไปจะส่งผลต่อความส าเ ร็จทางการตลาด ดีกว่า  ผู ้ตอบ

แบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ ไม่เกิน 3 ปี 4-6 ปี และ 7-9 ปี ตามล าดบั 
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ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจทุกปีและมี

ประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 10 ปีข้ึนไปจะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถาม

ท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 4-6 ปีไม่เกิน 3 ปี และ 7-9 ปี ตามล าดบั 

ผู ้ตอบแบบสอบถามท่ีไม่ เคยเข้า ร่วมอบรมเพื่อพัฒนาการด า เนินธุรกิจและมี

ประสบการณ์ด้านธุรกิจ 10 ปีข้ึนไป จะส่งผลต่อความส าเ ร็จทางการตลาด ดีกว่า  ผู ้ตอบ

แบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 4-6 ปี และไม่เกิน 3ปี ตามล าดบั 

จากภาพท่ี 4.23 (ขวา) พบวา่ผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจไม่เกิน 3 ปี 

และเคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อน จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกว่า 

ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจทุกปี ผูท่ี้ไม่เคยผา่นการฝึกอบรม

พื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อน และผูท่ี้ไม่เคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจ ตามล าดบั 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 4-6 ปี และเคยผา่นการฝึกอบรม

พื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อน จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคย

เขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจทุกปี ผูท่ี้ไม่เคยผ่านการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมา

ก่อน และผูท่ี้ไม่เคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจ ตามล าดบั 

ส าหรับผูต้อบแบบสอบถามท่ีมีประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 7-9 ปี และเคยผา่นการฝึกอบรม

พื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อน  จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกวา่ ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคย

เขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจทุกปี  ผูท่ี้ไม่เคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมา

ก่อน และผูท่ี้ไม่เคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจ ตามล าดบั   และผูต้อบแบบสอบถามท่ี

มีประสบการณ์ดา้นธุรกิจตั้งแต่ 10 ปีข้ึนไปและไม่เคยผา่นการฝึกอบรมพื้นฐานในทางธุรกิจมาก่อน 

จะส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาด ดีกว่า ผูต้อบแบบสอบถามท่ีเคยผ่านการฝึกอบรมพื้นฐาน

ในทางธุรกิจมาก่อน  ผูท่ี้เคยเขา้ร่วมอบรมเพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจทุกปี  ผูท่ี้ไม่เคยเขา้ร่วมอบรม

เพื่อพฒันาการด าเนินธุรกิจ ตามล าดบั 
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ตอนที่ 5 ผลวิเคราะห์การเปรียบเทียบอิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และปัจจัย

ขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่มีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์

ระดับ 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามกลุ่มสินค้าสร้างสรรค์และโดยภาพรวม ด้วยการวิเคราะห์

อิทธิพลทางตรง (Direct Effects) อิทธิพลทางอ้อม (Indirect Effects) และอิทธิพลโดยรวม (Total 

Effects) 

 

กลุ่มสินค้าบริโภค 

 

 
 

Chi-square=993.205, df=551, p=0.000, CMIN/DF=1.803,  
GFI=0.735, AGFI=0.697, RMSEA=0.076, RMR=0.077, CFI=0.796 

 

ภาพที ่4.24 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ 4 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค (ก่อนปรับโมเดล) 
  



206 

 
 

Chi-square=820.805, df=541, p=0.056, CMIN/DF=1.517,  
GFI=0.936, AGFI=0.926, RMSEA=0.031, RMR=0.038,  CFI=0.935 

 

ภาพที ่4.25 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ 4 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค (หลงัปรับโมเดล) 
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จากภาพท่ี 4.24 (ก่อนปรับโมเดล)  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า กรอบแนวความคิดท่ี
สร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์ แสดงว่า 
ปฏิเสธสมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก
ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 993.205 ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 
1.803 องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากบั 551 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.000 และเม่ือพิจารณาความ
สอดคลอ้งของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.735 ค่า
ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.697 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสอง
ของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.076 ดังนั้ น จึงต้องมีการปรับโมเดลของกรอบ
แนวความคิดการวจิยั เพื่อใหโ้มเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษด์งัภาพท่ี 4.25 (หลงัปรับ
โมเดล) 

จากภาพท่ี 4.25 (หลงัปรับโมเดล) ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลพบวา่ โมเดลสมการโครงสร้าง
เชิงเส้นท่ีสร้างตามสมมติฐานการวิจัย (Hypothesized Model) มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิง
ประจกัษ์ แสดงว่า ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีว่า โมเดลตามทฤษฎีสอดคล้องกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 820.805 หรือค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน
ไค-สแควร์  (2/df) เท่ากบั 1.517 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 541 และมีค่า p-value เท่ากบั 
0.056 และเม่ือพิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดัชนีวดัความ
กลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.936 ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.926 และค่าดชันีราก
ท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.031 ดงันั้นโมเดลตามกรอบ
แนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปค่าสถิติของโมเดล
ไดด้งัตารางท่ี 4.55 
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ตารางที ่4.55 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 1.803 ผา่นเกณฑ์ 1.517 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.056 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.735 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.936 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.697 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.926 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.796 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.935 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.076 ผา่นเกณฑ์ 0.031 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.077 ผา่นเกณฑ์ 0.038 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.55 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติ

ความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์ในทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือกลุ่มแรกเป็น
ค่าสถิติท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ไดแ้ก่ ค่าไคสแควร์ 
ค่า CMIN/df  2 df  และค่าดชันีรากก าลงัท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน 
(RMSEA)  โดยค่าไคสแควร์ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 993.205 และหลงัปรับโมเดลมีค่าลดลงเป็น 
820.805 นอกจากนั้นค่า CMIN/df  2 df  ลดลงจาก 1.803 เป็น 1.517 และ ค่าดชันีรากก าลงัท่ี
สองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.076 เป็น 0.031 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) ทั้งน้ีค่า GFI และ AGFI แสดงความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.735 และหลงัปรับโมเดล
มีค่าเพิ่มข้ึนเป็น0.936 ส าหรับค่าAGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวน
ร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับโมเดลมีค่า
เท่ากับ 0.697 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น0.926 ทั้งน้ีหลังจากการปรับโมเดลแล้ว 
โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบการใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรคแ์ละปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค เป็นดงัตารางท่ี 4.56 
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ตารางที ่4.56 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 
 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 

CULT <--- IDEN 0.713 0.848 2.203 
COPP <--- CULT 0.275 0.074 2.571 
SALE <--- IDEN 0.288 0.67 1.85 
TECH <--- SALE 0.206 0.085 2.215 
TECH <--- COPP 0.437 0.287 3.323 
TOUR <--- TECH 0.397 0.083 3.862 
WANT <--- TOUR 0.206 0.095 2.077 
WANT <--- TECH 0.61 0.096 4.922 
SUCC <--- WANT 0.441 0.129 3.717 
IDEN6 <--- IDEN 0.46 0.878 2.143 
IDEN5 <--- IDEN 0.181 0.496 1.463 
IDEN4 <--- IDEN 0.569 0.92 2.116 
IDEN3 <--- IDEN 0.473 0.815 2.063 
IDEN2 <--- IDEN 0.719 1.244 2.181 
COPP3 <--- COPP 0.369   
COPP2 <--- COPP 0.884 0.433 5.037 
COPP1 <--- COPP 0.811 0.477 4.762 
CULT4 <--- CULT 0.729 0.107 10.671 
CULT3 <--- CULT 0.735 0.129 7.794 
CULT2 <--- CULT 0.901 0.164 8.955 
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ตารางที ่4.56 (ต่อ) 
 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 

SALE1 <--- SALE 0.911   
SALE2 <--- SALE 0.765 0.236 4.217 

WANT1 <--- WANT 0.756   
WANT2 <--- WANT 0.676 0.162 6.08 
TECH5 <--- TECH 0.697 0.126 7.118 
TECH4 <--- TECH 0.671 0.131 6.93 
TECH3 <--- TECH 0.628 0.13 6.572 
TOUR1 <--- TOUR 0.691   
TOUR2 <--- TOUR 0.733 0.157 8.212 
TOUR3 <--- TOUR 0.96 0.18 9.639 
TOUR4 <--- TOUR 0.777 0.136 8.576 
INCOM <--- SUCC 0.664   
PROD <--- SUCC 0.673 0.149 6.037 
NUMB <--- SUCC 0.764 0.149 6.614 
CUST <--- SUCC 0.422 0.115 4.247 
INCR <--- SUCC 0.56 0.11 5.383 

CULT5 <--- CULT 0.674   
CULT1 <--- CULT 0.799 0.159 8.361 
IDEN1 <--- IDEN 0.484 0.94 2.072 
IDEN7 <--- IDEN 0.201   
TECH1 <--- TECH 0.652 0.131 6.844 
TECH2 <--- TECH 0.721 0.116 7.267 
TECH7 <--- TECH 0.665   
TECH6 <--- TECH 0.612 0.125 7.78 
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จากตารางท่ี 4.56  แสดงผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค
เม่ือพิจารณาจากน ้าหนกัองคป์ระกอบท่ีก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และ
มีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ของแต่ละองค์ประกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวน
ระหวา่งตวัแปรสังเกตไดก้บัองคป์ระกอบร่วม (Communalities) ปรากฏวา่ องคป์ระกอบโมเดลการ
ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้
บริโภคมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนั 
(Confirmatory Factor Analysis: CFA)โดยรวมพบว่า โมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยนัของการใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค
มีความเหมาะสมและสามารถวิเคราะห์อิทธิพลทางตรง  อิทธิพลทางออ้มและอิทธิพลโดยรวม       
ดงัตารางท่ี 4.57 
 
ตารางที่ 4.57 ผลการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใชแ้นวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 
 

ปัจจัย 
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

DE IE TE 
IDEN - 0.044 0.044 
CULT - 0.037 0.037 
SALE - 0.063 0.063 
COPP - 0.133 0.133 
TECH - 0.305 0.305 
TOUR - 0.091 0.091 
WANT 0.441 - 0.441 

 
จากตารางท่ี 4.57 อธิบายไดว้่าความส าเร็จทางการตลาด ซ่ึงประกอบไปดว้ย ยอดขาย 

การขยายสายผลิตภณัฑ์ จ  านวนผูแ้ทนจ าหน่าย การรักษาลูกคา้และการเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม่ มี
ความสัมพนัธ์ในเชิงบวก กบัองคป์ระกอบการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 



212 

โดยมีผลทางตรงและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั (มีค่าเป็นบวก)  กบัปัจจยัความ
ตอ้งการสินคา้ (WANT)  ในเร่ือง ในรอบ 3ปีท่ีผา่นมาสินคา้สามารถจ าหน่ายไดเ้พิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง
และสินคา้สามารถขายใหไ้ดก้บัทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั
0.441 

นอกจากนั้นยงัมีผลทางออ้มและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั(มีค่าเป็นบวก) กบั
ปัจจยัความมีเอกลกัษณ์ของสินคา้ (IDEN)  วฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT)  การขายไดร้าคา (SALE)  
ความยากต่อการลอกเลียนแบบ (COPP)  เทคโนโลย ี(TECH) และ การท่องเท่ียว (TOUR)  โดยมีค่า
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั  0.044  0.037  0.063  0.133  0.305  และ 0.091  ตามล าดบั 

จากข้อค้นพบสรุปได้ว่า  การใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นความตอ้งการสินคา้   ความมีเอกลกัษณ์ของสินคา้   วฒันธรรมทอ้งถ่ิน  
การขายไดร้าคา  ความยากต่อการลอกเลียนแบบ เทคโนโลย ีและการท่องเท่ียว  มีผลต่อความส าเร็จ
ทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยจ าแนกตามกลุ่ม
สินคา้บริโภค  
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กลุ่มสินค้าอุปโภค 

 

 
 

Chi-square=1111.944, df=553, p=0.000, CMIN/DF=2.011,  
GFI=0.733, AGFI=0.695, RMSEA=0.075, RMR=0.075,  CFI=0.782 

 

ภาพที่ 4.26 ผลการวิเคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ 4 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค (ก่อนปรับโมเดล) 
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Chi-square=794.388, df=535, p=0.090, CMIN/DF=1.485,  
GFI=0.958, AGFI=0.936, RMSEA=0.034, RMR=0.031,  CFI=0.981 

 

ภาพที่ 4.27 ผลการวิเคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้4 จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค (หลงัปรับโมเดล) 
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จากภาพท่ี 4.26 (ก่อนปรับโมเดล)  ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า กรอบแนวความคิดท่ี
สร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์ แสดงว่า 
ปฏิเสธสมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก
ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 1111.944 ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 
2.011 องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากบั 553 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.000 และเม่ือพิจารณาความ
สอดคลอ้งของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.733 ค่า
ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.695 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสอง
ของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.075 ดังนั้ น จึงต้องมีการปรับโมเดลของกรอบ
แนวความคิดการวจิยั เพื่อใหโ้มเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษด์งัภาพท่ี 4.27 (หลงัปรับ
โมเดล) 

จากภาพท่ี 4.27 (หลังปรับโมเดล)  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า โมเดลสมการ
โครงสร้างเชิงเส้นท่ีสร้างตามสมมติฐานการวจิยั (Hypothesized Model) มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูล
เชิงประจกัษ ์แสดงวา่ ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก ค่าสถิติไค-สแควร์เท่ากบั 794.388 หรือค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน
ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 1.485 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 535 และมีค่า p-value เท่ากบั 
0.090 และเม่ือพิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดัชนีวดัความ
กลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.958 ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.936 และค่าดชันีราก
ท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.034 ดงันั้นโมเดลตามกรอบ
แนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปค่าสถิติของโมเดล
ไดด้งัตารางท่ี 4.58 
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ตารางที ่4.58 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 2.011 ผา่นเกณฑ์ 1.485 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.090 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.733   ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.958 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.695 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.936 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.782 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.981 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.075 ผา่นเกณฑ์ 0.034 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.075 ผา่นเกณฑ์ 0.031 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.58 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติ

ความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์ในทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือกลุ่มแรกเป็น
ค่าสถิติท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ไดแ้ก่ ค่าไคสแควร์  
ค่า CMIN/df  2 df  และค่าดชันีรากก าลงัท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน 
(RMSEA)  โดยค่าไค-สแควร์ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 1111.944  และหลงัปรับโมเดลมีค่าลดลง
เป็น 794.388 นอกจากนั้นค่า CMIN/df  2 df  ลดลงจาก 2.011 เป็น 1.485 และ ค่าดชันีรากก าลงั
ท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.075  เป็น 0.034 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแล้ว (AGFI) ทั้งน้ีค่าGFI และAGFI แสดงความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายด้วยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากับ 0.733   และหลงัปรับ
โมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.958 ส าหรับค่า AGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความ
แปรปรวนร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับ
โมเดลมีค่าเท่ากบั 0.695 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.936 ทั้งน้ีหลังจากการปรับ
โมเดลแลว้ โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

ผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบการใช้แนวคิดเศรษฐกิจ

สร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภคเป็นดงัตารางท่ี 4.59 
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ตารางที ่4.59 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 

 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 

CULT <--- IDEN 0.665 0.129 5.28 
COPP <--- CULT 0.573 0.109 5.886 
TECH <--- COPP 0.421 0.102 4.323 
WANT <--- TECH 0.66 0.1 5.356 
TOUR <--- TECH 0.455 0.107 4.671 
SUCC <--- WANT 0.654 0.135 5.629 
SALEs <--- COPP 0.361 0.098 3.971 
IDEN6 <--- IDEN 0.428 0.185 4.37 
IDEN5 <--- IDEN 0.351 0.153 3.844 
IDEN4 <--- IDEN 0.629 0.158 5.67 
IDEN3 <--- IDEN 0.441 0.164 4.274 
IDEN2 <--- IDEN 0.61 0.142 5.415 
COPP3 <--- COPP 0.74   
COPP2 <--- COPP 0.744 0.097 8.624 
COPP1 <--- COPP 0.695 0.109 7.935 
CULT4 <--- CULT 0.69 0.078 11.094 
CULT3 <--- CULT 0.724 0.109 9.115 
CULT2 <--- CULT 0.863 0.107 11.136 
SALE1 <--- SALEs 0.821   
SALE2 <--- SALEs 0.761 0.168 5.743 
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ตารางที ่4.59 (ต่อ) 

 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 

WANT1 <--- WANT 0.694   
WANT2 <--- WANT 0.709 0.15 7.642 
TECH5 <--- TECH 0.583 0.117 6.125 
TECH4 <--- TECH 0.559 0.15 5.954 
TECH3 <--- TECH 0.564 0.161 6.002 
TOUR1 <--- TOUR 0.778   
TOUR2 <--- TOUR 0.835 0.122 10.845 
TOUR3 <--- TOUR 0.913 0.131 10.529 
TOUR4 <--- TOUR 0.753 0.101 9.805 
INCOM <--- SUCC 0.636   
PROD <--- SUCC 0.545 0.122 5.749 
NUMB <--- SUCC 0.744 0.166 7.066 
CUST <--- SUCC 0.289 0.101 3.372 
INCR <--- SUCC 0.507 0.105 5.602 
CULT5 <--- CULT 0.715   
CULT1 <--- CULT 0.865 0.11 10.915 
IDEN1 <--- IDEN 0.483 0.137 5.048 
IDEN7 <--- IDEN 0.564   
TECH1 <--- TECH 0.596 0.123 6.191 
TECH2 <--- TECH 0.68 0.123 7.135 
TECH7 <--- TECH 0.591   
TECH6 <--- TECH 0.549 0.107 8.558 

  



219 

จากตารางท่ี 4.59  แสดงผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จ  าแนกตามกลุ่มสินค้า
อุปโภคเม่ือพิจารณาจากน ้ าหนกัองค์ประกอบท่ีก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.05 และมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ของแต่ละองค์ประกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความ
แปรปรวนระหวา่งตวัแปรสังเกตไดก้บัองคป์ระกอบร่วม (Communalities) ปรากฏวา่ องคป์ระกอบ
โมเดลการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จ  าแนกตาม
กลุ่มสินคา้อุปโภคมีค่าสัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวิเคราะห์องค์ประกอบ
เชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA) โดยรวมพบวา่ โมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยนัของ
การใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้
อุปโภคมีความเหมาะสมและสามารถวิเคราะห์อิทธิพลทางตรง  อิทธิพลทางอ้อมและอิทธิพล
โดยรวมดงัตารางท่ี 4.60 
 
ตารางที่ 4.60 ผลการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใชแ้นวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 
 

ปัจจัย 
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

DE IE TE 
IDEN - 0.069 0.069 
CULT - 0.104 0.104 
COPP 0.182 - 0.182 
TECH - 0.431 0.431 
WANT 0.654 - 0.654 

 
จากตารางท่ี 4.60 อธิบายได้ว่าความส าเร็จทางการตลาดซ่ึงประกอบไปดว้ย ยอดขาย 

การขยายสายผลิตภณัฑ์ จ  านวนผูแ้ทนจ าหน่าย การรักษาลูกคา้และการเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม่ มี
ความสัมพนัธ์ในเชิงบวก กบัองคป์ระกอบการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 

โดยมีผลทางตรงและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั (มีค่าเป็นบวก)  กบัปัจจยัความ
ตอ้งการสินคา้ (WANT)  ในเร่ือง ในรอบ 3ปีท่ีผา่นมาสินคา้สามารถจ าหน่ายไดเ้พิ่มข้ึนอยา่งต่อเน่ือง
และสินคา้สามารถขายใหไ้ดก้บัทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 
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0.654 และปัจจยัความยากต่อการลอกเลียนแบบ (COPP) ในเร่ือง การสร้างสรรค์สินคา้ให้มีความ
แตกต่างจากสินคา้ท่ีมีในทอ้งตลาด การสร้างสรรค์สินคา้ให้มีลกัษณะท่ีแตกต่างจากคู่แข่งและการ
สร้างสรรค์สินค้าท่ีมีดีไซน์สวยแปลกตาอย่างท่ีไม่มีใครเคยท ามาก่อน โดยมีสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.182 

นอกจากนั้นยงัมีผลทางออ้มและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั(มีค่าเป็นบวก) กบั
ปัจจยัความมีเอกลักษณ์ของสินคา้ (IDEN) วฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT) และเทคโนโลยี (TECH) 
โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 0.069, 0.104 และ 0.431 ตามล าดบั 

จากข้อค้นพบสรุปได้ว่า การใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ดา้นความตอ้งการสินคา้ ความยากต่อการลอกเลียนแบบ ความมีเอกลกัษณ์
ของสินคา้ วฒันธรรมทอ้งถ่ิน และเทคโนโลยี มีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึง
ต าบลหน่ึงผลิตภณัฑร์ะดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 
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โดยภาพรวม 

 

 
 

Chi-square=1406.257, df=548, p=0.000, CMIN/DF=2.566,  
GFI=0.788, AGFI=0.756, RMSEA=0.070, RMR=0.070,  CFI=0.809 

 

ภาพที่ 4.28 ผลการวิเคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้ 4 โดยภาพรวม (ก่อนปรับโมเดล) 
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Chi-square=879,325, df=529, p=0.056, CMIN/DF=1.662,  
GFI=0.969, AGFI=0.944, RMSEA=0.045, RMR=0.047,  CFI=0.942 

 

ภาพที ่4.29 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตามสมมติฐานการ
วจิยัขอ้4 โดยภาพรวม (หลงัปรับโมเดล) 
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จากภาพท่ี 4.28 (ก่อนปรับโมเดล) ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลพบว่า กรอบแนวความคิดท่ี
สร้างตามสมมติฐานการวิจยั (Hypothesized Model) ไม่สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์ แสดงว่า 
ปฏิเสธสมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก
ค่าสถิติไคสแควร์เท่ากบั 1406.257 ค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน ไค-สแควร์  2 df  เท่ากบั 
2.566 องศาแห่งความเป็นอิสระ เท่ากบั 548 และมีค่า p-value เท่ากบั 0.000 และเม่ือพิจารณาความ
สอดคลอ้งของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดชันีวดัความกลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.788 ค่า
ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.756 และค่าดชันีรากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสอง
ของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากับ 0.070 ดังนั้ น จึงต้องมีการปรับโมเดลของกรอบ
แนวความคิดการวจิยั เพื่อใหโ้มเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษด์งัภาพท่ี 4.29 (หลงัปรับ
โมเดล) 

จากภาพท่ี 4.29 (หลังปรับโมเดล)  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า โมเดลสมการ
โครงสร้างเชิงเส้นท่ีสร้างตามสมมติฐานการวจิยั (Hypothesized Model) มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูล
เชิงประจกัษ ์แสดงวา่ ไม่ปฎิเสธสมมติฐานท่ีวา่ โมเดลตามทฤษฎีสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์โดยพิจารณาจาก ค่าสถิติไคสแควร์เท่ากบั 879.325 หรือค่าดชันีตรวจสอบความกลมกลืน
ไค-สแควร์  (2/df) เท่ากบั 1.662 องศาแห่งความเป็นอิสระเท่ากบั 529  และมีค่า p-value เท่ากบั 
0.056 และเม่ือพิจารณาความสอดคล้องของโมเดลกับข้อมูลเชิงประจกัษ์พบว่า ดัชนีวดัความ
กลมกลืน (GFI) เท่ากบั 0.969 ดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) เท่ากบั 0.944 และค่าดชันี  
รากท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) เท่ากบั 0.045 ดงันั้นโมเดลตาม
กรอบแนวความคิดการวจิยั  มีความเหมาะสมและสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษส์รุปค่าสถิติของ
โมเดลไดด้งัตารางท่ี 4.61 
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ตารางที ่4.61 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวจิยักบัโมเดลของขอ้มูลเชิง
ประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) โดยภาพรวม 
 

ดัชนี เกณฑ์ 
ก่อนการปรับโมเดล หลงัการปรับโมเดล 

ค่า ผลการพจิารณา ค่า ผลการพจิารณา 
CMIN/df: 2 df  <5.00 2.566 ผา่นเกณฑ์ 1.662 ผา่นเกณฑ์ 
p-value of 2  >0.05 0.000 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.056 ผา่นเกณฑ์ 
GFI >0.90 0.788 ไม่ผา่นเกณฑ ์ 0.969 ผา่นเกณฑ์ 
AGFI >0.90 0.756 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.944 ผา่นเกณฑ์ 
CFI >0.95 0.809 ไม่ผา่นเกณฑ์ 0.942 ผา่นเกณฑ์ 
RMSEA <0.08 0.070 ผา่นเกณฑ์ 0.045 ผา่นเกณฑ์ 
RMR <0.08 0.070 ผา่นเกณฑ์ 0.047 ผา่นเกณฑ์ 

 
จากตารางท่ี 4.61 แสดงผลการวิเคราะห์ขอ้มูลแสดงให้เห็นถึงการเปล่ียนแปลงค่าสถิติ

ความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษใ์นทางท่ีดีข้ึน โดยแบ่งเป็นค่าสถิติ  2 กลุ่ม คือ กลุ่มแรกเป็น
ค่าสถิติท่ีลดลง ส่วนกลุ่มท่ีสองเป็นค่าสถิติท่ีเพิ่มข้ึน ส าหรับค่าสถิติในกลุ่มแรก ไดแ้ก่ ค่าไคสแควร์  
ค่า CMIN/df  2 df  และค่าดชันีรากก าลงัท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน 
(RMSEA)  โดยค่าไคสแควร์ก่อนปรับโมเดลมีค่าเท่ากบั 1406.257 และหลงัปรับโมเดลมีค่าลดลง
เป็น 879.325  นอกจากนั้นค่า CMIN/df  2 df  ลดลงจาก 2.566 เป็น 1.662  และค่าดชันีรากก าลงั
ท่ีสองของค่าเฉล่ียก าลงัสองของความคลาดเคล่ือน (RMSEA) ลดลงจาก 0.070เป็น 0.045 

ส่วนค่าสถิติในกลุ่มท่ีสอง ค่าสถิติท่ีเพิ่มมากข้ึนได้แก่ ค่าดชันีความกลมกลืน (GFI) 
และค่าดชันีความกลมกลืนท่ีปรับแลว้ (AGFI) ทั้งน้ีค่า GFI และAGFI แสดงความแปรปรวนและ
ความแปรปรวนร่วม ท่ีอธิบายดว้ยโมเดล ค่า GFI ก่อนปรับโมเดลเท่ากบั 0.788 และหลงัปรับโมเดล
มีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.969 ส าหรับค่า AGFI เป็นค่าท่ีแสดงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวน
ร่วมท่ีอธิบายดว้ยโมเดล โดยปรับแกด้ว้ยค่าองศาแห่งความเป็นอิสระ ค่า AGFI ก่อนปรับโมเดลมีค่า
เท่ากับ 0.756 และหลังการปรับโมเดลมีค่าเพิ่มข้ึนเป็น 0.944 ทั้งน้ีหลังจากการปรับโมเดลแล้ว 
โมเดลมีความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษดี์ข้ึน 

และผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัขององค์ประกอบการใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยภาพรวมเป็นดงัตารางท่ี 4.62  



225 

ตารางที ่4.62 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยภาพรวม 
 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 

COPP <--- IDEN 0.37 0.113 5.143 
CULT <--- COPP 0.259 0.047 4.205 
SALE <--- CULT 0.306 0.096 4.697 

WANT <--- SALE 0.223 0.051 3.229 
TECH <--- CULT 0.24 0.08 3.518 
WANT <--- CULT 0.299 0.079 4.139 
SUCC <--- WANT 0.229 0.097 2.418 
SUCC <--- TECH 0.287 0.083 3.299 
TOUR <--- TECH 0.293 0.069 4.445 
TOUR <--- CULT 0.244 0.075 4.009 
IDEN6 <--- IDEN 0.589 0.213 6.01 
IDEN5 <--- IDEN 0.382 0.157 4.777 
IDEN4 <--- IDEN 0.699 0.195 6.012 
IDEN3 <--- IDEN 0.409 0.156 4.819 
IDEN2 <--- IDEN 0.549 0.154 5.745 
COPP3 <--- COPP 0.775   
COPP2 <--- COPP 0.714 0.087 9.258 
COPP1 <--- COPP 0.868 0.105 10.374 
CULT5 <--- CULT 0.689   
CULT4 <--- CULT 0.706 0.065 15.096 
CULT3 <--- CULT 0.678 0.083 11.316 
CULT2 <--- CULT 0.905 0.098 13.971 
CULT1 <--- CULT 0.821 0.094 13.256 
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ตารางที ่4.62 (ต่อ) 
 

ด้าน 
น า้หนักองค์ประกอบ 

น า้หนักองค์ประกอบ SE ค่า z-value 

SALE1 <--- SALE 0.886   
SALE2 <--- SALE 0.756 0.148 6.348 

WANT1 <--- WANT 0.745   
WANT2 <--- WANT 0.715 0.113 9.412 
TECH5 <--- TECH 0.613 0.103 8.508 
TECH4 <--- TECH 0.741 0.134 9.169 
TECH3 <--- TECH 0.655 0.131 8.604 
TOUR1 <--- TOUR 0.717   
TOUR2 <--- TOUR 0.887 0.108 14.239 
TOUR3 <--- TOUR 0.88 0.103 14.458 
TOUR4 <--- TOUR 0.785 0.084 13.35 
INCOM <--- SUCC 0.617   
PROD <--- SUCC 0.587 0.099 8.19 
NUMB <--- SUCC 0.809 0.141 8.823 
CUST <--- SUCC 0.323 0.079 5.002 
INCR <--- SUCC 0.407 0.078 6.058 

IDEN1 <--- IDEN 0.438 0.148 5.336 
IDEN7 <--- IDEN 0.446   
TECH1 <--- TECH 0.642 0.11 8.662 
TECH2 <--- TECH 0.606 0.088 9.667 
TECH7 <--- TECH 0.554   
TECH6 <--- TECH 0.499 0.091 10.077 
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จากตารางท่ี 4.62  แสดงผลการวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยภาพรวมเม่ือพิจารณา
จากน ้ าหนักองค์ประกอบท่ีก าหนดไวใ้นโมเดลมีค่านัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และมีค่า
สัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ของแต่ละองคป์ระกอบซ่ึงเป็นค่าท่ีบอกสัดส่วนความแปรปรวนระหวา่ง
ตวัแปรสังเกตได้กับองค์ประกอบร่วม (Communalities) ปรากฏว่า องค์ประกอบโมเดลการใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และปัจจัยขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยภาพรวม  มีค่า
สัมประสิทธ์ิการพยากรณ์ (R2) โดยสรุป ผลจากการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory 
Factor Analysis: CFA) โดยรวมพบว่า โมเดลองค์ประกอบเชิงยืนยนัของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ โดยภาพรวมมีความเหมาะสมและสามารถ
วเิคราะห์อิทธิพลทางตรง  อิทธิพลทางออ้มและอิทธิพลโดยรวมดงัตารางท่ี 4.63 
 
ตารางที่ 4.63 ผลการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยืนยนัของโมเดลการใชแ้นวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคโ์ดยภาพรวม 
 

ปัจจัย 
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

DE IE TE 
IDEN - 0.015 0.015 
COPP - 0.040 0.040 
CULT - 0.153 0.153 
SALE - 0.051 0.051 
TECH 0.287 - 0.287 
WANT 0.299 - 0.299 

 
จากตารางท่ี 4.63 อธิบายไดว้่าความส าเร็จทางการตลาด ซ่ึงประกอบไปดว้ย  ยอดขาย  

การขยายสายผลิตภณัฑ์  จ  านวนผูแ้ทนจ าหน่าย  การรักษาลูกคา้และการเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม่  มี
ความสัมพนัธ์ในเชิงบวก กบัองคป์ระกอบการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรคโ์ดยภาพรวม 

โดยมีผลทางตรงและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั (มีค่าเป็นบวก)  กบัปัจจยัดา้น
เทคโนโลยี(TECH)  ในเร่ือง  การคน้ควา้วิจยัดา้นกระบวนการผลิตเพื่อสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์ใหม่  
การเขา้อบรมเก่ียวกบัการพฒันาสินคา้ใหท้นัสมยั  การใชอิ้นเตอร์เน็ตในการติดต่อส่ือสาร           การ
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ปรับปรุงเทคโนโลยใีนการผลิตสินคา้ ในรอบ 3 ปีท่ีผา่นมาสินคา้ไดป้รับปรุงให้มีความหลากหลาย
มากข้ึน การติดต่อวิทยากรท่ีมีความสามารถทางเทคโนโลยีมาให้ความรู้ และการศึกษา  ดูงานนอก
สถานท่ีเพื่อน าความรู้ใหม่ๆ เขา้มาใช้ในการผลิตสินคา้  โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั 
0.287 และปัจจยัความตอ้งการสินคา้ (WANT)  ในเร่ือง ในรอบ 3 ปีท่ีผา่นมาสินคา้สามารถจ าหน่าย
ได้เพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองและสินค้าสามารถขายให้ได้กับทั้ งชาวไทยและชาวต่างชาติ  โดยมี
สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากบั  0.299 

นอกจากนั้นยงัมีผลทางออ้มและมีความผนัแปรในทิศทางเดียวกนั (มีค่าเป็นบวก) กบั
ปัจจยัความมีเอกลกัษณ์ของสินคา้ (IDEN)  ความยากต่อการลอกเลียนแบบ (COPP)  วฒันธรรม
ทอ้งถ่ิน (CULT)  และการขายได้ราคา (SALE) โดยมีค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์เท่ากับ  0.015, 
0.040,  0.153 และ 0.051  ตามล าดบั 

จากข้อค้นพบสรุปได้ว่า  การใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ และปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรคด์า้นเทคโนโลยี  ดา้นความตอ้งการสินคา้   ความมีเอกลกัษณ์ของสินคา้  ความ
ยากต่อการลอกเลียนแบบ  วฒันธรรมทอ้งถ่ิน  และการขายไดร้าคามีผลต่อความส าเร็จทางการตลาด
ของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑร์ะดบั 5 ดาว ในประเทศไทย โดยภาพรวม 
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บทสรุป 
จากผลการวิเคราะห์ขอ้มูลการวิจยัเร่ืองอิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาด
ของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยสามารถสรุปปัจจยัส าคญัท่ี
มีอิทธิพลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว    
ในประเทศไทย แยกตามกลุ่มสินคา้และภาพรวม ดงัภาพท่ี 4.30-4.32 ดงัน้ี 
 
กลุ่มสินค้าบริโภค 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.30 สรุปประเด็นท่ีมีอิทธิพลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยแยกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 
 

  

ความส าเร็จทางการตลาดของ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์

(OTOP) ระดบั 5 ดาว  
ในประเทศไทย 

การใช้แนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 ดา้นความยากต่อการลอกเลียนแบบ
(ทางตรง) 

 ดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ของสินคา้ 
(ทางออ้ม) 

 ดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (ทางออ้ม) 
) 

ปัจจัยขับเคล่ือนเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 ดา้นความตอ้งการสินคา้ (ทางตรง) 
 ดา้นเทคโนโลย ี(ทางออ้ม) 
 ดา้นการท่องเท่ียว (ทางออ้ม) 
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กลุ่มสินค้าอุปโภค 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4.31 สรุปประเด็นท่ีมีอิทธิพลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยแยกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ความส าเร็จทางการตลาดของ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์

(OTOP) ระดบั 5 ดาว  
ในประเทศไทย 

การใช้แนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 ดา้นความยากต่อการลอกเลียนแบบ 

 ขายไดร้าคา (ทางตรง) 
 ดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ของสินคา้ (ทางออ้ม) 
 ดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (ทางออ้ม) 

ปัจจัยขับเคล่ือนเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 ดา้นเทคโนโลยี 
 ดา้นความตอ้งการ (ทางตรง) 
 ดา้นการท่องเท่ียว (ทางออ้ม) 
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ภาพรวม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

ภาพที่ 4.32 สรุปประเด็นท่ีมีอิทธิพลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยภาพรวม 
 

หมายเหตุ.  ส าหรับคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการท่ีมีอิทธิพลต่อความส าเร็จทางการตลาดของ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย ไดแ้ก่ ระดบัการศึกษาและ
ประสบการณ์ท างาน 
 
 

การใช้แนวคิดเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 ดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ของสินคา้ 
 ดา้นความยากต่อการลอกเลียนแบบ 

 ดา้นการขายไดร้าคา 
 ดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน 

ความส าเร็จทางการตลาดของ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์

(OTOP) ระดบั 5 ดาว  
ในประเทศไทย ปัจจัยขับเคล่ือนเศรษฐกจิสร้างสรรค์ 

 ดา้นความตอ้งการสินคา้ (ทางตรง) 
 ดา้นเทคโนโลยี (ทางออ้ม) 
 ดา้นการท่องเท่ียว (ทางออ้ม) 


