
 
บทที ่3 

วธีิด ำเนินกำรวจิยั 
 

การวิจยัเร่ืองอิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ
สร้างสรรค ์และคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการ ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบล
หน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดับ 5 ดาว ในประเทศไทยเพื่อให้งานวิจยัมีประสิทธิภาพสูงสุด และ
สอดคลอ้งตามวตัถุประสงคข์องการวิจยั ผูว้ิจยัจึงไดก้ าหนดระเบียบวิธีวิจยั ซ่ึงประกอบดว้ย 1) การ
ก าหนดประชากร และตวัอยา่ง 2) การสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั 3) การเก็บรวบรวมขอ้มูล 4) การ
ประมวลผล และการวิเคราะห์ขอ้มูลซ่ึงการวิจยัน้ีผูว้ิจยัใช้ระเบียบวิธีการวิจยัเชิงปริมาณ และ 5) 

สรุปวธีิการด าเนินการวจิยั โดยมีรายละเอียด ดงัต่อไปน้ี 
 
3.1 ประชำกร และกำรสุ่มตัวอย่ำง 

3.1.1 ประชากร 
ประชากรในการศึกษาคร้ังน้ี คือ ผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ท่ีไดรั้บ

การคดัสรรให้เป็นสุดยอดผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ของประเทศไทย ซ่ึงมีจ านวนทั้งหมด 
1,629 ราย จ าแนกเป็นผูป้ระกอบการฯ ในกรุงเทพมหานคร มีจ านวน 143 ราย ภาคเหนือมีจ านวน 
292 ราย ภาคกลางมีจ านวน 430 ราย ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือมีจ านวน 521 ราย และภาคใต้มี
จ  านวน 243 ราย ดงัรายละเอียดแสดงในตารางท่ี 3.1 และจ ำนวนผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาวจ ำแนกตำมจงัหวดัแสดงในตารางท่ี 3.2 
 
ตำรำงที่ 3.1 ขนาดประชากร (จ านวนผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ท่ีไดรั้บการคดั
สรรให้เป็นสุดยอดผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาวของประเทศไทย) จ าแนกตามกลุ่มสินคา้และ
ภูมิภาค 
 

กลุ่ม 
สินคา้ 

ภูมิภาค 
รวม 

กรุงเทพมหำนคร เหนือ กลำง ตะวนัออกเฉียงเหนือ ใต ้
สินคา้บริโภค  39 133 240 171 126 709 
สินคา้อุปโภค  104 159 190 350 117 920 

รวม 143 292 430 521 243 1,629 
ทีม่ำ:  www.thaitambon.com (2556, February) 
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ตารางที ่3.2  จ านวนผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว จ าแนกตาม
กลุ่มสินคา้ ภูมิภาค และจงัหวดั  
 
ล าดบั 
ท่ี 

จงัหวดั 
กลุ่มสินคา้ 

รวม 
ล าดบั 
ท่ี 

จงัหวดั 
กลุ่มสินคา้ 

รวม 
บริโภค อุปโภค บริโภค อุปโภค 

กรุงเทพมหำนคร 39 104 143      
ภำคเหนือ         
1 ก าแพงเพชร 6 4 10 10 เพชรบูรณ์ 4 5 9 
2 ตาก 5 11 16 11 แพร่ 2 12 14 
3 นครสวรรค ์ 8 2 10 12 แม่ฮ่องสอน 6 5 11 
4 น่าน 2 10 12 13 ล าปาง 6 11 17 
5 พิจิตร 7 6 13 14 ล าพนู 7 22 29 
6 พิษณุโลก 3 4 7 15 สุโขทยั 1 15 16 
7 พะเยา 7 4 11 16 อุตรดิตถ ์ 7 15 22 
8 เชียงใหม่ 15 20 35 17 อุทยัธานี 2 6 8 
9 เชียงราย 45 7 52  รวม 133 159 292 
ภำคกลำง         
1 กาญจนบุรี 11 18 29 14 เพชรบุรี  16 7 23 
2 จนัทบุรี 8 20 28 15 ลพบุรี 7 20 27 
3 ฉะเชิงเทรา 15 4 19 16 ราชบุรี 38 6 44 
4 ชลบุรี 8 16 24 17 ระยอง 6 1 7 
5 ชยันาท  2 0 2 18 สมุทรปราการ 11 4 15 
6 ตราด 12 6 18 19 สมุทรสงคราม 17 2 19 
7 นครนายก 7 6 13 20 สมุทรสาคร 7 7 14 
8 นครปฐม 23 10 33 21 สระบุรี 3 1 4 
9 นนทบุรี 6 14 20 22 สระแกว้ 6 2 8 
10 ปทุมธานี 3 11 14 23 สิงห์บุรี 6 1 7 
11 ปราจีนบุรี 4 6 10 24 สุพรรณบุรี 8 14 22 
12 ประจวบคีรีขนัธ์ 9 4 13 25 อ่างทอง 4 2 6 
13 พระนครศรีอยธุยา 3 8 11  รวม 240 190 430 
 
 
 
 
 
 

http://www.thaitambon.com/OPC2555/PB55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/LB55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/CC55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/RB55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/RY55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/CN55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/SPK55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/TT55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/SS55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/NY55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/SN55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/NP55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/SR55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/NB55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/SKO55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/PT55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/SI55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/PCB55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/SP55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/PKK55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/AT55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/AY55.htm
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ตารางที ่3.2  (ต่อ) 
 
ภำคตะวนัออกเฉียงเหนือ        
1 กาฬสินธ์ุ 3 13 16 11 มหาสารคาม 4 27 31 
2 ขอนแก่น 9 15 24 12 มุกดาหาร 0 7 7 
3 ชยัภูมิ 6 26 32 13 สกลนคร 10 11 21 
4 นครพนม 4 7 11 14 หนองคาย 2 1 3 
5 นครราชสีมา 24 30 54 15 หนองบวัล าภู 9 14 23 
6 บึงกาฬ 0 3 3 16 ศรีสะเกษ 13 13 26 
7 บุรีรัมย ์ 7 17 24 17 สุรินทร์ 7 73 80 
8 เลย 5 4 9 18 อุดรธานี 19 23 42 
9 ยโสธร 7 2 9 19 อ านาจเจริญ 16 22 38 
10 ร้อยเอด็ 6 8 14 20 อุบลราชธานี  20 34 54 

      รวม 171 350 521 
ล าดบั 
ท่ี 

จงัหวดั 
กลุ่มสินคา้ 

รวม 
ล าดบั 
ท่ี 

จงัหวดั 
กลุ่มสินคา้ 

รวม 
บริโภค อุปโภค บริโภค อุปโภค 

ภำคใต้         
1 กระบ่ี 6 8 14 8 พทัลุง 35 9 44 
2 ชุมพร 9 2 11 9 ภูเก็ต 4 10 14 
3 ตรัง 10 5 15 10 ระนอง 2 0 2 
4 นครศรีธรรมราช 19 18 37 11 ยะลา 10 15 25 
5 นราธิวาส 4 14 18 12 สงขลา 8 12 20 
6 ปัตตานี 5 7 12 13 สตูล 3 5 8 
7 พงังา 6 9 15 14 สุราษฏร์ธานี 5 3 8 
      รวม 126 117 243 

 
หมำยเหตุ.     สินคา้บริโภค เช่น อาหาร และเคร่ืองด่ืม 
 สินคา้อุปโภค เช่น ผา้ เคร่ืองแต่งกาย ของใชแ้ละเคร่ืองประดบัตกแต่ง สมุนไพรท่ีไม่ใช่

อาหารและยา และ ศิลปะประดิษฐแ์ละของท่ีระลึก 
ทีม่ำ:  www.thaitambon.com (2556, February) 
 

3.1.2 ตวัอยา่งและการสุ่มตวัอยา่ง 
3.1.2.1 เกณฑก์ารพิจารณาขนาดตวัอยา่ง 
การวิจยัน้ี ใชว้ิธีวเิคราะห์ขอ้มูลเชิงสถิติแบบหลายตวัแปรซ่ึงมีความยุง่ยากซบัซอ้น และ

มีขอ้จ ากดัหลายประการ โดยเฉพาะอยา่งยิ่ง ขนาดตวัอยา่งตอ้งเหมาะสม ดงันั้น เพื่อใหข้นาดตวัอยา่ง
ผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ท่ีไดรั้บการคดัสรรให้เป็นสุดยอดผลิตภณัฑ์ (OTOP) 

http://www.thaitambon.com/OPC2555/MS55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/KK55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/MD55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/SO55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/NN55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/NK55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/NR55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/NBL55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/BN55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/SSK55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/BR55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/LE55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/UD55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/YT55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/AN55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/RE55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/PU55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/CP55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/PK55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/TR55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/RN55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/NST55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/YL55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/NW55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/SKL55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/PTN55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/STU55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/PN55.htm
http://www.thaitambon.com/OPC2555/SRT55.htm
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ระดบั 5 ดาว สอดคลอ้งและเหมาะสมกบัการวิเคราะห์ขอ้มูลเชิงสถิติดงักล่าว จึงจ าเป็นตอ้งพิจารณา
ตามเกณฑท่ี์นกัวจิยัต่างๆ เสนอแนะไว ้ดงัต่อไปน้ี 

การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis) ซ่ึงประมาณ
ค่าพารามิเตอร์ด้วยวิธีภาวะน่าจะเป็นสูงสุด (Maximum Likelihood: ML) จึงต้องใช้ตวัอย่างท่ีมี
ขนาดใหญ่ ถา้ตวัอยา่งท่ีใชมี้ขนาดต ่ากวา่ 100 หน่วย จะพบวา่โอกาสท่ีจะปฏิเสธสมมติฐานในการ
ทดสอบไค-สแควร์ (Chi-Square test) มีมาก เพราะค่าสถิติไค-สแควร์มีแนวโน้มท่ีจะมีค่าสูง 
อย่างไรก็ตามมีข้อเสนอแนะเร่ืองขนาดของหน่วยตวัอย่างว่าควรพิจารณาควบคู่ไปกับจ านวน
พารามิเตอร์ (สัมประสิทธ์ิของตวัแปรอิสระ) ท่ี ตอ้งการประมาณค่า ถา้พารามิเตอร์มีจ านวนมาก
ควรจะตอ้งมีขนาดตวัอยา่งเพิ่มมากข้ึนดว้ยโดยใชก้ฏง่ายๆ วา่อตัราส่วนระหวา่งขนาดตวัอยา่ง และ
จ านวนพารามิเตอร์ควรเป็น 20 ต่อ 1 (Grace, 2008; Lindeman, Merenda, &  Gold, 1980; Zhu, 
Walter, Roseenbaum, Russell  &  Raina, 2006) จากเง่ือนไขขา้งตน้ดงักล่าวผูว้ิจยัสามารถก าหนด
ขนาดตวัอย่างได้จากพารามิเตอร์ หรือตัวแปรอิสระท่ีศึกษา ในท่ีน้ี ตัวแปรอิสระท่ีเก่ียวข้องมี
จ านวน 15 ตวัแปร ดงันั้นขนาดตวัอยา่งจึงควรมีค่าไม่นอ้ยกวา่ 300 หน่วยตวัอยา่ง 

เกณฑ์ขา้งตน้ สอดคลอ้งกบัเกณฑ์การก าหนดขนาดตวัอย่างในการวิเคราะห์ตวัแบบ
สมการโครงสร้าง (Structural Equation Model, SEM) ซ่ึงมีการก าหนดขนาดตวัอย่างตามแนวทาง
ของการวิเคราะห์ตวัแบบความสัมพนัธ์โครงสร้างเชิงเส้นท่ี Bollen (1989  อา้งถึงในนงลกัษณ์ วิรัช
ชัย, 2542)  เสนอแนะในเร่ืองขนาดตัวอย่างว่าควรพิจารณาควบคู่ไปกับจ านวนพารามิเตอร์ 
(สัมประสิทธ์ิของตวัแปรอิสระ) ท่ีตอ้งการประมาณค่า กล่าวคือ ถา้พารามิเตอร์มีจ านวนมาก ขนาด
ตวัอยา่งก็ตอ้งมีค่าเพิ่มมากข้ึนดว้ย ดงันั้น จึงควรก าหนดขนาดตวัอยา่งดว้ยอตัราส่วนระหวา่งหน่วย
ตวัอยา่งและจ านวนพารามิเตอร์หรือตวัแปรอิสระ โดยขนาดตวัอยา่งจะมีค่าอยา่งนอ้ย 5–10 เท่าของ
จ านวนตวับ่งช้ี หรือ 10–20  เท่าของจ านวนพารามิเตอร์ (Hair , 2010) นอกจากน้ี หากตวัแบบเป็น
การวิเคราะห์ด้วยตวัแปรสังเกตได้ (Observable Variable) อย่างเดียว ขนาดตัวอย่างควรจะเป็น      
15–20  เท่าของตัวแปรสังเกตได้  (นงลักษณ์  วิรัชชัย, 2547)  เน่ืองจากการวิจยัคร้ังน้ี เป็นการ
วิเคราะห์ดว้ยตวัแปรสังเกตไดท้ั้งหมด และมีจ านวนพารามิเตอร์ท่ีตอ้งการประมาณค่าจ านวน 15 
ตวั ดงันั้น ขนาดตวัอยา่งผูป้ระกอบการฯ  จึงควรมีค่าไม่นอ้ยกวา่ 300 หน่วยตวัอยา่ง ซ่ึงสอดคลอ้ง
กบัเกณฑท่ี์กล่าวถึงขา้งตน้ 

ในการวจิยัคร้ังน้ี ผูว้จิยัสุ่มตวัอยา่งขนาด 322 ราย (ดูรายละเอียดท่ีจะกล่าวถึงต่อไป) จึง
นับว่าเพียงพอและสอดคล้องตามเกณฑ์ขา้งตน้ส าหรับการประมาณค่าพารามิเตอร์ด้วยวิธีภาวะ
น่าจะเป็นสูงสุด (ML) ส าหรับการทดสอบไค-สแควร์ (Chi-Square test) และส าหรับการวิเคราะห์
ขอ้มูลตามตวัแบบสมการโครงสร้าง (Structural Equation Model: SEM)  
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3.1.2.2 แผนการสุ่มตวัอยา่งและขนาดตวัอยา่ง 
เพื่อให้ได้ตวัอย่างท่ีเหมาะสมอนัประกอบด้วย ผูป้ระกอบการสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึง

ผลิตภณัฑ์ท่ีไดรั้บการคดัสรรให้เป็นสุดยอดผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบัประเทศระดบั 5 ดาว ทั้งท่ีเป็น
สินคา้ในกลุ่มสินคา้บริโภค (สินคา้ประเภทอาหารและเคร่ืองด่ืม) และกลุ่มสินคา้อุปโภค (ผา้ เคร่ือง
แต่งกาย ของใช้และเคร่ืองประดบัตกแต่ง สมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหารและยา ศิลปะประดิษฐ์และของท่ี
ระลึก) จากภูมิภาคต่างๆ ทั้ ง 5 ภู มิภาค ได้แก่  กรุงเทพมหานคร ภาคเหนือ  ภาคกลาง ภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ และภาคใต้ ดังนั้ นผู ้วิจ ัยจึงเลือกวิธี สุ่มตัวอย่างแบบชั้ นภูมิ  (Stratified        
random sampling) โดยใหก้ลุ่มสินคา้ และภูมิภาค เป็นชั้นภูมิ ในท่ีน้ีจึงมีชั้นภูมิทั้งส้ิน 10 ชั้นภูมิ 

จากขนาดประชากรท่ีแสดงไวใ้นตารางท่ี 3.1 ขา้งตน้ ผูว้ิจยัไดจ้ดัสรรขนาดตวัอยา่ง (322 
หน่วยตัวอย่าง) ออกตามชั้นภูมิ (กลุ่มสินค้าฯ และภูมิภาค) ให้เป็นสัดส่วนกับขนาดประชากร 
(Proportional – to – size Allocation) ในแต่ละชั้นภูมิ ดงัน้ี 
 
 (1) การจดัสรรขนาดตวัอยา่งตามภูมิภาค ค านวณได ้ดงัน้ี 

ภูมิภาค ขนาดประชากร ขนาดตวัอยา่ง 

กรุงเทพมหานคร 143  143322 1629  = 28.27  28 

ภาคเหนือ 292  292322 1629  = 57.72  58 

ภาคกลาง 430  430322 1629  = 85.00  85 

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 521  521322 1629  = 102.98  103 

ภาคใต ้ 243  243322 1629  = 48.03  48 

รวม 1,629 322 
 

(2) การจดัสรรขนาดตวัอยา่งตามกลุ่มสินคา้ในแต่ละภูมิภาค 
ในกรุงเทพมหานคร ตวัอยา่งของผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ท่ีไดรั้บ

การคดัสรรให้เป็นสุดยอดผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดับประเทศระดับ 5 ดาว ขนาด 28 ราย แบ่งเป็น
ผูป้ระกอบการฯ ในกลุ่มสินคา้บริโภค (สินคา้ประเภทอาหารและเคร่ืองด่ืม) และกลุ่มสินคา้อุปโภค 
(ผา้ เคร่ืองแต่งกาย ของใช้และเคร่ืองประดบัตกแต่ง สมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหารและยา ศิลปะประดิษฐ์
และของท่ีระลึก) ใหเ้ป็นสัดส่วนตามขนาด (Proportional – to – size Allocation) ได ้ดงัน้ี 

 



80 

 ขนาดตวัอยา่งผูป้ระกอบการฯ ในกลุ่มสินคา้บริโภค =  3928 143  = 7.64  8 

 ขนาดตวัอยา่งผูป้ระกอบการฯ ในกลุ่มสินคา้อุปโภค =  10428 143  = 20.36  20 
 

ในภูมิภาคอ่ืนๆ อีก 4 ภาค ได้แก่ ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ และ
ภาคใต ้ขนาดตวัอย่างของผูป้ระกอบการฯ จ าแนกตามกลุ่มสินคา้ ก็สามารถค านวณได้ในท านอง
เดียวกนั ท าใหไ้ดข้นาดตวัอยา่งแสดงไวใ้นตารางท่ี 3.3  
 
ตำรำงที่ 3.3  ขนาดตวัอยา่งผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑท่ี์ไดรั้บการคดัสรรให้เป็น
สุดยอดผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาวของประเทศไทย จ าแนกตามกลุ่มสินคา้และภูมิภาค 
 

กลุ่ม 
สินคา้ 

ภูมิภาค 
รวม 

กรุงเทพมหำนคร เหนือ กลำง ตะวนัออกเฉียงเหนือ ใต ้
สินคา้บริโภค  8 26 47 34 25 140 
สินคา้อุปโภค  20 32 38 69 23 182 

รวม 28 58 85 103 48 322 
 
3.1.2.3 การท างานสนาม 
ผูว้จิยัไดเ้ก็บขอ้มูลในงานมหกรรมของขวญัและสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) 

ในระหวา่งวนัท่ี 10–18 สิงหาคม พ.ศ. 2556 ซ่ึงจดัโดยกรมพฒันาชุมชน กระทรวงมหาดไทย ท่ีเมือง
ทองธานี กรุงเทพมหานคร ท าให้มีผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) 5 ดาว ทั้ง
ประเทศมารวมกนั จึงถือเป็นโอกาสดีท่ีไดเ้ก็บขอ้มูล และใชง้าน OTOP เป็นท่ีท างานภาคสนาม 
 
3.2 กำรสร้ำงเคร่ืองมือทีใ่ช้ในกำรวจัิย (Instrument) 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัคร้ังน้ีผูว้ิจยัใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) เป็นเคร่ืองมือใน
การเก็บรวบรวมขอ้มูล ซ่ึงเป็นแบบสอบถามเก่ียวกบัอิทธิพลของการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
(Creative Economy) ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการ ท่ีมีต่อ
ความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย
ซ่ึงเป็นค าถามปลายปิด เพื่อจ ากดัประเด็นค าตอบใหอ้ยูใ่นขอบเขตของการศึกษา โดยใชร้ะดบัคะแนน 
ตั้งแต่ 1-5 (Rating Scale) ซ่ึงรายละเอียดของการสร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัแบ่งออกเป็น 2 ตอน
ประกอบดว้ย 1) การสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 2) รายละเอียดของเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั โดยมี
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รายละเอียดของแต่ละตอนดงัต่อไปน้ี 

3.2.1 การสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 

ในการวิจัยคร้ังน้ีผู ้วิจ ัยด าเนินการสร้างเคร่ืองมือซ่ึงเป็นแบบสอบถามตามขั้นตอน
ดงัต่อไปน้ี 

ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบังานวิจยัเพื่อก าหนดนิยามเชิงปฏิบติัการและ
โครงสร้างของตวัแปรท่ีใชใ้นการศึกษา 

ขั้นตอนท่ี 2 สร้างค าถามตามนิยามเชิงปฏิบติัการ ในกรณีตวัแปรท่ีมีผูท้  าการพฒันา
เคร่ืองมือวดัและทดลองมาแลว้ ผูว้ิจยัไดน้ าขอ้ความในเคร่ืองมือนั้นมาปรับปรุงแกไ้ขให้เหมาะกบั
เน้ือหาและตวัอยา่งท่ีผูว้จิยัใชใ้นการศึกษา 

ขั้นตอนท่ี 3 น าแบบสอบถามไปทดลองใช ้(Try Out) กบัผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบล
หน่ึงผลิตภณัฑ์ท่ีไดรั้บการคดัสรรระดบั 5 ดาวในประเทศไทย จากนั้นน าผลการตอบแบบสอบถามท่ี
ไดม้าวิเคราะห์หาความเช่ือถือของแบบสอบถาม (Reliability) โดยวิธีการหาค่าสัมประสิทธ์ิอลัฟา
ของครอนบาค (Cronbach’s alpha Coefficient) ตามสูตร ดงัน้ี 
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 เม่ือ  
   = ค่าความเช่ือถือได ้
 k  = จ านวนขอ้ 
 iV  = ค่าความแปรปรวนของคะแนนแต่ละขอ้ 
 tV  = ค่าความแปรปรวนของคะแนนรวมทุกขอ้ 
 

โดยแบบสอบถามตอ้งมีค่าสัมประสิทธ์ิอลัฟาไม่ต ่ากว่า 0.70 จึงถือว่าอยู่ในเกณฑ์ท่ีมี
ความน่าเช่ือถือ (Cronbach, 1990 อา้งถึงใน นงลกัษณ์ วรัิชชยั, 2542) 

สรุปขั้นตอนการสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยัคร้ังแบ่งออกเป็น 3 ขั้นตอนประกอบดว้ย 
ขั้นตอนท่ี 1) ทบทวนวรรณกรรมท่ี เก่ียวข้องกับงานวิจัยเพื่อก าหนดนิยามเชิงปฏิบัติการและ
โครงสร้างของตวัแปรท่ีใช้ในการศึกษา ขั้นตอนท่ี 2) สร้างค าถามตามนิยามเชิงปฏิบติัการ และ3) 
ขั้นตอนสุดทา้ยคือน าแบบสอบถามไปทดลองใช ้(Try Out) กบัประชากรท่ีเป็นตวัอยา่ง 
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3.2.2 รายละเอียดของเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 

ผูว้จิยัแบ่งแบบสอบถามออกเป็น 4 ตอนประกอบดว้ย 

ตอนท่ี1 การประยุกตใ์ชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ประกอบดว้ยขอ้ค าถามจ านวน 17 
ขอ้ มีวตัถุประสงคท่ี์จะวดัตวัแปรสังเกตไดจ้  านวน 4 ตวั ไดแ้ก่ (1) ความมีเอกลกัษณ์มีค าถามใชว้ดั
จ านวน 7 ขอ้ (2) ความยากต่อการลอกเลียนแบบ มีค าถามใชว้ดัจ านวน 3 ขอ้ (3) ขายไดร้าคา มีค าถาม
ใชว้ดัจ านวน 2 ขอ้ (4) วฒันธรรม มีค าถามใชว้ดัจ านวน 5 ขอ้ 

ส าหรับเกณฑ์ในการให้คะแนนในส่วนน้ีจะเป็นไปในลกัษณะการก าหนดระดบัมาตรา
ส่วนให้เป็นค่าน ้ าหนักตวัเลขตามวิธีของลิเคิร์ท (Likert Scale) ดังนั้นผูว้ิจยัจึงได้ก าหนดค่าของ
คะแนนในแบบสอบถามท่ีมีระดบัความคิดเห็น5 ระดบั (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2555, น.74) จากระดบั
ท่ี 1 ถึง 5 โดยหากขอ้ความตรงกบัการปฏิบติัของผูป้ระกอบการน้อยท่ีสุด มีค่าคะแนนเท่ากับ 1 
คะแนนและหากข้อความตรงกับการปฏิบัติของผูป้ระกอบการมากท่ีสุด มีค่าคะแนนเท่ากับ 5 
คะแนน ดงัน้ี 

มีการปฏิบติัมากท่ีสุด  ใหค้ะแนน 5 คะแนน 
มีการปฏิบติัมาก  ใหค้ะแนน 4 คะแนน 
มีการปฏิบติัปานกลาง  ใหค้ะแนน 3 คะแนน 
มีการปฏิบติันอ้ย  ใหค้ะแนน 2 คะแนน 
มีการปฏิบติันอ้ยท่ีสุด  ใหค้ะแนน 1 คะแนน 

ส าหรับเกณฑ์การแปลความหมายของระดบัคะแนนผูว้ิจยัได้ก าหนดเกณฑ์การแปล
ความหมายของระดับความคิดเห็นของผูป้ระกอบการท่ีมีการปฏิบติัต่อการประยุกต์ใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้เกณฑ์การแปลความหมายค่าคะแนนเฉล่ียแบ่งออกเป็น 5 ระดับ
(ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2555, น. 75) ดงัน้ี 
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ตำรำงที่ 3.4 เกณฑ์การแปลความหมายระดับความคิดเห็นของผูป้ระกอบการท่ีมีการปฏิบติัต่อการ
ประยกุตใ์ชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

 

ค่ำคะแนนเฉลีย่ ควำมหมำย 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง4.50 - 5.00 มีการปฏิบติัอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด 
คะแนนเฉล่ียระหวา่ง3.50 - 4.49 มีการปฏิบติัอยูใ่นระดบัมาก 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง2.50 - 3.49 มีการปฏิบติัอยูใ่นระดบัปานกลาง 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง1.50 - 2.49 มีการปฏิบติัอยูใ่นระดบันอ้ย 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง1.00 - 1.49 มีการปฏิบติัอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด 
 

ตอนท่ี2 ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ประกอบด้วยขอ้ค าถามจ านวน13 ขอ้มี
วตัถุประสงคท่ี์จะวดัตวัแปรสังเกตไดจ้  านวน 3 ตวั ไดแ้ก่ (1) เทคโนโลยีมีค  าถามใชว้ดัจ านวน 7 ขอ้ 
(2) ความตอ้งการสินคา้ มีค าถามใชว้ดัจ านวน 2 ขอ้ (3) การท่องเท่ียว มีค าถามใชว้ดัจ านวน 4 ขอ้ 

ส าหรับเกณฑ์ในการให้คะแนนในส่วนน้ีจะเป็นไปในลกัษณะการก าหนดระดบัมาตรา
ส่วนให้เป็นค่าน ้ าหนักตวัเลขตามวิธีของลิเคิร์ท (Likert Scale) ดังนั้นผูว้ิจยัจึงได้ก าหนดค่าของ
คะแนนในแบบสอบถามท่ีมีระดบัความคิดเห็น5 ระดบั (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2555, น.74) จากระดบั
ท่ี 1 ถึง 5 โดยหากขอ้ความตรงกบัการปฏิบติัของผูป้ระกอบการน้อยท่ีสุด มีค่าคะแนนเท่ากับ 1
คะแนนและหากข้อความตรงกับการปฏิบัติของผูป้ระกอบการมากท่ีสุด มีค่าคะแนนเท่ากับ 5 
คะแนน ดงัน้ี 

มีการปฏิบติัมากท่ีสุด  ใหค้ะแนน 5 คะแนน 
มีการปฏิบติัมาก  ใหค้ะแนน 4 คะแนน 
มีการปฏิบติัปานกลาง  ใหค้ะแนน 3 คะแนน 
มีการปฏิบติันอ้ย  ใหค้ะแนน 2 คะแนน 
มีการปฏิบติันอ้ยท่ีสุด  ใหค้ะแนน 1 คะแนน 

ส าหรับเกณฑ์การแปลความหมายของระดบัคะแนนเฉล่ียผูว้ิจยัได้ก าหนดเกณฑ์การ
แปลความหมายของระดบัความคิดเห็นของผูป้ระกอบการท่ีมีการด าเนินกิจกรรมท่ีอาศยัปัจจยั
ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยใช้เกณฑ์การแปลความหมายค่าคะแนนเฉล่ียแบ่งออกเป็น 5 
ระดบั (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2555, น. 75) ดงัน้ี 
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ตำรำงที่ 3.5 เกณฑ์การแปลความหมายระดบัความคิดเห็นของผูป้ระกอบการท่ีมีการด าเนินกิจกรรมท่ี
อาศยัปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

 

ค่ำคะแนนเฉลีย่ ควำมหมำย 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง4.50 - 5.00 มีการขบัเคล่ือนอยูใ่นระดบัมากท่ีสุด 
คะแนนเฉล่ียระหวา่ง3.50 - 4.49 มีการขบัเคล่ือนอยูใ่นระดบัมาก 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง2.50 - 3.49 มีการขบัเคล่ือนอยูใ่นระดบัปานกลาง 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง1.50 - 2.49 มีการขบัเคล่ือนอยูใ่นระดบันอ้ย 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง1.00 - 1.49 มีการขบัเคล่ือนอยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด 
 

ตอนท่ี 3 คุณลกัษณะของผูป้ระกอบการประกอบดว้ยขอ้ค าถามแบบเลือกตอบ (Multiple 
Choice) จ  านวน 3 ขอ้ มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบัผูป้ระกอบการ ไดแ้ก่ (1) ลกัษณะส่วน
บุคคลมีค าถามใชว้ดัจ านวน 2 ขอ้ (2) การฝึกอบรมดา้นธุรกิจ และ (3) ประสบการณ์ดา้นธุรกิจ 

ตอนท่ี 4 ความส าเร็จทางการตลาดประกอบดว้ยขอ้ค าถามจ านวน 5 ขอ้ มีวตัถุประสงคท่ี์
จะวดัตวัแปรสังเกตไดจ้  านวน 5 ตวั ไดแ้ก่ (1) ยอดขาย มีค าถามใชว้ดัจ านวน1 ขอ้ (2) การขยายสาย
ผลิตภณัฑ์ มีค  าถามใช้วดัจ านวน1 ข้อ (3) จ  านวนผูแ้ทนจ าหน่าย มีค าถามใช้วดัจ านวน 1 ข้อ (4) 
ความสามารถในการรักษาลูกคา้ มีค าถามใช้วดัจ านวน 1 ขอ้ และ (5) การเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม่ มี
ค  าถามใชว้ดัจ านวน 1 ขอ้ 

ส าหรับเกณฑ์ในการให้คะแนนในส่วนน้ีจะเป็นไปในลกัษณะการก าหนดระดบัมาตรา
ส่วนให้เป็นค่าน ้ าหนักตวัเลขตามวิธีของลิเคิร์ท (Likert Scale) ดังนั้นผูว้ิจยัจึงได้ก าหนดค่าของ
คะแนนในแบบสอบถามท่ีมีระดบัความคิดเห็น5 ระดบั (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2555, น. 74) จากระดบั
ท่ี 1 ถึง 5 โดยหากความส าเร็จทางการตลาดของผูป้ระกอบการลดลงมากมีค่าคะแนนเท่ากับ 1
คะแนนและหากข้อความตรงกบัความส าเร็จทางการตลาดของผูป้ระกอบการเพิ่มมากท่ีสุดมีค่า
คะแนนเท่ากบั 5คะแนนดงัน้ี 

มีความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจเพิ่มข้ึนมากท่ีสุด ใหค้ะแนน 5 คะแนน 
มีความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจเพิ่มข้ึน  ใหค้ะแนน 4 คะแนน 
มีความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจเท่าเดิม  ใหค้ะแนน 3 คะแนน 
มีความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจลดลง  ใหค้ะแนน 2 คะแนน 
มีความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจลดลงมากท่ีสุด ใหค้ะแนน 1 คะแนน 
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ส าหรับเกณฑ์การแปลความหมายของระดบัคะแนนเฉล่ียผูว้ิจยัได้ก าหนดเกณฑ์การ
แปลความหมายของระดบัความคิดเห็นของผูป้ระกอบการท่ีมีความส าเร็จทางการตลาดโดยใชเ้กณฑ์
การแปลความหมายค่าคะแนนเฉล่ียแบ่งออกเป็น 5 ระดบั (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 2555, น. 75) ดงัน้ี 

 

ตำรำงที่ 3.6 เกณฑ์การแปลความหมายระดับความคิดเห็นของผูป้ระกอบการท่ีมีการปฏิบัติต่อ
ความส าเร็จทางการตลาด 

 

ค่ำคะแนนเฉลีย่ ควำมหมำย 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง4.50 - 5.00 มีความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจเพิ่มข้ึนมากท่ีสุด 
คะแนนเฉล่ียระหวา่ง3.50 - 4.49 มีความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจเพิ่มข้ึน 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง2.50 - 3.49 มีความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจเท่าเดิม 

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง1.50 - 2.49 มีความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจลดลง  

คะแนนเฉล่ียระหวา่ง1.00 - 1.49 มีความส าเร็จทางการตลาดของธุรกิจลดลงมากท่ีสุด 
 

รายละเอียดของเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั ประกอบด้วยตวัแปร/ตวับ่งช้ีท่ีใช้ในการวดั 
จ  านวนขอ้ของค าถามในแต่ละตอน ตอนท่ี เลขท่ีขอ้มาตรวดั ระดบัและลกัษณะการวดั และท่ีมาของ
เคร่ืองมือ ผูว้จิยัไดแ้สดงไวใ้นตารางท่ี 3.7 
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ตำรำงที ่3.7 สรุปเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั  
 

ช่ือตัวแปร/ตัวบ่งช้ี จ ำนวน
ข้อ 

ตอนที ่ เลขทีข้่อ
มำตรวดั 

ระดับและลกัษณะกำรวดั ทีม่ำของเคร่ืองมือ 

แนวคิดเศรษฐกจิ
สร้ำงสรรค์ 

17 1 1.1-4.5   

1. ความเป็น
เอกลกัษณ์ของสินคา้ 

7 1 

 

1.1-1.7 

 

การใหค้ะแนนแบบ 5 
ระดบั คะแนน (Interval 
Scale) คือปฏิบติันอ้ย
ท่ีสุดถึงมากท่ีสุด 

ดดัแปลงจากการวดั
การสร้างความ
ไดเ้ปรียบทางการ
ตลาดของพนิตสุภา 
ธรรมประมวล (2550) 

2. ความยากต่อการ
ลอกเลียนแบบ 

 

3 1 2.1-2.3 การให้ คะแนนแบบ 5 
ระดับ คะแนน (Interval 
Scale) คื อ ป ฏิ บั ติ น้ อ ย
ท่ีสุดถึงมากท่ีสุด 

ดดัแปลงจากการวดั
การสร้างความ
ไดเ้ปรียบทางการ 
ตลาดของ พนิตสุภา 
ธรรมประมวล (2550) 

3.ขายไดร้าคา 2 1 3.1-3.2 การให้ คะแนนแบบ 5 
ระดับ คะแนน (Interval 
Scale) คือตรงกับความ
เป็นจริงนานๆ คร้ังถึงทุก
คร้ัง 

ดัดแปลงจากแนวคิด
ของ ฐิติเทพ สิทธิยศ
(2553) 

4.วฒันธรรม 

4.1 สร้างสรรคสิ์นคา้
ใหมี้ความเช่ือมโยง
กบัรากฐานทาง
วฒันธรรมทอ้งถ่ิน 

5 

1 

1 

1 

4.1-4.5 

4.1 

 

การใหค้ะแนนแบบ 5 
ระดบั คะแนน (Interval 
Scale) คือปฏิบติันอ้ย
ท่ีสุดถึงมากท่ีสุด 

 

 

 

ดัดแปลงจากแนวคิด
ของ พวงแกว้ 

พรพิพฒัน์ (2553) 
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ตำรำงที ่3.7  (ต่อ) 
 

ช่ือตัวแปร/ตัวบ่งช้ี จ ำนวน
ข้อ 

ตอน
ที่ 

เลขทีข้่อ
มำตรวดั 

ระดับและลกัษณะ
กำรวดั 

ทีม่ำของเคร่ืองมือ 

4.2 สร้ำงสรรค์
สินคำ้ใหเ้ป็นส่วน
หน่ึงในกำรท ำนุ
บ ำรุงรักษำ
วฒันธรรมทอ้งถ่ิน 

1 1 4.2 การให้คะแนนแบบ 5 
ร ะ ดั บ  ค ะ แ น น 
(Interval Scale) คื อ
ปฏิบัติน้อยท่ี สุดถึง
มากท่ีสุด 

ดดัแปลงจาก
ผลงานวจิยัของ 
Kim. H, (2007) 

4.3 สร้ำงสรรค์
สินคำ้ของท่ำนโดย
กำรผสมผสำนกบั
วฒันธรรม ดั้งเดิม
กบัสภำพแวดลอ้ม
ของโลกในปัจจุบนั 

1 1 4.3 การใหค้ะแนนแบบ 5 
ระดบั คะแนน 
(Interval Scale) คือ
ปฏิบติันอ้ยท่ีสุดถึง
มากท่ีสุด 

ดดัแปลงจาก
แนวคิดของ ชูวทิย ์
มิตรชอบ (2553) 

4.4 สร้ำงสรรค์
สินคำ้ของท่ำนใหมี้
คุณค่ำทำง
วฒันธรรม 

1 1 4.4 การใหค้ะแนนแบบ 5 
ระดบั คะแนน 
(Interval Scale) คือ
ปฏิบติันอ้ยท่ีสุดถึง
มากท่ีสุด 

ดดัแปลงมำจำก
แนวคิดของไกร
ฤกษ ์ป่ินแกว้ 
(2554) 

4.5 น าเน้ือหาทาง
วฒันธรรมใหเ้ป็น
ส่วนหน่ึงในกลยทุธ์
ในการด าเนินธุรกิจ 

1 1 4.5 การใหค้ะแนนแบบ 5 
ระดบัคะแนน 
(Interval Scale) คือ
ปฏิบติันอ้ยท่ีสุดถึง
มากท่ีสุด 

 

ดดัแปลงมำจำก
แนวคิดของไกร
ฤกษ ์ป่ินแกว้ 
(2554) 
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ตำรำงที ่3.7  (ต่อ) 
 

ช่ือตัวแปร/ตัวบ่งช้ี จ ำนวน
ข้อ 

ตอน
ที่ 

เลขทีข้่อ
มำตรวดั 

ระดับและลกัษณะ
กำรวดั 

ทีม่ำของเคร่ืองมือ 

ปัจจัยขับเคล่ือน
เศรษฐกจิ
สร้างสรรค์ 

13 2 1.1-3.4   

1. เทคโนโลย ี 7 2 1.1-1.7 การใหค้ะแนนแบบ 5 
ระดบั คะแนน 
(Interval Scale) คือ
ปฏิบติันอ้ยท่ีสุดถึง
มากท่ีสุด 

ดดัแปลงมำจำก
แนวคิดของ Teece, 
D.J. (1986), 
Rothaermel (2001), 
Tripsas (1997)  

 
2. ควำมตอ้งกำร
สินคำ้ 

2 2 2.1-2.2 การให้คะแนนแบบ 5 
ร ะ ดั บ  ค ะ แ น น 
(Interval Scale) คื อ
ตรงกบัความจริงนอ้ย
ท่ีสุดถึงมากท่ีสุด 

ดดัแปลงมำจำก
แนวคิดของ Teece, 
D.J. (1986), 
Rothaermel (2001), 
Tripsas(1997)  

3. กำรท่องเท่ียว 4 2 3.1-3.4 การให้คะแนนแบบ 5 
ร ะ ดั บ  ค ะ แ น น 
(Interval Scale) คื อ
ตรงกบัความจริงนอ้ย
ท่ีสุดถึงมากท่ีสุด 

ดดัแปลงมำจำก
แนวคิดของสถาบนั
ระหวา่งประเทศเพื่อ
การคา้และการ
พฒันา  (2554) 
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ตำรำงที ่3.7 (ต่อ) 
 

ช่ือตัวแปร/ตัวบ่งช้ี จ ำนวน
ข้อ 

ตอน
ที่ 

เลขทีข้่อ
มำตรวดั 

ระดับและลกัษณะกำร
วดั 

ทีม่ำของเคร่ืองมือ 

คุณลกัษณะของ
ผู้ประกอบกำร 

3 3 1-3 เป็นค ำถำมแบบ
เลือกตอบท่ีตรงกบั
คุณลกัษณะของ
ผูป้ระกอบกำร 

Riyanti, B. (2004) 

ควำมส ำเร็จทำง
กำรตลำด 

 

5 4 1-5 การใหค้ะแนนแบบ 5 
ระดบัคะแนน 
(Interval Scale) คือ
ความส าเร็จทาง
การตลาด ท่ีลดลงมาก
ท่ีสุดถึงเพิ่มข้ึนมาก
ท่ีสุด 

รังสรรค ์  

ปิติปัญญา (2546) 

Gary, K.(2000) 
และ Chang, S. H., 
Chen, C. H., & 
Ho, Y. C. (2012) 

 
3.2.3 การทดสอบเคร่ืองมือ 

เน่ืองจากการวิจยัคร้ังน้ีใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการวิจยัจึงมีการทดสอบความ
ตรง (Validity) และค่าความเช่ือมัน่ (Reliability) ดงัน้ี 

3.2.3.1 การหาความตรง ผู ้วิจ ัยน าแบบสอบถามท่ีผ่านการตรวจสอบจากท่ีปรึกษา
วิทยานิพนธ์ ท่ีปรับปรุงและมีการแก้ไขตามขอ้เสนอแนะเรียบร้อยแล้วไปให้ผูท้รงคุณวุฒิและ
ผูเ้ช่ียวชาญตรวจสอบจ านวน 4 ท่าน เพื่อท าการตรวจสอบความเท่ียงตรงของเน้ือหา (Content 
Validity) โดยผูท้รงคุณวุฒิและผูเ้ช่ียวชาญตรวจสอบและประเมินโดยใช้ดัชนีความสอดคล้อง
ระหวา่งขอ้ค าถามและวตัถุประสงค ์(Item-Objective Congruence Index: IOC ) (พวงรัตน์ ทวีรัตน์, 
2543, น.117) และรวมถึงนิยามหรือวตัถุประสงค์ โดยการพิจารณาใน 3 ประเด็น คือเหมาะสม ไม่
เหมาะสม และไม่แน่ใจ ซ่ึงการพิจารณาขอ้ค าถามนั้นๆวา่วดัไดต้รงหรือสอดคลอ้งกบันิยามหรือไม่ 
โดยมีช่องวา่งใหก้รอกค าเสนอทั้งในรายขอ้รายดา้น และรวมทั้งฉบบั ใชว้ธีิการก าหนดเป็นคะแนน 

ใหค้ะแนน  +1  ถา้แน่ใจวา่ขอ้ค าถามวดัไดต้รงตามวตัถุประสงค ์
ใหค้ะแนน  0  ถา้ไม่แน่ใจวา่ขอ้ค าถามวดัไดต้รงตามวตัถุประสงค ์
ใหค้ะแนน  -1  ถา้แน่ใจวา่ขอ้ค าถามวดัไดไ้ม่ตรงตามวตัถุประสงค ์
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แลว้น าผลคะแนนท่ีไดจ้ากผูเ้ช่ียวชาญมาค านวณหาค่า IOCตามสูตร 

สูตร IOC R N  
IOC  แทนค่าดชันีความสอดคลอ้ง  

R  แทนผลรวมของคะแนนความคิดเห็นของผูเ้ช่ียวชาญ  
N  แทนจ านวนผูเ้ช่ียวชาญ 

ค่าดชันี IOCตั้งแต่ 0.50-1.00 มีค่าความเท่ียงตรงใช้ได้ และหากค่าดชันี IOC ต ่ากว่า 
0.5 ตอ้งปรับปรุงแก้ไข ซ่ึงผูว้ิจยัตอ้งด าเนินการแก้ไขหรือตดัออก (สุรพงษ์ คงสัตย ์และ ธีรชาติ 
ธรรมวงค,์ 2551) โดยผูท้รงคุณวุฒิตรวจสอบหรือผูเ้ช่ียวชาญตรวจสอบในคร้ังน้ีมีจ  านวน 4 ท่าน มี
รายนามดงัต่อไปน้ี 

1. ผศ.ดร. ธนวรรณ แสงสุวรรณ อาจารยป์ระจ า ภาควชิาการตลาด คณะพาณิชยศ์าสตร์
และการบญัชี จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

2. ผศ.ดร. ลีลา เต้ียสูงเนิน ผูอ้  านวยการหลกัสูตรนานาชาติ มหาวทิยาลยัธุรกิจบณัฑิตย ์
3. ดร. อโณทยั งานวชิยักิจ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 
4. รศ. ดร. ยทุธนา ธรรมเจริญ คณะวทิยาการจดัการ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช 
ผลสรุปค่าดชันีความสอดคลอ้งระหวา่งขอ้ค าถามและวตัถุประสงคใ์นแต่ละขอ้ค าถาม

ของแบบสอบถาม พบว่า ค่าดชันีความสอดคล้องอยู่ระหว่าง 0.5-1.0 ถือว่ามีความเท่ียงตรงและ
ใชไ้ด ้ผูว้จิยัจึงน าแบบสอบถามไปทดสอบความเช่ือมัน่ในล าดบัต่อไป 

3.2.3.2 ผูว้ิจยัน าแบบสอบถามท่ีผ่านการตรวจสอบจากผูท้รงคุณวุฒิและมีการแก้ไข
เรียบร้อยแลว้ไปทดลองใช้ (Try Out) กบัผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) 
ระดับ 5 ดาว ท่ีไม่ใช่ตัวอย่าง โดยผู ้วิจ ัยเลือกผูป้ระกอบการสินค้าหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภัณฑ ์
(OTOP) ประเภทอาหาร ในเขตภาคกลาง จ านวน 50 ราย 

แล้วน าแบบสอบถามท่ีทดลองใช้มาตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือในด้านความ
น่าเช่ือถือ (Reliability) ด้วยวิธีการหาสัมประสิท ธ์ิอัลฟาของครอนบาค (Cronbach’s Alpha 
Coefficient) (Cronbach, 1990 อ้างถึ งในนงลักษ ณ์  วิ รัชชัย , 2542) แบบสอบถามต้องมีค่ า
สัมประสิท ธ์ิอัลฟาไม่ต ่ ากว่า 0.70 ซ่ึงอยู่ในเกณฑ์ ท่ี มีความเช่ือถือได้ค่าความเช่ือมั่นของ
แบบสอบถามดงัตารางท่ี 3.8  ดงัน้ี 
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ตำรำงที ่3.8 ค่าความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม 
 

ตัวแปร จ ำนวนข้อ ค่ำสัมประสิทธ์ิควำมเช่ือมั่น 
ดำ้นควำมเป็นเอกลกัษณ์ของสินคำ้ 7 .779 
ดำ้นควำมยำกต่อกำรลอกเลียนแบบ 3 .821 
ดำ้นขำยไดร้ำคำ 2 .849 
ดำ้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน 5 .879 
ดำ้นเทคโนโลย ี 7 .825 
ดำ้นควำมตอ้งกำรสินคำ้ 2 .789 
ดำ้นกำรท่องเท่ียว 4 .880 
ดำ้นควำมส ำเร็จทำงกำรตลำด  5 .755 

 
จากตารางท่ี 3.8 มาตรวดัท่ีใชใ้นการศึกษาวิจยัคร้ังน้ีมีค่าความเช่ือมัน่ตั้งแต่ 0.755-0.880 

ผูว้ิจยัเห็นวา่แบบสอบถามมีค่าสัมประสิทธ์ิอลัฟาไม่ต ่ากวา่ 0.70 ซ่ึงอยูใ่นเกณฑ์ท่ีมีความเช่ือถือได ้
(Cronbach, 1990 อา้งถึงใน นงลกัษณ์ วรัิชชยั, 2542) 
 
3.3 กำรเกบ็รวบรวมข้อมูล (Data Collection)  

ในการเก็บรวบรวมขอ้มูลมีขั้นตอนการด าเนินการมีดงัน้ี 

1. ผูว้ิจยัเก็บรวบรวมดว้ยวิธีการใช้แบบสอบถาม โดยเก็บรวบรวมจากผูป้ระกอบการ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑท่ี์ไดรั้บการคดัสรรใหเ้ป็นสุดยอดผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ใน
ประเทศไทยในงานมหกรรมของขวญั และสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ท่ีเมืองทองธานี
กรุงเทพมหานคร ในช่วงระหวา่งวนัท่ี 10–18 สิงหาคม พ.ศ. 2556 ดว้ยตวัเอง 

2. เม่ือเก็บแบบสอบถามคืนครบแล้ว ท าการตรวจสอบความสมบูรณ์ของข้อมูลท่ี
สามารถใชใ้นการศึกษาทั้งหมด 

3. น าขอ้มูลมาแจกแจงความถ่ีและเรียงล าดบัหมายเลข พร้อมกบัน าไปวเิคราะห์ขอ้มูล 
 

3.4 กำรประมวลผลและกำรวเิครำะห์ข้อมูล 
หลงัจากการจดัเก็บขอ้มูลแลว้ผูว้ิจยัไดจ้ดัท าคู่มือการลงรหสัและลงรหัสในแบบฟอร์ม

การลงรหัส  (Coding Sheet) พร้อมกบัมีการตรวจสอบความถูกตอ้งของรหัสและป้อนขอ้มูลเข้า
เคร่ืองคอมพิวเตอร์หลงัจากนั้นจึงท าการตรวจสอบความถูกตอ้งของขอ้มูลทั้งหมด การประมวลผล
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วิเคราะห์ขอ้มูลได้ใช้โปรแกรมส าเร็จรูป SPSS for Windows Version 20.0 การวิจยัคร้ังน้ีได้ใช้ทั้ง
สถิติเบ้ืองตน้และสถิติวเิคราะห์โดยแบ่งการวเิคราะห์ขอ้มูลออกเป็น 3 ส่วน ดงัน้ี 

1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) ได้แก่ ค่าสถิติเชิงพรรณนา (Descriptive 
statistics) ซ่ึงการวิเคราะห์ใช้สถิติพื้นฐานบรรยายเพื่อให้ทราบค่าร้อยละ (Percentage) ค่าความถ่ี 
(Frequency) ค่ าเฉ ล่ีย (Mean) ค่ าเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard Division) ค่ าความแปรปรวน 
(Variance) ค่าความเบ ้(Skewness) ค่าความโด่ง (Kurtosis) ของตวัแปรแต่ละตวัท่ีใชใ้นการศึกษา 

2. การวิเคราะห์ความแปรปรวนสองทาง (Two-way ANOVA)  เป็นวิธีหน่ึงท่ีใช้ศึกษา
อิทธิพลของตวัแปรอิสระมากกว่าหน่ึงตวัในการทดลองเดียวกนั  เพื่อวิเคราะห์ปฎิสัมพนัธ์ร่วม 
(Interaction) ระหว่างตวัแปรคุณลักษณะของผูป้ระกอบการท่ีน ามาศึกษาทั้งสองตวัว่าส่งผลต่อ
ความส าเร็จทางการตลาดหรือไม่  ซ่ึงถา้ตวัแปรท่ีศึกษาทั้งสองตวันั้นไม่มีปฎิสัมพนัธ์ร่วมกนั ผล
ของตวัแปรอิสระทั้งสองท่ีศึกษาจะเป็นอิสระซ่ึงกนัและกนั (ส่งผลต่อตวัแปรตามโดยอิสระ) แต่ถา้
มีปฏิสัมพนัธ์ร่วมกนั ผลของตวัแปรตามท่ีศึกษานั้นจะเกิดผลร่วมกนัของตวัแปรอิสระทั้งสองตวัจึง
ไม่สามารถจะแปลผลหลกั (Main Effect) ได ้(สมบติั  ทา้ยเรือค า, 2551)  โดยใชโ้ปรแกรม SPSS 

3. การวิเคราะห์องค์ประกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA) เป็นวิธี
หน่ึงในการวเิคราะห์การวดัหลายๆตวัแปรเพื่อใชต้รวจสอบความเท่ียงตรงเชิงโครงสร้าง (Construct 
Validity) ของรูปแบบความสัมพนัธ์ของตวัแปรในแต่ละองคป์ระกอบ โดยใชโ้ปรแกรม AMOS 

4. กำรวิเครำะห์เส้นทำง (Path Analysis) เป็นสถิติท่ีทดสอบควำมสัมพนัธ์ระหว่ำงกำร
ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์  (Creative Economy) ปัจจัยขับ เคล่ือนเศรษฐกิจสร้ำงสรรค ์
คุณลักษณะของผูป้ระกอบกำร และควำมส ำเร็จทำงกำรตลำด (พิมพ์อร สดเอ่ียม, 2547; สุชำติ 
ประสิทธ์ิรัฐสินธ์ุ, 2545) และตรวจสอบควำมสอดคลอ้งของแบบจ ำลองและอิทธิพลทำงตรงและ
ทำงออ้ม ซ่ึงรวมทั้งกำรอธิบำยกำรผนัแปรของตวัแปรอิสระต่ำงๆ ท่ีมีผลต่อตวัแปรตำมโดยใช้
โปรแกรม AMOS 

กำรสร้ำงรูปแบบควำมสัมพนัธ์เชิงสำเหตุของปัจจยักำรใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้ำงสรรค ์
(Creative Economy) ปัจจัยขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ คุณลักษณะของผูป้ระกอบกำร และ
ควำมส ำเร็จทำงกำรตลำด โดยใชโ้มเดลความสัมพนัธ์โครงสร้างเชิงเส้นเป็นสถิติประเภทพหุตวัแปร 
(Multivariate Statistics) ท่ี บูรณาการเทคนิคการวิเคราะห์  2 อย่างเข้าด้วยกันคือการวิเคราะห์
องค์ประกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis: CFA) และการวิเคราะห์เส้นทาง (Path 
analysis) โดยการวิเคราะห์โมเดลความสัมพนัธ์โครงสร้างเชิงเส้นประกอบดว้ยการวิเคราะห์โมเดล
ส าคญั 2 แบบ (Golob, 2003) ดงัน้ีคือ 
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4.1 โมเดลการวดั (Measurement Model) เป็นโมเดลแสดงความสัมพนัธ์โครงสร้าง
เชิงเส้นระหวา่งตวัแปรแฝงและตวัแปรสังเกตไดข้องทั้งตวัแปรภายนอกและภายในใชก้ารวเิคราะห์
องค์ประกอบเชิงยืนยนั (Confirmatory Factor Analysis : CFA) โดยการวิเคราะห์องคป์ระกอบของ
ตวัแปรนั้นเป็นการวิเคราะห์องค์ประกอบของตวัแปรแฝงท่ีไม่สามารถสังเกตไดด้้วยการวดัจาก
องค์ประกอบของตวัแปรท่ีสังเกตได้ส่วนการวิเคราะห์การถดถอยนั้นท าให้ได้ค่าสถิติท่ีช่วยให้
ทราบค่าพารามิเตอร์ท่ีแทจ้ริงและค่าตวัแปรท่ีวดัไดจ้ะบอกค่าความคลาดเคล่ือนของการวดัในแต่ละ
ตวัแปร 

4.2 กำรวเิครำะห์อิทธิพลหรือกำรวเิครำะห์เส้นทำง (Path analysis) หำควำมสัมพนัธ์
เชิงสำเหตุของตวัแปรแฝงภำยนอกและตวัแปรแฝงภำยในกำรวิเครำะห์สมกำรเชิงโครงสร้ำงเพื่อ
ตรวจสอบควำมตรงของโมเดลและระบุขนำดและลกัษณะอิทธิพลเชิงสำเหตุระหว่ำงตวัแปรใน
โมเดลโดยกำรวิเครำะห์ทำงสถิติเพื่อทดสอบรูปแบบควำมสัมพนัธ์ของตวัแปรทุกตวัของปัจจยักำร
ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ (Creative Economy) และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ ท่ีมี
อิทธิพลต่อควำมส ำเร็จทำงกำรตลำด วำ่ตวัแปรแต่ละตวัมีอิทธิพลทำงตรงหรือทำงออ้มอย่ำงไรซ่ึง
กำรตรวจสอบควำมสอดคลอ้งของโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษก์ำรใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้ำงสรรค ์
(Creative Economy)  ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้ำงสรรค ์ และควำมส ำเร็จทำงกำรตลำด สำมำรถท ำ
ไดโ้ดยใชด้ชันีวดัควำมสอดคลอ้ง (Diamantopoulos & Siguaw, 2000) ดงัน้ี 

การทดสอบความสอดคล้อง (Goodness of Fit Test) ระหว่างข้อมูลจากตวัอย่างหรือ
ข้อมูลเชิงประจักษ์ กับแบบจ าลองสมมติฐานการวิจยั เป็นการเปรียบเทียบเมทริกซ์ท่ีได้จาก
แบบจ าลองสมมติฐานการวิจยั (สัญลกัษณ์  ) กบัเมทริกซ์ท่ีเป็นขอ้มูลเชิงประจกัษ ์(สัญลกัษณ์ S) 
เพื่อตรวจสอบความตรงของแบบจ าลอง (Model Validation) สมมติฐานท่ีใช้ในการทดสอบ คือ 

0 :H S ค่าสถิติท่ีใช้ตรวจสอบความตรงของแบบจ าลอง เป็นค่าสถิติท่ีใช้วดัระดับความ
กลมกลืนเพื่อทดสอบความสอดคลอ้งของรูปแบบสมมติฐานการวิจยักบัขอ้มูลเชิงประจกัษ์ดงัน้ี 
(Joreskog & Sorbom, 1996, pp.122-125) 

1. ค่ าส ถิ ติ ไค -สแคว ร์   (Chi –Square Statistics : 2 ) เป็ น ค่ ำส ถิ ติ ท่ี ใช้ท ดสอบ
สมมติฐำนทำงสถิติท่ีว่ำฟังก์ชั่นควำมกลมกลืนมีค่ำเป็นศูนย ์ถ้ำไค-สแควร์มีค่ำสูงมำกแสดงว่ำ
ฟังก์ชัน่ควำมกลมกลืนมีค่ำแตกต่ำงจำกศูนยอ์ยำ่งมีนยัส ำคญัทำงสถิติซ่ึงหมำยควำมวำ่แบบจ ำลอง
ไม่มีควำมสอดคลอ้งกบัขอ้มูลท่ีน ำมำวิเครำะห์ถำ้ค่ำไค-สแควร์ต ่ำมำกยิ่งมีค่ำใกล้ศูนยม์ำกเท่ำไร
แสดงวำ่แบบจ ำลองมีควำมกลมกลืนกบัขอ้มูลท่ีน ำมำวิเครำะห์ถำ้ค่ำไค-สแควร์มีค่ำสูงเม่ือเทียบกบั
ค่ำองศำอิสระจ ำเป็นตอ้งปรับแบบจ ำลองแลว้ท ำกำรวิเครำะห์ขอ้มูลใหม่ค่ำไค-สแควร์ท่ีไดจ้ำกกำร
วิเครำะห์คร้ังใหม่ จะมีค่ำลดลงเม่ือเปรียบเทียบกับกำรวิเครำะห์ก่อนหน้ำน้ี แสดงให้เห็นว่ำ
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แบบจ ำลองท่ีได้จำกกำรวิเครำะห์คร้ังหลังมีควำมสอดคล้องกับข้อมูลท่ีใช้วิเครำะห์มำกข้ึน
โดยทัว่ไปแบบจ ำลองสมมติฐำนท่ีมีควำมกลมกลืนกบัขอ้มูลค่ำไค-สแควร์ควรมีค่ำใกลเ้คียงกบัค่ำ
องศำอิสระ (Golob, 2003; Saris และ Stronkhorst, 1984) 

2. ค่าสถิติไค-สแควร์(Chi –Square Statistics: 2 ) หารดว้ยองศาความเป็นอิสระ 
( 2 df or CMIN/DF)  ในการตรวจสอบความกลมกลืนของโมเดลมีขอ้จ ากดัในกรณีท่ี

จ านวนตวัอยา่งมากจะท าให้ค่าไค-สแควร์สูงมากจนอาจท าให้สรุปผลไม่ถูกตอ้งดงันั้นจึงตอ้งแกไ้ข
โดยพิจารณาค่า 2 df ซ่ึงควรมีค่าน้อยกว่า 2.00 หรือก าหนดค่า 2 df ควรมีค่าน้อยกว่า 5.00 
(Kline, 2005) 

3. ดชันีวดัความสอดคลอ้งเชิงสัมบูรณ์ (Absolute fit index) ไดแ้ก่ 
3.1 ดัชนีระดับความกลมกลืน  (Goodness of Fit: GFI) แสดงถึงปริมาณความ

แปรปรวนและความแปรปรวนร่วมท่ีอธิบายไดด้ว้ยโมเดลซ่ึงเป็นดชันีท่ีใชใ้นการเปรียบเทียบระดบั
ความสอดคลอ้งกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษข์องโมเดล หรือกล่าวอีกนยัหน่ึงคือ ดชันี GFI เป็น
อตัราส่วนของผลต่างระหว่างฟังก์ชัน่ความกลมกลืนจากโมเดลก่อนปรับและหลงัปรับโมเดลกบั
ฟังก์ชั่นความกลมกลืนก่อนปรับโมเดล  ค่า GFI  มีค่าอยู่ระหว่าง 0 และ 1 หากมีค่ามากกว่า 0.90 
แสดงวา่ โมเดลมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ(์ค่า GFI จะไม่ข้ึนอยูก่บัขนาดของตวัอยา่ง) 
(Kline, 2005) 

3.2 ดชันีวดัระดบัความกลมกลืนท่ีปรับแก้แลว้ (Adjusted Goodness of Fit: AGFI) 
แสดงถึงปริมาณความแปรปรวนและความแปรปรวนร่วมท่ีอธิบายไดด้ว้ยโมเดลโดยปรับแก้ดว้ย
องศาความเป็นอิสระโดยทัว่ไปค่า GFI และ AGFI ท่ียอมรับไดค้วรมีค่าตั้งแต่ 0.90 ข้ึนไป AGFI ท่ี
เขา้ใกล ้1 แสดงวา่ ตวัแบบมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์(Kim and Bentler, 2006) 

4. ค่าประมาณความคลาดเคล่ือนของรากก าลงัสองเฉล่ีย (Root Mean Square Error of 
Approximation: RMSEA) เป็นค่าท่ีบ่งบอกถึงความไม่สอดคลอ้งของตวัแบบท่ีสร้างข้ึนกบัเมทริก
ความแปรปรวนร่วมของประชากร ค่า RMSEA ท่ีใชไ้ดแ้ละถือว่าตวัแบบท่ีสร้างข้ึนสอดคลอ้งกบั
ตวัแบบไม่ควรเกิน 0.05 (Browne and Cudeck, 1993) 

ค่า RMSEA นอ้ยกวา่ 0.05   แสดงวา่โมเดลมีความสอดคลอ้งท่ีดีมาก 
ค่า RMSEA ระหวา่ง 0.05-0.08  แสดงวา่โมเดลมีความสอดคลอ้งดี 
ค่า RMSEA ระหวา่ง 0.08-1.00  แสดงวา่โมเดลมีความสอดคลอ้งเล็กนอ้ย 
ค่า RMSEA มีค่ามากกวา่ 1.00   แสดงวา่โมเดลยงัไม่มีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูล 

เชิงประจกัษ ์
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5. ดชันีรากของค่าเฉล่ียก าลงัสองของส่วนเหลือ (Root Mean Square Residual: RMR) 
เป็นดชันีท่ีใชเ้ปรียบเทียบระดบัความกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษข์องโมเดลสองโมเดล เฉพาะ
กรณีท่ีเป็นการเปรียบเทียบโดยใช้ข้อมูลชุดเดียวกัน ดชันี RMR บอกขนาดของส่วนท่ีเหลือโดย
เฉล่ียจากการเปรียบเทียบระดบัความกลมกลืนของโมเดลสองโมเดลกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์และจะ
ใช้ไดดี้ต่อเม่ือตวัแปรภายนอกและตวัแปรสังเกตไดเ้ป็นตวัแปรมาตรฐานค่าดชันี RMR ยิ่งเขา้ใกล้
ศูนย ์แสดงวา่ โมเดลมีความกลมกลืนกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์(Kline, 2005) 

 
ตำรำงที ่3.9 ขอ้มูลความสอดคลอ้งกลมกลืนของตวัแบบเบ้ืองตน้และตวัแบบสุดทา้ย 
 

 

ค่าดชันี 
 

เกณฑท่ี์ใชพ้ิจารณาเพื่อใหส้อดคลอ้ง 

 

2  ไม่มีนยัส าคญัทางสถิติ ( p  0.05 ) 
2 df  มีค่านอ้ยกวา่ 5.00 

p-value of 2  มีค่าไม่นอ้ยกวา่  0.05 
GFI มีค่าไม่นอ้ยกวา่  0.90 
AGFI มีค่าไม่นอ้ยกวา่  0.90 
CFI มีค่าไม่นอ้ยกวา่  0.95 
RMSEA มีค่านอ้ยกวา่  0.08 
RMR มีค่านอ้ยกวา่  0.08 

 

ทีม่ำ:  จ  าเริญ จิตหลงั (2550) 
 

6. ดัชนีวดัระดับความกลมกลืนเปรียบเทียบ (Comparative Fit Index: CFI) Hu and 
Bentler (1999) อธิบายว่าค่าดัชนี CFI มีค่ามากกว่า 0.95 แสดงว่าโมเดลสอดคล้องกับข้อมูลเชิง
ประจกัษ ์
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ตำรำงที ่3.10 แสดงค่าสถิติช้ีวดัความเหมาะสมของโมเดล 
 

ค่าสถิติ เกณฑก์ารพิจารณา 
ค่า Factor Loading  ค่าน ้าหนกัของตวัแปรควรมีค่าระหวา่ง 0.3 -1 
ค่า The Tucker Lewis Index (TLI) ผลการเปรียบเทียบจะให้ค่าระหว่าง 0 และ 1 ค่าดชันีท่ี

ระดบั 0.90 เป็นระดบัท่ีโมเดลควรไดรั้บการยอมรับ 
ค่า Chi-square statistic (CMIN/DM) ค่าท่ีได้น้อยกว่า 3 จะเป็นค่าท่ีดี และค่าท่ีเข้าใกล้หรือ

เท่ากบั 1 จะเป็นค่าท่ีดีท่ีสุด 
ค่าสหสัมพนัธ์ (Correlation) จะตอ้งมีค่าไม่สูงมาก ค่าท่ีไดค้วรไม่เกิน + 0.8 
ค่า Standardized residual covariance ค่าท่ีตรวจสอบว่าความคลาดเคล่ือนระหว่างคู่ตัวแปร       

ท่ีจะตอ้งมีค่าไม่เกิน +2 และ -2 
 
ทีม่ำ:  กริช แรงสูงเนิน (2554, น. 77-78) 
 

นอกจากการใช้ค่าสถิติแสดงเส้นอิทธิพลทางตรงและทางอ้อม (Direct and Indirect 
Effect) ของตัวแปรท่ีมีอิทธิพลการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ปัจจัย
ขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ คุณลักษณะของผู ้ประกอบการ และความส าเร็จทางการตลาด 
ตลอดจนเสนอตารางแสดงอิทธิพลรวมของตัวแปร  (Total Effect) เพื่อเป็นรูปแบบท่ีมีความ
สอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์
 
3.5 กำรตรวจเช็คข้อมูลสูญหำย (Missing Data) 

วิธีการตรวจเช็คข้อมูลสูญหายสามารถท าได้หลายวิธีด้วยกัน ผู ้วิจ ัยได้ใช้วิธีของ  
O’Rourke (2000) ซ่ึงไดอ้ธิบายวธีิการส าหรับตรวจเช็คขอ้มูลสูญหายไว ้ดงัน้ี 

1. การตรวจเช็คดว้ยสายตา (Visual Scanning) 
2. โดยใช้โปรแกรมน าเข้าข้อมูล (Data entry program) เช่น QPL หรือ SPSS ช่วยใน

การตรวจเช็ค 
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3.6 สรุปวธีิกำรด ำเนินกำรวจัิย 
ผูว้ิจยัเสนอระเบียบวิธีวิจยั มีเน้ือหาเก่ียวกบัวิธีการด าเนินการวิจยั โดยแบ่งหัวขอ้ท่ีจะ

ศึกษา ดงัน้ี ประชากรและขนาดตวัอยา่ง การสร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั การทดสอบเคร่ืองมือ 
การเก็บรวบรวมขอ้มูล การประมวลผลและการวเิคราะห์ขอ้มูล 


