
 
 

บทที่ 1 
บทน ำ 

 
1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 

โครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) เป็นโครงการท่ีเกิดข้ึนในช่วงท่ีประเทศ
ไทยก าลงัเผชิญปัญหาวิกฤตทางเศรษฐกิจ และประชาชนทุกระดบัประสบปัญหาต่างๆ ปัญหาหน่ึง
ท่ีประชาชนระดบัรากหญา้ ซ่ึงเป็นคนกลุ่มใหญ่ของประเทศ คือปัญหาความยากจน รัฐบาลตอ้งการ
ลดปัญหาความยากจนโดยได้แถลงนโยบายต่อรัฐสภาโดยจัดให้มีโครงการหน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑ์ (OTOP) เพื่อให้แต่ละชุมชนไดใ้ชภู้มิปัญญาทอ้งถ่ินมาใชใ้นการพฒันาสินคา้ โดยภาครัฐ
ช่วยเหลือในดา้นความรู้สมยัใหม่ และการบริหารจดัการเพื่อเช่ือมโยงสินคา้จากชุมชนสู่ตลาด ทั้งใน
ประเทศและต่างประเทศดว้ยระบบร้านคา้เครือข่าย และอินเตอร์เน็ต เพื่อส่งเสริมและสนบัสนุน
กระบวนการพฒันาทอ้งถ่ิน สร้างชุมชนให้เขม้แข็ง พึ่งตนเองได้ ให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการ
สร้างรายได้ด้วยการน าทรัพยากร ภูมิปัญญาในท้องถ่ินมาพฒันาเป็นผลิตภณัฑ์ และบริการท่ีมี
คุณภาพ มีจุดเด่น และมูลค่าเพิ่มเป็นท่ีตอ้งการของตลาดทั้งในและต่างประเทศ (ชูศกัด์ิ เดชเกรียง
ไกรกุล และนิทศัน์ คณะวรรณ, 2546, น. 9-31) 

โครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) เป็นกระบวนการสร้างสรรค์คืนพลังสู่
ชุมชนท่ีมีขั้นตอนดงัต่อไปน้ี 1) ชุมชนไดร้วมกลุ่มกนัและใชค้วามรู้ภูมิปัญญาท่ีมีในชุมชนมาผลิต
เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีไดม้าตรฐานและมีเอกลกัษณ์ของกลุ่ม 2) กลไกการบริหารจดัการของโครงการได้
สนบัสนุนให้กลุ่มเกิดการเรียนรู้ท่ีจะสร้างเครือข่ายระบบผลิตใหค้รบวงจรการเพิ่มมูลค่าผลิตภณัฑ์
การสร้างเครือข่ายเชิงพนัธมิตรเพื่อลดต้นทุนการผลิตการแลกเปล่ียนเรียนรู้ในเชิงธุรกิจ และ
การตลาด 3) กลไกการบริหารจัดการของโครงการท าให้เกิดการปรับตวัจากการผลิตท่ีไม่ได้
ค  านึงถึงมาตรฐานคุณภาพรูปแบบผลิตภณัฑ์ และความตอ้งการของผูบ้ริโภค มาเป็นการผลิตท่ีมี
แบบแผนเป้าหมายและใส่ใจต่อคุณภาพมาตรฐาน เพื่อการคดัสรรผลิตภณัฑ์ท่ีดีออกสู่ตลาด 4) 
กลไกการบริหารจดัการของโครงการสร้างให้เกิดการร่วมบริหารจดัการในกลุ่มผลประโยชน์
ร่วมกนัอย่างเหมาะสมลงตวัและสร้างความพอใจแก่ทุกคนทั้งกรรมการบริหารกลุ่มและสมาชิก
กลุ่ม 5) กลไกการบริหารจดัการของโครงการท าให้ประชาชนผลิตโดยเอาใจใส่ต่อทรัพยากร
ส่ิงแวดล้อมในชุมชน เพื่อรักษาแหล่งผลิตให้ดีท่ีสุดและไม่ก่อให้เกิดแหล่งเส่ือมโทรมต่างๆ ใน
ชุมชน 6) กลไกการบริหารจดัการของโครงการท าให้กลุ่มประชาสังคมร่วมกนัดูแลรักษาชุมชน 
และสร้างความเป็นเจา้ของชุมชน 7) กลไกการบริหารจดัการของโครงการท าให้กลุ่มและชุมชน     
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ท่ีกลุ่มตั้งอยู่เรียนรู้ท่ีจะพึ่งตนเองและท าให้ชุมชนเขม้แข็งไดใ้นท่ีสุด (บุญอนนัต์ พินยัทรัพย ์และ  
พลาพรรณ ค าพรรณ์, 2549, น.ก-3) ปัจจยัท่ีสนบัสนุนให้เกิดผลดงักล่าวประกอบดว้ยปัจจยัภายในซ่ึง
หมายถึงการท่ีทุกคนในหมู่บ้านจะต้องร่วมแรงร่วมใจกันในการช่วยเหลือซ่ึงกันและกัน โดยมี
จุดมุ่งหมายเดียวกนั มีความคิดท่ีสร้างสรรค์ (Creativity) ในการน าทรัพยากรและภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน
มาพฒันาเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีคุณภาพ บนรากฐานของปัญญาทอ้งถ่ิน และวฒันธรรมนั้น ผลิตภณัฑ์มี
จุดเด่นและมูลค่าเพิ่มเป็นท่ีตอ้งการของตลาดทั้งภายในและต่างประเทศ ส่วนปัจจยัภายนอก คือ
รัฐบาลต้องเข้าไปช่วยเหลือในด้านการให้ความรู้สมัยใหม่ การบริหารจัดการ การประยุกต์ใช้
เทคโนโลยีทางด้านการผลิต ตลอดจนทางด้านการตลาด เพื่อให้ผลิตภณัฑ์ หรือบริการสามารถ
จ าหน่ายไดท้ั้งในและต่างประเทศ (บุญอนนัต์ พินยัทรัพย ์และพลาพรรณ ค าพรรณ์, 2549, น. 3-2) 
ประเทศไทยเป็นประเทศผูพ้ฒันา นวตักรรมทางวฒันธรรมท่ีน่ามหัศจรรยท่ี์สุด โดยเฉพาะโครงการ
หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ หรือโอท็อป (OTOP) ซ่ึงมีเป้าหมายหลกัในการสร้างรายไดใ้ห้กบัชุมชน 
ดว้ยการสนับสนุนให้ชุมชนสร้าง และพฒันาผลิตภณัฑ์ท่ีใช้ภูมิปัญญา ทกัษะ ความสามารถ และ
ทรัพยากรทอ้งถ่ิน ประเทศไทยมีจุดแข็งท่ีชดัเจนท่ีประเทศอ่ืนไม่สามารถลอกเลียนแบบได ้คือความ
หลากหลายทางวฒันธรรม (Cultural Diversity) และความหลากหลายในเชิงชีวภาพ (Bio-Diversity) 
เม่ือผสานความหลากหลายเขา้ด้วยกนัจะเกิดเป็นผลิตภณัฑ์ ซ่ึงมีความหลากหลายตามภูมิภาค ภูมิ
ปัญญาชาวบา้นและวิถีทางการด าเนินชีวิตในแต่ละชุมชน (สุวิทย ์เมษินทรีย,์ ในพิชยั ศิริจนัทนนัท์
(บรรณาธิการอ านวยการ), 2552, น. 29) ในการคดัสรรสุดยอดหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ของไทย 
เป็นกระบวนการส่งเสริมสินคา้ OTOP ท่ีรัฐบาลไดใ้หค้วามส าคญัมากโดยเป็นการด าเนินงานอยา่ง
ต่อเน่ืองการคดัสรรนั้นคดัสรรจากการลงทะเบียนผูป้ระกอบการ OTOP การด าเนินการคดัสรรสุด
ยอดผลิตภณัฑ์จดัระดบัผลิตภณัฑ์มีระดบัเดียวคือระดบัประเทศเท่านั้นโดยใชห้ลกัเกณฑ์เฉพาะแต่
ละประเภทผลิตภัณฑ์  (Specific Criteria) ซ่ึงก าหนดคะแนนรวมไว้ 100 คะแนนประกอบด้วย
หลักเกณฑ์ในการพิจารณา  3 ด้านคือหลักเกณฑ์ด้านผลิตภัณฑ์และความเข้มแข็งของชุมชน
หลกัเกณฑด์า้นความเป็นไปไดท้างการตลาดและดา้นคุณภาพผลิตภณัฑซ่ึ์งจะน ามาก าหนดกรอบใน
การจดัระดบัผลิตภณัฑ์ (Product Level) โดยการคดัสรรสุดยอดหน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑไ์ทยระดบั 
5 ดาว จะต้องได้คะแนนตั้ งแต่ 90 คะแนนข้ึนไปถือว่าเป็นสินค้าท่ีมีคุณภาพมาตรฐานหรือมี
ศกัยภาพในการส่งออก (กระทรวงมหาด ไทยกรมพฒันาชุมชน, 2553, น. 5) 

จะเห็นได้ว่าแนวคิดใหม่เก่ียวกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) มีความ
สอดคลอ้งกบัสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) เป็นอยา่งดี นอกจากนั้นแนวคิดดงักล่าวยงั
สอดคลอ้งกบัแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัท่ี 11 ซ่ึงไดก้ าหนดยทุธศาสตร์เพื่อสร้าง
ภูมิคุม้กนัความเส่ียง เช่นการสร้างความเข็มแข็งและการพฒันาความสามารถในการปรับตวัของ
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ผูป้ระกอบการไทยในสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์(ส านกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจ และ
สังคมแห่งชาติ, 2554, น. 2) ซ่ึงแนวคิดดังกล่าวน้ีน่าจะท าให้สินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ 
(OTOP) ประสบความส าเร็จได ้

การท่ีจะท าให้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ประสบความส าเร็จไดต้อ้งอาศยัปัจจยัต่างๆ 
ในการขบัเคล่ือน ซ่ึงประเทศไทยมีการขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคโ์ดยมีความเก่ียวขอ้งกบัหลาย
ภาคส่วน ซ่ึงใชเ้ศรษฐกิจสร้างสรรคเ์ป็นตวัเช่ือมโยง รัฐบาลพยายามท าให้ประเทศมีความโดดเด่น
ในตลาดอาเซียน การเช่ือมโยงดงักล่าวเช่นการท่องเท่ียวและวฒันธรรม รวมทั้งสินคา้หน่ึงต าบล
หน่ึงผลิตภณัฑ์ หรือ OTOP ซ่ึงเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมาจากการสร้างสรรค์ ตวัอย่างบางส่วนของสินคา้
หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ท่ีสร้างสรรค ์เช่น ผา้ไหมจากจงัหวดัล าพูนและผา้ไหมแพรวาจากจงัหวดั
กาฬสินธ์ุ บริการนวดแผนไทยซ่ึงสะทอ้นให้เห็นถึงภูมิปัญญาไทย และสปาต่างๆ ถือว่ายงัเป็น
บริการท่ีสร้างสรรค์เศรษฐกิจสร้างสรรค์ยงัมีส่วนเก่ียวข้องกับสินค้าหรือบริการท่ีเก่ียวกับ
นวตักรรมและทรัพย์สินทางปัญญา ตัวอย่างเช่น เทคโนโลยีการส่ือสารและมัลติมีเดีย  (The 
Government Public Relations Department, 2010) 

นอกจากน้ีในการด าเนินธุรกิจท่ีประสบผลส าเร็จ ผูป้ระกอบการถือว่าเป็นบุคคลท่ีมี
บทบาทส าคัญอย่างมาก โดยธุรกิจจะประสบความส าเร็จหรือล้มเหลว ส่วนหน่ึงข้ึนอยู่กับ
คุณลักษณะส่วนบุคคลของผูป้ระกอบการ การฝึกอบรมด้านธุรกิจ หรือบางคนอาจได้เรียนรู้
ประสบการณ์ด้านธุรกิจมาก่อนในขณะท่ีอีกหลายๆ คนอาจจะต้องเข้าศึกษาเรียนรู้จากระบบ
การศึกษาโดยตรง หรือบางคนอาจจะตอ้งศึกษาฝึกหดัจากความส าเร็จของผูป้ระกอบการอ่ืนๆ ท่ีมี
ประสบการณ์ ดงันั้น คุณลกัษณะของผูป้ระกอบการ จึงน่าจะเป็นปัจจยัหน่ึงท่ีมีส่วนน าพาให้ธุรกิจ
กา้วไปสู่ความส าเร็จไดผู้ป้ระกอบการจ านวนมากท่ีด าเนินธุรกิจ บางคนประสบผลส าเร็จ แต่บางคน
กลบัลม้เหลว ส่ิงหน่ึงท่ีท าให้ประสบความส าเร็จอาจไม่ใช่เพราะวา่มีเงินทุนมาก แต่กลบัเป็นเพราะ
คุณลกัษณะของผูป้ระกอบการหลาย ๆ อยา่งรวมกนัอยูใ่นตวับุคคลนั้น 

ความส าเร็จทางการตลาดท่ีเป็นส่วนของยอดขายของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 
(OTOP) นั้นมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนดงัแสดงในตารางท่ี 1.1 
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ตำรำงที ่1.1 ยอดขายสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึง ผลิตภณัฑ ์(OTOP) ปี 2552-2555 
 
ปี (ปีงบประมำณ) 2552 2553 2554 2555 
รวมยอดจ าหน่าย ทั้งใน
ประเทศและ
ต่างประเทศ ของ
ผลิตภณัฑทุ์กประเภท 
(บาท) 

 
 

7,180,160,338 

 
 

59,435,307,470 

 
 

66,817,272,996 

 
 

66,389,590,369 

 
ทีม่ำ: กระทรวงมหาดไทย กรมการพฒันาชุมชน (2556) 
 

จากตารางท่ี 1.1 จะเห็นไดว้า่ความส าเร็จทางการตลาดสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 
(OTOP) มีแนวโน้มเพิ่มข้ึน และเป็นท่ีน่าสังเกตว่ายอดจ าหน่ายทั้ งใน และต่างประเทศของ
ผลิตภณัฑ์ในปีงบประมาณ 2553 เพิ่มจาก ปีงบประมาณ 2552 คิดเป็นร้อยละ 727.77 และยอด
จ าหน่ายในปีงบประมาณ 2555 เพิ่มจาก ปีงบประมาณ 2552 คิดเป็นร้อยละ 824.62 (เทียบ
ปีงบประมาณ 2552 เป็นปีฐาน) จากความเป็นมาและความส าคญัของปัญหาดงักล่าวประกอบกบัการ
ศึกษาวจิยัโดยส่วนใหญ่จะมีงานวจิยัเก่ียวกบัการสร้างสรรคเ์มืองต่างๆ ของต่างประเทศ ในส่วนของ
ไทยเคยมีการศึกษาเก่ียวกบัแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของบางมหาวิทยาลยั แต่ยงัไม่มีงานวิจยัท่ี
เก่ียวกบัการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคก์บัสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ในประเทศ
ไทย  ดังนั้นท าให้ผูว้ิจยัสนใจท่ีจะศึกษาว่าการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์และคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการ มีอิทธิพลต่อความส าเร็จทางการตลาดของ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑร์ะดบั 5 ดาว ในประเทศไทยมากนอ้ยเพียงใด เพื่อเป็นแนวทางในการ
ด าเนินธุรกิจของผูป้ระกอบการรายเก่าและรายใหม่ในการพฒันากลยุทธ์ในการด าเนินธุรกิจใน
ปัจจุบนัและในอนาคต เพื่อความส าเร็จทางการตลาด และเพื่อความเจริญเติบโตของธุรกิจท่ีย ัง่ยืน
ต่อไป 
  
1.2 ประเด็นปัญหำกำรวจัิย 

จากความเป็นมาและความส าคัญของปัญหาจะเห็นได้ว่าสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑ ์(OTOP) มีความส าคญัต่อการพฒันาเศรษฐกิจชุมชนของประเทศ ดงันั้นถา้ผูป้ระกอบการมี
ความรู้ และความสามารถในดา้นบริหารจดัการท่ีนอกเหนือจากการผลิตก็ยิ่งท าให้สินคา้หน่ึงต าบล
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หน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) มีโอกาสประสบความส าเร็จทางการตลาดไดม้ากข้ึน ประเด็นปัญหาจึงอยู่
ท่ีว่าถ้าผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ตอ้งการจะพฒันาสินคา้หน่ึงต าบล
หน่ึง ผลิตภณัฑ์ (OTOP) ให้มีการเติบโตมากข้ึนจะตอ้งค านึงถึงปัจจยัอะไรบา้ง ภายใตก้รอบของ
การศึกษาอิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรคแ์ละคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการ มีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดหรือไม่ 

 
1.3 วตัถุประสงค์ของกำรวจัิย 

จากประเด็นปัญหาของการวิจยัเร่ืองอิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์และคุณลักษณะของผูป้ระกอบการ ท่ีมีต่อความส าเร็จทาง
การตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ระดับ  5 ดาว ในประเทศไทยผู ้วิจ ัยจึงก าหนด
วตัถุประสงคข์องการวจิยัคร้ังน้ีดงัต่อไปน้ี 

1. เพื่อศึกษาอิทธิพลของการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย 

2. เพื่อศึกษาอิทธิพลของปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาด
ของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย 

3. เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดจ าแนกตามคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึง
ต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย 

4. เพื่อเปรียบเทียบความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุ ระหวา่งการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์(Creative 
Economy) ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบล
หน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามกลุ่มสินคา้สร้างสรรค ์

 
1.4 นิยำมศัพท์ทีใ่ช้ในกำรศึกษำ 

เพื่อความเขา้ใจท่ีตรงกนัของความหมายของค าท่ีมีความหมายเฉพาะ ผูว้จิยัจึงไดนิ้ยาม
ความหมายของศพัทด์งัน้ี 

สินค้ำสร้ำงสรรค์กลุ่มสินค้ำบริโภค  หมายถึงสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์  
(OTOP) ระดบั 5 ดาวในประเทศไทย ประเภทอาหารและเคร่ืองด่ืมซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี 

1. สินคา้ประเภทอาหาร หมายถึงผลผลิตทางการเกษตรและอาหารแปรรูปเพื่อการ
จ าหน่ายทัว่ไป 

2. สินค้าประเภทเคร่ืองด่ืม หมายถึงผลิตภัณฑ์ประเภทเคร่ืองด่ืมท่ีมีและไม่มี
แอลกอฮอล์โดยผลิตภณัฑ์ประเภทเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ประกอบดว้ยสุราแช่ สุรากลัน่ สาโท อุ
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ไวน์ เหลา้ขาว 35-40 ดีกรีส่วนเคร่ืองด่ืมท่ีไม่มีแอลกอฮอล์ประกอบดว้ยเคร่ืองด่ืมประเภทพร้อมด่ืม
ประเภทชงละลาย และประเภทชง ประกอบดว้ยน ้ าผลไม ้น ้ าสมุนไพร เคร่ืองด่ืมรังนก กาแฟคัว่ 
กาแฟปรุงส าเร็จ ขิงผงส าเร็จรูป มะตูมผง ชาใบหม่อน ชาจีน ชาสมุนไพร ชาชกั น ้ าเฉาก๊วย น ้ าเตา้หู้
นมสด นมขา้วกลอ้งเป็นตน้ 

สินค้ำสร้ำงสรรค์กลุ่มสินค้ำอุปโภค หมายถึงสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์  
(OTOP) ระดบั 5 ดาวในประเทศไทยประเภทผา้เคร่ืองแต่งกาย ของใช ้ของตกแต่ง ของท่ีระลึก และ
สมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร ซ่ึงมีรายละเอียดดงัน้ี 

1. สินคา้ประเภทผา้และเคร่ืองแต่งกาย หมายถึงผา้ทอและผา้ถกัจากเส้นใยธรรมชาติ
หรือเส้นใยสังเคราะห์  รวมทั้ งเส้ือผ้า เคร่ืองนุ่งห่มและเคร่ืองแต่งกายท่ีใช้ประดับตกแต่ง
ประกอบการแต่งกายทั้งเพื่อประโยชน์ในการใชส้อยและเพื่อความสวยงาม 

2. สินค้าประเภทของใช้ของตกแต่งของท่ีระลึก หมายถึงผลิตภณัฑ์ท่ีมีไวใ้ช้หรือ
ตกแต่งประดับในบา้นสถานท่ีต่างๆ ประกอบด้วยเคร่ืองใช้ในบ้าน เคร่ืองครัว เคร่ืองเรือนท่ีมี
วตัถุประสงค์เพื่อการใช้สอยหรือประดบัตกแต่งหรือให้เป็นของขวญัเพื่อให้ผูรั้บน าไปใช้สอยใน
บา้นตกแต่งบา้นรวมทั้งส่ิงประดิษฐ์ท่ีสะทอ้นถึงวิถีชีวติภูมิปัญญาและวฒันธรรมทอ้งถ่ินและสินคา้
นั้นตอ้งไม่ผลิตโดยใชเ้คร่ืองจกัรเป็นหลกัและใชแ้รงคนเป็นส่วนเสริมหรือไม่ใชแ้รงงานคน 

3. สินคา้ประเภทสมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหาร หมายถึงผลิตภณัฑ์จากสมุนไพรหรือมี
สมุนไพรเป็นส่วนประกอบอาจใชป้ระโยชน์และอาจส่งผลต่อสุขภาพประกอบดว้ย ยาจากสมุนไพร
เคร่ืองส าอางสมุนไพร วตัถุอนัตรายท่ีใชใ้นบา้นเรือนประกอบดว้ยน ้ ายาลา้งจานสมุนไพร สมุนไพร
ไล่ยุงหรือก าจดัแมลง และรวมถึงผลิตภณัฑ์จากสมุนไพร ท่ีใช้ทางการเกษตรเช่นน ้ าหมกัชีวภาพ
น ้าส้มควนัไมเ้ป็นตน้ 

แนวคิดเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์ (Creative Economy) หมายถึงการสร้างคุณค่าให้กับ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ของไทย โดยท าใหสิ้นคา้มีความเป็นเอกลกัษณ์
เฉพาะตวั (Unique) ยากต่อการลอกเลียนแบบ ขายไดร้าคา เป็นการสร้างสรรคสิ์นคา้และบริการใหม่ๆ 
โดยเช่ือมโยงกบัรากฐานทางวฒันธรรมเพื่อความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจและสร้างความมัง่คัง่
ใหก้บัประเทศ 

ควำมเป็นเอกลักษณ์ของสินค้ำ หมายถึงการน าทรัพยากรในทอ้งถ่ินมาพฒันาโดยใช้
แนวคิดใหม่เพื่อสร้างสรรคสิ์นคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ของไทยจนมีความ
เป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัของสินคา้ 

ควำมยำกต่อกำรลอกเลียนแบบ หมายถึงการผสมผสานความรู้ ความคิดริเร่ิม
สร้างสรรค์ เพื่อดดัแปลงหรือปรับแต่งส่ิงท่ีมีอยู่เดิมหรือส่ิงใหม่ผ่านกระบวนการผลิตท่ีมีระดบั
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เทคโนโลยีท่ีเหมาะสมใหมี้ความแปลกใหม่ จนยากท่ีจะลอกเลียนแบบได ้ของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑร์ะดบั (OTOP) 5 ดาว ของไทย 

ขำยได้รำคำ หมายถึงการท่ีสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ของ
ไทยขายไดใ้นระดบัราคาท่ีสูงกวา่เม่ือเทียบจากสินคา้ประเภทเดียวกนัจากผูป้ระกอบการดา้นอ่ืนๆ 

วฒันธรรมท้องถิ่น หมายถึงการสร้างสรรคสิ์นคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) 
ระดบั 5 ดาว ของไทยโดยการเช่ือมโยงกบัพื้นฐานและโครงสร้างทางวฒันธรรมทอ้งถ่ินของชุมชน 

ปัจจัยขับเคล่ือนเศรษฐกิจสร้ำงสรรค์  หมายถึงปัจจัยท่ีใช้ผลักดันเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ ประกอบด้วยการใช้เทคโนโลยีปริมาณความต้องการสินค้า และการรองรับการ
ท่องเท่ียว เป็นส่ิงผลกัดนั 

เทคโนโลยี หมายถึงการน าเทคโนโลยีมาช่วยในการด าเนินงาน รวมถึงองค์ความรู้
ใหม่ท่ีผูป้ระกอบการใชใ้นการสร้างสรรคสิ์นคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ของ
ไทย 

ควำมต้องกำรสินค้ำ หมายถึงการเพิ่มข้ึนของความตอ้งการ และการยอมรับของ
ลูกคา้ในสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ของไทย 

กำรท่องเที่ยว หมายถึงความเจริญเติบโตของของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท่ี
ผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ของไทยไดรั้บประโยชน์ 

คุณลักษณะของผู้ประกอบกำร หมายถึงลกัษณะส่วนบุคคล การฝึกอบรมดา้นธุรกิจ 
และประสบการณ์ดา้นธุรกิจ ซ่ึงเป็นลกัษณะเฉพาะของผูป้ระกอบการแต่ละคนท่ีมีผลต่อความส าเร็จ
ในการประกอบธุรกิจ 

คุณลักษณะส่วนบุคคล หมายถึง ระดบัการศึกษา และประสบการณ์ในการท างาน
ของผูป้ระกอบการแต่ละคนท่ีมีผลต่อความส าเร็จในการประกอบธุรกิจสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ของไทย 

กำรฝึกอบรมด้ำนธุรกจิ หมายถึงการเขา้รับการอบรมของผูป้ระกอบการแต่ละคนท่ีมี
ผลต่อความส าเร็จในการประกอบธุรกิจสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดบั 5 ดาว ของ
ไทย 

ควำมส ำเร็จทำงกำรตลำด หมายถึงผลการด าเนินงานดา้นตลาดท่ีบ่งช้ีความย ัง่ยืนใน
การด าเนินธุรกิจประกอบด้วยการเพิ่มข้ึนของ ยอดขาย การขยายสายผลิตภณัฑ์ การเพิ่มข้ึนของ
ผูแ้ทนจ าหน่ายการักษาลูกคา้ และการเพิ่มข้ึนของลูกคา้ใหม่ ของผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบล
หน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ของไทย 
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ยอดขำย หมายถึงปริมาณการสร้างยอดจ าหน่ายของผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบล
หน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ของไทย 

กำรขยำยสำยผลิตภัณฑ์ หมายถึงการเพิ่มจ านวนหรือชนิดของผลิตภณัฑ์ในสาย
ผลิตภณัฑข์องผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ของไทย 

จ ำนวนผู้แทนจ ำหน่ำย หมายถึงจ านวนผูแ้ทนจ าหน่ายสินค้าของผูป้ระกอบการ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ของไทย 

ควำมสำมำรถในกำรรักษำลูกค้ำ หมายถึงการรักษาลูกคา้เก่าไวไ้ดข้องผูป้ระกอบการ
สินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ของไทย 

กำรเพิ่มขึ้นของลูกค้ำใหม่  หมายถึงจ านวนการเพิ่ม ข้ึนของลูกค้าใหม่ของ
ผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ของไทย 
 
1.5 ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 

การวิจยัเก่ียวกับอิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ปัจจยัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสร้างสรรค์และคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้
หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยจะเป็นประโยชน์ต่อนกัวิชาการ และ
ประโยชน์ต่อผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ดงัรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

1. ผลจากการวิจยัคร้ังน้ีจะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อวงวิชาการ โดยจะเป็นการเพิ่มพูน
องค์ความรู้ในอิทธิพลของการใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์
และคุณลักษณะของผูป้ระกอบการท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึง
ผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย 

2. ผลจากการวจิยัคร้ังน้ีจะก่อใหเ้กิดประโยชน์ต่อผูป้ระกอบการและบุคลากรท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการประกอบกิจการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ระดบั 1, 2, 3 และ 4 ดาวไป
ประยกุตใ์ชใ้นการส่งเสริมและพฒันาธุรกิจเพื่อใหป้ระสบผลส าเร็จในระดบั5 ดาวสืบไป 

3. ผลจากการวจิยัคร้ังน้ีมีประโยชน์ต่อหน่วยงานภาครัฐทั้งในส่วนกลางและส่วน
ภูมิภาคท่ีจะน าไปใชเ้สนอแนะผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ในทอ้งถ่ิน
ต่างๆ เพื่อความส าเร็จทางการตลาด 
 
1.6 ขอบเขตของกำรศึกษำ  

เพื่อใหก้ารวจิยัมีขอบเขตท่ีชดัเจนและรัดกุมจึงไดก้ าหนดขอบเขตของเน้ือหาการวิจยั 
และขั้นตอนการวจิยัดงัน้ี 
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1.6.1 ขอบเขตดา้นประชากร (Population) 
ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาวิจยัคร้ังน้ี คือผูป้ระกอบการท่ีผลิตสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึง

ผลิตภณัฑ์ (OTOP) ท่ีไดรั้บการคดัสรรให้เป็นสุดยอดผลิตภณัฑ์ OTOP ระดบัประเทศระดบั 5 ดาว 
ในประเทศไทย ซ่ึงแสดงในตารางท่ี  1.2 โดยแยกตามประเภทสินค้าได้ 2 กลุ่มใหญ่ๆ คือสินค้า
สร้างสรรคก์ลุ่มบริโภค และสินคา้สร้างสรรคก์ลุ่มอุปโภค 
 
ตำรำงที่ 1.2 จ  านวนและกลุ่มสินค้าของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) ระดับ 5 ดาวใน
ประเทศไทย ประจ าปี 2555 

 

กลุ่มสินค้ำ 
ปี 2555 
(ราย) 

1. สินคา้สร้างสรรคก์ลุ่มบริโภค เช่น อาหาร และเคร่ืองด่ืม 709 
2. สินคา้สร้างสรรค์กลุ่มอุปโภค เช่น ผา้เคร่ืองแต่งกายของใช้และเคร่ืองประดบั
ตกแต่งสมุนไพรท่ีไม่ใช่อาหารและยา และศิลปะประดิษฐแ์ละของท่ีระลึก 

920 

รวม 1,629 

 
ทีม่ำ: (www.thaitambon.com, February 2556) 
 

1.6.2 ขอบเขตดา้นเน้ือหา 
ผูว้ิจยัเน้นการศึกษาวิจยัดา้น 1. แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามแนวคิดของ United 

Nation (2010), UNESCO (2005) และ Howkins (2002) 2. ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ตาม
แนวคิดของ United Nation (2010) ได้แก่ เทคโนโลยีความต้องการสินค้า และการท่องเท่ียว                 
3. คุณลกัษณะของผูป้ระกอบการตามแนวคิดของ Riyanti (2004) ไดแ้ก่ ลกัษณะส่วนบุคคล การ
ฝึกอบรมดา้นธุรกิจ และประสบการณ์ดา้นธุรกิจ และ 4. ความส าเร็จทางการตลาดตามแนวคิดของ
Gary, K. (2000) 

1.6.3 ขอบเขตดา้นเวลา 
ในส่วนของขอบเขตด้านเวลาในการศึกษาวิจยั ผูว้ิจยัใช้เวลาในการศึกษาวิจยั คือ

ระหวา่ง เดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2554 ถึง เดือนพฤษภาคม พ.ศ.2557 และขอบเขตเวลาในการเก็บขอ้มูล
นั้นผูว้จิยัไดเ้ก็บขอ้มูลในงานมหกรรมของขวญั และสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ ์(OTOP) ท่ีเมือง
ทองธานี กรุงเทพมหานคร ในช่วงระหว่างวนัท่ี 10–18 สิงหาคม พ.ศ. 2556 เพื่อจะได้จ  านวน
ผูป้ระกอบการครบตามจ านวนของตวัอยา่งท่ีใชใ้นการวิจยั 


