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บทคัดย่อ 

 

การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์ 4 ประการดงัน้ี (1) เพื่อศึกษาอิทธิพลของการใช้แนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ท่ีมีต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ (OTOP) 

ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย (2) เพื่อศึกษาอิทธิพลของปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ท่ีมีต่อ

ความส าเร็จทางการตลาดของสินค้าหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ระดับ  5 ดาว ในประเทศไทย (3) 

เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดจ าแนกตามคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึง

ผลิตภณัฑ์ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยและ (4) เพื่อเปรียบเทียบความสัมพนัธ์เชิงสาเหตุ ระหวา่งการ

ใช้แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ท่ีมีต่อ

ความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ระดบั  5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนก

ตามกลุ่มสินคา้ ประชากรคือผูป้ระกอบการท่ีผลิตสินคา้หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์ ท่ีไดรั้บการคดั

สรรให้เป็นสุดยอดผลิตภณัฑ ์ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย โดยตวัอยา่งมีจ านวน 322 ราย และใชว้ิธี

สุ่มตวัอย่างแบบชั้นภูมิ (Stratified random sampling) จ าแนกตามกลุ่มสินคา้ และตามภูมิภาค เป็น

สัดส่วนกบัขนาดตวัอย่าง ผูว้ิจยัใชแ้บบสอบถามท่ีผ่านการตรวจสอบคุณภาพเป็นเคร่ืองมือในการ

วิจยั วิเคราะห์ขอ้มูลโดยใช้การวิเคราะห์ความแปรปรวนสองทาง (Two-way ANOVA) และการ

วเิคราะห์เส้นทาง (Path Analysis)  

ฆ 



ง 

ผลการศึกษา พบวา่เม่ือจ าแนกตามกลุ่มสินคา้ทั้งประเภทอุปโภคและบริโภคของการใช้

แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ดา้นความยากต่อการลอกเลียนแบบมีผลทางตรงต่อความส าเร็จทาง

การตลาด ส่วนความมีเอกลกัษณ์ของสินคา้ และดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ินมีผลทางออ้มต่อความส าเร็จ

ทางการตลาด นอกจากน้ียงัพบวา่ ส าหรับสินคา้อุปโภคนั้น ดา้นการขายไดร้าคายงัมีผลทางตรงต่อ

ความส าเร็จทางการตลาดอีกดว้ย เม่ือพิจารณาโดยภาพรวมปัจจยัของแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์

ทุกดา้นมีผลต่อความส าเร็จทางการตลาด 

ส่วนการศึกษาเร่ืองปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ส าหรับกลุ่มสินคา้บริโภค และ

อุปโภค ปัจจัยท่ีมีผลโดยตรงต่อความส าเร็จทางการตลาดคือ ปัจจยัด้านความต้องการสินค้า 

นอกจากน้ียงัพบวา่ ส าหรับสินคา้อุปโภคนั้น ปัจจยัดา้นเทคโนโลยียงัมีผลโดยตรงต่อความส าเร็จ

ทางการตลาดอีกดว้ยแต่กลบัมีผลทางออ้มส าหรับสินคา้บริโภค ส่วนปัจจยัท่ีมีผลทางออ้มไดแ้ก่ดา้น

การท่องเท่ียว ทั้งสินคา้บริโภคและอุปโภค หากพิจารณาโดยภาพรวมทุกดา้น พบวา่ปัจจยัขบัเคล่ือน

เศรษฐกิจสร้างสรรคมี์ผลต่อความส าเร็จทางการตลาด  

เม่ือพิจารณาปัจจัยของคุณลักษณะผู ้ประกอบการพบว่า ระดับการศึกษา และ

ประสบการณ์ท างานของผูป้ระกอบการ มีผลต่อความส าเร็จทางการตลาดในทิศทางเดียวกนั   
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  ABSTRACT 

 

This research has the following four objectives: (1) to study the influence of applying 

creative economy concept to the market success factors of five-star One Tambon One Product 

(OTOP) in Thailand (2) to study the influence of factors driving the creative economy of five-star 

One Tambon One Product in Thailand (3) to compare the market success generated by the 

characteristics of entrepreneurs of five-star One Tambon One Product in Thailand and (4) to 

compare the casual relationship between creative economy concept and factors driving the 

creative economy to market success factor with five-star One Tambon One Product, in Thailand 

that have been generated by the group of creative products. The population includes the 

entrepreneurs that produce One Tambon One Product in Thailand who have selected as the 

ultimate product of five-star in Thailand. 322 samples were taken and using stratified random 

sampling by a group of product categories and regions and Proportional to Size Allocation 

Sampling. A qualified questionnaire was used as a research tool. Data was analyzed by two-way 

analysis of variance (Two-way ANOVA) and Path Analysis.  



ฉ 

The results showed that, when classified by consumer and non consumer product 

consumption of the creative economy concept, the difficulty to copy factor had direct effect on 

market success, whereas the uniqueness and local culture factors had on indirect effect. The high 

price selling factor of non-consumer products had a direct effect on market success as well. When 

considering the overall concept of the creative economy, all factors affect the market success. 

The study of the driving creative economy factors, for both consumption, the factors 

directly affecting on market success are the product demand factors. In addition, technological 

factor have a direct impact on market success of non-consumer products but it has an indirect 

effect on consumer products including tourism. If considered as a whole of consumer and non 

consumer products consumption found that the driving creative economy factors affect the market 

success and found that the characteristic of entrepreneur, such as level of education and 

experiences of entrepreneurs, affect the market success in the same direction. 

 

 

 

 

 

 


