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  การใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรคโ์ดยภาพรวม 156 

 4.34 สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรดา้นเทคโนโลย ี(TECH) ของปัจจยั 

  ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ 157 

 4.35 สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรดา้นความตอ้งการสินคา้ (WANT) 

  ของปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ 158 

 4.36 สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรดา้นการท่องเท่ียว (TOUR) ของปัจจยั 

  ขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ 159 

 4.37 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวิจยั 

  กบัโมเดลของขอ้มูลเชิงประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model)  

  ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ ดา้นเทคโนโลย ี ดา้นความตอ้งการและ 

  ดา้นการท่องเท่ียว 162 

 4.38 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลองคป์ระกอบ 

  ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ ดา้นเทคโนโลย ี ดา้นความตอ้งการ 

  และดา้นการท่องเท่ียว 163 

 4.39 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวิจยั 

  กบัโมเดลของขอ้มูลเชิงประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model)  

  จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 167 

 4.40 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจ 

  สร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 169 
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 4.41 ผลการวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดล 

  ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 170 

 4.42 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวิจยั 

  กบัโมเดลของขอ้มูลเชิงประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) 

  จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 174 

 4.43 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลปัจจยัขบัเคล่ือน 

  เศรษฐกิจสร้างสรรค ์จ าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 176 

 4.44 ผลการวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดล 

  ปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคจ์  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 177 

 4.45 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวิจยั 

  กบัโมเดลของขอ้มูลเชิงประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model)  

  โดยภาพรวม 182 

 4.46 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลปัจจยัขบัเคล่ือน 

  เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ โดยภาพรวม 183 

 4.47 ผลการวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยนืยนั 

  ของโมเดลปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรคโ์ดยภาพรวม 184 

 4.48 ค่าสถิติทดสอบ F (F-test) ระหวา่งตวัแปรคุณลกัษณะของผูป้ระกอบการ 

   ท่ีส่งผลต่อความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 

   (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย 186 

 4.49 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 

  (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยจ าแนกตามระดบัการศึกษา (EDUC) 

  และประสบการณ์การท างาน (SPEC) 187 
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 4.50 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 

  (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทยจ าแนกตามระดบัการศึกษา (EDUC)  

  และการฝึกอบรมดา้นธุรกิจ (TRAIN) 190 

 4.51 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 

  (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามระดบัการศึกษา (EDUC)  

  และประสบการณ์ดา้นธุรกิจ (EXPE) 193 

 4.52 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 

  (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามประสบการณ์การท างาน 

  (SPEC) และการฝึกอบรมดา้นธุรกิจ (TRAIN) 196 

 4.53 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 

  (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามประสบการณ์การท างาน 

  (SPEC) และประสบการณ์ดา้นธุรกิจ (EXPE) 199 

 4.54 เปรียบเทียบความส าเร็จทางการตลาดของสินคา้หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์ 

  (OTOP) ระดบั 5 ดาว ในประเทศไทย จ าแนกตามการฝึกอบรมดา้นธุรกิจ 

  (TRAIN) และประสบการณ์ดา้นธุรกิจ (EXPE) 202 

 4.55 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวิจยั 

  กบัโมเดลของขอ้มูลเชิงประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) 

  จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 208 

 4.56 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจ 

  สร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

  จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 209 

 

 



ต 

 ต ต 
 

สารบัญตาราง (ต่อ) 

 

ตารางที่ หน้า 

 4.57 ผลการวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดล 

  การใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์

  จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค 211 

 4.58 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวิจยั 

  กบัโมเดลของขอ้มูลเชิงประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model) 

  จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 216 

 4.59 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจ 

  สร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ จ  าแนกตามกลุ่ม 

  สินคา้อุปโภค 217 

 4.60 ผลการวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดล 

  การใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์  

  จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค 219 

 4.61 ค่าสถิติของโมเดลตามกรอบแนวคิดของสมมติฐานการวิจยั 

  กบัโมเดลของขอ้มูลเชิงประจกัษ ์(Hypothesized Model and Modified Model)  

  โดยภาพรวม 224 

 4.62 ผลการวเิคราะห์องคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดลการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจ 

  สร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์โดยภาพรวม 225 

 4.63 ผลการวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อองคป์ระกอบเชิงยนืยนัของโมเดล 

  การใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์  

  โดยภาพรวม 227 
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 2.1 ขอบเขตของเศรษฐกิจสร้างสรรคใ์นประเทศไทย 29 

 2.2 การพฒันาสมมติฐานการวจิยัตามกรอบแนวคิดการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจ 

  สร้างสรรค ์(Creative Economy) 47 

 2.3 การพฒันาสมมติฐานการวจิยัตามกรอบ แนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัปัจจยัขบัเคล่ือน 

  เศรษฐกิจสร้างสรรค ์ 55 

 2.4 การพฒันาสมมติฐานการวจิยัตามกรอบแนวคิดและทฤษฏี 

  คุณลกัษณะของผูป้ระกอบการ 61 

 2.5 การพฒันาสมมติฐานการวจิยัตามกรอบแนวคิดท่ีเก่ียวขอ้งกบัความส าเร็จ 

  ทางการตลาด 72 

 2.6 กรอบแนวคิดในการวจิยั 73 

 4.1 ผลการวเิคราะห์โมเดลสมการองคป์ระกอบเชิงยนืยนัดา้นความเป็นเอกลกัษณ์ (IDEN)  

  ก่อนปรับโมเดล(ซา้ย) และหลงัปรับโมเดล(ขวา) 122 

 4.2 ผลการวเิคราะห์โมเดลสมการองคป์ระกอบเชิงยนืยนั 

  ดา้นการลอกเลียนแบบ (COPP) และดา้นการขายไดร้าคา (SALE) 126 

 4.3 ผลการวเิคราะห์โมเดลสมการองคป์ระกอบเชิงยนืยนัดา้นวฒันธรรมทอ้งถ่ิน (CULT)  

  ก่อนปรับโมเดล(ซา้ย) และหลงัปรับโมเดล(ขวา) 129 

 4.4 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตาม 

  สมมติฐานการวิจยัก่อนปรับโมเดล (ซา้ย) และหลงัปรับโมเดล (ขวา) 132 

 4.5 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตาม 

  สมมติฐานการวิจยัขอ้ท่ี 1 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค (ก่อนปรับโมเดล) 136 

 4.6 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตาม 

  สมมติฐานการวิจยัขอ้ท่ี 1 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค (หลงัปรับโมเดล) 137 
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 4.7 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตาม 

  สมมติฐานการวิจยัขอ้ท่ี 1 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค (ก่อนปรับโมเดล) 143 

 4.8 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตาม 

  สมมติฐานการวิจยัขอ้ท่ี 1 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค (หลงัปรับโมเดล) 144 

 4.9 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้างตาม 

  สมมติฐานการวิจยัขอ้ท่ี 1โดยภาพรวม (ก่อนปรับโมเดล) 150 

 4.10 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้าง 

  ตามสมมติฐานการวจิยัขอ้ท่ี 1โดยภาพรวม (หลงัปรับโมเดล) 151 

 4.11 ผลการวเิคราะห์โมเดลสมการปัจจยัขบัเคล่ือนเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ 

  ดา้นเทคโนโลย ี(TECH) ดา้นความตอ้งการ (WANT) และดา้นการท่องเท่ียว (TOUR) 

  ก่อนปรับโมเดล(ซา้ย) และหลงัปรับโมเดล(ขวา) 160 

 4.12 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้าง 

  ตามสมมติฐานการวจิยัขอ้ 2 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค (ก่อนปรับโมเดล) 165 

 4.13 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้าง 

  ตามสมมติฐานการวจิยัขอ้ 2 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้บริโภค (หลงัปรับโมเดล) 166 

 4.14 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้าง 

  ตามสมมติฐานการวจิยัขอ้ 2 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค(ก่อนปรับโมเดล) 172 

 4.15 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้าง 

  ตามสมมติฐานการวจิยัขอ้ 2 จ  าแนกตามกลุ่มสินคา้อุปโภค (หลงัปรับโมเดล) 173 

 4.16 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้าง 

  ตามสมมติฐานการวจิยัขอ้ 2 โดยภาพรวม  (ก่อนปรับโมเดล) 179 

 4.17 ผลการวเิคราะห์เส้นทางความสัมพนัธ์ของโมเดลสมการโครงสร้าง 

  ตามสมมติฐานการวจิยัขอ้ 2 โดยภาพรวม  (หลงัปรับโมเดล) 180  
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 4.18 ปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรระดบัการศึกษาและประสบการณ์การท างาน 188 

 4.19 ปฏิสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรระดบัการศึกษาและการฝึกอบรมดา้นธุรกิจ 191 
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