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บทคัดยอ 
 
 การศึกษาเรื่อง “ความคิดเห็นของวัยรุนตออิทธิพลของการนําเสนอภาพแฟชั่นใน
นิตยสารวัยรุนที่ทําใหเกิดพฤติกรรมเลียนแบบการแตงกาย” เปนการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey 
Research) โดยการใชแบบสอบถามเพื่อเก็บรวบรวมขอมูลของกลุมตัวอยางที่มีอายุ 12-25 ป 
จํานวนทั้งสิ้น 400 คน 

 ในการศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 
           1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากนิตยสารวัยรุนของวัยรุนในเขต
กรุงเทพมหานคร 
 2. เพื่อศึกษาอิทธิพลของการนําเสนอภาพแฟชั่นในนิตยสารวัยรุนที่ทําใหเกิด
พฤติกรรมเลียนแบบการแตงกายของวัยรุนในเขตกรุงเทพมหานคร 
 3. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากนิตยสารวัยรุน
กับอิทธิพลของภาพแฟชั่นในนิตยสาร ที่ทําใหเกิดพฤติกรรมเลียนแบบการแตงกายของวัยรุนใน
เขตกรุงเทพมหานคร 
               ผลการศึกษาพบวา 
 1.  ดานลักษณะทางประชากรศาสตรผลการศึกษาพบวา กลุมตัวอยางทั้งสิ้น 400 
คน แบงเปนชาย 200 คนและหญิง 200 คน เมื่อจําแนกตามอายุ พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมี
อายุระหวาง 16–18 ป มากที่สุด มีการศึกษาในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.หรือเทียบเทา 
มากที่สุด และมีรายไดรวมเฉลี่ยตอเดือน ตํ่ากวาหรือเทากับ 3,000 บาท มากที่สุด 
 2.  ดานพฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากนิตยสารวัยรุน พบวา นิตยสาร The Boy 
เปนนิตยสารที่กลุมตัวอยางอานมากที่สุด รองลงมาไดแก นิตยสาร I Like   สวนใหญซื้อมาจาก
รานหรือแผงหนังสือ โดยมีระยะเวลาการอาน 2 ป ข้ึนไป และนาน ๆ จะอานสักฉบับ กลุมผูอาน
มักจะอานเฉพาะคอลัมนที่สนใจ มากที่สุด โดยสวนใหญมีชวงเวลาการอานนิตยสารชวงเวลาวางที่
บาน มากที่สุด เมื่อจําแนกตามระยะเวลาการอานนิตยสารตอคร้ัง พบวา สวนใหญมีระยะเวลาการ
อานตอคร้ัง จํานวน 30–60 นาที มากที่สุด 
 3.   ดานอิทธิพลของภาพแฟชั่นในนิตยสารวัยรุนที่ทําใหเกิดพฤติกรรมเลียนแบบการ
แตงกาย พบวา  ดานตัวแบบ(ผูนําเสนอ)  ดานเครื่องแตงกาย  ดานอารมณ  และดานสถานที่/ฉาก 
กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นวามีอิทธิพลอยูในระดับเกิดแรงจูงใจ   
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 4.  พฤติกรรมการเปดรับขาวสารจากนิตยสารวัยรุนมีความสัมพันธกับอิทธิพลของ
ภาพแฟชั่นในนิตยสารวัยรุน ที่ทําใหเกิดพฤติกรรมเลียนแบบการแตงกายวัยรุนในดานความถี่ใน
การอานนิตยสารวัยรุน 
 


