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บทคัดยอ

การศึกษาวิจัยเรื่อง “การนาํเสนอภาพกลุมชายรักชายในภาพยนตรไทยป พ.ศ. 2550”  

ผูศึกษามีวัตถุประสงคที่จะสาํรวจบุคลิกภาพของตวัละครชายรกัชายในภาพยนตรไทย รวมถงึนยัยะ

ซอนเรนจากการสื่อความหมายตัวละครชายรักชายและภาพยนตรไทย ซึ่งไดใชแนวคิดเกี่ยวกับ

คนรักเพศเดียวกัน แนวคิดเกี่ยวกับการสื่อสารเร่ืองเพศของกลุมชายรักชาย แนวคิดเกี่ยวกับ

ภาพยนตรกับการสะทอนภาพสังคม และแนวคิดเกี่ยวกับกระบวนการสื่อความหมายทางสังคม 

แนวคิดเกี่ยวกับภาพตัวแทน และทฤษฎีการสรางความเปนจริงทางสังคมมาเปนกรอบในการ

ศึกษา ในการศึกษาครั้งนี้ผูศึกษาไดใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยกลุมตัวอยางภาพยนตรมี

จํานวน 22 เร่ือง แบงภาพยนตรออกเปน 3 ประเภท คือ ภาพยนตรที่มีตัวละครชายรักชายเปน

ตัวละครหลัก ตัวละครรอง และตัวละครเสริม และใชการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth 

Interview) ผูกาํกบัภาพยนตรและกลุมชายรกัชายเพือ่นาํขอมลูทีไ่ดมาประกอบการวเิคราะหบุคลกิภาพ

และการสื่อความหมายตัวละครชายรักชายที่ปรากฏในภาพยนตรไทย

ผลการศึกษาที่ไดจากการวิเคราะหเนื้อหาภาพยนตร (Content Analysis) พบวา

ภาพยนตรที่มีตัวละครชายรักชายหลัก ตัวละครรอง และตัวละครเสริมมีการนําเสนอประเภทตัว

ละครชายรักชายทั้ง 3 ประเภท คือ เกย (เกยแบบเหมือนผูชาย เกยแบบไมเห็นไดชัด และเกยแบบ

เห็นไดชัด) กะเทย และกะเทยแปลงเพศ โดยบุคลิกภาพตัวละครที่ภาพยนตรนําเสนอไมวาจะเปน

บุคลิกทาทาง การแตงกาย น้ําเสียงและคําพูด นิสัยและอารมณ พฤติกรรมทางเพศ และปฏิกิริยาที่

มีตอชายรักชาย มีความใกลเคียงและสมจริงกับบุคลิกภาพชายรักชายที่ปรากฏในสังคมไทย 

ที่สําคัญตัวละครชายรักชายที่เปนกะเทยและกะเทยแปลงเพศ จะเปนตัวละครที่ถูกนําเสนอออกมา

ในรูปแบบของการเปนผูที่มีบุคลิกภาพรุนแรงมากขึ้น นอกจากนี้ ยังพบวาการนําเสนอตัวละคร

ชายรักชายในดานอาชีพมีความหลากหลายมากขึ้น สวนความคิดของตัวละครจะพบในตัวละคร

ชายรกัชายที่เปนหลักเปนสวนใหญ สําหรับการสื่อความหมายนั้นพบวาตัวละครชายรักชายที่เปน

ตัวละครหลักมีการสื่อความหมายที่เกี่ยวของกับกลุมชายรักชายในสังคมไทย ในเร่ืองของ

อัตลักษณหรือตัวตน มุมมองความรัก และโศกนาฏกรรม ตัวละครชายรักชายที่เปนตัวละครรอง

และตัวละครเสริม มีการสื่อความหมายในดานการเปนตัวแทนของความตลก เพื่อสรางสีสัน 

ความสนุกสนานและเพิ่มอรรถรสใหกับภาพยนตร ทั้งนี้บุคลิกภาพและการสื่อความหมายตัวละคร

ชายรักชายที่ปรากฏในภาพยนตรเปนเพียงภาพสะทอนหนึ่งที่เกิดขึ้นจากเงื่อนไขของกลไกทาง

ธุรกิจ และความบันเทิงของสื่อภาพยนตร


