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บทท่ี 1 
 

ภาคท่ัวไปของเคร่ืองหมายการคา 
 
 เคร่ืองหมายการคาเปนส่ิงที่อยูคูกับการคามาเปนเวลานาน ซึ่งเร่ิมตนจากกลุมพอคา
ตองการบงบอกวาสินคานั้นๆ ตนเปนผูสรางข้ึน โดยการใสขอความ หรือสัญลักษณลงบนสินคา 
เชน ผูผลิตเส้ือผาและชางปนดินเผาไดใสสัญลักษณ หรือขอความลงบนสินคาของตน เปนตน 
 ในยุคแรกๆ มีการนําเคร่ืองหมายไปใชในหลายๆ วัตถุประสงคดวยกัน ประการแรก 
พอคาไดใชเคร่ืองหมายในการโฆษณา เพื่อใหลูกคาสามารถจดจําผูผลิตสินคาได เนื่องจากพอคา
ไมจําเปนที่จะตองอธิบายลักษณะของสินคา แตไดใชเคร่ืองหมายเปนส่ือแทน ประการที่สอง เปน
การใชเคร่ืองหมายเพื่อพิสูจนวาสินคาดังกลาวเปนสินคาที่มีขายเฉพาะพอคาบางราย เพื่อใชเปน
หลักฐานในการพิสูจนความเปนเจาของในตัวสินคานั้นๆ ในกรณีที่มีการโตแยงเร่ืองกรรมสิทธิ ์
ประการที่สาม เคร่ืองหมายถูกใชเพื่อรับรองคุณภาพของสินคา เมื่อพอคาใชชื่อเสียงของตนรับรอง
สินคาที่ตนขาย1 
 ในยคุปจจบุันวิวัฒนาการของการใชเคร่ืองหมายการคาสอดรับกับการใชเคร่ืองหมาย
ในยุคแรกๆ กลาวคือ ประการแรก เคร่ืองหมายการคาถูกใชเพื่อบงชี้และแยกแยะสินคาของตนวา
แตกตางจากสินคาของคนอ่ืนอยาง ประการที่สอง เคร่ืองหมายการคาถูกใชเพื่อบงบอกแหลงที่มา
ของสินคาวาสินคานั้นมีที่มาจากที่ใด ประการที่สาม เคร่ืองหมายการคาถูกใชเพื่อบงบอกคุณภาพ 
และประการที่ส่ี เคร่ืองหมายการคาถูกใชเพื่อโฆษณาสินคาของตน 
 ดวยเหตุนี้ เคร่ืองหมายการคาจึงแตกตางจากทรัพยสินทางปญญาแขนงอ่ืน เชน 
ลิขสิทธิ์ หรือ สิทธบิัตร ในประเด็นที่เคร่ืองหมายการคา ไมจําเปนที่จะตองมกีารสรางสรรค หรือเกดิ
จากจินตนาการ หรือเกิดจากการประดิษฐคิดคนของเจาของเคร่ืองหมายการคา แตเคร่ืองหมาย
การคาเกิดจากที่เจาของสินคาไดนําขอความหรือสัญลักษณใดๆ ใชคูกับสินคาของตนเพื่อให
สาธารณชนรับรูถึงสินคานั้น ซึ่งเมื่อเคร่ืองหมายการคาดังกลาวเปนที่ รูจักของสาธารณชน 
เคร่ืองหมายการคาดังกลาวจะเกิดคุณคาในตัวของมันเอง เชน เคร่ืองหมายการคา Coca Cola 
หรือ เคร่ืองหมายการคา Microsoft ซึ่งหนังสือ BrandFinance250: The Annual Report on the 
World’s Most Valuable Brands ฉบับเดือนมกราคม 2550  ไดมีจัดอันดับเคร่ืองหมายการคาที่
                                                   

1 Robert P.Merges, Peter S.Menell and Mark A. Lemley, Intellectual Property 
in the New Technology Age, Third Edition, (Aspen Publishers, 2003), p. 529. 
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มูลคาสูงสุด 10 อันดับแรกของโลก ซึ่งอันดับหนึ่งยังคงเปนเคร่ืองหมาย Coke มีมูลคา 43,146 
ลานดอลลาหสหรัฐ และอันดับสอง คือ เคร่ืองหมาย Microsoft ในขณะที่เคร่ืองหมาย Google ซึ่ง
เปนเคร่ืองหมายที่เพิ่งเกิดข้ึนในยุคเทคโนโลยีสารสนเทศและเปนที่รูจักของบรรดานักทองโลก
อินเตอรเนต ถูกจัดอยูในอันดับที่ สิบหา มีมูลคา 24,687 ลานดอลลาหสหรัฐ ดังนั้น เมื่อ
เคร่ืองหมายการคานั้นๆ มชีื่อเสียงเปนที่รูจักแกสาธารณชน บุคคลอ่ืนจึงอาศัยความมีชื่อเสียงใน
เคร่ืองหมายการคานั้นๆ เพื่อหาประโยชนอันไมชอบธรรมอันเปนการกระทบสิทธิของเจาของ
เคร่ืองหมายการคา เพราะฉะนั้น การใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลาย
ทั่วไปจึงมีความจําเปนอยางยิ่ง 
 

1.1 บทท่ัวไปของเคร่ืองหมายการคา 
 
1.1.1 สาระวตัถุในเคร่ืองหมายการคา (Subject Matter) 
 
 1.1.1.1 เคร่ืองหมายท่ีจะเปนเคร่ืองหมายการคา 
 พระราชบัญญัติเคร่ืองหมายการคา พ.ศ. 2534 มาตรา 4 ใหความหมายของ
เคร่ืองหมายที่จะเปนเคร่ืองหมายการคาไววา ภาพถาย ภาพวาด ภาพประดิษฐ ตรา ชื่อ คํา 
ขอความ ตัวหนังสือ ตัวเลข ลายมือชื่อ กลุมของสี รูปรางหรือรูปทรงของวัตถุ หรือส่ิงเหลานี้อยาง
ใดอยางหนึ่งหรือหลายอยางรวมกัน ดังนั้น การที่เคร่ืองหมายดังกลาวจะจดทะเบียนไดหรือไมก็
ตองพิจารณาวาเขาองคประกอบที่กฎหมายกําหนดหรือไม ซึ่งในตางประเทศนั้น อาจกําหนด
ลักษณะของเคร่ืองหมายแตกตางกันไป เชน ในประเทศสหรัฐอเมริกาใหความคุมครองสีเดี่ยวใน
ฐานะเปนเคร่ืองหมายการคา โดยมีเงื่อนไขวา สีเดี่ยวดังกลาวจะตองมีลักษณะบงเฉพาะโดย    
การใชมากอน และสีนั้นไมไดถูกใชเพราะมีหนาที่ (Function) อยางหนึ่งอยางใด แตในขณะที่
ประเทศไทยไมอาจใหความคุมครองสีเดี่ยวในฐานะเคร่ืองหมายการคาได เนื่องจากคํานิยามของ
คําวา เคร่ืองหมาย จะตองเปนกลุมของสี 
 ในขณะที่ขอ 15 (1) ของขอตกลงทริปส กําหนดใหรัฐสมาชิกตองใหความคุมครอง
เคร่ืองหมายที่เห็นไดดวยตาเปนมาตรฐานข้ันต่ํา (Minimum Requirement) ในการให           
ความคุมครองเคร่ืองหมายการคา แตบางประเทศไดขยายความคุมครองไปถึงเคร่ืองหมายที่เปน
เสียง กล่ิน หรือรสชาติดวย 
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 1.1.1.2 ประเภทของเคร่ืองหมาย 
 1) เคร่ืองหมายการคา หมายถึง เคร่ืองหมายที่ใชหรือจะใชเปนที่หมายหรือเกี่ยวของ
กับสินคาเพื่อแสดงวาสินคาที่ใชเคร่ืองหมายการคานั้นแตกตางกับสินคาที่ใชเคร่ืองหมายการคา
ของบุคคลอ่ืน และแสดงแหลงที่มาของสินคานั้น กลาวคือ เปนเคร่ืองหมายที่ใชกับเฉพาะสินคา
เพื่อทําหนาที่แสดงความแตกตางของสินคาที่ใชเคร่ืองหมายนั้นกับสินคาอ่ืน และในขณะเดยีวกนัก็
แสดงแหลงที่มาของสินคาดวย 
 2) เคร่ืองหมายบริการ หมายถึง เคร่ืองหมายที่ใชหรือจะใชเปนที่หมายหรือเกี่ยวของ
กับการบริการเพื่อแสดงวาการบริการที่ใชเคร่ืองหมายบริการนั้นแตกตางกับการบริการที่ใช
เคร่ืองหมายบริการของบุคคลอ่ืน ทั้งนี้ เคร่ืองหมายบริการนั้นมีลักษณะที่คลายกับเคร่ืองหมาย
การคา แตแตกตางกันที่ เคร่ืองหมายสินคาจะใชกับสินคา สวนเคร่ืองหมายบริการจะใชกับ        
การบริการ และในสหรัฐอเมริกา การใชเคร่ืองหมายบริการในการโฆษณาก็ถือวาเปนการใช
เคร่ืองหมายในทางการคาแลว (Use in Commerce)2  
 3) เคร่ืองหมายรับรอง หมายถึง เคร่ืองหมายที่เจาของเคร่ืองหมายรับรองใชหรือจะใช
เปนที่หมายหรือเกี่ยวของกับสินคาหรือบริการของบุคคลอ่ืน เพื่อเปนการรับรองเกี่ยวกับ
แหลงกําเนิด สวนประกอบ วิธีการผลิต คุณภาพ หรือคุณลักษณะอ่ืนใดของสินคานั้น หรือเพื่อ
รับรองเกี่ยวกับสภาพ คุณภาพ ชนิด หรือคุณลักษณะอ่ืนใดของบริการนั้น กลาวคือ เจาของ
เคร่ืองหมายรับรองจะเปนผูกําหนดระดับหรือมาตรฐานของคุณภาพของสินคาหรือบริการ เพื่อ
พิจารณาวาสินคาหรือบริการของบุคคลอ่ืนมีคุณภาพตามระดับหรือมาตรฐานที่เจาของ
เคร่ืองหมายรับรองตั้งไวหรือไม โดยในประเทศสหรัฐอเมริกาหากเจาของเคร่ืองหมายรับรองไม
สามารถควบคุมการใชเคร่ืองหมายรับรอง หรือใชเคร่ืองหมายรับรองในลักษณะอ่ืนนอกเหนือจาก
การรับรอง3 ยอมเปนเหตุใหเพิกถอนการจดทะเบียนได 
 4) เคร่ืองหมายรวม หมายถึง เคร่ืองหมายการคาหรือเคร่ืองหมายบริการที่ใชหรือจะ
ใชโดยบริษัทหรือวิสาหกิจในกลุมเดียวกัน หรือโดยสมาชิกของสมาคม สหกรณ สหภาพ สมาพันธ 
กลุมบุคคลหรือองคกรอ่ืนใดของรัฐหรือเอกชน กลาวคือ เคร่ืองหมายรวมจะเปนเคร่ืองหมายที่ใช

                                                   
2 Sheldon W.Halpern, Craig Allen Nard, and Kenneth L.Port, Fundamentals 

of United States Intellectual Property Law: Copyright, Patent, Trademark, Second Edition 
(The Netherlands: Kluwer Law International BV, 2007), p. 315. 

3 Lanham Act Section 14 (5) 
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รวมกันระหวางกลุมบุคคลหรือกลุมนิติบุคคลเพื่อแสดงวาสินคาหรือบริการนั้นมีแหลงกําเนิดมา
จากกลุมของตน ทั้งนี้ การใชเคร่ืองหมายรวมอาจใชในวัตถุประสงคเพื่อแสดงความเปนเอกภาพ
ของผูประกอบการในแขนงหรือลักษณะเดียวกัน หรือเพื่อวัตถุประสงคในการรักษามาตรฐานของ
สินคาหรือบริการภายใตเคร่ืองหมายรวมนั้นใหเทาเทียมกัน 
 
1.1.2 หนาท่ีของเคร่ืองหมายการคา 
 
 เคร่ืองหมายการคามีหนาที่และประโยชนในตัวของเคร่ืองหมายเองอยู 2 มุมมอง 
กลาวคือ ในมุมมองของการใหความคุมครองผูบริโภค ผูบริโภคสามารถใชเคร่ืองหมายการคา
ดังกลาวจําแนกแยกแยะสินคาเหลานั้นออกจากสินคาประเภทเดียวกันที่อยูในทองตลาด และใน
มุมมองของการใหความคุมครองแกผูผลิตหรือเจาของสินคา เคร่ืองหมายการคาจะชวยใหพอคา
สรางความมีชื่อเสียง สรางกลุมลูกคาที่เหนียวแนน และจะเกิดกลุมเปาหมายในตลาดของสินคา 
ซึ่งจะสงผลใหเกิดการแขงขันทางการคา แตหากจําแนกหนาที่โดยหลักๆ แลว เคร่ืองหมายการคามี
หนาที่สําคัญอยู 4 ประการ คือ 
 1.1.2.1 หนาท่ีบงบอกแหลงกําเนิดหรือแหลงท่ีมาของสินคา (Indication of 
Origin Function) 
 เคร่ืองหมายการคาถูกใชเพื่อบงชี้วาสินคานั้นไดถูกผลิตหรือมีแหลงที่มาจากที่ใด 
โดยเฉพาะเพื่อแยกแยะสินคาหรือบริการประเภทเดียวกันหรือคลายกันใหทราบวามีแหลงกําเนิด
หรือที่มาแตกตางกัน  
 แตในยุคปจจุบันที่มีความกาวหนาทางดานเทคโนโลยีโทรคมนาคม ประกอบกับ
ความกาวหนาของระบบเศรษฐกิจของโลก หนาที่บงบอกแหลงที่มาหรือแหลงกําเนิดของสินคาได
ลดความสําคัญลงไป เนื่องจากผูบริโภคในปจจุบันลดความสนใจที่จะพิจารณาวา สินคาคาภายใต
เคร่ืองหมายการคานั้น มีแหลงกําเนิดหรือที่มาอยางไร หรือผูใดเปนผูผลิต แตผูบริโภคตัดสินใจ
เลือกสินคานั้นๆ เพราะสินคาดังกลาวมีเคร่ืองหมายการคาที่ผูบริโภคตองการ อีกทั้ง การใช
เคร่ืองหมายการคาในปจจบุันไมไดจํากัดอยูแตในกรอบที่เจาของเคร่ืองหมายนั้นจะเปนผูใชเอง แต
พัฒนาใหสอดคลองกับธุรกิจในปจจุบัน กลาวคือ เกิดการอนุญาตใหใชสิทธิในเคร่ืองหมายการคา 
ดังนั้น เคร่ืองหมายการคาที่ปรากฏจึงไมไดบงชี้ถึงแหลงกําเนิดและที่มาของสินคาที่แทจริง 
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 1.1.2.2 หนาท่ีบอกความแตกตางของสินคา (Product Differentiation 
Function) 
 เคร่ืองหมายการคาจะทําหนาที่บงชี้หรือแสดงใหเห็นวาสินคาที่ใชเคร่ืองหมายการคา
นี้แตกตางจากสินคาที่ใชเคร่ืองหมายการคาอ่ืน โดยผูบริโภคสามารถสังเกตหรือจดจําสินคาที่
ประสงคจะซื้อไดจากตัวเคร่ืองหมายการคานั้นเอง มากกวาที่จะตองจดจําลักษณะของตัวสินคาที่
ประสงคในการซื้อแตละคร้ัง4 ดวยเหตุนี้ เคร่ืองหมายการคาดังกลาวจึงตองมีลักษณะบงเฉพาะ 
(Distinctiveness) กลาวคือ เคร่ืองหมายการคานั้นมีลักษณะที่ทําใหประชาชน หรือผูใชสินคานั้น
ทราบและเขาใจไดวาสินคาที่ใชเคร่ืองหมายการคานั้นแตกตางจากสินคาอ่ืน ซึ่งหนาที่บอก    
ความแตกตางของสินคานี้ ไดยิ่งทวีความสําคัญมากยิ่งข้ึนในระบบเศรษฐกิจปจจุบัน เนื่องจาก
ผูบริโภคจะไมสนใจวาผูใดเปนผูผลิตสินคา แตในทางกลับกัน ผูบริโภคจะจดจําไดวาสินคาที่ตน
ตองการนั้น มีเคร่ืองหมายการคาใดติดอยู โดยตัวเคร่ืองหมายการคานั้นเองจะชวยใหผูบริโภค
แยกแยะสินคาที่ตนตองการกับสินคาชนิดเดียวกันอ่ืนๆ โดยอาศัยลักษณะบงเฉพาะของ
เคร่ืองหมาย หากวาเคร่ืองหมายการคานั้นเปนเคร่ืองหมายที่มีความเขมแข็ง (Strength Mark) การ
แยกแยะก็สามารถกระทําไดโดยงาย ดวยเหตุนี้ หนาที่บอกความแตกตางจึงมีความสําคัญมากข้ึน 
ในขณะที่หนาที ่บงบอกแหลงที่มาหรือแหลงกําเนิดของสินคาไดลดความสําคัญลงไป 
 1.1.2.3 หนาท่ีบงบอกหรือรับประกันคุณภาพ (Quality Function) 
 การใชเคร่ืองหมายเพื่อรับรองคุณภาพของสินคานั้น ไมไดบงบอกหรือรับประกันวา
สินคาภายใตเคร่ืองหมายการคาหนึ่งมีคุณภาพดีกวาสินคาภายใตเคร่ืองหมายการคาอ่ืน หรือเปน
การบงบอกหรือรับประกันวาสินคาที่ใชเคร่ืองหมายการคานี้วามีคุณภาพที่ดีโดยตรง แตเปนการใช
เคร่ืองหมายการคาเพื่อแสดงคุณภาพของสินคาโดยปริยายโดยอาศัยความมีชื่อเสียงและคานิยม
ของเคร่ืองหมายการคานั้น ทําใหผูบริโภคที่เคยใชสินคาประเภทหนึ่งที่ใชเคร่ืองหมายการคานั้น
จดจําวา สินคานั้นมีคุณภาพดี และเมื่อมีการนําเคร่ืองหมายการคานั้นไปใชกับสินคาอีกประเภท
หนึ่ง ผูบริโภคก็จะจดจําไดวา สินคาชนิดใหมภายใตเคร่ืองหมายการคาเดิมนั้น นาจะมคีุณภาพทีด่ี
เหมือนกับสินคาที่ตนเคยใชมากอน 
 ในปจจุบัน การใชเคร่ืองหมายการคานั้น ไมจําเปนวาเจาของเคร่ืองหมายจะตองเปน
ผูใชเคร่ืองหมายการคานั้นเอง แตสามารถอนุญาตใหผูอ่ืนใชเคร่ืองหมายของตนได ซึ่งตอมาได
พัฒนาไปสูระบบธุรกิจแบบเฟรนไชส (Franchise) ซึ่งธุรกิจประเภทนี้ เจาของธุรกิจตองสามารถ
                                                   

4 ไชยยศ เหมะรัชตะ, ลักษณะของกฎหมายทรัพยสินทางปญญา,พิมพคร้ังที่ 3, 
(กรุงเทพมหานคร: สํานักพิมพนิติธรรม, 2544), น. 262. 
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ควบคุมคุณภาพของสินคาและบริการใหมีมาตรฐานเดียวกัน ดังนั้น หากผูบริโภคเคยใชสินคาจาก
ผูผลิตหรือผูประกอบการรายหนึ่งและประทับใจในสินคาดังกลาว ผูบริโภคสามารถมั่นใจไดใน
ระดับหนึ่งวาสินคาของผูผลิตหรือผูประกอบการรายอ่ืนภายใตเคร่ืองหมายการคาเดียวกัน ยอมมี
คุณภาพและมาตรฐานในระดับเดียวกัน  
 1.1.2.4 หนาท่ีในการโฆษณา (Advertising Function) 
 การทําใหผูบริโภคจดจําในตัวสินคานั้นยอมเปนการยากในการโฆษณาหรือสงเสริม
การขาย เนื่องจากเจาของสินคาจะตองอธิบายลักษณะของสินคาตนใหเปนที่จดจําไดงายแก
ผูบริโภค ในขณะเดียวกันก็ตองสามารถสรางความแตกตางจากสินคาที่เหมือนหรือคลายกันใน
ทองตลาด ดังนั้น เจาของสินคาจึงมีการใชเคร่ืองหมายการคาส่ือสารกับผูบริโภคเพื่อดึงดูด    
ความสนใจ การคัดเลือกเคร่ืองหมายการคาจึงตองมลัีกษณะที่นาสนใจ สามารถเปนที่จดจาํไดงาย
และไมเหมือนหรือคลายกับเคร่ืองหมายการคาของบุคคลอ่ืน และเมื่อเคร่ืองหมายการคานั้นมี
ชื่อเสียงเปนที่รูจักแพรหลาย เคร่ืองหมายการคานั้นก็จะมีแรงดึงดูดทางการคา (Commercial 
Magnetism) ที่จะดึงดูดใจใหลูกคาซื้อหรือใชสินคานั้นๆ5 ดวยเหตุนี้ เมื่อผูผลิตนําเคร่ืองหมาย
การคานั้นไปใชกับสินคาประเภทอ่ืนของผูผลิต ผูบริโภคจึงมีความคุนเคยหรือรูจักเคร่ืองหมาย
การคานั้นมากอน เคร่ืองหมายการคาจะส่ือขอมูลในเบื้องตนใหผูบริโภคทราบวาเปนสินคาที่มา
จากแหลงใด และผูบริโภคอาจคาดเดาถึงคุณภาพของสินคาภายใตเคร่ืองหมายนั้นได จึงอาจ
กลาวไดวา การนําเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายไปใชกับสินคาชนิดอ่ืน ทําใหสินคานั้น
ไดรับอานิสงคจากชื่อเสียง คานิยม และภาพลักษณของเคร่ืองหมายนั้นดวย 
 ดวยเหตุนี้ การใชเคร่ืองหมายการคาเปนส่ือกลางในการขายสินคาจะชวยทําให     
การโฆษณาสินคาเปนไปอยางรวดเร็วและมีประสิทธิภาพ ทําใหผูบริโภครูจักสินคาไดภายใน
ระยะเวลาอันส้ัน  
 
1.1.3 ระบบของการไดมาซ่ึงสิทธใินเคร่ืองหมายการคา 
 
 1.1.3.1 ระบบการใช 
 ในระบบแรกนี้ เปนพื้นฐานของการคุมครองเคร่ืองหมายการคา เนื่องจากการใชเปน
สิทธิข้ันพื้นฐานของเจาของเคร่ืองหมายการคา กลาวคือ เมื่อเปนเจาของเคร่ืองหมายการคาก็ยอม
                                                   

5 จึงมีการเรียกหนาที่นี้อีกประการหนึ่งวา หนาที่เรียกรองความสนใจ (Appeal 
Function) 
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มีสิทธิที่จะใชเคร่ืองหมายของตน ผูที่จะไดสิทธิในเคร่ืองหมายการคา คือ ผูที่ไดใชเคร่ืองหมาย
การคาเปนคนแรก โดยการใชเคร่ืองหมายการคานั้น หมายถึง มีการใชเคร่ืองหมายนั้นอยาง
เคร่ืองหมายการคาดวยการนําเคร่ืองหมายดังกลาวไปประกอบติดไวกับสินคาหรือบรรจุภัณฑ หรือ 
ไดมีการโฆษณาประชาสัมพันธ หรือมีการนําเขาหรือสงออกสินคาภายใตเคร่ืองหมายนั้น6 โดย
จะตองมีการใชในปริมาณและระยะเวลาที่พอสมควรเพื่อใหผูบริโภคสามารถจดจําเคร่ืองหมายได 
โดยการใชดังกลาวอาจจะกระทําโดยเจาของเคร่ืองหมายเองหรือโดยผานคนกลางหรือตัวแทนก็ได 
 แตระบบการใชนั้น กอใหเกิดปญหาในการอางสิทธิในความเปนเจาของ เนื่องจาก   
ผูอางสิทธติองพิสูจนวาตนเปนผูใชเคร่ืองหมายนั้นมากอนผูอ่ืน และการพิจารณาความเปนเจาของ
เคร่ืองหมายก็อยูภายใตคําพิพากษาของศาล จึงมีโอกาสที่จะเกิดการโตแยงสิทธิระหวางเจาของ
เคร่ืองหมายในอนาคตได 
 1.1.3.2 ระบบการจดทะเบยีน 
 ระบบการไดมาซึ่งสิทธิในเคร่ืองหมายการคาโดยการจดทะเบียนนี้ ไดวางหลักวา 
เจาของเคร่ืองหมายมีความประสงคที่จะใชเคร่ืองหมายกับประเภทของสินคาตามที่จะได           
จดทะเบียนไว โดยที่ไมจําเปนตองมีการใชเคร่ืองหมายนั้นกับสินคาดังกลาวมากอน เพียงแตมี
คุณสมบัติครบถวนตามเงื่อนไขของกฎหมายก็เพียงพอแลว เมื่อไดรับจดทะเบียนเคร่ืองหมาย
การคาแลว เจาของเคร่ืองหมายการคายอมมีสิทธแิตเพียงผูเดียวในการใชเคร่ืองหมายการคาของ
ตนตามที่กฎหมายรับรองสิทธิไว หากบุคคลใดนําเคร่ืองหมายการคาดังกลาวไปใช ก็ถือวาเปน   
การกระทําละเมิดสิทธินั้น อยางไรก็ดี หากเคร่ืองหมายการคาที่ไดรับจดทะเบียน ไมไดมีการใช
อยางเคร่ืองหมายการคาภายในระยะเวลาที่กฎหมายกําหนด ยอมเปนเหตุใหมีการเพิกถอน การ
จดทะเบียนเคร่ืองหมายการคานั้นได ดังเชน มาตรา 63 แหงพระราชบัญญัติเคร่ืองหมายการคา 
พ.ศ. 2534 
 ขอดีของระบบการจดทะเบียนไดแก ประการแรก การจดทะเบียนจะชวยใหสามารถ
ตรวจสอบความเปนเจาของไดงายข้ึน เนื่องจากหลักฐานทางทะเบียนนั้น เปนหลักฐานชั้นแรก 
(Prima Facie) หรือขอสันนิษฐานเบื้องตนที่พิสูจนวาเจาของเคร่ืองหมายการคาที่ได รับ            
การจดทะเบียนเปนเจาของที่แทจริง ประการที่สอง เจาของเคร่ืองหมายไดรับการคุมครองนับตัง้แต
วันที่มีการจดทะเบียนแมจะยังไมไดมีการใชเคร่ืองหมายการคานั้นเลย ประการที่สาม การโอน

                                                   
6 Jeremy Phillips and Ilanah Simon, Trademark Use, (Oxford University 

Press, 2005), p. 17. 
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เคร่ืองหมายการคาสามารถกระทําไดโดยไมตองโอนไปพรอมกับคานิยม (Goodwill) ของผูโอน 
เชน ในอดีต การโอนเคร่ืองหมายการคาในประเทศอังกฤษโดยไมโอนคานิยมไปดวย ไมสามารถที่
จะกระทําได  
 
1.1.4 เง่ือนไขการไดรับความคุมครอง 
 
 การพิจารณาวาเคร่ืองหมายใดจะมีลักษณะที่สามารถใหความคุมครองในฐานะเปน
เคร่ืองหมายการคาไดนั้น  ส่ิงที่สําคัญที่สุดก็คือเคร่ืองหมายดังกลาวจะตองมีลักษณะเฉพาะ  ซึ่ง
ลักษณะบงเฉพาะนี้มีความหมายที่ใกลเคียงกับหนาที่ของเคร่ืองหมายการคาในการแสดง      
ความแตกตางของสินคา (Product Differentiation Function) โดยที่การพิจารณาความแตกตาง
ของสินคาจะใชความรูความเขาใจของประชาชน หรือผูใชสินคานั้นเปนเกณฑการพิจารณา 
 อยางไรก็ดี ลักษณะบงเฉพาะของเคร่ืองหมายการคานั้นสามารถแบงไดเปน            
2 ลักษณะ คือ ลักษณะบงเฉพาะในตัวเอง (Inherently Distinctive) และลักษณะบงเฉพาะโดย
การใช (Distinctive Through Use หรือ Secondary Meaning) ซึ่งศาลในประเทศสหรัฐอเมริกา
สวนใหญไดพิจารณาถึงภาวะตอเนื่อง (Continuum) ของเคร่ืองหมายจากคําสามัญไปสู
เคร่ืองหมายที่มีลักษณะบงเฉพาะในตัวเอง7  โดยศาลในประเทศสหรัฐอเมริกาไดแบงประเภทของ
เคร่ืองหมายตามลักษณะธรรมชาติและระดับของความบงเฉพาะ  โดยเคร่ืองหมายที่อยูใน
ระดับชั้นสูงสุดเนื่องจากถือวามีลักษณะบงเฉพาะในตัวเอง ไดแก เคร่ืองหมายที่เปนคําที่ยกมาใช
ตามอําเภอใจ (Arbitrary Marks) เคร่ืองหมายที่เปนคําที่สรางข้ึนใหม (Fanciful Marks) และ
เคร่ืองหมายที่เปนคําเชิงชี้นํา (Suggestive Marks)  สําหรับเคร่ืองหมายที่อยูในระดับกลาง ไดแก 
เคร่ืองหมายที่เปนคําบรรยาย (Descriptive Marks) และลําดับสุดทาย คือ เคร่ืองหมายที่เปน
สามัญ (Generic Marks) 
 ในขณะที่ประเทศไทยจะใชมาตรา 7 แหงพระราชบัญญัติแหงเคร่ืองหมายการคา 
พ.ศ. 2534 ในการพิจารณาวาเคร่ืองหมายนั้นมีลักษณะบงเฉพาะหรือไม ซึ่งในมาตรา 7 วรรคสอง
จะหมายถึงเคร่ืองหมายที่มีลักษณะบงเฉพาะในตัวเอง และในมาตรา 7 วรรคสามจะหมายถึง
เคร่ืองหมายที่มีลักษณะบงเฉพาะโดยการใช  
  
                                                   

7 Sheldon W.Halpern, Craig Allen Nard, and Kenneth L.Port, supra note 2,  
p. 329. 
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 1.1.4.1 เคร่ืองหมายท่ีมีลักษณะบงเฉพาะในตัวเอง 
 1) เคร่ืองหมายที่เปนคําที่สรางข้ึนใหม (Fanciful Marks) เปนเคร่ืองหมายที่ใชคําที่
ถูกประดิษฐข้ึนหรือสรางข้ึนที่ไมไดมีอยูในภาษาทั่วๆ ไป  เคร่ืองหมายประเภทนี้ถือวาเปน
เคร่ืองหมายที่มีลักษณะบงเฉพาะในตัวเอง  เนื่องจากไมไดมีการสรางลักษณะที่ส่ือไปถึงสินคาที่
เคร่ืองหมายนั้นใชอยู และการใชคําที่ประดิษฐข้ึนมาซึ่งมีลักษณะที่แตกตางจากคําโดยทั่วๆ ไป  จงึ
เปนการยากที่จะคิดคําที่เหมือนหรือคลายกัน เพราะฉะนั้นเคร่ืองหมายการคาประเภทนี้จึงเปน
เคร่ืองหมายการคาที่มีความเขมแข็งมาก ตัวอยางเชน คําวา “KODAK” สําหรับอุปกรณถายรูป  
คําวา “XEROX” สําหรับเคร่ืองถายเอกสาร คําวา “DUREX” สําหรับถุงยางอนามัย 
 2) เคร่ืองหมายที่เปนคําที่ยกมาใชตามอําเภอใจ (Arbitrary Marks) เคร่ืองหมาย
ประเภทนี ้คือ คําหรือสัญลักษณที่มีอยูแลวในภาษาทั่วๆ ไป แตถูกใชเปนเคร่ืองหมายการคากับ
สินคาที่ไมไดมีความเกี่ยวของหรือส่ือความหมายถึงกัน เชน คําวา “Apple” สําหรับคอมพิวเตอร
หรือคําวา “Blue Diamond” สําหรับถั่ว เคร่ืองหมายตามอําเภอใจนี้จะไมบรรยายถึงลักษณะ
องคประกอบหรือหนาที่ของสินคา ผูบริโภคตองทําความเขาใจเองวาเคร่ืองหมายนี้ใชกับสินคาใด 
 3) เคร่ืองหมายที่เปนคําเชิงชี้นํา (Suggestive Marks) เปนเคร่ืองหมายที่พรรณนา
ลักษณะของสินคาทางออม ผูบริโภคจะไมนึกถงึสินคาโดยทันทีที่เจอเคร่ืองหมายการคา แตจะตอง
ใชความคิดพิจารณาอีกระดับหนึ่งวาสินคาที่เคร่ืองหมายการคานั้นพยายามจะส่ือถึงคืออะไร ซึ่ง
จุดนี้เปนจุดที่ทําใหเกิดความแตกตางจากเคร่ืองหมายที่เปนคําบรรยาย เชน เคร่ืองหมาย 
Greyhound สําหรับบริการรถโดยสาร ซึ่งโดยความหมายของคําวา Greyhound เปนสุนัขพันธ
หนึ่ง ซึ่งมีลักษณะเฉพาะคือ ว่ิงไดเร็ว แตหากใชคําวา ว่ิงเร็ว เปนเคร่ืองหมายสําหรับบริการรถ
โดยสาร เคร่ืองหมายว่ิงเร็ว ก็จะเปนเคร่ืองหมายที่เปนคําบรรยายไป ทั้งนี้ เคร่ืองหมายที่เปนคําเชิง
ชี้นํานี้ ถือวามีลักษณะบงเฉพาะตามมาตรา 7 วรรคสอง (2) แหงพระราชบัญญัติเคร่ืองหมาย
การคา พ.ศ. 2534 เนื่องจากเปนคําหรือขอความอันไมไดเล็งถึงลักษณะหรือคุณสมบัติของสินคา
นั้นโดยตรง 
 1.1.4.2 เคร่ืองหมายท่ีมีลกัษณะบงเฉพาะในภายหลงั 
 เคร่ืองหมายที่เปนคําบรรยาย (Descriptive Marks) เปนเคร่ืองหมายที่ใชตัวอักษร
หรือภาพบรรยายลักษณะเกี่ยวกับคุณภาพ ลักษณะพิเศษ หรือองคประกอบของสินคาโดยตรง 
ผูบริโภคจะรูไดโดยทันทีวาเปนเคร่ืองหมายที่เกี่ยวของกับสินคาใด ทั้งนี้ อาจแบงเคร่ืองหมายทีเ่ปน
คําบรรยายได 2 ลักษณะ คือ ลักษณะแรก เคร่ืองหมายที่บรรยายถึงสินคาดวยลักษณะของ
เคร่ืองหมายเอง เชน คําวา Crunchy (หมายความวา กรุบกรอบ) หรือรูปวาดเสมือนจริงหรือรูป
ถายของคุกกี้และถูกใชเปนเคร่ืองหมายของสินคาคุกกี้ ลักษณะที่สอง เคร่ืองหมายที่บรรยาย
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สถานที่ทางภูมิศาสตรที่สินคาหรือบริการนั้นไดถือกําเนิดข้ึน เชน คําวา แคลิฟอรเนีย หรือภาพราง
ของรัฐแคลิฟอรเนีย และถูกใชเปนเคร่ืองหมายของสินคาถั่วอัลมอนด 
 ในเบื้องตนนั้น เคร่ืองหมายที่เปนคําบรรยายจะไมสามารถมีลักษณะบงเฉพาะได
เพราะโดยลักษณะของเคร่ืองหมายไมสามารถแสดงใหเห็นถึงแหลงที่มาของสินคาได แต
เคร่ืองหมายเชิงบรรยายสามารถที่จะมีลักษณะบงเฉพาะไดโดยการใช (Distinctive through Use) 
แตในประเทศสหรัฐอเมริกาจะเรียกการเกิดลักษณะบงเฉพาะประเภทนี้วา Secondary Meaning 
ซึ่งไมไดแปลวาความหมายลําดับรองหรือความหมายที่สอง แตหมายถึง ความหมายในภายหลังที่
เพิ่มเติมความหมายดั้งเดิมของเคร่ืองหมายนั้น และในปจจุบันก็ไดกลายมาเปนความหมายหลัก
และใชอยูเปนประจํา8 กลาวคือ ความหมายในภายหลังจะเกิดข้ึนเมื่อกลุมผูบริโภคที่เกี่ยวของได  
รับรูหรือจดจําเคร่ืองหมายไดในลักษณะที่ไมใชเปนเพียงการจดจําในเบื้องตนหรือเปนแคคํา
บรรยาย แตไดตระหนักและรับรูวาเคร่ืองหมายนั้นไดแสดงถึงแหลงที่มาของสินคาดวย หลักฐานใน
เบื้องตนที่จะแสดงวาเคร่ืองหมายนั้นมีความหมายในภายหลัง คือ การใชเคร่ืองหมายที่เปนคํา
บรรยายในลักษณะที่เปนสิทธิแตเพียงผูเดียวอยางแทจริง (Substantially Exclusive) หรืออาจจะ
พิสูจนใหศาลเห็นโดยตรงถึงลักษณะบงเฉพาะของเคร่ืองหมายที่เปนคําบรรยายที่ ไดรับ
ความหมายในภายหลังจากการรับรูถึงเคร่ืองหมายของผูบริโภควาเคร่ืองหมายดังกลาวสามารถ
แสดงแหลงที่มาของสินคาไดแลว โดยอาจจะใชวิธีสํารวจความเห็นของผูบริโภค (Consumer 
Survey)9 เปนเคร่ืองยืนยัน 
 1.1.4.3 เคร่ืองหมายท่ีเปนสามัญ  
 เคร่ืองหมายที่เปนสามัญ (Generic Marks) เปนเคร่ืองหมายที่ใชชื่อโดยทั่วไปใน   
การบรรยายถึงสินคา ชื่อสามัญนี้ไมสามารถใชเปนเคร่ืองหมายสําหรับสินคาได เพราะไมสามารถ
ที่จะบงชี้หรือแยกแยะสินคาเหลานั้นออกจากสินคาอ่ืนๆ ที่เหมือนกัน เชน คําวา ถั่ว ไมสามารถใช
เปนเคร่ืองหมายการคาของสินคาถั่วได เพราะถั่วเปนชื่อเรียกของสินคาอันเปนคําสามัญ ดังนั้น ตอ
ใหใชคําวา ถั่ว กับสินคาถั่วนานเทาใดก็ไมสามารถไดรับลักษณะบงเฉพาะโดยการใชได 

                                                   
8 Bryan A. Garner, Black’s Law Dictionary, Eight Edition, (USA: West, a 

Thomson Business, 2004), p. 1380. 
9 Margreth Barret, Emanuel Law Outlines Intellectual Property, (Aspen 

Publishers Inc, 2004), p. 194. 
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 เคร่ืองหมายที่เปนสามัญนั้นมีอยู 2 ลักษณะดวยกัน คือ เคร่ืองหมายที่เปนสามัญ
ตั้งแตแรกเร่ิม เชน คําวา ถั่ว เปนตน  และเคร่ืองหมายที่เปนสามัญโดยการใช ที่เกิดจากการพฒันา
ของลักษณะบงเฉพาะของเคร่ืองหมาย กลาวคือ เคร่ืองหมายที่ไมมีลักษณะบงเฉพาะในตัวเอง
สามารถเกิดลักษณะบงเฉพาะโดยการใชไดเมื่อมีความหมายในภายหลัง ในขณะเดียวกัน
เคร่ืองหมายที่มีลักษณะบงเฉพาะไมวาจะเปนลักษณะบงเฉพาะในตัวเอง หรือลักษณะบงเฉพาะ
โดยการใชก็ตาม สามารถที่จะพัฒนากลับไปเปนเคร่ืองหมายที่เปนสามัญได หากเคร่ืองหมาย
ดังกลาวไดกลายเปนส่ิงสามัญในการคาขายสําหรับสินคาบางอยางหรือบางจําพวกจนกระทั่งใน
วงการคาหรือในมุมองของสาธารณชน เคร่ืองหมายการคานั้นจึงไดสูญเสียลักษณะบงเฉพาะไป10 
เชน ในประเทศสหรัฐอเมริกา คําวา Aspirin สําหรับสินคายาแกปวด ไดสูญเสียลักษณะบงเฉพาะ
ไปแลว ซึ่งการสูญเสียลักษณะบงเฉพาะโดยการใชนี้จะคลายกับบทบัญญัติในมาตรา 66 แหง
พระราชบัญญัติเคร่ืองหมายการคา พ.ศ. 2534 
 

1.2 เคร่ืองหมายการคาท่ีมชีื่อเสยีงแพรหลายท่ัวไป 
 

 กลไกพื้นฐานของเคร่ืองหมายการคา คือ การแยกแยะความแตกตางของสินคาจาก
เจาของสินคารายหนึ่งกับสินคาของเจาของรายอ่ืน และเมื่อผูบริโภคเร่ิมรูจักเคร่ืองหมายการคา
เพราะคุณภาพของสินคา อีกทั้งมีการใช การโฆษณาเคร่ืองหมายการคาติดตอกันเปนเวลานาน 
เคร่ืองหมายการคาดังกลาวจะเกิดคานิยม (Goodwill) ที่ไดรับจากผูบริโภค การที่เคร่ืองหมายแต
ละเคร่ืองหมายจะมีชื่อเสียงและคานิยมไดนั้น เคร่ืองหมายการคาตองนําเสนอส่ิงที่มีคุณคาหรือมี
คุณภาพใหแกผูบริโภค รวมทั้งการรักษาคุณภาพของสินคาที่ใชเคร่ืองหมายการคาอยางสม่ําเสมอ 
โดยปจจยัในเร่ืองราคาของสินคาไมมสีวนสําคัญตอการไดรับความนยิมมากนกั เพราะผูผลิตสินคา
บางรายตองการกลุมลูกคาเปาหมาย (Niche Market) เปนผูมีฐานะดี โดยการใชเคร่ืองหมาย
การคาแสดงภาพลักษณของสินคาเชนนั้น เชน ปากกาที่ใชเคร่ืองหมายการคา “Monblanc” มี
ราคาที่สูงกวาปากกาที่ใชเคร่ืองหมายการคา “Parker” เปนอยางมาก แตผูบริโภคที่แมจะไมเคยซือ้
ปากกา Monblanc รับรูวา ปากกา Monblanc แมจะมีราคาแพง แตความสวยงามและคุณภาพ
ของสินคาก็สูงมาก นอกจากการนําเสนอสินคาที่มีคุณภาพตอผูบริโภคแลว การใชเคร่ืองหมาย

                                                   
10 Sheldon W.Halpern, Craig Allen Nard, and Kenneth L.Port, supra note 2, 

p. 336. 
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การคาอยางตอเนื่อง ไมวาจะโดยการจําหนายสินคา การโฆษณา การประชาสัมพันธเคร่ืองหมาย 
ผูบริโภคก็จะรูจักและจดจําเคร่ืองหมายการคาดังกลาวได ดังนั้น เคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียง
แพรหลายทั่วไปนั้นจะมีความสามารถในการดึงดูดผูบริโภคใหผูบริโภคเลือกซื้อสินคาที่ปรากฏ
เคร่ืองหมายการคาดังกลาว ดวยเหตุนี้ จึงมีบุคคลอ่ืนที่อาศัยความสามารถในการดึงดูดผูบริโภค
ของเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป โดยการนําเคร่ืองหมายนั้นมาใชกับสินคาของ
ตนโดยไมชอบ เพื่อปองกันการกระทําดังกลาว จึงเกิดแนวคิดที่จะใหความคุมครองเคร่ืองหมาย
การคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปข้ึน 
 โดยเฉพาะในการคาระหวางประเทศ เจาของเคร่ืองหมายการคาที่ไดทําธุรกิจใน
ประเทศหนึ่ง และเคร่ืองหมายการคานั้นไดรับความคุมครองภายในประเทศนั้นๆ แตเคร่ืองหมาย
ดังกลาวมีชื่อเสียงแพรหลายไปในประเทศอ่ืนๆ ดวย อันเปนผลมาจากความกาวหนาทางดาน
เทคโนโลยีติดตอส่ือสาร หรือการเดินทางโทรคมนาคม ทําใหขอจํากัดเกี่ยวกับการคาที่จะตอง
ดําเนินกิจการภายในขอบเขตทางภูมิศาสตรนั้นนอยลงมาก แตเจาของเคร่ืองหมายการคาที่มี
ชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปไมไดไปขอรับความคุมครองในประเทศอ่ืน และเมื่อเจาของเคร่ืองหมาย
ประสงคที่จะเขาไปธุรกิจในประเทศอ่ืน ปรากฏวาเคร่ืองหมายของตนไดถูกนําไปจดทะเบียนโดย
เจาของธุรกิจในประเทศนั้นแลว ทําใหเจาของเคร่ืองหมายที่แทจริงไมสามารถใชเคร่ืองหมาย
ดังกลาวหรืออาจจะตองจายเงินราคาแพงเพื่อใหสามารถใชเคร่ืองหมายในประเทศนั้นๆ ได     
(การกระทําดังกลาวเรียกวา Trademark Trafficking) ดังนั้น การใหความคุมครองเคร่ืองหมาย
การคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปจึงมีความจําเปนอยางมาก ดวยเหตุนี้ จึงมีความพยายาม
ผลักดันการใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปในการเจรจาการคา
ระหวางประเทศตางๆ ทั้งในอนุสัญญากรุงปารีส และขอตกลงทริปส ซึ่งเปนภาคผนวกหนึ่งใน
ขอตกลงจัดตั้งองคการการคาโลก 
 
1.2.1 ความหมายของเคร่ืองหมายการคาท่ีมีชื่อเสยีงแพรหลายท่ัวไป 
  
 เนื่องจากอนุสัญญากรุงปารีสไมไดมีการกําหนดลักษณะของเคร่ืองหมายการคาที่มี
ชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปไว ดังนั้น การพิจารณาวาเคร่ืองหมายการคาใดเปนเคร่ืองหมายการคาที่มี
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ชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป จะตองพิจารณาจากรายละเอียดตางๆ ประกอบกัน11 โดยที่สถานะของ
ความมีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปนั้นเปนผลสะทอนมาจากระดับความรับรูของสาธารณะชนที่
เกี่ยวของ และข้ึนอยูตัวแปรทางการตลาดที่มีลักษณะเฉพาะของสินคาและเคร่ืองหมายนั้นๆ อีกทั้ง 
ในการกลาวถึงเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป (Well-Known Marks) ในแตละ
ประเทศก็ไดใชคําที่แตกตางกันออกไปเชน Notorious, Famous, Highly Renowned, Highly 
Reputed, Exceptionally Well-Known คําดังกลาวขางตนมีความคาบเกี่ยวและความเชื่อมโยงกัน
อยู เมื่อไดใชคําดังกลาวอยางหลากหลายจึงจะกอใหเกิดความสับสนได12 ซึ่งในอนุสัญญากรุง
ปารีส ขอ 6 ทวิ ไดใชคําวา Well-Known ซึ่งมีความหมายวา Widely Known (รูจักอยาง
กวางขวาง) และ Known to Many (เปนที่ รูจักแกหลายๆ คน) ทั้งนี้ แนวคิดของการให            
ความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปนั้น ถูกพัฒนาข้ึนจากบริบทของขอ 6 
ทวิ ของอนุสัญญากรุงปารีสที่ใหความคุมครองแกเจาของเคร่ืองหมายการคาที่เปนที่รูจักอยาง
กวางขวาง (Widely Known) ในตลาดสินคา (Marketplace) แตมิไดมีการจดทะเบียนเคร่ืองหมาย
ดังกลาว เนื่องจากเจาของเคร่ืองหมายการคาดังกลาวจะตองใชความวิริยะ อุตสาหะ และลงทุน
เพื่อใหเคร่ืองหมายดังกลาวเปนที่รูจักอยางแพรหลายแกผูบริโภค ดังนั้นจึงไมเปนธรรมที่จะให
บุคคลภายนอกนําเคร่ืองหมายการคาดังกลาวไปจดทะเบียนเปนของตนได ดวยเหตุนี้ การให 
ความคุมครองตามขอ 6 ทวิ ของอนุสัญญากรุงปารีสจึงเปนขอยกเวนของหลักดินแดน (The 
Principle of Territoriality) กลาวคือ หากเคร่ืองหมายเปนที่รูจักแพรหลายในประเทศนั้นๆ แลว แม
จะไมมีการจดทะเบียน เคร่ืองหมายนั้นก็ไดรับความคุมครอง  
 อยางไรก็ดี  สมาคมปกปองสิทธิแหงทรัพย สินทางปญญาระหวางประเทศ 
(Association International for the Protection of Industrial Property: AIPPI) ไดใหความหมาย
ของเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปไววา เปนเคร่ืองหมายที่เปนที่รูจักแกกลุม

                                                   
11 WIPO Memorandum on Well-Known Marks, Section I: Since the Paris 

Convention itself does not define the conditions under which a trademark is to be 
considered well known, considerable uncertainty exists as regards the circumstances 
under which a trademark owner can rely on Article 6bis of the Paris Convention. 

12 Frederick W. Mostert, Famous and Well-known Marks - An International 
Analysis, (London: Butterworths, 1997), p. 18. 
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ประชาชนสวนใหญที่เกี่ยวของกับการผลิต การจําหนาย และการใชสินคานั้น และเคร่ืองหมาย
ดังกลาวไดบงบอกวาสินคาที่ใชเคร่ืองหมายดังกลาวมีตนกําเนิดที่เปนการเฉพาะ (A Mark which 
is known to a large part of those involved in the production or trade or use of goods 
concerned, and is clearly associated with such goods as coming from a particular 
source.)13 
 นอกจากนี้ เคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปที่มีลักษณะพิเศษอีก
เคร่ืองหมายหนึ่ง ก็คือ Famous Mark (เคร่ืองหมายการคาที่โดงดัง) ซึ่งมีระดับของความมีชื่อเสียง 
(Reputation) ของเคร่ืองหมายมากกวาเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป โดย
ลักษณะพิเศษของเคร่ืองหมายการคาที่ โดงดังจะมีแรงดึงดูดทางการคา  (Commercial 
Magnetism) ที่ไมเพียงแตดึงดูดใหผูบริโภคใชเฉพาะสินคาชนิดนั้นเทานั้น แตรวมถึงเกิดแรงดึงดูด
ใหผูบริโภคใชสินคาชนิดอ่ืน แมจะเปนสินคาที่ไมเหมือนหรือคลายก็ตาม หากวามีการนํา
เคร่ืองหมายที่โดงดังไปใชกับสินคาชนิดนั้น ดังนั้น การใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่โดง
ดังจึงขยายขอบเขตการคุมครองไปยังเคร่ืองหมายการคาที่ไมเหมือนหรือคลายดวย อันเปน
ขอยกเวนหลักลักษณะเฉพาะของเคร่ืองหมายการคา (The Principle of Specialty of 
Trademark)14 อยางไรก็ดี ในปจจุบันการใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาสําหรับสินคาที่ไม
เหมือนหรือคลายนั้น ไมไดจํากัดเฉพาะเคร่ืองหมายการคาที่โดงดังเทานั้น แตรวมถึงเคร่ืองหมาย
การคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป (Well-Known Mark) ดังเชนที่บัญญัติไวในขอ 16 (3) ของ
ขอตกลงทริปส และเคร่ืองหมายที่มีชื่อเสียง (Mark has a Reputation) ดังเชนที่บัญญัติไวในขอ 5 
(2) ของคําส่ังเกี่ยวกับเคร่ืองหมายการคายุโรป (European Trademark Directive)15 

                                                   
13 International Association for the Protection of Industrial Property: AIPPI, 

Question 100: Protection of Unregistered but Well-Known Trademarks (Art. 6bis Paris 
Convention) and Protection of Highly Well-Known Trademarks, Yearbook 1991/I, p. 295 
– 297. Executive Committee of Barcelona, September 30 – October 5, 1990 

14 เคร่ืองหมายการคาจะไดรับความคุมครองจากการใชหรือการจดทะเบียนโดยไมได
รับอนุญาตสําหรับสินคาที่เหมือนหรือคลายเทานั้น 

15 คําส่ังเกี่ยวกับเคร่ืองหมายการคายุโรปที่มีผลบังคับใชในปจจุบันคือ Directive 
2008/95/EC of the European Parliament and the Council of 22 October 2008 to 
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 ตามขอ 5 (2) ของคําส่ังเกี่ยวกับเคร่ืองหมายการคายุโรป ไดใหความคุมครองแก
เคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียง (Mark has a reputation) โดยไมจําเปนตองเปนเคร่ืองหมาย
การคาที่โดงดัง (Famous Mark) หรือเคร่ืองหมายที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป (Well-Known 
Mark)16 เพียงแตเคร่ืองหมายนั้นมีชื่อเสียง (Reputation) ที่เพียงพอในประเทศนั้น กลาวคือ มี
ระดับความรูจักของสาธารณชนในประเทศที่จะขอรับความคุมครองมีมากเพียงพอถึงขนาดที่เมื่อ
สาธารณชนดังกลาวไดเห็นเคร่ืองหมายการคาที่ใชในภายหลัง สาธารณชนกลุมนั้นมีความเปนไป
ไดที่จะเชื่อมโยงเคร่ืองหมายดงักลาวทั้งสองเคร่ืองหมายเขาดวยกัน (แมเคร่ืองเคร่ืองหมายการคา
ที่ใชในภายหลังจะใชกับสินคาหรือบริการที่ไมเหมือนหรือคลายก็ตาม) เปนเหตุใหเคร่ืองหมาย
การคาที่มีชื่อเสียงอาจจะเกิดความเสียหายได  โดยที่กลุมของสาธารณชนจะเปนสาธารณชน
โดยทั่วไป (The Public at Large) หรือสาธารณชนเฉพาะกลุม (The Specialized Public) ก็ได 
ข้ึนอยูกับประเภทสินคาหรือบริการ17 
 ดังนั้น จากการตีความขอ 6 ทวิ ของอนุสัญญากรุงปารีส จึงมีประเด็นปญหาวา 
เคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปนั้นจะตองเปนที่รูจักแกสาธารณชนโดยทั่วไป หรือ
เฉพาะแวดวงทางการคาที่สินคาหรือบริการนั้นไดออกจําหนาย อยางไรก็ดี เมื่อพิจารณาประกอบ
กับบทบัญญัติในขอ 16 (2) ของขอตกลงทริปสซึ่งกําหนดวา ในการพิจารณาวาเคร่ืองหมายการคา
ใดเปนเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปหรือไม ใหพิจารณาจากการรับรูของภาคสวน
ของสาธารณชนที่เกี่ยวของ (Relevant Sector of the Public) หมายความวา เคร่ืองหมายจะมี
ชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปเมื่อสาธารณชนในแวดวงทางการคาที่เกี่ยวของ (Relevant Trade Circle) 
หรือประเภทของผูบริโภคที่เกี่ยวของ (Relevant Class of Consumers) ที่เปนกลุมเปาหมายของ
สินคาหรือบริการนั้นไดรูจักเคร่ืองหมาย หรือจะกลาวอีกนัยหนึ่งไดวา การพิจารณาวาเคร่ืองหมาย
การคาใดจะเปนเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป จะตองพุงเปาการพิจารณาไปที่

                                                                                                                                                  
approximate the laws of the member states relating to trade marks ซึ่งใชบังคับแทน 
Directive 89/108/EEC (21 December 1988) แตขอ 5 (2) ก็มิไดมีการแกไขแตอยางใด 

16 William Cornish and David Llewelyn, Intellectual Property: Patents, 
Copyright, Trade Marks and Allied Rights, Sixth Edition, (London: Sweet & Maxwell 
Limited, 2007), p. 754. 

17 General Motors Corporation v. Yplon SA [1999] 
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ภาคสวนของสาธารณชนที่เปนเฉพาะทางที่ไดซื้อ หรือใช หรือไดรับรูจากการโฆษณา สําหรับสินคา
นั้นๆ ทั้งนี้ ประเภทของสินคาก็มีความสําคัญในการคัดเลือกภาคสวนของสาธารณาชนดวยเชนกัน 
เชน สินคาประเภทอุปกรณการแพทย (ไดแก เคร่ืองหมายการคา ROCHE เปนตน) จะมีกลุมของ
สาธารณชนที่เกี่ยวของที่แคบกวาสินคาประเภททั่วไปๆ เชน เคร่ืองดื่ม หรือเส้ือผา (ไดแก 
เคร่ืองหมายการคา Dutchmill, Arrow เปนตน) 
 ดังนั้น เคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป ตามขอ 16 (2) ของขอตกลง 
ทริปส ไมจําเปนที่จะตองเปนที่รูจักแกสาธารณชนทั่วไป (Public at Large) เพียงแตมีระดับของ
ความมีชื่อเสียงที่เพียงพอในกลุมของสาธารณชนที่เกี่ยวของกับสินคาหรือบริการนั้น โดยอาจจะ
เปนกลุมของผูบริโภค (End-User) กลุมของเฟรนไชส กลุมของพอคารายปลีก/รายสง ข้ึนอยูกับ
ประเภทและลักษณะของสินคาหรือบริการนั้น  
 
1.2.2 ความเปนมาของการใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาท่ีมีชื่อเสียงแพรหลาย
ท่ัวไป 
 
 การใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปในระดับระหวาง
ประเทศ ไดถูกกําหนดเปนพันธกรณีที่รัฐสมาชิกจะตองใหความคุมครองเคร่ืองหมายดังกลาวเปน
คร้ังแรกภายใตอนุสัญญากรุงปารีส และในขอตกลงทริปสก็มีบทบัญญัติที่กําหนดใหรัฐสมาชิกที่
จะตองใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปดวยเชนกัน ดังนั้น         
การแสวงหาความเปนมาเกี่ยวกับการใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลาย
ทั่วไป จึงควรมองยอนกลับไปถึงที่มาของบทบัญญัติในขอ 6 ทวิ ของอนุสัญญากรุงปารีส ทีถ่กูหยบิ
ยกข้ึนมาเปนประเด็นในการพิจารณาของการประชุมทางการทูตเพื่อทบทวนอนุสัญญากรุงปารีส 
(Diplomatic Conferences for the Revision of the Paris Convention) 
 (ก) การประชุมทางการทูตเพื่อการทบทวนอนุสัญญากรุงปารีส ณ กรุงวอชิงตัน ในป 
ค.ศ. 1911 
 ประเด็นที่มีสวนเกี่ยวของกับการใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียง
แพรหลายทั่วไปไดถูกหยิบยกข้ึนมาพิจารณาเปนคร้ังแรก โดยมีการหยิบยกประเด็นปญหาของ 
การใหความคุมครองเจาของเคร่ืองการคาที่จดทะเบียนในประเทศแหลงกําเนิด (Country of 
Origin) จากการที่บุคคลที่สามนําเคร่ืองหมายดังกลาวไปใชในประเทศอ่ืนโดยไมไดรับอนุญาต ซึ่ง
ประเทศฝร่ังเศสไดเสนอใหทางแกปญหาดังกลาว โดยขอเสนอดังกลาวไดกําหนดใหคนชาติของรัฐ
สมาชิกทีไ่ดจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคาในประเทศนั้น และเปนบุคคลแรกที่จะใชเคร่ืองหมาย
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การคาดังกลาวในรัฐสมาชกิอ่ืน จะยงัคงมีสิทธใิชเคร่ืองหมายการคานั้นตอไป แมวาบุคคลทีส่ามได
จะรับการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคานั้นในประเทศที่เกิดการโตแยง 
 ขอเสนอของประเทศฝร่ังเศส เปนการขยายขอบเขตการใหความคุมครองเคร่ืองหมาย
การคาที่จดทะเบียนในประเทศแหลงกําเนิด กลาวคือ เปนการใหความคุมครองเจาของ
เคร่ืองหมายการคาจากการที่คูแขงนําเคร่ืองหมายการคาดังกลาวไปใชเพื่อใหไดรับผลประโยชน
จากความมีชื่อเสียงของเคร่ืองหมายการคานั้น ซึ่งมีลักษณะที่คลายกับการใหความคุมครอง
เคร่ืองหมายการคาที่มชีื่อเสียงแพรหลายทั่วไป แตอยางไรก็ดี ขอเสนอดังกลาวไมเปนที่ยอมรับจาก
กลุมประเทศที่ใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาภายใตระบบการจดทะเบียนเทานั้น 
 (ข) การประชุมทางการทูตเพื่อการทบทวนอนุสัญญากรุงปารีส ณ กรุงเฮก ในป   
ค.ศ. 1925 
 การประชุมทางการทูตคร้ังนี้ เปนการพิจารณาภายใตประเด็นเกี่ยวกับการกําหนด
มาตรการเพื่อปองกันการแขงขันอันไมเปนธรรมที่มีประสิทธิภาพ ประเด็นปญหาสําคัญที่เกิด   
จากการที่มีบุคคลอ่ืนไดยื่นจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปโดยประสงค
ที่จะไดรับประโยชนจากความมีชื่อเสียงของเคร่ืองหมายนั้น และขัดขวางเจาของที่แทจริงจากการ
ใชเคร่ืองหมายดังกลาวในประเทศที่จดทะเบียนนั้น หรือทําใหเจาของที่แทจริงตองจายเงินจํานวน
มากเพื่อที่จะมีสิทธิในการใชเคร่ืองหมายนั้น  
 เพื่อที่จะแกปญหาดังกลาว จึงไดมีการเสนอรางบทบัญญัติในขอ 6 ทวิ18 ข้ึน แตใน
ขอเสนอดังกลาวมีขอโตแยงจากนานาประเทศ เชน ประเทศเยอรมันและประเทศออสเตรียเสนอวา
ควรมีการกําหนดบทบัญญัติที่ชัดเจนวา เคร่ืองหมายนั้นจะตองมีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปใน
ประเทศที่จะปฏิเสธหรือยกเลิกการจดทะเบียน ภายใตเงื่อนไขสําหรับสินคาที่เหมือนหรือคลายกัน 
ในขณะที่ประเทศฝร่ังเศส ประเทศอังกฤษ และประเทศอิตาลีเสนอวาควรขยายเวลาจากสามป ไป
เปนหาปเนื่องจากเจาของเคร่ืองหมายจะตองเฝาระวังในหลายๆ ประเทศ ในขณะที่ประเทศ
สวิตเซอรแลนดเสนอวา การยกเลิกการจดทะเบียนสามารถดําเนินการโดยฝายบริหาร คําพพิากษา
ของศาล เจาพนักงาน หรือผูมีสวนไดเสีย และไมควรมีกําหนดระยะสําหรับการเพิกถอนการจด

                                                   
18 The contracting countries undertake to refuse or to invalidate the 

registration of a trademark which is well-known as being already the mark of a national 
of another country; a period of at least three years shall be allowed to interested persons 
for seeking invalidation of the registration of such a mark. 
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ทะเบียน ในขณะที่ประเทศสหรัฐอเมริกาไดเสนอขอจํากัดบางประการในการปฏิเสธการจด
ทะเบียนเคร่ืองหมายซึ่งไดจดทะเบียนในประเทศแหลงกําเนิดแลว 
 จากการพิจารณาขอเสนอของประเทศตางๆ  เกี่ยวกับการใหความคุมครอง
เคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปแลว จึงไดมีการรางขอ 6 ทวิ19 ข้ึนใหม  
 (ค) การประชุมทางการทูตเพื่อการทบทวนอนุสัญญากรุงปารีส ณ กรุงลอนดอน ในป 
ค.ศ. 1934 
 ประเด็นของการประชุมทางการทูตในคร้ังนี้ มีความพยายามที่จะขยายระยะเวลา  
ข้ันต่ําในการยกเลิกการจดทะเบียนเคร่ืองหมายนั้นไดจดทะเบียนโดยสุจริต แตเหมือนหรือคลาย
กับเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป โดยขยายระยะเวลาจากสามปเปนเจ็ดป ซึ่งแต
ละประเทศก็ไดเสนอระยะเวลาข้ันต่ําที่แตกตางกันออกไป ในขณะที่ประเทศสหรัฐอเมริกาไดเสนอ
ยกรางขอ 6 ทวิ ใหม โดยมีสาระสําคัญอยู 4 ประการ คือ ประการแรก ขยายขอบเขตความ
คุมครองรวมถึงการใชเคร่ืองหมายที่เหมือนหรือคลายกับเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลาย
ทั่วไป ประการที่สอง กําหนดขอพิจารณาถึงทองที่ที่เคร่ืองหมายจะมีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป โดย
อาจพิจารณาจากสถานที่ประกอบการ หรือแวดวงทางการคา (Commercial Circles) ในประเทศ
นั้นๆ ประการที่สาม เพิ่มเติมบทบัญญัติเกี่ยวกับตัวอยางของการกระทําโดยทุจริต และประการที่ส่ี 
ใหความคุมครองจากการที่ตัวแทนไดยื่นจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทัว่ไป
นั้นในนามของตนเอง โดยไมไดรับอนุญาต ซึ่งตอมาไดกลายเปนที่มาของบทบัญญัติในขอ 6 สัตต 

                                                   
19 The contracting countries undertake, either administratively if their 

legislation so permits, or at the request of an interested party, to refuse or to cancel the 
registration of a trade mark which is a reproduction or an imitation, liable to cause 
confusion, of a mark considered by the competent authority of country of registration to 
be well-known in that country as being already the mark of a national of another 
contracting country and used for goods of the same or a similar kind. 

A period of at least three years shall be allowed for seeking the cancellation 
of such a mark. The period shall start running from the date of registration of the mark. 

No time limit shall be fixed for seeking the cancellation of marks registered 
in bad faith. 
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 ขอเสนอดังกลาวไมเปนที่ยอมรับในบางประเทศที่คัดคานการขยายระยะเวลาข้ันต่ํา
จากสามปเปนเจ็ดป และสาระสําคัญอ่ืนๆ ของขอเสนอก็ไมไดมีการยอมรับที่เพียงพอ ดังนั้น     
การแกไขขอ 6 ทวิ ในการประชุมทางการทูตคร้ังนี้ จึงเปนการแกไขในประเด็นเพียงเล็กนอย
เทานั้น20 
 (ง) การประชุมทางการทูตเพื่อการทบทวนอนุสัญญากรุงปารีส ณ กรุงลิสบอน ในป 
ค.ศ. 1958 
 การประชุมทางการทูตคร้ังนี้มีวาระการพิจารณาเกี่ยวกับการทบทวนขอ 6 ทวิ ใน
ประเด็นเกี่ยวกับการใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปจากการใช
ของเคร่ืองหมายที่ขัดกัน (Conflicting Mark) และในประเด็นการขยายระยะเวลาการยกเลิกการจด
ทะเบียนโดยสุจริตจากสามปเปนหาป ซึ่งประเด็นดังกลาวไดมีการพิจารณามาแลวในการประชุม
ทางการทูตเพื่อการทบทวนอนุสัญญากรุงปารีส ณ กรุงลอนดอน ในป ค.ศ. 1934 
 โดยที่ในการประชุมทางการทูตคร้ังนี้ ประเทศสหรัฐอเมริกาไดเสนอวา21 การไดรับ
ความคุมครองของเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปในประเทศที่มีการอางสิทธินั้น ไม

                                                   
20 (1) The countries of the Union undertake, either administratively if their 

legislation so permits, or at the request of an interested party, to refuse or to cancel the 
registration of a trade mark which constitutes a reproduction imitation or translation, 
liable to create confusion, of a mark considered by the competent authority of country of 
registration to be well-known in that country as being already the mark of a person 
entitled to the benefits of the present Convention and used for identical or similar goods. 
These provisions shall also apply when the essential part of the mark constitutes a 
reproduction of any such well-known or an imitation liable to create confusion therewith. 

(2) A period of at least three years shall be allowed for seeking the 
cancellation of such marks. The period shall start running from the date of registration of 
the mark. 

(3) No time limit shall be fixed for seeking the cancellation of marks 
registered in bad faith. 

21 Actes de Lisbonne at 642 and 643 cited by Frederick W. Mostert, supra 
note 12, p 133. 
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จําเปนตองมีการใชเคร่ืองหมายการคาดังกลาวในประเทศนั้น อีกทั้งไดเสนอใหควรมีการกําหนด
เกณฑการพิจารณาความมีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปของเคร่ืองหมายวา หากมีการใชเคร่ืองหมายใน
ระดับที่เพียงพอในประเทศที่มีการอางสิทธิ หรือเคร่ืองหมายนั้นเปนที่รูจักแกแวดวงทางการคา 
(Commercial Circles) เปนที่รูจักแกสาธารณชนโดยทั่วไปในประเทศนั้นผานการโฆษณาใน
ตางประเทศหรือในประเทศนั้นเอง หรือเปนที่รูจักจากการเผยแพรโดยวิธีการใดๆ ก็ตาม 
 อยางไรก็ดี ขอเสนอของประเทศสหรัฐอเมริกาก็ไมไดรับการสนับสนุนที่เพียงพอ แต
ในการประชุมทางการทูตคร้ังนี้ก็ยอมรับที่จะใหมีการขยายความคุมครองรวมไปถึงการใช รวมทั้งมี
การตกลงที่จะขยายระยะเวลาจากสามปเปนหาป ซึ่งการแกไขคร้ังนี้ เปนการแกไขขอ 6 ทวิ เปน
คร้ังสุดทายซึ่งเปนบทบัญญัติที่บังคับใชอยูในปจจุบันนี่เอง22 
 ความพยายามที่จะคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปสําหรับ
สินคาที่ไมเหมือนหรือคลายก็ไดถูกเสนอข้ึนในการประชุมคร้ังนี้ดวยเชนกัน23 แตก็ไมไดรับ        
การสนับสนุนที่เพียงพอ 

                                                   
22 (1) The countries of the Union undertake, ex officio if their legislation so 

permits, or at the request of an interested party, to refuse or to cancel the registration 
and to prohibit the use of a trade mark which constitutes a reproduction imitation or 
translation, liable to create confusion, of a mark considered by the competent authority 
of country of registration to be well-known in that country as being already the mark of a 
person entitled to the benefits of the present Convention and used for identical or similar 
goods. These provisions shall also apply when the essential part of the mark constitutes 
a reproduction of any such well-known or an imitation liable to create confusion 
therewith. 

(2) A period of at least five years from the date of registration shall be 
allowed for requesting the cancellation of such a mark. The countries of the Union may 
provide for a period within which the prohibition of use must be requested. 

(3) No time limit shall be fixed for requesting the cancellation or the 
prohibition of the use of marks registered or used in bad faith. 

23 The protection provided for by the present Article extends, with 
reservation of rights acquired in good faith, to products which are not identical or similar 
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 เหตุการณที่สําคัญที่เกิดข้ึนในการประชุมทางการทูตคร้ังนี้อีกประการหนึ่งก็คือ     
การรับเอาบทบัญญัติในขอ 10 ทวิ ซึ่งเปนบทบัญญัติเกี่ยวกับการแขงขันอันไมเปนธรรม ซึ่งมี
ประเด็นที่เกี่ยวเนื่องกับการใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป ตามที่
บัญญัติไวในขอ 10 ทวิ (3) (i) ซึ่งเปนการใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียง
แพรหลายทั่วไปจากการกระทําใดๆ ซึ่งกอใหเกิดความสับสนหลงผิดไมวาดวยวิธีการใดๆ ที่
เกี่ยวกับถิ่นที่ตั้ง สินคา กิจกรรมทางอุตสาหกรรม หรือกิจกรรมทางการคาของเจาของเคร่ืองหมาย
การคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไป 
 (จ) การประชุมทางการทูตเพื่อการทบทวนอนุสัญญากรุงปารีส ณ กรุงสตอกโฮลม 
ในป ค.ศ. 1967 
 ประเด็นของการทบทวนขอ 6 ทวิ ไมไดมีการเสนอขอพิจารณาในการประชุมคร้ังนี้ 
ดังนั้น บทบัญญัติในขอ 6 ทวิ ของอนุสัญญากรุงปารีสที่ใชบังคับกับรัฐสมาชิกในปจจุบันจึงเปน
บทบัญญัติที่ถูกแกไขในการประชุมทางการทูตเพื่อการทบทวนอนุสัญญากรุงปารีส ณ กรุงลิสบอน 
ในป ค.ศ. 1958 
 ภายหลังจากการประชุมทางการทูตเพื่ อการทบทวนอนุ สัญญากรุงปารีส                
ณ กรุงสตอกโฮลม ในป ค.ศ. 1967 ไดมีความพยายามที่จะทบทวนอนุสัญญากรุงปารีสในหลายๆ 
คร้ัง แตไมประสบผลสําเร็จ สงผลใหเกิดความพยายามที่จะพัฒนาการใหความคุมครองทรัพยสิน
ทางอุตสาหกรรมในระดับนานาชาติโดยการเกิดสนธิสัญญาฉบับใหมแทนที่จะเปนการปรับปรุง
แกไขอนุสัญญากรุงปารีส โดยเฉพาะสนธิสัญญาที่เกี่ยวกับการคุมครองเคร่ืองหมายการคา เชน 
สนธิสัญญากฎหมายเคร่ืองหมายการคา (Trademark Law Treaty: TLT)24 และขอตกลงทริปส 
เปนตน ซึ่งในที่นี้ขอกลาวถึงขอตกลงทริปส 
 (ฉ) ขอตกลงทริปส เปนภาคผนวกหนึ่งในขอตกลงจัดตั้งองคการการคาโลก (World 
Trade Organization: WTO) ซึ่งรัฐสมาชิกขององคการการคาโลกมีพันธกรณีที่จะตองปฏิบัติตาม
ขอตกลงทริปสดวยเชนกัน 

                                                                                                                                                  
if there is either a risk of confusion or an unjust advantage or a substantial weakening of 
the distinctive character or the attractiveness of the mark. 

24 สนธิสัญญากฎหมายเคร่ืองหมายการคา เปนสนธิสัญญาที่จัดทําโดยองคการ
ทรัพยสินทางปญญาโลก โดยมีวัตถุประสงคเพื่อปรับปรุงและทําใหเปนไปในแนวทางเดียวกันซึ่ง
กระบวนการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา 



 22 

 ขอตกลงทริปสมีบทบัญญัติเกี่ยวกับการใหความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มี
ชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปในขอ 16 (2) ซึ่งไดบัญญัติใหนําเอาบทบัญญัติในขอ 6 ทวิ ของอนุสัญญา
กรุงปารีส ค.ศ. 1967 มาปรับใชกับการบริการดวย อีกทั้งไดกําหนดเงื่อนไขการพิจารณาลักษณะ
ความมีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปของเคร่ืองหมายดวย  รวมทั้งการขยายขอบเขตการให            
ความคุมครองเคร่ืองหมายการคาที่มีชื่อเสียงแพรหลายทั่วไปไปสูสินคาและบริการที่ไมเหมือนหรือ
คลาย ดังเชนที่บัญญัติไวในขอ 16 (2) และ (3) ของขอตกลงทริปส ซึ่งจะไดกลาวโดยละเอียดใน
บทที่ 2 


