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บทที่ 1 
บทนํา 

 
 ในปี 2555 ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีการเพาะปลูกและผลผลิตมันสําปะหลังมากเป็นอันดับ 3 ของ
โลกรองจากประเทศไนจีเรีย และบราซิล ท้ังนี้อินโดนีเซียกลายมาเป็นผู้ผลิตอันดับ 1 ในทวีปเอเชียแทนไทยใน
ระหว่างปี 2553-2554 เนื่องจากไทยประสบปัญหาการระบาดเพลี้ยแป้งส่งผลให้ผลผลิตลดลง (สํานักงาน
เศรษฐกิจการเกษตร [1], 2556) โดยประเทศไทยมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกประมาณ 7-8 ล้านไร่ และสามารถเก็บเก่ียว
ผลผลิตได้ 25-30 ล้านตันโดยเฉลี่ย ซ่ึงมีการใช้ประโยชน์ภายในประเทศประมาณ 6-7 ล้านตัน ในรูปแป้งมัน
สําปะหลังสําหรับการบริโภค มันเส้น/มันอัดเม็ดสําหรับเป็นอาหารสัตว์ เอทานอลสําหรับเป็นพลังงาน และ
ส่งออกผลผลิตแปรรูปส่วนท่ีเหลือ (มันเส้น มันอัดเม็ด และแป้ง) ประเทศไทยส่งออกมันสําปะหลังเป็นอันดับ
หนึ่งของโลกต่อเนื่องกันมาหลายปี โดยครองส่วนแบ่งตลาดสูงถึงร้อยละ 60-70 และมีมูลค่าการส่งออก
มากกว่า 70,000 ล้านบาทต่อปี ในระหว่างปี 2553-2555 (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร 
สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์, 2556) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพท่ี 1.1 สัดส่วนการใช้ประโยชน์จากมันสําปะหลังในประเทศไทยปี 2555 
ท่ีมา: สมาคมการค้ามันสําปะหลังไทย, 2553 และสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร [2], 2555  
 
 ภาพท่ี 1.1 แสดงสัดส่วนการใช้ประโยชน์จากมันสําปะหลังในประเทศไทยในปี 2554/2555 จาก
หัวมันสําปะหลังท่ีผลิตได้ท้ังหมด 26.6 ล้านตัน มีการใช้ประโยชน์ภายในประเทศร้อยละ 25 และส่งออกส่วนท่ี
เหลือร้อยละ 75 โดยร้อยละ 46 นําไปใช้ในอุตสาหกรรมการผลิตมันเส้นและมันอัดเม็ด และร้อยละ 54 เข้าสู่
อุตสาหกรรมการผลิตแป้งมันสําปะหลัง โดยมันเส้น/มันอัดเม็ดท่ีผลิตได้ร้อยละ 87 เป็นการผลิตเพ่ือส่งออก 
ส่วนท่ีเหลือเป็นวัตถุดิบสําหรับอุตสาหกรรมอาหารสัตว์ แอลกอฮอล์และกรดอินทรีย์ และแป้งมันท่ีผลิตได้ร้อย
ละ 67 เป็นการผลิตเพ่ือส่งออก ส่วนท่ีเหลือเป็นการใช้ประโยชน์ในประเทศ โดยใช้เป็นวัตถุดิบในอุตสาหกรรม
อาหารประเภทต่างๆ อุตสาหกรรมสารให้ความหวานผงชูรส กระดาษ แป้งดัดแปร และสาคู โดยมันสําปะหลัง

มันสําปะหลังสด
26.6 ล้านตัน 

แป้งมันสําปะหลัง 3.3 ล้านตัน มันเส้น/มันอัดเม็ด 5.4 ล้านตัน 

ใช้ในประเทศ 1.1 ล้านตัน 
(33%) 

ส่งออก 2.2 ล้านตัน 
(67%) 

ใช้ในประเทศ 0.7 ล้านตัน 
(13%) 

 

ส่งออก 4.7 ล้านตัน 
(87%) 

13.9 ล้านตัน (54%) 12.2 ล้านตัน (46%) 

เอทานอล 89 ล้านลิตร 

เอทานอล 
0.3 ล้านลิตรต่อวัน  

0.5 ล้านตัน (2%) 



 2 

ท่ีผลิตได้เกือบท้ังหมดเข้าสู่อุตสาหกรรมท่ีมีการใช้อยู่เดิม ได้แก่ อุตสาหกรรมแป้งมัน และอุตสาหกรรมมันเส้น
และมันอัดเม็ด และมีเพียงร้อยละ 2 เท่านั้นท่ีเข้าสู่อุตสาหกรรมการผลิตเอทานอล 
 สําหรับตลาดส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังในปีพ.ศ.2555 ประเทศไทยส่งออกผลิตภัณฑ์มัน
สําปะหลัง 7.8 ล้านตัน ไปยังประเทศต่างๆ มากกว่า 120 ประเทศท่ัวโลก คิดเป็นมูลค่าการส่งออกรวม 
87,289 ล้านบาท ตารางท่ี 1.1 และ 1.2 แสดงมูลค่าและสัดส่วนการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังในปีพ.ศ. 
2555 โดยจําแนกตามผลิตภัณฑ์และจําแนกตามประเทศผู้นําเข้า ตามลําดับ (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและ
การสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์, 2556) มันเส้นเป็นผลิตภัณฑ์หลักท่ีมีมูลค่าการส่งออกสูงท่ีสุด 
โดยมีมูลค่าการส่งออกรวมถึง 33,250 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 36.93 ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มัน
สําปะหลังท้ังหมด ส่วนแป้งมันสําปะหลังเป็นผลิตภัณฑ์หลักท่ีมีมูลค่าการส่งออกรองลงมาโดยมีมูลค่าการส่ง 
ออกรวมถึง 30,835 ล้านบาท หรือคิดเป็นร้อยละ 34.25 ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังท้ังหมด 
โดยในช่วง 6 เดือนแรกของปีพ.ศ. 2556 ไทยมีมูลค่าการส่งออกมันเส้น 17,877  ล้านบาท เพ่ิมข้ึนเล็กน้อย
จากปี 2555 (มูลค่าการส่งออกช่วง 6 เดือนแรก 15,611 ล้านบาท) ตลาดหลักท่ีสําคัญของผลิตภัณฑ์มัน
สําปะหลังเส้นจากประเทศไทย ได้แก่ จีน ส่วนมันอัดเม็ดได้แก่ สหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่น และแป้งมันสําปะหลัง 
ได้แก่ อินโดนีเซีย และจีน (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์, 2556) 
โดยมีคู่แข่งทางการค้าท่ีสําคัญ ได้แก่ เวียดนาม (สํานักงานเศรษฐกิจทางการเกษตร [2], 2555) ในภาพรวม
ประเทศจีนจัดเป็นตลาดส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังท่ีสําคัญและใหญ่ท่ีสุดของไทย โดยไทยมีมูลค่าการ
ส่งออกไปยังจีนสูงถึงร้อยละ 53 ของมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังท้ังหมดในปี 2555 
 
ตารางท่ี 1.1 มูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังของประเทศไทยจําแนกตามชนิดปี 2555 
 
ผลิตภัณฑ์ ปริมาณ 

(ตัน) 
มูลค่า 

(ล้านบาท) 
สัดส่วนมูลค่า 

(ร้อยละ) 
ประเทศคู่ค้าหลัก 

(ร้อยละของสัดส่วนมูลค่า) 
มันอัดเม็ด 82,178 566 0.63 สหรัฐอเมริกา (45.5)/ญ่ีปุ่น (25.7) 
มันเส้น 4,614,013 33,250 36.93 จีน (99.76) 
แป้งมันสําปะหลัง 2,237,932 30,835 34.25 อินโดนีเซีย (28.8)/จีน (24.8) 
แป้งดัดสําปะหลังดัดแปร 860,126 19,298 21.44 ญ่ีปุ่น (32.7) /จีน (23.7) 
หัวมันสด 1,052 17 0.02 ญ่ีปุ่น (59.8)/สหรัฐอเมริกา (25.1) 
สาคู 23,540 581 3.69 ญ่ีปุ่น (13.3)/บังคลาเทศ (12.2) 
กากมันสําปะหลังและอ่ืนๆ -  2,741 3.04 เกาหลีใต้ (60.5)/จีน (24.3) 
รวม 7,818,841 87,289 100.00 จีน (53.0)/ญ่ีปุ่น (12.1)/ 

อินโดนีเซีย (10.2) 
ท่ีมา: ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ (2556)  
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ตารางท่ี 1.2 มูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังของประเทศไทยจําแนกตามประเทศปี 2555 
 

ประเทศ มูลค่า (ล้านบาท) สัดส่วน (ร้อยละ) อัตราการขยายตัว  
(ร้อยละ) 

จีน 46,223.79 52.95 12.62 
อินโดนีเซีย 10,565.12 12.10 31.11 
ญ่ีปุ่น 8,862.31 10.15 2.61 
มาเลเซีย 4,194.78 4.81 12.12 
ไต้หวัน 4,002.53 4.59 -9.42 
เกาหลีใต้ 3,455.44 3.96 28.47 
สหรัฐอเมริกา 2,062.42 2.36 33.91 
ฟิลิปปินส์ 1,459.39 1.67 27.21 
สิงคโปร์ 813.73 0.93 -9.43 
ออสเตรเลีย 587.41 0.67 7.84 
อ่ืนๆ 5,062.05 5.81  
รวม 87,288.97 100.0 9.38 
ท่ีมา: ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ (2556) 
 

ประเทศจีนผลิตมันสําปะหลังได้มากเป็นอันดับท่ี 7 รองจากข้าว ข้าวโพด ข้าวสาลี อ้อย มันฝรั่ง และ
มันเทศ สําหรับเป็นวัตถุดิบหลักท่ีใช้ในการผลิตแอลกอฮอล์และเอทานอล จีนมีพ้ืนท่ีเพาะปลูก 1.75 ล้านไร่ 
โดยปลูกมากทางตอนใต้ของเขตปกครองตนเองกว่างซี (Guangxi) ซ่ึงมีพ้ืนท่ีปลูกมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 70 
ของพ้ืนท่ีปลูกมันสําปะหลังท้ังหมด รองลงมา ได้แก่ มณฑลกวางตุ้ง (Guangdong) มณฑลไห่หนาน (Hainan) 
มณฑลยูนนาน (Yunnan) มณฑลฝูเจี้ยน (Fujian) และมณฑลเจียงซี (Jiangxi) ผลผลิตมันสําปะหลังส่วนใหญ่
ใช้ภายในประเทศ ในระยะหลายปีมานี้จีนมีพ้ืนท่ีเพาะปลูกมันสําปะหลังมากกว่า 3.1 ล้านไร่ ปริมาณการผลิต
เฉลี่ย 3.1 ตันต่อไร่  และมีปริมาณมันสําปะหลังสด 9 ล้านตัน  เนื่องจากผลกระทบจากภัยแล้งในฤดูเก็บเก่ียว
ปี 2552/2553 ทําให้การผลิตลดลงเหลือพ้ืนท่ีเพาะปลูก 2 ล้านกว่าไร่ และปริมาณการผลิต 7 ล้านกว่าตัน  
(แต่เพ่ิมข้ึนร้อยละ 30 เม่ือเทียบกับฤดูเก็บเก่ียวในปี 2551/2552) ในขณะท่ีข้อมูลจาก USDA รายงานว่า
ปัจจุบันจีนผลิตมันสําปะหลังได้ประมาณ 7.5 ล้านตันต่อปี 

ผลจากการพัฒนาอุตสาหกรรมแอลกอฮอล์และเชื้อเพลิงเอทานอลภายในประเทศจีน ทําให้ความต้อง 
การมันสําปะหลังเพ่ิมมากข้ึน  การนําเข้ามันเส้นจึงเพ่ิมข้ึนทุกปี โดยจีนนําเข้ามันสําปะหลังประมาณ 6-7 ล้าน
ตันต่อปี  ส่วนใหญ่นําเข้าจากไทยและเวียดนาม  ในปี 2555 จีนนําเข้ามันสําปะหลังจากไทยท้ังหมด 5.4 ล้าน
ตัน ซ่ึงมากกว่าปี 2554 ท่ีนําเข้าเพียง 4.5 ล้านตัน โดยนําเข้ามันเส้น 4.6 ล้านตัน ซ่ึงเพ่ิมข้ึน 0.9 ล้านตันจาก
ปริมาณการนําเข้าในปี 2554  

เนื่องจากผลผลิตมันสําปะหลังภายในประเทศจีนยังมีปริมาณไม่เพียงพอกับความต้องการใช้ของ
อุตสาหกรรมต่อเนื่อง  ทําให้จีนจําเป็นต้องพ่ึงพาการนําเข้าเป็นจํานวนมาก โดยเฉพาะมันเส้น ซ่ึงจีนมีการ
นําเข้าจากไทยมากเพ่ือใช้เป็นวัตถุดิบในอุตสาหกรรมแอลกอฮอล์ และอุตสาหกรรมเอทานอล  โดยทางการจีน
มีนโยบายลดการใช้กากน้ําตาลเพ่ือผลิตเอทานอล เนื่องจากการใช้กากน้ําตาลก่อให้เกิดมลภาวะในระหว่างการ
ผลิตมากกว่าการใช้มันเส้น   นอกจากนี้จีนยังมีความต้องการใช้แป้งมันสําปะหลังในอุตสาหกรรมอ่ืนๆ อีก
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หลายประเภท เช่น สารให้ความหวานในอุตสาหกรรมอาหาร และอุตสาหกรรมยาสีฟัน  รวมท้ังใช้เป็นวัตถุดิบ
ประกอบในอุตสาหกรรมสิ่งทอ และอุตสาหกรรมกระดาษ ส่งผลให้ในช่วงเดือน ม.ค.-มิ.ย. 2556  จีนมีการ
นําเข้าผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังจากไทยเป็นมูลค่า 25,980 ล้านบาท  เพ่ิมข้ึน 5,082.8 ล้านบาท หรือเพ่ิมข้ึน
ร้อยละ 25 จากช่วงเดียวกันของปี 2555 ซ่ึงมีมูลค่าการส่งออก 20,897.1 ล้านบาท (ตารางท่ี 1.3) 

 
ตารางท่ี 1.3 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังจากประเทศไทยสู่ประเทศจีน ปี 2551-
2556 
ปริมาณ: เมตริกตัน มูลค่า: ล้านบาท 

รายการ การส่งออก 2551 2552 2553 2554 2555 2556 
(มค.-มิย.) 

มันเส้น ปริมาณ 1,239,503 4,024,058 4,111,276 3,697,489 4,602,661 2,613,240 

 มูลค่า 6,759.4 18,964.9 25,161.0 29,283.2 33,166.0 17,835.1 

มันอัดเม็ด ปริมาณ 33,118 172,079 91,301 - 5,082 37,942 

 มูลค่า 202.0 703.7 440.9 - 34.6 256.4 

แป้งมันสําปะหลัง ปริมาณ 236,913 500,958 546,961 502,445 565,623 424,896 

 มูลค่า 2,748.1 4,613.6 7,620.8 7,603.8 7,713.1 5,688.5 

สตาร์ชดัดแปร ปริมาณ 63,743 112,187 117,984 144,495 223,853 94,207 

 มูลค่า 1,453.4 2,052.8 2,604.1 3,363.2 4,571.7 1,976.6 

สาคู ปริมาณ 747 2,077 1,968 2,987 2,884 2,607 

 มูลค่า 14.6 31.6 45.9 80.1 63.3 56.4 

กากมันสําปะหลัง ปริมาณ 4 174,930 277,146 151,528 - - 

และอ่ืนๆ มูลค่า 0.0013 408.505 832.9 714.5 675.1 166.9 

รวมท้ังหมด ปริมาณ 1,579,028 4,986,289 5,146,636 4,498,944 5,400,103 3,172,892 
 มูลค่า 11,177.5 26,775.1 36,705.6 41,044.8 46,223.8 25,980.0 

ท่ีมา : ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ (2556)  
 

เม่ือพิจารณาสถิติการนําเข้าผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังของจีนจะเห็นได้ว่า จีนต้องพ่ึงพาผลิตภัณฑ์มัน
สําปะหลังของไทยหลายรายการโดยเฉพาะมันเส้นและมันอัดเม็ด ซ่ึงจีนนําเข้าจากไทยสูงถึงร้อยละ 69.8 ของ
ปริมาณการนําเข้ารวมในปี 2555 ในขณะท่ีเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 29.4 และอินโดนีเซียมีส่วนแบ่ง
ตลาดเพียงร้อยละ 0.4  เท่านั้น สําหรับในส่วนของสตาร์ชจากมันสําปะหลังนั้น แม้ว่าเดิมไทยจะเคยครอง
ตลาดอันดับหนึ่งในจีน และมีการส่งออกไปยังจีนมากเป็นอันดับหนึ่ง  แต่ในปี 2555 เวียดนามซ่ึงเป็นคู่แข่งท่ี
สําคัญในตลาดนี้สามารถส่งออกเพ่ิมมากข้ึนจนสามารถข้ึนมาใกล้เคียงกันกับไทยได้ โดยเวียดนามมีส่วนแบ่ง
ตลาดร้อยละ  41.4 ในขณะท่ีไทยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 57.4 
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สําหรับผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังอ่ืนๆ ได้แก่ หัวมันสด และเศษมัน ไทยไม่มีการส่งออกไปยังจีน แต่จีน
นําเข้าหัวมันสดจากเวียดนามเพียงประเทศเดียวผ่านการค้าทางชายแดน นอกจากนั้นเวียดนามมีกระบวนการ
ทําความสะอาดหัวมันสดท่ีดีเพียงพอเนื่องค่าจ้างแรงงานตํ่าและมีแรงงานจํานวนมาก  ในขณะท่ีจีนนําเข้าเศษ
มันจากอินโดนีเซียมากท่ีสุดถึงร้อยละ 99.50 

ประเทศจีนนําเข้าสินค้ามันสําปะหลังท้ังหมด (รวมผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังจากอุตสาหกรรมต่อเนื่อง 
ได้แก่ กรดซิตริก ผงชูรส และกรดกลูตามิก และสารให้ความหวาน) 2,118.50 ล้านเหรียญสหรัฐ ประเทศหลัก
ท่ีจีนนําเข้ามันสําปะหลัง คือ ไทย เวียดนาม และอินโดนีเซีย โดยนําเข้ามันเส้น สตาร์ช และสตาร์ชดัดแปรและ
เด็กซ์ทรินจากไทย คิดเป็นมูลค่ารวม 1,674.69 ล้านเหรียญสหรัฐ อย่างไรก็ตามกรมศุลกากรในจีนรายงานว่า
ในช่วงระหว่าง ม.ค.-พ.ค. 2552 จีนนําเข้ามันสําปะหลังจากเวียดนามมากเป็นอันดับท่ี 1 ตามด้วยไทยมูลค่า 
185.1 และ 130.1 ล้านเหรียญสหรัฐ ตามลําดับ ซ่ึงมีข้อสังเกตว่าจีนมีอัตราการนําเข้ามันสําปะหลังจาก
เวียดนามมูลค่าเพ่ิมสูงข้ึนถึง 341.5% ขณะท่ีนําเข้าจากไทยลดลง -4 % เม่ือเทียบกับช่วงเดียวกันของปี 2551 
ท้ังนี้ในปี 2555 ประเทศไทยเป็นประเทศผู้ส่งออกมันสําปะหลังรายใหญ่ท่ีสุดของโลก โดยมีส่วนแบ่งการตลาด 
64.11% ของตลาดส่งออกโลก ในขณะท่ีจีนเป็นประเทศผู้นําเข้ามันสําปะหลังรายใหญ่ท่ีสุดของโลก (16.92%) 
และประเทศผู้ส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังเป็นอันดับ 2 ของโลก (ส่วนแบ่งตลาด 16.55% ของการส่งออก
มันสําปะหลังและผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังท้ังหมดของโลก) เม่ือนับรวมมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง
จากอุตสาหกรรมอ่ืนๆ โดยในปี 2554 จีนส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังเป็นมูลค่ารวม 1,722.80 ล้านเหรียญ
สหรัฐ (สถาบันอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม [1], 2556)���������� 

ความต้องการวัตถุดิบสําหรับใช้ผลิตเอทานอลอย่างต่อเนื่อง เป็นโอกาสของสินค้ามันสําปะหลังไทยใน
การส่งออกไปยังจีน โดยมีคู่แข่งท่ีสําคัญคือ เวียดนาม ซ่ึงมีมูลค่าการส่งออกไปจีนในช่วงต้นปี 2552 เพ่ิมสูงข้ึน
มาก ไทยจึงจําเป็นต้องพิจารณาถึงปัจจัยด้านราคาและคุณภาพในการส่งออกเพ่ือรักษาส่วนแบ่งทางการตลาด
ไว้ โดยการศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลสถานภาพและศักยภาพในการผลิตมันสําปะหลัง ความต้องการของตลาด 
และการใช้ประโยชน์จากมันสําปะหลังในประเทศจีน รวมท้ังการวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงและแนวโน้มของ
อุตสาหกรรมมันสําปะหลังของประเทศไทยและและจีนนั้น จะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งสําหรับการวางแนว
ทางการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังจากประเทศไทยสู่ตลาดประเทศจีนต่อไป  
 
1.2 วัตถุประสงค์ของโครงการ 

1.2.1 เพ่ือศึกษาและรวบรวมข้อมูลสถานภาพและศักยภาพในการผลิตมันสําปะหลังของประเทศไทย
และประเทศจีน 

1.2.2 เพ่ือศึกษาความต้องการของตลาด ระบบและกลไกการตลาด ระบบโลจิสติกส์ ช่องทางการ
กระจายสินค้า และการใช้ประโยชน์จากมันสําปะหลังในประเทศจีน 

1.2.3 ศึกษาและวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงและแนวโน้มของอุตสาหกรรมมันสําปะหลังของประเทศ
ไทยและจีน เพ่ือกําหนดทิศทางการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังสู่ประเทศจีน 

1.2.4 เพ่ือวิเคราะห์และเสนอแนะแนวทางในการบริหารจัดการการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังท่ี
สอดคล้องกับทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมมันสําปะหลังของประเทศไทย 
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1.3 ขอบเขตของการวิจัย   
ในการศึกษานี้จะดําเนินการทบทวนข้อมูลและเอกสารท่ีมีอยู่  รวมท้ังดําเนินการสํารวจและเก็บ

รวบรวมข้อมูลต่างๆ ท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ สถานภาพและศักยภาพการผลิต ความต้องการของตลาด ระบบและ
กลไกการตลาด ระบบโลจิสติกส์ ช่องทางการกระจายสินค้า และการใช้ประโยชน์จากมันสําปะหลังท้ังใน
ประเทศและประเทศจีน การศึกษาดูงานแหล่งเพาะปลูกมันสําปะหลังท่ีสําคัญของประเทศจีนซ่ึงอยู่ท่ีมณฑล
กว่างซี รวมท้ังการวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงและแนวโน้มของอุตสาหกรรมมันสําปะหลังของประเทศไทยและ
และจีน เพ่ือเสนอแนะ  กําหนดแผนและทิศทางการบริหารจัดการการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังท่ี
สอดคล้องกับทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมมันสําปะหลังของประเทศไทยต่อไป 

 
1.4 ทฤษฎี สมมติฐาน และหรือกรอบแนวความคิดของการวิจัย  

การทบทวนข้อมูลและเอกสารท่ีมีอยู่   รวมท้ังดําเนินการสํารวจและเก็บรวบรวมข้อมูลต่างๆ           
ท่ีเก่ียวข้อง ได้แก่ สถานภาพและศักยภาพการผลิต ความต้องการของตลาด ระบบและกลไกการตลาด 
ระบบโลจิสติกส์ ช่องทางการกระจายสินค้า และการใช้ประโยชน์จากมันสําปะหลังท้ังในประเทศและประเทศ
จีน การศึกษาดูงานแหล่งเพาะปลูกมันสําปะหลังท่ีสําคัญของประเทศจีนซ่ึงอยู่ท่ีมณฑลกว่างซี รวมท้ังการ
วิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงและแนวโน้มของอุตสาหกรรมมันสําปะหลังของประเทศไทยและและจีน เพ่ือ
เสนอแนะกําหนดแผนและทิศทางการบริหารจัดการการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังท่ีสอดคล้องกับทิศ
ทางการพัฒนาอุตสาหกรรมมันสําปะหลังของประเทศไทย จะเป็นประโยชน์อย่างยิ่งสําหรับการวางแนว
ทางการเพ่ิมมูลค่าการส่งออกมันสําปะหลังและผลิตภัณฑ์จากประเทศไทยสู่ตลาดประเทศจีนต่อไป 

 
1.5 วิธีการดําเนินการวิจัย และสถานท่ีทําการทดลอง/เก็บข้อมูล   

1.5.1 รวบรวมข้อมูลทุติยภูมิเก่ียวกับสถานภาพและศักยภาพในการผลิตมันสําปะหลังของประเทศ
ไทยและประเทศจีน จากรายงานการศึกษา การสํารวจ และข้อมูลทางสถิติต่างๆ จาก 

- สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 
- ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร สํานักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์  
- สมาคมแป้งมันสําปะหลังไทย  
- สมาคมการค้ามันสําปะหลังไทย 
- สถาบันอาหาร กระทรวงอุตสาหกรรม 

1.5.2 รวบรวมข้อมูลปฐมภูมิโดยการสํารวจและการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการและผู้แทนจากในมณฑล
กว่างซี ประเทศจีน โดย 

- ความร่วมมือกับสถาบัน Guangxi Light Industry Research Institute of Science and 
Technology ณ เมืองหนานหนิง มณฑลกว่างซี ประเทศจีน ในการติดต่อเพ่ือสํารวจ และรวบรวมข้อมูล
เก่ียวกับมันสําปะหลังในประเทศจีน 

- การเข้าพบ Mr. Tian Yi-nong (นักวิชาการเกษตรอาวุโส และผู้เชี่ยวชาญด้านมัน
สําปะหลัง) และคณะจากสถาบัน Guangxi Sub-Tropical Crops Research Institute (GSCRI) ณ เมือง
หนานหนิง มณฑลกว่างซี ประเทศจีน  

- การสํารวจความต้องการใช้มันสําปะหลังสําหรับอุตสาหกรรมเอทานอลในประเทศจีนจาก
บริษัท Guangxi COFCO Bio-energy Co., Ltd. ณ เมืองเป่ยไห่ มณฑลกว่างซี ประเทศจีน  
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1.5.3 ศึกษาและสํารวจความต้องการของตลาด ระบบและกลไกการตลาด ระบบโลจิสติกส์ ช่องทาง
การกระจายสินค้า และการใช้ประโยชน์จากมันสําปะหลังในประเทศจีน 

 - การเข้าพบ Mr. Jin Shu-ren (Chairman of Starch Industrial Association of China) 
ณ เมืองเป่ยไห่ มณฑลกว่างซี ประเทศจีน 

1.5.4 ศึกษาโครงสร้างของอุตสาหกรรมมันสําปะหลัง และสถานภาพของโรงงานผู้ผลิต และผู้ส่งออก
ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลัง พร้อมท้ังวิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงและแนวโน้มของอุตสาหกรรมท้ังในและ
ต่างประเทศ เพ่ือกําหนดทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมมันสําปะหลังของประเทศไทย 

1.5.5 วิเคราะห์ข้อมูลเชิงเศรษฐศาสตร์ เพ่ือประมาณการผลผลิต และประเมินสถานภาพวัตถุดิบ
สําหรับอุตสาหกรรมแปรรูปมันสําปะหลังในปัจจุบัน และแนวโน้มในอนาคต   

1.5.6 วิเคราะห์การเปลี่ยนแปลงและแนวโน้มของอุตสาหกรรมมันสําปะหลังของประเทศจีน เพ่ือ
ประมาณการศักยภาพในการส่งออกมันสําปะหลังจากไทยสําหรับอุตสาหกรรมต่อเนื่องในประเทศจีน 

1.5.7 รวบรวมผลข้อมูลและผลการวิเคราะห์ จัดทําผลสรุปและข้อเสนอแนะผลการศึกษา 
 
1.6 ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 

1.6.1 ข้อมูลสถานภาพและศักยภาพในการผลิตมันสําปะหลัง ความต้องการของตลาด และการใช้
ประโยชน์จากมันสําปะหลังในประเทศจีน จะเป็นข้อมูลท่ีสําคัญต่อการนําไปใช้ในการจัดทําแผนและแนวทาง
ในการบริหารจัดการการส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังท่ีสอดคล้องกับทิศทางการพัฒนาอุตสาหกรรมมัน
สําปะหลังของประเทศไทย 

1.6.2 ผลการศึกษาหากมีการนําไปใช้ในการพัฒนาอุตสาหกรรมมันสําปะหลังมากข้ึนแล้ว จะเป็นการ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับมันสําปะหลังและผลิตภัณฑ์จากประเทศไทยสู่ตลาดประเทศจีน 


