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รายงานผลการประเมินรณรงคโรคมาลาเรีย 
ประเมินผลโครงการรณรงคไขมาลาเรียโดยใชกลวิธกีารตลาดสงัคม (Social Marketing)   

ปงบประมาณ 2551   อ.ทาแซะ จ.ชุมพร 
 

ผลการประเมินระหวางรณรงค 
  การจัดรณรงคดําเนินงานในพื้นที่ หมู 4  ต.บางแกว อ.ละอุน จ.ระนอง ระหวาง
วันที่ 26-30พฤษภาคม 2551  มีเขารวมในการจัดรณรงคจํานวน  300   คน และ หมูที่ 9 ต.หงษ
เจริญและ 15 ทาขาม อ.ทาแซะ จ.ชุมพร หวางวันที่ 21-23 พฤษภาคม 2551 มีเขารวมในการจัด
รณรงคจํานวน 729 คน รวมผูเขาถึงบริการการจัดรณรงค จํานวน 1029 คน กิจกรรมในการจัด
ณรรงคไดแก  การประชาสัมพันธ ผาน รถกระจายเสียง และ การจัดนิทรรศการ การใหบริการเจาะ
โลหิต รักษาหายขาดในวันรณรงค การเผยแพรการปองกัน มาลาเรีย ภายใต Key “ไมใชเร่ืองแค
นอนในมุง ตองสวมเส้ือผา  ทายากันยุงกอนไปทํางาน” บนส่ือตางๆ ไดแก  ปายพลาสติก  
โปสเตอร      ถุงยาม เปนตน 
 
ผลการประเมินหลังรณรงค 
 ดําเนนิงานประเมนิผลภายหลังจัดรณรงค ประมาณ 1 เดือนในพืน้ที่ หมูที่ 9      
ต.หงษเจริญและ 15 ทาขาม อ.ทาแซะ จ.ชุมพร  จํานวนกลุมตัวอยาง 212 คน เปนคนไทยรอยละ 
67.9 และตางชาติ รอยละ 32.1 จําแนกเปนเพศชายจํานวน 67 คน(51.9%) และเพศญิง 62 คน 
(48.1%) สวนใหญมอีาชพี ทําสวนยางรอยละ 71 รองลงมา ทําสวนกาแฟ รอยละ 12.0 และ  
รับจางทั่วไปรอยละ 16 ในจํานวนตัวอยาง 212 คน พบวา จํานวน 129 คน คิดเปนรอยละ 70 ได
เขารวมกจิกรรมรณรงคทีจ่ัดข้ึน และผลการประเมินกลุมที่เขารวมรณรงค พบวาประชาชนรอยละ 
98 มีความรูอยูในระดับด ี  รอยละ 98 ของผูเขารวมรณรงคไดนําความรูไปปรับเปนการปฎิบตัิตน 
ไดแก นอนในมุงปองกนัยุงกัดรอยละ 98 ใชยากนัยุงรอยละ 58   และ รีบไปตรวจรักษาเมื่อมี
อาการไขรอยละ 95 ทั้งนี้ Key Massage ของการณรงคมีการมุงเนนไมเพยีงแตใหนอนในมุงแต
สงเสริมใหมกีารใชยาทากันยงุเมื่อออกไปทํางานดวย แตผลของการใชยาทากันยุงยังไมเปนไปตาม
เปาหมายทั้งนี้อาจเปนเพราะการดําเนนิงานเปนเพยีงระยะส้ันๆ และกลุมเปาหมายสวนหนึ่งเปน
ตางดาวที่มีการยายถิ่นอยูตลอดเวลา ประกอบกบัการซื้อหายาทากนัยุงมาใชหาซื้อยาก และราคา
แพง ประชาชนไมสามารถทาไดตลอดเวลาโดยเฉพาะในแรงงานตางดาว 
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    ในดานความพึงพอใจในส่ือรณรงค ในจํานวนกลุมตัวอยาง 129 คนที่เขารวมรณรงค 
พบวา มากกวารอยละ 90 เคยไดรับและเคยเห็นส่ือรณรงค ไดแก  ปายคําขวัญ (Key Massage) 
ปายรณรงค ภายใต Key_Message ของการรณรงค “ไมใชเร่ืองแคนอนในมุง ตองสวมเส้ือผา  
ทายากันยุงกอนไปทํางาน”  โปสเตอร และถุงยาม คิดเปนรอยละ 100, 96, และ 92 ตามลําดับ 
ดานความพึงพอใจในส่ือรณรงคทัง้ 3 ชนิด ไดแก ปายพลาสติก  โปสเตอร ถุงยาม  พบวา 
ประชาชนสวนใหญ มากกวารอยละ 60 ชอบส่ือรณรงคในระดับมาก และ ปานกลางรอยละ 30 ใน
ส่ือทั้ง 3 ชนิด 
 




