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สารบัญแผนภูมิ 

 
 หนา 

แผนภูมิที ่2-1  การขยายตัวทางเศรษฐกจิ 8 
แผนภูมิที ่2-2 ดัชนคีวามเชือ่ม่ันผูบริโภค  9 
แผนภูมิที ่2-3 ดัชนคีวามเชือ่ม่ันผูประกอบการภาคการคาและบรกิาร 9 
แผนภูมิที ่2-4 รายไดและคาใชจายทีจ่าํเปนในการยังชีพเฉล่ียตอเดือน 12 
 และหนี้สินตอรายไดของครวัเรือน ป พ.ศ.2541-2550  
แผนภูมิที ่2-5 พื้นที่คาปลีกและอตัรารอยละของพ้ืนทีว่าง ต้ังแตป พ.ศ.2543 –  

ไตรมาสที่ 2 ป พ.ศ.2551 
21 

แผนภูมิที ่2-6 ความตองการพ้ืนทีว่างแบงตามพื้นที ่ 26 
แผนภูมิที ่2-7 คาเชาแบงตามพ้ืนที ่ 27 
แผนภูมิที่ 4-1 สวนแบงการตลาดผูประกอบการศูนยการคาในกรงุเทพมหานคร  

ไตรมาสที ่2 ป พ.ศ.2551 
77 

แผนภูมิที ่4-2 แสดงสัดสวนกลุมตัวอยางที่สนใจในโครงการ 84 
แผนภูมิที ่4-3 แสดงจาํนวนกลุมเปาหมาย 85 
แผนภูมิที ่4-4  ลักษณะทางประชากรศาสตรและภมิูศาสตรของกลุมเปาหมาย 86 
แผนภูมิที ่4-5  พฤติกรรมดานการใชบริการไลฟสไตลชอปปงเซ็นเตอรของกลุมเปาหมาย 88 
แผนภูมิที ่4-6  พฤติกรรมการเลี้ยงสนุัขของกลุมเปาหมาย 91 
แผนภูมิที ่4-7 พฤติกรรมโดยทัว่ไปของกลุมเปาหมาย 93 
แผนภูมิที ่4-8 แสดงสัดสวนคาใชจายทางการตลาดสําหรับผูเชาในชวงป 2552-2553  

ซึ่งเปนชวงกอนเปดโครงการ 
155 

แผนภูมิที ่4-9  แสดงสัดสวนคาใชจายทางการตลาดสําหรับผูบริโภค ในชวงป 2553  
ซึ่งเปนชวงเปดโครงการ 

155 

แผนภูมิที ่4-10 แสดงสัดสวนคาใชจายทางการตลาดสําหรับผูบริโภค ในชวงป 2554  
ซึ่งเปนชวงหลังเปดโครงการ 

156 

แผนภูมิที ่6-1  โครงสรางองคกร 200 
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สารบัญแผนภูมิ (ตอ) 

 
 หนา 

แผนภูมิที ่7-1 โครงสรางองคกรและจาํนวนพนักงานของบริษทั เดอะ คอมพาเนียน จาํกดั 207 
 


