
189

รายการอางอิง

หนังสือและบทความในหนังสือ

กรมพระยาดํารงราชานุภาพ, สมเด็จพระบรมวงศเธอ. (2513). ตํานานพระพุทธเจดีย. กรุงเทพฯ:

ศิลปาบรรณาคาร.

กาญจนา แกวเทพ. (2543). ส่ือเพื่อชุมชน : การประมวลองคความรู. กรุงเทพฯ: สํานักงานกองทุน

สนับสนุนการวิจัย.

กาญจนา แกวเทพ. (2545). ส่ือสารมวลชนทฤษฎีและแนวทางการศึกษา (พิมพคร้ังที่ 3).

กรุงเทพฯ: ศูนยหนังสือจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย.

จาระไน แกลโกศล. (2529). ทฤษฎีการสื่อสารระหวางบุคคล. ใน เอกสารการสอนชุดวิชาหลักและ

ทฤษฎีการสื่อสาร (หนวยที่ 10, น. 590). นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.

ชวนะ ภวกานันท. (2527). ลีลาจีบแบบคนโฆษณา. กรุงเทพฯ: เรือนแกวการพิมพ.

เซเดส, ยอรช. (2502). ตํานานพระพิมพ. พระนคร: โรงพิมพมหาดไทย.

ธงชัย สันติวงษ. (2533). พฤติกรรมผูบริโภคทางการตลาด (พิมพคร้ังที่ 5). กรุงเทพฯ: ไทยวัฒนา

พานิช.

ปรมะ สตะเวทิน. (2539). กระบวนการและทฤษฎี. กรุงเทพฯ: ภาพพิมพ.

ประชุม การญจนวัฒน. (2521). ภาพพระเครื่อง (พิมพคร้ังที่ 3, เลม 1). กรุงเทพฯ: อักษรสัมพันธ.

ผจญ กิตติประวัติ. (2520). ปริอรรถาธิบายแหงพระเครื่องฯ (พิมพคร้ังที่ 6). กรุงเทพฯ: คลังวิทยา.

พินัย ศักดิ์เสนีย. (2502). นามานุกรมพระเครื่อง. กรุงเทพฯ: ผดุงศึกษา.

พีระ จิรโสภณ. (2529). ทฤษฎีการสื่อสารมวลชน. ใน เอกสารการสอนชุดวิชาหลักและทฤษฎีการ

ส่ือสาร (พิมพคร้ังที่ 2, หนวยที่ 11, น. 646). นนทบุรี: มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.

ศิริวรรณ เสรีรัตน, ปริญ ลักษิตานนท, ศุภร เสรีรัตน, และ สุวิทย หิรัณยกาณฑ. (2534).

การบริหารการตลาดยุคใหม. กรุงเทพฯ: พัฒนาศึกษา.

สมจิตร ลวนจําเริญ. (2531). พฤติกรรมผูบริโภค (พิมพคร้ังที่ 4). กรุงเทพฯ: มหาวิทยาลัย

รามคําแหง.

สุภาพรรณ ณ บางชาง. (2535). พุทธธรรมที่เปนรากฐานสังคมไทยกอนสมัยสุโขทัยถึงกอน

เปลี่ยนแปลงการปกครอง. กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, สถาบันไทยศึกษา.

เสรี วงษมณฑา และคณะ. (2533). อิทธิพลของความรุนแรงในโทรทัศนตอเยาวชนไทย. กรุงเทพฯ:

สํานักคณะกรรมการสงเสริมประสานงานเยาวชนแหงชาติ.

เสรี วงษมณฑา. (2540). การโฆษณาเชิงปฏิบัติ. กรุงเทพฯ: เอเอ็นการพิมพ.



190

บทความ

แสง มณวิฑูร. (มกราคม 2504). ประวัติพระเครื่อง. นิตยสารศิลปากร, 4(5), 6.

วิทยานิพนธ

กรกนก นิลดํา. (2549). ทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอขอความสั้น (SMS)

ที่ปรากฏในรายการขาวที่นําเสนอผานสื่อโทรทัศน. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต,

มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและสือ่สารมวลชน, สาขาสือ่สารมวลชน.

กาญจนา สมสินสวัสด์ิ. (2549). การเปดรับเครื่องมือการสื่อสารการตลาดของรองเทากีฬาไนกี้และ

การตัดสินใจซื้อรองเทากีฬาของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธปริญญา

มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน,

สาขาสื่อสารมวลชน.

โกมุที ยมลนันทน. (2550). กระแสวัตถุมงคล: จตุคามรามเทพกับองคกรภาครัฐไทย. วิทยานิพนธ

ปริญญามหาบัณฑิต, จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, คณะรัฐศาสตร, ภาควิชา

รัฐประศาสนศาสตร.

ชาติวุฒิ วังวล. (2542). อิทธิพลของสื่อส่ิงพิมพที่มีตอความรูและทัศนคติเร่ืองเพศศึกษาของ

นักเรียนระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย ในโรงเรียนสหศึกษา: กรณีศึกษาโรงเรียนใน

อําเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัย

ธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน, สาขาสื่อสารมวลชน.

ชายนํา ภาววิมล. (2537). พุทธพาณิชย: ผลกระทบจากการใชส่ือสารมวลชนในการโฆษณา

ประชาสัมพันธ เพื่อจําหนายพระเครื่องที่มีตอทัศนคติและความเชื่อของพุทธศาสนิกชน

ในเรื่องสัญญลักษณของศาสนา. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, จุฬาลงกรณ

มหาวิทยาลัย, คณะนิเทศศาสตร, ภาควิชาการประชาสัมพันธ.

ธนาพงษ จันทรชอน. (2546). รูปแบบการดําเนินชีวิต พฤติกรรมการเปดรับขาวสารและทัศนคติ

ของผูชม ที่มีตอสถานีขาวโทรทัศนเนชั่น ชาแนล ยูบีซี 8. วิทยานิพนธปริญญา

มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน,

สาขาสื่อสารมวลชน.



191

บุญชู เผาสวัสด์ิยรรยง. (2546). รูปแบบในการดําเนินชีวิตและการเปดรับส่ือโฆษณาภาพยนตรกับ

การตัดสินใจซื้อ วัสดุ บันทึกภาพและเสียงของภาพยนตรของประชากรในเขต

กรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร,

คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน, สาขาสื่อสารมวลชน.

บุญนภา จันทรากูลพงษ. (2542). อิทธิพลของสื่อโฆษณาในโรงภาพยนตที่มีตอทัศนคติตอ

ส่ือโฆษณาและพฤติกรรมการซื้อสินคาและบริการของวัยรุนในเขตกรุงเทพมหานคร.

วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและ

ส่ือสารมวลชน, สาขาสื่อสารมวลชน.

เบญจวรรณ สุจิตประภากร. (2550). พฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาภาพยนตรที่มีผลตอ

การตัดสินใจชมภาพยนตรในโรงภาพยนตรของประชาชนในกรุงเทพมหานคร.

วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและ

ส่ือสารมวลชน, สาขาสื่อสารมวลชน.

ปรีชา วงศาสุลักษณ. (2536). บทบาทของสื่อมวลชนที่เสริมสรางคุณคาใหกับพระเครื่องและ

พระบูชา. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย,

คณะนิเทศศาสตร, ภาควิชาการสื่อสารมวลชน.

ภริตา ขุนเพชร. (2550). การเปดรับการใชประโยชนและความพึงพอใจของนักศึกษาหญิงที่ศึกษา

ในมหาวิทยาลัยของรัฐ ในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอบทความเชิงโฆษณาประเภท

เครื่องสําอางในนิตยสาร CLEO. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัย

ธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน, สาขาสื่อสารมวลชน.

ยิ่งเทพ จันทรังษี. (2538). มาตรการทางกฎหมายเกี่ยวกับ การจัดสราง การโฆษณา และการ

เก็บรักษา วัตถุมงคลในพระพุทธศาสนา. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต,

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, คณะนิติศาสตร, ภาควิชานิติศาสตร.

วชิรา อัสนุเมธ. (2549). ทัศนคติตอรูปแบบจูงใจในงานโฆษณาชาเขียวพรอมด่ืมกับพฤติกรรม

การบริโภคของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต,

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน,

สาขาสื่อสารมวลชน.

วัชรกร รัตนกิจ. (2550). พระเครื่อง : การสื่อสารกับการบริโภคเชิงสัญญะ. วิทยานิพนธปริญญา

มหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน,

สาขาสื่อสารมวลชน.



192

วีระพงษ อินทรพานิช. (2548). การวิเคราะหโครงสรางตลาดและพฤติกรรมการแขงขันของ

ผูประกอบการในตลาดพระเครื่อง กรณีศึกษาพระเครื่องหลวงปูทวด วัดชางให
จังหวัดปตตานี. งานวิจัยเฉพาะเรื่องปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร,

คณะเศรษฐศาสตร, สาขาเศรษฐศาสตรธุรกิจ.

ศรายุทธ ศิริไปล. (2550). การรับรูการสื่อสารการตลาดเพื่อสรางภาพลักษณของเบียรสิงหไลท

เปรียบเทียบกับเบียรชางไลท. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัย

ธรรมศาสตร, คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน, สาขาการบริหารสื่อสารมวลชน.

ศุภฤกษ โพธิไพรัตนา. (2547). ผลกระทบจากการเปดรับความรุนแรงที่นําเสนอทางสื่อมวลชนที่มี

ตอการจดจําพฤติกรรมกาวราวรุนแรงและทัศนคติที่มีตอความรุนแรงของเยาวชนใน
กรุงเทพมหานคร. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร,

คณะวารสารศาสตรและสื่อสารมวลชน, สาขาสื่อสารมวลชน.

สิทธิโชค สวัสดิวัตน, ม.ล. (2541). การเปดรับโฆษณา ทัศนคติ และการตัดสินใจซื้อเครื่องสําอาง.

วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต, จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, คณะนิเทศศาสตร,

สาขาวิชาการโฆษณา.

เสรี ภัทรพิศาล. (2546). อิทธิพลของสื่อมวลชนที่มีตอพฤติกรรมการทะเลาะวิวาทของนักเรียน

อาชีวศึกษา: ศึกษากรณีเฉพาะการทะเลาะวิวาทของนักเรียนในสถาบันประเภท
วิทยาลัยเทคนิคสังกัดกรมอาชีวศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร 1-2. วิทยานิพนธ

ปริญญามหาบัณฑิต, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, คณะสังคมสงเคราะหศาสตร,

สาขาการบริหารงานยุติธรรม.

อมรรัตน ออนนุช. (2546). คุณภาพชีวิตการทํางานกับความผูกพันตอองคการของพนักงานระดับ

ปฏิบัติการ: กรณีศึกษาโรงงานอุตสาหกรรมแหงหนึ่ง. วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต,

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, คณะศิลปศาสตร, สาขาวิชาจิตวิทยาอุตสาหกรรมและ

องคการ.

เอกสารอื่น ๆ

พรจิต สมบัติพานิช. (2544). ปจจัยกระตุนใหกลุมวัยรุนเปดรับโฆษณาและการตัดสินใจซื้อสินคา

(Factors Influencing Target Group in Advertising Exposure and Decision
Making). รายงานวิจัย, มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.



193

พรชัย  ลิขิตธรรมโรจน, และ ถาวร  เกียรติทับทิว. (2541). พระเครื่องกับสังคมไทย : ศึกษาเฉพาะ

กรณีผลกระทบที่มีตอภาวะความเปนอยูทางสังคมของคนไทย. รายงานวิจัย,

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร.

สื่ออิเล็กทรอนิกส

หยุดรับจองแลวสมเด็จเหนือหัว. (21 ธันวาคม 2550). ไทยรัฐ. สืบคนเมื่อวันที่ 1 สิงหาคม 2551,

จาก http://www.thairath.co.th.

Books

Cochran, William G. (1953). Sampling techniques. New York: John Wiley & Sons.

Fill, Chris. (1995). Marketing comunications: frameworks, theories, and applications.

London: Prentice-Hall.

Klapper, Joseph T. (1960). The effect of mass communication. New York: The Free Press.

Kotler, Philip. (1976). Marketing management: Analysis, planning, implementation and

control (9th ed.). New Delhi: Prentice Hall.

Mandell, Maurice I. (1984). Advertising (4th ed.). New Jersey: Prentice-Hall.

McQuail, Denis. (2000). Mass communication theory. (4th ed.). London: SAGE

Publications.

Schiffman, Lein G., & Kanuk, Leslie Lazer. (1982). Consumer behavior (2nd ed.). Upper

Saddle River, New Jersey: Prentice-Hall.

Schiffman, Leon G., & Kanuk, Leslie Lazar. (1983). Consumer behavior. New York:

Prentice-Hall.

Schramm, Wibur. (1971). The process and effects of mass communication. Urbana:

University of Ilinois Press.

Thurstone, Louis Leon. (1964). Contributions to mathematical psychology.  New York: Holt.

Weilbacher, William M. (1984). Advertising  (2nd ed.).  New York: Macmillan.

Wells, William, Burnett, John, & Moriarty, Sandra. (1995). Principles and practice.

New York: Prentice Hall.

Wright, John S., & Warner, Daniel S. (1962). Advertising. New York: McGraw-Hill.


