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บทที่ 1

บทนํา

ที่มาและความสําคัญของปญหา

พระเครื่อง หรือ วัตถุมงคล เปนสวนหนึ่งในความเชื่อของพุทธศาสนาในสังคมไทย 

พระเครื่องถูกสรางขึ้นครั้งแรกเพื่อแจกจําหนายเปนที่ระลึก หรือเปนอนุสรณสําหรับผูที่มาแสวงบุญ

ในที่สังเวชนียสถานทั้ง 4 แหง ไดแก สถานที่ประสูติ สถานที่ตรัสรู สถานที่แสดงปฐมเทศนา

ธรรมจักร และสถานที่ปรินิพพานในประเทศอินเดียและประเทศเนปาล (แสง มณวิฑูร, 2540, น. 6) 

ตอมา ราวศตวรรษที่ 4 เมื่อพุทธศาสนาไดเผยแผเขามาในประเทศไทย พระเครื่องจึงถูกนําเขามา

ประเทศไทยในลักษณะของสัญลักษณที่ส่ือถึงพุทธศาสนาและเพื่อเปนการสืบทอดพุทธศาสนา 

และไดจัดสรางพระเครื่องปฏิบัติสืบทอดตอกันมาอยางตอเนื่อง ดังจะเห็นไดจากการคนพบโบราณ

วัตถุที่เปนพระเครื่องในยุคสมัยตาง ๆ ของประเทศไทย (วัชรกร รัตนกิจ, 2550, น. 1)

พระเครื่อง เปนคําที่มีที่มาจากคําวา พระเครื่องราง หรือมาจากคําวา เครื่องราง 

ของขลัง โดย นาํคาํวา เครื่องราง มารวมกับคําวา พระพิมพ เพือ่รวมเปนคาํทีม่คีวามหมายศกัดิสิ์ทธิ์

ข้ึนเพราะเครื่องรางเปนของที่นับถือวาปองกันอันตราย เมื่อรวมกับคําวา พระพิมพ แลวจึงถูกเรียก

ข้ึนใหมวา พระเครื่อง มาโดยตลอด (พรชัย ลิขิตธรรมโรจน และ ถาวร เกียรติทับทิว, 2541, น. 7) 

ดังนั้นพระเครื่องจึงหมายรวมถึงทั้ง พระพิมพและเครื่องราง

ปจจุบันการสะสมพระเครื่องไดรับการยอมรับในเหลาพุทธศาสนิกชนในประเทศไทย

อยางกวางขวาง โดยกลุมคนที่สะสมพระเครื่องจะเรียกตัวเองวา “ผูนิยมพระเครื่อง” “นักเลนพระ” 

หรือ “นักเลงพระ” และในกลุมผูนิยมพระเครื่องนี้จะมีกลุมคนอีกกลุมหนึ่งที่มีความเชี่ยวชาญ และ

ไดรับการยอมรับในสังคมและวงการพระเครื่อง โดยยกยองใหเปน “เซียนพระ” หรือ “เกจิ”

พระเครื่องที่ไดรับการยอมรับในวงการพระเครื่องปจจุบัน ไดแก

- พระกรุตาง ๆ ที่ขุดไดจากพุทธเจดีย โบราณสถาน เชน พระสมัยทวารวดี ศรีวิชัย 

ลพบุรี สุโขทัย กําแพงเพชร อูทอง อยุธยา รัตนโกสินทร

- พระสมเด็จ เชน พระสมเด็จวัดระฆงั พระสมเดจ็บางขนุพรหม พระสมเดจ็เกศไชโย 

พระสมเด็จปลันทร พระสมเด็จหลวงปูภู

- พระหลวงปูทวด วัดชางไห จ.ปตตานี

- ตะกรุดโสฬสหลวงปูเอี่ยม วัดสะพานสูง จ.นนทบุรี
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- ผายันตหลวงพออ๋ี วัดสัตหีบ จ.ชลบุรี

เมือ่ความนยิมในการสะสมพระเครือ่งขยายตวัมากขึน้ ทาํใหการแลกเปลีย่นพระเครือ่ง

เกิดขึ้น โดยในตอนแรกนั้นเริ่มที่การแลกเปลี่ยนระหวางบุคคลที่ไมมีการคิดราคา หรือ คาเชา หาก

แตเปนการแลกเปลี่ยนกันตามความศรัทธาและอัธยาศัยในหมูผูนิยมพระเครื่องดวยกัน ซึ่งการ

แลกเปลี่ยนนี้ทาํใหเกิด “สนามพระ” ซึง่เปนแหลงชมุนมุของผูนยิมพระเครือ่ง ทีใ่ชแลกเปลีย่นความรู

เกี่ยวกับพระเครื่องหรือแลกเปลี่ยนพระเครื่องกัน ตอมาจากสนามพระ ไดเปลี่ยนเปน “ตลาดพระ” 

เนื่องจากการแลกเปลี่ยนพระเครื่องดวยพระเครื่องนั้นเปลี่ยนรูปแบบ ไปเปนการแลกเปลี่ยนดวย

เงิน โดยใชคําวา “เชา” หรือ “เชาบูชา” แทนคําวา “ซื้อ-ขาย” ดวยเหตุที่พระเครื่องเปนสิ่งที่มีความ

ศรัทธาทางศาสนาแฝงอยูดวยนั่นเอง

การเจริญเติบโตของตลาดพระขยายวงกวางอยางรวดเร็ว มีการเชาบูชาพระเครื่อง

ทั่วประเทศจนกลายเปนเรื่องธรรมดาของพุทธศาสนิกชนและคนทั่วไป อีกทั้งยังเกิดความตองการ

พระเครื่องเพิ่มมากขึ้น สงผลใหเกิดโครงการจัดสรางพระเครื่องขึ้นในทุกพื้นที่ของประเทศอยางตอ

เนือ่งจนถงึปจจบัุน โดยเฉพาะในเขตกรงุเทพมหานครทีจ่ดัวาเปนแหลงทีม่ตีลาดพระเครือ่งขนาดใหญ

และมีจํานวนมากที่สุด โดยมีตลาดพระแพรกระจายอยูทั่ว เชน ตลาดทาพระจันทร ตลาดพญาไม 

ตลาดสวนกวางตุง เยาวราช ตลาดไทยณรงค สะพานใหม ตลาดจักรวาล ตลาดบางลําภู 

ตลาดสวนจตุจักร ตลาดวัดราชนัดดา เปนตน นอกจากนี้ยังมีตลาดพระที่อยูในหางสรรพสินคาหรือ

ในอาคารตาง ๆ อีกดวย เชน หางพันทิพยพลาซา หางมาบุญครอง หางดิโอสยาม มณเฑียรพลาซา 

อาคารสีลมแกลลอเลีย เปนตน ทั้งนี้ตลาดพระขนาดใหญที่มีจํานวนแผงพระมากกวา 100 แผง 

และมศูีนยพระเครือ่งตัง้อยูดวย ม ี2 แหง คือ ตลาดพระทาพระจนัทร ซึง่มแีผงพระประมาณ 200 แผง 

และตลาดพญาไม ซึ่งมีแผงพระประมาณ 300 แผง ทั้งนี้ยังไมรวมถึงแผงพระที่กระจายอยูใน

บริเวณโดยรอบ

พระเครื่องจึงไดกลายเปนสินคาที่มีคุณคาทางพาณิชยสูง จากเดิมพระเครื่องมีคุณคา

ทางดานศรัทธาที่ไมสามารถตีราคาเปนจํานวนเงินได แตในปจจุบันคุณคาทางดานเศรษฐกิจกลับ

เขามาตีราคาพระเครื่องเปนจํานวนเงินเพิ่มข้ึนมาดวย จนกลาวไดวาพระเครื่องกลายเปนวัตถุที่มี

คุณคาในเชิงพาณิชยสูง และวงการพระเครื่องไดพัฒนากลายเปน “ธุรกิจพระเครื่อง”

ธรุกจิพระเครือ่งเปนธรุกจิทีม่มีลูคาสงูและขยายตวัอยางตอเนือ่ง ดังที ่ศูนยวจิยักสกิรไทย

(2546-2550) ไดระบุวา มูลคาของธุรกิจพระเครื่องขยายตัวตอเนื่องจากในป พ.ศ. 2546 ที่มีมูลคา

สูงเกือบ 10,000 ลานบาทมีการขยายตัวเพิ่มข้ึนในป พ.ศ. 2548 ที่มีมูลคาสูง 20,000 ลานบาท 

และไดขยายตวัอยางตอเนือ่งแบบทวคูีณในป พ.ศ. 2550 ทาํใหธรุกจิพระเครือ่งมมีลูคาสงูถงึ 40,000 

ลานบาท และคาดการณวาจะทรงตัวในป พ.ศ. 2551 โดยมีมูลคาประมาณ 40,000 ลานบาท
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ภายหลังจากที่ประสบกับเศรษฐกิจถดถอยในป พ.ศ. 2540 ธุรกิจพระเครื่องเขามา

สรางรายไดและอาชีพใหกับประชาชนในวงกวาง อีกทั้งยังสงผลตอธุรกิจอยางตอเนื่อง อาทิ ธุรกิจ

สรางพระ วัดทั่วประเทศ จัดโครงการสรางพระเครื่องขึ้นอยางตอเนื่อง ทําใหธุรกิจแผงพระ (หรือ

ศูนยพระเครื่อง) ธุรกิจรับจํานําพระเครื่อง และธุรกิจอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของ เชน ธุรกิจหนังสือพระ ธุรกิจ

รับจาง อัดกรอบพระหรือเลี่ยมพระ โดยเฉพาะธุรกิจโฆษณาในสื่อตาง ๆ เกิดการขยายตัวอยาง 

ตอเนื่อง การโฆษณาพระเครื่องผานสื่อหลายชองทาง เชน หนังสือพิมพรายวัน นิตยสารพระเครื่อง 

รายการวิทยุ รายการโทรทัศน ส่ืออินเทอรเน็ต รวมถึงสื่อโฆษณากลางแจง อยางปายโฆษณา

ขนาดใหญ (Billboard) ตางก็มีการโฆษณาพระเครื่องปรากฏอยู นอกจากนี้ยังสามารถเห็นสื่อ

โฆษณาพระเครื่อง และสามารถสั่งเชาบูชาพระเครื่องไดในรานสะดวกซื้อ 7-Eleven ที่มีสาขา

กระจายทั่วประเทศ หรือที่สํานักงานไปรษณีย และธนาคารพาณิชยทั่วประเทศก็มีบริการสั่งหรือ

เชาพระเครือ่งดวยเชนกนั อีกทัง้นติยสารพระเครือ่งทีม่มีากกวา 100 นติยสารนัน้ ตางกม็กีารโฆษณา

พระเครื่องอยูทุกเลมดวย

ส่ือโฆษณาพระเครือ่งจดัวาเปนเครือ่งมอืสําคญัทางการตลาดในวงพระเครือ่ง โดยเฉพาะ

ส่ือโฆษณาพระเครือ่งทางสือ่มวลชน ซึง่มเีนือ้หาพยายามสรางความเลือ่มใส ศรัทธา และความเชื่อมั่น

ยิ่งขึ้นในองคพระเครื่อง ดวยการนําเสนอในดานพุทธคุณของพระเครื่อง ทั้งดานความศักดิ์สิทธิ์ 

ความมสิีริมงคลแดผูครอบครองพระเครือ่ง อีกทัง้ยงัระบถุงึวตัถปุระสงค ในการสรางพระเครือ่งทีเ่ปน

การกุศล ซึ่งเปรียบเสมือนการบอกบุญผานสื่อโฆษณาพระเครื่อง

ปรีชา วงศาสุลักษณ (2536, น. 177) ไดศึกษาถึง บทบาทของสื่อมวลชนที่เสริมสราง

คุณคาใหกับพระเครื่องและพระบูชา พบวา ส่ือมวลชนมีบทบาทอยางยิ่งในการที่จะกระตุนหรือ 

ชักชวน โนมนําจิตใจใหผูคนเกิดความสนใจ ตองการ รวมถึงเกิดการใฝหาที่จะมีพระเครื่องและ 

พระบูชาในรุนนั้น ๆ หรือจากพระอาจารยตาง ๆ มาไวในครอบครอง ส่ือมวลชนจึงเปนผูมีบทบาท

ในการเสริมสรางคุณคาใหกับพระเครื่องและพระบูชาสูงขึ้นไปดวย โดยเฉพาะสื่อส่ิงพิมพที่จัดวา

เปนสื่อหลักในการโฆษณาพระเครื่องของผูจัดสรางพระเครื่องตาง ๆ เนื่องจากเปนสื่อที่สามารถเขา

ถึงกลุมผูนิยมพระเครื่องเปนอยางมาก อาทิ หนังสือพิมพรายวัน นิตยสารพระเครื่อง โปสเตอร 

แผนพับ เปนตน

ในปจจุบันการโฆษณาพระเครื่องในสื่อส่ิงพิมพแตกตางจากสมัยกอนเปนอยางมาก 

โดยมีการโฆษณาพระเครื่องตามนิตยสารพระเครื่อง หนังสือพิมพรายวัน โบรชัวรและโปสเตอร ที่มี

การออกแบบอยางสวยงามอธิบายถึงพุทธคุณของพระเครื่อง มวลสารในการสรางพระเครื่อง พิธี

ปลุกเสกพระเครื่อง ชื่อรุนที่เปนมงคล ประสบการณอภินิหาร คณะผูจัดสรางที่เปนบุคคลที่มี

ชื่อเสียง และวัตถุประสงคในการจัดสรางเพื่อการกุศล เปนตน ทั้งที่บางโครงการยังไมไดจัดสราง
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พระเครื่องใหเรียบรอยดี คือ ยังไมไดผานพิธีปลุกเสก หรือยังไมไดสรางพระเครื่องขึ้นมา โดย

โฆษณาเหลานี้ถูกสรางขึ้นมาเพื่อกระตุนและจูงใจใหคนตัดสินใจเชาบูชาพระเครื่องไมตางไปจาก

สินคาอื่น ๆ

สภาพการณเชนนี้ของวงการพระเครื่องในประเทศไทยเปนสิ่งที่ยังไมเคยปรากฏมา

กอนในอดีต อีกทั้งหนวยงานภาครัฐยังไมมีกฎหมายหรือมาตรการในการควบคุมการซื้อขาย และ

การโฆษณาพระเครื่องอยางชัดเจน ทําใหกลุมผูแสวงหาผลประโยชนจากวงการพระเครื่อง

พยายามดําเนินธุรกิจเพื่อใหเกิดผลประโยชนแกตนเองจนกลายเปนปญหาที่คอยกัดกินสังคมไทย

เชน การฉอโกงและการบิดเบือนคําสอนของพุทธศาสนา เปนตน

ดังจะเห็นไดจากที่มีการจําหนายพระเครื่องปลอม เพราะกฎหมายเรื่องลิขสิทธิ์ยังไม

ครอบคลมุถงึพระเครือ่งทกุประเภท และการสรางพระเครือ่งเกนิกวาจาํนวนทีโ่ฆษณา หรือทีเ่รียกกันวา 

พระเสริม ซึ่งเกิดขึ้นโดยกลุมผูจัดสรางไดสรางพระเครื่องมากกวาที่ระบุในโครงการพระเสริมเหลานี้

สวนใหญจะไมไดเขาพิธีพุทธาภิเษก หรือไมไดเขาพิธีเดียวกันกับพระเครื่องชุดแรกที่ถูกจัดสรางขึ้น 

อีกทั้งยังมีการแอบอางถึงพิธีการจัดสราง หรือมวลสารที่เปนสวนผสมของพระเครื่อง ตัวอยางที่

เห็นไดชัด คือ โครงการสรางพระเครื่องสมเด็จเหนือหัวที่มีการโฆษณาวา สรางขึ้นโดย มูลนิธิอัฏฐม

ราชานุสรณ ในพระบรมราชูปถัมภ พรอมกับมีการนาํตราพระมงกุฎประทบัไวหลงัองคพระ ทัง้ทีไ่มมี

การขออนุญาตจากสาํนักพระราชวัง ทาํใหเปนคดีความเกิดขึ้น  (“หยุดรับจองแลวสมเด็จเหนือหัว,” 

2550) และในปจจุบันหนวยงานภาครัฐที่รับผิดชอบคดี คือ กรมสอบสวนคดีพิเศษ และสาํนักงาน

คณะกรรมคุมครองผูบริโภค โดยที่กรมศาสนาและสํานักงานพระพุทธศาสนาแหงชาติ ไมไดมี

อํานาจลงโทษทางกฎหมาย ทั้งที่หนวยงานทั้งสองมีหนาที่สงเสริม ดูแล รักษา และคุมครองพุทธ

ศาสนา ทั้งนี้เนื่องมาจากการขาดมาตรการทางกฎหมายที่ชัดเจน

ประเด็นสําคัญอีกประเด็นหนึ่ง คือ การโฆษณาโดยอวดอางพุทธคุณของพระเครื่อง 

และบดิเบอืนหลกัคาํสอนของพทุธศาสนา กลาวคอื เนือ้หาในโฆษณาพระเครือ่งสวนใหญในปจจุบัน 

จะมีการอวดอางถึงประสบการณอภินิหารของพระเครื่อง เชน ประสบการณรอดชีวิตจากอุบัติเหตุ 

ที่มีความรุนแรง ซึ่งเปนพุทธคุณทางดานมหาอุต การอวดอางพุทธคุณวา แคสวมใสพระเครื่องก็

สามารถรอดพนอันตรายได การกลาวเชนนี้เปนการบิดเบือนหลักสําคัญของพุทธศาสนาที่เนน

การปฏิบัติดี และตั้งอยูบนความไมประมาท หรือการอวดอางพุทธคุณในทางเมตตามหานิยมของ

พระเครื่อง ที่สามารถดลบันดาลใหผูที่สวมใสประสบความสําเร็จทางอาชีพการงานและไดโชคลาภ 

นอกจากนี้ยังมีการแอบอางรายละเอียดในการจัดสรางพระเครื่อง เชน วัตถุประสงคในการจัดสราง 

ผูจัดสราง พิธีปลุกเสก สถานที่จัดจําหนาย และการจัดสรางพระเครื่องในรูปแบบที่ไมเหมาะสม 
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เนือ่งจากขาดมาตรการทางกฎหมายทีช่ดัเจนในปจจบัุน ทาํใหยงัไมมหีนวยงานภาครฐัทีรั่บผิดชอบใน

การแกปญหาเหลานี้โดยตรง

ทั้งนี้ การโฆษณาดังกลาวทําใหคุณคาของพระเครื่อง ที่แตเดิมสรางขึ้นเพื่อเปน

อนุสรณ เปนเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ และเปนสัญลักษณของพุทธศาสนา ไดกลายสภาพเปน

อุปกรณพรอมใชงาน (Ready to use) สําหรับคนที่ตองการโชคลาภหรือการคุมครองในปจจุบัน 

โดยเชือ่วาการสวมใสพระเครือ่งจะสามารถประสบความสาํเรจ็ในดานตาง ๆ รวมทัง้อยูรอดปลอดภัย

จากอุบัติเหตุหรือส่ิงไมดีทั้งปวงไดในทันที

จากขอมลูทีก่ลาวมาขางตนทาํใหเหน็วา ธรุกจิพระเครือ่งจะเปนธรุกจิทีฝ่งรากลกึ  ลงใน

สังคมไทยมาเปนเวลานาน มีมูลคาทางการตลาดในแตละปสูงนับหมื่นลานบาท และมีการขยายตัว

ของธุรกิจโฆษณาพระเครื่องอยางตอเนื่อง อีกทั้งยังมีปญหาที่กอใหเกิดผลกระทบตอภาวะความ

เปนอยูของคนในสังคมไทยที่นับถือพระพุทธศาสนาเปนสวนใหญ ซึ่งยังไมมีงานวิจัยเกี่ยวกับเร่ืองนี ้

ผูวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาถึงอิทธิพลของส่ือโฆษณาที่มีผลตอทัศนคติ และการตัดสินใจเชา

บูชาพระเครื่องของพุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่อง โดยศึกษาถึงความสัมพันธระหวางลักษณะ

ทางประชากรศาสตร พฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณา ทัศนคติที่มีตอส่ือโฆษณา และการตัดสนิใจ

เชาบูชาพระเครื่อง ของพุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องในเขตกรุงเทพมหานคร เพื่อนําผลที่ไดจาก

การศึกษาในครั้งนี้ใชเปนแนวทางในการวางแผนการโฆษณาพระเครื่องของผูจัดทําโครงการ

พระเครือ่ง และเปนประโยชนตอภาครฐัในการกาํหนดนโยบายควบคมุการโฆษณาพระเครื่อง

ปญหานําวิจัย

1. พุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องในเขตกรุงเทพมหานครมีพฤติกรรมการเปดรับ

ส่ือโฆษณาพระเครื่องอยางไร

2. ปจจัยดานลักษณะทางประชากรศาสตรมีผลตอพฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณา

พระเครื่อง หรือไม

3. ปจจัยดานลักษณะทางประชากรศาสตรมีผลตอการตัดสินใจเชาบูชาพระเครื่อง

หรือไม

4. พฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาพระเครื่องมีความสัมพันธกับทัศนคติของ 

พุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องหรือไม

5. พฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาพระเครื่องมีความสัมพันธกับการตัดสินใจเชา

บูชาพระเครื่องหรือไม
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6. ทัศนคติของพุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องมีความสัมพันธกับการตัดสินใจเชา

บูชาพระเครื่องหรือไม

วัตถุประสงคในการวิจัย

1. ศึกษาพฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาพระเครื่องของพุทธศาสนิกชนที่นิยม

พระเครื่องในเขตกรุงเทพมหานคร

2. ศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรศาสตรกับพฤติกรรมการเปด

รับส่ือโฆษณาพระเครื่องของพุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องในเขตกรุงเทพมหานคร

3. ศึกษาความสัมพันธระหวางลักษณะทางประชากรศาสตรกับการตัดสินใจเชาบูชา

พระเครื่องของพุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องในเขตกรุงเทพมหานคร

4. ศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมเปดรับส่ือโฆษณากับทัศนคติของ

พุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องในเขตกรุงเทพมหานคร

5. ศึกษาความสัมพันธระหวางพฤติกรรมเปดรับส่ือโฆษณากับการตัดสินใจบูชา

พระเครื่องของพุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องในเขตกรุงเทพมหานคร

6. ศึกษาความสัมพันธระหวางทัศนคติกับการตัดสินใจเชาบูชาพระเครื่องของ

พุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องในเขตกรุงเทพมหานคร

สมมติฐานการวิจัย

1. ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางที่แตกตางกันมีพฤติกรรมการเปด

รับส่ือโฆษณาพระเครื่องแตกตางกัน

2. ลักษณะทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางที่แตกตางกันมีการตัดสินใจเชา

บูชาพระเครื่องแตกตางกัน

3. พฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาพระเครื่องของกลุมตัวอยางมีความสัมพันธกับ

ทัศนคติของพุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่อง

4. พฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาพระเครื่องของกลุมตัวอยางที่แตกตางกัน 

มีการตัดสินใจเชาบูชาพระเครื่องแตกตางกัน

5. ทศันคตขิองกลุมตัวอยางทีแ่ตกตางกนัมกีารตดัสนิใจเชาบชูาพระเครือ่งแตกตางกนั
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ขอบเขตของการวิจัย

การวิจัยครั้งนี้มุงศึกษาพฤติกรรมการเปดรับส่ือโฆษณาพระเครื่อง และศึกษาอิทธิพล

ของสื่อโฆษณาพระเครื่องที่มีตอทัศนคติ และการตัดสินใจเชาบูชาพระเครื่องของพุทธศาสนิกชนที่

นยิมพระเครือ่งในเขตกรงุเทพมหานคร โดยมุงเนนไปทีส่ื่อโฆษณาพระเครือ่งในสือ่ส่ิงพมิพ ประชากร

ในการวิจัยเปนพุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องบริเวณตลาดพระทาพระจันทรและตลาดพระ

วงเวียนเล็ก (ตลาดพญาไม) และมีระยะเวลาในการศึกษาระหวางเดือน ธันวาคม พ.ศ. 2551 ถึง 

เดือนมีนาคม พ.ศ. 2552

นิยามศัพทที่เกี่ยวของ

พระเครื่อง หมายถึง วัตถุมงคลที่นับถือกันวาเปนเครื่องคุมครองปองกันอันตราย 

มีความศักดิ์สิทธิ์ หรือมีพลังอํานาจที่อาจบันดาลสิ่งที่ตองประสงคสําเร็จได ทั้งที่สรางขึ้นจากวัสดุ 

ไม ดิน โลหะ และแร เชน พระพุทธรูปเล็ก ๆ ที่สามารถพกพกติดตัวได เหรียญรูปพระเกจิอาจารย 

ตะกรุด ผายนัต

ตลาดพระเครือ่ง หมายถงึ สถานทีจ่าํหนายพระเครือ่ง มแีผงหรอืรานทีน่าํเอาพระ เครื่อง

มาวางจําหนายในตูกระจก หรือวางบนแผง บางแหงอาจมีขนาดเล็ก ประกอบดวยแผงพระเครื่อง

50 แผงเปนขึ้นไป แตบางแหงมีขนาดใหญประกอบดวยแผงพระเครื่องมากกวา 100 แผง อีกทั้ง

ตองมีศูนยพระเครื่องตั้งอยูดวย นอกจากนี้ตองเปนตลาดพระที่ครบวงจร คือ มีอุปกรณเกี่ยวกับ

พระเครื่องจาํหนาย เชน ตลับใสพระ กรอบพระ สรอยคอ กลองใสพระ เปนตน

การโฆษณา  หมายถึง การสื่อสารผานสื่อโฆษณา เพื่อกระตุนใหผูบริโภคเกิด 

ความตองการซื้อสินคาหรือบริการ โดยตองเสียคาใชจายใหกับส่ือและระบุตัวผูโฆษณาดวย

พุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่อง หมายถึง บุคคลที่นับถือศาสนาพุทธที่สะสม 

พระเครื่อง มีการซื้อ ขาย แลกเปลี่ยนพระเครื่อง

ลักษณะทางประชากรศาสตร หมายถึง เพศ อายุ การศึกษา อาชีพ รายได และ

ลักษณะภูมิหลังของพุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่อง ไดแก การปฏิบัติตามหลักศีล 5 การสวดมนต

ไหวพระ การทําบุญ เหตุผลในการสะสมพระเครื่อง จํานวนการเชาบูชาพระเครื่องในแตละเดือน

การรับรูเร่ืองราวเกี่ยวกับประสบการณอภินิหารที่เกิดขึ้นจากพระเครื่อง ประสบการณอภินิหารที่

เกิดขึ้นจากพระเครื่อง และความสนใจในพุทธคุณของพระเครื่อง
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ทัศนคติ หมายถึง ความรูสึกของของพุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องที่มีตอส่ือ

โฆษณาพระเครื่อง และความเชื่อทางศาสนา โดยวัดระดับเปน เห็นดวยมากที่สุด เห็นดวยมาก 

เห็นดวยปานกลาง เห็นดวยนอย และเห็นดวยนอยที่สุด

พฤติกรรมการเปดรับส่ือ หมายถึง การเปดรับส่ือโฆษณาพระเครื่องในสื่อส่ิงพิมพ 

ความถี่ในการเปดรับ ความสนใจเปดรับและการจดจําองคประกอบในสื่อโฆษณาพระเครื่อง

เชาบูชาพระเครื่อง หมายถึง การซื้อพระเครื่องดวยการจายเงิน

การตัดสินใจเชาบูชาพระเครื่อง หมายถึง การตัดสินใจซื้อหรือไมซื้อพระเครื่อง

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ

1. สะทอนใหเหน็ถงึอทิธพิลของส่ือโฆษณาพระเครือ่งทีม่ตีอทศันคต ิและการตดัสนิใจ

เชาบูชาพระเครื่องของพุทธศาสนิกชนที่นิยมพระเครื่องในเขตกรุงเทพมหานคร

2. ภาครัฐสามารถนําผลที่ไดจากการศึกษาไปใชเปนแนวทางในการกําหนดนโยบาย

ควบคุมการโฆษณาพระเครื่อง

3. ผลทีไ่ดจากการศกึษาสามารถใชเปนแนวทางในการวางแผนการโฆษณาพระเครื่อง

ของผูจัดทําโครงการพระเครื่อง


