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บทที่ 4 
 

ผลการศึกษา 
 

 การศึกษาเร่ือง “การจัดทํานิตยสารทองเที่ยวสองภาษา” ผูศึกษาไดแบงการวิเคราะห

ในสวนของนิตยสารทั้ง 4 ฉบับออกเปน 4 สวน รวมทั้งในสวนของมุมมองเร่ืองของนิตยสารสอง

ภาษาและนโยบายการจัดทําเปนสองภาษาของผูจัดทํานิตยสารทองเที่ยวฉบับแรกของไทย 

(นิตยสาร อ.ส.ท.) ในฐานะนิตยสารอาวุโสที่เปนแมบทของการจัดทํานิตยสารทองเที่ยว รวมทั้ง

ความคิดเห็นในสภาพการณของการใชภาษาอังกฤษเพื่อการส่ือสารทางดานส่ือส่ิงพิมพจากนัก

แปล ดังผลของการศึกษาดังนี้  

 สวนที่ 1  ผลการศึกษานโยบายการบริหารนิตยสารทองเที่ยวสองภาษา ประกอบดวย 

ขอมูลทางกายภาพ โครงสรางองคกรและการบริหารงานของนิตยสาร ลักษณะรูปเลม ตลอดจน

การนําเสนอเนื้อหาและการสงเสริมการตลาด 

 สวนที่ 2  ผลการศึกษานโยบายการจัดทําเปนสองภาษาประกอบดวยการใหความสําคัญ

ในการใชเนื้อหาภาษาอังกฤษ รูปแบบการนําเสนอเนื้อหาภาษาไทยและอังกฤษ ระดับของภาษาอังกฤษ

ที่ใชและการบริหารจัดการเนื้อหาในสวนภาษาอังกฤษ 

 สวนที่ 3  ผลการศึกษาปญหาและอุปสรรคในการดําเนินการตีพิมพ ซึ่งประกอบไปดวย

สภาพการณของนิตยสารทองเที่ยวสองภาษา ปญหาและอุปสรรค รวมทั้งในเร่ืองของผลตอบรับ

ของนิตยสาร การแกไขปญหาและแนวโนมของนิตยสารทองเที่ยวสองภาษาในอนาคต 

 สวนที่ 4  ผลการศึกษามุมมองนิตยสารทองเที่ยวสองภาษา จากมุมมองของนิตยสาร

อ.ส.ท. และมุมมองจากนักวิชาการดานการแปล ซึ่งในแตละสวนมีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

 
สวนที่ 1  

ผลการศึกษานโยบายการบริหารนิตยสารทองเท่ียวสองภาษา 
 

 จากการศึกษาพบวา นิตยสารทองเที่ยวสองภาษาทัง้ 4 ฉบับ  

1. มีอายุของการดําเนินกิจการที่แตกตางกันกลาวคือนิตยสาร Trips มีอายุ 12 ป 

นิตยสาร Places & Prices มีอายุ 3 ป นิตยสาร Now มีอายุ 5 ป และนิตยสาร Weekend Guide 

มีอายุ 6 เดือน นิตยสารทั้ง 4 ฉบับมีความคลายคลึงกันในการดําเนินกิจการในรูปแบบบริษัทขนาด
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เล็กที่ระบบการสั่งการในแนวระนาบ ที่มีระบบโครงสรางที่กํากับดูแลโดยบรรณาธิการบริหารของ

นิตยสารเอง  

2. มีลักษณะรูปเลมและนโยบายการนําเสนอเนื้อหาที่แตกตางกันในเร่ืองของขอมูล
แหลงทองเที่ยวและวิธีการนําเสนอกลาวคือ นิตยสาร Trips และ Places & Prices นําเสนอเนื้อหา

ในลักษณะของขอมูลที่ใชเปนคูมือเดินทางขณะที่ Now และ Weekend Guide นําเสนอเนื้อหาใน

ลักษณะการเลาเร่ือง แตนิตยสารทั้ง 4 ฉบับมีข้ันตอนในการผลิตที่คลายคลึงกัน 

3. นิตยสารทั้ง 4 ฉบับมีกระบวนการสงเสริมการตลาดในรูปแบบที่แตกตางกัน

เล็กนอยแตในภาพรวมเนนการส่ือสารทางการตลาดในเร่ืองของการสงเสริมการขายและการขาย

ตรง  

 
1.1 รูปแบบของธุรกิจ 

 

ตารางที่ 4.1 

รูปแบบของธุรกิจ 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 
 

- เร่ิมดําเนนิกิจการฉบับแรกเมื่อป 2539  

- บริหารงานโดยบริษัทเวิลด ทริป จาํกัด 

- นําเสนอนาํเสนอขอมูลดานการทองเทีย่วในลักษณะคูมอืนําเที่ยว      

และเดินทางทีส่ามารถนําไปใชงานไดจริง แตกตางจากสารคดี        

ทองเที่ยวทัว่ไป  

- นําเสนอเนื้อหาเปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษหลังจากการดําเนนิ    

กิจการมาแลว 1 ป  

- เปนนิตยสารรายเดือนวางจําหนายทัว่ประเทศไทยภายใต        
แนวความคิด “คูมือ-ขอมูล ทองเที่ยวฉบับสมบูรณ” 

 - เร่ิมดําเนนิกิจการฉบับแรกเมื่อป 2548 

- บริหารงานโดยบริษัทเปยม จํากัดซึ่งเปนบริษัทในเครือของ  

เวิลด ทริป จํากัด 
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ตารางที่ 4.1 (ตอ) 
 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 - นําเสนอนาํเสนอขอมูลดานการทองเทีย่วเนนขอมูลโรงแรมที่พัก
ในลักษณะคูมอืนําเที่ยว ซึง่แตกตางจากสารคดีทองเทีย่วทั่วไป  

- นําเสนอเนื้อหาเปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษหลังจาก 
การดําเนินกิจการมาแลว 1 ป  

- เปนนิตยสารรายเดือนวางจําหนายทัว่ประเทศไทยภายใต      
แนวความคิด คูมือ-ขอมูล ทองเทีย่วฉบับสมบูรณ 

 - เร่ิมดําเนนิกิจการฉบับแรกเมื่อป 2547  
- บริหารงานโดยบริษัท ไอเซ็พท ดีไซน จาํกัด  
- นําเสนอขอมูลดานการทองเที่ยวรวมทั้งขอมูลดานไลฟสไตล โดย 
เร่ิมตนจัดจําหนายในเขตจังหวัดเชยีงใหมและขยายสวนเปนทัว่
ภาคเหนือในเวลาตอมา  

- ตีพิมพเนื้อหาเปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษมานับแตเร่ิม     
ดําเนนิกิจการ นอกจากนี ้นิตยสาร Now ยังมีสวนของ     เนื้อหา
ที่เปนภาษาอังกฤษลวนในสวนกลับดานทายโดยเนนเนือ้หาการ
ประชาสัมพันธดานโรงแรมและที่พกัใน     การเดินทาง   

- เปนนิตยสารราย 2 เดือน ภายใตแนวความคิดของ”นิตยสาร
ทองเที่ยวไลฟสไตลของเชียงใหม เพื่อคนทั้งประเทศ” 

 - เร่ิมดําเนนิกิจการเม่ือเดือนตุลาคม 2550  
- ดําเนนิงานโดยบริษัทอินโนเวชั่น มีเดีย กรุป จํากัด ซึ่งเปน     
ธุรกิจที่แตกตัวมาจากหนังสือนิตยสารรวมรายช่ือองคกร     
ภาคอุตสาหกรรมของจังหวดัตาง ๆ ที่มีชือ่วา Business Guide   

- นําเสนอเนื้อหาเพื่อการทองเที่ยว ขอมูลโรงแรม ที่พกั     
รานอาหาร พรอมทั้งเทศกาลและงานประเพณีตาง ๆ   

- ตีพิมพเปนสองภาษาต้ังแตเร่ิมเปดตัว 
- เปนนิตยสารราย 2 เดือนซึ่งออกวางจําหนายฉบับแรกใน    เดือน
พฤศจิกายน 2551 โดยมีแนวความคิด “นิตยสารเพื่อการ
ทองเที่ยวราย 2 เดือน” 
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 1.2 โครงสรางองคกรและการบรหิารงาน 
 

แผนภูมิที่ 4.1 

โครงสรางการจัดองคกรของนิตยสาร Trips 

 

             
 

 
 

สําหรับหนาที่ของฝายตาง ๆ ของการทํางานของนิตยสาร Trips มีดังตอไปนี้ 

บรรณาธิการบริหาร วางนโยบาย แนวคิด บริหารงาน ดูแลดานการตลาดของบริษัท

และภาพรวมของนิตยสารทั้งหมด 

 กองบรรณาธิการ มีหนาที่จัดหาและผลิตขอมูล ขาวสาร บทความ จัดหาภาพประกอบ

โดยมีหนาที่เปนผูชวยบรรณาธิการบริหารในการตรวจสอบเนื้อหาอยางละเอียดรวมทั้งการตัดสินใจ 

ในเร่ืองสําคัญตาง ๆ  รวมทั้งการควบคุมงานของของกองบรรณาธิการและติดตามงานเนื้อหาใหสง

งานตรงเวลา เปนผูตรวจงาน กอนที่จะสงใหฝายออกแบบและจัดรูปเลม ทั้งนี้ กองบรรณาธิการจะ

รับผิดชอบในสวนของเนื้อหาภาษาอังกฤษดวย โดยมีความสามารถที่จะแปลเนื้อหาที่เปนภาษาไทยให

เปนภาษาอังกฤษและตรวจสอบความถูกตองไดเอง กองบรรณาธิการปฏิบัติงานในระบบการ

รับผิดชอบตัวเองตามที่ไดรับมอบหมายและในเวลาท่ีกําหนด ซึ่ง ธนะบูลย  แจมกระจาง (สัมภาษณ, 

10 มีนาคม 2552) บรรณาธิการ ใหความเห็นวากองบรรณาธิการจะรับภารกิจแบบนิตยสารฝร่ัง ให

งานไปแลวก็ลงมือทําเลยจนกวาจะเสร็จ สามารถตัดสินใจเองได ใครที่เขียนภาษาอังกฤษก็ทําเลยให

จบตรงนั้น และไมเปนภาระกับผูอ่ืน 

บรรณาธิการ
บริหาร 

ออกแบบ 
และจัดรูปเลม 

 

ฝายโฆษณา 
และการตลาด 

ฝายบัญชีและ
การเงิน 

โรงพิมพ 
 

ฝายจัดจําหนาย 

 

กองบรรณาธิการ 
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 ฝายออกแบบและจัดรูปเลม มีหนาที่ออกแบบ Artwork และจัดเรียงหนาของ

นิตยสารตามนโยบายของบรรณาธิการบริหาร ปจจุบันมีบุคลากรฝายออกแบบและจัดรูปเลมอยู 5 คน

เปนพนักงานประจําที่ทํางานใหเฉพาะนิตยสารทริปส เนื่องจากนิตยสารมียอดพิมพและวาระของ

การตีพิมพที่คอนขางมาก จึงมีการใชบุคคลากรในสวนนี้มาก 

 ฝายโฆษณาและการตลาด นิตยสารทริปสมีฝายโฆษณาและการตลาดที่ทําหนาที่รับ

Artwork จากลูกคาตลอดจนประสานงานดูแลในเร่ืองของเวลาในการสงหนาโฆษณาไปตีพิมพใน

นิตยสาร ซึ่งฝายโฆษณาและการตลาดของนิตยสารทริปสนั้น ไมไดออกไปขายงานโฆษณากับลูกคา

นอกบริษัท ทวาลูกคาผูประกอบการที่ตองการซื้อหนาโฆษณาของนิตยสารจะเปนฝายโทรศัพทเขา

มาติดตอเองยังบริษัทเอง  

 ฝายบัญชีและการเงนิ ฝายนีม้ีผูรับผิดชอบอยู 1 คนซ่ึงเปนผูดูแลระบบบัญชีของ

บริษัทรวมทั้งกรตามยอดคาใชจายคงคางของบริษัทในเร่ืองตาง ๆ โดยเฉพาะในเร่ืองของคาโฆษณา 

 โรงพิมพ ในการพิมพแตละคร้ัง นิตยสารทริปส ใชโรงพิมพภายนอกคือบริษัทฐาน 

การพิมพ จํากดัเปนผูดูและระบบการพิมพทั้งหมด 

 ฝายจัดจาํหนาย ใชบริษทัเพ็ญบุญ จํากดัในการจัดจําหนายหรือเปนสายสงหนังสือ 

 

แผนภูมิที่ 4.2 

โครงสรางการจัดองคกรของนิตยสาร Places & Prices 

           
 

 
 

  

บรรณาธิการ
บริหาร 

ออกแบบ 
และจัดรูปเลม 

 

ฝายโฆษณา 
และการตลาด 

ฝายบัญชีและ
การเงิน 

โรงพิมพ 
 

ฝายจัดจําหนาย 

 

กองบรรณาธิการ 
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 สําหรับหนาที่ของฝายตาง ๆ ของการทํางานของนิตยสาร Places & Prices มีดังตอไปนี้ 

บรรณาธิการบริหาร วางนโยบาย แนวคิด บริหารงาน ดูแลดานการตลาดของ

บริษัทและภาพรวมของนิตยสารทั้งหมด 

กองบรรณาธิการ มีหนาที่จัดหาและผลิตขอมูล ขาวสาร บทความ จัดหาภาพประกอบ

โดยมีหนาที่เปนผูชวยบรรณาธิการบริหารในการตรวจสอบเนื้อหาและการตัดสินใจในเร่ืองสําคัญ

ตาง ๆ  รวมทั้งการควบคุมงานของของกองบรรณาธิการและติดตามงานเนื้อหาใหสงงานตรงเวลา 

เปนผูตรวจงาน กอนที่จะสงใหฝายออกแบบและจัดรูปเลม ทั้งนี้ กองบรรณาธิการจะรับผิดชอบใน

สวนของเนื้อหาภาษาอังกฤษดวย โดยมีความสามารถที่จะแปลเนื้อหาที่เปนภาษาไทยใหเปน

ภาษาอังกฤษและตรวจสอบความถูกตองไดเอง กองบรรณาธิการปฏิบัติงานในระบบการรับผิดชอบ

ตัวเองตามที่ไดรับมอบหมายและในเวลาที่กําหนด 

ฝายออกแบบและจัดรูปเลม มีหนาที่ออกแบบ Artwork และจัดเรียงหนาของ

นิตยสารตามนโยบายของบรรณาธิการบริหาร ปจจุบันมีบุคลากรฝายออกแบบและจัดรูปเลมอยู  

4 คนเปนพนักงานประจําจํานวน 4 คน เนื่องจากนิตยสารมียอดพิมพและวาระของการตีพิมพที่สูง 

จึงมีการใชบุคคลากรในสวนนี้มาก 

ฝายโฆษณาและการตลาด นิตยสาร Places & Prices มีฝายโฆษณาและการตลาด 

ที่ทําหนาที่รับ Artwork จากลูกคาตลอดจนประสานงานดูแลในเร่ืองของเวลาในการสงหนาโฆษณา

ไปตีพิมพในนิตยสาร ซึ่งฝายโฆษณาและการตลาดของนิตยสาร ไมไดออกไปขายงานโฆษณากับ

ลูกคานอกบริษัท แตลูกคาผูประกอบการที่ตองการซ้ือหนาโฆษณาของนิตยสารจะเปนฝาย

โทรศัพทเขามาติดตอเองยังบริษัทเอง  

 ฝายบัญชีและการเงนิ ฝายนี้มีผูรับผิดชอบอยู 1 คนซ่ึงเปนผูดูแลระบบบัญชีของทั้ง

บริษัทเวิลด ทริป จํากัดของนิตยสาร Trips และบริษัทเปยม จํากัด ซึง่บริหารงานนิตยสาร Places & 

Prices รวมทั้งการตามยอดคาใชจายคงคางของบริษัทในเร่ืองตาง  ๆโดยเฉพาะในเร่ืองของคาโฆษณา 

 โรงพิมพ ในการพิมพแตละคร้ัง นิตยสาร Places & Prices ใชโรงพิมพภายนอกคือ

บริษัทพงษวรินการพิมพ จาํกัดเปนผูดูและระบบการพิมพทัง้หมด 

 ฝายจัดจาํหนาย ใชบริษทัเพ็ญบุญ จํากดัในการจัดจําหนายหรือเปนสายสงหนังสือ 
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แผนภูมิที่ 4.3 

โครงสรางการจัดองคกรของนิตยสารNow 

     
     

   

      
 

นิตยสาร Now จัดทําโดยกลุมบุคลากรเพียง 5 คน ควบคูไปกับกิจกรรมอ่ืนในดาน

การเปนผูใหคําปรึกษาดานการตลาดและการสงเสริมการขาย (Promotion House) ใหกับองคกร

ธุรกิจตาง ๆ  ภายใตชื่อบริษัทไอเซ็พท ดีไซนจํากัด แตอยางไรก็ตาม การบฏิบัติหนาที่ของบุคลากร

ทั้ง 5 คนดังกลาวนั้น สามารถรับผิดชอบงานไดในสวนอ่ืน ๆ ดวย โดยที่ทุกคนสามารถทํางานแทน

กันได (สุพจน  สิทธิวงศ, สัมภาษณ, 11 มีนาคม 2552) ซึ่งนิตยสาร Now มีระบบโครงสรางการจัด

องคกรอยางเปนทางการ ดังนี้ 

บรรณาธิการบริหาร เปนผูกําหนดทิศทางและนโยบายของบริษัทตลอดจนใหการ

กํากับดูแลในทุก ๆ สวนของบริษัท เนื่องมาจาก พนักงานสวนอ่ืน ๆ นั้น ยังมีประสบการณการ

ทํางานที่นอยกวารวมทั้งในเร่ืองของวุฒิภาวะดวย 

ผูชวยบรรณาธิการบริหาร มีหนาที่คอยกํากับดูแลและตัดสินใจในเร่ืองบางเร่ืองที่

ไดรับมอบหมายจากบรรณาธิการบริหาร รวมทั้งประสานงานดานการตลาด ตลอดจนใหการกํากับ

ดูแลสวนอ่ืน ๆ ของการบริหารงานนิตยสาร ไมวาจะเปนเร่ืองของตนฉบับ Artwork การติดตอดาน

การตลาด หากมีส่ิงใดที่จะสามารถดําเนินการได ผูชวยบรรณาธิการบริหาร จะเปนผูประสานงาน

และปฏิบัติงานทั้งหมด (ดลชัย  ใจเมคา, สัมภาษณ, 11 มีนาคม 2552)  

บรรณาธิการ

บริหาร 

กอง

บรรณาธิการ 

 
 

ชางภาพ 

 

ฝายขาย 

และการตลาด 

 

ฝายการเงิน 
 

ฝายการพิมพ 

และจัดจําหนาย

 

 

ฝายศิลป 

ผูชวย
บรรณาธิการ
บริหาร 
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กองบรรณาธิการ ในสวนของกองบรรณาธิการนั้น มีผูปฏิบัติงานในสวนนี้ 3 คน 

โดยท่ีคนหน่ึงทําหนาที่รวมกับการเปนผูชวยบรรณาธิการบริหาร สวนอีก 2 คนจะปฏิบัติหนาที่ใน

เร่ืองของเนื้อหาทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษรวมทั้งการตรวจพิสูจนอักษรและการตรวจสอบ

เนื้อหาภาษาอังกฤษในเบ้ืองตนกอนที่จะสงใหกับผูตรวจสอบดานภาษาจากแหลงภาษาภายนอก

ตอไป 

ชางภาพ ปฏิบัติงานรวมกันกับกองบรรณาธิการในการเก็บขอมูลภาพในทุกดานของ

นิตยสาร ผูที่รับผิดชอบดานภาพถายนี้มีจํานวน 1 คน และเดินทางไปปฏิบัติงานกับกองบรรณาธิการ

ทุกคร้ังที่มีการจัดทําเนื้อหาในนิตยสาร 

ฝายขายและการตลาด แมจะมีตําแหนงอยางเปนทางการในระบบที่วางไวสําหรับ

การบริหารจัดทํานิตยสาร แตนิตยสาร Now ปฏิบัติการทางดานการขายและการตลาดโดย

บรรณาธิการบริหารผูเปนเจาของนิตยสาร สุพจน  สิทธิวงศ (สัมภาษณ, 11 มีนาคม 2552) เจาของ

และบรรณาธิการของนิตยสารกลาววา  

ในเร่ืองของการขายและการตลาด เปนเร่ืองของการพบกับบุคคลภายนอกที่ตอง

อาศัยทักษะและประสบการณในการติดตอส่ือสารกับผูคนหลายรูปแบบและนํามาซ่ึง

ธุรกิจรวมทั้งการขายโฆษณาของหนังสือของเรา เด็ก ๆ ที่ออฟฟศยังไมมั่นใจในการ

ออกไปพบลูกคาหรือทําการพูดคุยในเร่ืองตาง ๆ ที่ตองมีการตัดสินใจ รวมทั้งในเร่ือง

ของการวางตัว ผมจึงมีความจําเปนที่ยังคงตองบริหารในเร่ืองนี้อยู แตก็จะพาบางคน

ในบริษัทไปดวยทุกคร้ังเพื่อใหเขาเกิดการเรียนรู แตบางอยางที่เขาสามารถทําไดแลว 

ผมก็จะปลอยใหเขาทําเอง อยางเชนลูกคาเจานี้ มีความคุนเคยและรูจักกันแลว เราก็

จะใหเขาไปเอง  

ฝายการเงิน ในเร่ืองระบบบัญชีและการเงินรวมทั้งคาใชจายื่น ๆ ที่เกิดข้ึนในบริษัท 

ดูและโดยเจาของและบรรณาธิการบริหาร 

ฝายการพิมพและจัดจําหนาย ใชโรงพิมพทองถิ่นในจังหวัดเชียงใหมที่มี

ประสบการณ สวนการจัดจําหนายใชบริษัทเพ็ญบุญเปนสายสงหนังสือทั่วประเทศ 

ฝายศิลป มีหนาที่ออกแบบ Artwork และจัดเรียงหนาของนิตยสารตามนโยบายของ

บรรณาธิการบริหาร ไมไดอยูในฐานะทีมงานของนิตยสาร Now เพียงอยางเดียว แตจะทํางานใน

สวนอ่ืน ๆ ของบริษัทซึ่งรับงานดานการเปนที่ปรึกษาทางการสงเสริมการขาย (Promotion House) 

ในการจัดทํา โปสเตอร ทําหนังสือและส่ิงพิมพอ่ืน ๆ ที่เปนสินคาและส่ือประชาสัมพันธของบริษัท 

เมื่อหัวหนาและกองบรรณาธิการบริหารมอบหมายใหฝายศิลปปฏิบัติงานแลว จะเปนสวน

รับผิดชอบของฝายนี้ไปเลยจนกวางานที่ไดรับมอบหมายจะสําเร็จ 
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แผนภูมิที่ 4.4 

โครงสรางการจัดองคกรของนิตยสาร Weekend Guide 

 

 
 

 
 

นิตยสาร Weekend Guide เปนนิตยสารทองเที่ยวสองภาษา ที่มีอายุนอยที่สุดใน

กลุมที่ผูศึกษาทําการศึกษา กลาวคือมีอายุ 6 เดือน แตจากการที่ผูศึกษาไดเขาไปทําการสัมภาษณ

บรรณาธิการบริหาร พบวาบริษัทอินโนเวช่ัน มีเดีย กรุปจํากัดซึ่งเปนผูบริหารนิตยสาร Weekend 

Guide มีขนาดที่คอนขางใหญกวานิตยสารฉบับอ่ืน ๆ ที่เขาไปทําการศึกษา โดยมีพนักงานในบริษัท 

จํานวน 13 คนและมีลักษณะทางกายภาพของรูปแบบสํานักงานที่ดี นิตยสาร Weekend Guide นี้

มีโครงสรางการจัดองคกรดังนี้  

บรรณาธิการบริหาร เปนผูที่กําหนดเร่ืองนโยบายและราวทั้งหมดที่จะนํามาลง

ตีพิมพในนิตยสาร โดยจัดการประชุมรวมกับกองบรรณาธิการลวงหนาและวางแผนงานระยะยาว

ตามปฏิทินของการทองเที่ยวในแตละชวง นอกจากนี้ บรรณาธิการบริหารยังมีหนาที่ที่จะตองออกไป

พบลูกคา เยี่ยมผูสนับสนุนโฆษณารวมทั้งการวางแผนเสริมในการหางานอ่ืน ๆ ที่เขากันกับรูปแบบ

การทํางานของพนักงานในบริษัท อาทิ การวางแผนงานประชาสัมพันธใหกับธุรกิจโรงแรมตาง ๆ   

การพิมพส่ิงพิมพเฉพาะกิจอ่ืน ๆ  เขามาบริษัทเพื่อเปนการสรางรายไดเพิ่ม สําหรับรายละเอียดตาง ๆ 

ในการจัดทํานิตยสารไมวาจะเปนเนื้อหาทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ รวมทั้งในเร่ืองของการ

ตัดสินใจตาง ๆ ที่สําคัญของบริษัทจะตองผานการตัดสินใจของบรรณาธิการบริหารทั้งหมด ในเร่ืองนี้ 

ชุติกาญจน ทรงจํา (สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) บรรณาธิการบริหารของนิตยสาร Weekend 

Guide ไดใหความเห็นวา  

 

 
บรรณาธิการ

บริหาร 

 

 

กอง
บรรณาธิการ 

 

 
 
 
 

ฝายศิลป 

 
 

 
ชางภาพ 

 

 

ฝายขาย 
และการตลาด 

 
 

 
ฝายการเงิน 

 
 

 
ฝายการพิมพ 

 

 

ฝายจัดจําหนาย 
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เนื่องจากเรายังเปนหนังสือใหม แมวาพนักงานที่ทํางานดวยกันจะมีประสบการณ
มากจากที่อ่ืน ตลาดของเราก็ยังเปนตลาดที่ตองใหผูอานเกิดความไวเนื้อเช่ือใจกับ
นิตยสารของเราเสียกอน บางอยางเคยปลอยไป เราก็ตองมานั่งแกไข ทุกเร่ือง เลยรูสึกวา 
อยากจะทําเอง การไดเห็นทุก ๆ อยาง การไดตัดสินใจทุก ๆ อยาง มันจะผานตาเราไป
และเกิดความมั่นใจวา หนังสือที่ออกไป มันจะดีและไมมีขอผิดพลาด อีกอยางหนึ่งคือ 
เมื่อผูบริหารนิตยสารไดเห็นดวยตนเองถึงส่ิงตาง ๆ ที่มีอยูในรายละเอียด เราเปน
เจาของ เรารูสึกวาถาพลาด มันก็เสียหายกับเรา เพราะฉะนั้น ควรเปนหนาที่ของ
บรรณาธิการบริหารที่ควรจะใหทุกเร่ืองไดผานตาเราออกไปเสียกอนที่จะไปถึงมือ
ผูอาน (ชุติกาญจน  ทรงจํา, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) 
กองบรรณาธิการ มีหนาที่ในการเขียนเรื่อง ตามปฏิทินการทองเที่ยวที่ไดรับ

มอบหมาย กองบรรณาธิการเปนนักเดินทางที่ตองทํางานรวมกับฝายชางภาพในการเดินทางไปยัง
สถานที่ตาง ๆ ในเวลาที่กําหนด นอกจากนี้ ยังตองเขียนเร่ืองในสวนที่เปนภาษาอังกฤษบางเร่ืองใน
เบ้ืองตนกอนการนําไปตรวจสอบกับผูชํานาญการภายนอกอีกคร้ัง  

ฝายศิลป มีหนาที่ออกแบบ จัดเรียงเนื้อหาและภาพประกอบของนิตยสารมีดวยกัน 
2 คน ซึ่งเปนการจัดทําในเบ้ืองตนกอนการสงใหบรรณาธิการบริหารเปนผูตรวจสอบและประชุม
สรุปงานอีกคร้ัง เปนบุคลากรประจํา ซึ่งจะปฏิบัติงานใหกับนิตยสาร Weekend Guide รวมทั้ง
ส่ิงพิมพอ่ืนของบริษัท   

ชางภาพ มีหนาที่ถายภาพและจัดหาขอมูลภาพสําหรับการจัดทําเนื้อหาดานภาพใน
นิตยสาร นอกจากนี้ยังตองเดินทางไปถายภาพรวมกับกองบรรณาธิการในบางคร้ังรวมทั้งการหา
ขอมูลในการนํามาเขียนคอลัมนแทนกองบรรณาธิการดวย ซึ่งการทํางานดังกลาว เปนนโยบายการ
ประหยัดคาใชจายของบริษัท (ชุติกาญจน  ทรงจํา, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) 

ฝายขายและการตลาด เปนผูประสานงานและออกไปพบลูกคาผูสนับสนุนในการ
ซื้อโฆษณาไมวาจะเปนธุรกิจหางรานรวมทั้งธุรกิจที่พักและโรงแรม โดยจะทํางานรวมกับฝายศิลป
ในการชวยผลิตงานโฆษณาที่จะตองสรางข้ึนมาในกรณีลูกคาตองการหรือไมมีโฆษณาและ 
Advertorial สําเร็จรูป 

ฝายการเงิน ทํางานรวมกันกับธุรกรรมการเงินของบริษัทโนเวช่ัน มีเดีย กรุป จํากัด 
บริหารจัดการเร่ืองการเงินภายใตการกํากับดูแลของผูเปนเจาของ (ชุติกาญจน  ทรงจํา, สัมภาษณ, 
6 มีนาคม 2552) รวมทั้งเร่ืองการบัญชีและการเบิกจายจะตองทําเอกสารขออนุมัติอยางเปน
ทางการและเปนข้ันตอน 

ฝายการพิมพ ใชบริษัท สยามคัลเลอรพร้ินท จํากัดเปนผูดําเนินการพิมพ 
ฝายจัดจําหนาย บริษัทเวิรล ออฟดิสทริบิวช่ัน จํากัด เปนสายสงและผูจัดจําหนาย  
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1.3 ลักษณะของรูปเลม 
 

ตารางที่ 4.2 

ลักษณะรูปเลม 

  

นิตยสาร ผลการศึกษา 
 

 
 

- กลุมผูอานมีอายุต้ังแต 25-60 ป  

- เนนการใหขอมูลทองเที่ยวในแนวด่ิง และใหรายละเอียดที่ม ี

ความลึกเชนเดียวกับลักษณะของหนังสือขอมูลแหลงทองเที่ยว      

(Guide Book)  

- งานศิลปกรรมในเลมเนนภาพของแหลงทองเทีย่วที่มีความสวยงาม ใน

อัตราสวนระหวางภาพและเนื้อหาราว รอยละ 75 ตอรอยละ 25 โดย

สลับการลงภาพเต็มหนากับภาพคร่ึงหนาในทกุ ๆ 4 ชวงของ

หนากระดาษ ภาพปกมีสีสันสะดุดตา และมีขอความในลักษณะช้ีนํา

เนื้อหาภายในอยูบนปกและลดความสับสนแกผูอานดวยการแยกสี

ใหมีความแตกตางกนั ใชพืน้ที่ปกกวารอยละ 25 ในการลงช่ือ (โลโก) 

ของหนงัสือทีห่ัวปกดานบน รูปแบบการนาํเสนอและการจัดหนา

คอลัมนตาง ๆ จะมีลักษณะเปนเอกลักษณของตนในแบบที่เรียบงาย

เพื่อความจําไดของผูอาน โดยมีรูปแบบทางการพิมพดังนี ้

       - มีขนาดของเลม 8.5 x 11.5 นิ้ว  

       - ปก กระดาษอารทการดชนิดมัน 

       - เนื้อใน กระดาษอารท 4 สีตลอดเลม 

       - การเย็บเลม เย็บเลมแบบสันกาว 

- มีจํานวนหนา 150 – 200 หนา ข้ึนอยูกับจาํนวนโฆษณา โดยปกติจะ

กําหนดจํานวนหนาไวกลาง ๆ  และไมใหหนาจนเกนิไป เพราะผูอาน

จะไมสามารถนําติดตัวไปอานระหวางเดินทางได  

- นิตยสารมีราคา 90 บาท 

- นิตยสารมีจาํนวนยอดพมิพ 40,000 ฉบับ 
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ตารางที่ 4.2 (ตอ) 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 
 

 

- กลุมผูอานมีอายุต้ังแต 25-60 ป  

- เนนการใหขอมูลของโรงแรมที่พกั และใหรายละเอียดของสถานที่ที่ม ี  

ความละเอียดเชนเดียวกับลักษณะของหนงัสือขอมูลแหลง     

ทองเที่ยว (Guide Book)  

- งานศิลปกรรมในเลมเนนภาพของโรงแรมที่พักที่มีความสวยงาม ใน

อัตราสวนระหวางภาพและเนื้อหาราว รอยละ 85 ตอรอยละ 15 โดย

สลับการลงภาพใหญ กับภาพคร่ึงหนาในทกุ ๆ 3 ชวงของ

หนากระดาษ ภาพปกเปนภาพโรงแรมและรีสอรท มีขอความใน

ลักษณะช้ีนําเนื้อหาภายในอยูบนปกและลดความสับสนแกผูอาน

ดวยการแยกสีใหมีความแตกตางกนั ใชพืน้ที่ปกกวารอยละ 20 ใน

การลงช่ือ (โลโก) ของหนงัสือที่หวัปกดานบน รูปแบบการนําเสนอ

และการจัดหนาคอลัมนตาง ๆ ใชวิธนีําดวยภาพของโรงแรมและ 

รีสอรทเปนหลักและช่ือของสถานที่เปนขนาดรองลงมาเพือ่ความจาํ

ไดของผูอาน โดยมีรูปแบบทางการพิมพดังนี ้

       - มีขนาดของเลม 8.5 x 11 นิ้ว  

       - ปก กระดาษอารทการดชนิดมัน 

       - เนื้อใน กระดาษอารท 4 สีตลอดเลม 

       - การเย็บเลม เย็บเลมแบบสันกาว 

- มีจํานวนหนา 134 หนา ผูอานจะสามารถนาํติดตัวไปอานระหวาง    

เดินทางได  

- นิตยสารมีราคา 95 บาท 

- นิตยสารมีจาํนวนยอดพมิพ 40,000 ฉบับ 
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ตารางที่ 4.2 (ตอ) 

  

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 
 

- ผูอานมีชวงอายุระหวาง 25-40 ป  

- ใหขอมูลขาวสารดานการทองเทีย่วและไลฟสไตลที่ครอบคลุมขอมูล     

ดานการทองเที่ยวและทีพ่ักทั่วประเทศสวนในเร่ืองของการแนะนาํ     

รานอาหารนั้น ยังคงใหขอมลูเฉพาะอยูในจังหวัดเชียงใหม  

- งานศิลปกรรมรูปเลมแบงออกเปนสองดานกลับกันอยางชัดเจนโดย     

ดานที่ตีพิมพเนื้อหาเปนภาษาไทยและอังกฤษใชชื่อวา Now Travel &    

Lifestyle สวนดานที่ตีพิมพเนื้อหาเปนภาษาอังกฤษลวนใชชื่อวา      

Now Travel Asia ปกของดาน Travel & Lifestyle มีหลักการโดยใช     

นางแบบลูกคร่ึงโพสทาในสถานทีท่องเที่ยวถายลงปกทกุฉบับ สวน     

ปกดาน Travel Asia จะเปนเร่ืองแหลงทองเทีย่วพรอมทั้งมชีื่อของ     

เนื้อหาในคอลัมนตาง ๆ เปนการเชิญชวนผูอานที่ปกทั้งสองดาน      

ภายในนิตยสารมีอัตราสวนของภาพและเนื้อหาที่รอยละ 70/30 และ     

เปดเร่ืองในทกุคอลัมนดวยภาพสีเต็มหนา มีรูปแบบทางการพิมพดังนี ้

- ขนาด 7.25 x 10.25 นิ้ว (ขนาดเดินทาง) 

- ปก กระดาษอารทการดชนิดมัน 

- เนื้อใน กระดาษอารท 4 สีตลอดเลม 

- การเย็บเลม เย็บเลมแบบสันกาว 

- จํานวนหนา  

       Travel & Lifestyle (ไทย-อังกฤษ) 105หนา 

       Travel Asia (อังกฤษ) 45 หนา) 

- นิตยสารมีราคา 60 บาท 

- มีจํานวนยอดพิมพ 3,000 ฉบับ 

 

 

 



 59 

ตารางที่ 4.2 (ตอ) 
 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

                           
     

 
 

- ผูอานมีอายุในชวง 25-45 ป  
- ใหขอมูลขาวสารดานการทองเทีย่วและโรงแรมที่พักเปนหลัก  
- เนนการตีพมิพภาพที่มีความสวยงามและใชภาพแหลงทองเที่ยวของ
เนื้อหาภายในเลมที่โดดเดนทีสุดมาลงภาพปก โดยมีอัตราสวนระหวาง
ภาพและเนื้อหาราวรอยละ 75:25  โดยสลับการลงภาพเต็มหนากับภาพ
คร่ึงหนาในทุก ๆ  4 ชวงของหนากระดาษ และมักตีพิมพภาพเต็มหนาเปน
พื้นและลงเนื้อหาในสวนเร่ิมตน 2 หนาแรกลงบนพืน้ที่เปนภาพหนาปกมี
การลงหัวเร่ืองรายละเอียดของคอลัมนในการเชิญชวนผูอาน มีรูปแบบ
ทางการพิมพดังนี ้
- ขนาด 8.5 x 11.25 นิ้ว  
- ปก กระดาษอารทการดชนิดดาน 
- เนื้อใน กระดาษอารท 4 สีตลอดเลม 
- การเย็บเลม เย็บเลมแบบสันกาว 
- จํานวนหนา 132 หนา  

- นิตยสารมีราคา 90 บาท 
- จํานวนยอดพมิพ 30,000 ฉบับ 

 
1.4 นโยบายในการนําเสนอเนื้อหา 
 
 จากการศึกษาผลิตภัณฑของนิตยสารทั้ง 4 ฉบับ ตางสรางจุดขายในผลิตภัณฑใหมี
ความแตกตางกัน (Product Differentiation) โดยเฉพาะอยางยิ่งในรูปแบบของการนําเสนอเนื้อหา
ซึ่งเปนจุดขายสําคัญในนิตยสารทองเที่ยว แมวาฤดูกาลของการทองเที่ยวจะผันแปรไปในชวงตาง ๆ 
และนิตยสารทองเที่ยวทั้งหลายตางตีพิมพเนื้อหาที่มีลักษณะอิงไปยังฤดูกาลทองเที่ยวที่เกิดข้ึนใน
แตละชวง อาทิ ฤดูหนาวเนนฤดูกาลทองเที่ยวภาคเหนือ ฤดูรอนเนนการทองเที่ยวทางทะเล เปนตน  
จึงทําใหเนื้อหาของนิตยสารทองเที่ยวสวนใหญออกมาคลาย ๆ กันในแตละฉบับ ผูบริหารนิตยสาร
ทองเที่ยวสองภาษาจึงมีความจําเปนที่จะตองใชกลยุทธการสรางความแตกตางในเนื้อหาของ
นิตยสารของตนในการนําเสนอเร่ืองราวและขอมูลขาวสารทางการทองเที่ยวใหมีความโดดเดนโดย
มีกลยุทธในการนําเสนอเนื้อหาที่มีความแตกตางกันไป 
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ตารางที่ 4.3 

รูปแบบเนื้อหาภายในเลม 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 
 

- มีนโยบายการตีพิมพเนื้อหาในลักษณะการใหขอมูลในแนวด่ิง      
(ธนบูลย แจมกระจาง, สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552)  

- เปนขอมูลเชงิกายภาพท่ีใหรายละเอียดของสถานที่ทองเที่ยวใน      

ลักษณะคูมือการเดินทาง  

- เนื้อหาทัง้ฉบับเปนแนวความคิดเดียวกนัและเก่ียวเนื่องกันทั้งหมด 

เชน เร่ืองราวของจังหวัดใดจงัหวัดหนึ่ง เร่ืองราวของแหลงทองเทีย่ว

ทางทะเล น้ําตก อุทยานแหงชาติ ฯลฯ ก็จะนําเสนอเปนเร่ือง ๆ ไปใน

แตละฉบับ ซึ่งเนื้อหาปลีกยอยภายในเลม จะเปนแหลงทองเที่ยว 

ตาง ๆ ตามหัวเร่ืองหลักของฉบับนั้น  

- มีองคประกอบหลัก 14 คอลัมนที่มีรายละเอียดของขอมูลในเร่ือง 

ตาง ๆ เชน ขอมูลเร่ืองเสนทางที่จะเดินทาง สภาพทางภูมิศาสตร 

ประวัติของสถานที่ รวมทัง้ขอมูลของแหลงทองเทีย่วและพาหนะที่

เดินทาง เปนตน 

- ภาพถาย เนนความชัดเจนของภาพเปนหลัก และลงภาพเต็มหนา 

ทุก ๆ ชวงของ 4 หนาเนื้อหา (วรวุธ จิวานพุันธ, สัมภาษณ, 10 

มีนาคม 2552)  

 - มีนโยบายการตีพิมพเนื้อหาในลักษณะการใหขอมูลในแนวด่ิง      
(ธนบูลย แจมกระจาง, สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552)  

- เปนขอมูลเชงิกายภาพท่ีใหรายละเอียดของโรงแรมทีพ่ักและรีสอรท
ในลักษณะคูมอืการเดินทาง  

- เนื้อหาทัง้ฉบับเปนการใหขอมูลดานโรงแรมที่พักในภูมภิาคเดียวกนั
และเกี่ยวเนื่องกันทั้งหมด เชนเร่ืองราวของที่พักในจงัหวดัใด 

จังหวัดหนึ่งหรือที่พกัประเภทรีสอรทบนภูเขา โรงแรมหรูในเมืองใหญ 

เปนตน 
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ตารางที่ 4.3 (ตอ) 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 

- มีรายละเอียดของขอมูลในเร่ืองที่พกัในแตละฉบับ 23 แหง ๆ ละ 3 หนา     

และขอมูลเสริมในเร่ืองแหลงทองเทีย่วใกลเคียงแทรกมนชวงกลางของ     

นิตยสารอีก 10 หนา เชน ขอมูลเร่ืองเสนทางที่จะเดินทาง สภาพทาง     

ภูมิศาสตร ประวัติของสถานที่ รวมทัง้ขอมลูของแหลงทองเทีย่วและ    

พาหนะที่เดินทางเปนตน 

- ภาพถาย เนนความชัดเจนของภาพเปนหลัก และลงภาพมากกวา     

ขอความ โดยใชภาพใหญ 1 หนาและภาพเล็ก 2 หนา ใหกับคอลัมน     

สถานทีพ่ักทุกแหง (วรวุธ  จวิานุพนัธ, สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552) 

 

     

- มีนโยบายในการนําเสนอเนือ้หาที่แตกตางไปจากนิตยสารทองเที่ยวฉบับ 

2 ภาษาเลมอ่ืน ๆ  เพราะเปนนิตยสารที่มแีนวความคิดมาจากนิตยสาร

แจกฟรีทีน่อกจากเนนเนื้อหาทางดานการทองเที่ยวแลว ยังมีเร่ืองของ

ปกิณกะ และไลฟสไตลเขามารวมอยูดวย  

- รูปเลมของนิตยสารมีขนาดเล็กในลักษณะ “Traveling Size” เชนเดียวกับ

นิตยสาร National Geographic เพื่อความสะดวกในการพกพาและนาํ

ติดตัวไปอานขณะเดินทางทองเที่ยวได (กิติพงษ ศักดาทร, สัมภาษณ, 

11 มีนาคม 2552)  

- เนื้อหาดานในแบงเปน 2 ดาน คือดานทีม่ีเนื้อหาภาษาไทย - อังกฤษและ

ดานทีเ่ปนเนื้อหาเปนภาษาอังกฤษลวน โดยใหความสําคัญกับเนื้อหา 

ทางดานไทย-อังกฤษเปนหลักซึ่งมีจาํนวนหนา 105 หนาขณะที่ ดานที ่    

เปนภาษาอังกฤษลวนนัน้ มจีํานวนหนาทีน่อยกวาคือ 45หนาเทานัน้  

- ดานทีม่ี สองภาษามี ทั้งหมด 14 คอลัมนที่เนนการแนะนาํรานอาหาร

และโรงแรมทีพ่ัก รวมทัง้มีเร่ืองของแหลงทองเทีย่วและแฟช่ันอยางละ  

1 คอลัมน การสัมภาษณบุคคลอีก 1 คอลัมน 

- ภาพรวมของดานสองภาษาเนนขอมูลของโรงแรมที่พกัในเขตจังหวัด     

เชียงใหม สวนทางดานเนื้อหาที่เปนภาษาอังกฤษลวนมทีั้งหมด 6      

คอลัมนโดยเนนการใหขอมูลทองเที่ยวตางประเทศในภูมภิาคเอเชีย      
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ตารางที่ 4.3 (ตอ) 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 

    

อาคเนยรวมทัง้การใหขอมูลของโรงแรมทีพ่ักที่ต้ังอยูในแหลงทองเที่ยว     

ตาง ๆ ทัว่ประเทศ กลยุทธการลงเนื้อหาภายในเลมของ Now ทั้งสอง

ดานนัน้ ใชวิธกีาร “ทําอยางที่คนอ่ืนเขาไมทํากนั” (สุพจน  สิทธวิงศ,      

สัมภาษณ, 11 มีนาคม 2552) กลาวคือหากลงเนื้อหาเหมือนกับ

นิตยสารทองเที่ยวฉบบัอ่ืน ๆ  ก็จะทาํใหนติยสารของตนนั้น  

มีความนาสนใจนอยลง  

- มุงเนนเนื้อหาที่ไมซ้ํากับฉบับอ่ืน ซึง่จะข้ึนอยูกับการตัดสินใจของ     

บรรณาธิการบริหารและเปนการตัดสินใจเปนรายฉบับและมีความสัมพันธ

ผูใหการสนับสนุนดานโฆษณา (ดลชัย ใจเมคา, สัมภาษณ, 11 มีนาคม 

2552) 

- เนนภาพที่มีสีสันสวยงามและยึดแนวศิลปเปนหลักเพราะมีคอลัมนใน
สวนของแฟช่ันมาเปนองคประกอบ 

 - เปนนิตยสารทีเ่พิ่งเร่ิมดําเนนิกิจการไดไมถงึ 1 ป แตอาศัยประสบการณ   

จากการทาํหนงัสือรายนามองคกรผูประกอบการธุรกิจ Business 

Guide ใหกับองคกรภาคธุรกิจของจังหวัดตาง ๆ  มาแลวกวา 3 ป จงึ

ดําเนนิธุรกิจนติยสารทองเทีย่วสองภาษาขึ้น 

- เนื้อหาในนิตยสารตีพิมพตามชวงของการวางตลาดที่สัมพันธกับฤดูกาล  

ทางการทองเที่ยว รวมถึงการลงเนื้อหาในลักษณะปฏิทินขาวกิจกรรม    

ทางดานการทองเทีย่วเพราะมีที่ปรึกษาทางดานเนื้อหาจากกอง

แผนงานการลงทุน การทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

- นิตยสารมีจาํนวน 7คอลัมนที่ประกอบไปดวยการสัมภาษณบุคคลที่มี     

ชื่อเสียงในการใหความเหน็ในเร่ืองของการทองเที่ยว รวมทั้งFeature 

การทองเทีย่วแบบเลาเร่ืองและตามรอยการเดินทาง รวม 5 เร่ือง 

นอกจากนัน้นติยสารยังมีคอลัมนการสัมภาษณผูบริหารธุรกิจการ

ทองเที่ยว ในการอํานวยประโยชนตอการโฆษณาแบบ Advertorial  

และนิตยสารยังเนนเนื้อหาการแนะนํารานอาหารตามเสนทางทองเทีย่ว  
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ตารางที่ 4.3 (ตอ) 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

       

 

ตาง ๆ ซึ่งจะเอ้ือประโยชนใหกับธุรกจิรานอาหารในการที่จะซื้อพื้นที่

โฆษณาหรือคอลัมน Advertorial ใหกับรานของตน (ชุติกาญจน  

ทรงจํา, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) 

- นิตยสารนี้มีจาํนวนหนา 132 หนา  

- ดานศิลปกรรม นิตยสารนี้ไมเนนการลงขอความมากและมักจะปลอย

พื้นที่ใหเหลือในแตละหนาเปนจํานวนมากเพื่อความสบายตา ตาม

นโยบายของผูบริหารในการใหนิตยสารเปนส่ิงพิมพสําหรับวนัหยุดสุด

สัปดาหที่เนนความสวยงามของภาพตามสถานทีท่องเทีย่วตาง ๆ  และ

เปนคูมือเพื่อเตรียมการเดินทาง (ชุติกาญจน ทรงจํา, สัมภาษณ,  

6 มีนาคม 2552)   

 

ตารางที่ 4.4 

เปรียบเทียบกระบวนการผลิตนิตยสารทองเทีย่วสองภาษาทัง้ 4 ฉบับ 

 

 

นิตยสาร ระยะเวลา 

การผลิต 

ข้ันตอนการพมิพ การจัดจําหนาย การวางแผง 

 

          
 

ทํางานฉบับ

ตอไปตามแผน

รายปโดยไม

ตองรอปด

ตนฉบับกอน

หนานี ้

บันทกึงานลง CD 

แลวแบงเปน 2 สวน

คือสงไปทําเพลทท่ี

บริษัทคลาสสิคสแกน

จํากัด เมื่อเรียบรอย

จึงใหบริษทั ฐานการ

พิมพจาํกัดจัดพิมพ

และเขาเลม 

บริษัทเพ็ญบุญ

จํากัด จัดจาํหนาย

ตามแผง ทาง

นิตยสารสงให

สมาชิก 

วางแผง 

สัปดาหแรก

ของทุกเดือน 

ตามแผง

หนงัสือทัว่

ประเทศและ

ราน 7eleven 
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ตารางที่ 4.4 (ตอ) 

 

 

 

 

นิตยสาร ระยะเวลา 

การผลิต 

ข้ันตอนการพมิพ การจัดจําหนาย การวางแผง 

 
 

ทํางานฉบับ

ตอไปตามแผน

รายปโดยไม

ตองรอปด

ตนฉบับกอน

หนานี ้

บันทกึงานลง CD 

แลวแบงเปน 2 สวน

คือสงไปทําเพลทท่ี

บริษัทคลาสสิคสแกน

จํากัด เมื่อเรียบรอย

จึงใหบริษทั พงษวริน

การพิมพจาํกดั

จัดพิมพและเขาเลม 

บริษัทเพ็ญบุญ

จํากัด จัดจาํหนาย

ตามแผง ทาง

นิตยสารสงให

สมาชิก 

วางแผง 

สัปดาหแรก

ของทุกเดือน 

ตามแผง

หนงัสือทัว่

ประเทศและ

ราน 7eleven 

 

 

 

 
             

เร่ิมวางแผน

และทํางาน

ฉบับใหม

หลังจากปด

ตนฉบับ

นิตยสารฉบับที่

แลว 

บันทาํงานลง CD 

แลวสงไปใหโรงพิมพ

ในจังหวัดเชยีงใหม 

แยกสี จัดพมิพ และ 

เขาเลม 

บริษัทเพ็ญบุญ

จํากัด จัดจาํหนาย

ตามแผง ทาง

นิตยสารสงให

สมาชิก 

วางแผงทกุ

สองเดือน 

เนนการวาง

แผงในเขต

ภาคเหนือ

และกรุงเทพ 

 

       

     
 

เร่ิมวางแผน

และทํางาน

ฉบับใหม

หลังจากปด

ตนฉบับ

นิตยสารฉบับ 

ที่แลว 

บันทกึงานลง CD 

แลวสงไปใหบริษัท

สยามคัลเลอรพร้ิน 

จํากัด จัดพิมพและ

เขาเลม 

บริษัทเวิรด

ออฟดิสทริบิวชั่น

จํากัดจัดจําหนาย

ตามแผง ทาง

นิตยสารสงให

สมาชิก 

วางแผงทกุ  

2 เดือน 

กระจายทั่ว

ประเทศ

รวมทัง้ใน  

รานสะดวกซ้ือ 
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แผนภูมิที่ 4.5 

สรุปข้ันตอนการผลิตนิตยสารทองเที่ยวสองภาษาทัง้ 4 ฉบับ 

 

                 
 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
1.5 การสงเสริมการตลาด 
 

 การทําการสงเสริมการขายของนิตยสารทองเที่ยวสองภาษาเปนส่ิงที่มีความจําเปน

อยางมากจากผลของการศึกษา เนื่องจากเปนการกระตุนยอดขายและเพิ่มตลาดใหกับนิตยสาร

ของตน อีกทั้งยังชวยสรางความจดจําตอผูบริโภคและสรางภาพลักษณใหกับนิตยสารของตนได 

ในปจจุบัน การแขงขันในตลาดนิตยสารทองเที่ยวมีเปนจํานวนมากนอกจากการพัฒนาผลิตภัณฑ

ทั้งในรูปแบบของเนื้อหาและรูปเลมของนิตยสารแลวการทําการสงเสริมการตลาดก็เปนสวนหนึ่งที่

จะสรางความรูสึกที่ดีกับนิตยสารใหเกิดข้ึนแกผูอานอีกดวย จากการศึกษาพบวา นิตยสาร

ทองเที่ยวสองภาษาทุกฉบับตางใหความสําคัญในการทําการสงเสริมการตลาด รวมทั้งกิจกรรม 

ในการสงเสริมการขายและการสื่อสารทางการตลาดดังตอไปนี้ 

ประชุมตนฉบับ / เร่ืองเดนข้ึนปก 

จัดทําตนฉบับ / Artwork + ปก 

ตรวจความถูกตองตนฉบับ / Artwork

ทําเพลต / ตรวจสอบ / จัดพมิพ 

นิตยสารสําหรับนําไปจัดจําหนาย 

สงโรงพิมพ 
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ตารางที่ 4.5 

การสงเสริมการตลาดของนิตยสารทองเทีย่วสองภาษา 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 
 

- ไมมีนโยบายสงเสริมการตลาดดวยวธิีอ่ืนใดนอกจากการเล็งเหน็ถงึ     
ประโยชนของการขายตรง โดยใหผูอานมีโอกาสไดสัมผัสกับ    

ผลิตภัณฑนิตยสารดวยตนเอง (ไพศาล คชรัตน, สัมภาษณ,  

10 มีนาคม 2552)  

- ออกบูธนาํนิตยสารออกแนะนําและจําหนายในงานตาง ๆ  

นอกเหนือไปจากการวางแผงในแตละเดือน อาท ิงานสัปดาหหนงัสือ     

แหงชาติ งานทองเที่ยวไทยรวมทัง้งานออกรานอ่ืน ๆ ทีส่ื่อส่ิงพิมพจะ     

สามารถไปรวมจัดแสดงและออกรานได โดยท่ีคาใชจายในการออก      

รานจะมีผลทีคุ่มคากวากวาโฆษณาและการประชาสัมพนัธโดยส่ือ 

ตาง ๆ  (ธนบูลย แจมกระจาง, สัมภาษณ, 10 มนีาคม 2552)  

 

 

- ออกบูธนาํนิตยสารออกแนะนําและจําหนายในงานตาง ๆ  

นอกเหนือไปจากการวางแผงในแตละเดือน อาท ิงานสัปดาหหนงัสือ     

แหงชาติ งานทองเที่ยวไทยรวมทัง้งานออกรานอ่ืน ๆ ทีส่ื่อส่ิงพิมพจะ     

สามารถไปรวมจัดแสดงและออกรานได โดยท่ีคาใชจายในการออก      

รานจะมีผลทีคุ่มคากวากวาโฆษณาและการประชาสัมพนัธโดยส่ือ 

ตาง ๆ   (ธนบูลย แจมกระจาง, สัมภาษณ, 10 มนีาคม 2552) 

 
นิตยสาร Now ใชวิธกีารสงเสริมการตลาดดังนี ้

- แถมของที่ระลึกใหกับผูอานที่สมัครสมาชิกรายป   
- แนบบัตรสวนลดการซื้อสินคาและบริการจากธุรกิจและรานคาตาง ๆ  

ที่รวมรายการเปนของแถมในฉบับ 

- ทําการสงเสริมการขายรวมกับองคกรทองเท่ียวและโรงแรมใน
ตางประเทศในการตอบคําถามชิงรางวัลแกผูอานและผูที่ไดรับคัดเลือก

จะไดรางวัลเปนการเดินทางทองเที่ยวไปยงัประเทศนั้น ๆ พรอมทีพ่ัก 

โดยเร่ิมตนกิจกรรมคร้ังแรกที่ประเทศสิงคโปรและพยายามผลักดันใหมี

กิจกรรมดังกลาวทุกฉบับ 
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ตารางที่ 4.5 (ตอ) 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 
        

 

- สงนิตยสารไปยังธุรกิจโรงแรมที่พกัตาง ๆ ในภูมิภาคตางประเทศ

ใกลเคียงกับประเทศไทยโดยใชฐานขอมูลของบริษัท อาทิ ประเทศ

มาเลเซียและสิงคโปรดวยระบบจดหมายตรง (Direct Mail) เพื่อเปน 

การแนะนํานิตยสารและใหผูที่ใชบริการโรงแรมและธุรกิจที่พักนัน้ ๆ   

ไดพบเห็นนิตยสาร (สุพจน สิทธิวงศ, สัมภาษณ, 11 มีนาคม 2552) 

 

 

- แถมบัตรออกกําลังกายที่สถานออกกําลังกายใหกับผูอานที่สมัคร 
    สมาชิกรายป 

- สงนิตยสารไปยังธุรกิจโรงแรมที่พกัตาง ๆ ในประเทศไทยรวมทัง้ 

    สถานทูตหลักที่ประชาชนในชาตินัน้ ๆ มีสถิติการมาเที่ยวประเทศไทย

สูง โดยใชฐานขอมูลของบริษัท ดวยระบบจดหมายตรง (Direct Mail) 

เพื่อเปนการแนะนาํนิตยสารและใหผูที่ใชบริการโรงแรมรวมทัง้เจาหนาที่

ของสถานฑูตดังกลาวจะ ไดพบเหน็นติยสาร (ชุติกาญจน ทรงจํา, 

สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) 

 
สวนที่ 2  

ผลการศึกษานโยบายการจัดทําเปนสองภาษา ไทย-อังกฤษ 
 

2.1 การใหความ สําคัญในการใชเนื้อหาภาษาอังกฤษ 
 

 จากการศึกษาการใหความสําคัญในการมีเนื้อหาภาษาอังกฤษของนิตยสารทองเที่ยว

สองภาษานั้นทําใหพบขอมูลจากผูบริหารที่แตกตางกันออกไป ซึ่งนิตยสารทั้ง 4 ฉบับนั้น ใหความสําคัญ

ในการใชภาษาอังกฤษเปนภาษาที่สองในนิตยสารของตนดวยเหตุผลที่ตางกัน 
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ตารางที่ 4.6 

การใหความสําคัญในการใชเนื้อหาภาษาอังกฤษของนิตยสารทองเทีย่วสองภาษา 

  

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 
 

ภาษาอังกฤษในนิตยสาร Trips มีข้ึนเพื่อเพิ่มจํานวนผูอานที่ตองการขอมูล

การทองเทีย่วประเทศไทยแตไมเขาใจภาษาไทยใหมากข้ึน ชาวตางชาติที่

เดินตามทองถนน ซึ่งเปนกลุมนักเดินทางแบบสะพายเป รวมทัง้ชาวเอเชีย

เชนจีน อินเดีย เมื่อผานแผงหนังสือ สามารถทาํความเขาใจและซ้ือมาอาน

ได (ธนบูลย แจมกระจาง, สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552) 

 ภาษาอังกฤษในนิตยสาร Places & Prices มีข้ึนเพื่อเพิม่จํานวนผูอานที่

ตองการขอมูลดานโรงแรมทีพ่ักในประเทศไทยแตไมเขาใจภาษาไทยให

มากข้ึน ชาวตางชาติที่เดินตามทองถนน เมื่อผานแผงหนังสือ สามารถทํา

ความเขาใจและซื้อมาอานได (ธนบูลย แจมกระจาง, สัมภาษณ, 10 

มีนาคม 2552) 

 

 

- สรางสไตลรูปแบบใหมใหกบันิตยสารของตน 

- สามารถขายโฆษณาใหกับธรุกิจโรงแรมและทองเที่ยวตางชาติได 
- มีโนโยบายการกระจายตลาดนิตยสารไปยงัภูมิภาคของประเทศในเอเชีย 

(สุพจน สิทธิวงศ, สัมภาษณ, 11 มนีาคม 2552) 

 

 

- สรางสไตลรูปแบบใหมใหกบันิตยสารของตน 

- เพิ่มจาํนวนผูอานที่เปนนักธุรกิจตางชาติทีพ่ํานักในประเทศไทย 

- ทําใหหนังสือมีรสนิยมที่ดี สามารถขายโฆษณาไดเพิ่ม 

- ทําใหนิตยสารมีสัดสวนของเนื้อหาทีพ่อเพยีงตอการพิมพ   
(ชุติกาญจน  ทรงจํา, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) 
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2.2 รูปแบบการนําเสนอเนื้อหาภาษาไทยและอังกฤษ 
 
การเปรยีบเทียบเนื้อหาภาษาไทยและอังกฤษ 
 

ตารางที่ 4.7 
รูปแบบการนาํเสนอเนื้อหาภาษาไทยและอังกฤษ 

 
นิตยสาร ผลการศึกษา 

 
 

 

จํานวนเนื้อหาที่เปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษมีสัดสวนที่ไมสัมพนัธกัน 
สวนของเนื้อหาที่เปนสองภาษาจะมีเฉพาะสวนของคอลัมนทีเ่ปนเร่ืองของ
การใหขอมูลทางการเดินทาง รวมทัง้รายละเอียดของการเตรียมตัว
เดินทางเทานัน้ สวนที่เปนปกิณกะ มีเนื้อหาเปนภาษาไทยอยางเดียว 
สัดสวนระหวางภาษาไทยและภาษาอังกฤษอยูที่รอยละ 70 ตอ 30 
(วรวุธ จวิานพุนัธ, สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552) 

 
 
จํานวนเนื้อหาที่เปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษมีสัดสวนที่ไมสัมพนัธกัน 
สวนของเนื้อหาที่เปนสองภาษาจะมีเฉพาะในชวงแรกที่เปนเร่ืองของการ
แนะนาํโรงแรมที่พกัแบบคราว ๆ เทานัน้ สวนที่เปนรายละเอียดปลีกยอย
อ่ืน ๆ ของทีพ่กัดังกลาวยงัเปนภาษาไทยอยางเดียว สัดสวนระหวาง
ภาษาไทยและภาษาอังกฤษอยูที่รอยละ 80 ตอ 20 (วรวธุ จิวานพุนัธ, 
สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552) 

 
 

จํานวนเนื้อหาที่เปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษมีสัดสวนที่ไมสัมพนัธกัน 
สวนของเนื้อหาที่เปนสองภาษาจะมีเฉพาะสวนของคอลัมนทีเ่ปนเร่ืองของ
การใหขอมูลแนะนาํรานอาหารและโรงแรมเทานั้น สวนที่เปนคอลัมน
สถานทีท่องเทีย่วและการสัมภาษณบุคคล  มีเนื้อหาเปนภาษาไทยอยาง
เดียว สัดสวนระหวางภาษาไทยและภาษาอังกฤษอยูที่รอยละ 80 ตอ 20 
(สุพจน สิทธิวงศ, สัมภาษณ, 11 มนีาคม 2552) 

 
        

 

จํานวนเนื้อหาที่เปนภาษาไทยและภาษาอังกฤษมีสัดสวนที่คอนขาง
สัมพันธกนั สวนของเนื้อหาที่เปน 2 ภาษาประกอบไปดวยสวนของคอลัมน 
ที่เปนเร่ืองของการใหขอมูลแนะนาํรานอาหารและโรงแรม ตลอดจนคอลัมน
สถานทีท่องเทีย่วตาง ๆ  สวนการสัมภาษณบุคคลที่มีบทสนทนายาวจะมี
เนื้อหาเปนภาษาไทยอยางเดียว สัดสวนระหวางภาษาไทยและภาษาอังกฤษ
อยูที่รอยละ 60 ตอ 40 (ชุติกาญจน ทรงจํา, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) 
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2.3 ระดับของภาษาอังกฤษท่ีใช 
 

 ขอมูลที่ไดจากการศึกษา พบวา นิตยสารแตละฉบับมีเหตุผลของการใชภาษาอังกฤษ

อยางงาย และมีความแตกตางกันระหวาง 4 ฉบับดวยเหตุผลในจุดประสงคของการใชงานกับ 

กลุมผูอานระดับตาง ๆ  

 

ตารางที่ 4.8 

ระดับของภาษาอังกฤษที่ใชตีพิมพ 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 
 

ใชภาษาอังกฤษที่งาย ๆ  ตองการส่ือสารกบัชาวตางชาติที่มิใชเปน

เจาของ ภาษาที่เดินอยูบนทองถนนแตส่ือสารดวยภาษาอังกฤษได เชน

กลุมชาวจีน ชาวฮองกง อินเดีย เปนตน (ธนบูลย แจมกระจาง, 

สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552) 

 ใชภาษาอังกฤษงาย ๆ มาเสริมเนื้อหาภาษาไทย ตองการสื่อสารกับ

ชาวตางชาติทีม่ิใชเปนเจาของภาษาที่เดินอยูบนทองถนนแตส่ือสารดวย

ภาษาอังกฤษได เชนกลุมชาวจนี ชาวฮองกง อินเดีย เปนตน (ธนบูลย 

แจมกระจาง, สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552) 

 

 

ใชภาษาอังกฤษที่สามารถส่ือสารกับชาวตางชาติไดทุกรูปแบบ แตยังคง

ใชรสความในลักษณะที่ไมเปนภาษาอังกฤษที่เครงครัดไวยากรณ เพราะ

มีกลุมคนอีกจาํนวนหน่ึงที่เปนนกัทองเทีย่วชาวเอเชีย อาที จนี ฮองกง 

สิงคโปร ทีเ่ขาใจภาษาอังกฤษไดแตเปนลักษณะแบบชาวเอเชียดวยกัน 

แตยังคงเนนความถูกตองในรูปลักษณแหงภาษา (สุพจน  

สิทธิวงศ, สัมภาษณ, 11 มีนาคม 2552) 

      

 

ใชภาษาอังกฤษที่เรียบงายทีสุ่ด เพื่อส่ือสารกับชาวตางชาติทุกชาติทีม่ี

ความเขาใจภาษาอังกฤษ รวมทัง้การสรางสไตลใหกับผูอานที่ใช

ภาษาไทยส่ือสารและใหเกดิการเรียนรูเปรียบเทียบในเชิงการแปลความ

ดวย (ชุติกาญจน  ทรงจําสัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552)) 
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2.4 การบรหิารจัดการเน้ือหาในสวนภาษาอังกฤษ 
 

ตารางที่ 4.9 

การบริหารจัดการเนื้อหาในสวนภาษาอังกฤษ 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 
 

 
 

- กองบรรณาธิการเปนผูเขียนตนฉบับภาษาอังกฤษ  
- ตรวจทานโดยการพิสูจนอักษรเอง ชวยกนัตรวจสอบหลายคร้ังจนไมพบ 
  คําผิด  
- เก็บแฟมไวเปนไฟลสําเร็จรูปกรณีลงเนื้อหาซํ้า หรือมีการพิมพตนฉบับ
เพิ่ม 

 - กองบรรณาธิการเปนผูเขียนตนฉบับภาษาอังกฤษ  
- ตรวจทานโดยการพิสูจนอักษรเอง ชวยกนัตรวจสอบหลายคร้ังจนไมพบ   
คําผิด  

- เก็บแฟมไวเปนไฟลสําเร็จรูปกรณีลงเนื้อหาซํ้า หรือมีการพิมพตนฉบับ
เพิ่ม 

 

 

- นักเขียนในกองบรรณาธิการ 1 คนที่มีความชํานาญในการใช
ภาษาอังกฤษเปนผูเขียนตนฉบับภาษาอังกฤษโดยแปลจากเนื้อหาหลัก
ที่เปนภาษาไทย  

- สงไปใหอาจารยผูสอนภาษาอังกฤษซึง่เปนชาวออสเตรเลียที่ภาควชิา
ภาษาตางประเทศ มหาวิทยาลัยเชียงใหมตรวจทานและปรับแกไข  

- สงกลับมารวมกับตนฉบับเนือ้หาภาษาไทย  
- มีคาใชจายตอบแทนใหผูตรวจทานภาษาอังกฤษภายนอกเล็กนอย 

 

        

 

- กองบรรณาธิการจัดการกับตนฉบับภาษาอังกฤษไดเพียงบางสวน
เทานั้น  

- ใชนักเขียนตนฉบับภาษาอังกฤษจากภายนอก 2 คนที่เปนคนไทย แปล   
  ตนฉบับภาษาไทยเปนภาษาอังกฤษ 
- สงใหเพื่อนชาวตางชาติในเครือขายของบรรณาธิการบริหารเปนผู 
  ตรวจทาน  
- มีคาใชจายตอบแทนใหเล็กนอย ทั้งผูเขียนตนฉบับภาษาอังกฤษ และ
เพื่อนชาวตางชาติผูตรวจทาน 
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สวนที่ 3  
ผลการศึกษาปญหาและอุปสรรคในการดําเนินการตีพิมพ 

  
3.1 การวิเคราะหสภาพการณของนิตยสารทองเท่ียวสองภาษา 

 

 จากการศึกษาพบวา นิตยสารทั้ง 4 ฉบับนั้นมองแนวโนมของการเจริญเติบโตทาง 

การทองเที่ยวที่มากข้ึนเร่ือย ๆ  แมวาจะมีปญหาทางการเมือง และระบบเศรษฐกิจที่ผันแปร ทวา 

การทองเที่ยวก็ยังเปนเร่ืองที่มีความจําเปนและยังคงมีนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศ

เดินทางทองเที่ยวมากขึ้นเร่ือย ๆ  นิตยสารทองเที่ยวจึงมีความจําเปนในการนําภาษาอังกฤษมาใช

ตีพิมพในระดับความสําคัญตาง ๆ กันดังนี้ 

 

ตารางที่ 4.10 

การวิเคราะหสภาพการณของนิตยสารทองเทีย่วสองภาษา 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 
 

- นิตยสารทองเที่ยวสองภาษามีความจําเปนตอการทองเที่ยว 
- ธุรกิจนิตยสารทองเที่ยวจะสวนทางกับภาวการณทางเศรษฐกิจ 
- ผูประกอบการธุรกิจทองเทีย่วและโรงแรมตองการทีจ่ะซือ้โฆษณาใน     
นิตยสารทองเที่ยวอันเปนวงจรของการกระตุนใหเกิดการเดินทาง  

- ประเทศไทยมทีรัพยากรทางการทองเทีย่วมาก ทาํใหมกีารเดินทาง
ออกไปทองเทีย่วของผูคนอยูตลอดเวลา (ธนบูลย  แจมกระจาง, 
สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552) 

 

 

- นิตยสารทองเที่ยวสองภาษามีความจําเปนตอการทองเที่ยว 
- ธุรกิจนิตยสารทองเที่ยวจะสวนทางกับภาวการณทางเศรษฐกิจ 
- ผูประกอบการธุรกิจทองเทีย่วและโรงแรมตองการทีจ่ะซือ้โฆษณาใน     
นิตยสารทองเที่ยวอันเปนวงจรของการกระตุนใหเกิดการเดินทาง  

- ประเทศไทยมทีรัพยากรทางการทองเทีย่วมาก ทาํใหมกีารเดินทาง
ออกไปทองเทีย่วของผูคนอยูตลอดเวลา (ธนบูลย  แจมกระจาง, 
สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552) 
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ตารางที่ 4.10 (ตอ) 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 
 

- ตลาดการทองเท่ียวไมเคยลดลง และเปนส่ิงทีท่ํารายไดเขาประเทศเปน   
จํานวนมาก ทาํใหนิตยสารทองเทีย่วสองภาษามีความจาํเปนมาก  

- การมีภาษาอังกฤษมาใชในส่ือส่ิงพิมพทางการทองเทีย่วจะเปนปจจัย     
สําคัญในการทําใหนิตยสารทองเที่ยวจําเปนตองเรงสรางการผลิตส่ือ
สองภาษาทางดานนี้ใหมากข้ึน (สุพจน สิทธิวงศ, สัมภาษณ, 11 
มีนาคม 2552) 

 

 
 

- ประเทศไทยมสีถานทีท่องเทีย่วทัง้ศิลปวฒันธรรมและธรรมชาติ
มากมายนิตยสารทองเที่ยวสองภาษาถูกใชเปนคูมือทางการทองเทีย่ว
อยางหนึ่ง  

- บางคร้ังแนวโนมการทองเทีย่วอาจจะลดลงไปบาง แตก็เปนชวง
ระยะเวลาที่ส้ันและตลาดของการทองเทีย่วก็จะฟนตัวกลับมาอีก 
ทุกคร้ัง  

- การทีน่ักทองเที่ยวไดพบเหน็นิตยสารทองเที่ยวสองภาษาวางจําหนาย
หรือวางอยูในที่พักที่เขาอยู ก็จะกระตุนใหเกิดการเดินทางไปพบเหน็
แหลงทองเที่ยวอยางในนิตยสารบาง  

- นิตยสารทองเที่ยวเปนการกระตุนตลาดการทองเที่ยวทีสํ่าคัญประการ
หนึง่ (ชุติกาญจน  ทรงจํา, สัมภาษณ, 6 มนีาคม 2552) 

 
3.2 ปญหาและอุปสรรคในการจัดทํานติยสารทองเที่ยวสองภาษา 
 

 จากการศึกษานิตยสารทองเที่ยวสองภาษาทั้ง 4 ฉบับพบวา ปญหาและอุปสรรคสวน

ใหญอยูที่การบริหารการตลาดในการที่นิตยสารของตนจะสามารถดํารงธุรกิจอยูไดทามกลางการ

แขงขันของนิตยสารทองเที่ยวอ่ืน ๆ  แมวานิตยสาร 2 ฉบับคือ Trips และ Places & Prices ที่มี

เจาของเดียวกันจะระบุวาตนไมมีคูแขงขันก็ตาม แตนิตยสารทั้งสองฉบับก็ตองดําเนินกิจการพรอม ๆ 

กับนิตยสารทองเที่ยวอ่ืน ๆ บนแผงหนังสือ ขณะที่นิตยสาร Now ประสบภาวะวานิตยสารของตน

ถูกนิตยสารแจกฟรีลอกเลียนแบบ และยังคงมีคูแขงนิตยสารทองเที่ยวสองภาษาบนแผงหนังสือ

ขณะที่นิตยสาร Weekend Guide ยังมีอายุนอย ขาดประสบการณในการดําเนินการ 
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ตารางที่ 4.11 

ปญหาและอุปสรรคในการจัดทํานิตยสารทองเที่ยวสองภาษา 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 
 

 
 

- มั่นใจวาไมมีคูแขงขันหากมองในแงนิตยสารทองเที่ยว เพราะวเิคราะหจาก   
ยอดขายและจํานวนพิมพตอเดือนราว 40,000 ฉบับที่อยูสูงกวานิตยสาร     
ทองเที่ยวสองภาษาเลมอ่ืน ๆ   

- มีเนื้อหาในลักษณะเปนคูมือทางการทองเที่ยวที่ไมเหมือนใคร ซึ่งทําให     
นิตยสารไดรับความนิยมมาก  

- แผนกการตลาดไมจําเปนตองออกไปหาลูกคาเพื่อที่จะใหซื้อพื้นที่ลง     
โฆษณา ในทางกลับกนั ลูกคาผูประกอบการทั้งหลายจะติดตอเขามา     
เพื่อซื้อพืน้ที่ลงโฆษณาเองและมียอดโฆษณาเต็มทกุฉบับ (ไพศาล คชรัตน, 
สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552) 

 - มั่นใจวาไมมีคูแขงขันหากมองในแงนิตยสารทองเที่ยว เพราะวเิคราะหจาก   
ยอดขายและจํานวนพิมพตอเดือนราว 40,000 ฉบับที่อยูสูงกวานิตยสาร     
ทองเที่ยวสองภาษาเลมอ่ืน ๆ   

- มีเนื้อหาในลักษณะเปนคูมือดานทีพ่ักและโรงแรมซ่ึงไมเหมือนใคร  
- แผนกการตลาดไมจําเปนตองออกไปหาลูกคาเพื่อที่จะใหซื้อพื้นที่ลง     
โฆษณา ในทางกลับกนั ลูกคาผูประกอบการทั้งหลายจะติดตอเขามา     
เพื่อซื้อพืน้ที่ลงโฆษณาเองและมียอดโฆษณาเต็มทกุฉบับ (ไพศาล คชรัตน, 
สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552) 

 

 

- มีอุปสรรคจากนิตยสารแจกฟรีทางดานการทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัด     
เชียงใหมเปนคูแขงสําคัญทีท่ําใหผูอานเกดิความสับสนในเนื้อหา  

- รวมทัง้นิตยสารทองเที่ยวสองภาษาฉบับอ่ืน ๆ ที่เปนสวนแบงทาง
การตลาด ในการจัดจําหนายบนแผงหนังสือ (ดลชัย  ใจเมคา, สัมภาษณ, 
11 มีนาคม 2552) 

 

 
 

- นิตยสาร Weekend Guide มองนิตยสารทองเที่ยวทัง้หมดในฐานะที่เปน     
คูแขงและดําเนินกิจการมากอนตนซ่ึงเปนผูที่เพิ่งเขามาในวงการนิตยสาร     
ทองเที่ยว ไดเพียง 6 เดือน (ขอมูลเมื่อเดือนมีนาคม 2552 )  

- รูปเลมของนิตยสารมีความคลายคลึงกับนิตยสารทองเที่ยวเลมอ่ืน ๆ มาก    
- ตลาดนิตยสารทองเที่ยวมีสภาพการแขงขันสูงในเร่ืองของเนื้อหา และ     
จํานวนผูประกอบการ (ชุติกาญจน ทรงจํา, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) 
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3.3 การวิเคราะหผลตอบรับของนิตยสาร 
 

ตารางที่ 4.12 

ผลตอบรับของนิตยสารทองเท่ียวสองภาษา 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 
 

- นิตยสาร Trips ยืนยนัผลตอบรับที่สูงและทําใหนิตยสารนั้นมยีอดขายที่   
มากกวานิตยสารทองเที่ยวสองภาษาอ่ืน ๆ   

- รายไดหลักของนิตยสารมาจากจํานวนยอดขายที่วางทัว่ประเทศรวมทัง้ 
ในรานสะดวกซื้อ  

- ขอมูลที่ไดจากตัวแทนจําหนายและกลุมผูอานสวนใหญ ชื่นชมที่
นิตยสารมีเนื้อหาเปนสองภาษารวมทั้งมีชาวตางชาติสงจดหมายแสดง
ความคิดเห็นเขามายงักองบรรณาธิการ เพราะไดรับความพอใจที่ได
ขอมูลทางการทองเที่ยวในภาษาที่ตนเขาใจได (ไพศาล คชรัตน, 
สัมภาษณ, 10 มีนาคม 2552)  

 

 
 

- นิตยสาร Places & Prices มีรายไดหลักของนิตยสารมาจากจาํนวน      
ยอดขายทีว่างทั่วประเทศรวมทั้งในรานสะดวกซ้ือ  

- ขอมูลที่ไดจากตัวแทนจําหนายและกลุมผูอานสวนใหญ ชื่นชมที่
นิตยสารมีเนื้อหาเปนสองภาษารวมทั้งมีชาวตางชาติสงจดหมายแสดง 
ความคิดเหน็เขามายงักองบรรณาธิการ เพราะไดรับความพอใจที่ได
ขอมูลของที่พกัในภาษาที่ตนเขาใจได  (ไพศาล คชรัตน, สัมภาษณ,  
10 มีนาคม 2552) 

 

 

- นิตยสาร Now มีรายไดจากการขายพื้นที่โฆษณามากข้ึนหลังจาก
พัฒนา     หนงัสือในสวนของ Travel Asia  

- การจัดทาํนิตยสารเปนสองภาษาทําใหเกดิโอกาสทางการตลาดเพิ่มข้ึน 
แมจะไมเปดเผยขอมูลทางรายไดเปนตัวเลข แตผูบริหารนิตยสารยนืยนั
ผลประกอบการที่ดีมากอันเนื่องมาจากนติยสารของตน ตีพิมพเปนฉบับ
สองภาษา (ดลชัย ใจเมคา, สัมภาษณ, 11 มีนาคม 2552) 

 

 

- นิตยสาร Weekend Guide เพิ่งประกอบการตีพิมพนิตยสารทองเที่ยว
สองภาษาไดเพียง 6 เดือน (3 ฉบับ) เทานัน้ (ผลการศึกษาเมื่อเดือน
มีนาคม 2552)  ไมสามารถวัดผลประกอบการเปนตัวเลขได  
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ตารางที่ 4.12 (ตอ) 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 - แตไดรับผลตอบรับจากจดหมายอิเลคทรอนิกสถงึกองบรรณาธิการในเชิง   
การไดรับประโยชนจากเนื้อหาทางการทองเที่ยวในระบบสองภาษาใน     
ระดับที่นาพอใจ  

- มีแนวโนมในการขายพืน้ที่ลงโฆษณาใหกับผูประกอบการโรงแรมเพิ่มข้ึน    
อีกเปนจํานวนมากอันเนื่องมาจากการที่นิตยสารตีพิมพเปนฉบับสอง     
ภาษา (ชุติกาญจน  ทรงจํา, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) 

 

 
3.4 แนวทางการแกไขปญหาในการดําเนินการทางการตลาด 

 

ตารางที่ 4.13 

การแกไขปญหาของนิตยสารทองเที่ยวสองภาษา 

 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 
 

- ยึดนโยบายการเปนคูมือทางการเดินทางทองเทีย่วเพื่อสรางความ
แตกตาง 

- ใหตัวแทนจําหนายออกตรวจแผงหนงัสือ หากจําหนายหมดก็จะเพิ่ม  
สตอกใหม 

- การออกรานในงานตาง ๆ เพื่อแนะนํานิตยสารและเพิม่ชองทาง 
การขายตรง 

 

 

- ยึดนโยบายการเปนคูมือดานโรงแรมที่พกัเพื่อสรางความแตกตางจาก
นิตยสารอืน่ ๆ ในรูปแบบที่คลายคลึงกัน 

- ใหตัวแทนจําหนายออกตรวจแผงหนงัสือ หากจําหนายหมดก็จะเพิ่ม 
สตอกใหม 

- การออกรานในงานตาง ๆ เพื่อแนะนํานิตยสารและเพิม่ชองทาง 
การขายตรง 
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ตารางที่ 4.13 (ตอ) 
 

      

   

- กําหนดราคาขายที ่60 บาทอันเปนราคาทีผู่บริโภครับไดและเห็น         
ความแตกตางระหวางนิตยสารแจกฟรีและนิตยสารของตน 

- รวมกับสายสงหนงัสือกระจายนิตยสารในการจัดจําหนายทั่วประเทศ 
สวนที่สายสงเขาไปไมถึง นติยสารจะเปนผูดําเนนิการเองบางสวน 

- รวมมือกับผูประกอบการธุรกิจรานคาและโรงแรม จัดวางหนังสือ             
เพื่อใหผูอานไดพบเหน็ 

- ทําการสงเสริมการขายรวมกับโรงแรมและสายการบินใน ตางประเทศ 

       
 

- กําหนดราคาขายที ่90 บาทเพื่อใหอยูในกลุมของนิตยสารทองเที่ยว 
รายอ่ืน ๆ  

- รวมมือกับผูประกอบการธุรกิจรานคาและโรงแรม รวมทัง้สถานทูต 
จัดวางหนังสือเพื่อใหผูอานไดพบเหน็ 

- ใชจุดขายในฐานะที่เปนนิตยสารที่ไดรับคําปรึกษาจากการทองเทีย่ว 
แหงประเทศไทย 

- นําเสนอเร่ืองราวใหแตกตางไปจากนิตยสารทองเที่ยวฉบบัอ่ืน ๆ  
ในชวงฤดูกาลทองเที่ยวชวงนั้น ๆ  

 
 แนวโนมของนิตยสารทองเท่ียวสองภาษาในอนาคต 

 
ตารางที่ 4.14 

   แนวโนมของนติยสารทองเทีย่วสองภาษาในอนาคต 
 

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 
 

 

- ผูอานจะบริโภคผลิตภัณฑนิตยสารเลมลดลงไปเร่ือย ๆ และ 
ใหความสนใจกับเทคโนโลยอียางอินเทอรเน็ตเขามาแทน  

- นิตยสาร Trips จะคอย ๆ พฒันาข้ึนเปนนติยสารระบบอิเล็กทรอนกิส      
(e-Magazine) ซึ่งขณะนีก้ําลังดําเนินการและมีใหผูอานไดเขาไปชมบาง    
แลว โดยจะแยกสวนของภาษาไทยและภาษาอังกฤษออกจากกัน 
เปน 2 เว็บไซต  
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ตารางที่ 4.14 (ตอ) 

  

นิตยสาร ผลการศึกษา 

 

 

- ขอมูลทางอิเล็กทรอนกิสทางการทองเที่ยวจะมีความสําคัญมากกวา      

นิตยสารเลมเปนอยางมาก (ธนบูลย แจมกระจาง, สัมภาษณ,  

10 มีนาคม 2552) 

 

 
 

- ผูอานจะบริโภคผลิตภัณฑนิตยสารเลมลดลงไปเร่ือย ๆ และใหความสนใจ   

กับเทคโนโลยอียางอินเทอรเน็ตเขามาแทน  

- นิตยสาร Trips จะคอย ๆ พฒันาข้ึนเปนนติยสารระบบอิเล็กทรอนกิส      

(e-Magazine) ซึ่งขณะนีก้ําลังดําเนินการและมีใหผูอานไดเขาไปชมบาง     

แลว โดยจะแยกสวนของภาษาไทยและภาษาอังกฤษออกจากกันเปน  

2 เว็บไซต  

- ขอมูลทางอิเล็กทรอนกิสทางการทองเที่ยวจะมีความสําคัญมากกวา      

นิตยสารเลมเปนอยางมาก (ธนบูลย แจมกระจาง, สัมภาษณ,  10 มนีาคม 

2552) 

 

 

- ผูอานจะบริโภคผลิตภัณฑนิตยสารเลมลดลงกวาในปจจบัุนและบริโภค     

เทคโนโลยีอินเทอรเน็ตมากข้ึน ซึง่นิตยสาร Now มีนิตยสารระบบ     

อิเล็กทรอนกิส (e-Magazine) ซึ่งขณะนี้ผูอานสามารถเขาไปชมไดและ     

ดาวนโหลดเนือ้หาเกบ็ไวอานไดหลังจากนติยสารเลมออกวางแผงไปแลว     

15 วัน ซึ่งเนื้อหายงัคงมีทัง้ภาษาไทยและภาษาอังกฤษ  

- นิตยสารเลมจะพัฒนาข้ึนเปนนิตยสารรายเดือน 

- จากผลประกอบการในปจจบัุน รวมทัง้การตีพิมพเนื้อหาเปนสองภาษา  

ทําใหนิตยสาร Now มีเปาหมายจะออกจาํหนายทัว่ประเทศไทยและ

ภูมิภาคเอเชีย (ดลชัย ใจเมคา, สัมภาษณ, 11 มนีาคม 2552) 

       

 

- กําลังสรางฐานขอมูลทางอิเล็กทรอนกิส (e-Magazine) 

- จะพัฒนาข้ึนเปนนิตยสารรายเดือนหลังจากมีบุคคลากรพรอม เพราะ     

นิตยสารรายเดือนเปนที่ยอมรับของผูอานมากกวา 

- การทองเทีย่วและนิตยสารทองเที่ยวจะยงัคงเกื้อกูลกนัตอไป (ชุติกาญจน 

ทรงจํา, สัมภาษณ, 6 มีนาคม 2552) 
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สวนที่ 4  
ผลการศึกษามุมมองนิตยสารทองเท่ียวสองภาษา 

 
4.1  ผลจากผูจัดทํานิตยสารทองเท่ียวที่มีอายกุารดําเนินการจดัทําที่ยาวนาน 
 

 ในการศึกษาคร้ังนี้ ผูศึกษาไดทําการสัมภาษณคุณอภินันท บัวหภักดี ซึ่งดํารงตําแหนง

เปนผูจัดทําคนหนึ่งรวมทั้งเปนบรรณาธิการฝายภาพของนิตยสาร อ.ส.ท. ซึ่งดําเนนิกจิการมาต้ังแต

ปพ.ศ. 2503 และเปนแมบทสําคัญในการจัดทํานิตยสารทองเที่ยวในฐานะผูที่ริเร่ิมและอยูใน

วงการธุรกิจการจัดทํานิตยสารทองเที่ยวมาเปนเวลานาน การเกิดใหมของระบบบริหารจัดทํา

นิตยสารทองเที่ยวสองภาษาจึงเปนเร่ืองใหมที่ธุรกิจนิตยสารทองเที่ยวซ่ึงมีอายุการดําเนินการจดัทาํ

ที่ยาวนานจะคํานึงถึงและวิเคราะหถึงสภาพการณและแนวโนมในธุรกิจนิตยสารทองเที่ยวสอง

ภาษาที่จะเกิดข้ึนตามมาในอนาคต ดังมีรายละเอียดตอไปนี้ 

 อ.ส.ท. เปนนิตยสารในองคกรของรัฐที่ต้ังข้ึนใหมในนามขององคการสงเสริมการทองเที่ยว

แหงประเทศไทย (อ.ส.ท.) ไดใหกําเนิดวารสารรายเดือนขนาดเล็กข้ึนมาและใชชื่อยอขององคกร

เปนชื่อหนังสือวา “อนุสาร อ.ส.ท.” เปนหนังสือขนาด 8 หนายก หนาเพียง 48 หนา ปกพิมพส่ีสี 

เนื้อในพิมพสีเดียว มียอดพิมพ 10,000 ฉบับ ต้ังราคาจําหนายไวฉบับละ 1.50 บาท วางตลาดฉบับ

ปฐมฤกษในเดือนสิงหาคม 2503 และตอมาองคการสงเสริมการทองเที่ยวแหงประเทศไทย (อ.ส.ท.) ที่

เพิ่งกอต้ังข้ึนใหมในปเดียวกัน ไดเติบโตข้ึนและกลายเปนองคกรที่สําคัญของประเทศคือการทองเที่ยว

แหงประเทศไทย (ททท.) ในปจจุบัน อนุสาร อ.ส.ท. กลายเปนหนังสือที่ไดรับความนิยมในเวลา

อันรวดเร็ว และพัฒนาเติบโตข้ึนดวยนโยบายการใหขอมูลขาวสารทางการทองเที่ยว และมีทีมงาน

ของนักเดินทาง นักเขียน ชางภาพ อันเปนคนทําหนังสือมากมายหลายรุน อนุสาร อ.ส.ท. เปน

นิตยสารรายเดือนที่ไดรับความนิยมอยางสูงและหยัดยืนอยางมั่นคงบนแผงหนงัสือจนปจจบัุน เนน

การใหขอมูลที่เที่ยงตรงและมีภาพที่สวยงาม (อภินันท  บัวหภักดี, สัมภาษณ, 23 มีนาคม 2552) 
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ตารางที่ 4.15 

นโยบายของนติยสาร อ.ส.ท. ในฐานะนิตยสารทองเที่ยวอาวุโส 

กับการจัดทําเปนระบบสองภาษา 

 

 

นิตยสาร อ.ส.ท. ผลการศึกษา 

การตีพิมพเนือ้หาของ

อ.ส.ท. 
ใหขอมูลขาวสารทางการทองเทีย่ว มีทัง้เนือ้หาในระดับการเลาเร่ือง

และแนบทายดวยขอมูลการเดินทาง ตีพิมพเนื้อหาเปนภาษาไทย 

แผนการตีพมิพเนื้อหา

เปนภาษาไทย-

อังกฤษของ อ.ส.ท. 

เคยมีแผนการจัดทําเปนภาษาไทย-อังกฤษ แตขาดบุคคลากรดานการ

เขียนบทความและการแปลเปนภาษาอังกฤษ จงึยงัคงไมมีนโยบาย

ดังกลาว อีกทัง้ การทองเทีย่วแหงประเทศไทยมีส่ิงพิมพแจกฟรีที่เปน

ภาษาอังกฤษอยูแลว 
สภาพการณของ

นิตยสารทองเที่ยว 

สองภาษาในปจจุบัน 

พบวามีจํานวนมากข้ึนเร่ือย ๆ  ซึง่เปนสัญญาณบอกถึงระดับ

ความสําคัญของการมีส่ิงพมิพทางการทองเท่ียวเปนสองภาษาวามี

ความจําเปนมาก 

การใหความสําคัญกับ

เนื้อหาภาษาอังกฤษ 

นิตยสารทองเที่ยวสองภาษายังคงใชภาษาที่คอนขางงาย ๆ  แตหาก

วามีจาํนวนผูอานที่มากข้ึน จึงเปนตัวช้ีวัดประการหนึ่งถงึความสําคัญ

ในเนื้อหาที่เปนภาษาอังกฤษ และควรพฒันาคุณภาพของภาษาที่สอง

ใหดีข้ึนเพื่อนักทองเที่ยวทกุกลุมประเทศจะทําความเขาใจได 
แนวโนมของนติยสาร

ทองเที่ยวในอนาคต 

นิตยสารทองเที่ยวฉบบัภาษาไทยจะมีจํานวนไมเปล่ียนแปลงมากนกั 

ขณะที่นิตยสารทองเที่ยวสองภาษาจะมีจาํนวนมากข้ึน เพราะเปนส่ิง

ใหมและเพิม่ความสุนทรียในการบริโภคเนือ้หา ผูอานจะให

ความสําคัญกบัภาพถายมากกวาเนื้อหา แมวานิตยสารทองเที่ยวสอง

ภาษาจะมีมากข้ึนในทองตลาด คาดวาปริมาณเนื้อหาจะลดลงและ

เนนภาพถายที่สวยงามมากข้ึน 
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4.2  การวิเคราะหสภาพการณของการใชภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารทางดานสื่อสิ่งพิมพ
ทองเที่ยวจากนักวิชาการดานภาษาอังกฤษและการแปล  

 

 จากการที่นิตยสารทองเที่ยวสองภาษาทําการตีพิมพเนื้อหาเปนภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ การสื่อความหมายโดยใชภาษาอังกฤษ รวมทั้งเร่ืองของการถอดความหมายจาก

ภาษาไทยสูภาษาอังกฤษเปนเร่ืองที่ผูศึกษาใหความสนใจและไดทําการสัมภาษณผูชวยศาสตราจารย

บุญจิรา ถึงสุข นักวิชาการทางดานการแปลและนักแปล ภาควิชาภาษาอังกฤษ คณะศิลปศาสตร 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ซึ่งจากการศึกษาพบวา นักวิชาการดานการแปลพบเห็นการแปลใน

นิตยสารมากข้ึน รวมทั้งการวิเคราะหคุณคาของการแปลในการบริหารจัดทําส่ือส่ิงพิมพ  ขณะเดียวกนั 

นักวิชาการดานการแปลไดประเมินปญหาและอุปสรรคในเร่ืองของการแปลอันมีความหมายถงึการ

ถายทอดความหมายในเนื้อหา ขอความและความรูสึกใหเหมือนหรือสอดคลองกันระหวางภาษาไทย

และภาษาอังกฤษใหอยูในระดับมาตรฐาน รวมทั้งสะทอนความสําคัญในดานการแปลกับธุรกิจ

ส่ิงพิมพและวงการการทองเที่ยวในอนาคต (บุญจิรา ถึงสุข, สัมภาษณ, 22 มีนาคม 2552)  ซึ่ง 

ผลของการศึกษาในเร่ืองดังกลาวมีดังนี้ 

  

ตารางที่ 4.16 

มุมมองของการใชภาษาอังกฤษเพื่อการส่ือสารทางดานส่ือส่ิงพิมพทองเทีย่ว 

จากนักวชิาการดานภาษาอังกฤษและการแปล 

 

 

 

หัวขอ ผลการศึกษา 

การใชภาษาอังกฤษกับ

การแปลในประเทศไทย 

หากมองในแงธุรกิจแลว การแปลเปนตลาดที่กวางมากในประเทศไทย 

และมีความจําเปนมากข้ึนเร่ือย ๆ เพราะประเทศไทยตองมีความ

เกี่ยวพันกับโลกมากข้ึนเร่ือย ๆ  การส่ือสารกับความหมายของภาษา

ตองไปดวยกัน ปจจุบันมีสัญญาณใหเห็นวามีผูอานงานแปลมากข้ึน 

สาระที่มุงเนน 

ในการแปล 

การแปลสวนใหญนั้น เนนสาระสําคัญที่ความถูกตองในความหมาย

และควรส่ือสารใหไดรสความเดียวกับตนฉบับอีกภาษาหนึ่งขณะที่

บริบทของอีกภาษาหนึ่งมีความแตกตางกัน 
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ตารางที่ 4.16 (ตอ) 

  

 

 

หัวขอ ผลการศึกษา 

ความสัมพันธของ 

การแปลตอนติยสาร

ทองเที่ยว 

นิตยสารทองเที่ยวมีเนื้อหาที่ประกอบดวยสังคมวฒันธรรม แหลง

ทองเที่ยว รวมทั้งศิลปะตาง ๆ ที่ส่ือความหมายถึงความเขาใจตาง ๆ  

การแปลในแขนงนี้จึงเปนเร่ืองของการส่ือความหมายขามวัฒนธรรม

และการแปลขอมูลใหถูกตอง 

นิตยสารทองเที่ยวควร

ใหความสําคัญกับ 

การแปลอยางไร 

ควรใหความสําคัญกับการแปลเปนอยางมาก เพราะจะทาํใหผูอาน

เขาใจการส่ือความหมายขามวัฒนธรรม และควรใชการแปลในลักษณะ

การเปรียบเทยีบเพื่อใหไดรสความเชนเดียวกับเนื้อหาในภาษาแรก 

เพราะนิตยสารทองเที่ยวเปนการส่ือสารขามวัฒนธรรม 

ความเห็นตอการแปล

เนื้อหาในนิตยสาร

ทองเที่ยวทีม่ีอยู 

การแปลเนื้อหาของนิตยสารทองเที่ยวในปจจุบันยงัไมไดใชการแปล

แบบเปรียบเทยีบมากนัก และยังทําการส่ือความหมายขามวัฒนธรรม

ไดเพียงระดับหนึง่ อยางไรก็ตาม นิตยสารทองเที่ยวก็สามารถส่ือสาร

กับผูอานที่ใชภาษาอังกฤษไดในระดับหนึง่ ซึง่เปนการเร่ิมตนที่ดี 

ปญหาและอุปสรรค

ของบุคลากรดาน 

การแปล 

ในปจจุบัน บุคลากรดานการแปลมีอยูเปนจํานวนมาก แตหลายคน 

ในจํานวนนัน้ยังขาดฝมือและการฝกฝนที่จะทําใหเกิด”คุณภาพ”  

อยางแทจริง 

การแปลกับธุรกิจ

ส่ิงพิมพดาน 

การทองเทีย่วในอนาคต 

การแปลกับธุรกิจส่ิงพิมพดานการทองเที่ยวในอนาคตจะมี

ความสัมพันธกันมากข้ึนเพราะการทองเทีย่วเปนเร่ืองทีสํ่าคัญ  

กองบรรณาธิการของส่ิงพิมพดานการทองเทีย่วควรคํานึงถงึระดับ

มาตรฐานของการแปลซึ่งประกอบดวย 

- ความถูกตอง (Accuracy)  

- มีความชัดเจนในภาษาที่แปล (Clarity) 

- ความเปนธรรมชาติ (Naturalness)  


