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ภาคผนวก ก 
 

แบบสอบถามเพื่อการวิจัย 
 

แบบสอบถามเพื่อการวิจัย เร่ือง 
ศึกษาปจจัยท่ีมีผลตอพฤติกรรมของผูบริโภคเคร่ืองด่ืมผสมแอกอฮอล

พรอมด่ืม (Ready to Drink: RTD) 
แบบสอบถามนี้ เปนสวนหนึ่งของการศึกษาในระดับปริญญาโท   หลักสูตร

เศรษฐศาสตรธุรกิจ (MBE)  คณะเศรษฐศาสตร  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  ซึ่งการวิจัยคร้ังนี้มี
วัตถุประสงคเพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมของผูบริโภคเคร่ืองดื่มผสมแอกอฮอลพรอมดื่ม 
(Ready To Drink: RTD) เชน ผลิตภัณฑบาคารดี้ บรีเซอร, ไนท, สเมอรนอฟ ไอซ, จอนหนี่ วอก
เกอร โซดามิกซ เปนตน ผูศึกษาจึงใครขอความรวมมือจากทานในการกรอกแบบสอบถามดวย
ความคิดเห็นหรือความรูสึกที่แทจริงของทานมากที่สุด ขอมูลที่ไดรับจากการตอบแบบสอบถาม
คร้ังนี้จะใชเปนประโยชนเพื่อการศึกษาเทานั้น  และจะถือเปนความลับซึ่งไมมีผลกระทบหรือ
ผูกพันตอทานผูตอบแตอยางใดทั้งส้ินและขอขอบพระคุณทุกทานที่ใหความรวมมือในการตอบ
แบบสอบถามในคร้ังนี้ 

 
คําชี้แจง  แบบสอบถามแบงออกเปน 3 สวน ประกอบดวย 
สวนที่ 1 ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
สวนที่ 2 พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูตอบแบบสอบถาม 
สวนที่ 3 ระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจในการบริโภค
เคร่ืองดื่มอารทีดี 
 

 
 

 
ขอขอบคุณอยางสูงที่กรุณาสละเวลา  ใหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามมาไว  ณ  โอกาสนี ้
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คําชี้แจง :  โปรดใสเคร่ืองหมาย / ลงในชอง (  ) และเติมขอความในชองวางท่ีกําหนดให 
สวนท่ี 1 : ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ     

(  ) ชาย     (  ) หญิง 
 

2. อายุ     
(  ) นอยกวา 20 ป   (  ) 20-25 ป      
(  ) 26-30 ป    (  ) 30-35 ป      
(  ) มากกวา 35 ปข้ึนไป 
 

3 ระดับการศึกษา  
(  ) ต่ํากวาปริญญาตรี    (  ) ปริญญาตรี 

            (  ) ปริญญาโท     (  ) ปริญญาเอก 
(  ) อ่ืนๆ (โปรดระบุ)...................... 
 

4. อาชีพ    
 (  ) ขาราชการ    (  ) พนักงานรัฐวิสาหกิจ  

(  ) พนักงานบริษัทเอกชน  (  ) เจาของกิจการ / ธุรกิจสวนตัว    
(  ) นักเรียน / นักศึกษา   (  ) อ่ืนๆ โปรดระบุ............................ 
 

5. รายไดสวนบุคคลเฉล่ียตอเดือน   
 (  ) นอยกวา 10,000 บาท  (  ) 10,001-30,000 บาท   

(  ) 30,001-50,000 บาท     (  ) 50,001 บาทข้ึนไป 
 
สวนท่ี 2 : พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูตอบแบบสอบถาม 
 
6. ทานมีดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลบอยคร้ังเพียงใด 

(  ) ไมดื่ม (กรุณาตอบขอ 11)  (  ) 1 - 2 คร้ัง/เดือน  (  ) 3-5 คร้ัง/เดือน 
(  ) 6-10 คร้ัง/เดือน     (  ) 11-15 คร้ัง/เดือน  (  ) มากกวา15 คร้ัง/เดือน 
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7.คาใชจายโดยเฉล่ียที่ใชในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลตอคร้ัง 
(  ) นอยกวา 500 บาท  (  ) 500-1000 บาท (  ) 1001-1500 บาท  
(  ) 1500 บาทข้ึนไป 
 

8. โดยทั่วไปทานดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ณ สถานที่ใดมากที่สุด 
 (  ) บาน/ที่พักอาศัย   (  ) รานอาหาร   

(  ) สถานบันเทิงตางๆ   (  ) อ่ืนๆ 
  
9. ประเภทเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลที่ทานชื่นชอบมากที่สุด 
 (  ) วิสกี้     (  ) บรันดี   

(  ) เบียร     (  ) เหลาขาว (วอดกา/ตากีลา) 
(  ) เคร่ืองดื่มอารทีดี (Ready to drink) (  ) ไวน 
(  ) อ่ืนๆ 
 

10. ปจจุบันทานไดรับขอมูลของเคร่ืองดื่มผสมแอลกอฮอลแหลงใดมากที่สุด 
(  ) โทรทัศน     (  ) วิทย ุ
(  ) อินเทอรเน็ต     (  ) สถานบันเทิง/รานอาหาร 
(  ) ซุบเปอรมารเกต    (  ) หนังสือพิมพ/นิตยสาร 
(  ) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)......................... 
 

11. สาเหตุที่ทานไมดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
(  ) มีปญหาดานสุขภาพ    (  ) ไมชื่นชอบรสชาติ 
(  ) ไมชอบดื่มเคร่ืองดื่มที่ทําใหมึนเมา   
(  ) อ่ืน ๆ (โปรดระบุ)......................... 
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สวนท่ี 3:  ระดับความสําคัญของปจจัยสวนประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจใน
การบริโภคเคร่ืองดื่มอารทีดี 

คําชี้แจง :  ทานคิดวาปจจัยตอไปน้ีมีความสําคัญตอการตัดสินใจในการบริโภค
เคร่ืองดื่มอารทีดีของทานในระดับใด โดยการทําเคร่ืองหมาย / ลงในชองท่ีตรงกับความ
เปนจริง 

  
ระดับความสําคัญ 

  
ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจ 

นอยท่ีสุด นอย ปานกลาง มาก มากท่ีสุด 

ดานผลิตภัณฑ 
12.รสชาติของเคร่ืองดื่มอารทีดี           
13.มีรสชาติที่หลากหลาย           
14.มีบรรจุภัทณที่สวยงาม           
15.สีสันชวนดื่ม           
16. ตราสินคา            
17.ตัวสินคามีความทันสมัย / แฟชั่น           
ดานราคา 
18. ราคาถูกเมื่อเปรียบเทียบกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลชนิดอ่ืน           
19.มีหลากหลายระดับราคาใหเลือกในการดื่มเคร่ืองดื่มอารทีดี           
ดานชองทางการจัดจําหนาย 
20.มีจําหนายในสถานบังเทิงตางๆ           
21.มีจําหนายในรานสะดวก/ซุปเปอรมารเกต           
ดานโฆษณาและสงเสริมการตลาด           
22.มพีนักงานแนะนําสินคา ณ จุดจําหนาย           
23.มีการจัดสวนลด           
24.มีการจัดงานในการแนะนําสินคาใหมๆ           
25.มีการจัดคอนเสริตหรือกิจกรรมสําหรับสมาชิก           
26.การใชส่ือส่ิงพิมพในการใหขาวสาร           
27.การใชส่ือโทรทัศน และวิทยุในการใหขาวสาร           
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28. หลังจากทานไดระบุถึงปจจัยตางๆที่มีผลตอการตัดสินใจดื่มเคร่ืองดื่มผสมแอลกอฮอลแบบ
พรอมดื่ม หรืออารทีดี ทานคิดวาปจจัยตางๆมีผลในการตัดสินใจดื่มเคร่ืองดื่มอารทีดี หรือไม 

(  ) มีผล    (  ) ไมมีผล 
 
 
 
 
ขอบคุณทุกทานท่ีกรุณาเสียสละเวลาในการตอบแบบสอบ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


