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บทท่ี 1 
 

บทนํา 
 
1.1 ความเปนมา และความสําคัญของปญหา 
 

ปพ.ศ.2549 ประชากรในประเทศไทยมีทั้งหมดประมาณ 66 ลานคน เปนชาย 32.9 
ลานคน เปนหญิง 33.4 ลานคน เปนประขากรที่มีอายุ 15 ปข้ึนไป 52 ลานคนหรือรอยละ 78.47  
ของประชากรทั้งหมด โดยจากการสํารวจของสํานักงานสถิติแหงชาติ โดยใชคําถามทีว่า “โดยปกติ
.... เปนคนดื่มหรือไม?” ซึ่งไมไดระบุกรอบเวลา จากผลการสํารวจพบวา มีผูที่ระบุวาปกติเปนคน
ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลรอยละ 32.7 ของประชากรอายุ 15 ปข้ึนไป หรือประมาณ 17 ลานคน 
ขยายตัวเพิ่มข้ึนจากป 2539 ที่มีคนดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลรอยละ 31.6 ของประชากรอายุ 15 ป
ข้ึนไป หรือ 13.7 ลานคน ดังเชนจากตารางที่ 1.1 

 
ตารางท่ี 1.1 

ตารางแสดงจํานวนและความชุกของประชากรอาย ุ15 ปขึ้นไปท่ีดืม่เคร่ืองดืม่แอลกอฮอล 
 

การดื่มเครื่องดืม่
แอลกอฮอล 

2539 2544 2549 
จํานวน 
(คน) รอยละ จํานวน 

(คน) รอยละ จํานวน 
(คน) รอยละ 

ชาย 11,968,600 55.4 13,011,700 55.9 14,227,980 55.5 
หญิง 1,775,400 8.1 2,322,900 9.8 2,714,462 10.3 

รวม 13,743,900 31.6 15,334,500 32.6 16,942,442 32.7 
 ที่มา: สํานักงานสถิติแหงชาติ 
 

ขอมูลจากตารางที่ 1.1 แสดงใหเห็นถึงปริมาณผูบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลใน
ประเทศไทย ซึ่งทําใหเราทราบถึงการปริมาณการขยายตัวของนักดื่มและแนวโนมที่เพิ่มข้ึนอยาง
ตอเนื่อง ซึ่งเกิดจากจํานวนประชากรและสัดสวนผูที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลที่เพิ่มข้ึน นอกจากนี้
จากการศึกษาฐานขอมูลองคการอนามัยโลกปรับปรุงลาสุดป พ.ศ. 2547 ไดระบุถึงขอมูลปริมาณ
การบริโภคแอลกอฮอลของประเทศไทย วาคนไทยมีปริมาณการบริโภคแอลกอฮอลอยูที่ 0.26 ลิตร
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ตอคนตอปในป 2504 และเพิ่มข้ึนอยางตอเนื่อง จนในป 2547 ปริมาณการบริโภคแอลกอฮอลของ
คนไทยมีปริมาณอยูที ่8.47 ลิตรตอคนตอป หรือเพิม่ข้ึน 33 เทา ในเวลา 43 ป ดังภาพที่ 1.1 

 
ภาพท่ี 1.1 

ตารางแสดงอัตราการบริโภคแอลกอฮอลบริสุทธิ์ตอคนตอปของประเทศไทย 
ระหวางป พ.ศ. 2504 - 2547 

 

อัตราการบริโภคแอลกอฮอลบริสุทธ์ิตอคนตอป ระหวางปพ.ศ. 2504-2547
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 ที่มา: WHO Alcohol Database Available <http://www3.who.int/whosis/alcohol/alcohol 
_apc_data_process.cfm?path=whosis,alcohol,alcohol_apc,achol_apc_data&language=
english> 
 

นอกจากนี้ ทางสํานักงานสถิติแหงชาติยังไดสํารวจถึงสัดสวนของประเภทเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลที่นิยมที่สุด (ตอบไดประเภทเดียว) ในป พ.ศ. 2550 พบวา เบียรเปนที่นิยมอันดับหนึ่ง 
รอยละ 33.0 ใกลเคียงกับอันดับสอง คือ เหลาขาว รอยละ 32.3 และอันดับสาม คือ เหลากล่ัน รอย
ละ 19.7 ของผูที่ระบวุาดื่ม ดังแสดงในตารางที่ 1.2 
 

http://www3.who.int/whosis/alcohol/alcohol
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ตารางท่ี 1.2 
ตารางแสดงสดัสวนของประเภทเคร่ืองดืม่แอลกอฮอลท่ีนิยมท่ีสดุ (ตอบคําตอบเดี่ยว) 

ในป พ.ศ. 2550 
 

ประเภทเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลท่ีนิยมมากท่ีสุด 
(ตอบคําตอบเดียว) รอยละ 

เบียร 33 
เหลาขาว  32.2 
เหลากล่ัน (ไมนับเหลาขาว) 19.7 
เหลาหมัก 11 
ยาดองเหลา 2.6 
ไวน 1.4 
อื่นๆ 0.1 

รวม 100 
   ที่มา: สํานักงานสถิติแหงชาติ 
 

  ตลาดเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในประเทศไทยในชวงระยะเวลาที่ผานมานั้น มีการปรับตัว
ดานโครงสรางผลิตภัณฑอยางเห็นไดชัด โดยเปนผลมาจากปจจัยตางๆ ไดแก จํานวนประชากร 
สภาวะเศรษฐกิจ การเปล่ียนแปลงของพฤติกรรมผูบริโภค รวมถึงปริมาณการบริโภคที่เพิ่มข้ึน 
สงผลใหมีการแบงกลุมเปาหมายใหแตกยอยลงไปเพื่อรองรับตลาดสําหรับสุราและเบียรที่มีราคา
ถูกลงโดยยังคงสรางภาพลักษณที่ดีใหกับผูดื่ม ทําใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อไดงายมากข้ึน นอกจากนี้
ปจจัยอ่ืนๆ ในการปรับโครงสรางของผลิตภัณฑ คือ นวัตกรรมทางเทคโนโลยีและกระแสจากสังคม
ตะวันตก ทําใหในปจจุบันประเทศไทยมีตลาดสําหรับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลชนิดใหม นั่นคือ 
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม (Ready To Drink: RTD) เปนรูปแบบใหมของเคร่ืองดื่มที่มี
สวนผสมระหวางเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลกับเคร่ืองดื่มที่ไมมีแอลกอฮอล หรือเปนการผสมระหวาง
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลดวยกัน โดยมีลักษณะเดน คือ สวนผสมทั้งหมดจะรวมเปนเนื้อเดียวกัน ซึ่ง
ผูบริโภคสามารถเปดดื่มไดทันทีจากขวดหรือกระปอง โดยไมตองเสียเวลาผสมเหมือนการดื่มสุรา
ในแบบที่ผานมา นอกจากนี้ เคร่ืองดื่มอารทีดียังมีรสชาติที่แปลกใหม ไมมีรสเฝอนของสุราหรือรส
ขมของเบียร ซึ่งผลิตภัณฑสวนใหญในตลาดเปนการผสมระหวางเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลและน้ํา
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ผลไม ซึ่งสวนผสมทีเ่กิดข้ึนนี้สามารถลดดีกรีความเขมขนของแอลกอฮอลลงไปได จึงทําใหไดรับ
การยอมรับจากผูบริโภคเพราะดื่มไดงายข้ึน และมีราคาถูกกวาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลรูปแบบเดิมใน
ตลาด สําหรับระดับแอลกอฮอลที่ผสมในเคร่ืองดื่มอารทีดีสวนใหญนั้นมีระดับแอลกอฮอลผสมอยู
รอยละ 5 แตในปจจุบันมีเคร่ืองดื่มอารทีดีที่มีระดับแอลกอฮอลสูงข้ึนอยูที่รอยละ 7 ออกวาง
จําหนาย โดยมเีปาหมายเพื่อเพิ่มฐานผูบริโภคใหมากข้ึน 

ความหลากหลายที่เพิ่มข้ึนในตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดี รวมถึงดานราคา และประเทศที่
ทําการผลิตและจัดจําหนายที่แตกตางกัน ทําใหผูผลิตแตละรายไดอาศัยปจจัยดังกลาวในการ
กําหนดตําแหนงของผลิตภัณฑเคร่ืองดื่มอารทีดีในตลาด โดยสามารถแบงประเภทของผลิตภัณฑ
ออกเปน 3 ระดับ คือ ระดับซูเปอรพรีเมี่ยม (Super Premium) สวนใหญเปนสินคานําเขาจาก
ประเทศอังกฤษ ราคาวางจําหนายในป 2550 อยูที่ 90 - 110 บาทตอขวด ระดับพรีเมี่ยม 
(Premium) เปนสินคานําเขาจากตางประเทศ เชน อังกฤษ นิวซีแลนด ฯลฯ กําหนดราคาวาง
จําหนายในป 2550 อยูในระดับ 49 - 62 บาท ตอขวด และระดับมีเดียม (Medium) เปนสินคาที่
ผลิตในประเทศ ราคาจําหนายในป 2550 อยูที่ 35 บาทตอขวด  

สวนสําคัญในการเขามาสูตลาดเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในประเทศไทยสําหรับเครือ่งดืม่
อารทีดี คือ การเขามาเพื่อเปนอีกหนึ่งทางเลือกสําหรับกลุมผูบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลที่เร่ิม
อ่ิมตัวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลแบบเดิมๆ เชน วิสกี้ เบียร ฯลฯ จึงทําใหเคร่ืองดื่มอารทีดีนาจะเปน
เคร่ืองดื่มที่ตอบสนองความตองการของผูบริโภคกลุมนี้ได และยังสามารถขยายฐานผูบริโภคไปสู
กลุมผูบริโภคใหมๆ เชน กลุมผูหญิงที่นิยมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลที่มีระดับของแอลกอฮอลต่ําๆ ซึ่ง
ทั้งหมดนี้หมายถึงโอกาสที่ดีทางการตลาด 

สําหรับชองทางการจัดจําหนายสวนใหญของเคร่ืองดื่มอารทีดี คือ สถานบันเทิง
มากกวารอยละ 60 - 70 ดังนั้น การทําตลาดในสวนนี้จึงเปนสวนสําคัญในการเขาถึง
กลุมเปาหมายโดยเฉพาะกลุมผูหญิงมากกวาการทําตลาดในชองทางตามรานสะดวกซื้อหรือ
ซุปเปอรมารเก็ตที่ไมสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายโดยตรง อีกทั้งราคาจําหนายในชองทางสถาน
บันเทิงสามารถกําหนดไดสูงกวา ทําใหสวนตางที่ไดรับสูงตามไปดวย  

จากสถานการณการแขงขันในตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดีปจจุบันซึ่งเปนการเปดตลาด
สินคาประเภทใหม (New entreats) ทําใหผูผลิตหลายรายไดใหความสําคัญในการสงเสริมการ
ขายควบคูไปกับการทําการโฆษณา และการประชาสัมพันธ ณ จุดขาย ซึ่งมีการจัดกิจกรรม
ทางการตลาดตางๆ เพื่อดึงดูดใจผูบริโภคในการรับรูถึงผลิตภัณฑและตราผลิตภัณฑ เชน การจัด
หรือเปนผูสนับสนุนการแสดงคอนเสิรตสําหรับศิลปนที่มีแฟนเพลงเปนกลุมเปาหมายเดียวกันกับ
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ผลิตภัณฑเคร่ืองดื่มอารทีดี หรือการจัดอีเวนทนอกสถานที่โดยเชิญศิลปน ดารา นักแสดง และ
บุคคลที่มีชื่อเสียงในวงสังคมตางๆ มารวมงานเพื่อทําการประชาสัมพันธผลิตภัณฑ หรือตอกย้ํา
ตราสินคาของเคร่ืองดื่มอารทีดีนั้นๆ  

ชวงแรกในการเขาสูตลาดของเคร่ืองดื่มอารทีดียังไมเปนที่รูจักและนิยมในหมู
ผูบริโภคเทาที่ควร แตตอมาเมื่อมีผูผลิตและผลิตภัณฑมากข้ึน สงผลใหการแขงขันในตลาด
เคร่ืองดื่มอารทีดีสูงข้ึน ผูผลิตทั้งรายเดิมและรายใหมตางใหความสําคัญและพัฒนาในการทํา
การตลาด ทั้งดานผลิตภัณฑ ราคา ชองทางการจัดจําหนาย และการสงเสริมการขาย จนเปนที่รูจัก
และไดรับการยอมรับจากผูบริโภคในประเทศมากข้ึน จนทําใหในปจจุบันเคร่ืองดื่มอารทีดีนั้นเปน
อีกทางเลือกหนึ่งสําหรับผูบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในประเทศไทย  

 
สถานการณตลาด และมูลคาตลาดของเคร่ืองดื่มอารทีด ี

ขอมูลจากตารางที่ 1.3 แสดงใหเห็นวาตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดี (Ready To Drink:  
RTD) ไดรับความนิยมในหมูนักดื่มชาวไทยเพิ่มข้ึน โดยมสีาเหตุสําคัญเนื่องมาจากการเขาสูตลาด
ที่เพิ่มข้ึนของผูประกอบการหลายราย โดยในชวงปลายป 2543 บริษัท คอลดเบคคแมคเกรเกอร 
(หรือบริษัท บาคารดี้ ประเทศไทย ในปจจุบัน) ไดเร่ิมนําเคร่ืองดื่มบาคารดี้ บรีซเซอร (Bacardi 
Breezer) เคร่ืองดื่มอารทีดีจากประเทศอังกฤษเขามาจําหนายในประเทศไทย ซึ่งเปนชวงเวลา
เดียวกันกับที่ บริษัท ทิส เวิลดไวด มารเก็ตติ้ง (1997) จํากัด เร่ิมนําเคร่ืองดื่มอารทีดี ครุยเซอร เขา
มาทําตลาด หลังจากที่ ดร.เธิรสตี้ ซึ่งเปนเคร่ืองดื่มอารทีดียี่หอแรกของบริษัทฯ ประสบความสําเร็จ
เปนอยางดี จากความสําเร็จของบาคารดี้ บรีซเซอร และครุยเซอร ทําใหผูผลิตรายใหมหลายราย
เขามาสูตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดีมากข้ึน เร่ิมจากชวงกลางป 2544 บริษัท ไทย ทาการะ จํากัด ไดทํา
การวาจางให บริษัท ประมวลผล จํากัด ผลิตเคร่ืองดื่มทาการะ คันจูไฮ ซาวา เพื่อทําตลาดใน
ประเทศและสงออกไปประเทศญี่ปุน  
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ตารางท่ี 1.3 
มูลคาตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดี ระหวางป พ.ศ. 2544 - 2550 

 
ป มูลคาตลาด (ลานบาท) ผูผลิตในตลาด ผลิตภัณฑในตลาด 

2544 450 

บารคารด้ี (ประเทศไทย) บาคารด้ี บรีซเซอร 

ทิส เวิลดไวด มารเก็ตต้ิง 
ดร.เธิรสต้ี  
ครุยเซอร  

ไทย ทาการะ  ทาการะ คันจูไฮ ซาวา  
ซีวีเอส ซินดิเคท  เอส 

2545 1,500 

บารคารด้ี (ประเทศไทย) 
บาคารด้ี บรีซเซอร 
อีลิสสตอฟ  

ทิส เวิลดไวด มารเก็ตต้ิง 
ดร.เธิรสต้ี  
ครุยเซอร  

บริษัท ริชมอนเด (บางกอก) 
จํากัด 

จอหนนี่  วอลกเกอร 
วัน 

ไทย ทาการะ  ทาการะ คันจูไฮ ซาวา  
ซีวีเอส ซินดิเคท  เอส 

2546 1,200 

บารคารด้ี (ประเทศไทย) 
บาคารด้ี บรีซเซอร 
อีลิสสตอฟ  

ทิส เวิลดไวด มารเก็ตต้ิง 
ดร.เธิรสต้ี  
ครุยเซอร  
ไนท 

เอเชียเบฟ  คูลอฟ 

2547 1,000 

บารคารด้ี (ประเทศไทย) 
บาคารด้ี บรีซเซอร 
อีลิสสตอฟ  

ทิส เวิลดไวด มารเก็ตต้ิง 
ดร.เธิรสต้ี  
ครุยเซอร  
ไนท 

เอเชียเบฟ  คูลอฟ 

2548 850 

บารคารด้ี (ประเทศไทย) บาคารด้ี บรีซเซอร 

ทิส เวิลดไวด มารเก็ตต้ิง 
ครุยเซอร  
ไนท 
ไอซา 



7 

ตารางท่ี 1.3 (ตอ)  
 

ป มูลคาตลาด (ลานบาท) ผูผลิตในตลาด ผลิตภัณฑในตลาด 

2549 1,000 

บารคารด้ี (ประเทศไทย) บาคารด้ี บรีซเซอร 

ทิส เวิลดไวด มารเก็ตต้ิง 
ดร.เธิรสต้ี  
ไนท 
ไอซา 

ดิอาจิโอ โมเอ็ท เฮนเนสซ่ี  สเมอรนอฟ ไอซ  

2550 2,000 

บารคารด้ี (ประเทศไทย) 
บาคารด้ี บรีซเซอร 
อีลิสสตอฟ  

ทิส เวิลดไวด มารเก็ตต้ิง 
ดร.เธิรสต้ี  
ครุยเซอร  
ไนท 

ดิอาจิโอ โมเอ็ท เฮนเนสซ่ี  
สเมอรนอฟ ไอซ  
จอหนนี ่วอลกเกอร โซดา มิกซ 

ที่มา: บริษัท บาคารดี้ (ประเทศไทย) จํากัด 
 

 ชวงปลายป 2544 บริษัท ซีวีเอส ซินดิเคท จํากัด บริษัทในเครือบุญรอด บริวเวอร่ี ซึ่ง
เปนผูทําตลาดเบียรโคโรนาจากประเทศเม็กซิโก ไดแนะนําเคร่ืองดื่มอารทีดี เอส (Es) เขาสูตลาด 
โดยเอสเปนเคร่ืองดื่มอารทีดีที่นําเบียรมาผสมกับเตอกิลา ซึ่งแตกตางจากเคร่ืองดื่มอารทีดีแบบ
อ่ืนๆ ที่มักจะนําเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทใดประเภทหนึ่งผสมน้ําผลไม โดยเคร่ืองดื่มอารทีดี
เอส ตองการเขามาแยงสวนแบงตลาดของผูดื่มเบียร เพราะมองวาเปนฐานตลาดขนาดใหญ โดย
จุดเดนของผลิตภัณฑยังเปนเร่ืองราคา ซึ่งมีราคาจําหนายขวดละ 35 - 40 บาท และยังทํา
การตลาดอยางเต็มรูปแบบทั้งในชองทางสถานบันเทิง รานอาหาร และรานสะดวกซื้อตางๆ  

ชวงป 2545 บริษัท ริชมอนเด (บางกอก) จํากัด ไดนําเคร่ืองดื่มอารทีดี จอหนนี่ วอลก
เกอร วัน (Johnnie Walker One) ซึ่งถูกพัฒนาข้ึนมาเพื่อผูบริโภคชาวไทยโดยเฉพาะเขาสูตลาด 
โดยบริษัทฯ ไดตั้งความหวังกับตราสินคาจอหนนี่ วอลกเกอร ซึ่งเปนที่คุนเคยกับผูบริโภคชาวไทย 
วาจะชวยใหเคร่ืองดื่มอารทีดี จอหนนี่ วอลกเกอร วัน ไดรับการยอมรับจากผูบริโภคชาวไทยตามไป
ดวย จอหนนี่ วอลกเกอร วัน วางจําหนายอยางกวางขวางในทุกชองทางการจัดจําหนาย และมี
ยอดขายที่ดีในชวงแรก เนื่องจากไดรับการตอนรับจากผูที่ดื่มจอหนนี ่วอลกเกอรเปนอยางดี กอนที่
จะคอยๆ ชะลอลง และหลังจากวางจําหนายไดปกวาๆ ทางบริษัท ริชมอนเด ก็ไดตัดสินใจถอน
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สินคาตัวนี้ออกจากตลาด สาเหตุมาจากการที่ผูบริโภคในประเทศไมนิยมดื่มวิสกี้ที่ผสมสําเร็จรูป 
และที่สําคัญรสชาติของ จอหนนี่ วอลกเกอร วัน ไมถูกปากนักดื่มชาวไทยเพราะมีรสชาติหวาน
เกินไป 

ขณะที่ บาคารดี้ ไดนําเคร่ืองดื่มอีลิสสตอฟ หรืออีไอ (Eristoff Ice: EI) จากประเทศ
อังกฤษเขาสูตลาด โดยเคร่ืองดื่มอีไอมีวอดกาเปนสวนผสม ซึ่งตางจาก บาคารดี้ บรีซเซอร ที่เปน
เหลารัมผสมน้ําผลไม อยางไรก็ดี บาคารดี้ตัดสินใจถอนเคร่ืองดื่มอีไอออกจากตลาดไปเมื่อชวงตน
ป 2547 จากการที่ไมประสบความสําเร็จในตลาด เนื่องจากมีราคาคอนขางสูงกวาคูแขงรายอ่ืนๆ 
ในขณะนั้น โดยวางจําหนายในราคาขวดละ 110 บาท และเพื่อจะไดทุมความสําคัญใหกับการทํา
ตลาด บาคารดี้ บรีซเซอร เพียงยี่หอเดียว 

การเขามาสูตลาดของผูผลิตหลายราย ทําใหตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดีเติบโตในอัตราที่
สูงมาก ดวยมูลคายอดขายถึง 1,500 ลานบาทในป 2545 เติบโตจากป 2544 ถึงเกือบ 3 เทา ซึ่ง
เปนการกระตุนความตองการใหผูผลิตรายใหมๆ เขามาทําตลาดเพิ่มข้ึน ในชวงกลางป 2546 
บริษัท เอเชียเบฟ จํากัด ไดนําเคร่ืองดื่มอารทีดี คูลอฟ (Kulov) เขาสูตลาดใน 2 รสชาติ คือ คูลอฟ 
ไอซ (Kulov Ice) และคูลอฟ เรด (Kulov Red) และชวงปลายป 2546 บริษัท ทิสเวิลดไวด มารเก็ต
ติ้ง (1997) จํากัด ก็ไดแนะนําเคร่ืองดื่มอารทีดียี่หอใหม คือ เคร่ืองดื่มไนท (Nite) ซึ่งเปนสินคาที่
บริษัทพัฒนาข้ึนมาเองเขาสูตลาด  

ถึงแมวาจะมีผูผลิตรายใหมๆ เขามาสูตลาดอยางตอเนื่อง แตตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดีก็
เร่ิมมีการชะลอตัวบาง โดยในป 2546 มูลคาของตลาดของเคร่ืองดื่มอารทีดีกลับลดลงไปอยูที่ 
1,200 ลานบาท ในชวงป 2547 รัฐบาลไดออกมาตรการคุมเขมเร่ืองการโฆษณาผลิตภัณฑ
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอล โดยจํากัดเวลาใหโฆษณาไดเฉพาะชวงเวลา 22.00 ถึง 05.00 น. และ
อนุญาตใหนําเสนอเฉพาะภาพยนตรโฆษณาที่มีเนื้อหาสงเสริมสังคมเทานั้น ไมอนุญาตใหโฆษณา
เพื่อการขายสินคา มาตรการคุมเขมดังกลาวเปนสาเหตุสําคัญที่ทําใหตลาดเคร่ืองอารทีดีชะลอตัว 
โดยในป 2547 ตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดีมีมูลคาตลาดรวม 1,000 ลานบาท สําหรับในชวงป 2548 
นั้นตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดียังคงอยูในภาวะชะลอตัวอยางตอเนื่อง จากการที่ไมมีผูผลิตรายใหมเขา
สูตลาด โดยมูลคาตลาดในป 2548 นี้อยูที่ 850 ลานบาท  

ชวงป 2549 บริษัท ดิอาจิโอ โมเอ็ท เฮนเนสซี่ (ประเทศไทย) จํากัด ไดนําเคร่ืองดื่ม
อารทีดีที่มียอดขายเปนอันดับหนึ่งของโลกอยางเคร่ืองดื่มสเมอรนอฟ ไอซ (Smernoff Ice) เขาสู
ตลาด สเมอรนอฟ ไอซ เปนเคร่ืองดื่มอารทีดีที่มีวอดกาเปนสวนผสม โดยสเมอรนอฟ ไอซ ไดรับ
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การตอบรับจากผูบริโภคเปนอยางดี ขณะทีมู่ลคาตลาดในป 2549 มีมูลคาตลาดรวม 1,000 ลาน
บาท  

ถัดมาในป 2550 บริษัท ดิอาจิโอ โมเอ็ท เฮนเนสซี่ (ประเทศไทย) ยังไดนําเคร่ืองดื่ม
อารทีดีผสมวิสกี้ของจอหนนี่ วอลกเกอร กลับมาสูตลาดในชื่อ จอหนนี่ วอลกเกอร โซดา มิกซ 
(Johnnie Walker Soda Mixed) สําหรับการนําเคร่ืองดื่มอารทีที่มียอดขายอันดับตนๆ ของโลกทั้ง 
สเมอรนอฟ ไอซ และ จอหนนี ่วอลกเกอร โซดา มิกซ เขามาสูตลาดในประเทศไทยของบริษัท ดิอา
จิโอ โมเอ็ท เฮนเนสซี ่ทําใหเกิดการกระตุนการแขงขันในตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดีไดคอนขางมาก จน
สงผลใหมูลคาตลาดโดยรวมในป 2550 นั้นมีมูลคาสูงถึง 2,000 ลานบาท 

อยางไรก็ตาม แมวามูลคาตลาดของเคร่ืองดื่มอารทีดีจะมีแนวโนมที่เติบโตตามภาวะ
ตลาดของเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลทั่วไป แตถาเปรียบเทียบกับมูลคาตลาดของเบียรซึ่งเปนตลาด
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลที่มูลคามากที่สุดนั้น ยังจัดวามีสัดสวนที่ต่ําอยู ดังจะเห็นไดจากขอมูลใน
ตารางที่ 1.4 วา ในป 2544 ซึ่งเปนปที่มีผูประกอบการเคร่ืองดื่มอารทีดีเขามาสูตลาดเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลในประเทศไทยนั้น มูลคาของตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดีมีสัดสวนเพียงรอยละ 0.74 เมื่อ
เปรียบเทียบกับมูลคาตลาดเบียรที่มีมูลคาถึง 61,000 ลานบาท แตสัดสวนดังกลาวก็มีแนวโนมที่
เพิ่มข้ึน โดยในป 2550 มูลคาตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดีมีสัดสวนเพิ่มข้ึนเปนรอยละ 2.34 ของมูลคา
ตลาดเบียรที่มีมูลคา 85,300 ลานบาท และถาพิจารณาถึงมูลคาตลาดเบียรระดับพรีเมียม ซึ่งมี
กลุมผูบริโภคที่เปนกลุมเปาหมายเดียวกันกับเคร่ืองดื่มอารทีด ีรวมทั้งยังมีระดับราคา และชองทาง
การจัดจําหนายที่ใกลเคียงกันนั้น จะสังเกตไดวาเคร่ืองดื่มอารทีดีมีสัดสวนคอนขางสูงมาโดย
ตลอดตั้งแตเขามาในตลาด โดยในป 2550 นั้นมีสัดสวนมากถึงรอยละ 31.45 เมื่อเปรียบเทียบกับ
มูลคาตลาดเบียรระดับพรีเมียม 6,360 ลานบาท ซึ่งเปนผลมาจากการเขามาสูตลาดเคร่ืองดื่มอาร
ทีดีอยางเต็มตัวของบริษัท ดิอาจิโอ โมเอ็ท เฮนเนสซี่ (ประเทศไทย) จํากัด ซึ่งเปนผูผลิตและ
จําหนายเคร่ืองดื่มอารทีดีสเมอรนอฟ ไอซ และ จอหนนี่ วอลกเกอร โซดา มิกซ โดยบริษัทไดใช
งบประมาณไปในการทําการตลาด ทั้งการโฆษณา และแนะนําสินคา ในป 2550 ของทั้ง 2 
ผลิตภัณฑไปกวา 300 ลานบาท 
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ตารางท่ี 1.4 
สัดสวนมูลคาตลาดเคร่ืองดืม่อารทีดี เมื่อเปรียบเทียบกบัมลูคาตลาดของเบยีร  

และเบยีรระดบัพรีเมียม ระหวางป พ.ศ.2544 - 2550 
 

ป 
มูลคาตลาด 
อารทีดี 

(ลานบาท) 

มูลคาตลาด 
เบียร 

(ลานบาท) 

มูลคาตลาด 
พรีเมียมเบียร 

(ลานบาท) 

สัดสวน 
อารทีดีกับเบียร 

(รอยละ) 

สัดสวนอารทีด ี
กับพรีเมียมเบียร 

(รอยละ) 
2544 450 61,000 6,500 0.74 6.92 
2545 1,500 61,000 6,800 2.46 22.06 
2546 1,200 73,200 8,000 1.64 15.00 
2547 1,000 80,500 6,360 1.24 15.72 
2548 850 82,500 7,400 1.03 11.49 
2549 1,000 83,600 7,664 1.20 13.05 
2550 2,000 85,300 6,360 2.34 31.45 

 ที่มา :  ฝายวิจัย ธนาคารนครหลวงไทย 
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ภาพท่ี 1.2 
ภาพแสดงมูลคาตลาดของเบยีร เบยีรระดบัพรีเมีย่ม และเคร่ืองดื่มอารทีด ี

ระหวางป พ.ศ. 2544 – 2550 
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ลานบาท

2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 ป

มูลคาตลาดของเบียร เบียรระดับพรีเมียม และ RTD ในป 2544-2550

Beer Premium Beer RTD  
 ที่มา: ฝายวิจัย ธนาคารนครหลวงไทย 
 

ทั้งนี้ ขอมูลในตารางที่ 1.4 และภาพที ่1.2 สะทอนใหเห็นวา แมเคร่ืองดื่มอารทีจะเขา
มาสูตลาดเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในประเทศไทยไดไมนาน แตสัดสวนของเคร่ืองดื่มอารทีดีในตลาด
เมื่อเปรียบเทียบกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลประเภทอ่ืน เชน เบียร นั้น มีแนวโนมที่เติบโตอยาง
ตอเนื่องตั้งแตเขามาสูตลาด ซึ่งเปนผลมาจากการทําการตลาดอยางจริงจังและตอเนื่องของผูผลิต
รายเดิม รวมทั้งการเขามาทําการตลาดของผูผลิตรายใหมๆ ทําใหมีผลิตภัณฑใหมๆ ออกสูตลาด
อยางตอเนื่อง ขณะที่เบียรและเบียรระดับพรีเมียมนัน้ไมมีการเปล่ียนแปลงในผลิตภัณฑและผูผลิต
ในตลาดมากนัก จึงทําใหเคร่ืองดื่มอารทีดียังคงมีแนวโนมที่เตบิโตอยางตอเนื่องตอไป 
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สวนแบงทางการตลาด 
 

ตารางท่ี 1.5 
ตารางแสดงสวนแบงตลาดเคร่ืองดื่มอารทีด ีระหวางป พ.ศ. 2545 - 2549 

 
 สัดสวน: รอยละ 

ตราสินคา 
สวนแบงตลาด 

ป 2545 
สวนแบงตลาด 

ป 2546 
สวนแบงตลาด 

ป 2547 
สวนแบงตลาด 

ป 2548 
สวนแบงตลาด 

ป 2549 
บาคารด้ี 
บรีซเซอร  38 50 55 50 75 

ครุยเซอร 18 21 15 20 16 
ไนท - 6 10 20 4 
จอหนนี ่วัน* 37 - - - - 
ดร.เทอรสต้ี - 18 10 - - 
ชูไฮ 6 - - - - 
อื่นๆ 1 5 10 5 5 
ที่มา : บริษัท บาคารดี้ (ประเทศไทย) จํากัด 
 นิตยสารมารเกตเทียร ฉบับเดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2546 
 บิสิเนสไทย ฉบับวันที่ 26 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 
 ผูจัดการรายวัน ฉบับวันที่ 22 พฤษภาคม พ.ศ. 2548 
 ผูจัดการรายวัน ฉบับวันที่ 15 พฤศจิกายน พ.ศ. 2549 
หมายเหต:ุ *จอหนนี ่วันออกจากตลาดในป พ.ศ. 2546 
 

จากขอมูลในตารางที่ 1.5 จะเห็นไดวา ชวงป 2549 นั้น บาคารดี้ บรีซเซอร มีสวนแบง
ทางการตลาดที่เพิ่มข้ึนจากป 2548 ถึงรอยละ 25 สาเหตุมาจากภาวะตลาดในป 2548 ของตลาด
เคร่ืองดื่มอารทีดีนั้นคอนขางซบเซา สังเกตไดจากมูลคาตลาดของเคร่ืองดื่มอารทีดีในป 2548 นั้น 
มีมูลคาเพียง 850 ลานบาท เนื่องมาจากมาตรการจากภาครัฐที่เขมงวดในการควบคุมสินคา
ประเภทเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ประกอบกับการไมมีผูผลิตรายใหมเขาสูตลาด จึงเปนชองทางที่ทํา
ให บาคารดี้ บรีซเซอร มีสวนแบงทางการตลาดที่เพิ่มสูงข้ึน เนื่องจากบารคาดี้ เองมีการทํา
การตลาดอยางจริงจังและตอเนื่องนับตั้งแตเร่ิมเขาสูตลาดจนถึงปจจุบัน ภายใตปรัชญาความเชื่อ
ที่วา “อารทีดีไมใช Fashion Drink ที่มาเร็วไปเร็ว” โดยในป 2548 บาคารดี้ บรีซเซอร ไดกําหนด
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งบประมาณทางการตลาด 70 ลานบาท โดยรอยละ 30 จะใชสําหรับการทําตลาดรสชาติใหม ทํา
ให บาคารดี้ บรีซเซอร เปนเคร่ืองดื่มอารทีดีที่มียอดขายเติบโตอยางตอเนื่อง  

ผลจากการขยายตัวของจํานวนผูบริโภค ปริมาณการการบริโภค และการเปล่ียน 
แปลงพฤติกรรมผูบริโภคสําหรับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในประเทศไทยนั้น สงผลใหเกิดการ
เปล่ียนแปลงดานโครงสรางและผลิตภัณฑในตลาดเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลจากในอดีต จึงเปน
ชองทางใหเคร่ืองดื่มอารทีดีเขามาสูตลาดในประเทศไทย จนเปนที่รูจักและนิยมจากผูบริโภคมาก
ข้ึน ดังนั้น การศึกษาปจจัยที่มีผลตอพฤติกรรมของผูบริโภคเคร่ืองดื่มผสมแอลกอฮอลพรอมดื่ม 
(Ready to Drink: RTD) จึงเปนขอมูลเพื่อเปนแนวทางใหทราบถึงการดําเนินธุรกิจของผูผลิตใน
ตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดี รวมถึงปจจัยตางๆ ที่สงผลตอการตัดสินใจในการบริโภคเคร่ืองดื่มอารทีดี 
เพื่อใชเปนขอมูลเบื้องตนใหแกผูที่ดําเนินธุรกิจเคร่ืองดื่มอารทีดีไดนําไปใชประกอบในการตัดสินใจ
ในการดําเนินธุรกิจตอไป 
 
1.2 วัตถุประสงคของการศึกษา 
 1. เพื่อศึกษาถึงกลยุทธการแขงขันของผูผลิตในอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มอารทีดี 
 2. เพื่อศึกษาปจจัยสวนผสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมของผูบริโภคเคร่ืองดื่ม
อารทีดี 
 
1.3 ขอบเขตการศึกษา 

ในการศึกษาคร้ังนี้จะทําการศึกษาใน 2 สวน คือ สวนแรก จะทําการศึกษาขอมูล
เกี่ยวกับสภาพตลาด และพัฒนาการของตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดีในประเทศไทย ระหวางชวงป พ.ศ. 
2544 ถึง 2550 ตลอดจนศึกษาถึงกลยุทธการแขงขันของผูผลิตเคร่ืองดื่มอารทีดี โดยการศึกษาจะ
มุงเนนไปทีป่จจัยที่ทําใหสามารถเขาสูตลาด และขอมูลของผูผลิต ซึ่งจะศึกษาเกี่ยวกับสภาพตลาด 
และกลยุทธในการแขงขันของผูผลิตเคร่ืองดื่มอารทีดีรายใหญในธุรกิจจํานวน 3 ราย ไดแก 

1. บริษัท บาคารดี้ (ประเทศไทย) จํากัด 
2. บริษัท ดิอาจิโอ โมเอ็ท เฮนเนสซี ่(ประเทศไทย) จํากัด 
3. บริษัท ทิสเวิลดไวด มารเก็ตติ้ง (1997) จํากัด 
เหตุผลของการเลือกศึกษาผูผลิตทั้ง 3 รายดังกลาว เนื่องจากผูผลิตทั้งสามรายนี้มี

สวนแบงทางการตลาดรวมมากกวารอยละ 90 ของมูลคาตลาดโดยรวมของเคร่ืองดื่มอารทีดี และ
มีการดําเนินกลยุทธทางธุรกิจที่ชัดเจน ทั้งนี้ ในการศึกษากลยุทธการแขงขันนั้น จะทําการศึกษา



14 

ตามแนวคิดสวนผสมทางการตลาด ซึ่งประกอบดวย ผลิตภัณฑ ราคา ชองทางจัดจําหนาย และ
การสงเสริมการตลาด  

สําหรับในสวนที่สองจะทําการศึกษาถึงพฤติกรรมของผูบริโภค โดยทําการสุม
ตัวอยางจากประชาชนที่พํานักอยูในเขตกรุงเทพมหานครจํานวน 200 ตัวอยาง กอนจะนําไป
วิเคราะหโดยเคร่ืองมือทางสถิติตางๆ เพื่อใหทราบถึงพฤติกรรมของผูบริโภคเคร่ืองดื่มอารทีดี 

 
1.4 วิธีการศึกษา 

1. เชิงพรรณนา เปนการรวบรวมขอมูลจากหนวยงานของภาครัฐและเอกชน ขอมูล
จากตําราที่เกี่ยวของกับการทําวิจัย บทความตางๆ จากนิตยสาร วารสาร หนังสือพิมพ ขอมูลทาง
อินเทอรเน็ต และวิทยานิพนธ เพื่อใชเปนแนวทางในการศึกษาและวิจัยในคร้ังนี้ 

2.  เชิงวิเคราะห เปนการวิเคราะหขอมูลที่ไดจากการเก็บรวบรวมการตอบ
แบบสอบถามของกลุมตัวอยางที่พักอาศัยอยูในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 200 ชุด ซึ่งจะทําการ
ประมวลผลขอมูลโดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Window จากนั้นจึงนําไปวิเคราะหโดยใช
หลักการทางสถิติเชิงปริมาณ (Quantitative Statistic) เชน คาเฉล่ียเลขคณิต (Mean), แจกแจง
ความถี ่(Frequency) และคารอยละ (Percentage) ในการวิเคราะหสภาพปจจัยสวนบุคคล และ
พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของกลุมตัวอยาง และสถิติเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Statistic) เชน การทดสอบคาเฉล่ียความแตกตางระหวางประชากร 2 กลุมข้ึนไปโดยใช F-test 
(One - way ANOVA)  
 
1.5 ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
  1. ทราบกลยุทธการแขงขันของผูผลิตในตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดี 
  2. ทราบถึงความตองการและพฤติกรรมในการบริโภคของผูบริโภค ในตลาดเคร่ืองดื่ม
อารทีดี 
  3. ใชในการวางแผนและกําหนดกลยุทธการแขงขันในธุรกิจเคร่ืองดื่มอารทีดี 
 
 
 
 
 
 


