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บทคัดยอ 
 

อัตราการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของคนไทยมีอัตราที่สูงข้ึนอยางมากในชวงไมกี่
ปที่ผานมา ประกอบกับนวัตกรรม และกระแสจากสังคมตะวันตก สงผลใหตลาดเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลในประเทศไทยในมีการเปล่ียนแปลงทางดานโครงสรางผลิตภัณฑอยางชัดเจน จนทํา
ใหมีผลิตภัณฑเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลชนิดใหมออกสูตลาดเปนจํานวนมาก ซึ่งหนึ่งในนั้นก็คือ
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลผสมพรอมดื่ม หรือ อารทีดี ซึ่งเปนเคร่ืองดื่มแอลกฮอลที่ผสมพรอมดื่ม โดย
งานวิจัยฉบับนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ ศึกษาถึงกลยุทธการแขงขันของผูผลิตในตลาดเคร่ืองดื่มอารทีดี
จํานวน 3 ราย คือ บริษัทบาคารดี้ (ประเทศไทย) จํากัด บริษัท ดิอาจิโอ โมเอ็ท เฮนเนสซี่ (ประเทศ
ไทย) จํากัด และบริษัททิสเวิลดไวด มารเก็ตติ้ง (1997) จํากัด ตั้งแตชวงเวลาพ.ศ.2544 ซึ่งเปนชวง
ที่เคร่ืองดื่มอารทีดีเขามาสูตลาดในประเทศไทย จนถึงปพ.ศ.2550 รวมทั้งทําศึกษาถึงปจจัย
สวนผสมทางการตลาดที่มีผลตอการพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่มอารทีดี 

จากการศึกษาพบวา ในชวงแรกที่ผูผลิตนําเคร่ืองดื่มอารทีดีเขามาทําตลาดใน
ประเทศไทย มีผลิตภัณฑเคร่ืองดื่มอารทีดีเขา-ออกจากตลาดเปนจํานวนมาก เนื่องจากเปนชวง
ทดลองตลาด แตตอมาผูผลิตแตละรายไดมีการกําหนดกลยุทธในการดําเนินธุรกิจที่ชัดเจน โดย
บริษัทบาคารดี้ (ประเทศไทย) จํากัด ไดดําเนินธุรกิจโดยมุงเนนการทําการตลาดเชิงกิจกรรมเพื่อ
เปนการสรางประสบการณตอผลิตภัณฑสูผูบริโภคเปนสําคัญ โดยใชดนตรีและศิลปะในการสราง
ประสบการณตอผลิตภัณฑสูผูบริโภค ขณะที่บริษัท ทิสเวิลดไวด มารเก็ตติ้ง (1997) จํากัด ไดใช
กลยุทธแบบมัลติแบรนดในการแขงขัน และบริษัท ดิอาจิโอ โมเอ็ท เฮนเนสซี่ (ประเทศไทย) จํากัด 
ไดเปนผูนําในการขยายฐานผูบริโภคเคร่ืองดื่มอารทีดี ไปสูกลุมผูบริโภคผูชายมากข้ึน  

สําหรับการศึกษาปจจัยสวนผสมทางการตลาดที่มีผลตอพฤติกรรมของผูบริโภค 
พบวา ผูผลิตควรวางตําแหนงของผลิตภัณฑใหเหมาะสม สําหรับกลุมผูบริโภคที่เปนผูชาย หรือ
กลุมผูบริโภคที่เปนผูหญิง เพื่อใหการส่ือสารตอภาพลักษณของผลิตภัณฑไปสูกลุมผูบริโภค
เปาหมายเปนไปอยางชัดเจน โดยกลุมผูบริโภคเปาหมายของผลิตภัณฑอารทีดีคือ ผูชาย หรือ
ผูหญิงที่มีอายุระหวาง 26 – 35 ป สถานบันเทิงเปนชองการจัดจําหนายที่เหมาะสมในการเขาถึง
กลุมผูบริโภค และการนําการตลาดเชิงกิจกรรมมาใชในการส่ือสารประสบการณของผลิตภัณฑ
ไปสูผูบริโภค จะทําใหผูบริโภคสามารรับรู และจดจําภาพลักษณของผลิตภัณฑไดอยางมีดีข้ึน 

 
 
 
 


