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บทคัดยอ 
 

 การศึกษาเร่ือง “กระบวนการปรับกลยุทธการสื่อสารการตลาด กรณีศึกษานิตยสาร

บานและสวนและนิตยสาร ROOM” เปนวิจัยเชิงคุณภาพ โดยมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา นโยบาย 

แผนการดําเนินงานและความแตกตางระหวางนิตยสารบานและสวนและนิตยสาร ROOM 

ตลอดจนกลยุทธการสื่อสารการตลาดที่ผานเคร่ืองมือการส่ือสารประเภทตาง ๆ เพื่อใหบรรลุ

เปาหมายทางการตลาด รวมถึงแนวโนมของนิตยสารบานและสวนและนิตยสาร ROOM ใน

อนาคต 

 ผลการศึกษาพบวานโยบายของนิตยสารบานและสวนและนิตยสาร ROOM คือการ

มุงเนนผลิตนิตยสารซึ่งแทนตัวเองเปนเพื่อนของเจาของบาน ที่มีอาชีพเปนสถาปนิก และมีการ

ดําเนินงานดวยการใชหลักการบริหารแบบมีสวนรวม ซึ่งความแตกตางของนิตยสารบานและสวน

และนิตยสาร ROOM แบงเปนสองลักษณะ คือกลุมเปาหมายและวิธีการสื่อสาร 

 กลยุทธการสื่อสารการตลาดที่ผานเคร่ืองมือในการส่ือสารของนิตยสารบานและสวน

และนิตยสาร ROOM จะมีการประชุมรวมกันจากสวนงานที่เกี่ยวของถึงความเหมาะสมในการ

เลือกใชเคร่ืองมือส่ือสารการตลาด เชน ฝายกองบรรณาธิการ ฝายการตลาดและประชาสัมพันธ 

เคร่ืองมือส่ือสารการตลาดที่มีความสําคัญเปนอยางมาก คือการประชาสัมพันธ การสงเสริมการ

ขาย การตลาดกิจกรรม  การจัดสัมมนา และการใชอินเตอรเน็ต 

 ซึ่งมีการปรับเสริมกลยุทธการส่ือสารโดยใชกลยุทธอินทิเกรเต็ด โซลูชั่น โพรไวเดอร 

(Integrated Solution Provider) โดยการมุงเนนจุดแข็งและความเช่ียวชาญของธุรกิจในเครือ

อมรินทร ทั้งดานคอนเทนตและฐานลูกคากลุมใหญตาง ๆ ที่มีศักยภาพสูงจากหลากหลายชองทาง 

 แนวโนมของนิตยสารบานและสวนและนิตยสาร ROOM มุงเนนที่จะพัฒนาคุณภาพ

ของนิตยสารใหดีข้ึน พรอมทั้งยังมีการพัฒนาในเร่ืองของกิจกรรมทางการตลาดมากข้ึน และ

พัฒนาตอยอดไปสูส่ือใหม ๆ เชน เว็บไซต รายการโทรทัศน เปนตน 

 

 

 

 

 

 


