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บทคัดยอ
 การวจิยัครัง้น้ีมวีตัถปุระสงคเพือ่ศึกษารปูแบบสินคาของทีร่ะลกึทางวฒันธรรมในสถานท่ีทองเทีย่วในจังหวดัมหาสารคาม 
และเพ่ือศึกษาความหมายของสินคาของท่ีระลึกทางวัฒนธรรมจากมุมมองของผูผลิตและชุมชนในจังหวัดมหาสารคาม เลือก
ประชากรและกลุมตัวอยางแบบเจาะจง คือ แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติ ไดแก วนอุทยานโกสัมพี แหลงทองเที่ยวทางศาสนา 
อําเภอโกสุมพิสัย และวัดพระมงคล (พระยืน) อําเภอกันทรวิชัย จังหวัดมหาสารคาม จํานวน 20 คน วิธีการวิจัยประกอบดวย การ
สํารวจ การสังเกต และการสัมภาษณ ตรวจสอบขอมูลโดยใชเทคนิคการตรวจสอบแบบสามเสา และนําเสนอผลการวิจัยโดยวิธี
พรรณนาวิเคราะห
 ผลการวจิยัพบวา รปูแบบของสนิคาของทีร่ะลกึทางวฒันธรรมทีจ่าํหนายในสถานทีท่องเทีย่วจังหวดัมหาสารคาม ม ี2 รปู
แบบหลกั ๆ  ไดแก 1) สนิคาของทีร่ะลึกทีท่าํหนาทีเ่ปนทัง้วตัถมุงคลและของทีร่ะลกึประจาํอาํเภอ 2) สนิคาของทีร่ะลกึซึง่เปนของใช
ของประดบัตกแตงทีท่าํจากวตัถุซึง่มอียูในแตละทองถิน่ และความหมายของสนิคาของทีร่ะลกึทางวฒันธรรมจากมมุมองของผูผลติ
และชุมชน สรุปได 2 ประเด็นคือ 1) ผูผลิตหรือผูจําหนายมีมุมมองตอสินคาของที่ระลึกทางวัฒนธรรมวา เปนการนําเอาวัฒนธรรม
ของแตละทองถิ่นมาทําใหเปนรูปธรรม สัมผัสได มีทั้งคุณคาทางวัฒนธรรมและมูลคาทางเศรษฐกิจ ทําใหเศรษฐกิจของครอบครัว
และชุมชนม่ันคงยิ่งขึ้น 2) ชุมชนมีมุมมองตอสินคาของที่ระลึกทางวัฒนธรรมวา เปนชองทางหรือสื่อทางวัฒนธรรมอยางหนึ่ง ซึ่ง
ทาํหนาทีส่ือ่สารกับผูคนในชุมชนอ่ืน ๆ  เพ่ือใหไดทราบวิถหีรอืวฒันธรรมอันโดดเดนงดงามของแตละชมุชน แมจะไมสามารถส่ือสาร
ไดทุกๆ องคาพยพขององครวมแหงวัฒนธรรมก็ตาม
  สรุปไดวา รูปแบบสินคาของท่ีระลึกทางวัฒนธรรมในสถานท่ีทองเที่ยวจังหวัดมหาสารคาม เกิดจากการวิเคราะหและ
สังเคราะหความหมายท่ีแฝงอยูในคําขวัญประจําอําเภอของแตละอําเภอ โดยการเลือกสรรเฉพาะจุดเดนทางวัฒนธรรมหรือ
อตัลกัษณทางวฒันธรรมของแตละอําเภอ มาเปนแนวคดิในการออกแบบสินคาของทีร่ะลกึทางวฒันธรรม เพือ่ใหสามารถตอบสนอง
ความตองการของนักทองเท่ียวไดสูงสดุ 

คําสําคัญ: ของที่ระลึก, วัฒนธรรม, ทองเท่ียว

Abstract

 This research was aimed at investigating forms of cultural souvenirs sold at tourist attractions in Maha Sarakham 
Province and meaning of them from the viewpoints of producers and communities in Maha Sarakham Province. A 
population and sample of 20 people were selected by means of a purposive sampling. The samples were selected from 
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the natural tourist attractions such as a religions place in Kosumphisai District and wat Phra Mongkhon (Wat PhraYuen) 
in Kantharawichai District, Maha Sarakham Province. Research menthods consisted of a survey an observation and an 
interview Research data were analyzed by means of a triangulation technique and research results were presented by 
means of a descriptive analysis.
 The research results revealed that forms of cultural souvenir sold at tourist attractions in Maha Sarakham 
Province are classifi ed into 2 main types : 1) the cultural souvenir which play a role as both a religious article and a 
souvenir of the district, 2) the cultural souvenir which plays arole as decorative object made from local materials. As for 
the meanings of cultural souvenirs which are defi ned by the veiwpoints of producers and communities, they are viewed 
into 2 points : 1) producers or distributors view them as the outputs of concrete transformation of each local culture 
which can be touched, have their cultural and economic value, and enhance the stability of family and community 
economy, 2) communities view them as a cultural channel or a cultural medium which communicates with people living 
in other communities in order to present the outstanding way of life or culture of each community even though it cannot 
present all parts of culture.
 In conclusion, forms of cultural souvenirs sold at tourist attractions in Maha Sarakham Province were 
originated from an analysis and a synthesis of the meaning hidden in the motto of each district. The outstanding 
cultural point or the cultural indentity of each district was selected as a design concept of cultural souvenirs in order to 
respond to maximum requirements of tourists.

Keywords : Souvenirs, Culture, Tourist

บทนํา

 ภาคอีสานของประเทศไทย เปนพ้ืนที่ที่มีความหลาก
หลายทางธรรมชาติและภูมนิเิวศมีทีร่าบลุม ทีร่าบสูง ภเูขาเปน
แหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ แหลงทองเท่ียวทางศาสนา 
ประวัติศาสตร โบราณคดี แหลงทองเที่ยวทางศิลปวัฒนธรรม 

และประเพณี มีกลุมชาติพันธุตางๆ เชน กูย เขมร บรู ชาวบน 
ไทดาํ ผูไท พวน ลาว จงึมคีวามหลากหลายทางธรรมชาต ิมทีนุ
ทางธรรมชาติ ทุนทางวัฒนธรรม และทุนทางสังคม สะทอนให
เห็นถึงรากเหงาความสัมพันธในบริบททางสังคมของผูคนสืบ
เนื่องจากอดีตจนถึงปจจุบัน ปจจุบันคนอีสานอยูในกระแส 

“โลกาภิวัตน” มีความตองการสิ่งตางๆ เพ่ือใชประโยชนในการ
ดาํราชพีแสวงหา “วตัถุหรอืสนิคา” บรโิภคโดยใชสิง่แลกเปลีย่น
เพ่ือตอบสนองความตองการดานรางกาย และจิตใจ สงผล

กระทบตอการดําเนินชีวิต ประเพณี คานิยม ตัวตน อัตลักษณ
ดัง้เดมิเปลีย่นผานสูการยอมรบัวัฒนธรรมทีม่นียัสาํคญัแสดงถงึ
ความสัมพันธทางสังคมกับการบริโภคสินคาและการผลิตทาง

วัฒนธรรม กระแสโลกาภิวัตนสงผลใหวัฒนธรรมมีหลาย
ลักษณะ เชน การกลายเปนเน้ือเดียวกัน การแยกข้ัว และการ
ผสมผสาน ในสวนของการผสมผสานเปนผลมาจากการแลก
เปลีย่น หยบิยมืองคประกอบทางวฒันธรรมจากแหลงวฒันธรรม
ตาง ๆ ในโลก 

 ศิลปวัฒนธรรมเปนหลักฐานทางวัฒนธรรมของชาติ 
และวัฒนธรรมพ้ืนบานเปนวิถีชีวิตท่ีแทจริงของประชาชน 
เพราะแสดงใหเหน็ถงึเรือ่งราวชวีติความเปนอยู ตลอดจนสงัคม
วัฒนธรรมของชาวชนบท ของประชาชนท่ีลาหลัง หรือของ
ชนชั้นชาวนา ชาวไร ตลอดจนกลุมชนที่ยังมีสังคมและ
วัฒนธรรมแบบโบราณ หรือแบบอนุรักษนิยม มีรูปแบบการ
ดําเนินชีวิต จารีตประเพณี ความเช่ือ ตลอดจนความรูความ
สนใจแบบธรรมดาสามญัทัว่ไป หรอืทีเ่รยีกกนัวา เปนแบบ “ชาว
บาน” นั่นเอง ดังนั้นงานศิลปะที่เกิดจากการสรางสรรคที่ดีของ
สังคม จากอดีตจนถึงปจจุบัน โดยมีการพัฒนาปรับปรุงและ
เปล่ียนแปลงลักษณะรูปแบบของงานศิลปหัตถกรรมตางๆ 

อยางตอเนื่องมาเปนเวลาหลายชั่วอายุคน จนกลายเปนมรดก
ทางวฒันธรรมอันล้ําคา ควรคาแกการศกึษา รวบรวมเพ่ือธาํรง
รักษา สืบหา พัฒนา ปรับปรุง ประยุกตใหเหมาะสมกับสภาพ

ปจจุบัน และอนาคต (วัฒนะ จูฑะวิภาต, 2545 : 7) ดังน้ัน 
วัฒนธรรมกับวิถีชีวิตของคนจึงเปนเรื่องที่แยกกันไมออก หาก
แตมีความสัมพันธเก่ียวโยงกันโดยตลอด งานศิลปหัตถกรรม

ทองถิ่นของไทยมีความหลากหลายแตกตางกันออกไปตาม
สภาพภมูอิากาศ ภมูปิระเทศ ประเพณ ีความเชือ่ ความศรทัธา 

เชื้อชาติ วัฒนธรรม และภูมิปญญาในทองถิ่นนั้น ภาพรวมของ
ประเทศไทยจึงเปนดินแดนที่อุดมไปดวยงานศิลปหัตถกรรมที่
สะทอนชีวิตความเปนอยูและจิตใจของประชาชนเหลานั้น อีก
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ทั้งแสดงใหเห็นมรดกทางภูมิปญญาของคนไทยเปนอยางดี 
(องัคาร, 2545 : 1) ภมูปิญญาของคนไทยจึงเปนการสืบทอดกัน
มาแตอดีต ซึ่งเรานิยมเรียกกันวา เปน “ภูมิปญญาชาวบาน” 
งานวิจัยของคนึงนิตย จันทบุตร และคณะ (2542 : 1) กลาวไว
วา ระบบภูมิปญญาชาวบาน และระบบวัฒนธรรมเปนระบบท่ี
ซับซอนตอเนื่องกัน มีความสัมพันธตอกันอยางแยกไมออก 
ภมูปิญญานํามาสูการดํารงท่ีเปนแบบแผนของชีวติ และสืบทอด
ตอกนัมายาวนานจนเกิดเปนวฒันธรรม และในระบบวัฒนธรรม
ก็มีระบบคุณคาทางปญญาที่แสดงวิธีการคิด การดําเนินชีวิตที่
มีลักษณะเฉพาะในแตละทองถิ่น
 การพัฒนาประเทศท่ีผานมามุงเนนใหเปนเมืองสมัย
ใหม ถามองในดานของความคิดและความรูแลวรัฐบาลไมคอย
ใหความสําคัญใน ภูมิปญญาชาวบาน หรือความรูดั้งเดิมของ
สงัคมไทย เปนการนาํเอาความรูจากตางประเทศเขามาเปนสูตร
สาํเรจ็ในการพฒันาประเทศโดยไมคาํนึงถงึสภาพความเปนจรงิ
ของทองถิ่นในสังคมไทย หรือจะพูดอีกลักษณะหน่ึงคือไมได
คาํนึงถงึภูมปิญญาของชาวบานทีเ่รยีกวา Local Wisdom กลาว
ไดวาเปนการทอดท้ิงภมูปิญญาชาวบานไปเลย ซึง่ในสังคมหรอื
ชุมชนใดก็ตาม เม่ือเกิดขึ้นและดํารงอยูมานาน จักตองมี
ภูมิปญญาของทองถ่ิน ไมเชนน้ันก็อยูไมได ภูมิปญญานี้มี
ลักษณะเปนกระบวนการที่สะสมเปนระยะเวลายาวนานวาทํา
อยางไรประชาชนจึงมีชีวิตอยูไดโดยสอดคลองกับส่ิงแวดลอม
ธรรมชาตินั้น แตละทองถิ่น แตละประเทศที่ไมเหมือนกัน 
ประสบการณและความรูดานตางๆ จะเชือ่มโยงกนัไปหมดไมได
แยกออกเปนวิชาๆ ตามที่รํ่าเรียนกัน ซึ่งความรูเกี่ยวกับ
เศรษฐกิจ อาชีพ ความเปนอยู การใชจาย การศึกษา และ

วัฒนธรรมมันผสมผสานกลมกลืนและเช่ือมโยงกัน ดังนั้นการ
รื้อฟน ภูมิปญญาชาวบานขึ้นมาสามารถนําไปใชประโยชนใน
การพัฒนาสงัคม และสรางความมัน่ใจใหกบัชาวบานในทองถิน่
นั้น จึงนาจะเปนแนวทางการพัฒนาอยางหนึ่ง (พิทยา วองกุล, 
2553 : 76)

 การนําภมูปิญญาพ้ืนบานมาใชในการพัฒนาเศรษฐกิจ
ชุมชน จะชวยลดความเส่ียงตอการลมสลายของครอบครัว 
ชุมชนโดยสวนรวมในท่ีสุด และยังชวยใหชุมชนสามารถพ่ึง
ตนเองได เอกวทิย ณ ถลาง (2540 : 200) กลาววา การประดษิฐ
ของใชจากวัตถุดิบที่หาไดจากธรรมชาติแวดลอม หัตถกรรม

พื้นบานของภาคใตหลายชนิดท่ีสะทอนใหเห็นภูมิปญญาดัง
กลาวไมนอยไปกวาที่ไดพบเห็นในภาคอื่นๆ และรวมไปถึง
อารยธรรมอ่ืนๆ ในโลก หตัถกรรมพ้ืนบานเปนมรดกทางวัฒนธรรม

ของสังคมเกษตรกรรมท่ีไดมีการส่ังสมสืบสานความรูความ
สามารถและความชํานาญไวมากมาย สิ่งใดประดิษฐขึ้นใชแลว

ไมไดผลหรอืมีสิง่ท่ีดกีวาเขามาทดแทนสิง่น้ันก็ยอมสลายไป สิง่

ใดใชไดผลดีและเกิดความสะดวกท้ังในการผลิตและการใชสิง่น้ัน
กย็อมคงอยู อยางไรกด็มีนษุยผูมวีฒันธรรมเปนของตนเองยอม
ไมหยุดอยูเพียงประโยชนใชสอยของหัตถกรรมน้ันๆ แตจะ
สอดใสคุณคาทางศิลปะโดยจินตนาการลงในหัตถกรรมนั้นๆ 
ดวยเพื่อตอบ สนองความตองการทางดานจิตใจและแสดงออก
ถึงความคิดริเริ่มสรางสรรค เม่ือเปนดังนี้ งานหัตถกรรม
พื้นบานที่ไดรับการสรางสรรคขึ้นดวยจิตใจที่ประณีตยอมชู

คุณคาของหัตถกรรมนั้นเองขึ้นเปนงานหัตถศิลปอันบงชี้
ภมูปิญญาในการปรบัตวัพรอมกบัความมศีลิปของกลุมชนนัน้ๆ 
ควบคูกันไป
 การทองเที่ยวเปนอุตสาหกรรมท่ีมีบทบาทสําคัญใน
ปจจุบัน จากพระราชบัญญัติการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
“อุตสาหกรรมทองเที่ยว” หมายความวาอุตสาหกรรมที่จัดใหมี
หรือใหบริการเก่ียวกับการทองเท่ียวท้ังภายในและภายนอกราช
อาณาจักรโดยมีคาตอบแทน และหมายความรวมถึง
 (1)  ธุรกิจนําเที่ยว
 (2)  ธุรกิจโรงแรมนักทองเที่ยว
 (3) ธุรกิจภัตตาคาร สถานบริการและสถานท่ีตาก
อากาศสําหรับนักทองเที่ยว
 (4) ธุรกิจการขายของท่ีระลึกหรือสินคาสําหรับนัก
ทองเที่ยว
 (5)  ธุรกิจการกีฬาสําหรับนักทองเที่ยว
 (6)  การดําเนินงานนิทรรศการ งานแสดง งานออก
ราน การโฆษณาเผยแพร หรอืการดําเนนิงานอ่ืนใดโดยมีความ
มุงหมายเพ่ือชักนําหรือสงเสริมใหมีการเดินทางทองเท่ียว 
(พระราชบญัญตักิารทองเทีย่วแหงประเทศไทย, 2522: 18-19)
 อุตสาหกรรมการทองเที่ยวภายใตระบบทุนนิยม นัก
ทองเท่ียวลวนแสวงหาสิ่งตอบสนองความตองการ รสนิยมและ
แนวคิดบริโภคความหมายสินคาที่มีนัยทางวัฒนธรรม เชน 
พืน้ท่ีแปลกใหม มคีวามสะดวกสบาย เพิม่พนูประสบการณ จาก
การไดรับรู สัมผัส และครอบครองสินคาที่ระลึกซึ่งพิจารณาวา

มีคุณคา ไดแก สินคาทําขึ้นดวยมือ เปนของเกาแทจริง
 ปจจุบันทรัพยากรทองเที่ยว หรือแหลงทองเที่ยวที่มี
นัยทางวัฒนธรรมในจังหวัดมหาสารคามมีความหลากหลาย

ผสมผสานปะปนกัน อันมีสาเหตุจากการหยิบยืม ติดตอ แลก
เปลี่ยนทางวัฒนธรรม สงผลใหผูเกี่ยวของเกิดการปรับปรุง
สินคาและบริการไปตามกระแสผูผลิตและผูบริโภค ดังนั้นการ

มองปรากฏการณทางสงัคมผานสินคาทางวฒันธรรม พจิารณา
จากรูปแบบของสินคา ความหมายของสินคาการทองเท่ียว 

จะทาํใหสามารถอธิบายปรากฏการณทางสังคม เขาใจศักยภาพ
ของชุมชนฐานะผูผลิตสินคา และผูบริโภคสินคา ซึ่งจะนําไปสู
การตอบคําถามท่ีสินคามีกระบวนการผลิตอยางไร ใครเปนผู
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สราง ถูกสรางขึ้นเพื่ออะไร และสรางขึ้นเพ่ือใคร รูปแบบเปน
อยางไร ผูผลิตและชุมชนใหความหมายอยางไร
 สินคาทางวัฒนธรรม แสดงถึงกระบวนการทาง
วัฒนธรรมท่ีมีผลตอการทองเที่ยวในจังหวัดมหาสารคามวามี
ศกัยภาพในการผลิตสนิคาวฒันธรรม ความสัมพันธในการผลิต 
และการจัดการผลประโยชนจากสินคาวัฒนธรรมเหมือนหรือ
แตกตางกัน กลาวคือการผลิตและการผลิตซํ้าทางวัฒนธรรม
ปจจุบันมนุษยมีความตองการส่ิงตางๆเพ่ือประโยชนตอการ
ดาํรงชพี แสวงหาความสะดวกสบายผาน “วตัถหุรอืสนิคา” เพือ่
ตอบสนองความตองการดานรางกาย และจิตใจ ผูคนในสังคม
เลอืกบรโิภคสนิคาตอบสนองความตองการแตกตางกนั จะเลอืก
บริโภคสินคาแบบใดลวนเปนไปตามกฎเกณฑของสังคม
วฒันธรรมน้ัน สนิคามีวธิกีารสรางและมีรปูแบบเฉพาะผานการ
แสดงออกทางวัฒนธรรมของมนุษย ดังนั้นสินคาจึงสัมพันธกับ
ผูใช
 จากสภาพดงักลาวสามารถตัง้คาํถามถงึ รปูแบบสนิคา

ของทีร่ะลกึทางวฒันธรรมในสถานทีท่องเทีย่วจงัหวดัมหาสารคาม
มีกระบวนการผลิตอยางไร มีรูปแบบอยางไร อะไรคือปจจัย
กําหนดความหมายของสินคาจากมุมมองของผูผลิต จากมุม
มองของชุมชน มีงานวิชาการท่ีศึกษาเก่ียวกับสินคาการทอง
เทีย่ว และโครงการศกึษาเพือ่จดัทาํแผนเก่ียวกบัการทองเทีย่ว 
แตยังมีประเด็นที่ถูกละเลยหรือสนใจนอยมาก และยังขาดการ
ศึกษาอยางจริงจัง คือ รูปแบบสินคาของที่ระลึกทางวัฒนธรรม
ในสถานท่ีทองเท่ียวจังหวัดมหาสารคาม และความหมายของ
สินคาการทองเที่ยวจากมุมมองของผูผลิต และมุมมองของ
ชุมชน จึงทําใหผูวิจัยสนใจท่ีจะศึกษารูปแบบสินคาของที่ระลึก
ทางวฒันธรรมในสถานท่ีทองเท่ียวจงัหวัดมหาสารคามในคร้ังนี้

วัตถุประสงคของการวิจัย

 1.  เพือ่ศกึษารูปแบบสินคาของท่ีระลึกทางวัฒนธรรม
ในสถานท่ีทองเท่ียวจังหวัดมหาสารคาม

 2.  เพื่อศึกษาความหมายของสินคาการทองเที่ยว
จากมุมมองของผูผลิตและชุมชน

วิธีการศึกษา

 การวิจัยนี้ใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพเปนการศึกษา
ปรากฏการณทางสังคม กําหนดเอาพ้ืนที่จังหวัดมหาสารคาม
เปนกรณศีกึษามีการเก็บรวบรวมขอมลูแหลงทองเท่ียวรปูแบบ

สินคาทองเที่ยวแนวความคิดและความเปนมาของการผลิต
สินคาของท่ีระลึกทางวัฒนธรรมและความหมายของสินคาของ

ที่ระลึกทางวัฒนธรรมจากมุมมองของผูผลิตและชุมชนโดยใช
การสัมภาษณและการสังเกตการณผูวิจัยออกแบบการวิจัย 
(Research Design) ดังตอไปนี้
 1.  แหลงขอมูล 

  1.1 แหลงขอมูลทีเ่ปนบคุคล ไดแก ชาวบาน ผูนาํ
องคกรชุมชน สมาชิกองคกรชุมชน ผูนําชุมชนที่เปนทางการ
และไมเปนทางการ เจาหนาที่ภาครัฐ นักการเมือง นักธุรกิจ
ผูประกอบการ นักทองเที่ยว 
  1.2  แหลงขอมลูเอกสาร เชน หนงัสือ ตาํรา งาน
วิจัย สื่ออิเล็กทรอนิกส แผนพับ แผนที่ ภาพประกอบ วีดิทัศน 
เปนตน
  1.3  แหลงขอมูลทีเ่ปนสภาพแวดลอม เชน สภาพ
แวดลอมทางธรรมชาติ ลักษณะทางเศรษฐกิจ สังคม และ
วัฒนธรรมของชุมชนผูเกี่ยวของกับแนวคิดและที่มาของการ
ผลิตสินคาของท่ีระลึกทางวัฒนธรรมในแหลงทองเท่ียว  เปนตน
 2.  การเก็บรวบรวมขอมูล
  การเก็บรวบรวมขอมูลแบงตามประเภทแหลง
ขอมูลที่ใชในการวิจัย ผูวิจัยดําเนินการ ดังนี้

  2.1 ผูวจิยัสํารวจพ้ืนทีเ่พ่ือคดัเลือกแหลงทรัพยากร
ทองเทีย่วสาํหรบัการวจิยัและการเก็บขอมลูหลายวิธ ีคอื วธิแีรก
โดยการศึกษาสํารวจ ศึกษาขอมูลเก่ียวกับแหลงทองเท่ียวใน
จังหวัดมหาสารคามจากแผนพับ เอกสารงานวิจัย ฐานขอมูล 
และส่ืออเิล็กทรอนกิสเพือ่ใหเหน็องคความรูของแนวคิดและทีม่า
ของการออกแบบและผลิตสินคาของที่ระลึกทางวัฒนธรรมใน
สถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดมหาสารคาม จากมิติทางดาน
ประวตัศิาสตร สงัคม วฒันธรรมของชมุชน แหลงทองเทีย่วเกดิ
ขึน้ดาํรงอยูและพัฒนาการอยางไร นบัต้ังแตอดีตจวบจนปจจบุนั 
วธิทีีส่องเปนการทบทวนเอกสารและงานวจิยัทีเ่กีย่วของกบัการ
ทองเที่ยวในภาคอีสาน วิธีที่สามการสอบถามและตรวจสอบ
ขอมลูจากเจาหนาทีข่องรฐั ผูนาํชมุชนทีเ่กีย่วของกบัสินคาและ
บรกิารในแหลงทองเทีย่ว ดงันัน้จึงไดเลอืกพืน้ทีว่จิยัตามเงือ่นไข

ขางตนได 3 แหลง คือ แหลงทองเท่ียวในอําเภอโกสุมพิสัย 
แหลงทองเที่ยวในอําเภอกันทรวิชัย และแหลงทองเที่ยวใน
อําเภอนาดูน แลวจึงนําไปสูการตั้งคําถามวิจัยหลายแงมุมเพื่อ

ใชเปนขอมูลพื้นฐานในการกําหนดกรอบแนวคิด การเขียน
เคาโครงการวิจยั ตดิตอประสานงานกับผูเกีย่วของเพือ่ขอความ
อนุเคราะหและอํานวยความสะดวกตอการปฏิบัติงานรวบรวม
ขอมูลภาคสนาม
  2.2  วิธีการเก็บขอมูลสนาม ผูวิจัยใชวิธีการเก็บ

ขอมูลในพื้นที่โดยการสังเกตการณ และสัมภาษณ ดังนี้
   2.2.1 การสังเกต ใชการสังเกตการณแบบ
มีสวนรวม และการสังเกตการณแบบไมมีสวนรวม
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 1) การสงัเกตการณแบบมสีวนรวม ใชในการทีผู่วจิยั
เขารวมกิจกรรม กระบวนการผลิตสินคาและบริการตาม
กาลเทศะ จะทําใหเห็นรูปแบบทางกายภาพ ลักษณะทาง
นามธรรมและความหมายท่ีคนในวัฒนธรรมน้ันสรางข้ึนจาก
บริบท และมุมมองของคนในสังคมวัฒนธรรมนั้น
 2)  การสังเกตการณแบบไมมีสวนรวม ใชในกรณีที่
ผูวิจัยสังเกตสภาพแวดลอมท่ัวไปของแหลงทองเท่ียว ชุมชน 
กิจกรรมของบุคคล การผลิต ความสัมพันธทางการผลิต จะ
ทําใหเห็นพฤติกรรมการรวมกลุมของบุคคลอยางไมเปน
ทางการปรากฏอยูในกิจกรรมการผลิตสินคาและบริการ

   2.2.2  การสมัภาษณ ผูวจิยัใชวธิกีารสมัภาษณ 
ดังน้ี
 1) การสัมภาษณผูใหขอมลูสาํคญั (Key Informants) 
แบงได 3 กลุม คือ

  1.1) กลุมผูผลิตสินคาและบริการในแหลงทองเที่ยว
  1.2) กลุมผูบรโิภคสินคาและบรกิารในแหลงทองเท่ียว
  1.3) กลุมเจาหนาที่ภาครัฐผูมีบทบาทสําคัญใน
หนวยงานของรัฐ หรือผูนํา
 2) การสัมภาษณแบบเปนทางการจากบุคคลท่ี
สามารถใหขอมูลเก่ียวกับสินคาและบริการในแหลงทองเที่ยว
 3)  การสัมภาษณแบบไมเปนทางการจากบุคคล
ทั่วไปท่ีมาสัมผัสแหลงทองเท่ียวหรือมีประสบการณในแหลง
ทองเท่ียว ซึ่งประเด็นสัมภาษณเกี่ยวของกับคําถามการวิจยั
 อนึ่ง การเก็บรวบรวมขอมูลใชวิธีการจดบันทึกขอมูล
สนาม การบันทึกเสียง การบันทึกภาพนิ่ง การบันทึกภาพ
เคลือ่นไหว เกีย่วกบัแนวความคดิและความเปนมาของการผลติ
สนิคาของท่ีระลกึทางวฒันธรรม ซึง่มจีาํหนายตามสถานทีท่อง
เที่ยวในจังหวัดมหาสารคาม
 รูปแบบสินคาของที่ระลึกทางวัฒนธรรมบันทึกภาพ

สินคาและบริการ เก็บรวบรวมตัวอยางชนิดสินคาของที่ระลึก
ทางวัฒนธรรม จัดระเบียบขอมูล จําแนกขอมูลเปนหมวดหมู

และตรวจสอบความถูกตองสมบูรณ 
   2.2.3  การศึกษาจากเอกสาร  และสื่ อ
อีเล็กทรอนิกสที่เกี่ยวของกับความมุงหมายของการวิจัย เชน 
ขอมลูหนวยงานทีเ่ก่ียวของ แผนพับ แผนที ่ขอมลูจากเวบ็ไซต
(Web Site) เปนตน

  2.3 ระยะเวลาในการเก็บขอมลูภาคสนามปพ.ศ. 
2556

 3.  การวิเคราะหขอมูล
  การวิเคราะหขอมูลใชมุมมองจากบุคคล สินคา 
และเอกสารโดยการพรรณนาอธบิายตคีวามหมาย หนวยในการ
วเิคราะห ไดแก ผูผลติ และชมุชน ซึง่มสีวนเก่ียวของกับแนวคิด
และความเปนมาของการผลิตสินคาของท่ีระลึกทางวัฒนธรรม
รูปแบบสินคาและความหมายของสินคาของที่ระลึกที่มีนัยทาง
วฒันธรรม ไดแก สนิคาจากแหลงทองเทีย่วธรรมชาต ิแหลงทอง
เที่ยวศาสนา ประวัติศาสตรและโบราณคดี แหลงทองเที่ยว
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี ดังนั้นจึงใชวิธีการวิเคราะหขอมูล
ภาคสนาม เปนหลักในการตีความเพื่อสรางขอสรุปแบบอุปนัย 
(Induction) จากส่ิงที่ไดจากการสังเกตการณ และจากการ
สัมภาษณ

ผลการศึกษา

   จากศึกษารูปแบบสินคาของท่ีระลึกทางวัฒนธรรมใน
สถานที่ทองเที่ยวในจังหวัดมหาสารคามมีผลการศึกษาดังนี้
 1. รูปแบบของสินคาของท่ีระลึกทางวัฒนธรรมใน
สถานที่ทองเที่ยวจังหวัดมหาสารคาม สรุปไดดังนี้
  รูปแบบของสินคาของที่ระลึกทางวัฒนธรรม ซึ่ง
มจีาํหนายตามสถานท่ีทองเท่ียวในจงัหวดัมหาสารคาม ม ี2 รปู
แบบหลัก ๆ ไดแก
  1.1 สินคาของท่ีระลึกที่ทําหนาที่เปนทั้งวัตถุ
มงคลและของที่ระลึกประจําอําเภอ
  1.2  สินคาของที่ระลึกซึ่งเปนของใชของประดับ
ตกแตงที่ทําจากวัตถุซึ่งมีอยูในแตละทองถิ่น

 2.  ความหมายของสินคาของท่ีระลึกทางวัฒนธรรม
จากมุมมองของผูผลิตและชุมชน สรุปไดดังนี้

  2.1  ผูผลติหรอืผูจาํหนายมีมมุมองตอสนิคาของ

ทีร่ะลึกทางวัฒนธรรมวาเปนการนําเอาวัฒนธรรมของแตละทอง
ถิ่นมาทําใหเปนรูปธรรม สัมผัสได มีทั้งคุณคาทางวัฒนธรรม
และมูลคาทางเศรษฐกิจทาํใหเศรษฐกิจของครอบครัวและชุมชน

มั่นคงยิ่งขึ้น
  2.2 ชุมชนมีมุมมองตอสินคาของที่ระลึกทาง
วัฒนธรรมวา เปนชองทางหรือส่ือทางวัฒนธรรมอยางหน่ึงซ่ึง
ทําหนาที่สื่อสารกับผูคนในชุมชนอ่ืนๆ เพื่อใหไดทราบวิถีหรือ
วัฒนธรรมอันโดดเดนงดงามของแตละชุมชน แมจะไมสามารถ

สื่อสารไดทุกๆองคาพยพขององครวมแหงวัฒนธรรมก็ตาม
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ภาพที่ 1 รูปแบบของท่ีระลึกซ่ึงเปนรูปหลอหรือประติมากรรม
ลอยตัวของพระม่ิงเมือง อําเภอโกสุมพิสัย

ภาพท่ี 2 รูปแบบของท่ีระลึกรูปหลอลอยตัว
พระกันทรวิชัย อําเภอกันทรวิชัย

ภาพที่ 3 แสดงรูปแบบพระธาตุนาดูนยอสวนที

จัดทําไวเปนของท่ีระลึก อําเภอนาดูน

ภาพที่ 4 แสดงรูปแบบของที่ระลึก
ที่เปนกําไลเครื่องประดับจัดทําไวเปนของที่ระลึก

อําเภอกันทรวิชัย

ภาพที่ 5 แสดงรูปแบบของที่ระลึกที่เปนจี้เครื่องประดับ 

จัดทําไวเปนของที่ระลึก อําเภอนาดูน



165
¡ÒÃ»ÃÐªØÁ·Ò§ÇÔªÒ¡ÒÃ “ÁËÒÇÔ·ÂÒÅÑÂÁËÒÊÒÃ¤ÒÁÇÔ Ñ̈Â ¤ÃÑ้§·Õ่ 11”

The 11th Mahasarakham University Research Conference

อภิปรายผล

 รูปแบบของสินคาของที่ระลึกทางวัฒนธรรมในสถาน
ที่ทองเที่ยวจังหวัดมหาสารคาม แบงไดเปน 2 รูปแบบหลักๆ 
เชนนีก้เ็พราะผูผลติและผูจาํหนายมแีนวคดิในการออกแบบและ
การผลติ มาจากคาํขวญัประจาํอาํเภอเปนแนวทางเชนกนั หาก
พิจารณาจากคําขวัญของแตละอําเภอจะพบความหมายโดย
นยัวาสงัคมของชาวมหาสารคามเปนสงัคมพทุธศาสนา และวถิี
การดํารงชีวติของผูคนผกูพนัอยูกบัภาคการเกษตร นเิวศวิทยา
ทางวัฒนธรรมจึงมีสัมพันธกับทั้งพุทธศาสนาและเกษตร ยก
ตัวอยางเชน คําขวัญประจําอําเภอกันทรวิชัยท่ีวา “กันทรวิชัย
เมืองพระ สระบัวคูบาน การเกษตรฟูเฟอง พลเมืองอยูเปนสุข”  
เปนตน สอดคลองกับงานวจิยัของ อดุม บวัศร ีและคณะ (2532) 
ไดศกึษาเร่ือง การศึกษาพัฒนาการทองเท่ียวในภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ : การศึกษาศักยภาพทรัพยากรแหลงทองเที่ยวใน
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือพบวา แหลงทองเท่ียวที่มีศักยภาพ
สูง 15 แหงไดแก พระธาตุพนม อุทยานแหงชาติเขาใหญ 
ปราสาทหินพิมาย อุทยานแหงชาติภูกระดึง อุทยานแหงชาติ
เขาพนมรุง  บานเชียง ประเพณีแหเทียนพรรษาจังหวัด
อบุลราชธานี ผาแตม ประเพณีบญุบัง้ไฟยโสธร งานชางจงัหวดั
สรุนิทร เขือ่นจุฬาภรณ เขือ่นอบุลรตัน แกงสะพอื และดานเวยีน 
โดยมีขอเสนอแนะวาควรมีการปรับปรุงแหลงทองเท่ียวท่ีมีอยู
เดิมใหดี สรางแหลงทองเที่ยวขึ้นมาใหม ฟนฟูงานประเพณ ีรัฐ
ควรกําหนดนโยบายท่ีชดัเจนตอเน่ือง สนบัสนุนเอกชนเพ่ือสราง
แหลงทองเท่ียวและสถานบริการ ศูนยจําหนายของที่ระลึก ให
ขอมูลความรูแกผูประกอบการทองเที่ยวซึ่งสิ่งเหลานี้ลวนเปน
สินคาทางการทองเท่ียวท้ังสิ้น

  สวนความหมายของสินคาของท่ีระลึกทางวัฒนธรรม
จากมุมมองของผูลิตและชุมชน ผูผลิตหรือผูจําหนายมีมุมมอง
ตอสนิคาของท่ีระลกึทางวัฒนธรรม โดยใหความหมายวาสินคา

ของท่ีระลึกเปนเสมือนการนําเอาวัฒนธรรมของแตละทองถ่ิน
มาทําใหเปนรูปธรรม สัมผัสได มีทั้งคุณคาทางวัฒนธรรมและ
มูลคาทางเศรษฐกิจ ทําใหเศรษฐกิจของครัวเรือนและชุมชน

มัน่คงย่ิงขึน้ ชมุชนมมีมุมองตอสนิคาของทีร่ะลกึทางวฒันธรรม
โดยใหความหมายวา เปนชองทางหรือสื่อทางวัฒนธรรมอยาง
หน่ึงซ่ึงกําหนดหนาที่สื่อสารกับผูคนในชุมชนอื่น ๆ เพื่อใหได
ทราบวิถชีวีติหรือวฒันธรรมอันโดดเดนงดงามของแตละชุมชน 
ซึง่สอดคลองกบังานวิจยัของ สดุาวรรณ เตชะวิบลูยวงศ (2543) 

เร่ือง กระบวนการสือ่สารเชงิสญัลกัษณมวลชนในอตุสาหกรรม
การทองเท่ียวยุคหลังสมัยใหมในโครงการ Amazing Thailand 
ผลการวจิยัพบวา สญัลักษณทีพ่บในเนือ้หาสารโฆษณาการทอง

เท่ียวทั้งหมดมี 12 ประเภท ไดแก หัตถกรรม อาหาร วัตถุ

สิ่งของ สิ่งกอสราง สถานที่ ธรรมชาติ กิจกรรม พาหนะ การ
แสดง สัตวและพืช สัญลักษณใชสื่อความหมายโดยตรงและ
ความหมายโดยนัยไปพรอมๆ กัน การสื่อความหมายโดยนัย 
ประกอบ ดวยเรื่องวัฒนธรรมไทย ธรรมชาติและการพาณิชย 
กระบวนการสือ่สาร เชงิสัญลกัษณในอตุสาหกรรมการทองเทีย่ว 
ขณะที่ภัทรพงศ คงวิจิตร (2548) ไดทําการศึกษาเรื่อง พื้นที่
และความหมายการทองเท่ียวในเมืองหลวงพระบาง ผลการ
ศกึษาพบวา การบริโภคภาพของแหลงทองเท่ียว มกีารใหความ
หมายและการจัดการพื้นที่ใหเปนวัตถุดิบเพื่อการสัมผัส โดยมี
ผลประโยชนทางเศรษฐกิจ อุดมการณความคิด วัฒนธรรม 
ความหมายของพืน้ที ่ผูใหความหมายมชีดุความหมายหลายชดุ 
และมีสัมพันธกันอยางซับซอนสอดคลองกับผลประโยชนของ
ตน เมืองหลวงพระบางในความหมาย “ศูนยกลางวัฒนธรรม” 
ของลาวถูกคณะกรรมการมรดกโลกอธิบายวา “เปนมรดกของ
มวลมนุษยชาติ” รัฐบาลลาวไดใชความหมายท้ังสองชุดเปน
เครือ่งมอืรณรงคสงเสรมิการทองเทีย่ว ขณะทีภ่าคธรุกจิเอกชน
เปนผูรับผลประโยชนสวนใหญจากการทองเที่ยว และตอรอง
อาํนาจรฐัสือ่มวลชนเปนผูกาํหนดภาพหลกัของเมอืง ชาวเมอืง
หลวงพระบางเองใหความหมายวาเปนพืน้ทีแ่ละกิจกรรมทีเ่กีย่ว
เนือ่งกบัพธิกีรรมและประเพณ ีสวนนกัทองเทีย่วเปนปจจยัผลกั
ดันปจเจกและกลุมบุคคลที่เกี่ยวของดังกลาวขางตน

ขอเสนอแนะ

 1.  ขอเสนอแนะเพือ่การนาํผลการวจิยัไปใชประโยชน
  1.1 หนวยงานท่ีเกี่ยวของกับการทองเที่ยวควร
นําเอาผลที่ไดจากการวิจัยครั้งน้ีไปใชวางแผนสงเสริมใหภาค
เอกชนผลิตสินคาของท่ีระลึกทางวัฒนธรรมในลักษณะท่ีหลาก
หลายยิ่งขึ้น
    1.2 ควรนาํเอาผลการวจิยัครัง้นีไ้ปเผยแพรใหกบั
หนวยงานที่เกี่ยวของ ผูผลิต ผูจําหนาย และชาวชุมชน เพื่อใช

เปนขอมูลในการพัฒนาการทองเที่ยวในแตละทองถิ่น

  1.3 ภาครัฐควรใชขอมูลท่ีไดจากการวิจัยในคร้ัง
นี้เพื่อวางแผนรวมกับภาคเอกชน
 2.  ขอเสนอแนะเพื่อการศึกษาการวิจัยคร้ังตอไป

    2.1 ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบรูปแบบสินคา
ของท่ีระลึกทางวัฒนธรรมในสถานท่ีทองเท่ียวของแตละภาค
เพื่อใชเปนขอมูลในการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
    2.2 ควรมีการศึกษาเก่ียวกับกระบวนการ
ผลิตสินคาของที่ระลึกทางวัฒนธรรมโดยเนนที่การผลิตภายใน
ทองถิ่น การพึ่งพาวัสดุทองถิ่นและแรงงาน 
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   ขอขอบคุณ สถาบันวิจัยศิลปะและวัฒนธรรมอีสาน 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ที่สนับสนุนงบประมาณในการวิจัย 
ตลอดจนผูที่มีสวนเกี่ยวของทุกทานที่ใหความอนุเคราะหชวย

เหลือดานขอมูลและอํานวยความสะดวกในดานตาง ๆ ตลอด
ระยะเวลาในการดําเนินการวิจัย 
 คณะผูวิจัยหวังเปนอยางย่ิงวา รายงานการวิจัยฉบับ
นี้จะเปนประโยชนตอผูสนใจศึกษาคนควาเพื่อนําองคความรูที่
ไดไปตอยอดตอไป 
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