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บทคัดยอ

 การศึกษาความสัมพันธของปจจัยตางๆท่ีสงเสริมอัตลักษณของตลาดน้ําบางนอยใหเปนที่รูจัก
กับโอกาสการมาเที่ยวซ้ําของนักทองเท่ียว ณ ตลาดนํ้าบางนอย อ.บางคนที จังหวัดสมุทรสงคราม นั้นมี
วัตถุประสงค คือ ศึกษาอัตลักษณและประวัติความเปนมาของตลาดนํ้าบางนอย จังหวัดสมุทรสงครามและ
เพื่อศึกษาความสัมพันธของปจจัยตางๆ ที่สงเสริมอัตลักษณของตลาดนํ้าบางนอยใหเปนที่รูจักกับโอกาส
การมาเท่ียวซํ้าของนักทองเท่ียว ณ ตลาดนํ้าบางนอย  จังหวัดสมุทรสงครามโดยเปนการวิจัยเชิงปริมาณ
 ผลการศึกษาคือ นักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา โดยภาพรวมจะกลับมาเท่ียวตลาดนํ้าอีก จํานวน 
277 คน คิดเปนรอยละ 85.7 นักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา การมีไอศกรีมมะมวงหาวมะนาวโห สามารถ
ทําใหทานอยากกลับมาตลาดนํ้าบางนอยอีก จํานวน 208 คน คิดเปนรอยละ 64.4 การมีของที่ระลึกตาม
รูปแบบตางๆ สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาดนํ้าบางนอยอีกจํานวน 240 คน คิดเปนรอยละ 74.3 
นักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา ปาย Clean Food Good Taste สามารถทําใหอยากกลับมาตลาดน้ําบางนอย
อีกจํานวน 243 คน คดิเปนรอยละ 75.2 การมี ไกดบุก แนะนําสถานที่ทองเที่ยวตางๆ สามารถทําใหทาน

อยากกลบัมาตลาดน้ําบางนอยอกีจาํนวน 284 คน คดิเปนรอยละ 87.9 การมปีายแผนทีแ่นะนําสถานทีท่อง
เที่ยวตางๆ สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาดนํ้าบางนอยอีก จํานวน 284 คน คิดเปนรอยละ 88 และ
จากการทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรโดยใชสถิติไคสแควร (chi-square) โดยกําหนดใหมีระดับนัย

สาํคัญทางสถติทิี ่0.05 พบวา ความสมัพนัธระหวางเพศกับการกลับมาเท่ียวตลาดนํา้ ความสมัพนัธไมมนียั
สาํคญัทางสถิต ิความสัมพันธระหวางอายุกบัการกลับมาเท่ียวตลาดน้ํา ความสัมพนัธไมมนียัสําคญัทางสถิต ิ
ความสัมพันธระหวางการศึกษากับการกลับมาเที่ยวตลาดนํ้า ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญทางสถิติ  ความ
สัมพันธระหวางอาชีพกับการกลับมาเท่ียวตลาดนํ้า ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 

คําสําคัญ : ตลาดนํ้าบางนอย, อัตลักษณ 

1 มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา  โทร.0889636916   อีเมล sirittt@yahoo.com 
1 Suan Sunandha Rajabhat University, Tel.0889636916, e-mail sirittt@yahoo.com



วารสารมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 177 ปท่ี 35 ฉบับท่ี 1 มกราคม - กุมภาพันธุ พ.ศ.2559

Abstract 

 For survey output, most visitors will revisit Bangnoi Floating Market 277 people (85.7%). 
Carissa Carandas Linn Ice cream can attract the visitors to revisit 208 people (64.4%). And 
various patterns of souvenir can attract the visitors to revisit 240 (74.3%). Next,  Clean Food Good 
Taste Sign can attract the visitors to revisit  243 people (75.2%). 
 The guide book contained information about Bangnoi Floating Market can attract the 
visitors to revisit 284 (87.9%). Bang Noi Floating Market Destination Map can attract the visitors 
to revisit  284 (88%). Last, There were no signifi cant relationship between demographic factors 
(gender, age, education and occupation) and Bang Noi Floating Market revisiting (chi-square)   

Keyword :  Bang Noi Floating Market, Identity  

บทนํา

 จากภาวะเศรษฐกจิโลกทีก่าํลังฟนตวัเปน
ปจจยัสนบัสนุนหลกัทีท่าํใหจดุหมายปลายทางดาน
การทองเท่ียวท่ัวโลกมีจาํนวนนักทองเท่ียวระหวาง
ประเทศปรับเพิ่มขึ้นมาก สําหรับ ประเทศไทย 
อัตราการขยายตัวทางดานจํานวนนักทองเที่ยว
ระหวางประเทศ เติบโตรอยละ 12 เมื่อเทียบกับ
ปที่ผานมา แมจะประสบวิกฤติทางการเมืองใน
ชวงเดือนเมษายน –พฤษภาคม พ.ศ.2553 โดย
เปนการเติบโตไปในลักษณะเดียวกับภาพรวม
ของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต ที่มีอัตรา
การขยายตัว เพิ่มขึ้น (สิรินาถ: e-TAT tourism

journal) สําหรับตลาดนักทองเท่ียวชาวไทย ในป 
2554 นี้ มีการคาดการณจํานวนนักทองเท่ียวชาว
ไทยจะสรางเงินหมุนเวียนไดประมาณ 432,000 
ลานบาท ทัง้นี ้กลุมตลาดใหมทีผู่ประกอบการธรุกจิ
ทองเท่ียวควรขยายฐานลูกคามากขึน้ คอื กลุมผูสงู

อายุและกลุมเยาวชน เน่ืองจากท้ังสองกลุมตลาด
นี้จะผลักดันใหเกิดการทองเท่ียวแบบครอบครัว
หรือเปนหมูคณะขึ้น จากแนวโนมการเพิ่มขึ้นของ
นักทองเที่ยวท้ังชาวไทยและชาวตางประเทศและ
ศักยภาพของจังหวัดในภาคกลางท่ีมีความเดนใน

เรื่องของการอนุรักษและสืบทอดวิถีชีวิตของคนที่

มีถิ่นอาศัยอยูในลุมแมนํ้าภาคกลางทําใหตลาดนํ้า
เปนแหลงทองเท่ียวท่ีกาํลังไดรบัความนิยมอยางสูง
จากนักทองเที่ยว แหลงทองเที่ยวตลาดน้ําถือเปน
องคประกอบท่ีสําคัญของอุตสาหกรรมทองเท่ียว
ของไทยและถือเปนสินคาหลักทางการทองเท่ียว
ที่จะขายใหแกนักทองเท่ียวเน่ืองจากสามารถจูงใจ
หรือกระตุนใหนักทองเที่ยวอยากเดินทางเขามา
ทองเทีย่วอยูเสมอ ดงันัน้การพฒันาแหลงทองเทีย่ว
ตลาดนํ้าจึงควรมีการวางแผนกําหนดทิศทางหรือ
นโยบายไวลวงหนาเพื่อสงเสริมใหการทองเท่ียว
ตลาดน้ําพัฒนาในทิศทางที่ดีขึ้น 
 จังหวัดสมุทรสงครามเปนจังหวัดหนึ่ง
ที่มีทรัพยากรทางดานวัฒนธรรมท่ีสงคุณคาที่

เกี่ยวเนื่องกับราชวงศจักรีและวิถีชีวิตทองถิ่นที่มี
เอกลักษณเฉพาะ สภาพความเปนอยูและสังคม
ชาวจังหวัดสมุทรสงคราม มีความสงบสุขรมเย็น
มาแตโบราณ มีอุปนิสัยขยันหมั่นเพียร มัธยัสถ มี

จิตใจโอบออมอารี ใจบุญ รักความยุติธรรม ยึดม่ัน
ในขนบธรรมเนียม ประเพณีศาสนา และมีสถานที่
ทองเทีย่วทีน่าสนใจอยางมาก เชน ดอนหอยหลอด 

วัดเพชรสมุทรวรวิหาร วัดศรัทธาธรรม ตลาดนํ้า
อัมพวา ตลาดน้ําทาคา ตลาดน้ําบางนอย ตลาดน้ํา
บางนกแขวก อทุยานพระบรมราชานสุรณพระบาท
สมเด็จพระพุทธเลิศหลานภาลัย วัดอัมพวัน
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เจตยิาราม วดัจุฬามณ ีคายบางกุง ดวยเหตทุีจ่งัหวดั
สมุทรสงครามเปนจังหวัดหนึ่งที่มีศักยภาพทาง
ดานการทองเท่ียวสูงมาก อีกทั้งยังมีความอุดม
สมบูรณทางธรรมชาติและความหลากหลายทาง
ดานวัฒนธรรม  จงัหวดัสมุทรสงครามจึงเปนจงัหวดั
หน่ึงที่ไดรับผลจากกระแสการทองเที่ยวอยาง
รวดเร็ว มีจํานวนนักทองเที่ยวและผูประกอบการ
ทองเท่ียวเพิ่มขึ้นมากมาย ทั้งรานอาหาร บานพัก 
เรือทองเที่ยว รานขายของที่ระลึก  แตทามกลาง
กระแสการตอบรับจากนักทองเท่ียวดังกลาว
กลับพบวาการพัฒนาการทองเท่ียวของจังหวัด 
สมุทรสงคราม ยงัขาดคุณภาพและมาตรฐานระบบ
การใหบริการ และปญหาในเรื่องของความเขาใจ
การจัดการทองเท่ียวของคนในชุมชน ขาดความ
ชัดเจนในรูปแบบท่ีควรจะเปน อันจะสงผลกระทบ
ตอการพัฒนาการทองเท่ียวอยางย่ังยืน (www.
maeklongvijai.org/, 9/4/2554) จากเหตุผลขาง
ตนทําใหผูวิจัยเลือกพ้ืนที่ตลาดน้ําบางนอยในการ
ทาํวจิยัเพ่ือพฒันาองคความรูทีส่อดคลองกับบริบท
ชมุชนโดยใชการขับเคล่ือน 3 องคประกอบหลักของ
การจัดการอุตสาหกรรมทองเท่ียว คือ ดานแหลง
ทองเที่ยว ดานกลไกในการจัดการพื้นท่ี และดาน
การตลาด เพือ่พฒันาการทองเท่ียวไปสูความยัง่ยืน

วัตถุประสงค

 ศึกษาความสัมพันธของปจจัยตางๆที่สง
เสริมอัตลักษณของตลาดน้ําบางนอยใหเปนที่รูจัก
กบัโอกาสการมาเทีย่วซํา้ของนกัทองเทีย่ว ณ ตลาด
นํ้าบางนอย  จังหวัดสมุทรสงคราม

 ทบทวนวรรณกรรม
 Shirley Eber 1993 ไดเสนอหลักการการ
พฒันาการทองเทีย่วอยางยัง่ยืนไวดงัน้ี (อางใน การ

ทองเท่ียวชมุชน พมิพระวี โรจนรุงสตัย หนา 13-14)
 1. การอนุรักษและใชทรัพยากรอยาง
พอดี ทั้งที่เปนทรัพยากรธรรมชาติ สังคม และ
วัฒนธรรม เปนสิ่งสําคัญ และเปนแนวทางการทํา

ธุรกิจในระยะยาว 
 2. การลดการบริโภคท่ีมากเกินจําเปน 
และการลดของเสีย จะชวยเล่ียงคาใชจายในการ
ทํานุบํารุงส่ิงแวดลอมที่ถูกทําลายในระยะยาว และ
เปนการเพิ่มคุณภาพของการทองเที่ยว 
 3. การรักษาและส่ิงเสริมความหลาก
หลายของธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรม มีความ
สําคัญตอการทองเที่ยวในระยะยาว และชวยขยาย
ฐานของอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 
 4. การประสานการพัฒนาการทอง
เท่ียวเขากับกรอบแผนกลยุทธการพัฒนาแหงชาติ 
การพัฒนาทองถิ่น และการประเมินผลกระทบส่ิง
แวดลอม จะชวยขยายศักยภาพการทองเท่ียวใน
ระยะยาว 
 5. การทองเที่ยวที่รองรับกิจกรรมทาง
เศรษฐกิจของทองถิ่น โดยพิจารณาดานราคา และ
คุณคาของสิ่งแวดลอมไว ไมเพียงแตทําใหเกิดการ
ประหยัด แตยังปองกันสิ่งแวดลอมไมใหถูกทําลาย
อีกดวย 
 6. การมีสวนรวมอยางเต็มท่ีของทองถ่ิน
ในสาขาการทองเท่ียว ไมเพยีงแตสรางผลตอบแทน
แกประชากรและสิง่แวดลอมโดยรวม แตยงัชวยยก
ระดับคุณภาการจัดการการทองเที่ยวอีกดวย 
 7. การปรึกษาหารือกันอยางสม่ําเสมอ 
ระหวางผูประกอบการ ปะชาชนทองถ่ิน องคกร
และสถาบันท่ีเก่ียวของ มีความจําเปนในการที่จะ

รวมงานไปในทิศทางเดียวกัน รวมท้ังรวมแกปญหา 
และลดขอขัดแยงในผลประโยชนที่แตกตางกัน 
 8. การฝกอบรมบคุลากร โดยสอดแทรก

แนวคิดและวิธีปฏิบัติในการพัฒนาแบบย่ังยืนตอ
บุคลากรทองถิ่นทุกระดับ จะชวยยกระดับการ
บริการการทองเที่ยว 

 9. การตลาดที่จัดเตรียมขอมูลอยาง
พรอมมูล จะทําใหนักทองเที่ยวเขาใจและเคารพใน
สิง่แวดลอมทางธรรมชาติ สงัคม และวัฒนธรรมของ
แหลงทองเทีย่ว และจะชวยยกระดบัความพอใจของ
นักทองเที่ยวดวย 
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 10. การวิจัยและการติดตามตรวจสอบ
อยางมีประสิทธิภาพ จําเปนตอการชวยแกปญหา 
และเพ่ิมผลประโยชนตอแหลงทองเท่ียว นักทอง
เที่ยว และนักลงทุน 
 และจากการคนควาเอกสารตางๆพบ
วารูปแบบการบริหารและการจัดการท้ังในระดับ
จุลภาคและมหภาคในพ้ืนท่ีนํารอง พบวารูปแบบ
การทองเท่ียวท่ียัง่ยนืภายใตเศรษฐกจิพอเพยีงควร
มรีปูแบบและกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีบริหารจัดการ
โดยใช ศนูยขอมลูทองถิน่ จดัตัง้โดยคณะกรรมการ
หลายฝาย ชุมชน องคการบริหารสวนตําบล 
สถาบนัราชภฎัเพชรบรุ ีองคกรทองถิน่ ปราชญและ
ผูอาวุโสเปนที่ปรึกษา ศูนยขอมูลนี้เปนที่รวบรวม
ขอมูลในอดีต ปจจุบัน โดยทุกคนในชุมชนมีสวน
รวมในการตัดสินใจ รูปแบบการบริการและจัดการ
แบงเปน4สวน ดานบุคลากร  การบริหารจัดการ
ขอมูล การบริหารจัดการงบประมาณเบื้องตน และ
การจัดสถานที่ในศูนยขอมูลทองถิ่น โดยมีขั้นตอน
การบริหารและการจัดการ 6 ขั้นตอนดงันี้ 
 ขั้นท่ี 1 สํารวจพื้นที่และสรางความเขาใจ
รวมกับชุมชน เปนการศึกษาสังเกตการณในดาน
กายภาพของพ้ืนที ่พรอมท้ังมกีารสนทนากับบคุคล
เชนผูนําชุมชน ผูบริหารสวนตําบล ผูแทนชุมชน 
เพื่อใหทราบวิถีชีวิตและศักยภาพความเปนไปได
ในดานการทองเท่ียว

 ขั้นที่ 2 การสํารวจขอมูลเบื้องตนและ
ศักยภาพทั่วไปของพื้นที่นํารองเปนการศึกษา
สภาพจริง และขอมูลทั่วไปในพื้นท่ีเพื่อตรวจสอบ
ความถูกตองของขอมูลเอกสารท่ีไดกับพื้นที่จริง

เพื่อความสมบูรณยิ่งขึ้น
 ขัน้ท่ี 3 สาํรวจศักยภาพดานการทองเท่ียว
ทีย่ัง่ยนื เปนการศึกษาศักยภาพดานการทองเท่ียว
รวมกนัระหวางคณะผูวจิยักบัชมุชน โดยการประชมุ 
ระดมสมอง ลงพื้นที่ สัมภาษณคนในชุมชนเพื่อ

สรางความเขาใจ และแนวคดิการพฒันาทีเ่หมาะสม 
 ขัน้ที ่4 ผูนาํชมุชนและคนในชุมชนรวมกัน
กาํหนดรปูแบบการทองเทีย่วทีย่ัง่ยนืของชมุชน ใน

ขั้นนี้ผูที่มีสวนเก่ียวของทุกฝายรวมกันคิดกําหนด
รูปแบบการทองเที่ยว กิจกรรม ที่เหมาะสมกับ
ชุมชน
 ขั้นที่ 5 การตรวจสอบความเปนไปได
ของขอมูลและคิดเห็นของนักทองเที่ยว ในขั้นนี้

เปนการรับทราบความเต็มใจของผูทีม่สีวนเก่ียวของ
ทุกฝาย และสํารวจความสนใจของนักทองเที่ยว
 ขั้นที่ 6 จัดตั้งศูนยขอมูลทองถิ่น โดยมี
กรรมการศูนยขอมลูเปนผูบรหิารโดยมีทีป่รกึษามา
จากชุมชน และนักวิชาการ
 Sara Dolnicar ไดทําการวิจัย หัวขอ 
Insights into sustainable tourists in Austria: a 
data-based a priori segmentation approach พบ
วา การตลาดที่ดีและประสบผลสําเร็จสําหรับการ
ทองเที่ยวอยางย่ังยืนนั้นคือพยายามเจาะกลุมนัก
ทองเท่ียวที่มีความสนใจเกี่ยวกับแหลงธรรมชาติ
ที่สวยงามเปนเอกลักษณ ชอบหรือเต็มใจรักษา
อนุรักษธรรมชาติ มีอัตราการใชจายสูง พักนาน 
ใหผลตอบแทนท่ีดี โดยตัวแปรท่ีศึกษาคือตัวแปร
ตามคือ Socio-demographic Characteristics, 
Occupational category, travel behavior, Regional
distribution, Guest satisfaction ตัวแปรตนคือ 
sustainable และ non-sustainable โดยใช 
Chi-square และ ANOVA test 
 Aniah Eugene และคณะ ไดศึกษาวิจัย 
Patronage of ecotourism potentials as a strategy 

for sustainable tourism development in Cross 
River State, Nigeria พบวาถึงแมวาใน Obudu 
Ranch Resort จะมีสิ่งอํานวยความสะดวกตางๆ
มากมายแตก็ยังคงตองเพิ่มเติมส่ิงเหลานี้ตอไปอีก
เพื่อสงเสริมใหรีสอรทแหงนี้เปนที่รูจักของลูกคา

หรอืนกัทองเทีย่วและสามารถดงึดดูนกัทองเทีย่วทัง้
ในประเทศและตางประเทศ Obudu Ranch Resort 
เปนสถานท่ีรูจักกันดีวาชวยในการพัฒนาการทอง

เที่ยวและเปลี่ยนวิถีชีวิตของคนในชุมชนใน Cross 
River State ใหเปนรายได มีการจางงานมากข้ึน 
มีการสราง ถนน ไฟฟา นํ้าประปา เพื่อรองรับการ
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ทองเทีย่ว โดยงานวจิยันี ้ศกึษาประเภทของนกัทอง
เที่ยวของ Obudu Ranch Resort วาเปนนักทอง
เท่ียวในประเทศหรือตางประเทศ ระหวาง 2001-
2008 และ ตัวแปรท่ีศึกษาคือ ความพึงพอใจตอ
รีสอรท สิ่งอํานวยความสะดวกหลักของรีสอรทที่
ดึงดูดนักทองเที่ยว วัตถุประสงคของนักทองเท่ียว
ในการมาพักที่รีสอรท จํานวนประชากรในชุมชน
รอบๆ พื้นท่ีศึกษา โดยใช Chi-square test เพื่อ
ทดสอบสมมติฐาน ดังนี้ 
 Ho: There is no signifi cant difference 
between the number of tourists visiting Obudu 
Ranch Resort and the distance between Obudu 
and the tourist home
 H1: There is significant difference 
between the number of tourists visiting Obudu 
Ranch Resort and the distance between Obudu 
and the tourist home และปฏิเสธสมมติฐาน Ho

ระเบียบวิธีวิจัย

 การศึกษาคร้ังน้ีใชระเบียบวิธีวิจัยเชิง
ปริมาณใชการวิจัยเชิงสํารวจจากแบบสอบถาม
ความคิดเห็นนกัทองเท่ียวท่ีเขามาเท่ียวชมตลาดน้ํา
บางนอย โดยใชกลุมตัวอยาง จํานวน 323 W.G. 
cochran (1953) จากนักทองเที่ยวโดยเฉล่ียมี

จํานวน 400 คน ตอสัปดาหและใชวิธีการสุม
ตัวอยางแบบบังเอิญ เพื่อใหทราบถึงขอมูลของ
นักทองเท่ียวดานประชากรศาสตร และโอกาสการ
มาเที่ยวตลาดน้ําบางนอยซํ้า เพ่ือวิเคราะหความ

สมัพันธ ระหวางโอกาสการเท่ียวซ้ํากบัปจจยัตางๆ
ที่สงเสริมอัตลักษณของตลาดนํ้าบางนอยใหเปนที่
รูจักของนักทองเท่ียว

 วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติพรรณนาและ
สถิติไคสแควร (Chi Square) เพื่อศึกษาความ

สัมพันธของตัวแปรอิสระกับตัวแปรตามวาความ
สัมพันธหรือไมตามสมมติฐาน โดยกําหนดใหมี
ระดบันยัสําคญัทางสถิตทิี ่0.05 ไดแก ความสัมพันธ

ระหวางเพศ อาย ุการศกึษาและอาชพี กบั การกลบั
มาเที่ยวตลาดนํ้าอีกในอนาคต

ผลการศึกษา

 จากการวิเคราะหพบวาปจจัยตางๆท่ี
สงเสริมอัตลักษณของตลาดนํ้าบางนอยใหเปน
ที่รูจักของนักทองเที่ยว คือ ไอศกรีมมะมวงหาว
มะนาวโห ของที่ระลึกตามรูปแบบตางๆ ปาย 
Clean Food Good Taste ไกดบุก ปายแผนที่
แนะนําสถานที่ทองเที่ยว 
 ขอมูลทั่วไปของนักทองเที่ยว
ตารางที่ 1 เพศ

ความถี่ รอยละ

หญิง 207 64.1
ชาย 116 35.9

รวม 323 100.0
 จากตารางแสดงให เห็นว า  ผู ตอบ
แบบสอบถามท่ีเปนนกัทองเทีย่วสวนใหญเปนเพศ
หญิงจํานวน 207 คน คิดเปนรอยละ 64.1 เปนเพศ
ชายจํานวน 116 คน คดิเปนรอยละ 35.9 ตามลําดับ

ตารางที่ 2 อายุ

ความถี่ รอยละ

ตํ่ากวา 20 ป 47 14.8
20-30 ป 53 16.7
31-40 ป 61 19.2
41-50 ป 63 19.8
51 ป ขึ้นไป 94 29.5

รวม 318* 100.0

*มีผูไมตอบ
 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามที่เปนนักทองเที่ยวสวนใหญมีอายุ 

51 ปขึ้นไป จํานวน 94 คน คิดเปนรอยละ 29.5 
รองลงมาคืออายุ 41-50 ป จํานวน 63 คน คิดเปน
รอยละ 19.8 และอายุ 31-40 ป จํานวน 61 คน 
คิดเปนรอยละ 19.2 ตามลําดับ
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ตารางที่ 3 ระดับการศึกษา

ความถี ่ รอยละ

มัธยมศึกษาตอนปลาย
หรือเทียบเทา

88 31.5

อนุปริญญาหรือเทียบเทา 34 12.2
ปริญญาตรี 122 43.7

สูงกวาปริญญาตรี 35 12.6

รวม 279 100.0

*มีผูไมตอบ
 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามที่เปนนักทองเที่ยวสวนใหญมีการ
ศกึษาระดบัปรญิญาตรจีาํนวน 122 คน คดิเปนรอย
ละ 43.7 รองลงมาคือการศึกษาระดับมัธยมศึกษา
ตอนปลายหรือเทียบเทาจํานวน 88 คน คดิเปนรอย
ละ 31.5 และสูงกวาปริญญาตรีจํานวน 35 คน คิด
เปนรอยละ 12.6 ตามลําดับ

ตารางท่ี 4  อาชีพ

ความถี่ รอยละ

นักศึกษา 47 14.6
ชาราชการ 39 12.1

พนักงานของรัฐ 
รัฐวิสาหกิจ

34 10.6

ลูกจาง 45 14.0
ธุรกิจสวนตัว 82 25.5

อื่นๆ 75 23.2

รวม 322 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญมีอาชีพ
ธุรกิจสวนตัวจํานวน 82 คน คิดเปนรอยละ 25.5 

รองลงมาคืออื่นๆ จํานวน 75 คน คิดเปนรอยละ 
23.2 และนักศึกษาจํานวน 47 คน คิดเปนรอยละ 

14.6 ตามลําดับ

ตารางที่ 5 จาํนวนคร้ังทีเ่ดนิทางมาเย่ียมชม ตลาด
นํ้าบางนอย อําเภอ บางคนที จังหวัด 
สมุทรสงคราม

ความถี่ รอยละ

ครั้งแรก 86 27.0

2-3 ครั้ง 75 23.6

4-5 ครั้ง 36 11.3

6 ครั้งขึ้นไป 121 38.1

รวม 318 100.0

*มีผูไมตอบ
 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามทีเ่ปนนกัทองเทีย่วสวนใหญมาเทีย่ว
ตลาดนํ้า 6 ครั้งขึ้นไป จํานวน 121 คน คิดเปนรอย
ละ 38.1 รองลงมาคือคร้ังแรกจํานวน 86 คน คดิเปน
รอยละ 27.0 และ 2-3 ครั้ง จํานวน 75 คน คิดเปน
รอยละ 23.6 ตามลําดับ

ตารางที่ 6 ที่พัก

ความถี ่ รอยละ

บ านของท านหรื อบ าน
ญ า ติ ภ า ย ใ น จั ง ห วั ด
สมุทรสงคราม

179 55.8

โ ฮ ม ส เ ต ย / รี ส อ ร ท /
โรงแรม  ภายในจังหวัด

สมุทรสงคราม

63 19.6

โฮมสเตย/รีสอรท/โรงแรม 
จังหวัดอื่นๆ

8 2.5

บานของทานหรือบานญาติ 
จังหวัดอื่นๆ

71 22.1

รวม 321 100.0

*มีผูไมตอบ
 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ

แบบสอบถามที่เปนนักทองเที่ยวสวนใหญที่มา
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เท่ียวตลาดน้ํา พักบานของทานหรือบานญาติ
ภายในจังหวัดสมทุรสงคราม มากทีส่ดุจาํนวน 179 
คน คดิเปนรอยละ 55.8 รองลงมาคือ บานของทาน
หรอืบานญาตใินจงัหวัดอืน่ๆ จาํนวน 71 คน คดิเปน
รอยละ 22.1 และโฮมสเตย/รีสอรท/โรงแรม ภายใน
จังหวัดสมุทรสงคราม จํานวน 63 คน คิดเปนรอย
ละ 19.6 ตามลําดับ
 สํารวจโอกาสการมาเท่ียวซ้ําที่ตลาด
นํ้าบางนอย
ตารางที่ 7 โดยภาพรวม ทานคดิวาทานจะมาเทีย่ว

ซํ้าที่ตลาดบางนอยหรือไม

ความถี่ รอยละ

มา 277 85.7

ไมมา 6 1.8

ไมแนใจ 40 12.5

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
โดยภาพรวมจะกลับมาเท่ียวตลาดน้ําอีก จํานวน 
277 คน คิดเปนรอยละ 85.7 รองลงมาคือไมแนใจ 
จํานวน 40 คน คิดเปนรอยละ 12.5 และไมมา
จํานวน 6 คน คิดเปนรอยละ 1.8 ตามลําดับ

ตารางที่ 8 การมีไอศกรีมมะมวงหาวมะนาวโห 
สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาด
นํ้าบางนอยอีก

ความถี่ รอยละ

มา 208 64.4

ไมมา 20 6.2

ไมแนใจ 95 29.4

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
การมีไอศกรีมมะมวงหาวมะนาวโห สามารถทําให

ทานอยากกลับมาตลาดนํ้าบางนอยอีก จํานวน 
208 คน คิดเปนรอยละ 64.4 รองลงมาคือไมแนใจ
จํานวน 95 คน คิดเปนรอยละ 29.4 และไมมา
จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 6.2 ตามลําดับ

ตารางที่ 9 การมีของท่ีระลึกตามรูปแบบตางๆ 
สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาด
นํ้าบางนอยอีก

ความถี่ รอยละ

มา 240 74.3

ไมมา 18 5.6

ไมแนใจ 65 20.1

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
การมีของท่ีระลึกตามรูปแบบตางๆ (ตามรูปภาพ) 
สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาดนํ้าบางนอย
อีกจํานวน 240 คน คิดเปนรอยละ 74.3 รองลงมา
คอืไมแนใจ จาํนวน 65 คน คิดเปนรอยละ 20.1 และ
ไมมาจํานวน 18 คน คิดเปนรอยละ 5.6 ตามลําดับ

ตารางที่ 10 การมีปาย Clean Food Good Taste 

ความถี่ รอยละ

มา 243 75.2

ไมมา 10 3.1

ไมแนใจ 70 21.7

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ

แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
การมปีาย Clean Food Good Taste สามารถทาํให
อยากกลับมาตลาดน้ําบางนอยอีกจํานวน 243 คน 

คดิเปนรอยละ 75.2 รองลงมาคอืไมแนใจจาํนวน 70 
คน คิดเปนรอยละ 21.7 และไมมาจํานวน 10 คน 
คิดเปนรอยละ 3.1 ตามลําดับ
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ตารางที่ 11 การมี ไกดบุก แนะนําสถานที่ทอง
เที่ยวตางๆ ตามตัวอยาง สามารถ
ทําใหทานอยากกลับมาตลาดน้ําบาง
นอยอีก

ความถี่ รอยละ

มา 284 87.9

ไมมา 1 .3

ไมแนใจ 38 11.8

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
การมี ไกดบุก แนะนําสถานที่ทองเที่ยวตางๆ ตาม
ตัวอยาง สามารถทําใหทานอยากกลับมาตลาดนํ้า
บางนอยอีกจํานวน 284 คน คิดเปนรอยละ 87.9 
รองลงมาคือไมแนใจจํานวน 38 คน คิดเปนรอยละ 
11.8 และไมมาจํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.3 
ตามลําดับ

ตารางที่ 12 การมีปายแผนท่ีแนะนําสถานท่ีทอง
เที่ยวตางๆ สามารถทําใหทานอยาก
กลับมาตลาดนํ้าบางนอยอีก

ความถี่ รอยละ

มา 284 88

ไมมา 3 .9

ไมแนใจ 36 11.1

รวม 323 100.0

 จากตา ร า งแสดง ให เ ห็ น ว า ผู ต อบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวสวนใหญคิดวา 
การมีปายแผนที่แนะนําสถานที่ทองเที่ยวตางๆ 
ตามตวัอยาง สามารถทาํใหทานอยากกลบัมาตลาด
นํ้าบางนอยอีก จํานวน 284 คน คิดเปนรอยละ 88 
รองลงมาคือไมแนใจ จาํนวน 36 คน คดิเปนรอยละ 
11.1 และไมมาจํานวน 3 คน คดิเปนรอยละ .9 ตาม
ลําดับ

การทดสอบสมมติฐาน

 ความสัมพันธระหวางเพศกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา 
ตารางที่ 13  ความสัมพันธระหวางเพศกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา

การกลับมาเที่ยวตลาดนํ้า รวม

ไมมา ไมแน มา

เพศ

หญิง
ความถี่ 1 18 172 191

รอยละ 0.3% 6.0% 57.1% 63.5%

ชาย
ความถี่ 0 10 100 110

รอยละ 0.0% 3.3% 33.2% 36.5%

รวม
ความถี่ 1 28 272 301

รอยละ 0.3% 9.3% 90.4% 100.0%

 X2=.590, p=.745

 จากตารางแสดงให เห็นว า  ผู ตอบ

แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวเพศหญิงตัดสิน
ใจกลับมาตลาดน้ําอีกคร้ังมากกวาเพศชายรอยละ 
57.1 และ 33.2 ตามลําดับ เมื่อพิจารณาดานความ

สัมพันธพบวา ความสัมพันธระหวางเพศกับการ
กลับมาเที่ยวตลาดนํ้า ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญ

ทางสถิติ
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 ความสัมพันธระหวางอายุกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา 
ตารางที่ 14 ความสัมพันธระหวางอายุกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา

การกลับมาเที่ยวตลาดนํ้า รวม
ไมมา ไมแน มา

อายุ

ตํ่ากวา 20 ป
ความถี่ 0 8 31 39
รอยละ 0.0% 2.7% 10.5% 13.2%

20-30ป
ความถี่ 1 6 40 47
รอยละ 0.3% 2.0% 13.6% 15.9%

31-40ป
ความถี่ 0 4 54 58
รอยละ 0.0% 1.4% 18.3% 19.7%

41-50ป
ความถี่ 0 5 57 62

รอยละ 0.0% 1.7% 19.3% 21.0%

51 ปขึ้นไป
ความถี่ 0 5 84 89
รอยละ 0.0% 1.7% 28.5% 30.2%

รวม
ความถี่ 1 28 266 295
รอยละ 0.3% 9.5% 90.2% 100.0%

 X2=13.629, p=.092

 จากตารางแสดงให เห็นว า  ผู ตอบ
แบบสอบถามท่ีเปนนักทองเท่ียวอายุ 51 ปขึ้น
ไป ตัดสินใจกลับมาตลาดน้ําอีกคร้ังมากกวาอายุ 
41-50 ป และอาย ุ31-40 ป รอยละ 28.5 รอยละ 19.3 

และ รอยละ 18.3 ตามลําดบั เมือ่พจิารณาดานความ
สัมพันธพบวา ความสัมพันธระหวางอายุกับการ
กลับมาเที่ยวตลาดนํ้า ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ

 ความสัมพันธระหวางการศึกษากับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา 
ตารางที่ 15 ความสัมพันธระหวางการศึกษากับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา

การกลับมาเที่ยวตลาดนํ้า รวม
ไมมา ไมแน มา

การศึกษา

มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา
ความถี่ 0 9 72 81
รอยละ 0.0% 3.5% 27.8% 31.3%

อนุปริญญาหรือเทียบเทา
ความถี่ 0 3 30 33
รอยละ 0.0% 1.2% 11.6% 12.7%

ปริญญาตรี
ความถี่ 1 11 99 111
รอยละ 0.4% 4.2% 38.2% 42.9%

สูงกวาปริญญาตรี
ความถี่ 0 2 32 34
รอยละ 0.0% 0.8% 12.4% 13.1%

รวม
ความถี่ 1 25 233 259
รอยละ 0.4% 9.7% 90.0% 100.0%

 X2=2.117, p=.909
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 จากตารางแสดงให เห็นว า  ผู ตอบ
แบบสอบถามที่เปนนักทองเที่ยวที่มีการศึกษา
ระดับปริญญาตรี ตัดสินใจกลับมาตลาดนํ้าอีกครั้ง
มากกวาการศึกษามัธยมและสูงกวาปริญญาตรี 

รอยละ 38.2 รอยละ 27.8 และ รอยละ 12.4 ตาม
ลาํดบั เมือ่พจิารณาดานความสมัพนัธพบวา ความ
สัมพันธระหวางการศึกษากับการกลับมาเที่ยว
ตลาดน้ํา ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญทางสถิติ

 ความสัมพันธระหวางอาชีพกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา 
ตารางที่ 16  ความสัมพันธระหวางอาชีพกับการกลับมาเที่ยวตลาดน้ํา

การกลับมาเที่ยวตลาดนํ้า รวม
ไมมา ไมแน มา

อาชีพ

นักศึกษา
ความถี่ 1 11 30 42
รอยละ 0.3% 3.7% 10.0% 14.0%

ชาราชการ
ความถี่ 0 2 37 39
รอยละ 0.0% 0.7% 12.4% 13.0%

พนักงานของรัฐ 
รัฐวิสาหกิจ

ความถี่ 0 1 32 33

รอยละ 0.0% 0.3% 10.7% 11.0%

ลูกจาง
ความถี่ 0 3 38 41
รอยละ 0.0% 1.0% 12.7% 13.7%

ธุรกิจสวนตัว
ความถี่ 0 5 72 77
รอยละ 0.0% 1.7% 24.1% 25.8%

อื่นๆ
ความถี่ 0 5 62 67
รอยละ 0.0% 1.7% 20.7% 22.4%

รวม
ความถี่ 1 27 271 299
รอยละ 0.3% 9.0% 90.6% 100.0%

 X2=24.701, p=.006** , มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01

 จากตารางแสดงให เห็นว า  ผู ตอบ

แบบสอบถามที่เปนนักทองเที่ยวที่มีอาชีพธุรกิจ
สวนตัวตัดสินใจกลับมาตลาดนํ้าอีกครั้งมากกวา
อาชีพอื่นๆ และอาชีพลูกจาง รอยละ 24.1 รอยละ 

20.7 และ รอยละ 12.7 ตามลําดบั เม่ือพิจารณาดาน
ความสัมพันธพบวา ความสัมพันธระหวางอาชีพกบั
การกลบัมาเทีย่วตลาดนํา้ ความสมัพนัธมนียัสาํคญั
ทางสถิติที่ระดับ .01

อภิปรายผล

 จะเห็นไดวาปจจัยตางๆ  ที่ส ง เสริม
อัตลักษณของตลาดนํ้าบางนอยใหเปนที่รูจักของ

นกัทองเทีย่ว คอื ไอศกรมีมะมวงหาวมะนาวโห ของ

ที่ระลึกตามรูปแบบตางๆ ปาย Clean Food Good 
Taste ไกดบุก ปายแผนทีแ่นะนาํสถานทีท่องเท่ียว
สามารถทําใหนักทองเที่ยวเพ่ิมจํานวนและเดิน
เขามาดานในริมคลองบางนอยมากขึ้นและมีความ
ตองการมาเท่ียวซํ้าแตบางพ้ืนท่ีของตลาดนํ้าเชน

ฝงวัดเกาะใหญยังตองการพัฒนาอีกบาง เนื่องจาก
นกัทองเท่ียวยังไมเดินขามไปเย่ียมชมและการวิจยั
ยังพบวา  พบวา เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 

ไมมีความสัมพันธกับการกลับมาเยี่ยมชมท่ีตลาด
นํ้าบางนอย
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สรุป

 ความสมัพนัธระหวางเพศกบัการกลบัมา
เทีย่วตลาดน้ํา ความสมัพนัธไมมนียัสาํคญัทางสถิติ
ที่ระดับ .05 ความสัมพันธระหวางอายุกับการกลับ
มาเที่ยวตลาดนํ้า ความสัมพันธไมมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ .05 ความสัมพันธระหวางการศึกษา
กบัการกลบัมาเทีย่วตลาดน้ํา ความสมัพนัธไมมนียั
สําคัญทางสถิติที่  ระดับ .05 ความสัมพันธระหวาง
อาชีพกับการกลับมาเท่ียวตลาดน้ํา ความสัมพันธ
ไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 แตพบวาความ
สมัพนัธระหวางอาชพีกบัการกลบัมาเทีย่วตลาดนํา้ 
ความสัมพันธมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01

ขอเสนอแนะ

 การพัฒนาตลาดน้ําบางนอยนั้นเปนการ
พัฒนาแบบมีสวนรวมจากผูที่เกี่ยวของ ทุกฝาย 
แตผูที่มีสวนสําคัญในการพัฒนามาจาก 3 ฝาย
หลกัๆ คอื ชมรมตลาดนํา้บางนอย กรรมการชมุชน
ทั้ง 4 ชุมชน และเทศบาลตําบลกระดังงา ซึ่งนับ
วาเปนการเรื่องที่นายกยองในการพัฒนาตลาด
นํ้าเพราะเริ่มจากความสมัครใจในการชวยกันคิด
และชวยกันพัฒนาตลาดน้ําของชุมชนกอน และ
แนวคิดในการพัฒนาน้ันเนนการการพัฒนาแบบ

ยั่งยืน ไมตองการใหมีนักทองเที่ยวมามากจนไม
สามารถรองรบัได แตชาวบานตองการการกระจาย
รายไดและเพ่ิมรายไดจากเดิมเทานัน้ การมีไอศกรีม
มะมวงหาวมะนาวโห ปาย Clean Food Good 
Taste ผลิตภัณฑของที่ระลึก Guide book และ
แผนที่ แมสามารถทําใหจํานวนนักทองเที่ยวเพิ่ม
จากเดิมได แตยังตองมีการคํานึงถึงผลกระทบท่ี
มากจากการทองเที่ยวดานอ่ืนๆ อีกดวยเชนกัน 
เชน ดานสิ่งแวดลอม ซึ่งจะสามารถนําความยั่งยืน
มาสูชุมชนได

กิตติกรรมประกาศ

 ผูวิจัยขอกราบขอบพระคุณหนวยงาน
ราชการสวนทองถิ่น ผูแทนจากภาคสวนตางๆ 
ผูแทนชุมชน ผูนําชุมชน คนในทองถิ่น นักทอง
เที่ยว ในการใหความรวมมือตอบแบบสัมภาษณ 
ตอบแบบสอบถาม การสนทนากลุมใหญและการ
สนทนากลุมยอย ซึ่งทําใหรายงานการวิจัยของทีม
วิจัยสําเร็จลุลวงไปไดดวยดี
 ขอขอบคุณชุมชนทั้ง 4 ชุมชน ของตลาด
นํา้บางนอย อาํเภอบางคนท ีจงัหวดัสมทุรสงคราม
ที่ใหความเอื้อเฟอ ความชวยเหลือ การอํานวย
สะดวกตางๆ แกทีมวิจัยในการลงพื้นที่เก็บขอมูล
ดวยอัธยาศัยไมตรีอบอุนเปนกันเอง
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