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แบบสอบถามเลขท่ี 

  

แบบสอบถามพฤตกิรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามุสลิม 

ค าชี้แจง 
 การวิจัยพฤติกรรมการแต่งกายเสื้อผ้ามุสลิมเป็นการส ารวจข้อมูลเพ่ือใช้ในการพัฒนาตลาดท าให้
ผู้ประกอบการหรือหน่วยงานที่เก่ียวข้อน าไปปรับปรุงเพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของตลาดต่อไป 
แบบสอบถาม แบ่งออกเป็น  4  ส่วน ดังนี ้
 ส่วนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ส่วนที่ 2 ข้อมูลการตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นมุสลิม 
 ส่วนที่ 3 ข้อมูลพฤติกรรมการแต่งกาย 
 ส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 
  

โปรดท าเครื่องหมาย  /  ลงในวงเล็บ  (  )  ให้ตรงกับสภาพความเป็นจริงของท่าน 
 
ส่วนที่ 1  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
1. เพศ 

(   ) 1. ชาย     (   ) 2. หญิง 
2. อายุ 

(   ) 1. ต่ ากว่าหรือเท่ากับ  20  ปี   (   ) 2. 21 – 30  ปี 
(   ) 3. 31 – 40  ปี    (   )  4. 41 – 50  ปี 
(   ) 5. 51  ปีขึ้นไป       

3. อาชีพ 
(   ) 1. นักเรียน / นักศึกษา   (   ) 2. รับราชการ /พนักงานของรัฐ 
(   ) 3. รัฐวิสาหกิจ    (   )  4. พนักงานบริษัทเอกชน 
(   ) 5. เจ้าของกิจการ    (   ) 6. ประกอบอาชีพอิสระ 
(   ) 7. รับจ้างทั่วไป    (   ) 8. พ่อบ้าน/แม่บ้าน 

4. ระดับการศึกษา 
(   ) 1. ต่ ากว่าปริญญาตรี    (   ) 2. ปริญญาตรี 
(   ) 3.  สูงกว่าปริญญาตรี   

5. รายได้ต่อเดือน 
(   ) 1. ต่ ากว่า 10,000 บาท   (   ) 2. 10,000 – 20,000 บาท 
(   ) 3.  20,001 – 30,000 บาท   (   ) 4. 30,001 บาทข้ึนไป 

6. สถานภาพ 
(   ) 1. โสด    (   ) 2. สมรส     
(   ) 3. หย่า / หม้าย / แยกกันอยู่   
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7. เสื้อผ้าแฟชั่นมุสลิมที่ท่านสวมใส่  มีลักษณะอย่างไร 
(   ) 1. ซื้อส าเร็จรูป   (ตอบข้อ 8 ) (   )  2.  สั่งตัด   (ตอบข้อ  9) 

8. กรณีซ้ือส าเร็จรูป  เป็นประเภทใด  (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(   ) 1. เสื้อ      ขนาด  (   )   S   (   )  M      (   )   L    (   )   XL     
                             (   )  อ่ืนๆ  ระบุ............................  
(   ) 2. กระโปรง ขนาด  (   )   S   (   )  M      (   )   L    (   )   XL    (   )  อ่ืนๆ  ระบุ.................. 
(   ) 3. กางเกง ขนาด  .................... นิ้ว 
(   ) 4. ผ้าคลุมผม 

9. กรณีสั่งตัด  เป็นประเภทใด   (ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ) 
(   ) 1. เสื้อ  (   ) 2. กระโปรง  (   ) 3. กางเกง (   ) 4. ผ้าคลุมผม 

10. สีที่ชอบ       (   ) 1.  สีขาว (   ) 2. สีน้ าเงิน/ฟ้า  (   ) 3. สีครีม (   ) 4. สีเทา 
            (   )  5. สีน้ าตาล (   ) 6. สีด า  (   ) 7. สีเขียวเข้ม (   ) 8. อ่ืนๆ ระบุ..... 
11. ชนิดของผ้า (   )  1.  ผ้าฝ้าย (   ) 2. ผ้าไหม (   ) 3. อ่ืนๆ................................ 
12. ผิวสัมผัสของเนื้อผ้า     (   )  1. นุ่ม (   ) 2. มันวาว (   ) 3. อ่ืน........................... 
13. ลวดลายที่ชอบ   (    )  1. ลายพ้ืนฐาน 
         (    )  2. ลายประยุกต์   (ตอบได้มากกว่า  1   ข้อ) 
                  (    ) 2.1 ลวดลายผสมผสานกับเพชรเทียม ลูกปัด เลื่อม กระจก การฉลุผ้า  

                (    ) 2.2 ลวดลายสิ่งของเบ็ดเตล็ด เช่น ลวดลายหยดน้ าตา ลวดลายหัวใจ       
                            ลวดลายเกลียว 
                (    ) 2.3 ลวดลายผสมผสาน เช่น การปักดอกไม้หลากหลายชนิดในผืนเดียวกัน 
                (    ) 2.4 ลวดลายไม้ดอก         (   ) 2.5  ลวดลายผักและผลไม้ 
                (    ) 2.6 ลวดลายพรรณไม้ที่ไม่ใช่ไม้ดอกและไม้ผล 

14. เสื้อผ้าที่ท่านซื้อส่วนใหญ่เป็นเสื้อผ้ามาจากแหล่งใด 
 (   ) 1. เป็นเสื้อผ้าที่ผลิตจากประเทศไทย 
 (   ) 2. เป็นเสื้อผ้าที่น าเข้าจากต่างประเทศ   มาจากประเทศใด............................................................ 

ส่วนที่ 2 ข้อมูลการตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นมุสลิม 

15. ข้อมูลการตัดสินใจเลือกซ้ือเสื้อผ้าแฟชั่นมุสลิม ท่านให้ความส าคัญในระดับใด 
ปัจจัยทางการตลาด มาก

ที่สุด 
มาก ปาน

กลาง 
น้อย น้อยที่สุด/   

ไม่มีผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อ 

1.ด้านผลิตภัณฑ์      
1.1 เนื้อผ้าและลักษณะการสัมผัส      
    1.1.1 ความทนทานของผ้า      
    1.1.2 เนื้อผ้าสวมใส่สบาย      
    1.1.3 ความยากง่ายในการซัก      
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ข้อมูลการตัดสินใจเลือกซ้ือ เสื้อผ้าแฟชั่นมุสลิม มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อยที่สุด/   
ไม่มีผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อ 

     1.1.4 ความสะดวกในการดูแลรักษา      
     1.1.5 ความประณีตในการตัดเย็บ      
1.2 รูปแบบและดีไซน์      
    1.2.1 เหมาะสมกับรูปร่างและบุคลิก      
    1.2.2 เรียบง่ายใช้งานได้หลายโอกาส      
    1.2.3 รูปแบบถูกใจ      
    1.2.4 รูปแบบน าสมัย      
    1.2.5 อยู่ในสมัยนิยม      
1.3 สีสัน  ลวดลายเสื้อผ้า การตกแต่ง      
    1.3.1 สีสันเด่นสะดุดตา      
    1.3.2 สีสันเรียบร้อยไม่ฉูดฉาด      
    1.3.3 มีลวดลายอยู่ในเนื้อผ้า      
    1.3.4 มีลายปัก หรือ ปักฉลุ      
    1.3.5  มีการตกแต่งด้วยเข็มกลัด      
1.4 ตรายี่ห้อ      
    1.4.1 ตรายี่ห้อเป็นของต่างประเทศ      
    1.4.2 ตรายี่ห้อเป็นของในประเทศ      
    1.4.3 ตรายี่ห้อที่มีชื่อเสียงและเป็นที่ยอมรับ      
    1.4.4 ไม่ยึดติดกับตรายี่ห้อ ยี่ห้ออะไรก็ได้      
2. ด้านราคา      
   2.1 ราคาแพง      
   2.2 ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของเสื้อผ้า      
   2.3 ราคาเหมาะสมกับความพึงพอใจที่ได้รับ      
   2.4 ราคาถูก      
3. ด้านการจัดจ าหน่าย      
   3.1 จากร้านที่มีชื่อเสียงและเป็นที่รู้จัก      
   3.2 ห้างสรรพสินค้าชั้นน า      
   3.3 ในงานแสดงสินค้า      
   3.4 ร้านเฉพาะที่จ าหน่ายสินค้าแฟชั่นมุสลิม
ทั่วไป 

     

   3.5 ตามบริเวณตลาดนัด      
   3.6 ตามบาทวิถี (ทางเท้า)      
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ส่วนที่ 3 ข้อมูลพฤติกรรมการซื้อของประชาชน 
16.  ลักษณะการแต่งกายของท่านจัดอยู่ในลักษณะใด 

(   ) 1. แต่งกายตามสมัยนิยม 
(   ) 2. แต่งกายล้ าสมัยและเป็นผู้น าแฟชั่น 
(   ) 3. แต่งกายธรรมดา 
(   ) 4. อ่ืนๆ (ระบุ)………………………….. 

 
17. ความถี่ในการซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นมุสลิมของท่าน 
 (   ) 1. เดือนละครั้ง    (   ) 2. สองเดือนครั้ง 
 (   ) 3. สามเดือนครั้ง    (   ) 4. แล้วแต่โอกาสไม่แน่นอน 
 (   ) 5. อ่ืนๆ (ระบุ)……………………… 
 
18. ค่าใช้จ่ายในการซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นมุสลิมต่อครั้ง ประมาณ………………………. บาท 

ข้อมูลการตัดสินใจเลือกซ้ือ เสื้อผ้าแฟชั่นมุสลิม มาก
ที่สุด 

มาก ปาน
กลาง 

น้อย น้อยที่สุด/   
ไม่มีผลต่อการ
ตัดสินใจซื้อ 

4. ด้านการส่งเสริมการตลาด      
4.1 การโฆษณา      
     4.1.1 ผ่านทางโทรทัศน์      
     4.1.2 ผ่านทางนิตยสาร      
     4.1.3 ผ่านทางแคตตาล็อค/สิ่งพิมพ์      
     4.1.4 โฆษณา ณ จุดขาย หรือหน้าร้าน      
4.2 การส่งเสริมการขาย      
     4.2.1 การให้ส่วนลด      
     4.2.2 การรับประกันให้เงินคืนในกรณีช ารุด      
4.3 การใช้พนักงานขาย      
     4.3.1 การต้อนรับและมีมนุษย์สัมพันธ์จาก
พนักงานขายในร้าน 

     

     4.3.2 ความเป็นกันเองของพนักงานขาย      
     4.3.3 พนักงานสามารถตอบค าถามและให้
ค าแนะน าได้ดี 
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ส่วนที่ 4 ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ 
19. ท่านคิดว่าผู้ประกอบการควรจะมีการปรับปรุงรูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นมุสลิมอย่างไร  และปัญหาส่วนใหญ่ที่
ท่านพบมักจะเป็นปัญหาในด้านใด 

1. ด้านการปรับปรุงรูปแบบเสื้อผ้าแฟชั่นมุสลิม 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 
2. ด้านปัญหาที่พบ 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
………………………………………………………………………………………………………………………………………………………… 
 

ขอขอบคุณที่ท่านสละเวลาในการตอบแบบสอบถาม 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 


