
 

บทที่ 1  
บทน ำ 

 
ควำมส ำคัญของปัญหำงำนวิจัย 
 สภาพสังคมในปัจจุบันวัฒนธรรมประเพณีของชาวไทยมุสลิม แตกต่างจากคนไทยเชื้อสายอ่ืน ๆ เนื่องจาก
การนับถือศาสนาที่ต่างกัน ท าให้วิถีชีวิตและการปฏิบัติพิธีกรรมแตกต่างกันไปด้วย ดังวัฒนธรรมประเพณีของชาว
ไทยมุสลิมในด้านต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นด้านภาษา  ด้านลักษณะของบ้านที่อยู่อาศัยบ้านเรือนที่อยู่อาศัยของชาวไทย
มุสลิมเป็นแบบบ้านทั่วๆ ไป แต่จะมีสัญลักษณ์เป็นรูปดาว-เดือน หรือโดมอยูที่หน้าบ้าน ประตูหน้าบ้าน หรือรั้ว
บ้าน เนื่องจากดาว-เดือน เป็นตัวก าหนดการนับ วัน เวลา ของชาวไทยมุสลิม  ด้านความเชื่อและความศรัทธาหรือ
การกินการอยู่  โดยเฉพาะอย่างยิ่งเรื่องการแต่งกายของชาวมุสลิมซึ่งส่วนมากจะแต่งกายเหมือนคนไทยโดยทั่วไป 
แต่จะมีชุดสวมใส่เป็นเอกลักษณ์ในโอกาสต่างๆ เช่น ชุดปากีสถาน เสื้อโต๊ป เสื้อกุลง ตะละกง สาหรี ซึ่งแต่ละชุด 
และโอกาสสวมใส่ต่างกัน  และโดยเฉพาะผู้หญิง  ชาวมุสลิมจ าเป็นต้องคลุมหรือโพกผ้าถึงแม้ว่าแฟชั่นในสังคมโลก
จะเปลี่ยนไปตามยุคตามสมัย  เพราะศาสนาของชาวมุสลิมนั้นก าหนดให้ท าและเป็นการทดสอบด้วยว่ากฎเกณฑ์ที่
ถูกก าหนดไว้โดยที่เรามองไม่เห็นผู้ก าหนด  เราจะยังปฏิบัติได้หรือไม่เป็นการวัดความศรัทธาพ้ืนฐานจิตใจ  ไม่ว่าจะ
ร้อน  ไม่ว่าแดดจะแรง  ไม่ว่าสังคมหน้าที่การงานหรือแฟชั่นใดๆก็ยังต้องคลุมศีรษะปกปิดร่างกาย  กฎสังคมจะ
เปลี่ยนแปลงศาสนามิได้ศาสนาต้องอยู่เหนือสังคม  สังคมก็จะด ารงไว้ซึ่งคุณธรรม  จริยธรรมไม่ละเมิดสิทธิกันและ
กันและไม่วุ่นวายเพราะท าตามใจตนเอง  จนรวมเป็นปัญหาสังคมแบบองค์รวมนั่นเอง  และการแต่งกายของชาย
มุสลิมนั้นก็แต่งตามศาสนาอ่ืนไปแต่มีส่วนที่ต้องปกปิดไว้ก็คือตั้งแต่ระหว่างหัวเข่าถึงสะดือ  จะใส่สูทผูกไทหรือจะ
ใส่สโหร่ง  กางเกงเลก็ได้ส่วนการแต่งกายของผู้หญิงมุสลิมคือปกปิดฝ่ามือและใบหน้า  การคลุมจึ งเพ่ือรักษาและ
ปกป้องสตรีให้รอดพ้นจากการมองของชาย  เพราะการแต่งกายสวยงามท าให้ชายมองอาจจะถูกลวนลามถูกแซว
จนถึงขั้นอาจตกเป็นเหยื่อทางอารมณ์ได้เมื่อโชว์มาก  คุณค่าของสตรีก็จะลดด้อยลงไป  แต่อิสลามส่งเสริมให้สตรี
สวยด้วยคุณค่าด้วยการปกป้องตัวเองด้วยคุณธรรม  จริยธรรม  อีกทั้งความรู้สึกของชายไวต่อสิ่งเร้ามากกว่าหญิง  
ท าให้การแต่งกายของหญิงมุสลิมจึงเรียบร้อยปกปิดมากเพ่ือป้องกันอันตรายให้กับตนเอง  แต่เสื้อผ้าที่สวมใส่นั้นก็
ยังมีสีสันที่สวยงามตามแฟชั่นได้ในสมัยนี้เพราะมีผ้าหรือเสื้อผ้าแฟชั่นที่เป็นมุสลิมจ าหน่ายอยู่ทั่วๆไป  ท าให้ผู้หญิง
หรือผู้ชายที่เป็นชาวมุสลิมสามารถเลือกซื้อได้ง่ายขึ้นและยังด ารงการแต่งกายของชาวมุสลิมในด้านแฟชั่นสีสัน
สวยงามในตัวไว้ได้อีกด้วย 
 ดังนั้นผู้วิจัยมีความประสงค์จะศึกษาความคิดเห็นของผู้ผลิตเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายมุสลิมและพฤติกรรมการ
ซื้อเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายของประชาชนมุสลิม    เพ่ือน าข้อมูลที่ได้จากการศึกษาพฤติกรรมไปให้กับผู้ผลิตและผู้จัด
จ าหน่ายเสื้อผ้าแฟชั่นของมุสลิม  เพื่อน าไปปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ดีขึ้นและตรงแก่ความต้องการของผู้บริโภค
ชาวมุสลิมมากข้ึนต่อไป 
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วัตถุประสงค์ของกำรวิจัย 
1.  เพ่ือศึกษาข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่   เพศ   อายุ  อาชีพ  การศึกษา  รายได้  

สถานภาพ  เสื้อผ้าที่สวมใส่  กรณีซ้ือเสื้อผ้าส าเร็จรูป  กรณีสั่งตัด  สีที่ชอบ  ชนิดของผ้า  เนื้อผ้า  ลวดลาย  ซื้อมา
จากแหล่งใด 

2.  เพ่ือศึกษาปัจจัยทางการตลาด ได้แก่  ผลิตภัณฑ์  ราคา  การจัดจ าหน่าย  การส่งเสริมการตลาด 
3.  เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการแต่งกายของมุสลิม ได้แก่  ลักษณะการแต่งกาย  ความถี่ในการซื้อ  ค่าใช้จ่าย

ในการซื้อ 
4. เพ่ือศึกษาข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ผลิตเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายมุสลิม 
5. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นต่อการพัฒนากลุ่มเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายมุสลิม 

 
ขอบเขตกำรวิจัย 

1.  ประชากร ได้แก่ ประชาชนชาวมุสลิม และผู้ผลิตเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายมุสลิม ในเขตกรุงเทพฯและ
ปริมณฑล  

2.  ขนาดตัวอย่าง  เนื่องจากผู้วิจัย  ผู้วิจัยไม่ทราบจ านวนประชาชนชาวมุสลิมมีจ านวนเท่าใด จึงอาศัย
ค านวณด้วยสูตรไม่ทราบประชากรได้กลุ่มตัวอย่างเท่ากับ  385  ส ารอง  15  คน   ได้เท่ากับ  400  คน ส าหรับ
ผู้ผลิต ผู้วิจัยใช้การสัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับผู้ผลิตเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายมุสลิม  จ านวน  50  ราย 

3.3  สถานที่หรือพ้ืนที่การท าวิจัย  ได้แก่  พ้ืนที่ในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล ที่มีประชาชนชาวมุสลิม
อาศัยอยู่ 

  
ตัวแปรที่ศึกษำ 

-  ตัวแปรอิสระ  ได้แก่  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ประกอบด้วย เพศ   อายุ   อาชีพ  
การศึกษา  รายได้  สถานภาพ  เสื้อผ้าที่สวมใส่  กรณีซื้อเสื้อผ้าส าเร็จรูป  กรณีสั่งตัด  สีที่ชอบ  ชนิดของผ้า  
เนื้อผ้า  ลวดลาย  ซื้อมาจากแหล่งใด  และปัจจัยทางการตลาด ประกอบด้วย  ผลิตภัณฑ์  ราคา  การจัดจ าหน่าย  
การส่งเสริมการตลาด 

    -  ตัวแปรตำม  ได้แก่ พฤติกรรมการแต่งกายของมุสลิมประกอบด้วย ลักษณะการแต่งกาย ความถี่ใน
การซื้อ ค่าใช้จ่ายในการซื้อ  

 
ประโยชน์ที่คำดว่ำจะได้รับ 

1.  ท าให้ทราบข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่ เพศ  อายุ  อาชีพ  การศึกษา  รายได้  
สถานภาพ  เสื้อผ้าที่สวมใส่  กรณีซ้ือเสื้อผ้าส าเร็จรูป  กรณีสั่งตัด  สีที่ชอบ  ชนิดของผ้า  เนื้อผ้า  ลวดลาย  ซื้อมา
จากแหล่งใด 

2.  ท าให้ทราบปัจจัยทางการตลาด ได้แก่  ผลิตภัณฑ์  ราคา  การจัดจ าหน่าย  การส่งเสริมการตลาด 
3.  ท าให้ทราบพฤติกรรมการแต่งกายของมุสลิม ได้แก่  ลักษณะการแต่งกาย  ความถี่ในการซื้อ  

ค่าใช้จ่ายในการซื้อ 
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4. ท าให้ทราบข้อมูลของผู้ผลิตเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายและทราบความคิดเห็นของผู้ประกอบการที่มีต่อการ
พัฒนารูปแบบต่างๆ เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของชาวมุสลิม 

5.  ท าให้ทราบข้อมูลที่ได้จากการศึกษาพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นของมุสลิม  ไปให้กับผู้ผลิตและผู้จัด
จ าหน่ายเสื้อผ้าแฟชั่นของมุสลิม  เพื่อน าไปปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ดีขึ้นและตรงแก่ความต้องการของผู้บริโภค
ชาวมุสลิมมากข้ึนต่อไป 

 
สมมติฐำนของงำนวิจัย 

1.  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม ได้แก่   เพศ   อายุ  อาชีพ  การศึกษา  รายได้  สถานภาพ  
เสื้อผ้าที่สวมใส ่ กรณีซ้ือเสื้อผ้าส าเร็จรูป  กรณีสั่งตัด  สีที่ชอบ  ชนิดของผ้า  เนื้อผ้า  ลวดลาย  ซื้อมาจากแหล่งใด                         
ที่แตกต่างกัน  มีพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นของมุสลิม ด้านลักษณะการแต่งกาย  ความถี่ในการซื้อ  ค่าใช้จ่าย
ในการซื้อ  ที่แตกต่างกัน 

2.  ปัจจัยทางการตลาด ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ ราคา การจัดจ าหน่าย การส่งเสริมการตลาด  มีความสัมพันธ์
กัน  มีพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าแฟชั่นของมุสลิม ด้านลักษณะการแต่งกาย  ความถี่ในการซื้อ  ค่าใช้จ่ายในการซื้อ 

 
กำรสุ่มตัวอย่ำง 

การสุ่มตัวอย่าง  ใช้วิธีสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน (Multi – Stage Random  Sampling )                    
มีข้ันตอนดังนี ้

ขั้นที่ 1  การสุ่มตัวอย่างโดยใช้วิจารณญาณหรือเจาะจง  โดยเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างในเขตกรุงเทพ
และปริมณฑล  โดยเก็บกลุ่มตัวอย่างในกรุงเทพมหานคร ในเขตมีนบุรี  เขตหนองจอก  เขตลาดกระบัง ปริมณฑล 
เก็บกลุ่มตัวอย่างในจังหวัดปทุมธานี 

ขั้นที ่2  การสุ่มตัวอย่างแบบโคตา  กับประชาชนชาวมุสลิมในเขตมีนบุรี  เขตหนองจอก  เขตลาดกระบัง 
ปริมณฑล เก็บกลุ่มตัวอย่างในจังหวัดปทุมธานี  แห่งละ  100  คน 

ขั้นที่ 3  การสุ่มตัวอย่างแบบสะดวก  โดยใช้แบบสอบถามกับกลุ่มตัวอย่างท่ีก าหนด 
 
นิยำมศัพท์เฉพำะ 

1.  เสื้อผ้าแฟชั่น  หมายถึง สไตล์สมัยนิยม ลักษณะตามยุคสมัยที่บ่งบอกความเป็นเอกลักษณ์ สไตล์ของ
การแต่งกาย  การแต่งกายที่เหมาะสมกับแต่ละบุคคลหรือโอกาส มีระยะเวลานานกว่าแฟชั่นและอาจย้อนยุคได้              
การแต่งกายท่ีดีควรอยู่ในสมัยนิยม ไม่ล้าสมัย และท่ีส าคัญคือจะต้องเหมาะสมกับตนเองด้วย 

2.  ประชากร  หมายถึง  ชาวมุสลิมในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล 
3.  พฤติกรรมการซื้อ  หมายถึง  กระบวนการตัดสินใจและการกระท าของบุคคลที่ซื้อและใช้ผลิตภัณฑ์   

ซึ่งพิจารณาพฤติกรรมของผู้ซื้อผลิตภัณฑ์อุปโภค  บริโภค  และผู้ซื้อผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม 
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กรอบแนวคิด 
 

ตัวแปรอิสระ       ตัวแปรตำม 
 
 
 
                                                
 

       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 1.1 แสดงกรอบแนวคิด 

 

ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

 
1. เพศ 
2. อาย ุ
3. อาชีพ 
4. การศึกษา 
5. รายได ้
6. สถานภาพ 

พฤติกรรมการซ้ือเส้ือผ้าแฟช่ันของมุสลมิ 

 
1. ลกัษณะการแต่งกาย 
2. ความถ่ีในการซ้ือ 
3. ค่าใชจ่้ายในการซ้ือ 
 

 

ปัจจัยการทางการตลาด 
 
1. ผลิตภณัฑ์ 
2. ราคา 
3. การจดัจ าหน่าย 
4. การส่งเสริมการตลาด 


