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บทคัดย�อ

รั
ฐบาลชุดปจจุบันไดกําหนดมาตรการสนับสนุนและชวยเหลือธุรกิจ SMEs เพื่อขับเคลื่อนและพัฒนาเศรษฐกิจ

ภายในประเทศ โดยรัฐบาลไดพยายามกระตุนและสงเสริมใหผูประกอบการธุรกิจ SMEs สรางสรรคนวัตกรรมใน

การพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑสินคาและบริการ เมื่อผลิตภัณฑสินคาและบริการของธุรกิจ SMEs นั้นเก่ียวของและ

ตั้งอยูบนพ้ืนฐานของนวัตกรรมใหม ๆ  ทรัพยสินทางปญญาจึงเปนเร่ืองท่ีมีความสําคัญและเก่ียวพันกับผลิตภัณฑ

สินคาและบริการดังกลาวเปนอยางย่ิง นอกจากน้ีรัฐบาลทุกประเทศท่ีมีนโยบายสนับสนุนและชวยเหลือธุรกิจ SMEs ตางให

ความสําคัญในเรื่องทรัพยสินทางปญญา โดยรัฐบาลเหลานั้นไดพยายามสรางความรูความเขาใจในเรื่องทรัพยสินทางปญญา

ใหแกผูประกอบการธุรกิจ SMEs แตสําหรับประเทศไทย การศึกษาและวิจัยบทบาทของทรัพยสินทางปญญาในธุรกิจ SMEs 

ยังคงมีจํานวนจํากัด ดังนั้นบทความนี้จึงมุงเนนศึกษาวิเคราะหบทบาทและรูปแบบของทรัพยสินทางปญญาในธุรกิจ SMEs

เพื่อใหผูประกอบการธุรกิจ SMEs มีความรูความเขาใจเร่ืองของทรัพยสินทางปญญา และเพ่ือตอบสนองกับนโยบายสงเสริม

นวัตกรรมใหม ๆ  ในธุรกิจ SMEs

คําสําคัญ : ทรัพยสินทางปญญา ธุรกิจ SMEs นวัตกรรม
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Intellectual Property
in SMEs

ABSTRACT

Recently, the Thai government has tried to support and assist SMEs in order to improve its 
economy. The Thai government has also encouraged SMEs owners to create new innovation 
to improve their products and services. Since the products and services are based on new 
innovation, Intellectual Property has an important role in the innovative products and services. 

In addition, governments supporting and assisting SMEs focus on the issues of Intellectual Property. 
Governments have tried to provide the knowledge and understanding of Intellectual Property for SMEs 
owners. However, there are a limited number of studies in Intellectual Property and SMEs in Thailand. 
This article will then mainly address the importance and role of Intellectual Property in SMEs. This 
could assist SMEs owners to understand Intellectual Property in SMEs and could respond to the 
government policy on innovation in SMEs.
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บทนํา
สินคาและบริการทุกวันนี้มีความเก่ียวของกับทรัพยสินทางปญญาเปนอยางมาก (Allen, 2015) โดยทรัพยสินทาง

ปญญามีบทบาทท่ีสําคัญในการใหความคุมครองสินคาและบริการตาง ๆ  (Cox, 2015) และการท่ีทรัพยสินทางปญญามีบทบาท

ในการปกปองคุมครองสินคาและบริการ ก็เพ่ือปองกันมิใหบุคคลอื่นใดทําการปลอมแปลงและแสวงหาผลประโยชนจากผลิตภัณฑ

สินคานั้นโดยมิไดรับอนุญาต ดังนั้นผูประกอบการธุรกิจตาง ๆ  จึงไดตระหนักและใหความสนใจเรื่องการปกปองคุมครองทรัพยสิน

ทางปญญามากยิ่งขึ้น แตอยางไรก็ตาม ผูประกอบการธุรกิจ SMEs กลับมิไดใหความสนใจในเร่ืองทรัพยสินทางปญญามากนัก 

โดยผูประกอบการธุรกิจ SMEs จํานวนไมนอยไดกระทําการละเมิดสิทธิในทรัพยสินทางปญญาของผูอื่น ในขณะที่ผูประกอบการ

ธุรกิจ SMEs บางรายไมทราบวาทรัพยสินทางปญญาสามารถปกปองคุมครองสินคาและบริการของตนได ทั้งน้ีอาจเปนเพราะ

ผูประกอบการ SMEs เหลานั้นยังคงขาดความรู และความเขาใจในเร่ืองทรัพยสินทางปญญาอยางถูกตอง (Alikhan & 

Mashelkar, 2009)

ในปจจุบันนี้รัฐบาลทุก ๆ  ประเทศท่ีมีนโยบายสนับสนุนสงเสริมธุรกิจ SMEs ไดพยายามใหผูประกอบการธุรกิจ SMEs 

มีความรูความเขาใจในเร่ืองของทรัพยสินทางปญญา เพื่อที่จะสามารถปกปองคุมครองทรัพยสินทางปญญาของตนและปองกัน

มิใหเกิดการละเมิดทรัพยสินทางปญญาของผูอื่น สําหรับประเทศไทยน้ัน รัฐบาลชุดปจจุบันไดมีมาตรการสนับสนุนสงเสริม

ธุรกิจ SMEs และกระตุนใหธุรกิจ SMEs สรางสรรคนวัตกรรมใหม ๆ  ในสินคาและบริการมากยิ่งขึ้น ดังนั้นทรัพยสินทางปญญา

จึงเปนสิ่งที่มีความสําคัญและเกี่ยวพันกับธุรกิจ SMEs เปนอยางมาก

บทความนี้ไดมุงศึกษาถึงบทบาทและความสําคัญของทรัพยสินทางปญญาในธุรกิจ SMEs เพื่อเปนการสรางความเขาใจ

ในเรื่องทรัพยสินทางปญญาแกผูประกอบการธุรกิจ SMEs เพื่อใหผูประกอบการธุรกิจ SMEs สามารถดําเนินการไดอยาง

ถูกตองตามกฎหมาย และเพ่ือตอบสนองกับนโยบายสงเสริมนวัตกรรมใหม ๆ  ในธุรกิจ SMEs โดยการศึกษาวิเคราะหนี้

จําเปนตองสรางความเขาใจในความหมายและความสําคัญของธุรกิจ SMEs และมาตรการขับเคลื่อนและการพัฒนาธุรกิจ SMEs 

จากนั้นจึงเปนการศึกษาวิเคราะหรูปแบบของทรัพยสินทางปญญาแตละประเภทในธุรกิจ SMEs โดยการศึกษาวิเคราะหนี้

ไดครอบคลุมทรัพยสินทางปญญาประเภทลิขสิทธิ์ เคร่ืองหมายการคา สิทธิบัตร ความลับทางการคา และส่ิงบงชี้ทางภูมิศาสตร

ความหมายของธุรกิจ SMEs
คําวา “SMEs” (เอสเอ็มอี) เปนคํายอของคําวา “Small and Medium Enterprises” ซึ่งหากแปลเปนภาษาไทย 

อาจมีความหมายคือ “วิสาหกิจขนาดเล็กและขนาดกลาง” และถึงแมวา SMEs เปนที่รู จักกันทั่วโลก แตยังคงไมปรากฏ

ความหมายของ SMEs ในทางสากล (Thomas & Simmons, 2010) ประเทศตาง ๆ  จึงไดกําหนดความหมาย SMEs

เปนของตนเอง ซึ่งมีความแตกตางกันออกไปตามลักษณะสภาพเศรษฐกิจ แตหากจําเปนที่จะตองศึกษาหรือคนหาความหมาย

ของ SMEs นั้น การวิเคราะหควรเร่ิมตนจากความหมายของคําวา “ธุรกิจ” เสียกอน ซึ่งโดยทั่วไป “ธุรกิจ” มีความหมายคือ 

กิจกรรมของมนุษยทั้งหมดท่ีเกี่ยวของกับการผลิต การแลกเปล่ียน การซ้ือ หรือการขายสินคา หรือบริการเพ่ือผลกําไร 

(Maheshwari, 1997) สําหรับการกําหนดวาธุรกิจขนาดใดเปนธุรกิจขนาดกลางหรือขนาดเล็ก ใหพิจารณาจากจํานวน

ของลูกจางในธุรกิจนั้น ๆ  เปนหลักเกณฑสําคัญ (Hatten, 2012) นอกจากน้ีการกําหนดขนาดของธุรกิจ ยังอาจใชหลักเกณฑ

ของปริมาณการขาย ยอดขาย รายไดสุทธิ หรือราคาทรัพยสินของธุรกิจประกอบกับจํานวนการจางงาน ดังนั้นจึงอาจสรุป

ไดวา SMEs คือ ธุรกิจที่เกี่ยวของกับการผลิต การแลกเปล่ียน การซื้อ หรือการขายสินคาหรือบริการ เพื่อผลกําไร ที่มีจํานวน

การจางงานและราคาสินทรัพยเปนจํานวนจํากัด ตัวอยางเชน การพิจารณาขนาดธุรกิจ SMEs ในกลุมสหภาพยุโรป (European 

Union) นั้น แบงออกไดเปน 3 ประเภทคือ (1) กลุมธุรกิจขนาดกลาง (Medium-Sized) ซึ่งมีลูกจางนอยกวา 250 คน

และมีผลประกอบการประจําปไมเกินไปกวา 50 ลานยูโร หรือยอดรวมของงบดุลไมเกินไปกวา 43 ลานยูโร (2) กลุมธุรกิจDownlo
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ทรัพย�สินทางป�ญญาในธุรกิจ SMEs

ขนาดเล็ก (Small) ซึ่งมีลูกจางนอยกวา 50 คน และผลประกอบการประจําป หรือยอดรวมของงบดุลไมเกินไปกวา 10 ลานยูโร 

(3) กลุมธุรกิจขนาดยอม (Micro) ซึ่งมีลูกจางนอยกวา 10 คน และผลประกอบการประจําป หรือยอดรวมของงบดุลไมเกิน

ไปกวา 2 ลานยูโร (European Commission, 2005)

สําหรับประเทศไทยนั้น พระราชบัญญัติสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม พ.ศ. 2543 และกฎกระทรวง

กําหนดจํานวนการจางงานและมูลคาสินทรัพยถาวรของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม พ.ศ. 2545 ไดกําหนดหลักเกณฑ

ของกิจการและลักษณะของธุรกิจ SMEs โดยพิจารณาจากประเภทของกิจการ จํานวนลูกจาง และมูลคาทรัพยสินถาวร

ซึ่งอาจพอสรุปไดดังนี้

วิสาหกิจขนาดยอม

ประเภทกิจการ จํานวนการจ�างงาน มูลค�าสินทรัพย�ถาวร

กิจการผลิตสินคา ไมเกิน 50 คน ไมเกิน 50 ลานบาท

กิจการบริการ ไมเกิน 50 คน ไมเกิน 50 ลานบาท

กิจการคาสง ไมเกิน 25 คน ไมเกิน 50 ลานบาท

กิจการคาปลีก ไมเกิน15 คน ไมเกิน 30 ลานบาท

วิสาหกิจขนาดกลาง

ประเภทกิจการ จํานวนการจ�างงาน มูลค�าสินทรัพย�ถาวร

กิจการผลิตสินคา เกินกวา 50 คนแตไมเกิน 200 คน เกินกวา 50–200 ลานบาท

กิจการบริการ เกินกวา 50 คนแตไมเกิน 200 คน เกินกวา 50–200 ลานบาท

กิจการคาสง เกินกวา 25 คนแตไมเกิน 50 คน เกินกวา 50–100 ลานบาท

กิจการคาปลีก เกินกวา 15 คนแตไมเกิน 30 คน เกินกวา 30–60 ลานบาท

ความสําคัญของธุรกิจ SMEs ในระบบเศรษฐกิจ
นักเศรษฐศาสตรหลายทานไดแสดงความเห็นเกี่ยวกับบทบาทของธุรกิจ SMEs ในระบบเศรษฐกิจไววา ธุรกิจ SMEs 

มีศักยภาพตํ่าและมีโอกาสจํากัด เพราะธุรกิจ SMEs มีระดับการเจริญเติบโตที่ตํ่า มีผลกําไรนอย และมีโอกาสที่จะอยูรอด

ในทางธุรกิจต่ํามาก (Piperopoulos, 2012) ผูประกอบการธุรกิจ SMEs สวนใหญยังขาดเงินทุน ขาดความรู และขาดทักษะ

ในการจัดการบริหารธุรกิจ (Calcagnini & Favaretto, 2012) เมื่อเปนเชนนั้น ธุรกิจ SMEs จํานวนไมนอยจึงไมประสบ

ความสําเร็จและตองปดกิจการลง (Awe, 2012) ตัวอยางเชน ธุรกิจขนาดเล็กในประเทศสหรัฐอเมริกาจํานวนมากลมเหลว

และตองปดกิจการลง โดยจากรายงานของ The U.S. Small Business Administration พบวา 69 เปอรเซ็นตของธุรกิจ

ขนาดเล็ก สามารถอยูรอดไดเพียงชวงระยะเวลา 2 ปแรก และ 51 เปอรเซ็นตของธุรกิจขนาดเล็กสามารถอยูรอดไดเพียงชวง

ระยะเวลา 5 ปแรกเชนกัน (SBA, 2011)Downlo
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แตอยางไรก็ตามนักเศรษฐศาสตรจํานวนมากเห็นวาธุรกิจ SMEs มีความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจ ทั้งในกลุมประเทศ

ที่พัฒนาแลวและกลุมประเทศท่ีกําลังพัฒนา ซึ่งธุรกิจ SMEs นั้นสามารถชวยกระตุนเศรษฐกิจและสงเสริมการเจริญเติบโต

ของเศรษฐกิจภายในประเทศ (Corbitt & Al-Qirim, 2004) โดย Professor Dr. Mirjam Van Praag และ Professor 

Peter H. Versloot มีความเห็นวาธุรกิจ SMEs มีความสําคัญในการสงเสริมระบบเศรษฐกิจดวยกัน 4 ประการดังตอไปน้ีคือ 

(1) ธุรกิจ SMEs ชวยเพิ่มอัตราการจางงานภายในประเทศ (2) ธุรกิจ SMEs มีความสําคัญตอกระบวนการนวัตกรรม โดยมี

การนําเอาความคิดสรางสรรคใหม ๆ  ถายทอดลงในสินคาหรือบริการ และมีการนําสินคาหรือบริการปรากฏสูทองตลาด

(3) ธุรกิจ SMEs ชวยสงเสริมการผลิตภายในประเทศ (4) ธุรกิจ SMEs เปนทางเลือกใหมที่ชวยเหลือใหประชาชนมีรายได

เสริมเพิ่มข้ึน และชวยใหประชาชนมีประสบการณในการทําธุรกิจมากขึ้น (Coen, Grant, and Wilson, 2010) นอกจากน้ี

ธุรกิจ SMEs ยังสามารถเปนแหลงพัฒนาฝมือแรงงาน และเชื่อมโยงเกี่ยวของกับธุรกิจขนาดใหญในฐานะผูผลิตรายยอย

มาตรการขับเคล่ือนและการพัฒนาธุรกิจ SMEs
ถึงแมวาธุรกิจ SMEs เปนกลไกที่สําคัญในการสงเสริมการเจริญเติบโตและพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ แตโดย

สภาพของธุรกิจ SMEs นั้นยังมีความเปราะบางและออนแออยูในตัวเอง ทั้งนี้อาจเปนเพราะธุรกิจ SMEs มีศักยภาพท่ีจํากัด

ในดานการเงิน แรงงาน ทักษะ ความรู การเขาถึงขอมูลและเทคโนโลยี และความสามารถในการจัดการบริหาร อีกทั้งสภาพ

ของธุรกิจ SMEs ตองอิงกับสภาวะเศรษฐกิจภายในประเทศเปนสําคัญ ซึ่งหมายความวา หากเศรษฐกิจภายในประเทศอยูใน

ชวงขยายตัว ธุรกิจ SMEs ก็สามารถเจริญเติบโตไปไดดวยดี แตถาหากเศรษฐกิจภายในประเทศอยูในชวงถดถอยหรือ

ชะลอตัว ธุรกิจ SMEs ก็จะอยูในสภาพท่ีถดถอยหรือชะลอตัวเชนกัน

แตเนื่องดวยปญหาวิกฤติทางเศรษฐกิจและการเมืองในชวงหลายปที่ผานมา ไดสงผลกระทบกระเทือนตอธุรกิจ SMEs 

อยางมาก โดยธุรกิจ SMEs หลายแหงประสบปญหาขาดทุนและตองปดกิจการลง ในขณะที่ธุรกิจ SMEs อีกหลายแหง

ตกอยูในสภาพท่ีถดถอยหรือชะลอตัว เพราะยอดขายท่ีตกลงตามสภาวะเศรษฐกิจ โดยปญหาหลักที่ธุรกิจ SMEs ประสบ

ในชวงสภาวะเศรษฐกิจถดถอยคือ การขาดเงินทุนหมุนเวียน นอกจากน้ีธุรกิจ SMEs ในประเทศไทย ยังประสบปญหาในเร่ือง

การเจริญเติบโตอยางมีคุณภาพ กลาวคือ ไมสามารถเจริญเติบโตจากธุรกิจขนาดเล็กไปสูธุรกิจขนาดกลางได โดยธุรกิจ SMEs 

สวนมากยังคงเปนธุรกิจขนาดเล็กที่มุ งเนนไปในทางการบริการ หรือการคาสงและคาปลีก เชน การขายอาหาร เครื่องดื่ม

หรือเสื้อผา มีธุรกิจขนาดเล็กเพียงสวนนอยเทานั้นที่อยู ในภาคการผลิตและสามารถพัฒนาตัวเองไปสูธุรกิจขนาดกลางได

จากปญหาดังกลาวขางตนนี้ รัฐบาลจําเปนตองเขาทําการชวยเหลือธุรกิจ SMEs ในดานตาง ๆ  เพื่อใหธุรกิจ SMEs สามารถ

อยูรอดและเจริญเติบโตแบบยั่งยืนอยางมีคุณภาพ

รัฐบาลชุดปจจุบันไดมีนโยบายในการผลักดัน และสนับสนุนธุรกิจ SMEs ใหมีศักยภาพมากย่ิงขึ้น โดยรัฐบาลไดกําหนด 

3 โครงการท่ีสําคัญคือ (1) Strong SMEs เพ่ือเพิ่มขีดความสามารถทางการแขงขันสําหรับธุรกิจ SMEs รายเดิม โดยมุง

ยกระดับผลิตภัณฑสินคาและบริการ (2) New Warriors เพ่ือสนับสนุนผู ประกอบการธุรกิจ SMEs รายใหม ใหเริ่ม

ดําเนินธุรกิจและมีนวัตกรรมใหม ๆ  และ (3) ฟนฟูธุรกิจ SMEs ที่ประสบปญหาใหสามารถดําเนินกิจการตอไปได จากนโยบาย

ดังกลาวน้ี เปนที่ชัดเจนวารัฐบาลไดพยายามสนับสนุนธุรกิจ SMEs ใหมีนวัตกรรมหรือความคิดสรางสรรคใหม ๆ  ใหปรากฏ

สูทองตลาดมากข้ึนกวาเดิม

เมื่อเปนเชนนี้ “นวัตกรรม” จึงถือเปนกลไกท่ีสําคัญในการพัฒนาธุรกิจ SMEs ใหมีศักยภาพมากย่ิงขึ้น เพราะ

เนื่องจากที่ผานมาธุรกิจ SMEs ยังไมสามารถผลิตสินคาหรือบริการที่มีนวัตกรรมใหม ๆ  ขึ้นมาได ในขณะที่ผูประกอบการธุรกิจ 

SMEs ยังคงขาดความรูความเขาใจเกี่ยวกับ “นวัตกรรม” อยางชัดเจน ทั้งยังขาดแหลงขอมูลหรือองคความรูที่จะสรางนวัตกรรมDownlo
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ใหม ๆ  ขึ้นมา นอกจากน้ี “นวัตกรรม” ยังถือเปนกุญแจสําคัญในการชวยเหลือธุรกิจ SMEs ปรับตัวเขาสูโลกธุรกิจในปจจุบัน

ที่มีการแขงขันกันอยางรุนแรง และสามารถดํารงอยูไดอยางแข็งแกรงพรอมท่ีจะขยายตนเองไปสูธุรกิจที่มีขนาดใหญขึ้นกวาเดิม

สําหรับความหมายของ “นวัตกรรม” นั้น สํานักงานนวัตกรรมแหงชาติไดใหความหมายของ ”นวัตกรรม” คือ

สิ่งสรางสรรคที่มาจากการใชความรูหรือความคิดใหม ๆ  อันมีประโยชนตอเศรษฐกิจและสังคมในปจจุบัน (สํานักงานนวัตกรรม

แหงชาติ, 2549) “นวัตกรรม” ยังมีความหมายรวมถึง กระบวนการที่เกิดจากการพัฒนา หรือการนําความรูและความคิด

สรางสรรคมาผสมผสานกับความสามารถในการผลิต หรือการบริหารจัดการเพ่ือกอใหเกิดนวัตกรรมใหมขึ้นทางธุรกิจ (Vaughan, 

2013) ซึ่งหากนําความหมายดังกลาวนี้มาประยุกตใชกับธุรกิจ SMEs แลว “นวัตกรรม” มีความหมายคือ การคิดสรางสรรค 

การพัฒนา หรือการประยุกตใชความคิด หรือวิธีการใหม ๆ  มาสูกระบวนการผลิตสินคาและบริการ หรือการบริหารจัดการ

ภายในองคกรธุรกิจนั้น โดยนวัตกรรมยังสามารถสงผลตอรูปแบบการดําเนินการ ความอยูรอด การเจริญเติบโต รวมถึง

ความสําเร็จหรือความลมเหลวของธุรกิจ SMEs (Newbert, 2015) ดังนั้นนวัตกรรมสามารถชวยธุรกิจ SMEs นําเสนอ

ผลิตภัณฑสินคาและบริการท่ีมีคุณภาพสูทองตลาดและสนองตอความตองการของผูบริโภค นอกจากน้ีผูประกอบการธุรกิจ 

SMEs ยังสามารถใชนวัตกรรมในการบริหารจัดการธุรกิจของตน กลาวคือ ผู ประกอบการธุรกิจ SMEs อาจใชแนวคิด

วิธีการ หรือกระบวนการใหม ๆ  ที่สงผลใหกระบวนการผลิต และการดําเนินการมีประสิทธิภาพมากย่ิงขึ้น รวมถึงวิธีการอื่นใด

ที่สามารถลดคาใชจายแตเพ่ิมคุณภาพของสินคานั้น เชน การใชเทคโนโลยีออกแบบหรือควบคุมการผลิตสินคา เปนตน

(Pittard, Monotti, and Duns, 2013)

เมื่อนวัตกรรมไดถูกนํามาใชในการกระตุน และสงเสริมใหผูประกอบการธุรกิจ SMEs คิดคนสรางสรรคธุรกิจใหม ๆ  

หรือนําเสนอสินคาหรือบริการในรูปแบบใหมออกสูทองตลาด ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ตองหากรรมวิธี หรือวิธีการท่ีสามารถ

สรางสรรคผลิตภัณฑใหม ๆ  ออกสูทองตลาด รวมถึงการใชคุณคาหรือความงดงามทางศิลปะถายทอดลงในผลิตภัณฑสินคา

เพื่อเพิ่มมูลคาในผลิตภัณฑสินคานั้นขึ้น (Blackburn, 2007) ดังนั้นนวัตกรรมในผลิตภัณฑตาง ๆ  จึงเกี่ยวของกับทรัพยสิน

ทางปญญาอยางหลีกเล่ียงไมได โดยทรัพยสินทางปญญาไดถูกนํามาใชเปนเคร่ืองมือในการคุมครองผลิตภัณฑสินคาหรือบริการ 

และกระตุนหรือสงเสริมใหมีการสรางสรรคหรือพัฒนานวัตกรรมใหม ๆ  ขึ้น

ทรัพย�สินทางป�ญญาในธุรกิจ SMEs
การพิจารณาบทบาทและความสําคัญของทรัพยสินทางปญญาในธุรกิจ SMEs นั้น ควรเร่ิมตนทําความเขาใจ

ความหมายของทรัพยสินทางปญญาเสียกอน เมื่อเขาใจความหมายของทรัพยสินทางปญญาแลว จะชวยใหเขาใจถึงความสําคัญ

และบทบาทของทรัพยสินทางปญญาในธุรกิจ SMEs ไดชัดเจน ดังนั้นการพิจารณาจึงแบงออกไดเปนดังนี้

1. ความหมายของทรัพย�สินทางป�ญญา

โดยทั่วไปแลว ทรัพยสินในทางธุรกิจสามารถแบงออกไดเปน 2 ประเภทคือ (1) ทรัพยสินทางกายภาพที่สามารถ

สัมผัสจับตองได ไดแก อาคารพาณิชย เครื่องมือ เครื่องจักร หรือสินคา และ (2) ทรัพยสินที่ไมอาจสัมผัสจับตองได ซึ่งไดแก 

ความคิดสรางสรรค เครื่องหมายทางการคา หรือทรัพยสินทางปญญา ซึ่งในอดีตนั้น ทรัพยสินทางกายภาพแตเพียงอยางเดียว

ที่ถูกใชกําหนดคุณคาหรือมูลคาของธุรกิจ แตในปจจุบันนี้ รูปแบบของธุรกิจไดเปลี่ยนแปลงไป โดยเทคโนโลยีเขามามีบทบาท

หรือมีสวนรวมในธุรกิจอยางมาก ทรัพยสินที่ไมอาจสัมผัสจับตองได หรือทรัพยสินทางปญญาจึงเปนสิ่งที่กําหนดคุณคาหรือ

มูลคาของธุรกิจนั้น นอกจากน้ีทรัพยสินทางปญญาบางประเภทยังอาจมีมูลคาสูงกวาทรัพยสินทางกายภาพอีกดวย (WIPO, 
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ทรัพยสินทางปญญา หมายถึง ผลผลิตของความคิด หรือการสรางสรรคของมนุษย เชน การประดิษฐ การออกแบบ 

สัญลักษณ หรือเครื่องหมายทางการคา เปนตน (WIPO, 1997) แตเนื่องจากทรัพยสินทางปญญาเปนสิ่งที่ไมอาจสัมผัส

จับตองได ทรัพยสินทางปญญาจึงมีสถานะเปนสิทธิที่ไดถูกกําหนดขึ้นและไดรับการปกปองคุมครองโดยกฎหมาย โดยสิทธิ

ในทางทรัพยสินทางปญญาจะติดแนบกับตัววัตถุหรือผลิตภัณฑสินคานั้น นอกจากน้ีทรัพยสินทางปญญาสามารถแบงออกเปน 

2 ประเภทคือ (1) ลิขสิทธิ์ และ (2) ทรัพยสินทางอุตสาหกรรม ไดแก สิทธิบัตร เคร่ืองหมายการคา ความลับทางการคา 

และสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตร โดยหลักเกณฑที่สําคัญของทรัพยสินทางปญญานี้คือ การปองกันหรือปกปองคุมครองสิทธิหรือ

ทรัพยสินทางปญญานั้น ๆ  มิใหผูใดมาลวงละเมิดหรือใชหาประโยชนโดยที่มิไดรับอนุญาต

2. ความสําคัญของทรัพย�สินทางป�ญญาในทางธุรกิจ

ในปจจุบันนี้ ทรัพยสินทางปญญามีความสําคัญตอธุรกิจเปนอยางมาก โดยทรัพยสินทางปญญามีความเกี่ยวของกับ

นวัตกรรมและผลิตภัณฑสินคาหรือบริการทุกประเภท ทั้งนี้เพราะธุรกิจทุกประเภทไดพยายามท่ีจะสรางหรือพัฒนาสินคาหรือ

บริการของตนในรูปแบบใหม ๆ  ที่มีคุณภาพเหนือกวาคูแขงทางธุรกิจรายอ่ืน ๆ  ดังนั้นธุรกิจทุกประเภทจึงตองอาศัยนวัตกรรม

ใหม ๆ  ในการดําเนินการผลิตสินคาและบริการท่ีมีคุณภาพ และเม่ือตองอาศัยนวัตกรรมใหม ๆ  ในการผลิตสินคาหรือบริการ

ท่ีมีคุณภาพ ธุรกิจทุกประเภทจึงจําเปนตองใชหลักเกณฑของทรัพยสินทางปญญาในการปกปอง หรือรักษาผลประโยชนใน

สินคาหรือบริการของตน

หากจะกลาวโดยเฉพาะเจาะจง ทรัพยสินทางปญญามีความสําคัญตอธุรกิจดังตอไปนี้คือ

1. ปองกันมิใหผูอื่นมาลอกเลียนแบบความคิด หรือผลิตภัณฑสินคาของตน

2. สรางแบรนดสินคาใหมีความเขมแข็งมากยิ่งขึ้น

3. กอใหเกิดรายไดหรือผลประโยชนจากการอนุญาตใหผูอื่นไดใชทรัพยสินทางปญญานั้น

4. เพิ่มมูลคาในทางธุรกิจและเพ่ิมคุณคาในทางการคา

5. ชวยในการนําสินคา หรือบริการเขาถึงตลาดใหม ๆ

6. สรางแรงจูงใจ หรือกอใหเกิดความรวมมือกับหุนสวนธุรกิจรายอื่น ๆ

7. กอใหเกิดความม่ันใจในการดําเนินการทางธุรกิจ เพราะผูประกอบการหรือเจาของทรัพยสินทางปญญาน้ันไมตอง

กังวลใจวาจะมีการละเมิดทรัพยสินทางปญญาของผูอื่นหรือไม (WIPO, 2011)

นอกจากน้ี ผลิตภัณฑสินคาหรือบริการท่ีเก่ียวกับทรัพยสินทางปญญา ยอมไดรับการปกปองคุมครองตามลักษณะ

ของกฎหมายทรัพยสินทางปญญา ดังตอไปนี้

1. ผลิตภัณฑหรืองานสรางสรรคที่เกี่ยวกับงานวรรณกรรม หรืองานศิลปะ เชน หนังสือ ศิลปกรรม จิตรกรรม

ภาพวาด ดนตรี สิ่งบันทึกเสียง รวมถึงโปรแกรมคอมพิวเตอร ไดรับการปกปองคุมครองตามกฎหมายลิขสิทธิ์

2. ผลิตภัณฑที่เกี่ยวกับเทคโนโลยีการประดิษฐ ไดรับการปกปองคุมครองตามกฎหมายสิทธิบัตร

3. สัญลักษณตาง ๆ  เชน คํา เครื่องหมาย เสียง สี หรือรูปทรงที่ใชในการแยกผลิตภัณฑหนึ่งออกจากผลิตภัณฑ

อื่น ๆ  ยอมไดรับการปกปองคุมครองตามกฎหมายเคร่ืองหมายการคา

4. สัญลักษณหรือส่ิงอื่นใดที่บอกแหลงกําเนิดของผลิตภัณฑสินคา ยอมไดรับการปกปองคุมครองตามกฎหมายวาดวย

สิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรDownlo
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5. แบบของผลิตภัณฑภายนอกท่ีใชในทางอุตสาหกรรม เชน ตัวถังรถยนต รูปลักษณของเคร่ืองดูดฝุน หรือรูปแบบ

โทรศัพทมือถือ อาจไดรับความคุมครองตามกฎหมายสิทธิบัตร

6. ขอมูลท่ีเกี่ยวกับผลิตภัณฑสินคา เชน ขอมูลอันเกี่ยวกับกรรมวิธีการผลิตแชมพูสมุนไพรรักษารังแค ยอมไดรับ

ความคุมครองตามกฎหมายความลับทางการคา (WIPO, 2011)

3. บทบาทของทรัพย�สินทางป�ญญาในธุรกิจ SMEs

ผูประกอบการธุรกิจ SMEs จํานวนมากขาดความรูความเขาใจในเร่ืองทรัพยสินทางปญญา โดยผูประกอบการบางราย

อาจนําเอาทรัพยสินทางปญญาของผูอื่นมาใชในธุรกิจของตนโดยไมไดรับอนุญาต ซึ่งอาจกอใหเกิดการละเมิดทรัพยสินทาง

ปญญาของผูอื่น ตัวอยางเชน ผูประกอบการธุรกิจขายกาแฟรายหน่ึง ใชชื่อรานของตนวา “สตารบัง” อันมีความคลายคลึงกับ 

รานกาแฟ “สตารบัคส” ซึ่งเปนธุรกิจกาแฟขนาดใหญและมีสาขาทั่วโลก การที่ผูประกอบการธุรกิจใชชื่อ “สตารบัง” ถือเปน

การละเมิดสิทธิในเครื่องหมายการคาของรานกาแฟ “สตารบัคส” เปนตน นอกจากนี้ผู ประกอบการธุรกิจ SMEs ยังขาด

แรงจูงใจและศักยภาพที่จะสรางนวัตกรรมใหม ๆ  ในสินคาและบริการของตน อีกทั้งผูประกอบการธุรกิจ SMEs จํานวนมาก

ขาดแหลงเงินทุนที่จะดําเนินการคนควาวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑสินคา (Abdelnour-Nocera, 2013) ผูประกอบการธุรกิจ 

SMEs จึงไมไดใหความสําคัญในเรื่องทรัพยสินทางปญญา

แตในความเปนจริง ทรัพยสินทางปญญามีความสําคัญและเกี่ยวพันกับธุรกิจ SMEs เปนอยางมาก (WIPO, 2010) 

ตัวอยางเชน ธุรกิจ SMEs เกือบทุกประเภทยอมมีชื่อทางการคา หรือมีเครื่องหมายการคาในสินคาของตน นอกจากนี้ทรัพยสิน

ทางปญญายังสามารถชวยธุรกิจ SMEs ปกปองคุมครองและพัฒนาผลิตภัณฑสินคา เพื่อเพิ่มศักยภาพการแขงขันในทองตลาด

มากข้ึน ตัวอยางเชน ธุรกิจ SMEs ที่คิดคนผลิตภัณฑสินคาหรือสิ่งประดิษฐใหม ๆ  ยอมตองเกี่ยวของกับสิทธิบัตรที่สามารถ

ชวยปกปองคุมครองผลิตภัณฑสินคาหรือสิ่งประดิษฐนั้น ๆ  ที่สําคัญทรัพยสินทางปญญาถือเปนทรัพยสินของธุรกิจ SMEs ที่มี

มูลคาดังตอไปนี้คือ

1. ทรัพยสินทางปญญาสามารถสรางรายไดใหธุรกิจ SMEs เชน การอนุญาตใหใช ใหเชา หรือขายสิทธิในทรัพยสิน

ทางปญญา

2. ทรัพยสินทางปญญาสามารถเพิ่มคุณคาหรือมูลคาของธุรกิจ SMEs ในสายตาของนักลงทุนหรือแมแตธนาคาร

พาณิชยตาง ๆ

3. ทรัพยสินทางปญญาสามารถใชเปนเครื่องมือในการสรางชื่อเสียงใหแกธุรกิจ SMEs นั้น (WIPO, 2010)

เมื่อทรัพยสินทางปญญามีประโยชนและมีความสําคัญตอธุรกิจ SMEs ผูประกอบการธุรกิจ SMEs จึงมีหนาที่สําคัญ 

2 ประการคือ (1) ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ที่เปนเจาของทรัพยสินทางปญญาตองปกปองคุมครองทรัพยสินทางปญญา

ในผลิตภัณฑสินคาของตน โดยผูประกอบการธุรกิจ SMEs ควรตองเรียนรูและเขาใจถึงลักษณะของทรัพยสินทางปญญา

ในเรื่องนั้น ๆ  รวมถึงกระบวนการและวิธีการไดมาซึ่งทรัพยสินทางปญญาน้ัน การสงวนรักษาและปกปองคุมครองซ่ึงสิทธิ

ในทรัพยสินทางปญญา ขอบเขตในการใชสิทธิในทรัพยสินทางปญญา อายุแหงการคุมครองทรัพยสินทางปญญา การอนุญาต

ใหผู อื่นไดใชสิทธิในทรัพยสินทางปญญา และการดําเนินการทางทะเบียนตอพนักงานเจาหนาที่ โดยวิธีการตาง ๆ  เหลานี้

ไดถูกกําหนดไวในกฎหมายทรัพยสินทางปญญาแตละประเภท และ (2) ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ตองระมัดระวังมิให

เกิดการละเมิดทรัพยสินทางปญญาของผูอื่น ซึ่งโดยท่ัวไปแลวผูประกอบการธุรกิจ SMEs ไมสามารถใชทรัพยสินทางปญญา

ของผูอื่น โดยท่ีไมไดรับอนุญาต หากผูประกอบการธุรกิจ SMEs ตองการใชทรัพยสินทางปญญาของผูอื่น ผูประกอบการธุรกิจ 

SMEs จําเปนตองไดรับความยินยอมหรืออนุญาตจากผูเปนเจาของทรัพยสินทางปญญานั้นเสียกอน ตัวอยางเชน ผูประกอบการDownlo
ad 
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ป�ที่ 39 ฉบับที่ 149 มกราคม - มีนาคม 2559

ธุรกิจ SMEs ตองการพิมพรูปการตูนลงบนแกวนํ้าและนําออกจําหนาย กรณีเชนนี้ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ตองขออนุญาต

จากเจาของลิขสิทธ์ิภาพการตูนนั้น

รูปแบบของทรัพย�สินทางป�ญญาในธุรกิจ SMEs

1. ลิขสิทธ์ิ

ลิขสิทธิ์คือ สิทธิของผูสรางสรรคที่จะกระทําการใด ๆ  ตองานสรางสรรคที่ไดทําขึ้น โดยลิขสิทธ์ินั้นมุงปกปองและ

คุมครองสิทธิของผูประพันธ นักแตงเพลง ผูออกแบบหรือสรางสรรคงานศิลปะ หรือผูผลิตโปรแกรมคอมพิวเตอร เปนตน 

สําหรับงานอันมีลิขสิทธิ์มีดังตอไปน้ีคือ (1) งานวรรณกรรม เชน หนังสือ จุลสาร สิ่งพิมพ และโปรแกรมคอมพิวเตอร

(2) งานนาฏกรรม เชน ทาทาง การรํา หรือทาทางการเตน (3) งานศิลปกรรม เชน งานจิตรกรรม งานประติมากรรม

งานภาพพิมพ งานสถาปตยกรรม หรืองานภาพถาย (4) งานดนตรีกรรม หรืองานเพลง ซึ่งครอบคลุมถึงเพลงบรรเลงหรือ

เพลงขับรอง ที่มีทํานองและคํารอง หรือทํานองแตเพียงอยางเดียว (5) โสตทัศนวัสดุ เชน วีซีดี หรือดีวีดี (6) ภาพยนตร

(7) สิ่งบันทึกเสียง เชน เทป หรือแผนซีดีเพลง (8) งานแพรเสียงแพรภาพ และ (9) งานอื่นใดในแผนกวรรณคดี วิทยาศาสตร 

หรือศิลปะ นอกจากนี้ การไดมาซึ่งงานอันมีลิขสิทธ์ินั้น ผูสรางสรรคตองมีความคิดริเริ่มสรางสรรคงานนั้นดวยตนเอง โดยที่

มิไดลอกเลียนแบบผูใด และผูสรางสรรคตองใชทักษะ แรงงาน สติปญญา ความรู และ วิริยะอุตสาหะ ในการสรางสรรค

งานน้ัน ในสวนของการใหความคุมครองลิขสิทธิ์กฎหมายใหการรับรองและคุมครองทันทีที่งานสรางสรรคนั้นสําเร็จ โดยท่ี

ไมตองจดทะเบียนแตอยางใด สวนระยะเวลาการปกปองคุมครอง โดยท่ัวไปแลวการปกปองคุมครองงานอันมีลิขสิทธิ์จะมีอยู

ตลอดอายุของผูสรางสรรค และมีอายุตอไปอีก 50 ป นับแตผูสรางสรรคถึงแกความตาย

ลิขสิทธิ์ในธุรกิจ SMEs

ลิขสิทธิ์เปนหน่ึงในทรัพยสินทางปญญาท่ีมีความสําคัญตอธุรกิจ SMEs อยางมาก โดยเฉพาะอยางย่ิงเม่ือนวัตกรรม

ไดถูกนํามาใชในกระบวนการผลิตและพัฒนาผลิตภัณฑสินคาและบริการ (ISO, 2013) สําหรับผลิตภัณฑสินคาและบริการ

ของธุรกิจ SMEs มีความเก่ียวของกับงานอันมีลิขสิทธิ์ในหลาย ๆ  สวนดวยกัน ซึ่งสามารถแบงการพิจารณาออกไดเปนดังน้ี

1. ธุรกิจSMEs ที่เกี่ยวของกับงานอันมีลิขสิทธ์ิโดยตรง

หมายถึง ผูประกอบการ SMEs ทําธุรกิจใดอันเก่ียวของกับงานอันมีลิขสิทธ์ินั้นโดยตรง หรือกลาวอีกนัยหนึ่งก็คือ

ผูประกอบการ SMEs ทําธุรกิจเกี่ยวกับการผลิต การซื้อ ขาย ใหเชา หรือใชประโยชนงานอันมีลิขสิทธ์ินั้นโดยตรง ตัวอยาง

เชน กลุมธุรกิจ SMEs ที่ขายแผนภาพยนตรหรือแผนเพลงในรูปของ ซีดี หรือดีวีดี กลุมธุรกิจ SMEs ที่เปนสํานักพิมพ

กลุมธุรกิจ SMEs ที่ขายและผลิตโปรแกรมคอมพิวเตอร กลุมธุรกิจ SMEs ที่รับถายภาพตามงานตาง ๆ  กลุมธุรกิจ SMEs

ที่รับจางถายเอกสาร กลุมธุรกิจ SMEs ที่ออกแบบงานสถาปตยกรรม กลุมธุรกิจ SMEs ที่เกี่ยวกับโรงเรียนสอนงานศิลปะ 

หรือภาพวาด กลุมธุรกิจ SMEs ที่จําหนายเสื้อผา ของเลน หรือตุกตา เปนตน

2. ธุรกิจ SMEs ที่เกี่ยวของกับงานอันมีลิขสิทธ์ิโดยออม

หมายถึง ผูประกอบการ SMEs ทําธุรกิจที่ไมไดเก่ียวของกับงานอันมีลิขสิทธ์ินั้นโดยตรง แตจําเปนตองใชงานอันมี

ลิขสิทธิ์นั้น เพื่ออํานวยความสะดวกหรือสงเสริมในธุรกิจของตน ตัวอยางเชน รานอาหารหรือรานกาแฟเปดเพลงเพ่ือสราง

บรรยากาศภายในราน รานรับซอมหรือจําหนายทีวีเปดรายการเกมสโชวไวที่หนาราน หรือธุรกิจหางรานตาง ๆ  ที่ลงโปรแกรม

คอมพิวเตอรหรือซอฟแวรเพื่อใชในสํานักงาน เปนตนDownlo
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ผูประกอบการธุรกิจ SMEs จําเปนตองศึกษาและทําความเขาใจลักษณะของงานอันมีลิขสิทธิ์ การไดมาซ่ึงลิขสิทธิ์ 

ขอบเขตการใชลิขสิทธิ์ และการละเมิดลิขสิทธิ์ ที่สําคัญหากผูประกอบการธุรกิจ SMEs ตองใชงานอันมีลิขสิทธ์ิของผูอื่นในธุรกิจ

ของตนไมวาโดยตรงหรือโดยออม ผูประกอบการธุรกิจ SMEs จําเปนตองขออนุญาตจากเจาของลิขสิทธิ์ในงานน้ันเสียกอน

หากผูประกอบการ SMEs ใชงานอันมีลิขสิทธิ์ของผูอื่นโดยไมไดรับอนุญาต ผูประกอบการธุรกิจ SMEs อาจมีความผิดฐาน

ละเมิดลิขสิทธิ์ และอาจตองรับผิดทั้งในทางแพงและอาญา แตหากผูประกอบการธุรกิจ SMEs เปนเจาของงานอันมีลิขสิทธิ์

นั้นเอง ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ควรปองกันมิใหผูอื่นมาใชงานอันมีลิขสิทธิ์ของตนโดยมิไดรับอนุญาตเชนกัน

2. เครื่องหมายการค�า

เคร่ืองหมายการคาคือ ภาพถาย ภาพวาด ภาพประดิษฐ ตรา ชื่อ คําขอความ ตัวหนังสือ ลายมือช่ือ หรือกลุม

ของสีที่ใชเปนที่หมายเกี่ยวของกับสินคา เพื่อแสดงวาสินคาที่ใชเคร่ืองหมายนั้นแตกตางกับสินคาของบุคคลอ่ืน ตัวอยาง

ของเคร่ืองหมายการคา ไดแก เปปซี่ โอวัลติน ซัมซุง อิชิตัน หรือโตโยตา เปนตน นอกจากน้ี กฎหมายเคร่ืองหมายการคา

ยังไดกําหนดความหมายของเคร่ืองหมายบริการไวคือ ภาพถาย ภาพวาด ภาพประดิษฐ ตรา ชื่อ คําขอความ ตัวหนังสือ 

ลายมือชื่อ หรือกลุมสีที่ใชเปนที่หมาย หรือเกี่ยวของกับการบริการ เพื่อแสดงวาบริการที่ใชเครื่องหมายนั้นแตกตางกับบริการ

ของบุคคลอื่น ตัวอยางของเครื่องหมายบริการ ไดแก ทรู ดีแทค หรือนกแอร เปนตน สําหรับวัตถุประสงคหลักของ

เครื่องหมายการคานั้นคือ (1) เพ่ือบงชี้ถึงตัวสินคานั้นโดยเฉพาะเจาะจง และ (2) จําแนกหรือแยกตัวสินคานั้นออกจาก

สินคาตัวอื่นที่มีความคลายคลึงกันหรือเหมือนกัน (Barrett, 2008) สําหรับการไดมาซึ่งสิทธิในเครื่องหมายการคานั้นอาจแบง

ออกไดเปน 2 รูปแบบคือ (1) การไดสิทธิในเครื่องหมายการคาโดยการจดทะเบียน และ (2) การไดสิทธิเครื่องหมายการคา

โดยการใช ในกรณีที่เครื่องหมายการคาไดมีการจดทะเบียน ผู เปนเจาของเครื่องหมายการคามีสิทธิแตเพียงผู เดียวที่จะ

ใชเครื่องหมายการคานั้นกับสินคาที่ไดจดทะเบียนไว โดยบุคคลอื่นไมมีสิทธิที่จะใชเครื่องหมายการคานั้น ในขณะที่การ

ไดสิทธิเคร่ืองหมายการคาโดยการใช เจาของเคร่ืองหมายการคามีสิทธิเพียงใชเคร่ืองหมายการคาเทานั้น แตไมหามบุคคลอ่ืน

ที่จะใชเครื่องหมายการคานั้นดวย

เครื่องหมายการคาที่สามารถจดทะเบียนได มีลักษณะดังตอไปนี้คือ (1) เปนเครื่องหมายการคาที่มีลักษณะ

บงเฉพาะ ซึ่งไดแก เครื่องหมายการคาอันมีลักษณะที่ทําใหประชาชน หรือผูใชสินคานั้นทราบ และเขาใจไดวา สินคาที่ใช

เครื่องหมายการคานั้น แตกตางไปจากสินคาอื่น (2) เปนเคร่ืองหมายการคาที่ไมมีลักษณะตองหามตามกฎหมาย เชน

ตราแผนดิน ธงชาติ พระปรมาภิไธย เครื่องหมายราชการ เครื่องหมายกาชาด หรือเครื่องหมายท่ีขัดตอความสงบเรียบรอย 

หรือศีลธรรมอันดีของประชาชน (3) ไมเปนเคร่ืองหมายการคาที่เหมือน หรือคลายเคร่ืองหมายการคาที่บุคคลอ่ืนไดจดทะเบียน

ไวแลว สําหรับอายุการคุมครองและการขอตออายุเคร่ืองหมายการคานั้น กฎหมายกําหนดใหการจดทะเบียนมีอายุ 10 ป

นับแตวันจดทะเบียน และสามารถตออายุไดอีกคราวละ 10 ป หากขาดการตออายุ ใหถือวาเครื่องหมายการคานั้นถูกเพิกถอน

ออกจากการจดทะเบียน

เครื่องหมายการคาในธุรกิจ SMEs

เคร่ืองหมายการคา เปนทรัพยสินท่ีมีคุณคาและมีความสําคัญตอธุรกิจทุกประเภท ไมวาธุรกิจนั้นจะมีขนาดใดก็ตาม 

(Nelson, 2013) ทั้งนี้เพราะเครื่องหมายการคาสามารถสรางชื่อเสียงใหกับธุรกิจ และยังสามารถใชเปนเคร่ืองรับประกันคุณภาพ

ของสินคานั้น (Turunen, 2005) ลูกคาที่พอใจกับราคาหรือคุณภาพของสินคายอมตองกลับมาซื้อสินคานั้นอีกโดยใช

เครื่องหมายการคานั้นเปนตัวกําหนดในการตัดสินใจ สําหรับธุรกิจ SMEs เกือบทุกประเภทนั้นตองมีเครื่องหมายการคา

หรือเครื่องหมายบริการเพ่ือทําหนาที่บงชี้สินคาหรือบริการนั้น และทําหนาที่แยกสินคาหรือบริการนั้นออกจากสินคาหรือบริการDownlo
ad 
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รายอ่ืน ๆ  ตัวอยางเคร่ืองหมายการคา หรือเคร่ืองหมายบริการของธุรกิจ SMEs ไดแก ขนมบานอัยการ ขนมบานคุณฉุย 

สมุนไพรรักษาสิว MS.Herds อาหารเสริมสําหรับลดน้ําหนัก CABOXY หรือน้ําผลไมผสมเม็ดแมงลัก โอ ดร๊ิงค ฟรุต

จากตัวอยางดังกลาวนี้ เครื่องหมายการคาของธุรกิจ SMEs เหลานี้ทําหนาที่บงชี้ประเภทของสินคานั้น ๆ  และแยกความ

แตกตางระหวางสินคาของตนออกจากสินคาของผูประกอบการรายอ่ืน ๆ  โดยเคร่ืองหมายการคาบางประเภทอาจเปนที่รู จัก

และมีชื่อเสียง ในขณะเดียวกันเครื่องหมายการคาบางประเภทยังไมเปนที่รู จักมากนัก ซึ่งคงตองใชระยะเวลาในการพัฒนา

คุณภาพสินคาใหเปนที่รูจักและยอมรับมากขึ้น

สําหรับการเลือกเคร่ืองหมายการคา ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ตองปฏิบัติตามกฎหมายวาดวยเครื่องหมายการคา 

และควรใชความระมัดระวังในการเลือกใชเครื่องหมายการคาที่เหมาะสมกับธุรกิจของตนมากที่สุด ท่ีสําคัญผูประกอบการธุรกิจ 

SMEs ไมสามารถเลือกเครื่องหมายการคาที่มีชื่อเสียงของบุคคลอื่นมาใชกับสินคาของตน เพราะการกระทําดังกลาวอาจ

กอใหเกิดการละเมิดสิทธิในเครื่องหมายการคาได ตัวอยางเชน ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ไมอาจนําเครื่องหมายการคาของ

รถยนต BMW มาปรับใชกับสินคาของตนได นอกจากน้ีหลักเกณฑการเลือกเคร่ืองหมายการคาที่ผูประกอบการธุรกิจ SMEs 

ควรพิจารณามีดังตอไปนี้ (1) เคร่ืองหมายควรงายตอการอาน สะกด ออกเสียง และจดจํา (2) เครื่องหมายไมควรมี

ความหมายท่ีไมเหมาะสมหรือหยาบคาย (3) เครื่องหมายไมควรมีความหมายท่ีไมเหมาะสมหรือหยาบคายในภาษาอ่ืน ๆ

(4) เครื่องหมายไมควรสรางความเขาใจผิดหรือหลงผิดในตัวสินคา และ (5) เครื่องหมายควรปรับใชไดกับโฆษณาสื่อสารได

ทุกรูปแบบ (WIPO, 2015)

เม่ือผูประกอบการธุรกิจ SMEs เลือกเคร่ืองหมายการคาเปนที่เรียบรอยแลว ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ยังตอง

พิจารณาวาเคร่ืองหมายการคาที่จะเลือกใชนั้นเปนไปตามกฎหมายกําหนดหรือไม และเคร่ืองหมายการคานั้นไดมีการจดทะเบียน

ไวกอนแลวหรือไม ทั้งนี้ผู ประกอบการธุรกิจ SMEs ควรตรวจสอบเคร่ืองหมายการคากับกรมทรัพยสินทางปญญา หาก

เครื่องหมายการคาดังกลาวยังไมไดจดทะเบียน ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ก็มีสิทธิที่จะใชเครื่องหมายการคานั้นได แตหาก

เครื่องหมายการคานั้นไดจดทะเบียนเปนที่เรียบรอยแลว ผูประกอบการก็ไมสามารถใชเครื่องหมายการคานั้นได

นอกจากน้ีหากผูประกอบการธุรกจิ SMEs ไดเลอืกเคร่ืองหมายการคาขึน้มา และตองการจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคา

นั้น ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ตอง (1) แสดงใหปรากฏวาเคร่ืองหมายการคามีลักษณะบงเฉพาะ (2) ไมจดทะเบียน

เครื่องหมายการคาที่มีลักษณะตองหามตามกฎหมาย และ (3) ไมจดทะเบียนเคร่ืองหมายการคาที่มีลักษณะเหมือนหรือ

คลายกับเคร่ืองหมายการคาของบุคคลอ่ืน หากขาดลักษณะใดลักษณะหน่ึง เคร่ืองหมายการคานั้นก็ไมสามารถจดทะเบียนได 

แตอยางไรก็ตามหากเจาของเคร่ืองหมายการคาเลือกที่จะไมจดทะเบียนเครื่องหมายการคา เจาของเครื่องหมายการคามีสิทธิ

ที่จะใชเครื่องหมายการคานั้นได แตไมมีสิทธิที่จะหามมิใหผูอื่นใชเครื่องหมายการคานั้น

3. สิทธิบัตร

สิทธิบัตร เปนสิทธิแตเพียงผูเดียวที่ผูประดิษฐ หรือผูเปนเจาของสิทธิบัตรสามารถแสวงหาประโยชนในงานประดิษฐ 

ดวยการผลิต ขาย ใหใช หรือใหเชาซึ่งงานประดิษฐนั้น เชน การประดิษฐ โทรศัพทมือถือ รถยนต เครื่องจักรกล โทรทัศน 

อุปกรณอํานวยความสะดวก หรือเทคโนโลยีตาง ๆ  นอกจากนี้ผูประดิษฐหรือผูเปนเจาของสิทธิบัตรสามารถหวงหามหรือปองกัน

มิใหผู อื่นแสวงหาประโยชนกับงานประดิษฐอันมีสิทธิบัตรนั้น เวนแตจะไดรับอนุญาตจากผูประดิษฐหรือเจาของสิทธิบัตร

สําหรับประเทศไทย พระราชบัญญัติสิทธิบัตร พ.ศ. 2522 ไดกําหนดบทนิยามความหมายของ “สิทธิบัตร” คือ “หนังสือสําคัญ

ที่ออกใหเพื่อคุมครองการประดิษฐ หรือการออกแบบผลิตภัณฑ” สิทธิบัตรของประเทศไทยยังแบงออกไดเปน 3 ประเภทคือ 

(1) สิทธิบัตรการประดิษฐ (2) อนุสิทธิบัตร และ (3) สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑDownlo
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สําหรับการไดมาซึ่งสิทธิบัตรทั้ง 3 ประเภทดังกลาว ผูที่ตองการไดรับสิทธิบัตรตองยื่นคําขอจดทะเบียนตอพนักงาน

เจาหนาที่และปฏิบัติตามท่ีกฎหมายกําหนด โดยผูขอรับสิทธิบัตรตองเปดเผยรายละเอียด หรือความลับเก่ียวกับสิ่งที่ขอรับ

สิทธิบัตร ซึ่งการเปดเผยรายละเอียดตองมีลักษณะสมบูรณ ชัดแจง และเปนประโยชนตอสังคม เมื่อพนักงานเจาหนาที่ไดรับ

คําขอจดทะเบียนแลวก็จะดําเนินการพิจารณาและตรวจสอบ หากการประดิษฐมีลักษณะตามที่กฎหมายกําหนด พนักงาน

เจาหนาที่จะทําการออกสิทธิบัตรให

ในสวนของสิทธิบัตรการประดิษฐ ที่สามารถขอรับสิทธิบัตรไดนั้น ตองมีลักษณะสําคัญ 3 ประการดังตอไปนี้คือ

(1) เปนการประดิษฐคิดคนขึ้นใหม กลาวคือ เปนการประดิษฐที่ไมเปนงานที่มีปรากฏอยูแลว (2) เปนการประดิษฐที่มี

ขั้นการประดิษฐที่สูงขึ้น ซึ่งไดแก การประดิษฐที่ไมเปนที่ประจักษงายแกบุคคลที่มีความชํานาญในระดับสามัญสําหรับงาน

ประเภทน้ัน และ (3) เปนการประดิษฐที่สามารถประยุกตใชในทางอุตสาหกรรม สําหรับตัวอยางสิทธิบัตรการประดิษฐ

อาจไดแก เครื่องกลดูดดินเหลวใตนํ้าและสูบนํ้า เครื่องปลอกมะพราว ตูอบที่มีระบบการนําความรอนเอากลับมาใชใหม

โครงรางรถจอบหมุนไฮโดรลิค รถจักรกลการเกษตร หรือระบบบําบัดนํ้าในบอเล้ียงกุง เปนตน ทั้งนี้สิทธิบัตรการประดิษฐมีอายุ 

20 ป นับแตวันยื่นคําขอรับสิทธิบัตร

ในสวนของอนุสิทธิบัตร ที่สามารถขอรับอนุสิทธิบัตรไดนั้น ตองมีลักษณะสําคัญ 2 ประการดังตอไปน้ีคือ (1) เปนการ

ประดิษฐขึ้นใหม และ (2) เปนการประดิษฐที่สามารถประยุกตใชในทางอุตสาหกรรม โดยขอแตกตางระหวางการขอรับ

สิทธิบัตรการประดิษฐและการขอรับอนุสิทธิบัตรคือ การขอรับอนุสิทธิบัตรน้ันไมจําเปนตองแสดงถึงการประดิษฐที่มีขั้นตอน

การประดิษฐที่สูงขึ้นเหมือนสิทธิบัตรการประดิษฐ สําหรับตัวอยางอนุสิทธิบัตร ไดแก นํ้าปุยปลูกผักโภชนาการสูงโดยระบบ

ไฮโดรพอนิกส เครื่องเติมเงินแบบออนไลน เครื่องคัดขนาดกุง หรือแทนต้ังกลองถายภาพยนตรแนวนอน เปนตน ทั้งน้ี

อนุสิทธิบัตรมีอายุ 6 ป นับจากวันยื่นคําขอรับอนุสิทธิบัตรและสามารถตออายุได 2 ครั้ง ครั้งละ 2 ป รวมเปน 10 ป

ในสวนของสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑนั้นเปนการคุมครองลักษณะภายนอกของผลิตภัณฑ ซึ่งไดแก ลวดลาย

หรือสี ที่ใชเปนแบบสําหรับผลิตภัณฑอุตสาหกรรมและหัตถกรรม โดยการออกแบบผลิตภัณฑที่สามารถขอรับสิทธิบัตร ตองมี

ลักษณะสําคัญ 2 ประการดังตอไปนี้คือ (1) เปนการออกแบบผลิตภัณฑใหม และ (2) ตองเปนการออกแบบผลิตภัณฑเพ่ือ

อุตสาหกรรมหรือหัตถกรรม ตัวอยางสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ อาจไดแก เบาะอุมเด็ก อุปกรณปรับปรุงคุณภาพนํ้า 

หลอดไฟ รองเทา รถจักรยาน หรือกานํ้าชา เปนตน ทั้งนี้สิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑมีอายุ 10 ป นับจากวันยื่น

คําขอรับสิทธิบัตร

สิทธิบัตรในธุรกิจ SMEs

จากที่ไดกลาวขางตน สิทธิบัตรเปนเรื่องที่เกี่ยวกับการคุมครองการประดิษฐคิดคนสิ่งใหม ๆ  สิทธิบัตรมีความสําคัญ

อยางมากตอธุรกิจที่เกี่ยวของกับการผลิต หรือการประดิษฐคิดคนในเชิงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ตัวอยางเชน บริษัท Apple 

ไดประดิษฐคิดคน iPhone ซึ่งเปนโทรศัพทมือถือและอุปกรณที่อํานวยความสะดวกในชีวิตประจําวันของมนุษย และเมื่อ

บริษัท Apple ไดจดทะเบียนสิทธิบัตรใน iPhone ของตน ผลิตภัณฑ iPhone จึงไดรับการปกปองคุมครองตามกฎหมาย

สิทธิบัตร ดังนั้นสิทธิบัตรจึงถือเปนเคร่ืองมือท่ีใชแสดงออกถึงนวัตกรรมทางความคิด และปกปองคุมครองผลิตภัณฑสินคา

ที่ไดประดิษฐหรือผลิตออกมาบนพื้นฐานนวัตกรรมใหม ๆ  (Morrison, 2009) แตสําหรับธุรกิจ SMEs ที่เกี่ยวของกับการ

ประดิษฐคิดคนในเชิงวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี ยังคงมีขอจํากัดหลายประการในเร่ืองการไดรับสิทธิบัตรการประดิษฐ

เนื่องจากศักยภาพของธุรกิจของ SMEsนั้น ยังคงไมมีความสามารถเพียงพอที่จะสรางสรรคสิ่งประดิษฐใหม ๆ  ที่จะเขาหลักเกณฑ

การไดรับสิทธิบัตรการประดิษฐได ท่ีสําคัญธุรกิจ SMEs ยังขาดแหลงเงินทุนในการวิจัยและพัฒนาผลิตสินคาใหม ๆ  ที่มี

ประสิทธิภาพสูงหรือการประดิษฐที่มีขั้นสูงข้ึน ซึ่งแตกตางกับธุรกิจขนาดใหญที่มีงบประมาณในดานการวิจัยและพัฒนาในDownlo
ad 
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การสรางสิ่งประดิษฐใหม ๆ  ดังนั้นจึงเปนเร่ืองยากที่ธุรกิจ SMEs จะสรางงานประดิษฐขั้นสูงที่จะไดรับสิทธิบัตรการประดิษฐ 

(Pietrobelli & Sverrisson, 2005)

แตอยางไรก็ตามธุรกิจ SMEs ยังคงมีโอกาสท่ีจะไดรับอนุสิทธิบัตร ทั้งนี้เปนเพราะอนุสิทธิบัตรเปนการประดิษฐที่มี

เทคนิคท่ีไมสูงมากนัก ซึ่งหากผูประกอบการธุรกิจ SMEs ที่เก่ียวของกับการผลิตและจําหนายสินคาประเภทอุตสาหกรรม 

สามารถสรางการประดิษฐขึ้นใหมที่แตกตางไปจากเดิม หรือปรับปรุงจากการประดิษฐที่มีอยูกอนเพียงเล็กนอย และสามารถ

ประยุกตใชในทางอุตสาหกรรมได ก็สามารถขอรับอนุสิทธิบัตรได ตัวอยางเชนผูประกอบการธุรกิจ SMEs คิดคนและผลิต

นํ้าปุยปลูกผักโภชนาการสูง ผลิตเคร่ืองเช่ือมทอ ผลิตเคร่ืองเติมเงินออนไลน หรือผลิตเคร่ืองคัดขนาดกุง แลวนําผลิตภัณฑ

สินคาเหลานี้ออกจําหนายในทองตลาด

สําหรับสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑสินคา ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ที่เก่ียวของกับการผลิต และจําหนายสินคา

ประเภทเคร่ืองประดับหรือเครื่องตกแตง ก็สามารถเปนเจาของสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑสินคาได และไมจําเปนตองใช

เงินทุนในการวิจัยและพัฒนาเหมือนดังเชนสิทธิบัตรการประดิษฐ หากแตผูประกอบการธุรกิจ SMEs สามารถสรางสรรค หรือ

คิดคนออกแบบผลิตภัณฑ องคประกอบของลวดลาย หรือสีของผลิตภัณฑ ซึ่งสามารถใชเปนแบบสําหรับผลิตภัณฑอุตสาหกรรม 

รวมท้ังหัตถกรรมได และมีความแตกตางไปจากเดิม ผูประกอบการธุรกิจ SMEs สามารถขอรับสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑ

สินคานั้นได ตัวอยางเชน การออกแบบจานอาหารใหมีรูปรางเหมือนหนังสือ ที่เขี่ยบุหรี่รูปหนาคน ตุกตาพูดได หรืองาน

ออกแบบเส้ือผาหรือแฟช่ันดีไซด โดยผูประกอบการธุรกิจ SMEs อาจศึกษาหาขอมูลในงานออกแบบผลิตภัณฑสินคาจากหนังสือ 

แผนพับ หรือสื่อออนไลน และประยุกตใหแตกตางไปจากผลิตภัณฑเดิม

4. ความลับทางการค�า

ในบทนิยามทางกฎหมาย ความลับทางการคาคือ ขอมูลการคาซึ่งยังไมรู จักกันโดยทั่วไป หรือยังเขาถึงไมไดใน

หมูบุคคลซึ่งโดยปกติแลวตองเก่ียวของกับขอมูลดังกลาว โดยเปนขอมูลที่มีประโยชนในเชิงพาณิชยเนื่องจากเปนความลับ

และเปนขอมูลท่ีผูควบคุมความลับทางการคา ไดใชมาตรการที่เหมาะสมเพ่ือรักษาไวเปนความลับ เมื่อเปนเชนนั้นความลับ

ทางการคาจึงมีลักษณะสําคัญดังตอไปนี้คือ (1) ขอมูลการคาตองเปนความลับ ซึ่งหากเปนขอมูลที่คนทั่วไปรูและเขาใจดี

ขอมูลนั้นก็ไมเปนความลับ (2) ขอมูลนั้นตองมีคุณคาในเชิงพาณิชยเพราะเปนความลับ และ (3) ขอมูลนั้นไดถูกจัดเก็บไว

เปนความลับอยางเหมาะสมเพ่ือมิใหผูอื่นลวงรูขอมูล (WIPO, 2012) ซึ่งหากผูควบคุมนําขอมูลออกเผยแพรตอสาธารณชน 

เชน แชรขอมูลบนโลกอินเทอรเน็ต ขอมูลน้ันก็ไมอาจถือเปนความลับทางการคาอีกตอไป นอกจากนี้ความลับทางการคานั้น

ไมตองดําเนินการจดทะเบียนดังเชนสิทธิบัตรและยังไมมีกําหนดระยะเวลาแหงการคุมครอง (WIPO, 2012) ซึ่งหมายความวา 

การคุมครองทางการคาจะมีอยูตลอดไป ตราบเทาที่ขอมูลนั้นยังคงเปนความลับทางการคาอยู สําหรับตัวอยางของความลับ

ทางการคานั้น อาจไดแก สูตรเคร่ืองดื่มบํารุงกําลัง สวนผสมของยากําจัดวัชพืช สวนผสมของแชมพูรักษาโรคหนังศีรษะ

ขอมูลเกี่ยวกับกรรมวิธีการผลิตยาหมองนํ้า หรือขอมูลเกี่ยวกับกรรมวิธีผลิตนํ้ายาลบรอยสัก เปนตน

ความลับทางการคาในธุรกิจ SMEs

ในปจจุบันนี้ ธุรกิจ SMEs จํานวนมากนําเสนอผลิตภัณฑสินคาใหม ๆ  ออกสูทองตลาดโดยคิดคนและใชสูตรหรือ

กรรมวิธีตาง ๆ  ในการผลิตสินคาในรูปแบบใหม ตัวอยางเชน ธุรกิจ SMEsที่ผลิตนํ้าถั่วปน 5 ชนิด ธุรกิจ SMEs ที่ผลิต

นํ้าสุขภาพแนวใหมที่นําเอาคุณประโยชนจากผลไมมาผสมเขากับสมุนไพรไทย SMEs ที่ผลิตนํ้าเอนไซมชวยรักษาความสมดุล

ในรางกาย SMEs ที่ผลิตครีมรักษาจุดดางดํา รอยสิว บนใบหนา SMEs ที่ผลิตครีมบํารุงผิวหนา ผิวกาย SMEs ที่ผลิต

สบูสมุนไพรธรรมชาติ SMEs ที่ผลิตสมุนไพรปลูกผม เปนตน เมื่อเปนเชนน้ี ความลับทางการคามีความสําคัญตอธุรกิจDownlo
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ทรัพย�สินทางป�ญญาในธุรกิจ SMEs

SMEs เปนอยางมาก เพราะสามารถปกปอง คุมครองขอมูลทางการคา สูตร หรือกรรมวิธีตาง ๆ  ที่ธุรกิจ SMEs ไดคิดคนขึ้น 

นอกจากนี้ธุรกิจ SMEs ควรพิจารณาหรือประเมินขอมูลทางการคาดังกลาวนั้นวาควรจะไดรับการปกปองคุมครองภายใต

กฎหมายสิทธิบัตรหรือกฎหมายความลับทางการคา หากผูประกอบการธุรกิจ SMEs ตองการไดรับความคุมครองภายใต

กฎหมายสิทธิบัตร ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ควรตองดําเนินการจดทะเบียนและเปดเผยขอมูลทางการคานั้น แตหาก

ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ตองการไดรับความคุมครองภายใตกฎหมายความลับทางการคา ผูประกอบการธุรกิจ SMEs

ไมจําเปนตองดําเนินการใด ๆ  เวนแตเพียงเก็บรักษาขอมูลนั้นไวเปนความลับเทานั้น

นอกจากน้ีผูประกอบการธุรกิจ SMEs ควรตองมีความระมัดระวังในเร่ืองความลับทางการคา หากผูประกอบการธุรกิจ 

SMEs จําเปนตองใชความลับทางการคาของผูอื่นในการสรางผลิตภัณฑสินคาหรือบริการ ผูประกอบการธุรกิจ SMEs จําเปน

ตองไดรับความยินยอมจากผูเปนเจาของความลับทางการคา แตหากผูประกอบการธุรกิจ SMEs เปนเจาของความลับทาง

การคานั้นเอง ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ควรตองระมัดระวัง มิใหผูอื่นเปดเผย เอาไป หรือใชความลับทางการคาของตน

อันมีลักษณะท่ีขัดตอแนวปฏิบัติในทางการคาและในเชิงพาณิชยที่สุจริตตอกัน ซึ่งการกระทําดังกลาวนี้ถือวาเปนการละเมิด

สิทธิในความลับทางการคานั้น

5. สิ่งบ�งช้ีทางภูมิศาสตร�

สิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรคือ ชื่อ สัญลักษณ หรือสิ่งอื่นใดที่ใชเรียกหรือใชแทนแหลงภูมิศาสตร และสามารถบงบอกวา

สินคาที่เกิดจากแหลงภูมิศาสตรนั้นเปนสินคาที่มีคุณภาพ ชื่อเสียง หรือคุณลักษณะเฉพาะของแหลงภูมิศาสตรดังกลาว

เชน กาแฟดอยตุง คําวา “กาแฟ” เปนตัวบงบอกช่ือของสินคา สวนคําวา “ดอยตุง” เปนตัวบอกถึงแหลงผลิตกาแฟดังกลาว 

ที่สําคัญคําวา “กาแฟดอยตุง” เปนการบงบอกหรือบรรยายใหบุคคลทั่วไปเขาใจถึงคุณภาพของกาแฟ ที่มีความหอมกรุน

เฉพาะตัวและมีสายพันธุอาราบิกาผสม “กาแฟดอยตุง” ปลูกเฉพาะในพ้ืนที่ของโครงการพัฒนาดอยตุงฯ จังหวัดเชียงใหม

ซึ่งอยูสูงกวาระดับนํ้าทะเล 1,000 เมตร จากกรณีดังกลาวนี้ สิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตรจึงเปนเรื่องของความสัมพันธระหวางธรรมชาติ

และมนุษย โดยมนุษยไดอาศัยธรรมชาติหรือวัตถุดิบบริเวณนั้นในการผลิตสินคาที่มีลักษณะพิเศษดังกลาว ซึ่งผลิตภัณฑสินคา

ที่มักเกี่ยวของกับสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตร ไดแก สินคาเกษตร สินคาหัตถกรรม สินคาอุตสาหกรรม หรือสินคาเกษตรแปรรูป

แตอยางไรก็ตามสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรมีความแตกตางไปจากทรัพยสินทางปญญาประเภทอื่น ๆ  เนื่องจากผูเปนเจาของสิทธิ

ไมใชบุคคลเพียงคนเดียว แตสิทธิดังกลาวนี้ตกเปนของกลุมคนหรือกลุมชนที่เปนผูผลิตหรือเปนผูประกอบการในพื้นที่ทาง

ภูมิศาสตรนั้น ๆ  (กรมทรัพยสินทางปญญา, 2556) ดังนั้นบุคคลผูอยูนอกแหลงภูมิศาสตรจึงไมสามารถผลิตสินคาหรืออางอิง

โดยใชชื่อแหลงภูมิศาสตรเดียวกันได

สิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรในธุรกิจ SMEs

ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ในทองถิ่นใดทองถิ่นหนึ่งอาจเปนผูผลิตและจําหนายสินคาที่มีสิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตรนั้น 

ถึงแมวาผู ประกอบการธุรกิจ SMEs เพียงรายเดียวไมอาจยื่นคําขอจดทะเบียนสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรได เหมือนดังเชน

อนุสิทธิบัตรหรือสิทธิบัตรการออกแบบผลิตภัณฑสินคา แตหนวยงานของรัฐหรือผูประกอบการธุรกิจ SMEs หลาย ๆ  ราย

ในแหลงพื้นที่ทางภูมิศาสตรนั้น อาจรวมตัวกันศึกษาและดําเนินการขอจดทะเบียนสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรในสินคาหรือ

ผลิตภัณฑนั้น หลังจากจดทะเบียนสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตร ผูผลิตและผูประกอบการธุรกิจอาจตองขึ้นทะเบียนสมาชิก เพื่อขอใช

สิ่งบงช้ีทางภูมิศาสตรดังกลาว เมื่อเปนเชนนี้ ผูประกอบการธุรกิจ SMEs ที่ตองการจะผลิตและจําหนายสินคาที่มีสิ่งบงชี้

ทางภูมิศาสตร อาจตองข้ึนทะเบียนสมาชิกเสียกอนจึงจะสามารถผลิตและจําหนายสินคาที่มีสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรได สําหรับ

ตัวอยางของผูประกอบการธุรกิจ SMEs ในทองถิ่นที่ผลิตและจําหนายสินคาที่มีสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตร ไดแก ผูประกอบการDownlo
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ธุรกิจ SMEs ที่ผลิตและจําหนายสินคาสมโอทาขอยเมืองพิจิตร ครกหินอางศิลา ผาฝายทอผสมขนแกะบานหวยหอม ลิ้นจี่

นครพนม สับปะรดทาอุเทน เครื่องปนดินเผาเกาะเกร็ด ไวนที่ราบสูงภูเรือ กลวยหินบันนังสตา หรือเครื่องจักรสานพนัสนิคม 

เปนตน

บทสรุป
เมื่อธุรกิจ SMEs ถูกกระตุนใหสรางหรือผลิตนวัตกรรมใหม ๆ  ในสินคาและบริการมากยิ่งขึ้น ทรัพยสินทางปญญา

จึงมีบทบาทสําคัญและมีความเกี่ยวพันกับธุรกิจ SMEs เปนอยางมาก โดยทรัพยสินทางปญญาสามารถชวยปกปองคุมครอง

ผลิตภัณฑสินคาและบริการที่อยู บนพื้นฐานของนวัตกรรมใหม ๆ  นอกจากนี้ทรัพยสินทางปญญาสามารถชวยธุรกิจ SMEs

ในการพัฒนาผลิตภัณฑสินคาและเพ่ิมศักยภาพของธุรกิจ SMEs ในการแขงขันในทองตลาด ดังนั้นผูประกอบการธุรกิจ SMEs 

ควรจะตองมีความรูความเขาใจในเร่ืองของทรัพยสินทางปญญา โดยผูประกอบการธุรกิจ SMEs ควรตองปองกันมิใหเกิดการ

ละเมิดทรัพยสินทางปญญาของผูอื่น และพยายามปกปองคุมครองทรัพยสินทางปญญาของตนมิใหผูอื่นแสวงหาผลประโยชน

โดยมิไดรับอนุญาต

สําหรับทรัพยสินทางปญญาท่ีเก่ียวของกับธุรกิจ SMEs นั้นไดแก ลิขสิทธิ์ เคร่ืองหมายการคา สิทธิบัตร ความลับ

ทางการคา และส่ิงบงชี้ทางภูมิศาสตร โดยลิขสิทธิ์มุงปกปองคุมครองงานสรางสรรคประเภทวรรณกรรม นาฏกรรม ศิลปกรรม 

ดนตรีกรรม โสตทัศนวัสดุ ภาพยนตร สิ่งบันทึกเสียง งานแพรเสียงแพรภาพ เครื่องหมายการคา มุงปกปองคุมครอง เครื่องหมาย 

หรือสัญลักษณ หรือตราที่ใชกับสินคาหรือบริการ สิทธิบัตรมุงปกปองคุมครองการประดิษฐคิดคนหรือการออกแบบผลิตภัณฑ

ที่มีลักษณะตามที่กฎหมายกําหนด ความลับทางการคามุงปกปองคุมครองขอมูลการคา ซึ่งยังไมรู จักกันโดยทั่วไป หรือยัง

เขาไมถึงในบุคคล และส่ิงบงชี้ทางภูมิศาสตรมุงปกปองคุมครองช่ือหรือสัญลักษณ หรือสิ่งอื่นใดที่บอกแหลงผลิตทางธรรมชาติ

ของสินคาโดยส่ือสารใหผูบริโภคทราบวาสินคามีคุณภาพหรือลักษณะพิเศษ แตกตางจากแหลงผลิตสินคาอื่นอยางไร
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