
ผนวก ค 
 

แบบสอบถามที่ใชในงานวิจยั 

 

แบบสอบถามนี้เปนสวนหนึ่งของการศึกษาเกี่ยวกับการตีความบทโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล

ทางโทรทัศน ความคิดเห็นของทานจะเปนขอมูลที่สําคัญอยางยิ่งตอการศึกษาเร่ืองนี้ 
 

สวนที่ 1 ขอมูลสวนตัวและการรับชมโฆษณาของผูตอบแบบสอบถาม โปรดใสเคร่ืองหมาย X ลงใน 

� หนาขอที่ตรงกับคําตอบของทานมากที่สุด 

 

1. เพศ   � ชาย   � หญิง 

2. อายุ   � 20 – 35 ป  � 40 – 55 ป  � 60 ปข้ึนไป 

3. การศึกษา   � มัธยมศึกษาตอนตน � มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา 

   � ปริญญาตรี  � สูงกวาปริญญาตรี 

4. ทานเคยดูโฆษณาเหลาหรือเบียรชนิดใดบาง (ตอบไดมากกวา 1 ขอ) 

 � รีเจนซ่ี � ชาง ไลท 

 � หงสทอง � ลีโอ เบียร 

 � ไฮเนเกน � คราวน 99 

 � เบนมอร สก็อต วิสกี้  

� แสงโสม 

 � เรด เลเบ้ิล   

� แบล็ค เลเบ้ิล 

 � สปาย ไวน คูลเลอร  

� เบียรสิงห 

 � เบียรเชียร   

� ไมเคย 
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สวนที่ 2 ความหมายของบทโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล โปรดใสเคร่ืองหมาย X ลงใน � 

หนาขอความที่ทานคิดวาเปนเนื้อหาสําคัญของบทโฆษณา 

 

1. “กลาที่จะตัดสินใจ กลาทีจ่ะเปนผูนํา จอหนนี่ วอลคเกอร แบล็ค เลเบ้ิล” 

 � ก. กลาที่จะตัดสินใจเซ็นอนุมัติ 

 � ข. กลาที่จะเปนผูนําในการตัดสินใจ 

 � ค. “กลาที่จะตัดสินใจ กลาที่จะเปนผูนํา” เปนคําโฆษณาของเหลา จอหนนี่ วอลค

เกอร แบล็คเบ้ิล 

 � ง. กลาที่จะแสดงความคิดเห็น 
 

2. “คนไทยถาต้ังใจทําอะไรไมแพชาติใดในโลก แสงโสมเหรียญทอง” 

 � ก. คนไทยถาต้ังใจทําอะไรจะประสบความสําเร็จ 

 � ข. คนไทยถาต้ังใจทําอะไรไมแพชาติใดในโลก 

 � ค. คนไทยถาต้ังใจฝกซอมจะสามารถชนะการแขงขันใดๆได 

 � ง. “คนไทยถาต้ังใจทําอะไรไมแพชาติใดในโลก” เปนคําโฆษณาของเหลา แสงโสม

เหรียญทอง 

 

3. “สังคมไทย เชื่อวามิตรภาพท่ีแทจริงตองซื้อดวยใจ คราวน 99” 

 � ก. เพื่อนเทีย่วหาซ้ือได 

 � ข. เพื่อนกนิหาซ้ือได 

 � ค. เพื่อนไฮโซหาซ้ือได 

 � ง. “สังคมไทยเชื่อวามิตรภาพท่ีแทจริงตองซื้อดวยใจ” เปนคําโฆษณาของเหลาคราวน 

99 
 

4. “เปนไปไมได ทําไมได หรือไมไดทํา เรด เลเบ้ิล” 

 � ก. เร่ืองนี้เปนไปไมได 

 � ข. “เปนไปไมได ทําไมได หรือไมไดทํา” เปนคําโฆษณาของเหลาเรด เลเบ้ิล 

 � ค. เร่ืองนีท้าํไมได 

 � ง. ทกุเร่ืองทําได 
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5. “ใหโลกรูวาเมืองไทยมีดี รีเจนซ่ี บร่ันดีไทย “ 

 � ก. เมืองไทยมีมรดก 

 � ข. เมืองไทยมีทรัพยากรธรรมชาติ 

 � ค. “ใหโลกรูวาเมืองไทยมีดี” เปนคําโฆษณาของเหลารีเจนซ่ี บร่ันดีไทย 

 � ง. เมืองไทยมีแผนดินเปนทอง 

 

6. “จะสุขหรือทุกขไมไดอยูที่คนอ่ืนทํา แตอยูที่เราเลือก เลือกที่จะมีความสุข ชาง ไลท” 

 � ก. “จะสุขหรือทุกขไมไดอยูที่คนอ่ืนทํา แตอยูที่เราเลือก เลือกที่จะมีความสุข” เปนคํา

โฆษณาของเบียรชาง ไลท 

 � ข. เราเลือกที่จะมีความสุขโดยการผอนคลาย 

 � ค. เราเลือกที่จะมีความสุขโดยการหัวเราะ 

 � ง. เราเลือกที่จะมีความสุขโดยการผูกพัน 

 

7. “ใสใจในรายละเอียดอีกนดิหนึง่ครับ เบนมอร สก็อท วิสกี”้ 

 � ก. ใสใจในรายละเอียดในที่ประชุม 

 � ข. “ใสใจในรายละเอียดอีกนิดหนึง่ครับ” เปนคําโฆษณาของเหลาเบนมอร สก็อท 

วิสกี ้

 � ค. ใสใจรายละเอียดในการเลาเรื่องตลก 

 � ง. ใสใจในรายละเอียดของงานที่ทาํ 

 

8. “คิดดี กลาทําในส่ิงที่ถูกตอง เสนหงายๆที่ดูดี ลีโอเบียร” 

 � ก. กลาทกัทวงเม่ือเห็นผูอ่ืนทาํในส่ิงที่ไมถูกตอง 

 � ข. กลาทําในส่ิงที่ถูกตอง 

 � ค. กลาคิด กลาทําในส่ิงที่ถูกตอง 

 � ง. “คิดดี กลาทาํในส่ิงทีถ่กูตอง เสนหงายๆที่ดูดี” เปนคําโฆษณาของลีโอ เบียร 
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9. “แรงบันดาลใจเกิดข้ึนไดทุกที่ สปาย ไวน คูลเลอร “ 

 � ก. ตองคิดนานถงึจะเกิดแรงบันดาลใจในการวาดรูป 

 � ข. แรงบันดาลใจเกิดข้ึนที่ไรองุน 

 � ค. “แรงบันดาลใจเกิดข้ึนไดทุกที”่ เปนคําโฆษณาของสปาย ไวน คูลเลอร 

 � ง. ไปหาแรงบันดาลใจในการวาดรูปในไรองุน 

 

10. “มีน้ําใจใหกนับนทองถนน เหน็ไหมครับ...เพียงไมมองขามเร่ืองเล็กๆ เราก็มีความสุขกับมนัได 

เบียรเชียร” 

 � ก. เร่ืองเล็กๆทําใหมีความสุขได 

 � ข.“เหน็ไหมครับ เพยีงไมมองขามเร่ืองเล็กๆ เราก็มคีวามสุขกับมนัได” เปนคําโฆษณา

ของเบียรเชียร 

 � ค. ไมมองขามเร่ืองเล็กๆ 

 � ง. ใหมีความสุขกับเร่ืองเล็กๆ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


