
97 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

บรรณานุกรม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 98 

บรรณานุกรม 

 
จุลวทิย ์ปัตเมฆ (2548) “กลยทุธ์การส่ือสารการตลาดของบริษทัแอดวานซ์ อินโฟร์ เซอร์วสิ จ  ากดั

(มหาชน)” วทิยานิพนธ์ปริญญาวารสารศาสตรมหาบณัฑิต คณะวารสารศาสตร์และ
ส่ือสารมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 

ชนะบุญ พึ่งคณพระ (2543) “กลยทุธ์การใชส่ื้อสารมวลชนเพื่อส่งเสริมการขายของบริษทัเทปเพลง
ไทยอิสระ” วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

นนัทสิทธ์ิ กิตติวรากลู (2544) “การวเิคราะห์ลกัษณะการสร้างสรรคข์องศิลปินเพลงแนวดนตรี 
โปรเกรสสีฟร็อค” วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต จุฬาลงกรณ์
มหาวทิยาลยั 

พจน์  ใจชาญสุขกิจ (2550) พริกโฉมองค์กรด้วยกลยทุธ์การส่ือสารช้ันเซียน กรุงเทพมหานคร   
ฐานการพิมพ ์ 

พรทิพย ์พิมลสินธ์ุ (2540) ภาพพจน์นั้นส าคัญย่ิง: การประชาสัมพันธ์กับภาพพจน์ กรุงเทพมหานคร 
ประกายพรึก 

พฤกษ ์ พฒัโน (2549) “กลยทุธ์การส่ือสารในกระบวนการจดัท าแผนยทุธศาสตร์การพฒันาทอ้งถ่ิน                     
แบบประชาชนมีส่วนร่วม” วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัทิต สาขาวชิา
นิเทศศาสตร์ มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช  

พิชญสิ์นี บ ารุงนคร (2553) “ลกัษณะความเป็นอมตะของเพลงสุนทราภรณ์” วทิยานิพนธ์ปริญญา
นิเทศศาสตรมหาบณัฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

เพิ่มเกียรติ  เรืองสกุล (2544) “กระบวนการผลิตนกัร้องของอุตสาหกรรมเพลงไทย” วทิยานิพนธ์
ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

ยคุลรัตน์ เจตนธรรมจกัร (2536) “กลยทุธ์ของการสร้างภาพลกัษณ์นกัร้องไทยกบัสังกดับริษทัคีตา 
เรคคอร์ดส จ ากดั ในช่วงระยะ พ.ศ.2531-2534” วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตร-
มหาบณัฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

รังสรรค ์ เลิศในสัตย ์(2549) การตลาดเชิงกลยทุธ์เพ่ือความส าเร็จส าหรับผู้บริหาร SMEs 
กรุงเทพมหานคร พิมพดี์การพิมพ ์ 

ลุกซ์, ริชาร์ด (2548) กลยทุธ์: การสร้างและการน าไปปฏิบัติ กรุงเทพมหานคร  ธรรกมลการพิมพ ์ 
วรรธนา สุริยะแกว้เนรมิตร (2549) “การวเิคราะห์การจดัการองคก์ร และแนวโนม้ในการด าเนินงาน

ของค่ายเพลงเลิฟอีส” วทิยานิพนธ์ปริญญาบริหารธุรกิจมหาบณัฑิต สาขาวชิาการ
จดัการธุรกิจส่ือสาร บณัทิตวิทยาลยั มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย  

 



 99 

วรัิช  ลภิรัตนกุล (2549) การประชาสัมพันธ์ กรุงเทพมหานคร ส านกัพิมพแ์ห่งจุฬาลงกรณ์
มหาวทิยาลยั 

ศมกมล ลิมป์ชยั (2532) “บทบาทของธุรกิจเทปเพลงไทยสากลต่อการสร้างสรรคผ์ลงานเพลง”                
วทิยานิพนธ์ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัฑิต จุฬาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

ศิริวรรณ  เสรีรัตน์ (2538) กลยทุธ์การตลาด การบริหารและกรณีตัวอย่าง กรุงเทพมหานคร  
พฒันาศึกษา 

โศภิณ ช่วงพงศพ์นัธ์ (2532) “ธุรกิจเทปเพลงไทยสากล” สาระนิพนธ์ สาขาวชิาโฆษณา  
คณะวารสารศาสตร์และส่ือสารมวลชน มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ 

สุวฒันา วงษก์ะพนัธ์ (2530)  “การส่ือสารการตลาด” ใน เอกสารการสอนชุดวิชาธุรกิจการโฆษณา 
หน่อยท่ี 2  หนา้ 55 นนทบุรี ส านกัพิมพม์หาวทิยาสุโขทยัธรรมาธิราช 

เสรี วงษม์ณฑา (2547) ครบเคร่ืองเร่ืองการส่ือสารการตลาด กรุงเทพมหานคร ธรรมสาร  
อจัจิมา  เศรษฐบุตร (2549) การบริหารการตลาด กรุงเทพมหานคร ส านกัพิมพม์หาวทิยาลยั 

ธรรมศาสตร์ 
อุปวชัร์ วชัรีบูรพ ์“กลยทุธ์การส่ือสารในการรณรงคก์ารเลือกตั้งของสมาชิกสภาผูแ้ทนราษฎรท่ี

ไดรั้บคะแนนเสียงสูงสุด 5 อนัดบัแรกในเขตกรุงเทพมหานครปี 2548” วทิยานิพนธ์
ปริญญานิเทศศาสตรมหาบณัทิต สาขาวชิานิเทศศาสตร์ 
มหาวทิยาลยัสุโขทยัธรรมาธิราช  

Don E. Schulz al. (1993).  Integrated Marketing Communication: IMC. The New Marketing 
Paradigm. Lincolnwood, NTC Business Book, p. xvii. 

http://www. Intensivewatch.com เป็นการรายงานอนัดบัเพลง รวมถึงอนัดบัศิลปิน 
คน้คืนวนัท่ี 31 ตุลาคม 2550 

http://www.nlt.go.th ส านกังานหอสมุดแห่งชาติ คน้คืนวนัท่ี 2 ตุลาคม 2550 
http://thesis.tiac.or.th ฐานขอ้มูลวทิยานิพนธ์ไทย คน้คืนวนัท่ี 9 ตุลาคม 2550 
http://dusitpoll.dusit.ac.th สวนดุสิตโพล คน้คืนวนัท่ี 19 ตุลาคม 2550 
http://www.loveisloveis.com บริษทั เลิฟอีส จ ากดั คน้คืนวนัท่ี 11กนัยายน 2550 
Philip Kotler, John Bowen and James Makens. (1999). Marketing for Hospitality and Tourism, 

2nd ed. Upper Saddle River, New Jersey: Prentice Hall, p. 489-490. 
Thomas L. Harris. (1997). Integrated Marketing Communication Public Relations. Edited by 

Caywood, Clarke L. (New York, NY: R. R. Donnelly & Sons.  

http://www/
http://www.nlt.go.th/
http://thesis.tiac.or.th/
http://dusitpoll.dusit.ac.th/
http://www.loveisloveis.com/


 100 

William G. Nickels. (1984). Marketing Communication and Promotion: Text and Cases, 3 rd ed. 
new York: John Wiley and Sons. 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 


