
บทที ่3  

วธีิด ำเนินกำรวจิัย 
 
 
 ในการศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศ
ไทย เพื่อให้บรรลุวตัถุประสงค์การศึกษา จ าเป็นจะต้องมีการด าเนินการวิจยั ซ่ึงประกอบด้วย 
เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั การเก็บรวบรวมขอ้มูล และการวเิคราะห์ขอ้มูล ดงัน้ี 
 

1. เคร่ืองมอืทีใ่ช้ในการวจิัย 
 
 เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้น
ประเทศไทย มีดงัต่อไปน้ี  

  
 1.1 ดัชนีได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage 
Index: RCA) เป็นเคร่ืองมือในการวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้
สามารถค านวณไดด้งัน้ี 
  1.1.1 การหาค่า RCA ในตลาดโลก 
          ดัชนีได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ หรือดัชนี RCA คือ
อตัราส่วนระหว่างสัดส่วนการส่งออกสินคา้ชนิดหน่ึงของประเทศหน่ึง กบัสัดส่วนการส่งออก
สินคา้ชนิดนั้นในตลาดโลก (คือมูลค่าส่งออกสินคา้ชนิดนั้นในตลาดโลกเทียบกบัมูลค่าส่งออก
สินคา้ทุกชนิดในตลาดโลก) ซ่ึงสามารถเขียนสมการคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี 
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 โดยท่ี  ikRCA        คือ ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา้
       ส่งออก k ของประเทศ i 
  ikX            คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ชนิด k ของประเทศ i 
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  iX   คือ มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดของประเทศ i 
  wkX   คือ มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ในตลาดโลก 
  wX  คือ มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดในตลาดโลก 
 
  1.1.2 การหาค่า RCA ในตลาดส่งออก  
          ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ หรือดชันี RCA คือ
อตัราส่วนระหวา่งสัดส่วนการส่งออกสินคา้หน่ึงของประเทศนั้นไปยงัประเทศหน่ึง (คือมูลค่าการ
ส่งออกชนิดหน่ึงเทียบกบัมูลค่าการส่งออกของประเทศนั้น ท่ีส่งออกไปยงัประเทศหน่ึงท่ีเป็นตลาด
ส่งออกไปยงัตลาดนั้น) กบัสัดส่วนการส่งออกสินคา้ชนิดนั้นไปยงัอีกประเทศหน่ึง (คือมูลค่าการ
ส่งออกสินคา้นั้นเทียบกบัมูลค่าการส่งออกสินคา้ทุกชนิดไปยงัประเทศผูน้ าเขา้ท่ีเป็นตลาดส่งออก
ของประเทศนั้น) ซ่ึงสามารถเขียนแสดงดว้ยสมการคณิตศาสตร์ไดด้งัน้ี 
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  ikRCA  คือ   ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา้
    ส่งออก k ของประเทศ i ในประเทศ j 
  ikX      คือ   มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ของประเทศ i ไปยงั 
        ประเทศ j 
  iX  คือ   มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดของประเทศ i ไปยงั
    ประเทศ j 
  kjX       คือ   มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ในไปยงัประเทศ j 
  jX  คือ   มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดไปยงัประเทศ j 
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  1.1.3 การหาส่วนแบ่งตลาด ( Market Share) 
           ส่วนแบ่งการตลาดเกิดข้ึนจากความสามารถในการขายสินคา้หน่ึงๆ 
ในตลาดแห่งหน่ึงเป็นสัดส่วนของการส่งออกมูลค่าสินคา้ i ของประเทศ j ท่ีเขา้สู่ตลาด m 
เปรียบเทียบกบัการส่งออกสินคา้ i ของโลกท่ีเขา้สู่ตลาด m ดงัน้ี 
 
   MSi j-m = Xi j-m/Xi w-m 

 
 โดยท่ี  MSi j-m  คือ ส่วนแบ่งตลาดของสินคา้ i ของประเทศj 
  Xi j-m  คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ i จากประเทศjไปประเทศ m 
  Xi w-m  คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้i จากโลกไปประเทศ m 
  i  คือ รายการสินคา้ 
  w  คือ มูลค่าสินคา้ในตลาดโลก         
  ส่วนแบ่งการตลาดท่ีมีค่ามาก หมายถึง มีความสามารถในการแข่งขนักนั
ขายสินคา้มาก ซ่ึงการขายไดม้ากดงักล่าวอาจมาจากปัจจยัหลายๆประการ ส่วนหน่ึงของการไดม้า
ซ่ึงส่วนแบ่งการตลาดมากๆ คือ ความไดเ้ปรียบจากการมีตน้ทุนการผลิตท่ีต ่ากว่าประเทศอ่ืนๆ ซ่ึง
กล่าวได้ว่า ความได้เปรียบในลักษณะเช่นน้ี  เป็นความได้เปรียบโดยสมบูรณ์ ดังนั้นส่วนแบ่ง
การตลาดจึงสะทอ้นความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ไม่ใช่ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ 
2544:10) 
 
      1.2 แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงทีใ่นตลาดส่งออก (CMS)  
 
             แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี เป็นเคร่ืองมือในการวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อ
การขยายตวัการส่งออกของอุตสาหกรรมน ้าผลไมว้า่มีผลมาจากปัจจยัใดบา้ง โดยปัจจยัท่ีพิจารณามี 
4 ปัจจยัดงัน้ี 1) การขยายตวัของการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย 2) ส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก 3) 
การกระจายตลาดโลก และ 4) ความสามารถในการแข่งขนั ซ่ึงการพิจารณาปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
ขยายตวัของการส่งออกของอุตสาหกรรมน ้าผลไมไ้ทยนั้น เป็นการพิจารณาในระดบัท่ี 3 ซ่ึงเป็นการ
ส่งออกสินคา้หลายชนิดไปยงัตลาด ซ่ึงสามารถแสดงไดด้ว้ย สมการทางคณิตศาสตร์ดงัน้ี 
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 โดยท่ี 
 1rV    คือ ผลจากอตัราการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย 
 

 1( )k k
k

r r V   คือ ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก 

 1( )jk k jk
j k

r r V  คือ ผลจากการกระจายตลาดโลก 

 2( jk
j k

V - 1jkV  - 1jk jkr V )  คือ ผลจากความสามารถในการแข่งขนั 

 
 1.3 แบบจ าลองไดมอนด์ (Diamond Model) 
 
        แบบจ าลองไดมอนด์ เป็นเคร่ืองมือวิเคราะห์ความได้เปรียบเชิงแข่งขันใน
ระดบัประเทศของอุตสาหกรรมท่ีส่งออกไปยงัตลาดโลก เพื่อวิเคราะห์ขอ้ไดเ้ปรียบและเสียเปรียบ
ในดา้นต่างๆของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้ โดยการวิเคราะห์ปัจจยัต่างๆท่ีส่งผลต่ออุตสาหกรรมน ้ า
ผลไมด้งัน้ี 
 1. สภาพปัจจยัการผลิต (Factor conditions) ปัจจยัการผลิตเป็นตวัก าหนดความ
ไดเ้ปรียบโดยเชิงแข่งขนัของประเทศ โดยปัจจยัการผลิตน้ีจะมีความหมายอยา่งกวา้ง ประกอบดว้ย 
แรงงาน (Labor) ท่ีดิน (Arable Land) ทรัพยากรธรรมชาติ (Natural Resources) ทุน (Capital) และ
สาธารณูปโภค (Infrastructure) ในท่ีน้ีเทคโนโลยีถือ่าเป็นปัจจยัการผลิตเช่นเดียวกนั ดงันั้น สภาพ
ปัจจยัการผลิตในความหมายของ Porter จะหมายถึงทุกส่ิงทุกอยา่งท่ีประเทศมี (Factor Endowment) 
ซ่ึงเก่ียวขอ้งกบัการผลิตในประเทศและมีผลกระทบต่อความไดเ้ปรียบและความเสียเปรียบในการ
แข่งขนัของประเทศ 
 2. สภาพความตอ้งการหรืออุปสงค์ (Demand Condition) อุปสงค์หรือความ
ตอ้งการในท่ีน้ีหมายถึงความตอ้งการภายในประเทศ ซ่ึงความตอ้งการภายในประเทศจะเป็นปัจจยัท่ี
ท าให้เกิดการพฒันาการผลิตสินคา้ให้มีประสิทธิภาพมากข้ึน ทั้งในคุณภาพและปริมาณอุปสงค์
ภายในประเทศท่ีเพียงพอจะสามารถรองรับการผลิตในปริมาณมากๆ นอกจากนั้นปริมาณและความ
ตอ้งการท่ีเพียงพอจะก่อให้เกิดการพฒันาและขยายตวัในการผลิตของผูผ้ลิตภายในประเทศอีกดว้ย
แต่ในทฤษฎีของ Porter จะเน้นสภาพความตอ้งการหรืออุปสงค์ภายในประเทศทั้งในด้านของ
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ปริมาณและคุณภาพของความตอ้งการ โดยให้ความส าคญัทางดา้นคุณภาพเป็นหลกั คุณภาพความ
ตอ้งการในท่ีน้ีหมายถึง การบริโภคท่ีก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด มีเหตุมีผล ค านึงถึงประโยชน์ใช้
สอย ซ่ึงจะช่วยประหยดัทรัพยากรท่ีถูกน ามาใช้ในการผลิตท่ีไม่จ  าเป็นหรือไม่เป็นท่ีต้องการ 
ประเทศใดก็ตามท่ีให้ความส าคญักบัคุณภาพของความต้องการในประเทศ จะก่อให้เกิดการใช้
ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด นอกจากนั้นแลว้การเน้นความตอ้งการภายในประเทศหรือ
ตลาดในประเทศเป็นหลกัจะเป็นการลดการพึ่งพาผูซ้ื้อในตลาดต่างประเทศและความผนัผวนอนั
เน่ืองมาจากตลาดภายนอกประเทศเพราะมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา อาจกระทบผูผ้ลิตในประเทศ
ได้ หากไม่สามารถเปล่ียนแปลงหรือพฒันาได้ทนัการเปล่ียนแปลงนั้น ก็จะส่งผลกระทบต่อ
ความสามารถในการแข่งขนัของตนได ้
 3. อุตสาหกรรมสนบัสนุนและอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง (Supporting and Related 
Industries) อุตสาหกรรมการผลิตสินคา้ชนิดใดท่ีมีความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัของอุตสาหกรรม
นั้นจะตอ้งมีอุตสาหกรรมท่ีสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองท่ีสามารถส่งเสริมความสามารถหรือศกัยภาพ
ของอุตสาหกรรมนั้น เน่ืองจากอุตสาหกรรมสนบัสนุนน้ีจะท าให้มีการพฒันาการผลิตสินคา้ให้ตรง
ความตอ้งการภายในประเทศและต่างประเทศมากข้ึน โดยท่ีอุตสาหกรรมท่ีสนบัสนุนและเก่ียวเน่ือง
จะมีความเช่ือมโยงกันในการท่ีจะท าให้เกิดการพฒันาและปรับปรุงการผลิตให้มีคุณภาพและ
ปริมาณตรงความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากข้ึน ท าใหก้ารผลิตมีประสิทธิภาพ มีตน้ทุนการผลิตต ่า 
 4. กลยุทธ์ โครงสร้าง และสภาพการแข่งขนัของผูผ้ลิต (Firm Strategy, Structure 
and Rivalry) การจดัการโครงสร้างและระบบการบริหารอยา่งเหมาะสมของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรม
นั้นและการแข่งขนัของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมชนิดเดียวกนัภายในประเทศ จะท าให้เกิดการปฏิบติั 
การบริหาร และการผลิตท่ีมีประสิทธิภาพ ของผู ้ผลิตในอุตสาหกรรมมากข้ึน และจะเป็น
แรงผลกัดนัให้เกิดการพฒันาสินคา้ให้มีคุณภาพและรูปแบบท่ีตรงความตอ้งการของผูบ้ริโภคมาก
ข้ึน ซ่ึงจะท าใหมี้ความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัมากข้ึน 
             นอกจากปัจจยัก าหนดทั้ง 4 ในแบบจ าลองไดมอนด์ แลว้ยงัมีปัจจยัภายนอกท่ีมี
บทบาทต่อการเกิดความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัของประเทศอีก 2 ประการคือ  
 5. รัฐบาล (Government) โดยบทบาทของรัฐบาลมีความส าคญัและมีอิทธิพลต่อ
การพฒันาปัจจยัในดา้นทั้ง 4 ท่ีกล่าวมาแลว้ ไม่วา่จะเป็นลกัษณะท่ีเอ้ือและเป็นอุปสรรค โดยปัจจยั
ท่ีเอ้ือต่ออุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้เช่น การท่ีรัฐบาลมีการยกเวน้ภาษีสรรพสามิต ส าหรับผูป้ระกอบ
อุตสาหกรรมและผูน้ าเขา้เคร่ืองด่ืมประเภทน ้ าผลไมแ้ละน ้ าพืชผกั ท าให้ผูป้ระกอบการมีตน้ทุนใน
การผลิตสินคา้ต ่าลง หรือการเปิดเขตการคา้เสรีกบัต่างประเทศ ส่งผลให้อุตสาหกรรมมีแนวโน้ม
การส่งออกไดม้ากข้ึน 
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 6. โอกาส (Chance) เป็นปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั ซ่ึง
ผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมไม่สามารถท าการควบคุมได ้เช่น การเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีคร้ังส าคญั การ
เปล่ียนแปลงราคาปัจจยัการผลิต การเปล่ียนแปลงของตลาดเงินโลกหรือการเปล่ียนแปลงอตัราการ
แลกเปล่ียน การเปล่ียนแปลงทางการเมืองหรือการเกิดสงครามเป็นตน้ ซ่ึงจะท าให้ประเทศอ่ืนๆ 
สามารถเขา้มาแข่งขนัและไดเ้ปรียบคู่แข่งรายเดิมได ้ขณะเดียวกนัประเทศอาจไดรั้บผลประโยชน์
จากการเปล่ียนแปลงไดเ้ช่นเดียวกนั 
   

2. การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
 ขอ้มูลท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัและปัจจยัท่ีมีผลต่อการส่งออก
ของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้เป็นขอ้มูลทุติยภูมิ ซ่ึงประกอบไปดว้ย ปริมาณการผลิตและก าลงัการ
ผลิตน ้าผลไม ้และขอ้มูลการน าเขา้การส่งออกน ้าผลไมไ้ปยงัต่างประเทศ ใชข้อ้มูลจาก กรมส่งเสริม
การส่งออก กระทรวงพาณิชย ์และกระทรวงอุตสาหกรรม ส่วนการวเิคราะห์ศกัยภาพในการส่งออก
น ้ าผลไมใ้นประเทศไทย รวบรวมขอ้มูลจากผลการด าเนินงานของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมแ้ละการ
สัมภาษณ์บริษทัผูผ้ลิตน ้าผลไม ้
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3. การวเิคราะห์ข้อมูล 
  
 เพื่อใหบ้รรลุวตัถุประสงคต์ามท่ีตั้งไว ้ ท าการวิเคราะห์ขอ้มูลแบ่งออกเป็น 2 ส่วนดงัน้ี 
 
 3.1 การวเิคราะห์เชิงพรรณนา  
 
        อธิบายเก่ียวกับปริมาณการผลิตและก าลังการผลิตน ้ าผลไม้ในประเทศไทย
แนวโนม้ปริมาณการน าเขา้ และการส่งออกน ้าผลไมข้องประเทศไทย  
 
 3.2 การวเิคราะห์เชิงปริมาณ  
 
        การพิจารณาความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทยในตลาด
ส่งออก โดยใชเ้คร่ืองมือในการศึกษาดงัน้ี 
 
  3.2.1) ดัชนีได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage Index: RCA)  
          1) การหาค่า RCA ในตลาดโลก ดชันีไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏ หรือดชันี RCA คืออตัราส่วนระหวา่งสัดส่วนการส่งออกสินคา้ชนิดหน่ึงของประเทศหน่ึง 
(คือมูลค่าส่งออกตลาดชนิดหน่ึงเทียบกบัมูลค่าการส่งออกของประเทศนั้น) กบัสัดส่วนการส่งออก
สินค้าชนิดนั้นในตลาดโลก (คือมูลค่าสินค้าส่งออกสินคา้ชนิดนั้นในตลาดโลกเทียบกับมูลค่า
ส่งออกสินคา้ทุกชนิดในตลาดโลก) 
          2) การหาค่า RCA ในตลาดท่ีพิจารณาได้แก่ สหรัฐอเมริกา 
เนเธอร์แลนด์ อิตาลี ออสเตรเลีย และญ่ีปุ่น  โดยค่า RCA คืออตัราส่วนระหวา่งสัดส่วนการส่งออก
สินคา้หน่ึงของประเทศนั้นไปยงัประเทศหน่ึง (คือมูลค่าการส่งออกชนิดหน่ึงเทียบกบัมูลค่าการ
ส่งออกของประเทศนั้นท่ีส่งออกไปยงัประเทศหน่ึงท่ีเป็นตลาดส่งออกไปยงัตลาดนั้น)กบัสัดส่วน
การส่งออกสินคา้ชนิดนั้นไปยงัอีกประเทศหน่ึง(คือมูลค่าการส่งออกสินคา้นั้นเทียบกบัมูลค่าการ
ส่งออกสินคา้ทุกชนิดไปยงัประเทศผูน้ าเขา้ท่ีเป็นตลาดส่งออกของประเทศนั้น) 
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  3.2.2)  ทฤษฎีแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ (The Theory of Constant 

Market Share Model: CMS) 
               CMS เป็นเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ปัจจยัต่างๆท่ีมีผลต่อการ
ขยายตวัของการส่งออกสินคา้ในตลาดท่ีพิจารณาได้แก่ ตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาดเนเธอร์แลนด ์
ตลาดอิตาลี ตลาดออสเตรเลีย และตลาดญ่ีปุ่น ซ่ึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัของการส่งออก จะ
ประกอบไปดว้ย ผลจากอตัราการขยายตวัของตลาดโลกโดยเฉล่ีย ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ 
ผลจากการกระจายตลาด และผลจากความสามารถในการแข่งขนั 
  3.2.3)  ทฤษฎีความได้เปรียบเชิงแข่งขัน (The Theory of Competitive 
Advantage) 
               ทฤษฎีความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั เป็นเคร่ืองมือในการพิจารณา
ศกัยภาพการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม้  เพื่อวิเคราะห์ขอ้ได้เปรียบและเสียเปรียบของ
อุตสาหกรรมน ้าผลไมใ้นประเทศไทยโดยใชแ้บบจ าลองไดมอนด ์(Diamond Model)  

 
 


