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วรรณกรรมที่เกีย่วข้อง 
 
 

1. แนวคดิและทฤษฎทีีใ่ช้ศึกษา 
 
 ในการศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมใ้นประเทศ
ไทย มีแนวคิดและทฤษฎีท่ีส าคญัดงัน้ี 
 
 1.1 ทฤษฎคีวามได้เปรียบโดยสมบูรณ์ (Theory of Absolute Advantage) 
 
        ทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศมีจุดเร่ิมตน้จากแนวคิดของ Adam Smith (1776) ท่ี
ไดอ้ธิบายไวใ้นหนงัสือช่ือ ความมัง่คัง่ของชาติ (An Inquiry into the Nature and Causes of the 
Wealth of Nations) วา่ ความสามารถในการผลิต หรือ ผลิตภาพ ของแต่ละประเทศจะมากน้อย
เท่าไร ข้ึนอยูก่บัสภาพแวดลอ้มของบุคคลวา่มีความอิสระท่ีจะเลือกท าในส่ิงท่ีตนเองสนใจมากนอ้ย
แค่ไหน ซ่ึงความสนใจส่วนบุคคลน้ีจะน าไปสู่การผลิตตามความช านาญเฉพาะอย่าง การ
แลกเปล่ียนสินคา้จะเกิดข้ึนบนพื้นฐานของความสามารถในการผลิตและจะมีประสิทธิภาพสูงสุด
ผ่านการแบ่งงานกันท า แนวคิดน้ีจึงเป็นแนวคิดเศรษฐกิจเสรีท่ีน ามาใช้อธิบายการค้าระหว่าง
ประเทศ ท่ีเกิดจากความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ (Absolute Advantage) ซ่ึงมีหลกัการวา่ เม่ือประเทศ
หน่ึงมีประสิทธิภาพในการผลิตสินคา้อีกชนิดหน่ึงมากกว่าประเทศแรก ขณะท่ีอีกประเทศหน่ึงมี
ประสิทธิภาพในการผลิตสินคา้อีกชนิดหน่ึงมากกวา่ประเทศแรกดงันั้น ทั้งสองประเทศน้ีจะไดรั้บ
ประโยชน์จากการผลิตเฉพาะอย่างในสินคา้ท่ีตนมีความได้เปรียบสัมบูรณ์ และการแลกเปล่ียน
สินคา้กนันั้นก็จะมีความไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์ ซ่ึงจะท าให้เกิดการใชป้ระโยชน์จากทรัพยากรอยา่ง
มีประสิทธิภาพสูงสุดในการผลิตสินคา้ดงักล่าว (วรัิช ธเนศวร 2542: 4) 
    จากแนวคิดทฤษฎีความได้แปรียบโดยเปรียบเทียบโดยสมบูรณ์  (Absolute 
Advantage Theory) ของ Adam Smith ซ่ึงอธิบายวา่การคา้เกิดจากการไดเ้ปรียบอยา่งสมบูรณ์ โดย
ได้ให้หลกัการและแนวคิดเก่ียวกบัการแบ่งงานกนัท า คือจะเลือกผลิตเฉพาะสินคา้และบริการท่ี
ตนเองมีความถนดั ซ่ึงจะก่อใหเ้กิดความช านาญสามารถผลิตสินคา้และบริการไดม้ากข้ึนแลว้น าไป
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แลกเปล่ียนสินคา้และบริการชนิดอ่ืนของอีกประเทศหน่ึง ซ่ึงจะส่งผลท าให้ทุกฝ่ายมีสินคา้บริโภค
มากข้ึนและไดรั้บประโยชน์จากผลผลิตรวมทั้งหมด ส่งผลใหเ้กิดการคา้ระหวา่งประเทศ  
   
 1.2 ทฤษฎคีวามได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ (Theory of Comparative Advantage 
 
       David Ricardo ไดแ้สดงแนวความคิดในเร่ืองของการคา้ระหวา่งประเทศเพิ่มเติม
จาก Adam Smith โดย David Ricardo ไดใ้หแ้นวความคิดวา่ ประเทศ 2 ประเทศจะท าการคา้ขายกนั
เม่ือประเทศหน่ึงสามารถผลิตสินคา้ชนิดนั้นไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพสูงกว่า เม่ือเทียบกบัการผลิต
สินคา้อีกชนิดหน่ึง โดยเนน้การคา้ขายภายใตร้ะบบการคา้เสรี โดยในแต่ละประเทศมีความช านาญ
เฉพาะอยา่งในการผลิตสินคา้ท่ีตนเองสามารถผลิตไดด้ว้ยตน้ทุนท่ีต ่ากวา่ โดยประเทศนั้นจะส่งออก
สินคา้ท่ีผลิตดว้ยตน้ทุนท่ีต ่ากวา่ และน าเขา้สินคา้ท่ีมีการผลิตดว้ยตน้ทุนท่ีสูงกวา่จากประเทศอ่ืน ซ่ึง
แนวความคิดน้ี เป็นการอธิบายภายใตแ้บบจ าลองท่ีมีปัจจยัการผลิตเพียงชนิดเดียว ตามแนวความคิด
ของส านกัคลาสสิค คือแรงงานซ่ึงไม่สามารถเคล่ือนยา้ยระหวา่งประเทศและแรงงานการผลิตในแต่
ละประเทศมีประสิทธิภาพการผลิตแตกต่างกนัโดยไม่มีการเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีการผลิต ซ่ึงเป็น
จุดท่ีท าใหเ้กิดการคา้ระหวา่งประเทศข้ึน โดยมีขอ้สมมติวา่ความพอใจการบริโภคแต่ละประเทศ จะ
เหมือนกัน ซ่ึงเขาสรุปไวว้่า ประเทศหน่ึงควรส่งสินค้าออกท่ีได้เปรียบทางการผลิตมากกว่า 
(Production Advantage) หรือมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ กล่าวคือ สามารถผลิตสินคา้ชนิด
นั้นได้อย่างมีประสิทธิภาพสูงกว่าเม่ือเปรียบเทียบกบัการผลิตสินคา้ชนิดนั้น ในอีกประเทศหน่ึง 
และสั่งสินคา้เขา้ท่ีไดเ้ปรียบทางการผลิตต ่า หรือวา่มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบ (สมศกัด์ิ สัจจ
รังสิตสกุล 2550:11)   
   
 1.3 ทฤษฎกีารค้าระหว่างประเทศสมัยใหม่ (The modern theory of international 
trade) 
 
         Heckcher-Ohlin นกัวิทยาศาสตร์ชาวสวีเดิน ได้อธิบายไวว้่า ประเทศจะได้รับ
ประโยชน์จากการผลิตและการคา้ท่ีใชปั้จจยัการผลิตท่ีมีอยูม่ากภายในประเทศ ภายใตแ้บบจ าลองท่ี
มีปัจจยัการผลิตอยู่ 2 ประเภทคือ แรงงาน และทุน โดยมีขอ้สมมติไวว้่าปัจจยัการผลิตสามารถ
เคล่ือนยา้ยได้อย่างเสรีภายในประเทศ แต่เคล่ือนยา้ยระหว่างประเทศไม่ได้ ท าให้ความสัมพนัธ์
ระหว่างปัจจยัแรงงาน และทุน ประเทศท่ีมีแรงงานมากและค่าจา้งต ่ากว่า จะส่งออกสินคา้ท่ีใช้
แรงงานมากในการผลิต (Labor Intensive Commodities) จะเห็นไดว้า่ทฤษฎีของ Heckcher-Ohlin 
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นั้นท าใหก้ารวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีความเหมาะสมในการใชเ้ป็นนโยบายการคา้ 
และอุตสาหกรรมของประเทศมากยิ่งข้ึน เน่ืองจากเป็นแนวคิดท่ีอธิบายอย่างชดัเจนว่าประเทศใด
ควรจะผลิตและส่งออกสินคา้อะไรโดย พิจารณาจากปัจจยัท่ีมีอยูม่ากมายในประเทศ (สมศกัด์ิ สัจจ
รังสิตสกุล 2550:11)   
 
 1.4 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบ (Revealed Comparative Advantage: RCA) 
   
      Bela Balassa (Balassa, 1989) ไดมี้การสร้างค่าดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 
(Revealed Comparative Advantage: RCA) มาใชว้ิเคราะห์ความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบแทนการ
ใชข้อ้มูลตน้ทุน ซ่ึงอาศยัการน ามูลค่าของสินคา้มาใชใ้นการวเิคราะห์แทนตน้ทุน เพราะมูลค่าสินคา้
จะประกอบไปดว้ยส่วนของตน้ทุนและก าไร ท าให้การวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ
ตามวธีิของ RCA เราสามารถใชมู้ลค่าสินคา้เป็นตวัแทนไดอ้ยา่งดี ในการวิเคราะห์ เพราะมูลค่าของ
สินคา้ส าหรับทุกประเทศไดมี้การรวบรวมและท าการจดบนัทึกเป็นสถิติไว ้จึงท าให้สะดวกต่อการ
น าขอ้มูลสถิติมาใชใ้นการวเิคราะห์  
 
       สูตรท่ีใชใ้นการค านวณค่า RCA ดงัต่อไปน้ี 
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โดยท่ี  ikRCA        คือ  ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของสินคา้ส่งออก k 
        ของประเทศ i 
 ikX     คือ  มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ของประเทศ i 
 iX   คือ  มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดของประเทศ i 
 wkX   คือ  มูลค่าการส่งสินคา้ออกชนิด k ในตลาดโลก 
 wX  คือ  มูลค่าการส่งสินคา้ออกรวมทั้งหมดในตลาดโลก 
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 เกณฑก์ารพิจารณาค่า ดชันี RCA  
  1. ถา้ค่า RCA ของประเทศใดมากกวา่ 1 (RCA >1) แสดงวา่ประเทศนั้นมี
ความไดเ้ปรียบมากกว่าในการส่งออกสินคา้ชนิดนั้นเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศอ่ืนในตลาดโลก
หรือตลาดท่ีพิจารณา 
  2. ถา้ค่า RCA ของสินคา้ใดของประเทศใดนอ้ยกวา่ 1 (RCA <1) แสดงวา่
ประเทศนั้นมีความเสียเปรียบในการส่งออกสินค้าชนิดนั้น เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนใน
ตลาดโลกหรือในตลาดท่ีพิจารณา 
  3. ถา้ค่า RCA ของสินคา้ใดของประเทศใดเท่ากบั 1 (RCA = 1) แสดงวา่ 
ประเทศนั้นมีความช านาญเฉพาะอยา่งในการผลิตสินคา้ส่งออกชนิดนั้นเท่ากบัประเทศอ่ืน หรือใน
ตลาดโลกหรือในตลาดท่ีพิจารณา (วนิดา ศกัดี 2550: 19) 
 
 1.5 แนวคิดเกีย่วกบัส่วนแบ่งตลาด (Market Share) 
  
     ส่วนแบ่งตลาด หมายถึง สัดส่วนของปริมาณการคา้ของผูผ้ลิตรายหน่ึง ท่ีท าการผลิต
สินคา้ชนิดหน่ึง แลว้สามารถจ าหน่ายไดห้มดในตลาด ถา้สัดส่วนน้ีมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน ผูผ้ลิตรายน้ี
จะประสบความส าเร็จทางการตลาดมากข้ึน (นิตยา สังขปรีชา 2541:17) 
      พื้นฐานการวิเคราะห์ ตั้งอยูบ่นสมมติฐานทัว่ไปท่ีวา่ การส่งออกสินคา้ชนิดใดชนิด
หน่ึง จะถูกก าหนดโดยปัจจยั 2 ดา้น คือ อุปสงคแ์ละอุปทาน ซ่ึงอุปสงคจ์ะข้ึนอยูก่บัสภาพการณ์ของ
ประเทศน าเขา้ และอุปทานจะข้ึนอยูก่บัสภาพการณ์ของประเทศส่งออก 
       ส่วนแบ่งการตลาดเกิดข้ึนจากความสามารถในการขายสินคา้หน่ึงๆ ในตลาดแห่ง
หน่ึง เป็นสัดส่วนของการส่งออกมูลค่าสินคา้ i ของประเทศ j ท่ีเขา้สู่ตลาด m เปรียบเทียบกบัการ
ส่งออกสินคา้ i ของโลกท่ีเขา้สู่ตลาด m ดงัน้ี 
   MSi j-m = Xi j-m 
    Xi w-m 
 โดยท่ี  MSi j-m  คือ ส่วนแบ่งตลาดของสินคา้ i ของประเทศj 
  Xi j-m  คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้ i จากประเทศjไปประเทศ m 
  Xi w-m  คือ มูลค่าการส่งออกสินคา้i จากโลกไปประเทศ m 
  i  คือ รายการสินคา้ 
  w  คือ มูลค่าสินคา้ในตลาดโลก 
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 ส่วนแบ่งการตลาดท่ีมีค่ามาก หมายถึง มีความสามารถในการแข่งขนักนัขายสินคา้มาก 
ซ่ึงการขายไดม้ากดงักล่าว อาจมาจากปัจจยัหลาย ๆ ประการ ไม่วา่จะเป็น ราคาสินคา้ คุณภาพสินคา้
ความหลากหลายของสินคา้ท่ีมีให้ลูกคา้ไดเ้ลือก ระยะเวลาในการส่งมอบ ความแม่นย  าของเวลาส่ง
มอบ เป็นตน้ ส่วนหน่ึงของการได้มาซ่ึงส่วนแบ่งการตลาดมาก ๆ คือ ความได้เปรียบจากการมี
ตน้ทุนการผลิตท่ีต ่ากว่าประเทศอ่ืน ๆ ซ่ึงกล่าวไดว้่า ความได้เปรียบในลกัษณะเช่นน้ี เป็นความ
ไดเ้ปรียบโดยสมบูรณ์(Absolute Advantage) ดงันั้นส่วนแบ่งการตลาดจึงสะทอ้นความไดเ้ปรียบ
โดยสมบูรณ์ไม่ใช่ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (คมสัน สุริยะ 2544: 10) 
 
 1.6 แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที ่(Constant Market Share Model: CMS) 
 
       ในการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันโดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ หรือดชันี RCA ค่าท่ีไดจ้ะแสดงให้เห็นถึงความสามารถในการแข่งขนัของ
ประเทศไทยนั้น ไดเ้ปรียบหรือเสียเปรียบเม่ือเทียบกบัประเทศคู่แข่ง แต่ไม่สามารถท่ีจะอธิบายไดว้า่
ความสามารถนั้นเกิดมาจากสาเหตุใด ดงันั้นจึงไดมี้การน าแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (CMS) 
มาใช ้เพื่อวดัการขยายตวัของการส่งออก วา่การขยายตวัการส่งออกมาจากปัจจยัใด  
     นกัเศรษฐศาสตร์ Leamer and Stern (ค.ศ. 1970) ไดคิ้ดคน้วิธีการวิเคราะห์การ
ขยายตวัของการส่งออกโดยใช้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (CMS) โดยมีขอ้สมมติท่ีว่า การ
ส่งออกสินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึง จะถูกก าหนดโดยปัจจยั 2 ดา้น ไดแ้ก่ อุปสงค ์และอุปทาน ซ่ึงปัจจยั
ดา้นอุปสงค์จะข้ึนอยู่กบัสภาพการณ์ของประเทศผูน้ าเขา้ ส าหรับปัจจยัด้านอุปทานจะข้ึนอยู่กบั
สภาพการณ์ของประเทศผูส่้งออกและการขยายตวัของการส่งออกเฉล่ียของโลก เน่ืองมาจากสาเหตุ 
3 ประการ คือ  1) การส่งออกอาจประกอบดว้ยสินคา้ท่ีความตอ้งการมีอตัราการขยายตวัต ่า  2) การ
ส่งออกอาจมุ่งเนน้ไปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัต ่าหรือซบเซา 3) ประเทศท่ีส่งออกไม่สามารถหรือไม่
ตอ้งการท่ีจะแข่งขนักบัผูส่้งออกจากประเทศอ่ืน  
     หลกัการส าคญัในการวเิคราะห์แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีคือ การพิจารณาถึงผล
ของการส่งออกของประเทศท่ีพิจารณา โดยมีขอ้สมมติท่ีวา่ ประเทศผูส่้งออกท่ีพิจารณา มีส่วนแบ่ง
ในตลาดโลก (Market Share) ไม่เปล่ียนแปลงหรือเท่าเดิม โดยสามารถแยกความแตกต่างระหวา่ง
ขนาดของการขยายตวัของการส่งออกท่ีเป็นจริง กบัขนาดการขยายตวัของการส่งออกในกรณีท่ีส่วน
แบ่งของตลาดคงท่ี โดยผลท่ีแยกออกมาไดน้ั้น ประกอบดว้ยผลจากอตัราการขยายตวัการส่งออก
ของโลกโดยเฉล่ีย (World Trade effect) ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ (Commodity composition 
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effect) ผลจากการกระจายตลาด (Market distribution effect) และผลจากความสามารถในการ
แข่งขนั (Competitiveness effect)   
 ส าหรับการวเิคราะห์จะพิจารณาจากขอ้มูลการส่งออกในช่วง 2 เวลา โดยก าหนดนิยาม
ของตวัแปรต่างๆดงัน้ี 
 
 1kV   = มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
 2kV  = มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 1jV   = มูลค่าการส่งออกสินคา้ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
 2jV  = มูลค่าการส่งออกสินคา้ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 1jkV = มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ไปยงัประเทศ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
 2jkV = มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ไปยงัประเทศ j ของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 1V    = มูลค่าการส่งออกรวมทั้งหมดของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 1 
 2V    = มูลค่าการส่งออกรวมทั้งหมดของประเทศผูส่้งออกในปีท่ี 2 
 r      = อตัราการขยายตวัของสินคา้ส่งออกของผูส่้งสินคา้ทั้งหมดในช่วงปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 2 
 kr     = อตัราการขยายตวัของสินคา้ส่งออกประเภท k ของประเทศทั้งหมดในช่วงปีท่ี 1  
                             ถึงปีท่ี     2 
 jkr    = อตัราการขยายตวัของสินคา้ส่งออกประเภท k ของประเทศผูส่้งออกไปยงัไป
            ประเทศ j ในช่วงปีท่ี 1 ถึงปีท่ี 2 
 
           จากตวัแปรขา้งตน้กล่าวไดว้า่ 
  1. เม่ือรวมมูลค่าส่งออกสินคา้ k ของประเทศ i ไปยงัแต่ละตลาดทุกตลาด
เขา้ดว้ยกนัยอ่มมีค่าเท่ากบัมูลค่าส่งออกรวมของสินคา้ k ทั้งหมดของประเทศ i 
 
  1jk

j
V   = 1kV  และ 2jk

j
V  =  2kV    (3) 

 
  2. เม่ือรวมมูลค่าส่งออกเป็นรายสินคา้ทุกๆ ชนิดของประเทศ i ไปยงั
ประเทศ j ยอ่มมีค่าเท่ากบัมูลค่าส่งออกรวมของประเทศ i ไปยงัประเทศ j 
 
  1jk

k
V   =  1jV  และ 2jk

k
V   =  2jV    (4) 
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  3. เม่ือรวมมูลค่าของการส่งออกรวมของประเทศ i ในปีท่ี 1 และ 2  
 
  1jk

j k
V =  1j

j
V  =  1k

k
V  = 1V   (5) 

 
  2jk

j k
V = 2j

j
V = 2k

k
V = 2V    (6) 

 
 ส าหรับการวเิคราะห์สามารถแบ่งไดเ้ป็น 3 ระดบั คือ 
 ระดับที่ 1 พิจารณามูลค่าส่วนเปล่ียนแปลงการส่งออกระหวา่งปี 1 และปีท่ี 2 โดยไม่
ค  านึงถึงความแตกต่างของสินคา้และตลาดส่งออก โดยถือว่ามูลค่าการส่งออกรวมเป็นการส่งออก
สินคา้ 1 ชนิด ไปยงัตลาดแห่งเดียว ถา้หากในปีท่ี 2 ประเทศ i สามารถรักษาส่วนแบ่งทางการคา้ใน
ตลาดโลกไวไ้ด ้โดยสามารถเพิ่มการส่งออกในอตัราท่ีเท่ากบัการขยายตวัของการส่งออกของโลก 
(r) ดงันั้น มูลค่าการส่งออกท่ีเพิ่มข้ึนส่วนหน่ึงในปีท่ี 2 จะมีมูลค่าเท่ากบั 1rV  อนัเป็นผลเน่ืองจาก
การขยายตวัของตลาดโลก (World trade effect) แต่มูลค่าการส่งออกจริงในปีท่ี 2 มีค่าเท่ากบั 2V  
ดงันั้นผลต่างระหว่าง 2V  กบั 1V  ส่วนท่ีเหลือนอกจาก 1rV  อาจเป็นผลมาจากปัจจยัอ่ืนๆ ซ่ึงถูก
ตีความวา่เป็นผลของความสามารถในการแข่งขนั (Competitiveness effect) ตามวิธีการวิเคราะห์
แบบ CMS ซ่ึงจากความสัมพนัธ์ท่ีกล่าวมา สามารถแสดงไดด้งัสมการท่ี 6 
 
  2V - 1V  = 1rV  + ( 2V  - 1V  - 1rV )   (7) 
 

หากพิจารณาเฉพาะการส่งออกสินคา้ชนิดเดียว (k) ไปยงัตลาดโลก ก็สามารถเขียนสมการเป็น 
 
  2kV  - 1kV  = 1k kr V  + ( 2kV  - 1kV  - 1k kr V )  (8) 
 
 ระดับที่ 2 พิจารณามูลค่าส่วนเปล่ียนแปลงการส่งออกระหว่างปี 1 และปีท่ี 2 ซ่ึง
ประกอบด้วยสินคา้ตั้ งแต่ 2 ชนิดข้ึนไป แต่ส่งออกไปตลาดเดียว ซ่ึงเป็นการประยุกต์ใช้เพื่อ
วิเคราะห์ผลการเปล่ียนแปลงการส่งออกของสินคา้หลายๆชนิดในหน่ึงตลาด ขอ้พิจารณาเพิ่มเติม 
คือ เม่ือมีสินคา้หลายชนิด การขยายตวัการส่งออกนอกเหนือจาก 2 ส่วนท่ีกล่าวมาแลว้ ยงัมีผลอีก
ส่วนหน่ึง เน่ืองจากการขยายตวัการส่งออกของโลกในสินคา้นั้นๆ (Commodity composition effect) 
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เพราะสินคา้ส่งออกแต่ละชนิด ( kr ) อาจมีการขยายตวัต ่าหรือสูงกวา่การขยายตวัการส่งออกของ
โลก (r) ดงัแสดงความสัมพนัธ์ของปัจจยัต่างๆในสมการท่ี 9 
 
  2V - 1V   =  1k k

k
r V  + 2( k

k
V - 1kV  - 1k kr V ) 

   = ( 1rV ) + 1( )k k
k
r r V  + 2( k

k
V - 1kV - 1k kr V )      (9) 

 
 นอกจากน้ีวธีิการในระดบัท่ี 2 สามารถประยกุตใ์ชก้บัการวเิคราะห์ผลการเปล่ียนแปลง
ของการส่งออกสินคา้ 1 ชนิด ไปยงัหลายๆตลาด ซ่ึงเป็นการวิเคราะห์ผล เน่ืองจากการขยายตวัของ
แต่ละตลาดท่ีมีต่อสินคา้นั้นๆ (Market distribution effect) เพราะแต่ละตลาด อาจมีการขยายตวัต ่า
หรือสูงกว่าการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ดงัแสดงความสัมพนัธ์ของปัจจยัต่างๆใน
สมการท่ี 10 ดงัน้ี 
 
  2V - 1V  =  1j j

j
r V  + 2( j

j
V - 1jV  - 1j jr V ) 

             = ( 1rV ) + 1( )j j
j
r r V  + 2( j

j
V - 1jV - 1j jr V )           (10) 

 
 ระดับที่ 3 พิจารณามูลค่าส่วนเปล่ียนแปลงการส่งออกระหว่างปี 1 และปีท่ี 2 ซ่ึง
ประกอบดว้ยสินคา้หลายชนิดและส่งออกไปยงัหลายๆตลาด ซ่ึงสามารถเขียนเป็นสมการไดด้งัน้ี 
 
 2V - 1V   =    1jk jk

j k
r V  + 2( jk

j k
V - 1jkV  - 1jk jkr V ) 

               =    ( 1rV ) + 1( )jk k jk
j k

r r V + 2( jk
j k

V - 1jkV - 1jk jkr V )     (11) 

 
 นัน่คือ อตัราการขยายตวัของการส่งออกข้ึนอยูก่บั 4 ปัจจยัคือ 
 1. 1rV  คือผลจากอตัราการขยายตวัการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย เม่ือก าหนดให้การ
ส่งออกสินคา้แต่ละชนิดของประเทศ i ขยายตวัในอตัราเดียวกบัอตัราการขยายตวัของการส่งออก
รวมของโลกโดยเฉล่ีย (r) แลว้มูลค่าส่งออกสินคา้จะมีค่าเท่ากบั 1rV  นัน่คือ ประเทศ i มีส่วนแบ่ง
ตลาดของสินคา้นั้นคงท่ีในตลาดโลก 
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 2. 1( )k k
k
r r V  คือผลกระทบจากประเภทของสินคา้ ท่ีส่งเขา้ไปประเทศท่ีน าเขา้

สินคา้ (Commodity composition effect) ถา้ผลกระทบของปัจจยัน้ีเป็นบวกแสดงวา่ประเทศผูน้ าเขา้
มีความตอ้งการสินคา้สูง ซ่ึงจะท าใหก้ารคา้ระหวา่งประเทศของประเทศผูน้ าเขา้และส่งออกเพิ่มข้ึน 
หากผลกระทบของปัจจยัน้ีเป็นลบ แสดงว่าประเทศผูน้ าเขา้มีความตอ้งการสินคา้ต ่า ซ่ึงจะท าให้
การคา้ระหวา่งประเทศของผูน้ าเขา้และส่งออกลดลง 
 3. 1( )jk k jk

j k
r r V เป็นตวัช้ีวา่ สินคา้ k จากประเทศ i ไดก้ระจายไปยงัตลาดอ่ืนๆ 

ท่ีมีอตัราการน าเขา้สินคา้ k สูงกวา่อตัราการส่งออกสินคา้ k ของโลกไดม้ากนอ้ยเพียงใด ซ่ึงเรียก
เทอมน้ีวา่ ผลจากการกระจายตลาด (Market distribution effect) ถา้หากเทอมน้ีมีค่าเป็นบวก แสดง
วา่สินคา้ส่งออกจากประเทศ i ไดมุ้่งเนน้ไปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัของการน าเขา้ในอตัราท่ีสูงกวา่
อตัราการส่งออกของสินคา้ k ของทัว่โลก แต่ถา้เทอมน้ีมีค่าเป็นลบ แสดงวา่การส่งออกของประเทศ
น้ี ยงัคงพึ่งพิงตลาดใดตลาดหน่ึงเป็นส าคญั แมว้า่ตลาดนั้นจะมีความตอ้งการน าเขา้ในอตัราท่ีต ่ากวา่
ความตอ้งการน าเขา้สินคา้ k ของโลกโดยเฉล่ียก็ตาม ซ่ึงสะทอ้นให้เห็นว่า ผูส่้งออกจากประเทศ i 
ไม่สามารถกระจายสินคา้ไปจ าหน่ายยงัตลาดอ่ืนๆ ท่ีมีอตัราการน าเขา้สูงกวา่ตลาดปัจจุบนัได ้
 4. 2( jk

j k
V - 1jkV  - 1jk jkr V ) เป็นการเปรียบเทียบระหวา่การคา้ท่ีเกิดข้ึนจริงกบั

การคา้ท่ีคาดว่าจะเกิดข้ึน ซ่ึงก็คือความสามารถในการครองตลาดของประเทศผูส่้งออกไปตลาด
ต่างประเทศ โดยการส่งออกของประเทศหน่ึงไปยงัประเทศหน่ึงจะมีสัดส่วนคงท่ี นอกจากปัจจยั
ทางด้านราคามาท าให้การส่งออกของประเทศนั้นเพิ่มข้ึนหรือลดลง และความแตกต่างของการ
ส่งออก ท่ีแท้จ ริงกับการส่งออก ท่ีคาดว่าจะ เ กิด ข้ึนตามทฤษฎีก็ คือผลจากการแข่งขัน 
(Competitiveness effect) นัน่เอง   
 กล่าวโดยสรุป การวิเคราะห์การขยายตวัการส่งออก โดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาด
คงท่ี มีหลกัการวเิคราะห์ท่ีส าคญัคือ การพิจารณาถึงผลการส่งออกของประเทศใดประเทศหน่ึง เม่ือ
เทียบกบักรณีท่ีประเทศดังกล่าว สามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดในตลาดโลกไวเ้ท่าเดิม และการ
ขยายตวัของการส่งออกของประเทศผูส่้งออกประเทศใดประเทศหน่ึงใน 2 ช่วงเวลา เกิดจากปัจจยั
ดา้นต่างๆ ไดแ้ก่ ผลจากการขยายตวัของการส่งออกของโลก ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก 
ผลจากการกระจายตลาด และผลจากความสามารถในการแข่งขนั ซ่ึงผลดา้นต่างๆ ดงักล่าว สามารถ
ค านวณไดใ้นระดบัของประเทศหรือกลุ่มประเทศผูส่้งออก นอกจากน้ียงัสามารถใชค้  านวณผลการ
ส่งออกเฉพาะกลุ่มต่างๆ ของประเทศผูน้ าเขา้หรือเฉพาะกลุ่มของสินคา้หรือชนิดของสินคา้ได ้  
(ราเมศร์ สุขมาก 2552: 36) 
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 1.7 ทฤษฎคีวามได้เปรียบเชิงแข่งขัน (The Theory of Competitive Advantage) 
  
       การพิจารณาความสามารถในการแข่งขนัระดบัประเทศ เพื่อศึกษาขอ้ไดเ้ปรียบใน
การแข่งขนัของอุตสาหกรรม Michael E. Porter (ค.ศ. 1980) นกัเศรษฐศาสตร์ ไดมี้การพฒันา
เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนั โดยมีแนวความคิดท่ีวา่ ภาวะการแข่งขนั
ในการค้าโลกนั้น ทุกประเทศย่อมพยายามเลือกยุทธวิธีท่ีดีท่ีสุด ท่ีจะก่อให้เกิดความได้เปรียบ
ทางดา้นการแข่งขนัในอุตสาหกรรมในประเทศของตน เพื่อให้สามารถหาแนวทางปรับตวัในการ
แข่งขนัไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพในตลาดโลก เคร่ืองมือท่ีน ามาอธิบายความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัให้
เหมาะสมกบัสถานการณ์นั้น โดยเขาได้ก าหนดปัจจยัท่ีท าให้เกิดความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนั
ทั้งส้ิน 4 ปัจจยั ประกอบไปดว้ย สภาวะปัจจยัการผลิตภายในประเทศ (Factor Condition)  อุปสงค์
ในประเทศ (Demand Condition) กลยุทธ์โครงสร้างและสภาพการแข่งขนัภายในประเทศ (Firm 
Strategy, Structure and Rivalry) นอกจากน้ียงัมีปัจจยัเสริมอีก 2 ปัจจยัไดแ้ก่ รัฐบาล(Government) 
และโอกาส(Chance)  ซ่ึงมีปัจจยัหลกัแห่งความไดเ้ปรียบทางการแข่งขนัของประเทศ 6 ปัจจยั ดงั
แสดงในแบบจ าลองไดมอนด ์(Diamond Model)  แสดงไดด้งัภาพท่ี 2.1 (วนิดา ศกัดี 2550:29) 
 
   
 
 
 
 
 
 
   
 
 
 

 
ภาพท่ี 2.1 แบบจ าลองไดมอนด ์(Diamond Model) 
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 การวิเคราะห์ตามกรอบแนวความคิดแบบจ าลองไดมอนด์ (Diamond Model) 
ประกอบดว้ยปัจจยัหลกั 6 ดา้นดงัน้ี 
 1. สภาพปัจจยัการผลิต (Factor conditions) เป็นตวัก าหนดความไดเ้ปรียบโดยเชิง
แข่งขนัของประเทศ ประกอบดว้ย แรงงาน (Labor) ท่ีดิน (Arable Land) ทรัพยากรธรรมชาติ 
(Natural Resources) ทุน (Capital) และสาธารณูปโภค (Infrastructure) ในท่ีน้ีเทคโนโลยีถือวา่เป็น
ปัจจยัการผลิตเช่นเดียวกนั  
 2. สภาพความตอ้งการหรืออุปสงค ์(Demand Condition) อุปสงคห์รือความตอ้งการใน
ท่ีน้ีหมายถึง ความตอ้งการภายในประเทศ ซ่ึงเป็นปัจจยัท่ีท าให้เกิดการพฒันาการผลิตสินคา้ให้มี
ประสิทธิภาพมากข้ึน ทั้งในคุณภาพและปริมาณอุปสงคภ์ายในประเทศท่ีเพียงพอจะสามารถรองรับ
การผลิตในปริมาณมากๆ อีกทั้งปริมาณและความตอ้งการท่ีเพียงพอ จะก่อให้เกิดการพฒันาและ
ขยายตวัในการผลิตของผูผ้ลิตภายในประเทศอีกดว้ย แต่ในทฤษฎีของ Michael E. Porter จะเน้น
สภาพความตอ้งการหรืออุปสงค์ภายในประเทศ  ทั้งในด้านของปริมาณและคุณภาพของความ
ตอ้งการ โดยให้ความส าคญัทางดา้นคุณภาพเป็นหลกั คุณภาพความตอ้งการในท่ีน้ีหมายถึง การ
บริโภคท่ีก่อให้เกิดประโยชน์สูงสุด มีเหตุมีผล ค านึงถึงประโยชน์ใช้สอย ซ่ึงจะช่วยประหยดั
ทรัพยากรท่ีถูกน ามาใช้ในการผลิตท่ีไม่จ าเป็นหรือไม่เป็นท่ีต้องการ ประเทศใดก็ตามท่ีให้
ความส าคัญกับคุณภาพของความต้องการในประเทศจะก่อให้เกิดการใช้ทรัพยากรอย่างมี
ประสิทธิภาพสูงสุด และยงัเป็นการลดการพึ่งพาผูซ้ื้อในตลาดต่างประเทศ ซ่ึงมีความผนัผวนอนั
เน่ืองมาจากตลาดภายนอกประเทศ เพราะมีการเปล่ียนแปลงตลอดเวลา อาจส่งกระทบผูผ้ลิตใน
ประเทศได ้ หากไม่สามารถเปล่ียนแปลงหรือพฒันาไดท้นัการเปล่ียนแปลงนั้น ก็จะส่งผลกระทบ
ต่อความสามารถในการแข่งขนัของตนได ้
 3. อุตสาหกรรมสนับสนุนและอุตสาหกรรมเก่ียวเน่ือง (Supporting and Related 
Industries) อุตสาหกรรมการผลิตสินคา้ชนิดใดท่ีมีความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัของอุตสาหกรรม
นั้น จะตอ้งมีอุตสาหกรรมท่ีสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองท่ีสามารถส่งเสริมความสามารถหรือศกัยภาพ
ของอุตสาหกรรมนั้น เน่ืองจากอุตสาหกรรมสนบัสนุนน้ี จะท าใหมี้การพฒันาการผลิตสินคา้ให้ตรง
ความตอ้งการภายในประเทศและต่างประเทศมากข้ึน โดยท่ีอุตสาหกรรมท่ีสนบัสนุนและเก่ียวเน่ือง
จะมีความเช่ือมโยงกันในการท่ีจะท าให้เกิดการพฒันาและปรับปรุงการผลิตให้มีคุณภาพและ
ปริมาณตรงความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากข้ึน ท าใหก้ารผลิตมีประสิทธิภาพ มีตน้ทุนการผลิตต ่า 
 4. กลยุทธ์ โครงสร้าง และสภาพการแข่งขนัของผูผ้ลิต (Firm Strategy, Structure and 
Rivalry) การจดัการโครงสร้างและระบบการบริหารอยา่งเหมาะสมของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมนั้น
และการแข่งขนัของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมชนิดเดียวกนัภายในประเทศ จะท าให้เกิดการปฏิบติั การ
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บริหาร และการผลิตท่ีมีประสิทธิภาพ ของผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมมากข้ึน และจะเป็นแรงผลกัดนัให้
เกิดการพฒันาสินคา้ใหมี้คุณภาพและรูปแบบท่ีตรงความตอ้งการของผูบ้ริโภคมากข้ึน ซ่ึงจะท าให้มี
ความไดเ้ปรียบดา้นการแข่งขนัมากข้ึน  
 5. รัฐบาล (Government) โดยบทบาทของรัฐบาลมีความส าคญัและมีอิทธิพลต่อการ
พฒันาปัจจยัในดา้นทั้ง 4 ท่ีกล่าวมาแลว้ ไม่ว่าจะเป็นลกัษณะท่ีเอ้ือหรือเป็นอุปสรรค โดยปัจจยัท่ี
เอ้ือต่ออุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้เช่น การท่ีรัฐบาลมีการยกเวน้ภาษีสรรพสามิต ส าหรับผูป้ระกอบ
อุตสาหกรรมและผูน้ าเขา้เคร่ืองด่ืมประเภทน ้ าผลไมแ้ละน ้ าพืชผกั ท าให้ผูป้ระกอบการมีตน้ทุนใน
การผลิตสินคา้ต ่าลง หรือการเปิดเขตการคา้เสรีกบัต่างประเทศ ส่งผลให้อุตสาหกรรมมีแนวโน้ม
การส่งออกไดม้ากข้ึน   
 6. โอกาส (Chance) เป็นปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนั ซ่ึงผูผ้ลิต
ในอุตสาหกรรมไม่สามารถท าการควบคุมได้ เช่น การเปล่ียนแปลงเทคโนโลยีคร้ังส าคญั การ
เปล่ียนแปลงราคาปัจจยัการผลิต การเปล่ียนแปลงของตลาดเงินโลก หรือการเปล่ียนแปลงอตัราการ
แลกเปล่ียน การเปล่ียนแปลงทางการเมืองหรือการเกิดสงคราม การเกิดโรคระบาด การก่อการร้าย 
เป็นตน้ ซ่ึงจะท าใหป้ระเทศอ่ืนๆ สามารถเขา้มาแข่งขนัและไดเ้ปรียบคู่แข่งรายเดิมได ้ขณะเดียวกนั
ประเทศอาจไดรั้บผลประโยชน์จากการเปล่ียนแปลงไดเ้ช่นเดียวกนั  
 
 1.8 นโยบายและมาตรการของรัฐทีม่ีผลต่ออุตสาหกรรมน ้าผลไม้  
 
       ภาคอุตสาหกรรมสามารถท่ีจะพฒันาไดเ้องตามธรรมชาติ โดยผา่นการท างานของ
ระบบตลาดและกลไกตลาด แต่ในทางปฏิบติัพบว่าประเทศมิไดป้ล่อยให้ระบบตลาดและกลไก
ราคาท าหน้าท่ีจดัสรรทรัพยากรการผลิตเพียงล าพงั รัฐบาลมกัเข้าแทรกแทรงโดยการก าหนด
นโยบายและมาตรการ เพื่อหวงัจะช่วยให้ภาคอุตสาหกรรมไดรั้บการพฒันาอยา่งรวดเร็วมากยิ่งข้ึน 
(ไพฑูรย ์วบิูลยชุติกุล 2553:8-45-53) โดยมาตรการของรัฐท่ีเก่ียวขอ้งกบัอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้เช่น 
การยกเลิกภาษีสรรพสามิต ส าหรับผูป้ระกอบอุตสาหกรรมและผูน้ าเขา้เคร่ืองด่ืมประเภทน ้ าผลไม้
และน ้ าพืชผกั ท าให้ผู ้ประกอบการมีต้นทุนในการผลิตสินค้าต ่ าลง การก าหนดมาตรฐาน
อุตสาหกรรมน ้าผลไม ้ใหเ้ป็นไปตามขอ้ก าหนดต่างๆ ท าใหมี้ศกัยภาพในการส่งออกเพื่อแข่งขนักบั
ประเทศอ่ืนๆ เพิ่มมากข้ึน 
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2. งานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 
 การศึกษาคร้ังน้ี ไดมี้การทบทวนงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการศึกษาเร่ืองความสามารถใน
การแข่งขันของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม้ในประเทศไทย สามารถจ าแนกประเด็นและข้อสรุปท่ี
เก่ียวขอ้งกบัการศึกษาไดด้งัน้ี 
 
 2.1 งานที่ศึกษาเกีย่วกบัความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบการส่งออกของสินค้าและ
        ปัจจัยทีม่ีผลต่อการเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออก 
 
       สายฝน ตระกลสุทรัพย์ (2543) ศึกษาเร่ืองความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการ
ส่งออกขา้วของประเทศไทยในปี 2529-2539 โดยมีวตัถุประสงคใ์นการศึกษาเพื่อศึกษาสภาพทัว่ไป
ของการตลาดและการส่งออกขา้วของไทย วิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ
(RCA)ของไทย และประเทศคู่แข่ง คือสหรัฐอเมริกา อินเดีย เวียดนาม จีน และปากีสถาน โดย
ท าการศึกษา 2 กรณีคือ กรณีพิจารณาเปรียบเทียบสินคา้ทุกประเภทท่ีส่งออก และกรณีพิจารณา
เปรียบเทียบเฉพาะสินคา้เกษตรท่ีส่งออก และวิเคราะห์การขยายตวัของการส่งออกขา้วของไทย 
โดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงท่ี (Constant Market Share : CMS) โดยใชข้อ้มูลเก่ียวกบั
การคา้ขา้วในระหวา่งปี 2529-2539  
        ผลการศึกษาพบวา่ ทุกประเทศท่ีศึกษามีค่า RCA มากกวา่ 1 แสดงวา่ทุกประเทศมี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา้ขา้วทั้ง 2 กรณีศึกษา โดยไทย สหรัฐอเมริกา เวียดนาม จีน 
และปากีสถาน มีแนวโน้มความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีลดลง ยกเวน้ประเทศอินเดีย ท่ีมี
แนวโน้มความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีเพิ่มข้ึน ส่วนผลการศึกษาของแบบจ าลองส่วนแบ่ง
การตลาดคงท่ี การขยายการส่งออกขา้วของไทย มีการเปล่ียนแปลงเพิ่มข้ึนโดยจากปัจจยัภายนอก
คือ การขยายตวัการส่งออกทั้งหมดของโลก และการกระจายตลาด ท่ีท าให้ไทยมีการขยายตวัการ
ส่งออกขา้วสูงกวา่อตัราเฉล่ียการส่งออกขา้วของโลก ส่วนผลท่ีท าให้การขยายตวัการส่งออกขา้วไม่
เพิ่มเท่าท่ีควร เป็นผลจากปัจจยัภายในประเทศคือ ผลจากการแข่งขนัท่ีแทจ้ริง และการปรับตวัการ
ส่งออกของไทย 
         ณัทธร กสิบุตร (2544) ศึกษาเร่ืองความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของผลิตภณัฑ์
ขา้วโพดหวานของไทยในตลาดส่งออกท่ีส าคญั วตัถุประสงคข์องการศึกษา โครงสร้างตลาดและ
พฤติกรรมการแข่งขนัของผูผ้ลิตผลิตภณัฑ์ข้าวโพดหวาน รวมทั้งศึกษาความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบของการผลิตผลิตภณัฑ์ขา้วโพดหวานของประเทศไทยกบัประเทศคู่แข่ง คือ ประเทศ
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สหรัฐอเมริกา ในตลาดส่งออกท่ีส าคญัของประเทศไทย คือ ประเทศฮ่องกง กลุ่มประเทศสหภาพ
ยโุรปและประเทศเกาหลีใต ้ 
 ผลการศึกษาพบว่า โครงสร้างตลาดอุตสาหกรรมขา้วโพดหวานในประเทศไทยเป็น
โครงสร้างตลาดก่ึงแข่งขนัก่ึงผูกขาด (Monopolistic Competition) โดยในอดีตการกระจุกตวัมี
แนวโน้มลดลง โดยมีอตัราส่วนการกระจุกตวัของอุตสาหกรรมอยู่ในระดบัปานกลาง ในการ
วิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใช้แนวความคิดของค่าดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) และจากการวิเคราะห์ค่า RCA ของประเทศไทยและประเทศ
สหรัฐอเมริกา พบวา่มีค่ามากกวา่ 1 แสดงวา่ทั้ง 2 ประเทศมีความสามารถในการผลิตตามความ
เช่ียวชาญในการผลิตผลิตภณัฑ์ขา้วโพดหวาน นอกจากน้ียงัไดท้  าการศึกษาเปรียบเทียบค่า RCA 
ของประเทศไทย และประเทศสหรัฐอเมริกาในตลาดฮ่องกง ตลาดกลุ่มประเทศสหภาพยุโรป และ
ประเทศเกาหลีใต้ จากการศึกษาพบว่าประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเหนือกว่า
ประเทศสหรัฐอเมริกาในตลาดกลุ่มประเทศสหภาพยุโรป และประเทศเกาหลีใต ้ ยกเวน้ประเทศ
ฮ่องกง แต่จากแนวโนม้อตัราการขยายตวัในการส่งออกทั้ง 3 ตลาดดงักล่าว จะพบวา่ประเทศไทยมี
อตัราการขยายตวัอยา่งต่อเน่ือง 
  ภาณุ วสุนธราภิวัฒก์ (2545) ศึกษาถึงสภาพทัว่ไปเก่ียวกบัการผลิต การส่งออกปลาทู
น่ากระป๋องของประเทศไทย ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของประเทศไทย ประเทศ
ฟิลิปปินส์ ประเทศอินโดนีเซีย ในการส่งออกปลาทูน่ากระป๋องไปยงัประเทศสหรัฐอเมริกา และ
ประเทศญ่ีปุ่น และศึกษาถึงปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่ออุปสงคก์ารส่งออกปลาทูน่ากระป๋องของประเทศ
ไทย 
      ผลการศึกษาพบวา่ ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกปลาทูน่ากระป๋อง
ไปยงัประเทศสหรัฐอเมริกา พบวา่ประเทศไทย ประเทศฟิลิปปินส์ ประเทศอินโดนีเซีย ความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีแนวโน้มลดลง และการศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ การ
ส่งออกปลาทูน่ากระป๋องไปยงัประเทศญ่ีปุ่น พบว่าประเทศไทย ประเทศฟิลิปปินส์ ประเทศ
อินโดนีเซีย ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีแนวโนม้ลดลง  และปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่ออุปสงค์
การส่งออกปลาทูน่ากระป๋องของประเทศไทยไปยงัประเทศสหรัฐอเมริกา ไดแ้ก่ รายไดป้ระชาชาติ
ต่อคนของประชากรในประเทศสหรัฐอเมริกาปรับดว้ยดชันีราคา และราคาส่งออกปลาทูน่ากระป๋อง
ของประเทศไทยปรับดว้ยดชันีราคาและคูณดว้ยอตัราแลกเปล่ียนในหน่วยดอลลาร์สหรัฐต่อบาท 
โดยมีค่าความยืดหยุน่ เท่ากบั 1.960 และ -0.747 ตามล าดบั และปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่ออุปสงคก์าร
ส่งออกปลาทูน่ากระป๋องของประเทศไทยไปยงัประเทศญ่ีปุ่น ไดแ้ก่ รายไดป้ระชาชาติต่อคนใน
ประเทศญ่ีปุ่นปรับดว้ยดชันีราคา และคูณดว้ยอตัราแลกเปล่ียนในหน่วยเยนต่อบาท โดยมีค่าความ
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ยืดหยุน่ เท่ากบั 11.505 ปีละ -0.789 ตามล าดบั ดงันั้น การท่ีจะรักษาความเป็นผูน้ าในการส่งออก
ปลาทูน่ากระป๋องไปยงั 15 ตลาดโลก ควรท่ีจะพยายามลดตน้ทุนในการผลิต และขยายตลาดใหม่ 
เพื่อทดแทนตลาดเดิมท่ีเร่ิมสูญเสียความสามารถในการส่งออก 
 สุปราณี โกศลศิริลักษณ์ (2545) ศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์การส่งออกน ้ าผลไมไ้ทย มี
จุดประสงค์เพื่อท าความเข้าใจถึงลักษณะโดยทัว่ไปของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม้ของไทย ศึกษา
ความสามารถในการส่งออก รวมถึงปัจจยัท่ีก่อให้เกิดความสามารถในการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย 
โดยใช้การวิเคระห์ค่าดชันีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ในการส่งออกน ้ า
สับปะรด และน ้าผลไมห้รือน ้าพืชผกัอ่ืนๆ ชนิดใดชนิดหน่ึง ไปยงัตลาดโลก และประเทศผูน้ าเขา้ท่ี
ส าคญัของไทย รวมถึงเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งท่ีส าคญัของไทย และอธิบายสาเหตุของการมี
หรือสูญเสียความไดเ้ปรียบในการส่งออกโดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (CMS) 
 ผลการศึกษาพบว่า น ้ าผลไมเ้ป็นสินคา้ท่ีสามารถทดแทนกนัไดเ้ม่ือมีการขาดแคลน 
และไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้าสับปะรด แต่มีค่า RCA ต ่ากวา่ฟิลิปปินส์
ในทุกตลาดท่ีท าการศึกษา ส่วนอินโดนีเซียมีค่า RCA ต ่ากวา่ไทย และในการส่งออกน ้ าผลไมห้รือ
น ้ าพืชผกัอ่ืนๆ ไทยมีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากกว่าคู่แข่งขนัทั้งสอง นอกจากน้ีใน
การศึกษาถึงปัจจัยท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงการส่งออก พบว่าปัจจัยส าคัญท่ีมีผลต่อการ
เปล่ียนแปลงการส่งออกทั้งน ้ าสับปะรด และน ้ าผลไมห้รือน ้ าพืชผกัอ่ืนๆ ชนิดใดชนิดหน่ึง คือ การ
ขยายตวัของตลาดโลก และประเทศผูน้ าเขา้ท่ีส าคญั 
 คมสันต์ สิทธิชัย (2546) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏและส่วนแบ่งการตลาดน ้ าสับปะรดของประเทศไทยในตลาดส่งออกท่ีส าคญั โดยมี
วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาสภาพทัว่ไปของการผลิตและการตลาดน ้าสับปะรด วิเคราะห์ความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งท่ีส าคญั และวเิคราะห์การเปล่ียนแปลง
ส่วนแบ่งการตลาด 
  ผลการศึกษาพบว่า ในช่วงก่อนวิกฤตและหลงัวิกฤตประเทศไทยและฟิลิปปินส์ มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ เน่ืองจากค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่ 1 แต่ค่าความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีแนวโน้มลดลง ส่วนประเทศอินโดนีเซียพบว่า ความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบเพิ่มข้ึน ในการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงส่วนแบ่งการตลาดของประเทศไทยใน
ประเทศสหรัฐอเมริกาในช่วงก่อนวิกฤตและหลงัวิกฤตพบวา่ มูลค่าการส่งออกเปล่ียนแปลงลดลง
ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นผลมาจากการแข่งขนั รองลงมาคือ ผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลก และผล
จากการส่งเสริมการส่งออกตามล าดบั ส่วนผลจากการกระจายตลาดท าให้มูลค่าการส่งออกของ
ประเทศไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาเพิ่มข้ึน ส่วนผลการวิเคราะห์ถึงการเปล่ียนแปลงส่วนแบ่ง
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การตลาดของประเทศไทยในประเทศเนเธอร์แลนด์ พบวา่มูลค่าการส่งออกเปล่ียนแปลงลดลง ซ่ึง
ส่วนใหญ่เป็นผลกระทบมาจากการแข่งขนั รองลงมาคือ ผลจากการส่งเสริมการส่งออกและผลจาก
การขยายตวัการส่งออกโลก ตามล าดบั ส่วนผลจากการกระจายตลาด ท าให้มูลค่าการส่งออกของ
ประเทศไทยในตลาดเนเธอร์แลนด์เพิ่มข้ึน ส่วนผลการวิเคราะห์ถึงการเปล่ียนแปลงส่วนแบ่ง
การตลาดของประเทศไทยในประเทศสเปนพบวา่ มูลค่าการส่งออกเปล่ียนแปลงเพิ่มข้ึน เป็นผลจาก
การกระจายตลาด ส่วนผลท่ีท าให้มูลค่าการส่งออกของประเทศไทยในตลาดสเปนลดลง ส่วนใหญ่
เป็นผลจากการขยายตวัการส่งออกของโลก รองลงมาคือ ผลกระทบมาจากการแข่งขนัและผลจาก
การส่งเสริมการส่งออกตามล าดบั และส่วนผลการวเิคราะห์การเปล่ียนแปลงส่วนแบ่งการตลาดของ
ประเทศไทยในประเทศญ่ีปุ่น พบวา่มูลค่าการส่งออกเปล่ียนแปลงลดลง ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นผลมาจาก
การขยายตวัการส่งออกของโลก ส่วนผลจากการกระจายตลาดและผลกระทบมาจากการแข่งขนั ท า
ใหมู้ลค่าการส่งออกของประเทศไทยในตลาดญ่ีปุ่นเพิ่มข้ึน 
 ทรงสุดา ยนต์นิยม (2548) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของผกั
และผลไมส่้งออกของไทยในตลาดท่ีส าคญั โดยมีวตัถุประสงคข์องการศึกษา เพื่อศึกษาสภาพทัว่ไป
โครงสร้างการผลิต การส่งออก และความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของผกัและผลไมส่้งออกของ
ไทยไปยงัตลาดท่ีส าคญัซ่ึงไดแ้ก่ สหรัฐอเมริกา สหภาพยุโรป ญ่ีปุ่น และจีน เม่ือเปรียบเทียบกบั
ประเทศผูส่้งออกอ่ืนๆท่ีมีส่วนแบ่งการตลาด 3 อนัดบัแรกในเอเชีย รวมทั้งเพื่อศึกษาปัญหาและ
อุปสรรคของการส่งออกผกัและผลไมไ้ทย ซ่ึงผกัและผลไมท่ี้ศึกษาแบ่งตามพิกดัศุลกากรในระบบ
ฮาร์โมไนซ์ (harmonized) ระดบั 2 digit คือ 07 08 และ 20 โดยใชข้อ้มูลตั้งแต่ปี พ.ศ. 2539-2548  
 ผลการศึกษาพบว่า ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผกั
และผลไมใ้นตลาดสหภาพยุโรป ญ่ีปุ่น และจีน ในขณะท่ีไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
ตลาดสหรัฐอเมริกา โดยเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งในแต่ละตลาดพบว่า ในตลาดสหภาพ
ยุโรป เป็นตลาดเดียวท่ีประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบประเทศคู่แข่งทุกประเทศ เม่ือพิจารณาส่วน
แบ่งตลาด พบวา่ประเทศไทยมีส่วนแบ่งตลาดนอ้ยในตลาดสหรัฐ สหภาพยุโรป และญ่ีปุ่น ขณะท่ีมี
ส่วนแบ่งตลาดมากในตลาดจีน โดยเม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งในแต่ละตลาด ตลาดจีนเป็น
ตลาดท่ีประเทศไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากกวา่ประเทศคู่แข่ง และจากการพิจารณาค่า RCA ร่วมกบั
ส่วนแบ่งตลาด ประเทศไทยมีความสามารถในการแข่งขนัเพิ่มข้ึนเล็กน้อยในตลาดสหภาพยุโรป
และญ่ีปุ่นและมีความสามารถในการแข่งขนัมากและมีแนวโนม้จะครองตลาดไดม้ากข้ึนในตลาดจีน 
และความสามารถในการแข่งขนัมีแนวโน้มจะลดลงในตลาดสหรัฐฯ โดยเม่ือเปรียบเทียบกับ
ประเทศคู่แข่งในแต่ละตลาดพบว่า ประเทศไทยมีความสามารถในการแข่งขนัมากกว่าประเทศ
คู่แข่งในตลาดสหภาพยโุรปและจีน นอกจากน้ี จากการศึกษาดา้นอุปสรรคการส่งออกผกัและผลไม ้
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พบวา่ในปัจจุบนัหลายประเทศมีการใชม้าตรการทางการคา้ท่ีไม่ใช่ภาษี (Non-tariff Barrier) มากข้ึน 
เช่นมาตรการสุขอนามยั มาตรการทางดา้นเทคนิค มาตรการปกป้อง เป็นตน้ ดงันั้นประเทศไทยจึง
ควรมีความเขม้งวดในเร่ืองมาตรฐานต่างๆ มากข้ึนดว้ย โดยเฉพาะอยา่งยิ่งเร่ืองสารตกคา้งท่ีประเทศ
ไทยยงัคงพบปัญหาน้ีบ่อยคร้ัง 
 รัชฏพงศ์ เศรษฐวัฒน์ (2549) ศึกษาการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัเพื่อการ
ส่งออกผลิตภณัฑน์ ้าผลไมแ้ปรรูปรูปของประเทศไทย มีวตัถุประสงคเ์พื่อวิเคราะห์ความสามารถใน
การแข่งขนัเพื่อการส่งออกผลิตภณัฑ์น ้ าผลไมแ้ปรรูปของประเทศไทย โดยใช้การวิเคราะห์ความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) เพื่อพิจารณาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออก โดยท่ีค่า RCA มากกวา่ 1 จะแสดงถึงความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิต รวมถึงการ
วเิคราะห์ถึงปัจจยัต่างๆ ท่ีมีผลต่อความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภณัฑ์น ้ าผลไม้
แปรรูป 
 ผลการศึกษาพบวา่ ในปี 2547 ไทยอยูใ่นอนัดบัท่ี 13 ของโลกในการส่งออกน ้ าผลไม้
แปรรูป และอยู่ในฐานะท่ีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก โดยมีแนวโน้มท่ีจะมี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดโลกต่อไป การศึกษาเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งขนัใน
ตลาดส่งออกส าคญัของไทย 5 ประเทศบ่งช้ีว่า ไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากท่ีสุดใน
ตลาดสเปน แต่จะมีแนวโนม้ท่ีจะไดเ้ปรียบลดลง ในตลาดเนเธอร์แลนด์ สหรัฐอเมริกา และอิตาลี มี
แนวโน้มท่ีจะไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบต่อไป ส าหรับตลาดญ่ีปุ่น ไทยอยู่ในฐานะเสียเปรียบโดย
เปรียบเทียบ ส าหรับการวิเคราะห์ตน้ทุนการใช้ทรัพยากรในประเทศ (DRC) พบว่าไทยมีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตและมีแนวโน้มท่ีจะมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ผลิตมากข้ึน ในการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกพบว่า 
ภาครัฐใหก้ารคุม้ครองอุตสาหกรรมดงักล่าว แต่การคุม้ครองท าใหมี้ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ลดลงนอกจากน้ี ค่าจา้งแรงงานท่ีแทจ้ริง และการขยายตวัของตลาดโลกและประเทศน าเขา้ส าคญั มี
ผลต่อความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภณัฑน์ ้าผลไมแ้ปรรูปของประเทศไทย 
      จิราวรรณ โกช่วย (2551) ศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
การส่งออกสินคา้ท่ีส าคญัของไทยไปในกลุ่มประเทศอาเซียนบวกสาม มีวตัถุประสงค์เพื่อศึกษา
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบและความสามารถในการแข่งขนัของสินคา้ท่ีส าคญัของไทย ไปยงั
ตลาดกลุ่มอาเซียนบวกสาม โดยเปรียบเทียบในแต่ละประเทศ มีสินคา้รายการใดของประเทศไทยมี
ศักยภาพในการส่งออกไปยงักลุ่มประเทศอาเซียนบวกสาม โดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index : RCA) และพลวตัรความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบ (Dynamic Revealed Comparative Advantage) และศึกษาสถานการณ์การส่งออก
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โดยใช ้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (Constant Market Share Model : CMS) รวมทั้งศึกษาสภาพ
ทัว่ไปของแต่ละประเทศในกลุ่มประเทศอาเซียนบวกสาม นโยบายการคา้ สถานการณ์การส่งออก 
ปัญหาและอุปสรรคของการส่งออกสินคา้ของไทยไปกลุ่มประเทศอาเซียนบวกสาม สินคา้ท่ีส าคญั
ของไทยเลือกศึกษาจากสินคา้ส่งออกท่ีมีมูลค่าสูงสุด 20 อนัดบัแรกในปี พ.ศ. 2551 โดยแบ่งตาม
พิกดัศุลกากรในระบบฮาร์โมไนซ์ 2007 ระดบั 2 digit และ 4 digit ตามค านิยามของสินคา้ โดยใช้
ขอ้มูลตั้งแต่ปี พ.ศ. 2543-2551 
      ผลการศึกษาพบวา่ สินคา้ส่งออกท่ีส าคญัของไทยไปกลุ่มประเทศอาเซียนบวกสาม
มีความได้เปรียบในการแข่งขนัหลกั ได้แก่ ขา้ว อาหารทะเลกระป๋องและแปรรูป น ้ าตาลทราย 
เน่ืองจากมีความได้เปรียบในการแข่งขนัทุกปี ตั้งแต่ พ.ศ. 2545-2551 และทุกประเทศในกลุ่ม
ประเทศอาเซียนบวกสาม ส่วนสถานการณ์การเปล่ียนแปลงการส่งออกสินคา้ในปี พ.ศ. 2551 พบวา่ 
ตลาดประเทศจีน ประเทศอินโดนีเซีย ประเทศลาว และประเทศเวียดนาม การเปล่ียนแปลงส่วน
ใหญ่อยูใ่นสถานการณ์มีการขยายตวัการน าเขา้ พร้อมทั้งการส่งออกของไทยก็มีการขยายตวัเพิ่มข้ึน
เช่นกนั ส่วนตลาดประเทศกมัพูชา ประเทศพม่า ประเทศมาเลเซีย ประเทศฟิลิปปินส์ ส่วนใหญ่อยู่
ในสถานการณ์ท่ีมีอตัราการขยายตวัการน าเขา้สูงกวา่อตัราการขยายตวัการส่งออกสินคา้ไทย ส่วน
ตลาดประเทศบรูไน จะอยูใ่นสถานการณ์ท่ีมีการขยายตวัการน าเขา้มีแนวโนม้ท่ีลดลงแต่สินคา้ไทย
มีแนวโน้มการส่งออกท่ีดีข้ึน และตลาดประเทศสิงคโปร์การเปล่ียนแปลงส่วนใหญ่อยู่ใน
สถานการณ์ท่ีอตัราการน าเขา้มีแนวโน้มท่ีเพิ่มข้ึนแต่อตัราการส่งออกของไทยกลบัมีแนวโน้มท่ี
ลดลง จากการศึกษาจากแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในตลาดประเทศบรูไน ประเทศกมัพูชา 
ประเทศเกาหลี ประเทศลาว ประเทศมาเลเซีย ประเทศพม่า ประเทศสิงคโปร์ ประเทศฟิลิปปินส์ 
และประเทศเวยีดนาม พบวา่ปัจจยัทางดา้นความสามารถทางการแข่งขนัของสินคา้ไทยมีแนวโนม้ท่ี
ลดลง แต่ความนิยมของผูบ้ริโภคกลบัมีแนวโนม้ท่ีสูงข้ึน แต่ตลาดในประเทศจีน ประเทศญ่ีปุ่น และ
ประเทศอินโดนีเซีย ปัจจยัทางด้านความสามารถการแข่งขนัของสินค้าไทยมีแนวโน้มท่ีลดลง 
พร้อมกบัความนิยมของผูบ้ริโภคก็ลดลงดว้ยเช่นกนั 
      ศิวณย์ี จาบรัมย์ (2552) ศึกษาเร่ือง การวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
อุตสาหกรรมสัปปะรดกระป๋องของไทย โดยมีว ัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏของอุตสาหกกรมสับปะรดกระป๋องของประเทศไทย เปรียบเทียบกบัประเทศ
คู่แข่งขนัในตลาดสหภาพยุโรปและตลาดสหรัฐอเมริการวมทั้งศึกษาสภาพการส่งออกสับปะรด
กระป๋องของไทย วิธีการศึกษาใชว้ิธีหาค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) โดยท า
การวเิคราะห์ขอ้มูลรายปี ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2540-2551 
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      ผลการศึกษาพบว่า ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ และมี
ประสิทธิภาพผลิตสูงกวา่ประเทศอินโดนีเซีย และประเทศจีน แต่มีประสิทธิภาพในการผลิตต ่ากวา่
ประเทศฟิลิปปินส์ โดยพิจารณาจากค่า RCA ของการส่งออกสับปะรดกระป๋องของประเทศไทยใน
ตลาดสหภาพยุโรปท่ีมีค่าเฉล่ียเท่ากบั 70.65 ในขณะท่ีประเทศอินโดนีเซียมีค่า RCA เฉล่ีย เท่ากบั 
28.26 ส่วนในตลาดสหรัฐอเมริกาค่า RCA เฉล่ียเท่ากบั 23.63 ในขณะท่ี RCA เฉล่ียของประเทศ
อินโดนีเซียมีค่าเท่ากบั 11.10 เม่ือพิจารณาค่า RCA เฉล่ียของการส่งออกสัปปะรดกระป๋องของ
ประเทศฟิลิปปินส์ จะพบว่ามีค่าสูงถึง 36.85 ในขณะท่ีค่า RCA เฉล่ียของการส่งออกสับปะรด
กระป๋องของประเทศจีน มีค่าเพียง 0.0001 ในดา้นการวิเคราะห์ศกัยภาพการส่งออกพบว่าประเทศ
ไทยมีศกัยภาพในการส่งออกสับปะรดกระป๋องเน่ืองจากสับปะรดกระป๋องของไทยจดัเป็นสินคา้ท่ีมี
อตัราการขยายตวัของมูลค่าการส่งออก และส่วนแบ่งการตลาดค่อนขา้งสูง ในดา้นการวิเคราะห์ 
SWOT Analysis พบว่าประเทศไทยยงัสามารถสร้างมูลค่าการส่งออกไดเ้พิ่มข้ึนแมจ้ะมีแนวโน้ม
ชะลอตวับา้งก็ตาม ซ่ึงแสดงใหเ้ป็นวา่อุตสาหกรรมสับปะรดกระป๋องของไทยยงัมีจุดแข็งท่ีสามารถ
ช่วยรักษาศกัยภาพการส่งออกไวไ้ด ้สรุปไดว้า่ ในตลาดสหภาพยุโรป ประเทศไทยมีความสามารถ
ในการส่งออกสับปะรดกระป๋องเหนือกวา่ประเทศอินโดนีเซีย ส่วนในตลาดสหรัฐอเมริกา ประเทศ
ไทยมีความสามารถในการส่งออกสับปะรดกระป๋องเหนือประเทศอินโดนีเซียและจีน แต่ต ่ากว่า
ประเทศฟิลิปปินส์ อย่างไรก็ตามเม่ือมองในด้านศกัยภาพการส่งออกแล้ว พบว่าประเทศไทยมี
ศกัยภาพในการส่งออกสับปะรดกระป๋องอยูใ่นระดบัค่อนขา้งสูง 
 วศินี หยกสุวรรณกุล (2552) ศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัส่งออกของ
อุตสาหกรรมหน่วยเก็บข้อมูลประมวลผลอตัโนมติัของประเทศไทย  กรณีศึกษาตลาดจีน มี
วตัถุประสงค์ เพื่อศึกษาความสามารถในการแข่งขันและศักยภาพส่งออกหน่วยเก็บข้อมูล
ประมวลผลอตัโนมติั ของประเทศไทย เปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งท่ีส าคญั วิเคราะห์ปัจจยัท่ี
ก าหนดความสามารถในการแข่งขันการส่งออก รวมถึงปัญหาและแนวทางในการเพิ่มขีด
ความสามารถการแข่งขนัอุตสาหกรรมหน่วยเก็บขอ้มูลประมวลผลอตัโนมติัของไทยในตลาดจีน 
โดยใชด้ชันีความไดเ้ปรียบท่ีปรากฏ และใชก้ารวิเคราะห์จุดอ่อน จุดแข็ง โอกาสและอุปสรรค เพื่อ
ศึกษาปัจจยัท่ีก าหนดความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกหน่วยเก็บขอ้มูลประมวลผลอตัโนมติั
ของประเทศในกลุ่ม ASEAN ด้านปัญหาและแนวทางในการเพิ่มขีดความสามารถการแข่งขนั
ส่งออกอุตสาหกรรมหน่วยเก็บขอ้มูลประมวลผลอตัโนมติัในตลาดจีน 
 ผลการศึกษาพบว่า ในการส่งออกไปจีนตั้งแต่ปีพ.ศ. 2542-2551 พบว่า ช่วงปีพ.ศ. 
2542-2545 สิงคโปร์มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสูงสุด รองลงมาได้แก่ 
ฟิลิปปินส์ มาเลเซีย ไทย และเวียดนาม ต่อมาช่วงปีพ.ศ. 2546-2547 ไทยเร่ิมมีความไดเ้ปรียบโดย
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เปรียบเทียบในการส่งออก สูงกว่ามาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย และเวียดนาม แต่ยงัต ่ากว่า
ฟิลิปปินส์ และตั้งแต่ปีพ.ศ.2548 เป็นตน้มา ไทยกลบัมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกมากวา่ทุกประเทศ ขณะท่ีฟิลิปปินส์ มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย และเวียดนาม มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบรองลงมาตามล าดบั โดยในปีพ.ศ.2551 ไทยมีค่า RCA อยูท่ี่ 3.42 2.47 
1.20 0.42 และ 0.02 ตามล าดบั ปัจจยัท่ีก าหนดความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกหน่วยเก็บ
ขอ้มูลประมวลผลอตัโนมติัของประเทศไทยเทียบกบัประเทศคู่แข่ง โดยใช้แนวคิดการวิเคราะห์ 
SWOT Analysis พบวา่จุดแข็งของการแข่งขนัการส่งออกของไทยไดแ้ก่ อตัราค่าแรงยงัค่อนขา้งต ่า 
เม่ือเทียบกับฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ และมาเลเซีย แต่มีความสามารถและทกัษะ มีผีมือและความ
ละเอียดคุณภาพของผลิตภณัฑอ์ยูใ่นเกณฑสู์ง มีการปรับเทคโนโลยตีามมาตรฐานสากล  
 พนิตนาฎ ยวงศิริ (2553)  ศึกษาเร่ืองการเปรียบเทียบศกัยภาพการส่งออกขา้วของไทย
และเวียดนาม โดยมีวตัถุประสงค์ เพื่อทราบถึงสภาวะการคา้ข้าวระหว่างประเทศในตลาดโลก 
ศกัยภาพการส่งออกขา้วของไทยและเวียดนาม ตลาดจนทราบแนวทางและความเป็นไปไดใ้นการ
ส่งออกขา้วของไทยและเวยีดนาม และทราบถึงปัญหาและอุปสรรคในการส่งออกขา้วของไทยและ
เวยีดนาม โดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิรายปี ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2503-2550 
 ผลการศึกษาพบวา่ ประเทศไทยและประเทศเวียดนาม มีปริมาณการส่งออกขา้วมาก
ข้ึนเร่ือยๆ ทุกปี ปริมาณการส่งออกเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง แมว้่าขา้วท่ีเวียดนามส่งออกจะเป็นขา้ว
คุณภาพต ่าและคุณภาพปานกลาง แต่ก็สร้างรายได้ให้กับประเทศเป็นอย่างมาก และจากการ
วเิคราะห์ศกัยภาพการส่งออกขา้วของไทยและเวยีดนามในตลาดโลกจากค่าดชันีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบระหวา่งไทยกบัเวียดนามพบวา่ ประเทศไทยมีค่า RCA ท่ีต  ่ากวา่ประเทศเวียดนาม โดย
การส่งเสริมการผลิตขา้วเพื่อการส่งออกของรัฐบาลเวียดนาม ซ่ึงเรียกนโยบายของรัฐบาลน้ีวา่ ดอย
มอย โดยจะส่งเสริมการผลิตขา้วภายในประเทศ เพิ่มคุณภาพผลผลิต อีกทั้งราคาส่งออกท่ีต ่ากว่า
ไทย และเป็นผลมาจากการท าขอ้ตกลงวา่ดว้ยเร่ืองสินคา้ทางการเกษตรของไทยปีพ.ศ.2538 ท าให้
ราคาขา้วในตลาดต่างประเทศต ่าลง และมีการแข่งขนัการส่งออกอยา่งรุนแรงจากประเทศผูส่้งออก
ขา้วในตลาดโลก จึงส่งผลต่อการส่งออกขา้วของไทย ค่า RCA ของไทยจึงลดต ่าลงเร่ือยๆ ส าหรับ
การศึกษาพลวตัรความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (Dynamic Revealed Comparative Advantage : 
DRCA) ในการส่งออกขา้วของไทยและเวยีดนามนั้นพบวา่ ทั้งสองประเทศอยูใ่นสถานการณ์ “สวน
กระแส” ซ่ึงหมายความวา่ ถึงทั้งสองประเทศมีศกัยภาพในการส่งออกขา้ว โดยมีความไดเ้ปรียบใน
การแข่งขนัการส่งออกขา้วไปยงัตลาดโลก ในขณะท่ีอยูใ่นสภาวะท่ีตลาดโลกมีความตอ้งการน าเขา้
ขา้วลดลง และการศึกษาอตัราการเติบโตของการน าเขา้ขา้วของตลาดโลกจากแบบจ าลองส่วนแบ่ง
ทางการตลาดพบว่า ประเทศไทยมีอตัราการเติบโตของการส่งออกขา้วท่ีสูงกว่าเวียดนามมาโดย
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ตลอด นบัตั้งแต่ปี พ.ศ. 2530-2550 ซ่ึงแสดงให้เห็นวา่ ประเทศไทยสามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดใน
การส่งออกขา้วไปยงัตลาดโลกไดดี้กวา่เวยีดนาม 
  
 2.2 งานที่ศึกษาเกีย่วกบัความได้เปรียบเชิงแข่งขัน 
 
 ทิพพา เพิ่มลาภ (2545) ศึกษาเร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมส่ิง
ทอไทย โดยท าการศึกษาและเก็บรวบรวมขอ้มูลเก่ียวกบัสภาวะอุตสาหกรรมส่ิงทอในปัจจุบนั ใน
ทุกๆดา้น แลว้น าขอ้มูลเหล่าน้ีมาท าการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบในเชิงแข่งขนัดว้ยวิธี Diamond 
Model ซ่ึงเป็นวธีิการวเิคราะห์ถึงปัจจยัต่างๆท่ีมีผลต่อการก าหนดความไดเ้ปรียบในเชิงแข่งขนัของ
ประเทศไดแ้ก่ ปัจจยัการผลิตในประเทศ (Factor Conditions) ปัจจยัดา้นอุปสงค์ (Demand 
Conditions) อุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองในประเทศ (Related and Supporting Industries) 
กลยุทธ์โครงสร้าง สภาพการแข่งขนัและคู่แข่งในประเทศ (Firm Strategy, Structure and Rivalry) 
เหตุท่ีควบคุมไม่ได ้ (Chance) และรัฐบาล (Government) นอกจากนั้นการศึกษาน้ียงัไดท้  าการ
วิเคราะห์ถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคของอุตสาหกรรมส่ิงทอ เพื่อใชเ้ป็นแนวทางใน
การแกไ้ขและพฒันาขีดความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมส่ิงทอไทยต่อไป  
     ผลการศึกษาพบวา่ ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบและเสียเปรียบในเชิงแข่งขนัในแต่
ละปัจจยั กล่าวคือ ในดา้นปัจจยัการผลิต ไทยมีความไดเ้ปรียบเน่ืองจากมีแรงงานจ านวนมาก  แต่
เสียเปรียบเน่ืองจากขาดแรงงานและบุคลากรท่ีมีความช านาญเฉพาะทางรวมทั้งอตัราค่าจา้งแรงงาน
สูงกวา่ประเทศคู่แข่ง ดา้นปัจจยัอุปสงค์ ไทยมีความไดเ้ปรียบจากการท่ีมีตลาดในประเทศท่ีใหญ่ มี
ความตอ้งการท่ีหลากหลาย แต่ก็มีความเสียเปรียบจากการท่ีผูผ้ลิตในบางอุตสาหกรรมไม่สามารถ
ผลิตสินคา้ท่ีมีคุณภาพดีตรงตามความตอ้งการของผูบ้ริโภคได้ ดา้นอุตสาหกรรมสนบัสนุนและ
เก่ียวเน่ืองในประเทศ ไทยมีความไดเ้ปรียบจากการท่ีอุตสาหกรรมส่ิงทอไทยมีการผลิตท่ีครบวงจร
เป็นอุตสาหกรรมสนบัสนุนและเก่ียวเน่ืองซ่ึงกนัและกนั แต่ก็มีส่ิงท่ีลดความไดเ้ปรียบน้ีลงคือ การ
ขาดความเช่ือมโยงระหวา่งแต่ละอุตสาหกรรม ดา้นกลยุทธ์โครงสร้าง สภาพการแข่งขนัและคู่แข่ง
ในประเทศ เป็นปัจจยัท่ีไทยมีความได้เปรียบในเชิงแข่งขนัเน่ืองจากมีการแข่งขนัในประเทศท่ี
รุนแรง เป็นตวักระตุน้ให้ผูผ้ลิตตอ้งพยายามปรับปรุงคุณภาพของสินคา้อยูเ่สมอ ส่วนเหตุท่ีควบคุม
ไม่ได้ เช่น การเปิดเสรีการคา้ส่ิงทอ เป็นปัจจยัท่ีไทยจะต้องค านึงถึงและหาทางพฒันาขีด
ความสามารถในการแข่งขนั เพื่อฉกฉวยโอกาสและท าใหไ้ทยไดเ้ปรียบจากการเปิดเสรีการคา้ส่ิงทอ
ให้ได ้ โดยปัจจยัท่ีส าคญัท่ีจะช่วยส่งเสริมและสนบัสนุนให้ไทยมีขีดความสามารถในการแข่งขนั
เพิ่มข้ึนไดคื้อ รัฐบาล ท่ีจะตอ้งมีการก าหนดนโยบายและมาตรการต่างๆท่ีเหมาะสม ส าหรับการ
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วิเคราะห์ถึงจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค พบวา่ ถึงแมไ้ทยจะมีจุดอ่อนในหลายเร่ือง เช่น
ประสิทธิภาพการผลิตต ่า ขาดบุคลากรท่ีมีทกัษะ ขาดการเช่ือมโยงระหวา่งอุตสาหกรรมต่อเน่ืองใน
กระบวนการผลิต คุณภาพวตัถุดิบไม่ดีพอ ไม่มี Brand Name ของตนเอง เป็นตน้ และมีอุปสรรคใน
เร่ืองของโครงสร้างภาษี กฎระเบียบของหน่วยงานราชการ มาตรการของต่างประเทศ แต่ไทยก็มีจุด
แข็งหลายประการท่ีส าคัญคือ  การท่ีอุตสาหกรรมส่ิงทอของไทยมีการผลิตท่ีครบวงจร
ผูป้ระกอบการมีประสบการณ์มายาวนาน มีตลาดในประเทศท่ีใหญ่ มีแรงงานจ านวนมากและฝึกฝน
ง่าย และมีโอกาสจากการเปิดเสรีการคา้ส่ิงทอขององค์การการคา้โลก การเปิดเสรีการคา้ส่ิงทอ
ภายใตเ้ขตการคา้เสรีอาเซียน ซ่ึงจะท าให้ไทยขยายตลาดไดม้ากข้ึนหากไทยสามารถปรับปรุงแกไ้ข
จุดอ่อน และหาทางลดปัญหาและอุปสรรคต่างๆลงได ้
 มนสิทธ์ิ หลักชัยมงคล (2547) ศึกษาเร่ืองความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของอุตสาหกรรม
กุง้แช่แข็งของไทย พบว่าในอดีตประเทศไทยสามารถส่งออกกุ้งแช่แข็งไปยงัตลาดโลกไดเ้ป็น
จ านวนมาก ส่งผลให้ประเทศไทยมีเงินตราเขา้ประเทศเป็นจ านวนมากในแต่ละปี แต่ในปัจจุบนั 
แนวโน้มการส่งออกกุง้แช่แข็งของไทยมีมูลค่าลดลงอย่างต่อเน่ือง ดงันั้น การศึกษาน้ีจึงตอ้งการ
ศึกษาถึงจุดแข็งและจุดอ่อนของอุตสาหกรรมกุ้งแช่แข็งของไทย เพื่อพฒันาจุดแข็งและแก้ไข
จุดอ่อนของอุตสาหกรรมและเสริมสร้างขีดความสามารถในเชิงแข่งขนัให้กบัอุตสาหกรรมเพิ่มมาก
ข้ึน โดยศึกษาผา่นดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาด
คงท่ี (CMS) แบบจ าลองผลกระทบจากแรงกดดนั 5 ประการ (Five Force Model) และทฤษฎีความ
ได้เปรียบเชิงแข่งขนั โดยใช้ Diamond Model โดยใช้ขอ้มูลปฐมภูมิท่ีได้จากการสัมภาษณ์
ผูป้ระกอบการและหน่วยงานต่างๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง และใชข้อ้มูลทุติยภูมิจากหน่วยงานทางราชการ และ
อีกจ านวนมากทาง internet  
 ผลการศึกษาพบวา่ การส่งออกกุง้แช่แข็งของไทยมีค่าดชันี RCA ลดลงตลอดช่วงเวลา
ท่ีท าการศึกษา (พ.ศ.2537-2544) แต่ก็ยงัสามารถกล่าวไดว้า่ ประเทศไทยยงัคงมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกกุง้แช่แข็ง เน่ืองจากค่า RCA ยงัคงมีค่ามากกวา่ 1 (การส่งออกกุง้แช่แข็ง
ของไทยมีค่า RCA เท่ากบั 21.51, 20.86, 19.95, 17.44, 16.99, 15.69, 15.60 และ13.43 ตามล าดบั) 
ส่วนการส่งออกกุง้แช่แข็งของประเทศคู่แข่งของไทยก็มีค่า RCA มากกวา่ 1 ในทุกประเทศ (ยกเวน้
ประเทศจีน) โดยประเทศท่ีมีค่า RCA มากท่ีสุดคือ ประเทศเอกวาดอร์ เวียดนาม บงักลาเทศ อินเดีย 
ไทย อินโดนีเซีย อาร์เจนตินา และเมก็ซิโก ตามล าดบั ส าหรับการศึกษาโดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่ง
ตลาดคงท่ี พบว่าการส่งออกผลิตภณัฑ์กุ้งของไทย ในช่วงปี พ.ศ.2543-2544 เทียบกบัช่วงปี 
พ.ศ.2537-2538 มีมูลค่าการส่งออกลดลงเท่ากบั 151.98 ลา้นดอลลาร์ สรอ. ซ่ึงจากการศึกษาพบวา่
แหล่งท่ีมาของการหดตวัในมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์กุง้ของไทยมี 4 ประการ คือ1) ผลจากอตัรา
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การขยายตวัของตลาดโลก เน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจโลกในช่วงน้ีมีการขยายตวั ส่งผลให้มูลค่าการ
ส่งออกผลิตภณัฑ์กุง้ของไทยเพิ่มข้ึนเท่ากบั 280.8 ลา้นดอลลาร์ สรอ. 2) ผลจากการกระจายตลาด 
พบว่าตลาดส่วนใหญ่ยงัมีอตัราการขยายตวัของการน าเขา้ผลิตภณัฑ์กุง้เพิ่มข้ึน โดยเฉพาะตลาด
สหรัฐอเมริกา ท่ีมีอตัราการขยายตวัของการน าเขา้ผลิตภณัฑ์กุง้เพิ่มข้ึนถึงร้อยละ 39.8 ส่งผลให้
โดยรวมแลว้ ประเทศไทยสามารถส่งออกผลิตภณัฑก์ุง้ไดเ้พิ่มข้ึนเท่ากบั 468.8 ลา้นดอลลาร์สรอ. 3) 
ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ พบว่ามูลค่าการส่งออกกุง้แช่แข็งและกุง้แช่เยน็ของไทยมีมูลค่า
ลดลง แต่สามารถทดแทนมูลค่าการส่งออกท่ีลดลงไดโ้ดยส่งออกกุง้กระป๋องและแปรรูปได ้ส่งผล
ให้โดยรวมแล้วผลจากส่วนประกอบของสินคา้มีค่าเท่ากบั 94 ลา้นดอลลาร์สรอ. 4) ผลจาก
ความสามารถในการแข่งขนั เน่ืองจากตน้ทุนในการผลิตของไทยมีแนวโนม้เพิ่มข้ึน และตอ้งเผชิญ
กบัมาตรการกีดกนัทางการคา้ ทั้งทางดา้นภาษีและไม่ใช่ภาษีเพิ่มข้ึน ส่งผลให้การส่งออกผลิตภณัฑ์
กุง้ของไทยมีค่าลดลงเท่ากบั 995.6 ลา้นดอลลาร์สรอ. 
 
 สรุป จากการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวขอ้งในการศึกษา
เร่ือง ความสามารถในการแข่งขนัอุตสาหกรรมน ้ าผลไมข้องไทย พบวา่การวิเคราะห์ความสามารถ
ในการแข่งขนัของอุตสาหกรรม มีผูท้  าการวจิยัดงัน้ี 
 การวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัโดยใช้ดัชนีได้เปรียบเชิงเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏ หรือ ดชันี RCA  มีผูว้ิจยัไดแ้ก่ สายฝน ตระกลสุทรัพย ์(2543)  ณัทธร กสิบุตร (2544) ภาณุ 
วสุนธราภิวฒัก์ (2545) สุปราณี โกศลศิริลกัษณ์ (2545) คมสันต ์ สิทธิชยั (2546) จิราวรรณ โกช่วย 
(2551) ศิวณีย ์จาบรัมย ์(2552) ทรงสุดา ยนตนิ์ยม (2548) รัชฏพงศ ์เศรษฐวฒัน์ (2549) วศินี หยก
สุวรรณกุล (2552) และพนิตนาฎ ยวงศิริ (2553)  การวเิคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่า
การส่งออกโดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (Constant Market Share Model: CMS) มีผูว้ิจยั
ไดแ้ก่ สายฝน ตระกลสุทรัพย ์(2543) สุปราณี โกศลศิริลกัษณ์ (2545) และจิราวรรณ โกช่วย (2551)  
การวิเคราะห์ศกัยภาพในการแข่งขนัโดยใช้แบบจ าลองไดมอนด์ (Diamond Model) มีผูว้ิจยัไดแ้ก่ 
ทิพพา เพิ่มลาภ (2545) และมนสิทธ์ิ หลกัชยัมงคล (2547) 
 ในการศึกษาของวิทยานิพนธ์ฉบบัน้ี ได้ใช้ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏ หรือดชันี RCA เป็นเคร่ืองมือในการวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรม
น ้ าผลไมใ้นประเทศไทยในตลาดส่งออกท่ีส าคญั ซ่ึงได้แก่ ตลาดโลก ตลาดสหรัฐอเมริกา ตลาด
เนเธอร์แลนด์ ตลาดอิตาลี ตลาดออสเตรเลีย และตลาดญ่ีปุ่น รวมถึงการวิเคราะห์ทิศทางการ
เปล่ียนแปลงความได้เปรียบของการส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย และยงัไดน้ าแบบจ าลองส่วนแบ่ง
ตลาดคงท่ี หรือแบบจ าลอง CMS มาใชใ้นการวิเคราะห์ปัจจยัดา้นต่างๆ ท่ีมีผลต่อการขยายตวัของ
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การส่งออกน ้ าผลไมข้องไทย นอกจากน้ียงัจะไดน้ าแบบจ าลองไดมอนด์หรือ Diamond Model เพื่อ
ใชใ้นการพิจารณาศกัยภาพของอุตสาหกรรมน ้ าผลไมไ้ทย ตลอดจนนโยบายของรัฐบาลท่ีเก่ียวกบั
อุตสาหกรรมน ้าผลไม ้มาใชใ้นการวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของอุตสาหกรรมน ้ าผลไม ้
เพื่อพิจารณาขอ้ไดเ้ปรียบและเสียเปรียบในดา้นต่างๆของอุตสาหกรรมน ้าผลไมไ้ทย 


