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 การวิจยัในคร้ังนี้มีวัตถุประสงคของการวิจัย 1) เพื่อศึกษาความสัมพันธเชิงสาเหตุของ 
องคประกอบของการสรางแบรนด และยุทธศาสตรการส่ือสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลตอแบรนด
โรงเรียนเอกชน ในระดับการศึกษาข้ันพืน้ฐาน และ 2) เพื่อสรางและตรวจสอบความสอดคลอง 
ของรูปแบบแบรนดโรงเรียนเอกชนท่ีสรางข้ึนกับขอมูลเชิงประจักษ การวิจัยคร้ังนีใ้ชประชากร  
ซ่ึงเปนผูอํานวยการโรงเรียน ผูจัดการโรงเรียน อยางละหนึ่งคน จากโรงเรียนเอกชนที่เปดการสอน
ในระดับช้ันอนุบาลถึงมัธยมศึกษาตอนตน ในกรุงเทพมหานครและปริมณฑลท้ังหมด 140 โรงเรียน  
ปการศึกษา 2553 และใชตวัอยางครูท่ีมีอายงุานในโรงเรียนหาป โดยสุมแบบเฉพาะเจาะจง 
(purposive sampling) จากโรงเรียนเอกชนดังกลาว 140 คน จึงมีผูใหขอมูลท้ังส้ิน 420 คน 
 เคร่ืองมือในการวิจัย คือ แบบสอบถามท่ีมีคาความเช่ือม่ัน .960 ผูวิจัยสงแบบสอบถาม 420 ฉบับ
ไดรับแบบสอบถามที่สมบูรณคืนมา 335 ฉบับ คิดเปนรอยละ 79.76 การวิเคราะหขอมลูประกอบดวย 
สถิติเชิงพรรณนา และการวิเคราะหตัวแบบสมการโครงสราง 
 
 ผลการวิจัยพบวา 1) องคประกอบของการสรางแบรนดและยุทธศาสตรการส่ือสาร
การตลาด มีอิทธิพลท้ังทางตรง และทางออมตอแบรนดโรงเรียนเอกชน 2) รูปแบบท่ีสรางข้ึน 
มีความสอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ (chi-square = 47.990, df = 40, p-value = 0.180, RMSEA = 
0.024) ตวัแปรท่ีอยูในตัวแบบสมการโครงสรางอธิบายความแปรปรวนไดรอยละ 62 โดยองคประกอบ
ของการสรางแบรนด และยทุธศาสตรการส่ือสารการตลาดมีอิทธิพลสงผานซ่ึงกันและกัน  
ซ่ึงองคประกอบของการสรางแบรนดมีอิทธิพลอยางมาก โดยมียุทธศาสตรการส่ือสารการตลาด 
มีอิทธิพลชวยในการทําใหแบรนดโรงเรียนเอกชนมีภาพลักษณของแบรนดและสินทรัพยของ 
แบรนดเกิดผลสําเร็จ 
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