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บทคดัย่อ 

 

 กลุ่มพฒันาคุณภาพส้มโอ จงัหวดัสมุทรสงคราม   มีช่องทางการจาํหน่ายส้มโอใน

ต่างประเทศประมาณ ร้อยละ 30 ไดแ้ก่ ประเทศจีน และช่องทางการจาํหน่ายส้มโอภายในประเทศ

ประมาณร้อยละ 70 ไดแ้ก่ตลาดภายในทอ้งถ่ินและตลาดภายนอกทอ้งถ่ิน 

ช่องทางการจาํหน่ายภายในทอ้งถ่ิน เช่น ตลาดนํ้าอมัพวา  ตลาดนํ้าบางนอ้ย อุทยาน ร.2    

ดอนหอยหลอด   วดัเพชรสมุทรวรวหิาร(วดับา้นแหลม) ร้านอาหาร ร้านคา้ทัว่ไป  

การพฒันาช่องทางการจาํหน่ายภายในทอ้งถ่ิน ไดแ้ก่ การจดังานเทศกาลส้มโอขาวใหญ่

สมุทรสงคราม ณ.บริเวณศาลากลางจงัหวดัสมุทรสงคราม  ตั้งแต่วนัท่ี 31 มกราคม ถึงวนัท่ี  3  

กุมภาพนัธ์  2556 จาํนวน 4 วนั โดยความร่วมมือสนบัสนุนจากหน่วยงานต่างๆของจงัหวดั

สมุทรสงคราม ทาํใหส้มาชิกกลุ่มพฒันาคุณภาพส้มโอ มีรายไดเ้ฉล่ียจากการจาํหน่ายผลผลิตส้มโอ

ในงานเทศกาลได ้   19,750     บาท/วนั/ราย  รูปแบบสินคา้ท่ีจาํหน่ายส่วนใหญ่เป็นส้มโอผลสด มี

ส่วนนอ้ยท่ีเป็นส้มโอแกะเน้ือพร้อมรับประทานบรรจุถาดโฟมถาดละ 6-7 กลีบ 

ช่องทางการจาํหน่ายภายนอกทอ้งถ่ิน เช่น ตลาดไท   ปากคลองตลาด  หา้งสรรพสินคา้ 

โมเดิร์นเทรด ไดแ้ก่ บ๊ิกซี  โลตสั  สยามพารากอน  อิมโพเรียม เดอะมอลลก์รุ๊ฟ  และออกงาน

เทศกาลเป็นคร้ังคราวท่ีเซลทรัลพระราม 2  และเซลทรัลป่ินเกลา้  

การพฒันาช่องทางการจาํหน่ายภายนอกทอ้งถ่ิน ไดแ้ก่ การทดลองเปิดตลาดจาํหน่ายใน

งานเกษตรเจา้คุณทหาร คณะเทคโนโลยกีารเกษตร สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหาร

ลาดกระบงั สามารถจาํหน่ายในงานมีรายไดเ้ฉล่ีย 1,293 บาท/วนั รูปแบบสินคา้ท่ีจาํหน่ายส่วนใหญ่

เป็นส้มโอผลสด และบางส่วนเป็นส้มโอแกะเน้ือพร้อมรับประทานบรรจุถาดโฟมถาดละ 3-4 กลีบ 

สาํหรับการพฒันายกระดบัตลาดนาํไปจาํหน่าย ณ.ห้องเคร่ืองพระท่ีนัง่อมัพรสถาน  โครงการสายใย

รักแห่งครอบครัวฯ วงัศุโขทยัตั้งแต่เดือนสิงหาคม 2555 ถึงเดือน  กุมภาพนัธ์  2556 สามารถ

จาํหน่ายผลผลิตไดร้วมเป็นเงิน 99,000บาท คิดเป็นร้อยละ 0.33ของผลผลิตส้มโอทั้งหมดของกลุ่มฯ 

รูปแบบสินคา้ท่ีจาํหน่ายทั้งหมดเป็นส้มโอแกะเน้ือพร้อมรับประทานบรรจุถาดโฟมถาดละ 1 กลีบ 
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กติตกิรรมประกาศ 

 

 งานวจิยัน้ีสาํเร็จไดด้ว้ยความร่วมมือของบุคคลและหน่วยงานหลายฝ่าย คณะผูว้จิยั

ขอขอบคุณ สาขาพฒันาการเกษตรและการจดัการทรัพยากร คณะเทคโนโลยกีารเกษตร สถาบนั

เทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั ท่ีให้ทุนสนบัสนุนงานวิจยัประจาํปีงบประมาณ 

พ.ศ.2556 จาํนวน 38,000 บาท ขอขอบคุณ นกัศึกษาสาขาพฒันาการเกษตรและการจดัการ

ทรัพยากร สมาชิกกลุ่มพฒันาคุณภาพส้มโอ จงัหวดัสมุทรสงคราม ท่ีใหข้อ้มูล และใหค้วามร่วมมือ

อยา่งดียิง่ในการทาํงานวจิยัคร้ังน้ี 

 ผูว้จิยัหวงัวา่ผลการวจิยัคร้ังน้ีจะเป็นประโยชน์ต่อผูส้นใจและหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งใน

การส่งเสริมพฒันาส้มโอ นาํไปสู่การพฒันาการเกษตรและการพฒันาสังคมโดยรวมต่อไป 
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