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บทที ่2 

ทฤษฏแีละงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 

                    ในการวิจยัเร่ืองการพฒันากลยุทธ์การตลาดของตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่าย  (Development 

of Marketing Strategy for Shopping Tour Market Place )       สอดคลอ้งกบัการพฒันาประเทศตาม

แผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบบัท่ี 11  (พ.ศ.2555-2559) ดา้นยุทธศาสตร์การปรับโครงสร้าง

เศรษฐกิจสู่การเติบโตอย่างมีคุณภาพและย ัง่ยืน จึงตอ้งศึกษาแนวทางการพฒันากลยุทธ์การตลาดเพื่อท่ีจะ

สามารถตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ทนัต่อการเปล่ียนแปลงท่ีบงัเกิดข้ึน การวิจยัน้ีจึงตอ้งอาศยัการ

ทบทวนวรรณกรรมเพื่อเป็นความรู้พื้นฐานเพื่อใชใ้นการสร้างกรอบแนวคิดและสร้างเคร่ืองมือในการวิจยั

ตลอดจนใช้ในการอภิปรายผลต่อไป ในบทน้ีจึงประกอบไปดว้ยเน้ือหาท่ีเก่ียวขอ้งกบังานวิจยัทั้งทางตรง

และทางออ้มดงัต่อไปน้ี 

        2.1  ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่าย 

        2.2  ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายในเขตกรุงเทพมหานคร 

        2.3  กลยทุธ์การตลาดของการคา้ปลีกและร้านคา้ปลีก 

        2.4  งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 
 

        2.1  ตลาดเพือ่การท่องเทีย่วจับจ่าย 

 

                2.1.1 ความเป็นมาของตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่าย 

                “ตลาด” ในการศึกษาวิจยัคร้ังน้ี0หมายถึงสถานท่ีทางกายภาพซ่ึงมีลกัษณะเปิดโล่งท่ีมนุษย์

มาชุมนุมกนัเพื่อคา้ขายแลกเปล่ียนสินคา้กนั  สําหรับประเทศไทยในสมยัก่อนนั้น การคา้ขายแลกเปล่ียน

เนน้ทางนํ้าเป็นหลกั เพราะการคมนาคมทางนํ้าเป็นการคมนาคมหลกัของคนไทยจึงมีตลาดนํ้า7ต่าง ๆ ในสมยั

รัตนโกสินทร์ ซ่ึงเป็นการเปิดโอกาสให้คนในชุมชนได้ดาํเนินกิจกรรมการแลกเปล่ียนซ้ือขายสินคา้และ

บริการต่างๆ เกิดการหมุนเวียนเศรษฐกิจภายในชุมชนรวมถึงจากภายนอกเขา้สู่ชุมชนดว้ย และยงัก่อให้เกิด

ความสัมพนัธ์อนัดีในระดบัชุมชน รวมถึงการช่วยธํารงรักษาวฒันธรรมประเพณีในชุมชน ในกรณีของ

ชุมชนท่ีมีวฒันธรรมความเป็นมา จากการท่ีกลุ่มคนในชุมชนมีการสร้างปฏิสมัพนัธ์อนัดีดว้ยกนั 

                    ตลาดนํ้า หรือ ตลาดเรือ เกิดข้ึนตามลาํคลองท่ีเป็นแหล่งชุมนุมใหญ่ๆของคนไทย นอกจาก

ชาวบา้นในยคุตน้กรุงรัตนโกสินทร์จะคา้ขายกนัในเรือแลว้ มีการสร้างเรือนแพรับฝากขายสินคา้นานาชนิด

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
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อีกดว้ย เช่น ยา่นคลองบางปะกอก ยา่นท่าเตียน ยา่นคลองมหานาคยา่นวดัไทร เป็นตน้ เม่ือการคา้ขายคบัคัง่

จอแจมากข้ึนในทางนํ้าก็เร่ิมขยบัขยายมาขายบนบกซ่ึงเราเรียกกนัวา่"ตลาดบก" 

                ตลาดบกเกิดข้ึนเม่ือพระบาทสมเด็จพระจอมเกลา้เจา้อยูห่วั รัชกาลท่ี 4 ไดท้าํสนธิสัญญา

เบาร่ิงกบัประเทศองักฤษ ในสมยั พ.ศ. 2398 ยา่นการคา้ขายท่ีคบัคัง่ทางแม่นํ้ าลาํคลองก็ยา้ยข้ึนมาบนบก 

ตามแผนพฒันาประเทศของพระองค์ มีการสร้างถนนและตึกรามบา้นช่อง การเกิดตลาดบกเกิดข้ึนในยุค

สมยัของพระองค ์โดยมีตลาดนางเล้ิงเป็นตลาดบกแห่งแรกอยา่งเป็นกิจจะลกัษณะของประเทศไทย มีห้าง

ร้านท่ีคา้ขายเกิดข้ึนมากมายบนถนนเจริญกรุง ถนนส่ีพระยา ถนนตะนาว  (Wikipedia, 2015a) 

                      

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.1 ตลาดนํ้าและตลาดบก 

ท่ีมา : http://toptravels.vn/du-lich-thai-lan.html 

          http://kanchanapisek.or.th/kp6/sub/book/book.php?book=16&chap=5&page=t17 
 

                           ต่อมาเม่ือห้างสรรพสินคา้ในประเทศไทยไดบ้งัเกิดข้ึนคือห้างไนติงเกล โอลิมปิค เม่ือปี

พ.ศ.2473 ใกลส่ี้แยกพาหุรัด  คนไทยท่ีมีฐานะดีก็เร่ิมเปล่ียนพฤติกรรมไปซ้ือสินคา้ในห้างสรรพสินคา้บา้ง

ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นสินคา้ท่ีนาํเขา้จากต่างประเทศ (Wikipedia, 2015d)   ส่วนอาหารสดยงัซ้ือหาท่ีตลาดสด  

จนกระทัง่ปีพ.ศ.2494  ร้านสรรพาหารหรือซูเปอร์มาร์เก็ตแห่งแรกในประเทศไทยท่ีมีการขายสินคา้ประเภท

อาหารสดก็เกิดข้ึนท่ีถนนพระรามส่ี     อย่างไรก็ดีคนไทยยงัใช้บริการค้าปลีกของตลาดสดจนกระทั่ง

ห้างสรรพสินคา้เซ็นทรัล ซ่ึงเป็นห้างสรรพสินคา้ครบวงจรของประเทศไทยไดเ้ปิดให้บริการ  พฤติกรรม

การจบัจ่ายของคนไทยท่ีมีความเช่ือวา่ของในห้างสรรพสินคา้มีราคาแพงกวา่ตามร้านคา้ปลีกหรือตามตลาด

ทัว่ไปเร่ิมเปล่ียนแปลงไป  คนนิยมซ้ือของจากห้างสรรพสินคา้มากข้ึน เพราะห้างสรรพสินคา้มีสินคา้ให้

เลือกซ้ือไดค้รบครัน  รวมทั้งมีร้านสรรพาหารท่ีขายอาหารสดตั้งอยูใ่นหา้งสรรพสินคา้ดว้ย  ทั้งน้ีราคาสินคา้

ของใชป้ระจาํวนัในหา้งสรรพสินคา้ถูกลงจากการจดัซ้ือคราวละเป็นจาํนวนมากจากผูผ้ลิตโดยตรง   บริเวณ

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%A9
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2398
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B9%89%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%88%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://toptravels.vn/du-lich-thai-lan.html
http://kanchanapisek.or.th/kp6/sub/book/book.php?book=16&chap=5&page=t1
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ห้างสรรพสินคา้สะอาด ติดเคร่ืองปรับอากาศเย็นสบาย  จาํหน่ายทุกวนัในเวลาท่ีแน่นอน  สินคา้ต่างๆมี

คุณภาพและเช่ือมัน่ไดว้า่เป็นสินคา้จากแหล่งผลิตท่ีแทจ้ริง มีท่ีจอดรถสะดวกสบาย ฯลฯ  ตลาดต่างๆท่ีมีอยู่

ก็ลดบทบาทในการเป็นแหล่งจบัจ่ายซ้ือหาลง  คนไทยจึงนิยมไปห้างสรรพสินคา้เพื่อซ้ือหาสินคา้ท่ีตน

ตอ้งการใช้และเดินเท่ียวพกัผ่อนหย่อนใจจากการชมภาพยนตร์ เท่ียวสวนสนุก รับประทานอาหารอร่อย   

ทาํใหต้ลาดหลายแห่งตอ้งปรับตวัเพื่อเรียกลูกคา้ให้กลบัคืนมา เช่น ตลาดสดสามยา่นไดป้รับปรุงสภาพโดย

ร้ือถอนแลว้สร้างใหม่ทั้งหลงั  ตลาดวงัหลงัไดมี้การจดัระเบียบร้านคา้ใหม่ให้เป็นบล็อคมีทางเดินเช่ือมโยง

กนัเป็นตาราง  นบัไดว้า่หา้งสรรพสินคา้มีส่วนในการพฒันาตลาดพื้นบา้นไดอี้กดว้ย 

                           อย่างไรก็ดี ความนิยมการจบัจ่ายแบบพื้นบา้นซ่ึงเป็นวิถีไทยมาแต่โบราณมีเอกลกัษณ์

เฉพาะตวัท่ีแตกต่างจากการจบัจ่ายในหา้งสรรพสินคา้ เช่น  การมีอาหารพื้นบา้นขาย  สินคา้สามารถต่อรอง

ราคากนัไดไ้ม่กาํหนดไวต้ายตวั  ทาํให้การไปตลาดไม่ใช่เพื่อเพียงจบัจ่ายซ้ือหาสินคา้แต่เป็นสันทนาการ

อย่างหน่ึงท่ีผูค้นไดใ้ช้เวลาว่างในการพกัผ่อนกบัครอบครัวหรือเพื่อนฝูง  รับประทานอาหารร้านท่ีเป็น

ตาํนานรสอร่อย  ได้เดินชมสินค้าแปลกตาหลากหลายชนิดทั้งท่ีเป็นสินคา้ยอ้นยุคหรืองานหัตถศิลป์ท่ี

สวยงามดว้ยฝีมือและความคิดสร้างสรรค ์  ไดเ้ลือกซ้ือเส้ือผา้ขา้วของเคร่ืองใช้ในราคาท่ีต่อรองได ้ ตลาด

ในลกัษณะน้ีเรียกวา่ตลาดเพือ่การท่องเทีย่วจับจ่าย (Shopping Tour Market) 

                            2.1.2  ลกัษณะของตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่าย 

        ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายหมายถึง สถานท่ีรวมร้านคา้ปลีกและแผงลอยซ่ึงจาํหน่าย

สินคา้ต่างๆ หลากหลายชนิด นอกเหนือจากอาหารสด จดัเป็นบริเวณพื้นท่ีเปิดโล่งซ่ึงลูกคา้สามารถมา

ท่องเท่ียวและซ้ือหาสินคา้ เป็นท่ีพกัผ่อนหย่อนใจ ได้ใช้เวลาในการท่องเท่ียวกบัเพื่อนฝูงและครอบครัว

อย่างสนุกสนานในวนัหยุด หรือในช่วงเวลาหยุดพกัของวนัทาํงาน  เวลาเปิดทาํการของตลาดเพื่อการ

ท่องเท่ียวจบัจ่ายอาจเป็นทุกวนัหรือเฉพาะวนัหยดุเสาร์อาทิตยเ์ท่านั้น  และมีผูค้นจากทัว่ทุกสารทิศมาจบัจ่าย

ไม่เฉพาะเพียงชาวบา้นท่ีอยู่ใกลเ้คียง  ไม่รวมการจดังานในห้างสรรพสินคา้ท่ียกเอาบางส่วนหรือทั้งหมด

ของตลาดท่องเท่ียวเพื่อการจบัจ่ายไปแสดง   ไม่รวมตลาดขายส่งซ่ึงขายปลีกด้วยแต่ลูกคา้ส่วนใหญ่ซ้ือ

สินคา้ไปขายต่อ และไม่รวมถึงตลาดท่ีเปิดเฉพาะเทศกาล เช่น งานกาชาด งานประจาํปี   เป็นตน้ 

                           ลกัษณะของตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายมีดงัต่อไปน้ี 

1)  อยู่ใกลแ้หล่งท่องเท่ียว หรือสถานท่ีสําคญัซ่ึงผูค้นตอ้งสัญจรผ่านไปมามากมาย เช่น 

โรงพยาบาล สถานศึกษา บริษทัหา้งร้านใหญ่ แหล่งธุรกิจ เป็นตน้ 

2)  เป็นจุดท่ีมีการคมนาคมท่ีสะดวก ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายมกัเป็นจุดสําคญัท่ีมี

บริการสาธารณะ เช่น รถไฟฟ้า รถประจาํทาง รถตูใ้ห้ลูกคา้ไดเ้ลือกใชใ้นการเดินทางมาไดห้ลายทาง หรือมี

ท่ีจอดรถขนาดใหญ่ไวบ้ริการนกัท่องเท่ียว  
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3)  มีผูค้นหลัง่ไหลมาท่องเท่ียวจากทุกสารทิศ (ในบางแห่งมีลูกคา้ชาวต่างประเทศ) ไม่ใช่

การซ้ือขายเฉพาะระหวา่งคนในพื้นท่ีนั้น ในท่ีน้ีจึงไม่นบัตลาดนดัแบบเปิดทา้ยขายของตามชุมชนท่ีกระจาย

อยูท่ ัว่ไปเป็นตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่าย 

4) ลูกคา้จะหนาแน่นในช่วงวนัหยดุ หรือเวลาพกัจากการทาํงานประจาํ  ดงันั้น ตลาดเพื่อ

การท่องเท่ียวจบัจ่ายบางแห่งจึงเปิดทาํการเฉพาะวนัหยดุเสาร์อาทิตย ์

5) สินคา้ส่วนใหญ่เป็นสินคา้ท่ีไดรั้บการปรุงแต่งให้เกิดมูลค่าเพิ่ม (ไม่ใช่สินคา้พื้นฐาน 

เช่น อาหารสด) ได้แก่ อาหารสําเร็จรูป เส้ือผา้แฟชั่น เคร่ืองประดบั  ของใช้กระจุกกระจิกท่ีใช้ความคิด

สร้างสรรคผ์ลิต  ร้านอาหารอร่อย  สัตวเ์ล้ียง ของสะสม เป็นตน้ 

6) มีสินค้าท่ีโดดเด่นเป็นตวัชูโรงของตลาดท่ีดึงดูดผูค้นให้มาจบัจ่าย   มกัขายสินค้า

พื้นเมืองท่ีเป็นท่ีนิยมของลูกคา้ เช่น อาหารทอ้งถ่ิน  หรือเป็นท่ีรวมของสินคา้เฉพาะอยา่งท่ีหาซ้ือจากท่ีอ่ืน

ไดย้าก  เช่น  ของเล่นโบราณ    

7) มกัมีการจดัระเบียบ รักษาความสะอาด วางแผนผงัจดัหมวดหมู่ร้านค้า หรือปรับ

ทศันียภาพใหดึ้งดูดใจลูกคา้  

8) มีลกัษณะการซ้ือขายแบบพื้นบา้นไทย เช่น ต่อรองราคาได ้แต่ละร้านคา้ใชก้ลยุทธ์ของ

ตนในการดาํเนินการอยา่งอิสระ อาจไม่ใชก้ารส่งเสริมการตลาดร่วมกนัทั้งตลาด 

9) สาํหรับตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายท่ีมีการจดัการการส่งเสริมตลาดอยา่งต่อเน่ือง จะ

มีกิจกรรมต่างๆ เช่น การแสดงพื้นบา้น การจดัคอนเสิร์ต การจดังานตามประเพณีไทย การนาํเท่ียวด้วย  

มคัคุเทศก์อาสาสมคัร   การนัง่เรือล่องชมทศันียภาพ ฯลฯ   นาํเสนอเพื่อเป็นสันทนาการมอบความบนัเทิง

ใหลู้กคา้และดึงดูดใจใหบ้รรยากาศคึกคกัสนุกสนาน 
 

 

 

 

 

  
 

 

ภาพที ่2.2 การจดังานเพื่อส่งเสริมการตลาดของตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่าย 

ท่ีมา : http://travel.mthai.com/news/69561.html, http://travel.thaiza.com/ 

http://travel.mthai.com/news/69561.html
http://travel.thaiza.com/
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                       2.1.3  ประเภทของตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่าย  จะสามารถแยกไดต้ามเกณฑด์งัต่อไปน้ี 

1. เวลาท่ีเปิดทาํการ  จาํแนกออกเป็น 

1.1 ตลาดท่ีเปิดขายทุกวนั(กลางวนัหรือกลางคืน) เช่น ตลาดวงัหลงั ตลาดนดัลุงเพิ่ม

หลงัการบินไทย  ตลาดนดัสะพานพุทธ  เอเชียทีคเดอะริเวอร์ฟรอนท ์

1.2 ตลาดนดัท่ีขายเป็นบางวนัหรือขายเฉพาะเสาร์อาทิตย ์ เช่น ตลาดนดัรถไฟ  ตลาด

นดัจตุจกัร  ตลาดนํ้าอมัพวา  ตลาดคลองสวน  

2. ทาํเลท่ีตั้งของตลาด  จาํแนกออกเป็น 

2.1 ตลาดนํ้ า เป็นสถานท่ีซ้ือขายตามแม่นํ้ าลาํคลอง  เช่น  ตลาดนํ้ าคลองลดัมะยม  

ตลาดนํ้าอมัพวา ตลาดนํ้าขวญัเรียม 

2.2 ตลาดบก เป็นสถานท่ีซ้ือขายบนแผน่ดินซ่ึงมกัเป็นสถานท่ีสะดวกต่อการสัญจร 

เช่น ตลาดนดัเมเจอร์รัชโยธิน  ตลาดนดัจตุจกัร 

3. เจา้ของและ/หรือผูบ้ริหารจดัการตลาด จาํแนกออกเป็น 

3.1  ตลาดท่ีชุมชนหรือหน่วยงานราชการเป็นผูบ้ริหารจดัการ และมกัเป็นการพฒันา

ตลาดเก่าแก่ดั้งเดิมท่ีมีอยู่แลว้ เช่น ตลาดนดัสวนจตุจกัรซ่ึงยา้ยมาจากตลาดนดัสนามหลวงบริหารโดยการ

รถไฟแห่งประเทศไทย ตลาดสามชุกซ่ึงเป็นการฟ้ืนฟูตลาด 100 ปีบริหารโดยเทศบาลเมืองสามชุก          

จงัหวดัสุพรรณบุรี  ตลาดนํ้าบางนํ้าผึ้ง จงัหวดัสมุทรปราการบริหารโดยอบต.บางนํ้าผึ้ง และชุมชน 

3.2 ตลาดท่ีเอกชนเป็นผูบ้ริหารจดัการและเป็นตลาดท่ีสร้างข้ึนใหม่เพื่อตอบสนอง

ความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว  เช่น เอเชียทีคเดอะริเวอร์ฟร้อนท ์ ตลาดนดัเมเจอร์รัชโยธิน  
 

 

ภาพที่ 2.3 ตลาดคลองสวน100 ปีท่ีดาํเนินการโดยชุมชน(ซา้ย) และตลาดนํ้าอโยธยาท่ีดาํเนินการโดยเอกชน(ขวา) 

ท่ีมา : http://www.oknation.net/blog/tawan999/2010/07/29/entry-1 

          http://www.bloggang.com/viewblog.php?id=pae-studio&date=20-06-2012&group=15&gblog=1 

http://www.oknation.net/blog/tawan999/2010/07/29/entry-1
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2.1.4  ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายท่ีประสบความสาํเร็จ 

                          ในด้านการแสวงหากําไร  ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายได้รับความนิยมและประสบ

ความสาํเร็จเป็นอยา่งมากในฐานะเป็นหน่ึงในแหล่งท่องเท่ียวทั้งในหมู่ชาวไทยและชาวต่างประเทศ สําหรับ

ชาวไทยตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายเป็นท่ีสนใจของนกัท่องเท่ียวท่ีท่องเท่ียวแบบไปเช้าเยน็กลบั ซ่ึงโดย

ส่วนมากจะเป็นครอบครัวชนชั้นกลางลงมาจนถึงกลุ่มเพื่อนท่ีทาํงาน เพื่อนมธัยม   ทั้งน้ีเพราะการท่องเท่ียว

จบัจ่ายในตลาดประเภทน้ีใช้งบประมาณในการท่องเท่ียวตํ่ากว่าการไปเท่ียวแบบคา้งคืน และไดรั้บความ

เพลิดเพลินสนุกสนานในการรับประทานอาหารอร่อย รสชาติแบบพื้นบา้น ไดซ้ื้อหาสินคา้ในราคาท่ีถูกกวา่

การซ้ือในห้างสรรพสินค้า  ได้พกัผ่อนกับบรรยากาศสบายริมแม่นํ้ า ในสวน  ได้ชมการแสดงต่างๆฟรี   

นอกจากนั้น ในบางตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายจะมีค่าใช้จ่ายในการเช่าสถานท่ีท่ีไม่แพง และคิดเป็น

รายวนั ดงันั้นผูป้ระกอบการหรือนกัประดิษฐ์มือสมคัรเล่นสามารถวางจาํหน่ายผลิตภณัฑ์ของตนไดอ้ย่าง

ง่ายดาย เช่น ตลาดนดัสะพานพุทธจะเป็นแหล่งท่ีนกัศึกษาวิทยาลยัเพาะช่างนาํสินคา้มาวางขาย หรือรับจา้ง

สเก็ตรูปภาพลูกคา้ในราคาย่อมเยา  เป็นการเปิดโอกาสให้เกิดธุรกิจรายย่อยใหม่ๆ และเป็นจุดเด่นในการ

ดึงดูดใจลูกคา้ท่ีสนใจสินคา้แปลกใหม่มาเยีย่มชม 

ในดา้นการไม่แสวงหากาํไร  ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายเกิดข้ึนเพื่ออนุรักษส์ภาวะทาง

กายภาพเพราะเม่ือกลายเป็นตลาด สถานท่ีนั้นตอ้งไดรั้บการบริหารจดัการสุขาภิบาลและการอาํนวยความ

สะดวกแก่ผูท่ี้มาเยี่ยมเยือน แตกต่างจากตลาดเก่าแก่ท่ีถูกทิ้งให้รกร้างว่างเปล่าไร้ประโยชน์  นอกจากนั้น 

การรวมกลุ่มช่วยกนัพฒันาตลาดยงัเป็นการร่วมมือระหวา่งหน่วยงานของรัฐ/ชุมชนกบัประชาชนในทอ้งถ่ิน

ในการปรับปรุงความเป็นอยู่ของชุมชนให้ดีข้ึน  เกิดการเรียนรู้นอกห้องเรียนด้วยการปฏิบติั  เช่น ตลาด

สามชุกมียุวมคัคุเทศก์ซ่ึงเป็นเยาวชนในพื้นท่ีคอยแนะนาํจุดสําคญัในการท่องเท่ียวแก่นกัท่องเท่ียว  ตลาด

คลองสวนมีความร่วมมือจากภาควิชาครุศาสตร์สถาปัตยกรรม คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม สถาบัน

เทคโนโลยีพระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั ในการบูรณะตลาดและพฒันาให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวใกล้

ท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ จนไดรั้บรางวลัชุมชนอนุรักษ์ดีเด่น ประจาํปี 2547 จากสมาคมสถาปนิกสยาม 

(Wordpress, 2015c).   

ในดา้นการบริหารธุรกิจ  แต่ละตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายมกัมีการสร้างเอกลกัษณ์ของ

ตนเป็นจุดยืนในการดาํเนินงานร่วมกนัระหว่างผูค้า้แต่ละราย   เช่น   ตลาดนดัรถไฟมีสินคา้เคร่ืองตกแต่ง

บา้นแบบยอ้นยุคจาํหน่าย   ตลาดนดัเมเจอร์รัชโยธินมีเส้ือผา้แฟชั่นหนุ่มสาววยัมหาวิทยาลยัหลากหลาย

รูปแบบ  ตลาดนํ้ าจะเน้นการขายอาหารไทยแบบพื้นบ้านจาํพวกแกงหรือขนมโบราณท่ีหากินได้ยาก     

ตลาดนดัลุงเพิ่มจะมีเส้ือผา้ของใชเ้คร่ืองสําอางสุภาพสตรีท่ีมาจากต่างประเทศหรือของเลียนแบบ   ฯลฯ แต่

ทุกตลาดจะมีลกัษณะคลา้ยกนัอยา่งหน่ึงคือ อุดมสมบูรณ์ดว้ยอาหารการกินสารพดัชนิดทั้งท่ีนัง่รับประทาน
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ท่ีตลาดและซ้ือหากลบับา้น  หลายตลาดมีการบริหารจดัการอย่างเป็นระบบด้วยการปรับทศันียภาพและ

บรรยากาศให้มีเอกลกัษณ์แบบธรรมชาติหรือพื้นบา้นแตกต่างจากห้างสรรพสินคา้   มีการแบ่งโซนขาย

สินคา้เป็นหมวดหมู่ให้หาซ้ือง่าย  มีการบอกเล่าเร่ืองราวเป็นประวติัความเป็นมาท่ีน่าสนใจ  บางแห่งมี

พิพิธภณัฑย์อ้นยคุเปิดใหช้มดว้ย   แต่เอกลกัษณ์ท่ีเคยมีในช่วงเร่ิมตน้มกัปัญหาการลอกเลียนแบบจากตลาด

หน่ึงไปสู่อีกตลาดหน่ึง เช่น  มีอาหารพื้นเมืองคลา้ยกนั  มีบริการล่องเรือเหมือนกนั  มีสินคา้ของท่ีระลึก

เหมือนกันจนลูกค้าบางส่วนไม่รู้สึกประทับใจเพราะไปทุกท่ีเหมือนกันทั้ งหมด แต่ละตลาดสูญเสีย

เอกลกัษณ์ท่ีตนเคยมี  ทาํให้ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายบางแห่งตอ้งปรับใช้กลยุทธ์ท่ีเลียนแบบไดย้าก  

เช่น  ตลาดสามชุกอบรมให้พ่อคา้แม่คา้ในตลาดคอยช่วยเหลือบอกขอ้มูลแก่นักท่องเท่ียว  อาํนวยความ

สะดวกต่างๆอยา่งมีนํ้าใจไม่คิดหวงัแต่จะขายของหาผลประโยชน์แต่เพียงฝ่ายเดียว ซ่ึงนกัท่องเท่ียวหลายคน

ประทบัใจมากจนนาํมาบอกเล่าต่อในสังคมเครือข่ายคอมพิวเตอร์ให้ผูอ่ื้นท่ีสนใจไปเท่ียวไดรั้บทราบ 

ในด้านการตลาดระหว่างประเทศ  ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจับจ่ายในประเทศไทยท่ีมี

ช่ือเสียงโด่งดงัในหมู่นักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศเป็นท่ีแรกคือ ตลาดนํ้ าดาํเนินสะดวก หรือ Floating 

Market ท่ีอาํเภอดาํเนินสะดวก จงัหวดัราชบุรีซ่ึงมีชาวบา้นพายเรือขายสินคา้จาํพวกผกัผลไม ้อาหารต่างๆ

เป็นท่ีต่ืนตาต่ืนใจของนกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศท่ีมาเยอืน เพราะชาวต่างประเทศโดยเฉพาะชาวตะวนัตก

ไม่คุน้เคยกับวิถีชีวิตการอยู่อาศยัท่ีใช้เรือเป็นพาหนะในการเดินทาง ขนส่งและคา้ขายเช่นน้ีมาก่อนจึง

นบัเป็นความต่ืนตาต่ืนใจท่ีไดม้าสัมผสั  ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายอีกแห่งท่ีมีช่ือเสียงเช่นกนัคือ ตลาด

นดัจตุจกัร ซ่ึงจดัเป็นตลาดนดัวนัหยุด (Sunday Market) ท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก ตามบนัทึกของ Guinness Book 

World of Record และดว้ยทาํเลท่ีตั้งของตลาดนดัจตุจกัรท่ีอยูใ่จกลางเมืองหลวงกรุงเทพมหานคร สะดวกต่อ

การเดินทางมาท่องเท่ียว ดว้ยรถประจาํทางและรถไฟฟ้ามหานครและรถไฟฟ้าใตดิ้น    ตลาดนดัจตุจกัรจึง

คลาคลํ่าไปดว้ยผูค้นทั้งชาวไทยและต่างประเทศมากมายทุกวนัหยดุสุดสัปดาห์ 

2.1.5  การพฒันาตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่าย 

                           ในปัจจุบันน้ีตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจับจ่ายได้รับความนิยมไปทั่วประเทศไทยและมี

หลากหลายรูปแบบโดยเฉพาะอยา่งยิง่จงัหวดัใหญ่ท่ีมีนกัท่องเท่ียวมาเยือนจาํนวนมาก  เช่น  ตลาดคนเดินท่ี

จงัหวดัเชียงใหม่   ตลาดเซฟวนัท่ีจงัหวดันครราชสีมา  ตลาดร้อยปีอ่างศิลาท่ีจงัหวดัชลบุรี  ตลาดร้อยปี

สามชุกจงัหวดัสุพรรณบุรี    ตลาดร้อยปีคลองสวนท่ีกินพื้นท่ีระหวา่งจงัหวดัสมุทรปราการและฉะเชิงเทรา 

ฯลฯ   ควบคู่ไปกบัการขยายตวัของหา้งสรรพสินคา้จากเมืองหลวงไปต่างจงัหวดั  และแมมี้ความแตกต่างใน

บรรยากาศรวมทั้งองคป์ระกอบการดาํเนินงานต่างๆอีกหลายประการ  ทั้งตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายและ

หา้งสรรพสินคา้ลว้นประสบความสําเร็จเป็นท่ีนิยมของลูกคา้ชาวไทยและต่างประเทศ จนกระทัง่บางคร้ังมี

การจดังานยกตลาดยอ้นยุคในท่ีต่างๆมาจาํลองบรรยากาศไวใ้นห้างสรรพสินคา้ และนาํสินคา้ต่างๆมาสิน
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จาํหน่ายดว้ยเช่นกนั  ในทางตรงกนัขา้ม ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายท่ีดาํเนินงานมานานหลายแห่งได้

พยายามปรับปรุงตลาดดว้ยการปรับภูมิทศัน์ อาํนวยความสะดวก  รักษาความสะอาด จดัระบบสุขาภิบาลให้

ถูกสุขอนามยัเพื่อใหต้อบสนองความตอ้งการของลูกคา้ไดดี้ยิง่ข้ึน 

นอกจากตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายท่ีมีอยู่แลว้ตามธรรมชาติของการรวมตวัคา้ขายใน

แต่ละทอ้งท่ี  ยงัเกิดการพฒันาตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายใหม่ๆข้ึน ทั้งจากหน่วยงานราชการต่างๆหรือ

ชุมชนในลกัษณะของการฟ้ืนฟูตลาดเก่าแก่ดั้งเดิมท่ีปิดตวัตามการเปล่ียนแปลงของเส้นทางการคมนาคม

หรือการเส่ือมความนิยมตามยุคสมยัลง  โดยจดัระเบียบและสภาวะทางกายภาพให้สวยงาม มีบรรยากาศ

ยอ้นยุคดว้ยการใช้แนวคิด Retro Style ให้แตกต่างจากความทนัสมยัของการจบัจ่ายในห้างสรรพสินคา้

สมยัใหม่   และการพฒันาสร้างตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายจากหน่วยงานเอกชนท่ีมุ่งหวงักาํไรโดยมีการ

เปิดให้จบัจองพื้นท่ีแบบทาํสัญญาเช่าเป็นช่วงระยะเวลาหรือแบบจ่ายเงินเป็นรายวนั  ซ่ึงในกรณีหลงัอาจมี

การเวียนสลบัทาํเลของแต่ละร้านคา้แผงลอยในแต่ละวนัโดยการจบัสลากให้ไม่มีการไดเ้ปรียบเสียเปรียบ

สําหรับผูเ้ช่าท่ีจ่ายค่าเช่าเท่ากนั หรือแบบกาํหนดพื้นท่ีถาวร   การจดัการตลาดของเอกชนมีตั้งแต่การสร้าง

ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายอยา่งเป็นระบบ สร้างตลาดท่ีสวยงามน่ามาเท่ียวชม  มีการแสดงต่างๆดึงดูดใจ 

เช่น เอเชียทีคเดอะริเวอร์ฟรอนท ์  ไปจนถึงการบริหารจดัการเฉพาะการเช่าพื้นท่ีโดยเนน้การเป็นตลาดซ้ือ

ขายแลกเปล่ียนเท่านั้น ไม่มีการส่งเสริมการตลาดอ่ืนใดเพิ่มเติม   
 

        2.2  ตลาดเพือ่การท่องเทีย่วจับจ่ายในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

                           กรุงเทพมหานครเป็นเมืองหลวงของประเทศไทยและมีประชากรอาศยัอยู่อย่างหนาแน่น

เป็นอนัมาก ดว้ยสาเหตุน้ีจึงมีตลาด (Market Place) เพื่อรองรับการจบัจ่ายใชส้อยของผูค้น  โดยเร่ิมจากความ

ตอ้งการพื้นฐานในดา้นปัจจยัส่ีของมนุษย ์ ตลาดสดท่ีเป็นแหล่งขายอาหารสดน่าจะเป็นจุดเร่ิมตน้ของตลาดท่ี

มีลูกคา้ท่ีตอ้งการส่ิงของต่างๆมาจบัจ่ายซ้ือหาสินคา้กนั  แต่ต่อมาดว้ยการเป็นสถานท่ีซ่ึงลูกคา้ท่ีมีกาํลงัซ้ือมา

รวมตวักนั พ่อคา้แม่คา้เร่ิมนาํส่ิงอ่ืนท่ีไม่ใช่อาหารสดหรือส่ิงท่ีจาํเป็นพื้นฐานมาจาํหน่าย เช่น เส้ือผา้แพร

พรรณสวยงาม  ของเล่นเด็ก  ไม้ดอกไม้ประดับ  เคร่ืองประดับสตรี ฯลฯ    ดังท่ีตลาดนัดแห่งแรกใน

กรุงเทพมหานครซ่ึงเกิดข้ึนท่ีสนามหลวง เรียกวา่ตลาดนดัสนามหลวง  

                            ตลาดนดัสนามหลวงมีความเป็นมายาวนานกว่า 66 ปี เร่ิมตั้งแต่ปี พ.ศ. 2491 ในสมยัจอม

พล0 ป. พิบูลสงคราม เป็นนายกรัฐมนตรีรัฐบาลมีนโยบายให้จดัตั้งตลาดนดัข้ึนในทุกจงัหวดั สําหรับกรุงเทพ

นั้นไดเ้ลือกสนามหลวง7เป็นสถานท่ีจดัตลาดนดั แต่เพียงไม่ถึงปีทางราชการก็ยา้ยตลาดนดั ไปอยูใ่นพระราช

อุทยานสราญรมย์7แลว้จึงยา้ยออกไปตั้งอยู่บริเวณ7สนามไชย และยา้ยตลาดนดักลบัไปอยูท่ี่สนามหลวงในปี 

พ.ศ. 2501  ตลาดนดัสนามหลวงเปิดขายเฉพาะวนัเสาร์อาทิตยโ์ดยเป็นแหล่งรวมสินคา้สารพดัชนิดตั้งแต่

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B._%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%9A%E0%B8%B9%E0%B8%A5%E0%B8%AA%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%A1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8D%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8D%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B9%8C
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B9%84%E0%B8%8A%E0%B8%A2&action=edit&redlink=1
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อาหารขนมต่างๆ เส้ือผา้ หนงัสือ สินคา้ทาํมือ ตน้ไม ้สัตวเ์ล้ียง สินคา้มือสอง ฯลฯ จนกระทัง่ในปีพ.ศ. 2521 

ได้มีนโยบายใช้สนามหลวงเป็นท่ีพกัผ่อนหย่อนใจ และจดังานกรุงรัตนโกสินทร์ 200 ปี0 การรถไฟแห่ง

ประเทศไทย7จึงไดม้อบท่ีดินยา่นพหลโยธิน ใหน้าย7เชาวน์วศั สุดลาภา ผูว้า่ราชการกรุงเทพมหานคร7ในขณะ

นั้นไดพ้ฒันาท่ีดินสวนจตุจกัร7ดา้นทิศใตเ้พื่อใช้ในกิจการสาธารณประโยชน์ และกรุงเทพมหานครไดป้รับ

พื้นท่ีเพื่อให้ผูค้ ้าหาบเร่แผงลอยและขณะเดียวกันก็พยายามยา้ยผูค้ ้าจากสนามหลวงมาด้วย จนกระทั่ง

ดาํเนินการสาํเร็จ เม่ือปี พ.ศ. 2525 โดยใชช่ื้อวา่ตลาดนดัยา่นพหลโยธิน ต่อมาเปล่ียนเป็น “ตลาดนดัจตุจกัร” 

ใหส้อดคลอ้งกบัสวนสาธารณะจตุจกัรในบริเวณใกลเ้คียง ตั้งแต่พ.ศ. 2530 จนถึงปัจจุบนั(Wikipedia, 2015b) 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2.4  ตลาดนดัสนามหลวง  ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายแห่งแรกในกรุงเทพมหานคร 

ท่ีมา : http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94 
 

ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายบางแห่งเกิดข้ึนในรูปแบบของตลาดถาวร ไม่ใช่ตลาดนดั ดว้ย

ความใกล้ชิดชุมชนและมีความสะดวกในการสัญจรไปมาด้วยการขนส่งมวลชน  ตลาดเพื่อการท่องเท่ียว

จบัจ่ายจึงเกิดข้ึน เช่น ตลาดวงัหลงั  และเม่ือเวลาผา่นไปตลาดแห่งนั้นมีผูค้นจากทัว่ทุกสารทิศมาจบัจ่ายกนั

มากมาย ผูค้า้ก็เขา้มาปักหลกัคา้ขายกนัมากข้ึนจนตลาดเป็นท่ีนิยมและรู้จกักนัอย่างแพร่หลาย  ดงันั้น ชาว

กรุงเทพมหานครจึงใชต้ลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายเป็นแหล่งสันทนาการในช่วงพกัผอ่นหยอ่นใจ โดยใชค้าํ

วา่ “ไปเท่ียวตลาด...” แทนคาํวา่ “ไปจ่ายตลาด...” 

ในปัจจุบนั ความสะดวกดา้นการคมนาคมมีมากข้ึนประกอบกบัการมีรถยนตส่์วนบุคคลเพิ่ม

มากข้ึน  ชาวกรุงเทพมหานครจึงนิยมออกไปท่องเท่ียวนอกบา้นได้ไกลมากข้ึนเพื่อการพกัผ่อนหลงัจาก

ทาํงานอย่างเคร่งเครียดมาตลอดสัปดาห์  การจบัจ่ายสินคา้ท่ีตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายก็เป็นอีกหน่ึง

ทางเลือกท่ีชาวกรุงเทพมหานครนิยมใชใ้นการผอ่นคลายอารมณ์ซ่ึงให้บรรยากาศแตกต่างไปจากการจบัจ่าย

ในหา้งสรรพสินคา้  ตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายท่ีไดรั้บความนิยมจากชาวกรุงเทพมหานครมกัเป็นตลาดท่ี

อยูใ่นกรุงเทพมหานครหรือในจงัหวดัใกลเ้คียงท่ีสามารถเชา้ไปเยน็กลบัไดส้ะดวก เช่น อยธุยา สมุทรปราการ 

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%96%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B9%8C%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%A8_%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A0%E0%B8%B2
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9C%E0%B8%B9%E0%B9%89%E0%B8%A7%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%99%E0%B8%88%E0%B8%95%E0%B8%B8%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A3
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สมุทรสงคราม สุพรรณบุรี  และในปัจจุบนั ตลาดจะตอ้งเผื่อท่ีจอดรถไวส้ําหรับลูกคา้เพราะส่วนใหญ่มกัมา

เท่ียวกบัครอบครัว  เพื่อนฝงู  และจะซ้ือหาสินคา้มากมายกลบับา้น จึงมกัขบัรถยนตม์าเพื่อความสะดวก   
 

ตารางที ่2.1  ตวัอยา่งตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีนิยมในเขตกรุงเทพมหานคร 

ตลาด ทีต่ั้ง สินค้า/บริการทีโ่ดดเด่น 

ตลาดวงัหลงั เขตบางกอกนอ้ย เส้ือผา้ อาหารและขนม 

ตลาดนดัสะพานพทุธ เขตพระนคร เส้ือผา้ใหม่และมือสอง  เคร่ืองดนตรี บริการวาดรูปเหมือน 

ตลาดนดัจตุจกัร เขตจตุจกัร ตน้ไม ้งานศิลปะ เส้ือผา้ อาหาร  

ตลาดนดัเมเจอร์รัชโยธิน เขตจตุจกัร เส้ือผา้แฟชัน่ทนัสมยัสาํหรับวยัรุ่นและหนุ่มสาว 

ตลาดลุงเพ่ิมหลงัการบินไทย เขตจตุจกัร เส้ือผา้  เคร่ืองสาํอาง เคร่ืองประดบัสตรีจากในและต่างประเทศ 

สินคา้แบรนดเ์นมและของเลียนแบบ 

ตลาดนดัรถไฟศรีนครินทร์ แขวงสวนหลวง สินคา้ของแต่งบา้นแบบยอ้นยคุ 

ตลาดนดัรถไฟรัชดา เขตดินแดง ร้านอาหารท่ีดดัแปลงมาจากรถโบราณ สินคา้สไตลว์นิเทจ 

เอเชียทีค 

เดอะริเวอร์ฟรอนท ์

เขตบางคอแหลม สินคา้แนวศิลปะสร้างสรรค ์ สินคา้ท่ีระลึกสาํหรับนกัท่องเท่ียว

ชาวต่างชาติ 

ตลาดนดัคอนเทนเนอร์ 

ARTBOX 

เขตราชเทว ี

แอร์พอร์ตลิงคม์กักะสนั 

สินคา้แปลกใหม่ตามรูปแบบการจดังานแต่ละคร้ังท่ีไม่ซํ้ ากนั 

ร้านอาหารแบบ Food Truck 

ตลาดนดัสยามยปิซี เขตจตุจกัร 

โครงการ JJ Green 

สินคา้ทาํมือ ร้านคา้ร้านอาหารสไตลว์นิเทจ 

 

ชุมทางยปิซี เขตบางซ่ือ 

ใตร้ถไฟฟ้าBTSบางซ่อน 

สินคา้แบบคลาสสิก ของเก่าของสะสม  สินคา้ OTOP แบบแฮนด์

เมค การโชวร์ถเก่าและการแต่งการโบราณยอ้นยคุ 

ตลาดนํ้ าคลองลดัมะยมและ 

ตลาดนํ้ าตล่ิงชนั 

เขตตล่ิงชนั ผลไมจ้ากสวน อาหารไทย เคร่ืองป้ันดินเผา   

ตลาดนํ้ าขวญัเรียม เขต มีนบุรี อาหารไทยพ้ืนบา้น สินคา้ OTOP ระดบัหา้ดาว 

ตลาดละลายทรัพย ์ เขตบางรัก เส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกาย เคร่ืองประดบัสาํหรับสตรี   

ตลาดนดัเลียบด่วน 

รามอินทราอาจณรงค ์

เขตลาดพร้าว สินคา้ทาํมือ เฟอร์นิเจอร์แต่งบา้น เส้ือผา้ 

อาจณรงคไ์นทบ์าซาร์ เขตคลองเตย ร้านอาหาร เส้ือผา้ สินคา้วนิเทจ และหตัถกรรมพ้ืนบา้น0  

ตลาดนดัรถโบราณ 

เดอะวอลค์เกษตรนวมินทร์ 

สีลม และตะวนันา 

เขตบึงกุ่ม 

เขตบางรัก 

เขตบางกะปิ 

รถโบราณ ของใชว้นิเทจ  ของแบรนดเ์นมมือสอง 

ตลาดนดัวนิเทจ 

 Made by Legacy 

เขตวฒันา 

สุขมุวทิ 61 

สินคา้วนิเทจท่ีเป็นท่ีนิยมของชาวไทยและชาวต่างชาติ 
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ดว้ยความนิยมในตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายดงักล่าว ในกรุงเทพมหานครมีตลาดเพื่อการ

ท่องเท่ียวจบัจ่ายท่ีมีช่ือเสียงหลายแห่งทั้งท่ีเกิดข้ึนมานาน และสร้างข้ึนใหม่หลายแห่ง  แต่ละแห่งมีสินคา้

หลากหลายชนิดและมีสินคา้บางชนิดท่ีโดดเด่นสร้างช่ือเสียงใหต้ลาดแห่งนั้น ดงัตารางท่ี 2.1  

ในการวิจยัคร้ังน้ีจะเป็นการสํารวจขอ้มูลจากตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจับจ่าย 8 แห่งใน

กรุงเทพมหานคร ประกอบด้วยตลาดนัดจตุจกัร  ตลาดวงัหลัง    ตลาดนัดรถไฟ   เอเชียทีคเดอะริเวอร์ 

ฟร้อนท ์(Asiatique the Riverfront) ตลาดนดัสะพานพุทธ  ตลาดนดัเมเจอร์รัชโยธิน  ตลาดนํ้ าคลองลดัมะยม

ตล่ิงชนั และตลาดลุงเพิ่มหลงัการบินไทย    ดงัมีรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

                          2.2.1 ตลาดนดัจตุจกัร 

               ตลาดนัดจตุจกัรเกิดจากการยา้ยท่ีตั้งของตลาดนดัสนามหลวงเม่ือปี พ.ศ. 2525 เน่ืองจาก

กรุงเทพมหานครตอ้งการพื้นท่ีสนามหลวงใช้จดัพิธีฉลองกรุงรัตนโกสินทร์ 200 ปี จึงยา้ยร้านคา้แผงลอย

ท่ีตั้งอยา่งแออดัรอบๆสนามหลวงมาตั้ง ณ ท่ีวา่งของการรถไฟแห่งประเทศไทย  โดยใชช่ื้อวา่ตลาดนดัยา่น

พหลโยธิน ต่อมาเปล่ียนช่ือใหม่เป็น “ตลาดนดัจตุจกัร” ให้สอดคลอ้งกบัสวนสาธารณะจตุจกัรในบริเวณ

ใกลเ้คียง ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2530 จนถึงปัจจุบนั   ในช่วงแรก กรุงเทพมหานครไดเ้ขา้มาบริหารจดัการพื้นท่ีตลาด

แต่เม่ือหมดอายุสัญญาลงในปีพ.ศ.2555  การรถไฟแห่งประเทศไดเ้ขา้มาบริหารตลาดนดัจตุจกัรเองจนถึง

ปัจจุบนั  และ Guinness Book of World Record ไดจ้ดัตลาดสวนจตุจกัรเป็นตลาดนดัท่ีมีขนาดพื้นท่ีใหญ่

ท่ีสุดในโลกถึง 68 ไร่ หรือประมาณ 108,800 ตารางเมตร ซ่ึงชาวต่างประเทศจะเรียกตลาดแห่งน้ีว่า JJ 

Market ซ่ึงยอ่มาจาก Jatujak  Market  นัน่เอง (Wikipedia, 2015b)   

 

   
 
 
 
 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.5 บรรยากาศในตลาดนดัจตุจกัร 

ท่ีมา : http://www.trueplookpanya.com/new/cms_detail/entertainment_api/388127 
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               พื้นท่ีในตลาดนดัจตุจกัรบรรจุ 8,000 แผงคา้ และแบ่งเป็นโซนต่างๆ  การแบ่งโซนเรียกว่า 

“โครงการ” โดยมีทั้งหมด 27 โครงการดงัต่อไปน้ี 

                      โครงการ 1 เป็นร้านคา้ของเก่าและของสะสม ศิลปะ หนงัสือ สินคา้หตัถกรรม 

                      โครงการ 2 เป็นร้านคา้สินคา้หตัถกรรม 

                      โครงการ 3 เป็นร้านคา้ตน้ไมแ้ละอุปกรณ์สวน เส้ือผา้และเคร่ืองประดบั เฟอร์นิเจอร์และ

ของตกแต่งบา้น  อาหารและเคร่ืองด่ืม 

                      โครงการ 4 เป็นร้านคา้ตน้ไมแ้ละอุปกรณ์สวน เฟอร์นิเจอร์และของตกแต่งบา้น อาหารและ

เคร่ืองด่ืม   

                      โครงการ 5 เป็นร้านคา้เส้ือผา้มือสองและสินคา้เบด็เตล็ด 

                      โครงการ 6 เป็นร้านคา้เส้ือผา้มือสองและสินคา้เบด็เตล็ด 

                      โครงการ 7 เป็นร้านคา้สินคา้ศิลปะ 

                      โครงการ 8 เป็นร้านค้าสินค้าหัตถกรรม  สัตว์เ ล้ียงและอุปกรณ์สําหรับสัตว์เ ล้ียง 

เฟอร์นิเจอร์และของตกแต่งบา้น 

                      โครงการ 9 เป็นร้านคา้สินคา้หตัถกรรม สัตวเ์ล้ียงและอุปกรณ์สาํหรับสัตวเ์ล้ียง 

                      โครงการ 10 เป็นร้านคา้อาหารและเคร่ืองด่ืม สินคา้หตัถกรรม 

                      โครงการ 11 เป็นร้านคา้สินคา้หตัถกรรม  สัตวเ์ล้ียงและอุปกรณ์สาํหรับสัตวเ์ล้ียง 

                      โครงการ 12 เป็นร้านคา้เส้ือผา้และเคร่ืองประดบั 

                      โครงการ 13 เป็นร้านคา้สินคา้หตัถกรรม  สัตวเ์ล้ียงและอุปกรณ์สาํหรับสัตวเ์ล้ียง 

เคร่ืองป้ันดินเผาและเซรามิค 

                      โครงการ 14 เป็นร้านคา้เส้ือผา้และเคร่ืองประดบั 

                      โครงการ 15 เป็นร้านคา้สินคา้หตัถกรรม เคร่ืองป้ันดินเผาและเซรามิค  

                      โครงการ 16 เป็นร้านคา้เส้ือผา้และเคร่ืองประดบั 

                      โครงการ 17 เป็นร้านคา้สินคา้หตัถกรรม เคร่ืองป้ันดินเผาและเซรามิค  

                      โครงการ 18 เป็นร้านคา้เส้ือผา้และเคร่ืองประดบั 

                      โครงการ 19 เป็นร้านคา้สินคา้หตัถกรรม เคร่ืองป้ันดินเผาและเซรามิค 

                      โครงการ 20 เป็นร้านคา้เส้ือผา้และเคร่ืองประดบั สินคา้หตัถกรรม เคร่ืองป้ันดินเผาและ

เซรามิค 

                      โครงการ 21 เป็นร้านคา้เส้ือผา้และเคร่ืองประดบั 

                      โครงการ 22 เป็นร้านคา้เส้ือผา้และเคร่ืองประดบั 
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                      โครงการ 23 เป็นร้านคา้เส้ือผา้และเคร่ืองประดบั 

                      โครงการ 24 เป็นร้านคา้สินคา้หตัถกรรม 

                      โครงการ 25 เป็นร้านคา้สินคา้หตัถกรรม เคร่ืองป้ันดินเผาและเซรามิค ผา้ไหม 

                      โครงการ 26 เป็นร้านคา้อาหารและเคร่ืองด่ืม ของเก่าและของสะสม 

                      โครงการ 27 เป็นร้านคา้เส้ือผา้และเคร่ืองประดบั หนงัสือ อาหารและเคร่ืองด่ืม 

                           เวลาเปิด-ปิดตลาดนดัในปัจจุบนั มีการเพิ่มวนัเปิดมากกวา่เสาร์อาทิตย ์ โดยท่ีวนัพุธ - วนั

พฤหสับดี  เป็นตลาดนดัตน้ไม ้เวลา 05.00 - 18.00 น.  วนัศุกร์  เป็นตลาดนดัเซรามิค เวลา 08.00 - 21.00 น. 

และวนัเสาร์ - อาทิตย ์เป็นตลาดนดัทัว่ไป เวลา 08.00 - 21.00 น.  ในปัจจุบนัมีตลาดนดัอ่ืนมาเปิดใกลต้ลาด

นดัจตุจกัรดว้ยเช่น เจเจมอลล์ ซ่ึงเปิดทั้งตลาดกลางวนัและกลางคืน แต่ดว้ยความกวา้งใหญ่ของพื้นท่ีท่ีเจา้

หยา่ท่ีดูแลไดไ้ม่ทัว่ถึง  จึงมีปัญหานกัเลงทอ้งถ่ิน ขอทาน โจรกรรม โจรลว้งกระเป๋า รวมทั้งลูกคา้มาสัญจร

ท่องเท่ียวมากทาํใหมี้ปัญหาดา้นหอ้งนํ้าสกปรกมีกล่ินเหมน็อีกดว้ย 

               2.2.2  ตลาดวงัหลงั  

               บริเวณท่ีเรียกว่าวงัหลงั เป็นพระราชวงัของสมเด็จเจา้ฟ้ากรมพระอนุรักษ์เทเวศร์ กรม

พระราชวงับวรสถานพิมุข ในสมยัพระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช   และเคยเป็นท่ีตั้งของ

โรงเรียนสตรีแห่งแรกของประเทศไทยช่ือวา่ โรงเรียนกุลสตรีวงัหลงั ซ่ึงต่อมายา้ยไปอยูท่ี่ซอยวฒันา ถนน

สุขุมวิทและเปล่ียนช่ือเป็น โรงเรียนวฒันาวิทยาลยั   และพื้นท่ีวงัหลงัถูกจดัตั้งเป็นโรงพยาบาลศิริราชตาม

พระนามของสมเด็จพระเจ้าลูกยาเธอเจ้าฟ้าศิริราชกกุธภณัฑ์ ซ่ึงเป็นพระโอรสในพระบาทสมเด็จพระ

จุลจอมเกลา้เจา้อยู่หัวและสมเด็จพระศรีพชัรินทราพระบรมราชินีนาถ รวมทั้งบริเวณตรอกวงัหลงัอนัเป็น

ท่ีตั้งของตลาดวงัหลงัก็เป็นส่วนหน่ึงของโรงพยาบาลศิริราชดว้ย (Wikipedia, 2015c) 

                                    ตลาดวงัหลงัมีลกัษณะเป็นซอยยาว แต่ถูกแบ่งพื้นท่ีให้เป็นตรอกแยกแบ่งเป็นร้านคา้ขนาด

เล็กขายสินคา้สารพดัท่ีมีราคาย่อมเยา        ในดา้นของกลุ่มลูกคา้ของตลาด ดว้ยความท่ีตลาดวงัหลงัตั้งอยู่

ขา้งโรงพยาบาลศิริราชจึงมีบุคลากรทางการแพทย์ท่ีทาํงานในโรงพยาบาล    นักศึกษาแพทย์ของคณะ 

แพทยศ์าสตร์ศิริราชพยาบาล  ผูป่้วย คนเยี่ยมไข ้ออกมาจบัจ่ายซ้ือหาอาหารและของใช ้ ประกอบกบัตลาด

เป็นท่ีตั้งของท่าเรือด่วนเจา้พระยา(ท่าวงัหลงัและท่าพรานนก) และเรือขา้มฟากแม่นํ้ าเจา้พระยาจึงไดลู้กคา้

อีกส่วนหน่ึงจากผูโ้ดยสารและนกัศึกษามหาวิทยาลยัธรรมศาสตร์จากฝ่ังท่าพระจนัทร์    รวมทั้งนานวนัไป

ร้านคา้หลายร้านเป็นท่ีนิยมมีช่ือเสียงจากการบอกเล่า เช่น ร้านซูชิวงัหลงั  ร้านเบเกอร่ีวงัหลงั  จนเป็นท่ี

สนใจของผูค้นต่างถ่ินทุกเพศทุกวยัจนกลายเป็นตลาดเพื่อการท่องเท่ียวและจบัจ่ายเก่าแก่ซ่ึงผูค้นสามารถมา

จบัจ่ายซ้ือหาสินคา้ หรือมารับประทานอาหารไดทุ้กวนั  นอกจากนั้นยงัไดลู้กคา้นกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติ

เพราะอยูใ่กลก้บัสถานท่ีท่องเท่ียวสาํคญัของกรุงเทพมหานคร เช่น พระบรมมหาราชวงั วดัอรุณราชวราราม 
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ภาพที ่2.6 อาหารและขนมท่ีมีช่ือเสียงของตลาดวงัหลงั 

ท่ีมา : http://www.thetrippacker.com/th/reviewWangLangMarket/54147, http://eataroi.com/ 

 

                          อยา่งไรก็ดี  ตลาดวงัหลงัมีขอ้เสียเปรียบตลาดอ่ืนท่ีมีพื้นท่ีคบัแคบ อากาศร้อน เจา้ของพื้นท่ี

มีหลากหลายทาํให้ยากต่อการพฒันาตลาดร่วมกนั การเช่าพื้นท่ีมีลกัษณะของการเช่าช่วงต่อๆกนัมาทาํให้

ราคาค่าเช่าสูงข้ึน  และปัญหาอีกอย่างหน่ึงคือนํ้ าท่วมในหน้านํ้ าตามช่วงเวลานํ้ าข้ึนนํ้ าลงสร้างความ

ยากลาํบากต่อการคา้ขายเป็นอยา่งมาก 
 

               2.2.3 ตลาดนดัสะพานพุทธ 

               ตลาดนดัสะพานพุทธตั้งอยูใ่ตส้ะพานพระพุทธยอดฟ้าซ่ึงเป็นท่ีประดิษฐานปฐมบรมราชา

นุสรณ์7ไปจนถึงใตส้ะพานพระปกเกลา้7 การเกิดตลาดนดัแหล่งน้ีเป็นเพราะบริเวณใตส้ะพานพุทธเป็นลาน

สาธารณะท่ีประชาชนสามารถมานั่งพกัผ่อน ประกอบกบัการคมนาคมสะดวกเพราะเป็นตน้ทางของรถ

ประจาํทางสาย 8 และ73  การซ้ือขายจะเร่ิมตั้งแต่ยามคํ่าประมาณ 18.00 ถึง 01.00 ทุกคืนยกเวน้วนัจนัทร์    

               ตลาดนดัสะพานพุทธจดัเป็นตลาดนดัยามคํ่าคืนท่ีมีกลุ่มลูกคา้ส่วนใหญ่เป็นวยัรุ่นและหนุ่ม

สาววยัทาํงาน  สินคา้ท่ีเป็นท่ีนิยมและขายดีคือสินคา้แฟชัน่หลากหลายทั้งอุปกรณ์ตกแต่งมือถือ เคส ฟิล์ม 

ซีดีและสินค้ามือสอง อาทิ เส้ือ กางเกง กระเป๋า รองเท้า เคร่ืองประดับ รวมทั้งของแปลกๆขายไอเดีย

http://www.thetrippacker.com/th/reviewWangLangMarket/5414
http://eataroi.com/
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9B%E0%B8%90%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%9B%E0%B8%90%E0%B8%A1%E0%B8%9A%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B8%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%B0%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9B%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%B2
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ความคิดสร้างสรรค์ซ่ึงมกัเป็นสินคา้ทาํมือท่ีนักศึกษาเพาะช่างหรือผูป้ระกอบการสมคัรเล่นผลิตออกมา

จาํหน่าย     ตลาดนดัสะพานพุทธจึงเต็มไปดว้ยผูค้นมาจบัจ่ายเท่ียวเตร่ชมสินคา้แปลกตาอย่างเพลิดเพลิน  

หาร้านอาหารอร่อยรับประทาน ถ่ายภาพบนสะพานพุทธ  เดินเล่นชมวิวแม่นํ้ า  อีกทั้งยงัมีศิลปินอิสระ 

ส่วนมากเป็นนกัศึกษา7เพาะช่าง มารับวาดภาพและขายภาพวาดดว้ย ดว้ยราคาไม่แพง จึงมีคนนัง่เป็นแบบให้

วาดภาพ    นอกจากน้ียงัมีบริการแปลกๆท่ีหาไม่ไดจ้ากตลาดอ่ืน เช่น  การสัก การเพน้ทร่์างกาย การทาํเฮน

น่า เป็นตน้ (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2558)   

 

                      

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.7 บรรยากาศของตลาดนดัสะพานพุทธ 

ท่ีมา : http://www.FoodTravel.tv, http://www.thetrippacker.com/th/review/45317 

           http://2g.pantip.com/cafe/gallery/topic/G6473985/G6473985.html 

               2.2.4 ตลาดนดัรถไฟ ศรีนครินทร์ 

               ตลาดนัดรถไฟแห่งแรกท่ีเกิดข้ึนตั้งอยู่ใกล้สวนจตุจกัรซ่ึงเป็นพื้นท่ีของการรถไฟแห่ง

ประเทศไทยโดยเป็นแหล่งรวมเฟอร์นิเจอร์ ของสะสม ของตกแต่งบา้นสุดคลาสสิก รถโบราณ อะไหล่รถ

คลาสสิก ทาํให้ค่อยๆ ได้รับความนิยมเพิ่มมากข้ึนเร่ือยๆ จนกลายมาเป็นตลาดยอดนิยมแห่งหน่ึงของ

กรุงเทพฯ0 เปิดเฉพาะเวลากลางคืนในวนัศุกร์เสาร์อาทิตย ์ แต่เน่ืองจากพื้นท่ีของตลาดนดัรถไฟจตุจกัร อยูใ่น

โครงการของรถไฟฟ้าสายสีแดงซ่ึงทางการรถไฟแห่งประเทศไทย ขอพื้นท่ีคืนเพื่อนาํไปทาํประโยชน์เพื่อ

ส่วนรวมในตน้ปีพ.ศ.2556 จึงยา้ยตลาดนดัรถไฟไปยงัถนนศรีนครินทร์ แขวงหนองบอน เขตประเวศ  

https://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%B0%E0%B8%8A%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87
http://www.thetrippacker.com/th/review/4531
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               พื้นท่ีของตลาดนดัรถไฟศรีนครินทร์ จดัแบ่งเป็น 3 โซน คือ2 4 โซนพลาซ่าซ่ึงอยู่2 4ด้านหน้า

จาํหน่ายเส้ือผา้วยัรุ่น ชาย-หญิง เส้ือผา้มือสอง รองเทา้ กระเป๋า ของตกแต่งบา้น เฟอร์นิเจอร์ ซ่ึงอยูใ่นโซน

นอกร่ม และโซนตลาดนดั ซ่ึงเป็นโซนนอกร่มมีแผงจาํหน่ายเส้ือผา้ กระเป๋า รองเทา้ แลว้ก็ยงัมีของสะสม 

ของเล่น ของตกแต่งต่างๆ ตุ๊กตาน่ารักๆ ทั้งของเก่าของใหม่   ส่วนโซนของเก่า ซ่ึงเต็มไปดว้ยของตกแต่ง 

ของจุกจิก เฟอร์นิเจอร์ ซ่ึงลว้นแลว้แต่เป็นของมือสอง ของวินเทจยอ้นยุค โซนน้ีเรียกไดว้า่เป็นสัญลกัษณ์

สําคญัของตลาดนดัรถไฟตั้งแต่ตั้งอยู่ท่ีเก่า ซ่ึงเป็นเสน่ห์ของตลาดนดัรถไฟท่ีมดัใจลูกคา้ท่ีมาเดินเท่ียวชม 

จบัจ่าย และรับประทานอาหารตลอดมา (Kapook, 2015) (Sanook, 2015) 

                 

 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   

 

ภาพที่ 2.8  ตลาดนดัรถไฟศรีนครินทร์ 

ท่ีมา : http://www.painaidii.com, http://pantip.com/topic/30696901, http://travel.kapook.com/view58145.html 
 

                          ทาํเลท่ีตั้งใหม่ของตลาดนดัรถไฟบนถนนศรีนครินทร์อยูใ่กลห้้างสรรพสินคา้ซีคอนสแควร์

และสวนสาธารณะสวนหลวงร.9   รวมทั้งหมู่บา้นจดัสรรชั้นดีมากมายในเขตประเวศ เขตสวนหลวง และ

http://www.painaidii.com/
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เขตบางนา ทาํให้มีลูกคา้มากมายเดินทางมาจบัจ่ายซ้ือของ  มารับประทานอาหาร  เดินเท่ียว และเป็นแหล่ง

นดัพบของหนุ่มสาวท่ีตอ้งการพกัผ่อนหย่อนใจหลงัทาํงานมาตลอดสัปดาห์  ประกอบกบัการตั้งอยู่ขา้ง

หา้งสรรพสินคา้ขนาดใหญ่ทาํใหลู้กคา้มีท่ีจอดรถอยา่งสะดวกสบายมากข้ึน ตลาดนดัสวนรถไฟจึงเป็นตลาด

เพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายท่ีไดค้วามนิยมอย่างสูงของชาวกรุงเทพมหานครอีกแห่งหน่ึงซ่ึงลูกคา้มาเดินเท่ียว

พกัผอ่นมาก สินคา้ท่ีมกัขายไดดี้คือพวกอาหาร ขนม เส้ือผา้ต่างๆ 
 

                          2.2.5 ตลาดนดัลุงเพิ่มหลงัการบินไทย 

                     ตลาดนัดลุงเพิ่มหลังการบินไทยเป็นตลาดนัดเท่ียงมีกลุ่มลูกค้าเป้าหมายเป็นหนุ่มสาว

ออฟฟิศในยา่นถนนวภิาวดีรังสิต เปิดขายในวนัจนัทร์-เสาร์ และใช่แต่ลูกคา้จะมีเฉพาะพนกังานการบินไทย

เท่านั้น ยงัมีลูกคา้จากท่ีอ่ืนเขา้มาอุดหนุนดว้ยเพราะมีสินคา้ใหม่ๆ มาตลอด โดยเฉพาะบรรดาเส้ือผา้และชุด

สวยๆ แฟชัน่สมยัใหม่จากต่างประเทศ ไม่วา่จะเป็นจีน ฮ่องกง ญ่ีปุ่น หรือเกาหลี  ในราคาไม่แพงนกัมีทั้ง

ร้านขายเส้ือผา้ กระเป๋า เคร่ืองสําอาง ของกินของใช้ สินคา้แบรนด์เนมต่างๆ รวมถึงประเภทเลียนแบบ 

ทั้งหมดมี 400 กว่าล็อก วนัๆ หน่ึงมีลูกคา้เขา้มาจบัจ่ายใช้สอยจาํนวนมากและส่วนใหญ่มกัจะเป็นลูกคา้

ระดบับีข้ึนไป 
 

   
 

 

 

 

 

 
 

ภาพที ่2.9 ตลาดนดัลุงเพิ่ม 

ท่ีมา : http://www.xn--22cap5dwcq3d9ac1l0f.com/?attachment_id=4171 

        http://campaign.edtguide.com/372640,http://www.bloggang.com/viewblog 

http://campaign.edtguide.com/372640,http:/www.bloggang.com/viewblog
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                    ตลาดนดัลุงเพิ่มเป็นพื้นท่ีตลาดของเอกชนโดยมีลุงเพิ่ม (เพิ่ม สุขอาษา) ท่ีเป็นคนริเร่ิมสร้าง

ตลาด แต่ในปัจจุบนัผูก่้อตั้งมีอายุ 80 กว่าปีแลว้ และไดใ้ห้ลูกชายคือ คุณดุสิต สุขอาษา เป็นผูดู้แลตลาด

ร่วมกบัพี่นอ้งอีก 3 คน และมีหลานๆ เขา้มาช่วยงานดว้ย  คุณดุสิต เล่าให้ฟังถึงตลาดในสมยัลุงเพิ่มวา่ ได้

เร่ิมตน้ตั้งแต่เม่ือ 17-18 ปีท่ีแลว้ เป็นแบบตลาดท่ีใชก้างร่ม 17-18 ปี ลูกคา้ก็คือคนการบินไทย ปัจจุบนัมีการ

ก่อสร้างตลาดใหม่โดยใชห้ลงัคาเมทลัชีต พื้นท่ีตลาดมีทั้งหมด 7 ไร่ คร่ึงหน่ึงเป็นพื้นท่ีของครอบครัว อีก

คร่ึงหน่ึงเป็นของหุ้นส่วน สาเหตุท่ีตลาดเป็นท่ี รู้จักกันดีเพราะลูกค้าบอกต่อกันแบบปากต่อปาก                       

จุดเด่นของตลาดคือมีสินคา้นาํสมยั ในราคาไม่แพง ลูกคา้ก็คือคนการบินไทยและบริเวณใกลเ้คียง ส่วน

ตลาดคู่กนัอยา่งตลาดป้าชูก็ไม่ถือวา่เป็นคู่แข่ง เป็นการเก้ือหนุนกนัมากกวา่ ตอนน้ีตลาดลุงเพิ่มปรับปรุงศูนย์

อาหารเสร็จเรียบร้อยแลว้ (Wordpress, 2015a) 
 

                          2.2.6  ตลาดนํ้าคลองลดัมะยม 

                  ตลาดนํ้าคลองลดัมะยม เป็นตลาดนํ้ าท่ีเกิดจากรวมตวัของชาวบา้นชุมชนริมคลองลดัมะยม 

แขวงบางระมาด เขตตล่ิงชนั กรุงเทพฯ แต่เดิมก็เป็นตลาดริมนํ้ าเล็กๆ พอให้ชาวบา้นไดจ้บัจ่ายใชส้อยหรือ

แลกเปล่ียนขา้วของกนั มายุคหน่ึงท่ีการคมนาคมทางถนนมีมากข้ึน มีรถยนต์วิ่งผ่านไปมา ทาํให้การคา้ท่ี

ตลาดริมนํ้าแห่งน้ีหมดความสาํคญัลงจนเลิกราไปในท่ีสุด ต่อมา ลุงชวน ชูจนัทร์ ไดริ้เร่ิมเปิดตลาดแห่งน้ีอีก

คร้ังเพื่อให้ชุมชนไดมี้แหล่งจาํหน่ายสินคา้ท่ีผลิตในชุมชน ไม่วา่จะเป็นผกั ผลไม ้ขนมคาวหวานท่ีสืบทอด

กนัมาหลายชัว่อายคุน และชุมชนยงัไดมี้กิจกรรมร่วมกนัอยา่งอบอุ่น เหมาะท่ีจะเป็นท่ีพกัผอ่นท่ีมีระยะทาง

ใกล้ๆ กรุงเทพฯ เม่ือชุมชนตอ้งการนาํเสนอกิจกรรมในคลอง ก็ตอ้งอนุรักษ์แม่นํ้ าลาํคลอง เพื่อให้คูคลอง

สะอาดอยูต่ลอดเวลา จึงเป็นผลทางออ้มท่ีไดจ้ากกิจกรรมน้ี  
                          เม่ือปลายปี 2547 ชาวบา้นกลุ่มเล็กๆ ประมาณ 20 ราย ของคลองลดัมะยมจึงเปิดตลาดนํ้ า

คลองลดัมะยมสู่สาธารณชนตอนเปิดใหม่ๆ มีชาวบา้นมาร่วมประมาณ 20 คน ติดป้ายตามขา้งถนนบา้ง แจก

เอกสารตามงานต่างๆ บา้ง โดยไม่ไดใ้ชง้บประมาณในการประชาสัมพนัธ์ ใชร้ะบบปากต่อปาก บางอาทิตย์

แม่คา้มาเยอะนกัท่องเท่ียวก็ไม่มี บางอาทิตยน์กัท่องเท่ียวมาแยะแม่คา้ก็ไม่มา ร่อแร่จะเกิดไม่เกิดอยูห่ลายปี 

แต่เน่ืองจากพื้นท่ีขายของของตลาดนํ้ าค่อนขา้งโปร่ง ไม่แออดั มีความเป็นธรรมชาติ ร่มร่ืน และเงียบสงบ 

นกัท่องเท่ียวก็เพิ่มข้ึนเร่ือยๆ จนกระทัง่ปี 2550 ไดรั้บรางวลัชุมชนท่องเท่ียวดีเด่น จากการท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทย ก็เป็นท่ีรู้จกัของนกัท่องเท่ียวโดยทัว่ไป ในปี 2554 ก็ไดร้างวลัชมเชยการบริหารจดัการนํ้ าโดย

ชุมชนตามแนวพระราชดาํริ  จากสถาบนัสารสนเทศทรัพยากรนํ้ าและการเกษตร (องค์การมหาชน) 

กระทรวงวทิยาศาสตร์(Wordpress, 2015b) 
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ภาพที ่2.10 บรรยากาศของตลาดนํ้าคลองลดัมะยม 

ท่ีมา : http://pantip.com/topic/32168747,http://www.shareview.in.th/ 

         https://www.google.co.th/search?q=ตลาด7นํ้าคลองลดัมะยม 

                          ตลาดนํ้ าคลองลดัมะยมเป็นอีกตลาดหน่ึงในเขตกรุงเทพมหานคร ซ่ึงปัจจุบนัเป็นสวนของ

ชุมชน คลองลดัมะยม ยา่นตล่ิงชนัท่ีน่าเท่ียว  คาํวา่คลองลดัหมายถึงเป็นคลองเล็กซ่ึงแยกมาจากคลองใหญ่

ในบริเวณคลองบางระมาดกบัคลองบางพรหมซ่ึงต่อกนัยาวประมาณ 3 กิโลเมตร  นอกจากตลาดแห่งน้ีจะ

เป็นแหล่งชุมนุมอาหารอร่อยแลว้ยงัมีสวนสมุนไพรช่ือวา่ สวนเจียมตน ซ่ึงมีทั้งไมย้นืตน้และสมุนไพรต่างๆ 

ภายในสวนจะมีป้ายแสดงรายละเอียดของตน้ไมแ้ละดา้นในจะมีจุดท่ีจดักิจกรรมต่างๆ เหมาะสมแก่การพา

ครอบครัวมาสัมผสัธรรมชาติและพกัผอ่นหยอ่นใจในวนัหยดุสุดสัปดาห์ 

                          2.2.7 ตลาดนดัเมเจอร์รัชโยธิน 

                          ตลาดนัดเมเจอร์รัชโยธินเป็นตลาดนัดท่ีอยู่ข้างห้างเมเจอร์รัชโยธิน ซ่ึงเป็นสถานท่ีรวม

ความบนัเทิงครบวงจรทั้งโรงภาพยนตร์ระบบดิจิตอล 15 โรง โบวล่ิ์ง ฟิตเนส ร้านอาหารมากมายทาํให้

ตลาดนัดแห่งน้ีมีลูกค้ามาเดินท่องเท่ียวจับจ่ายอย่างมากมาย  และด้วยทาํเลส่ีแยกรัชโยธินท่ีอยู่ใกล้

คอนโดมิเนียมหลายแห่ง เช่น ลุมพินีเพลสรัชโยธิน รัชโยธินเพลส รวมทั้งใกลอ้าคารสํานกังานต่างๆ เช่น 

ธนาคารไทยพาณิชยส์าํนกังานใหญ่จึงทาํให้มีหนุ่มสาวในวยัทาํงานเป็นกลุ่มลูกคา้หลกั  ตลาดนดัเมเจอร์รัช

http://www.shareview.in.th/
https://www.google.co.th/search?q=%E0%B8%95%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%94
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โยธินจึงเป็นท่ีรวมของสินคา้เส้ือผา้แฟชัน่เป็นส่วนใหญ่  นอกจากนั้นยงัมีเคร่ืองประดบั สินคา้แบรนด์เนม 

และเส้ือผา้ทัว่ไปโดยเปิดขายทุกวนัในช่วงกลางคืน 17.00-23.00 น.ทุกวนั ยกเวน้วนัจนัทร์  

                          ตลาดนดัเมเจอร์รัชโยธินเป็นตลาดนดัท่ีมีราคาค่าเช่าแผงค่อนขา้งแพง 15000-30000 บาท 

ถา้เทียบกบัตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายอ่ืนๆ และมีค่ามดัจาํล่วงหน้าบวกค่าประกนัล่วงหน้าหน่ึงเดือน 

(36000 บาท)   นโยบายการบริหารงานของตลาดคือพยายามให้ไม่มีการตดัราคากนั โดยห้ามพ่อคา้แม่คา้ติด

ป้าย SALE หา้มตะโกนเรียกลูกคา้ เพื่อป้องกนัการแยง่ลูกคา้กนั และมีกฎระเบียบห้ามพ่อคา้แม่คา้ปล่อยเช่า

ร้านใหค้นอ่ืนต่อหากยงัไม่หมดสัญญา จะออกจากพื้นท่ีน้ีไดต่้อเม่ือครบสัญญาเท่านั้นเพื่อป้องกนันายทุนมา

เช่าพื้นท่ีแลว้ปล่อยใหเ้ช่าต่อในราคาแพงข้ึน ซ่ึงจะทาํใหสิ้นคา้มีราคาสูงข้ึนในท่ีสุด 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพที ่2.11 ตลาดนดัเมเจอร์รัชโยธิน 

ท่ีมา : http://taladnadthai.blogspot.com/2013/09/blog-post.html 
 

                          ด้านการส่งเสริมการตลาด จะมีดาราคนดงัมาเปิดร้านขายของเพื่อให้ลูกคา้ไดมี้โอกาส

สัมผสัพูดคุยกบัดาราได้ซ้ือของจากร้านดารา มีเวทีการแสดงเพื่อสนบัสนุนให้บริษทัต่างๆมาจดักิจกรรม 

หรือเป็นสถานท่ีในการถ่ายทาํรายการโทรทศัน์ต่างๆ นอกจากนั้น ยงัมีการจดับรรยากาศให้เขา้กบัเทศกาล

ต่างๆ เช่น วาเลนไทน์จะมีรูปหวัใจสีแดง สีชมพอูยูโ่ดยรอบตลาด เป็นตน้ 

                          สินค้าท่ีจ ําหน่ายในตลาดนัดเมเจอร์รัชโยธินมีทั้ งท่ีเป็นของแท้และสินค้าเลียนแบบ

โดยเฉพาะเส้ือผา้ เคร่ืองแต่งกายแบรนด์เนมซ่ึงเป็นสินคา้ส่วนใหญ่ของตลาดนัดเมเจอร์รัชโยธินแห่งน้ี 

สินคา้จะเป็นสินคา้ใหม่ไม่ใช่ของมือสอง หากเป็นสินคา้เลียนแบบจะเป็นเกรดพรีเม่ียม ท่ีมีราคาถูกกวา่ซ้ือ

ในหา้งสรรพสินคา้ (ทาํเลขายของ, 2558) 

 

http://taladnadthai.blogspot.com/2013/09/blog-post.html
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                          2.2.8 เอเชียทีคเดอะริเวอร์ฟร้อนท ์

                          ในคริสต์ศตวรรษท่ี 18 ซ่ึงตรงกบัยุคสมยัของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจา้อยู่หัว

รัชกาลท่ี 5 ประเทศในแถบทวปีเอเชียถูกรุกรานโดยชาติมหาอาํนาจจากยุโรป และดว้ยสายพระเนตรอนัยาว

ไกล พระองค์ทรงมีพระราชดาํริท่ีจะพฒันาประเทศให้เจริญรุดหน้าทดัเทียมนานาอารยประเทศ จึงทรง

ตดัสินพระทยัเจริญสัมพนัธไมตรีกบัราชอาณาจกัรเดนมาร์ก พร้อมกบัการก่อกาํเนิดท่าเรือของบริษทั อีสท ์

เอเชียติกซ่ึงมีนายฮนัส์ นิลล์ แอนเดอร์เซน ชาวเดนมาร์กเป็นเจา้ของ เพื่อการคา้ไมส้ักไปต่างประเทศ จึง

สร้างท่าเรือขนถ่ายสินคา้ข้ึน ณ ท่าเรือแห่งน้ี เป็นจุดเร่ิมตน้ของประตูการคา้สากลระหวา่งสยามประเทศและ

ยโุรป เป็นกุญแจดอกสาํคญัท่ีทาํใหส้ยามดาํรงความเป็นเอกราชมาจนปัจจุบนั 

                         จากความหลงัคร้ังวนัวาน มาจนถึงเม่ือปี 2555 มีการปรับปรุงและพฒันาพื้นท่ีโรงเล่ือย 

โกดงั และท่าเรือของบริษทั อีสต์เอเชียติก ให้กลายเป็นสถานท่ีท่องเท่ียวแห่งใหม่ของกรุงเทพฯ โดยยงั

อนุรักษร่์องรอยต่างๆ ท่ียงัคงหลงเหลืออยู ่พร้อมสร้างส่ิงก่อสร้างใหม่ท่ีผสมผสานกนัจนเป็นสถาปัตยกรรม

ร่วมสมยั และกลายมาเป็น เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท ์ในทุกวนัน้ี 

                          เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท ์แบ่งพื้นท่ีเป็นยา่นต่างๆ โดยจาํลองความรุ่งโรจน์ของธุรกิจ

บนถนนเจริญกรุงในยุครัชกาลท่ี 5 มาให้ชม0 เร่ิมจากบริเวณทางเขา้โครงการ (จากฝ่ังถนนเจริญกรุง) ตรงน้ี

เขาเรียกกันว่า 0  “ย่านเจริญกรุง” ซ่ึงด้านหน้าสุดจะเห็น 0  “หลุมหลบภัย” ซ่ึง เป็นของเก่าตั้ งแต่สมัย

สงครามโลก หากเดินเขา้มาจะเห็นร้านอาหารต่างๆ มีร้านขายของท่ีระลึกสําหรับนกัท่องเท่ียว ของตกแต่ง

บา้น มีโรงภาพยนตร์ 4 มิติ โรงภาพยนตร์ โรงละคร และโชวส์วยๆ จากคาลิปโซ คาบาเรต ์ เดินตรงเขา้ไป

ดา้นในเร่ือยๆ จะมาถึง0 “ย่านกลางเมือง” ท่ีรวบรวมอาหารอร่อยจากนานาชาติ ให้นัง่ด่ืมกนัในบรรยากาศ

สบายๆ และเป็นกนัเอง และยงัมีพื้นท่ีกิจกรรมกลางแจง้ ท่ีจะหมุนเวียนกนัจดักิจกรรมตามเทศกาลต่างๆ 

อย่างวนัท่ีฉันไปน้ีก็เร่ิมเขา้สู่บรรยากาศของเดือนแห่งความรักแลว้ ก็เลยมีการจดักิจกรรมจาํลองสวนแห่ง

ความรักของจูเลียต มาไวใ้ห้เขา้ไปชม ไปถ่ายรูป มีของท่ีระลึกขาย และท่ีสําคญัยงัมีกุญแจคู่รักให้เขา้ไป

คล้องไวก้บัร้ัวรอบๆ สวน ให้บรรยากาศท่ีอบอวลไปดว้ยความรัก เล้ียวมาซ้ายมืออีกนิด ก็จะเป็น0 “ย่าน

โรงงาน” บริเวณน้ีจะเป็นพื้นท่ีพบปะสังสรรค ์และเป็นท่ีพกัผอ่นหยอ่นใจหลงัเลิกงาน เน่ืองจากไดร้วบรวม

ร้านอาหาร ผบั และร้านขายสินคา้แฟชัน่ ของประดบัตกแต่งไวม้ากมาย ยิ่งในช่วงพลบคํ่าแลว้ก็ยิ่งน่ามาเดิน

หรือนัง่เล่นแถบน้ีมาก เพราะแต่ละร้านจะประดบัประดาไฟสีสันสวยงาม เปิดเพลงจงัหวะต่างๆ เคลา้คลอ

ไปดว้ย  ยา่นสุดทา้ยของท่ีน่ีก็คือ0 “ย่านริมนํ้า” เป็นจุดท่ีไดช้มวิวแม่นํ้ าเจา้พระยาแบบพาโนรามา มานัง่ดู

สีสันของทอ้งฟ้าท่ีแปรเปล่ียนไปเร่ือยๆ ตามแสงตะวนั และเม่ือพระอาทิตยต์กดินไปแลว้ก็เปล่ียนมาเป็น

สีสันของแสงไฟ ทั้ งจากในโครงการ และจากฝ่ังตรงข้ามแม่นํ้ าเจ้าพระยา ท่ีสะท้อนแสงลงบนนํ้ าดู

ระยบิระยบั0  
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                          เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท์กลายเป็นตลาดเพื่อการท่องเท่ียวจบัจ่ายแห่งใหม่ท่ีชาว

กรุงเทพมหานครให้ความสนใจ เน่ืองจากทาํเลท่ีตั้งท่ีกวา้งขวางติดแม่นํ้ าเจา้พระยาซ่ึงเหมาะกบัการจดังาน 

การส่งเสริมการตลาดท่ีโดดเด่นในเร่ืองบรรยากาศท่ีสวยงาม  น่าประทับใจ มีเอกลักษณ์โดดเดน    

นอกจากนั้นเอเชียทีค เดอะริเวอร์ฟร้อนท์ ยงัมีการคมนาคมท่ีสะดวก สามารถเดินทางไปได้ด้วยการใช้

ขนส่งมวลชนสาธารณะเช่น  รถไฟฟ้าบีทีเอสลงสถานีสะพานตากสินแลว้ใชบ้ริการเรือของโครงการไปท่ี

เอเชียทิค  หรือข้ึนเรือด่วนเจา้พระยาไปลงสุดสายท่ีท่าวดัราชสิงขร   นอกเหนือจากการขบัรถไปเองหรือใช้

บริการแทก็ซ่ี (Asiatiquethailand, 2015) 

 

 
 

ภาพที ่2.12 เอเชียทีค เดอะ ริเวอร์ฟร้อนท ์

ท่ีมา : http://www.manager.co.th/Travel/ViewNews.aspx?NewsID=9570000006022 

         http://www.posttoday.com/http://travel.edtguide.com/375857_asiatique-the-riverfront 
 

                    2.3 กลยุทธ์การตลาดของการค้าปลกีและร้านค้าปลกี 
 

                          การคา้ปลีกเป็นการจาํหน่ายสินคา้ไปสู่ผูบ้ริโภคขั้นสุดทา้ย  (Ultimate Consumer) ซ่ึงเป็นผู ้

ตดัสินใจซ้ือสินคา้และบริการไปเพื่อการอุปโภคบริโภค  การคา้ปลีกจึงตอ้งศึกษาพฤติกรรมของผูบ้ริโภค

เพื่อปรับใช้อย่างเหมาะสม ในการซ้ือหาสินคา้หลายอย่าง ลูกคา้หรือผูบ้ริโภคตอ้งการการบริการดว้ยเพื่อ

http://www.posttoday.com/http:/travel.edtguide.com/375857_asiatique-the-riverfront
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อาํนวยความสะดวกตามท่ีตนตอ้งการ เช่น  การมีสินคา้ให้เลือกมากมาย  การมีสินคา้หลากหลายประเภท 

การแนะนาํสินคา้   การบริการส่งถึงบา้น   การบริการปรุงอาหารสดเป็นอาหารสาํเร็จรูป ฯลฯ 

                          อย่างไรก็ดี ความหลากหลายและความลึกของสินค้าในตลาดหรือร้านคา้ปลีกแห่งนั้นมี

ความสําคญัอยา่งยิ่งต่อความสําเร็จของการคา้ปลีก เพราะวตัถุประสงคแ์รกท่ีมาร้านคา้ปลีกคือมาจบัจ่ายซ้ือ

ของ  ทาํใหร้้านคา้ปลีกต่างๆตอ้งใชก้ลยทุธ์การตลาดเพื่อดึงดูดผูบ้ริโภคและทาํใหร้้านคา้มีการขายสินคา้มาก

ข้ึนซ่ึงจะส่งผลโดยตรงใหแ้ก่ร้านคา้ปลีกนั้นมีกาํไรมากข้ึนไปดว้ย  อนัประกอบดว้ย 

                          2.3.1 การบริหารประเภทสินคา้ (Category Management) มีความสําคญัต่อการคา้ปลีกใน

ร้านคา้ปลีกเป็นอย่างมาก  เพราะการบริหารประเภทของสินคา้ต้องตอบสนองความต้องการของลูกค้า

เป้าหมายท่ีเขา้มาใชบ้ริการ และตอ้งสร้างกาํไรต่อพื้นท่ีร้านคา้ปลีกไดสู้งสุด  การบริหารประเภทของสินคา้

มีหลกัการดงัต่อไปน้ี  (บุริม โอทกานนท,์ 2558) 

                               1) การสร้างความคบัคัง่ภายในร้าน (Traffic Buiding) 

                               ในส่วนน้ีคือการตอบคาํถามท่ีวา่เราจะทาํอยา่งไรท่ีจะทาํให้ผูบ้ริโภครู้สึกอยากอยูใ่นร้าน

นานๆ อยากเขา้มาเยี่ยมเยียนจบัจ่ายสินคา้ภายในร้าน คาํตอบก็คือการสร้างการจราจรในร้านให้คบัคัง่ข้ึน 

เช่นการจดัหนา้ร้านท่ีทาํให้คนรู้สึกอยากจะแวะเขา้มาไม่วา่จะใช้สีของร้าน ป้ายโฆษณา ป้ายลดราคา ภาพ

สินคา้ท่ีดูน่าแวะชม เม่ือลูกคา้เขา้มาในร้านก็ตอ้งทาํให้คิดถึงส่ิงท่ีทาํให้ผูบ้ริโภครู้สึกสนุกท่ีจะจบัจ่ายสินคา้

ในร้านคา้ของท่าน เช่นการจดัป้ายบอกราคาท่ีดูแลว้สะดุดมา หรือมีป้ายแนะนาํสินคา้ท่ีชั้นวางสินคา้ การจดั

ชั้นวางสินคา้ท่ีดูเตะตา หรือการจดัหัวและปลายชั้นวางสินคา้โดยการวางสินคา้ท่ีผูบ้ริโภคจบัจ่ายใช้สอย

บ่อยๆ ในราคาท่ีเตะตา อาจจะถูกกวา่ท่ีอ่ืนหรือสินคา้ใหม่ท่ีร้านอ่ืนยงัไม่มีวางขาย 

                                2) เพิ่มปริมาณการซ้ือต่อคร้ังใหม้ากข้ึน (Transaction Building) 

                                เป็นการตอบคาํถามท่ีวา่จะทาํอยา่งไรท่ีจะทาํให้ลูกคา้ซ้ือสินคา้ไดม้ากข้ึนในแต่ละคร้ัง 

ส่ิงท่ีร้านน่าจะพิจารณาทาํก็เช่นการนาํเอาสินคา้ท่ีผูบ้ริโภคไม่ไดคิ้ดว่าจะจงใจซ้ือมาวางตามชั้น เช่นพวก

ขนม ลูกอม สินคา้พวกน้ีเป็นสินคา้ท่ีลูกคา้อาจจะคิดไม่ไดคิ้ดวา่จะซ้ือแต่เม่ือขณะเดินซ้ือสินคา้เห็นสินคา้

เหล่าน้ีแขวนหรือห้อยอยูต่ามชั้นวางสินคา้ ก็รู้สึกถึงความจาํเป็นข้ึนมา ก็จะหยิบซ้ือ สินคา้กลุ่มน้ีเราเรียกวา่ 

Impulse product ซ่ึงโดยปกติแลว้จะอยู่บริเวณแคชเชียร์เก็บเงิน หรืออาจปิดป้ายสินคา้แนะนาํบนชั้นวาง

สินคา้เพื่อทาํให้ก่อให้เกิดผูบ้ริโภคตอ้งหยุดนานกวา่ปกติในการเลือกซ้ือสินคา้ นอกจากน้ียงัมีวิธีการอ่ืนๆ 

เช่นการปรับขนาดของตระกร้าให้ใหญ่ข้ึน บางคร้ังส่ิงเหล่าน้ีร้านคา้ตอ้งทดลองทาํดูครับ ถ้าส่ิงไหนไม่

ประสบความสาํเร็จก็ใหล้องเปล่ียนไปเป็นในรูปแบบอ่ืนๆ โดยมีเป้าหมายคือเม่ือลูกคา้มาจ่ายเงินค่าเฉล่ียใน

การซ้ือสินคา้ต่อคร้ังจะตอ้งมากข้ึน 

                               3) ขายสินคา้ท่ีกาํไรต่อสินคา้ใหม้ากข้ึน (Profit Generating) 
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                               การจดัพื้นท่ีบนชั้นวางของนั้นต้องพิจารณาให้ดีด้วยว่ากาํไรท่ีเกิดข้ึนต่อพื้นท่ีนั้นมา

สัดส่วนเป็นเท่าไร คิดง่ายๆ จากมุมมองกวา้งๆ ก็คือการเก็บขอ้มูลและถามตวัเองวา่ชั้นวางสินคา้ในช่วงไหน

ท่ีทาํกาํไรให้กบัร้านคา้มากท่ีสุด และชั้นไหนกาํไรน้อยท่ีสุด และลองพิจารณาชั้นวางท่ีทาํกาํไรน้อยว่าจะ

ปรับเปล่ียนแปลงไดอ้ย่างไรถึงจะสามารถทาํกาํไรไดม้ากข้ึน สินคา้ตวัใดควรอยู่ในระดบัชั้นใด หลกัการ

ง่ายๆ คือสินค้าท่ีอยู่ระดับสายตานั้นควรจะเป็นสินค้าท่ีขายดีท่ีสุด หากเราจดัสินคา้ท่ีขายได้ดีๆ ไปไว้

ดา้นล่าง โอกาสทาํกาํไรนั้นก็จะมีนอ้ยลง 

                               4) สร้างกระแสเงินสด (Cash Generating) 

                               กลยุทธ์อีกประการหน่ึงท่ีจะทาํให้ร้านคา้อยู่รอดได้คือการขายเงินสด โดยเฉพาะร้าน

เล็กๆ นั้นการซ้ือขายดว้ยเงินสดนั้นทาํใหส้ภาพคล่องมีมากและมีปัญหานอ้ยลงเร่ืองเงินหมุนเวยีน  

                               5) สร้างภาพลกัษณ์ในใจผูบ้ริโภค (Image Enhancing) 

                               บางคร้ังเวลาผูบ้ริโภคมาจบัจ่ายซ้ือสินคา้ท่ีร้านเรานั้นเขาไม่ไดเ้ขา้มาแต่ซ้ือสินคา้หรอก

นะครับ เขาซ้ือความเช่ือมัน่ท่ีมีต่อร้านคา้ของท่านดว้ย ดงันั้นร้านคา้ท่ีมีภาพลกัษณ์เด่นชดัก็มีแนวโนม้วา่จะ

มีลูกคา้เขา้มาซ้ือหาสินคา้มากกวา่ร้านท่ีผูบ้ริโภคสับสนไม่ไวใ้จ เช่นถา้ร้านของท่านมีภาพลกัษณ์ของความ

ซ่ือสัตย์ไม่เอาเปรียบ และท่านเน้นย ํ้าและทาํเร่ืองเหล่าน้ีอย่างต่อเน่ือง ส่ิงน้ีจะเป็นกลยุทธ์ท่ีทาํให้ท่าน

สามารถยืนอยู่ในใจผูบ้ริโภคได้นาน รูปแบบอ่ืนของการสร้างภาพลักษณ์เช่น เป็นร้านท่ีมีสินค้าหมวด

เคร่ืองปรุงรสครบครัน หรือร้านคา้ท่ีบริการรวดเร็ว ร้านคา้ท่ีมีสินคา้นาํเขา้หลากหลายเป็นตน้ 

                               6) สร้างความต่ืนตาต่ืนใจในร้านคา้ (Excitement Creating)  

                               ร้านคา้ตอ้งคิดวา่จะสามารถทาํอยา่งไรถึงจะสามารถทาํให้ผูบ้ริโภคเขา้มาจบัจ่ายใชส้อย

ในร้านรู้สึกต่ืนเตน้อยากแวะมา โดยจะปรับร้านคา้ปลีกใหดู้น่าต่ืนเตน้ วิธีการก็อยา่งเช่นการจดัวางสินคา้ให้

เป็นมีสีสัน มีรูปแบบของร้านท่ีดูแปลกตา การทาํให้ร้านคา้ดูสว่างน่าเดิน การมีภาพหรือเสียงในร้านคา้ 

ความหลากหลายของสินคา้ท่ีจาํเป็นซ่ึงไม่มีในร้านอ่ืน หรือรถเขน็หรือตระกร้าซ้ือสินคา้ท่ีแปลกตา 

                               7) ปกป้องจุดขายสินคา้ของเรา (Turf Defending) 

                               หากร้านคา้ปลีกนั้นเด่นในเร่ืองสินคา้หมวดใดหมวดหน่ึงในใจผูบ้ริโภค  ตอ้งพยายาม

รักษาไวใ้ห้ได้ ซ่ึงการปกป้องจุดขายนั้นแค่คิดในเชิงตรรกะนั้นก็ยงัไม่พอเพียง ตอ้งทาํการสํารวจตลาด

ร้านคา้อ่ืนๆ ดว้ย วา่มีใครท่ีเร่ิมกวา้งเขา้ขายสินคา้แบบเดียวกบัเรามากข้ึน อาจจะตอ้งออกไปดูร้านคา้อ่ืนๆ 

ดว้ย  บางคร้ังคู่แข่งก็จอ้งท่ีจะเลียนแบบสินคา้ทนัทีเพราะเห็นว่าอยู่ในความนิยมของผูบ้ริโภค ดงันั้นงาน

ปกป้องจุดขายของร้านนั้นไม่ใช่เร่ืองง่าย หากคู่แข่งตามทนัและแยง่ชิงไป ร้านเราอาจจะกลายเป็นร้านเคยดงั

ไปก็ได ้ 
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                    2.3.2  กลยทุธ์ส่วนประสมทางการตลาดของร้านคา้ปลีก 

                                    2.3.2.1  การตดัสินใจเกี่ยวกบัความหลากหลายของผลิตภณัฑแ์ละการบริการ 

ผูค้า้ปลีกจะตอ้งตดัสินใจใน 3 องคป์ระกอบ ดงัต่อไปน้ี 

ก) ความหลากหลายของผลิตภณัฑ์  (Product Assortment) ของผูค้า้ปลีก  ควรจะ

เหมาะสมตามความคาดหวงัของลูกคา้เป้าหมาย การแสวงหาความแตกต่างจาก

คู่แข่งขันนั้ น  ผู ้ค้าปลีกสามารถใช้กลยุทธ์ในการสร้างความแตกต่างใน

ผลิตภณัฑไ์ดห้ลายกลยทุธ์  กลยทุธ์แรกคือ การขายสินคา้ท่ีไม่มีคู่แข่งขนัคนใด

ขายเลยซ่ึงเป็นลกัษณะของการผูกขาด  จาํพวกตราผลิตภณัฑ์ของผูจ้าํหน่าย 

(Private Brand) หรือตราผลิตภณัฑ์ระดบัชาติ(Natural Brand) ท่ีมีขายเฉพาะใน

ร้านของตนแต่เพียงผูเ้ดียว หรือร้านคา้ปลีกบางร้านท่ีได้สิทธ์ิในการจาํหน่าย

เส้ือผ้าของดีไซเนอร์ท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จักแต่เพียงผูเ้ดียว  กลยุทธ์ท่ีสอง       

ผูค้า้ปลีกสามารถจดัเหตุการณ์พิเศษสาํหรับผลิตภณัฑพ์ิเศษ  การจดัแสดงสินคา้

ท่ีมาจากท่ีต่างๆ  หรือผูค้า้ปลีกอาจจะสร้างความประหลาดใจเก่ียวกบัสินคา้  

ซ่ึงส่วนใหญ่เป็นสินค้าท่ีมีมากเกินความต้องการหรือสินค้าท่ีตกรุ่นแล้ว         

กลยุทธ์สุดท้าย  ผูค้ ้าปลีกสามารถสร้างความแตกต่างให้กับผลิตภณัฑ์ของ

ตนเองโดยการเสนอผลิตภณัฑ์จาํนวนมากให้ลูกค้าเป้าหมายเลือกซ้ือ เช่น 

นาํเสนอสินคา้ในปริมาณมาก หรือจาํหน่ายของกระจุกกระจิกแปลกๆ 

                                        ข)  ผูค้า้ปลีกจะตอ้งตดัสินใจในเร่ืองส่วนประสมการบริการ (Service Mix) ท่ีจะ

เสนอใหก้บัสินคา้  เช่น ร้านขายของชาํในสหรัฐอเมริกานาํเสนอการบริการส่ง

สินค้าถึงบ้านโดยชําระเงินผ่านบัตรเครดิต  ส่วนประสมการบริการเป็น

เคร่ืองมือสําคญัสําหรับการแข่งขนัท่ีไม่ใช่ราคาซ่ึงจะต้องกาํหนดข้ึนมาให้

แตกต่างจากร้านอ่ืน 

                                        ค)  บรรยากาศของร้าน (Store Atmosphere) เป็นส่วนประกอบหน่ึงท่ีสําคญั  ผูค้า้

ปลีกควรเลือกทาํเลท่ีมีลูกคา้พลุกพล่านและสามารถเดินทางไปมาไดส้ะดวก  

แต่ละร้านลว้นตอ้งมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวัท่ีลุกคา้รู้จกั บางร้านอาจเนน้ให้ลูกคา้

เกิดความรู้สึกต่ืนเต้น  บางร้านอาจสร้างเสน่ห์ด้วยกล่ินหอม  บางร้านอาจ

ตอ้งการบรรยากาศมืดๆ  ร้านคา้ปลีกจะตอ้งมีการวางแผนในบรรยากาศให้

เหมาะสมกบักลุ่มลูกคา้เป้าหมายและคาํนึงถึงการเคล่ือนไหวในการซ้ือสินคา้

ของลูกคา้เป้าหมาย 
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                                    2.3.2.2  การตดัสินใจเก่ียวกบัราคา 

                                    นโยบายด้านราคาของผูค้า้ปลีกนั้นเป็นปัจจยัท่ีตอ้งมีการกาํหนดตาํแหน่งกนัอย่าง

พิถีพิถนัและจาํเป็นตอ้งกาํหนดใหส้ัมพนัธ์กบัตลาดเป้าหมาย  เหมาะกบัสินคา้และบริการท่ีเลือกไว ้ รวมทั้ง

ตอ้งคาํนึงถึงคู่แข่งขนัด้วย  ผูค้า้ปลีกทุกคนปรารถนาท่ีจะได้กาํไรต่อหน่วยสูง  และจาํหน่ายสินคา้และ

บริการไดใ้นปริมาณมากแต่ทั้งสององคป์ระกอบนั้นมกัจะไม่สามารถไปดว้ยกนัได ้ ผูค้า้ปลีกตอ้งเลือกเอา

อยา่งใดอยา่งหน่ึงระหวา่งการไดก้าํไรจ่อหน่วยสูงแต่ขายไดใ้นปริมาณตํ่า (มกัเป็นร้านจาํหน่ายสินคา้เฉพาะ

อย่าง)  หรือกาํหนดราคาต่อหน่วยตํ่าแต่ขายไดใ้นปริมาณมาก (มกัเป็นผูค้า้ปลีกประเภทอุตสาหกรรมและ

ร้านขายปลีกราคาตํ่า)  กลยุทธ์ท่ีใชใ้นการกาํหนดราคามีหลายวิธี เช่น กาํหนดราคาสินคา้ตํ่าเพื่อให้มีฐาน

ลูกคา้มาก  หรือกาํหนดแผนการลดราคาสินคา้ตราดงัๆ หรือสินคา้ท่ีมียอดจาํหน่ายชา้ 

                                  2.3.2.3  การตดัสินใจเกี่ยวกบัการส่งเสริมการตลาด 

                                  ผูค้า้ปลีกนิยมใช้เคร่ืองมือการส่งเสริมการตลาดแบบพื้นๆ เช่น การโฆษณา การขาย

โดยพนกังาน  การส่งเสริมการขาย  การให้ข่าวและการประชาสัมพนัธ์  และการตลาดทางตรงในการเขา้ถึง

ลูกคา้  การโฆษณาเหล่านั้นนิยมทาํผา่นส่ือต่างๆ เช่น หนงัสือพิมพ ์นิตยสาร วิทยุ โทรทศัน์  การขายโดย

พนกังานควรระวงัการฝึกอบรม  ซ่ึงตอ้งฝึกอบรมการเขา้พบลูกคา้  การพยายามคน้หาความตอ้งการของ

ลูกคา้  และการขจดัขอ้ร้องทุกข ์  การส่งเสริมการตลาดอาจรวมถึงการสาธิต การจดัแสดงสินคา้ จดัประกวด 

และจดันิทรรศการต่างๆ  กิจกรรมการประชาสัมพนัธ์ เช่น การจดัประชุมผูส่ื้อข่าว งานเปิดร้าน  การจดั

เวบ็ไซตข์องตนเอง เพื่อเสนอขอ้มูลการขายต่อลูกคา้ 

                                  2.3.2.4  การตดัสินใจเกี่ยวกบัสถานท่ี 

                                  บ่อยคร้ังท่ีผู ้ค้าปลีกกล่าวว่า องค์ประกอบสามอย่างท่ีทําให้ร้านค้าปลีกประสบ

ความสาํเร็จคือ ทาํเล  ทาํเล  และทาํเล  ทาํเลท่ีตั้งของผูค้า้ปลีกนั้นมีความสาํคญัต่อความสามารถในการดึงดูด

ใจลูกคา้ ตน้ทุนของอาคารหรือค่าเช่าร้านนั้นมีผลกระทบอยา่งมากต่อกาํไรของผูค้า้ปลีก ดงันั้นการตดัสินใจ

เก่ียวกบัทาํเลท่ีตั้งจึงมีความสําคญัต่อการประกอบกิจการคา้ปลีก  ผูค้า้ปลีกขนาดเล็กอาจหาทาํเลท่ีตั้งเท่าท่ี

ตนจะทําได้  แต่สําหรับผู ้ค้าปลีกขนาดใหญ่ปกติแล้วจะจ้างผู ้เ ช่ียวชาญมาคัดเลือกทําเลด้วยวิธีท่ีมี

ประสิทธิภาพสูงมากข้ึน   

 

                     2.4 งานวจัิยทีเ่กีย่วข้อง 

                           จิตพนธ์ ชุมเกตุและคณะ(2558 : บทคดัย่อ)ศึกษาวิจยัเร่ืองปัจจยัทางการตลาดท่ีมีอิทธิพล

ต่อพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินค้าของผูบ้ริโภค ตลาดนัดรถไฟศรีนครินทร์ ในกรุงเทพมหานครโดยมี

วตัถุประสงค ์1.) เพื่อศึกษาขอ้มูลส่วนบุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภคท่ีตลาดนดัรถไฟ
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ศรีนครินทร์ ในกรุงเทพมหานคร  2.) เพื่อศึกษาพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้ของผูบ้ริโภคท่ีตลาดนดัรถไฟ

ศรีนครินทร์ ในกรุงเทพมหานคร และ 3.) เพื่อศึกษาปัจจยัทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสินคา้ท่ี

ตลาดนัดรถไฟศรีนครินทร์ ในกรุงเทพมหานคร ซ่ึงกลุ่มตวัอย่างในการวิจัยเป็นกลุ่มผูบ้ริโภคท่ีมีอายุ

ระหวา่ง 20-60ปี และเป็นผูท่ี้มีบทบาทในการเลือกซ้ือสินคา้ท่ีตลาดนดัรถไฟของผูบ้ริโภคท่ีตลาดนดัรถไฟ

ศรีนครินทร์ ในกรุงเทพมหานคร โดยใชก้ารสุ่มตวัอยา่งตามสะดวกและการสุ่มตวัอยา่งแบบโควตา จาํนวน 

400 ตวัอย่าง ใชเ้คร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูล คือ แบบสอบถาม และสถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล 

ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ซ่ึงโดยใชโ้ปรแกรมสาํเร็จรูป SPSS สําหรับ

การวเิคราะห์ขอ้มูลทางสถิติ ผลการวิจยั พบว่าพฤติกรรมการเลือกซ้ือสินคา้ท่ีตลาดนดัรถไฟของผูบ้ริโภค 

ในกรุงเทพมหานคร ส่วนใหญ่เลือกซ้ือช่วงเวลา 17:00-19:00 ค่าใช้จ่ายต่อคร้ังในการซ้ือสินคา้อยู่ท่ี 100 

บาท – 200 บาท หรือ 500 บาทข้ึนไป มกัจะซ้ือในวนัเสาร์ เลือกซ้ือสินคา้ คือ รองเทา้ กระเป๋า และกาํไร / 

ต่างหู ตามลาํดับ และยงัพบว่าปัจจยัทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อการเลือกซ้ือสินคา้ท่ีตลาดนัดรถไฟศรี

นครินทร์ ในกรุงเทพมหานคร  ปัจจยัทางดา้นผลิตภณัฑ์คือ ดา้นสินคา้มีความหลากหลาย ปัจจยัทางดา้น

ราคาคือ ดา้นความคุม้ค่าของราคาเม่ือเทียบกบัคุณประโยชน์ท่ีไดรั้บ ปัจจยัทางดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย

คือ ดา้นบรรยากาศการจดัเรียงสินคา้ และการตกแต่งท่ีดึงดูดใจ ปัจจยัทางดา้นการส่งเสริมการตลาดคิอ ดา้น

การมีส่วนลด ปัจจยัดา้นบุคลากรคิอดา้นความเป็นกนัเองของผูข้าย ปัจจยัดา้นกระบวนการคือ ดา้นคุณภาพ

การใหบ้ริการโดยรวม และปัจจยัดา้นลกัษณะทางการกายภาพคือ ดา้นความเหมาะสมของสถานท่ี  

                           ปราณี ตนัประยรู (2554 : บทคดัยอ่) วิจยัเร่ืองการบริหารจดัการตลาดนดัมหาวิทยาลยัราช

ภฏัพระนครศรีอยุธยา  มีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 1) ขอ้มูลทัว่ไปของผูจ้าํหน่ายสินคา้และผูซ้ื้อสินคา้ท่ีตลาด

นดัมหาวิทยาลยั และ 2)การบริหารจดัการตลาดตามความคิดเห็นของผูจ้าํหน่ายสินคา้และผูซ้ื้อสินคา้ กลุ่ม

ตวัอย่างท่ีใช้ในการศึกษาคือผูจ้าํหน่ายสินค้าท่ีผ่านการคดัเลือกและมาจาํหน่ายสินค้าภายในตลาดนัด

มหาวิทยาลยัจาํนวน 180 ราย และผูซ้ื้อสินคา้จาํนวน 400 รายเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัคือแบบสอบถาม

วเิคราะห์ขอ้มูลดว้ยสถิติ ค่าความถ่ีค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานผลการวิจยัพบวา่ ผูจ้าํหน่าย

สินคา้ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมีอายุ 41 ปี ข้ึนไปสินคา้ท่ีจาํหน่ายส่วนใหญ่เป็นเส้ือผา้เคร่ืองแต่งกาย เขา้มา

จาํหน่ายสินคา้ในตลาดโดยติดต่อขออนุญาตโดยตรงกบัมหาวทิยาลยัและมีประสบการณ์ในการขาย สินคา้ท่ี

ตลาดนดัมากกว่า 4 ปีผูจ้าํหน่ายสินคา้มีความเห็นต่อการบริหารจดัการตลาดนดัมหาวิทยาลยัโดยรวมอยูใ่น

ระดบัปานกลางสําหรับผูซ้ื้อสินคา้พบวา่ผูซ้ื้อส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมีอายุระหวา่ง 21 – 30 ปีเป็นนกัศึกษา

มหาวทิยาลยัราชภฏัพระนครศรีอยุธยาและช่วงเวลาท่ีมกัเลือกซ้ือสินคา้มากท่ีสุดคือ10.01 – 12.00 น. ความ

คิดเห็นของผูซ้ื้อท่ีมีต่อการบริหารจดัการตลาดนดัโดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง 
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                     เรณู  แสงอาวธุ (2553: บทคดัยอ่)ศึกษาพฤติกรรมการใชบ้ริการตลาดนดัและปัจจยัทางการ

ตลาดและปัจจยัแวดลอ้มท่ีมีผลต่อการใชบ้ริการตลาดนดั เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคล

กบัพฤติกรรมการใช้บริการตลาดนัด และเพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยั ทางการตลาดและปัจจยั

แวดลอ้มกบัพฤติกรรมการใชบ้ริการตลาดนดัของประชาชน โดยประชากรท่ีใชใ้นการศึกษา คือ ประชาชน

ในเขตอาํเภอเมืองสุราษฎร์ธานี จงัหวดัสุราษฎร์ธานีท่ีมาใชบ้ริการตลาดนดั กลุ่มตวัอยา่ง จาํนวน 400 ราย 

ใชว้ธีิการสุ่มตวัอยา่งแบบบงัเอิญ เคร่ืองมือ ท่ีใชใ้นการวิจยัเป็นแบบสอบถาม สถิติท่ีใช ้ไดแ้ก่ ค่าความถ่ี ค่า

ร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานและการทดสอบไค-สแควร์ ผลการศึกษา พบว่า ผูต้อบ

แบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุระหวา่ง 36 - 45 ปี และสมรสแลว้ ส่วนใหญ่สําเร็จการศึกษาใน

ระดบัปริญญาตรี และมีอาชีพเป็นพนกังานรัฐวสิาหกิจท่ีมีรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนระหวา่ง 10,001 - 15,000 บาท 

มีสมาชิกในครอบครัว 3 - 4 คน และมีภูมิลาํเนาเป็นคนอาํเภอเมือง จงัหวดัสุราษฎร์ธานี เก่ียวกบัพฤติกรรม

การใชบ้ริการตลาดนดัของประชาชน ในเขตอาํเภอเมือง จงัหวดัสุราษฎร์ธานี พบว่า ตลาดนดัท่ีใชบ้ริการ

เป็นตลาดนดัตาํบลคลองนอ้ย เหตุผลท่ีใชบ้ริการ คือ มีให้เลือกหลากหลาย ความถ่ีในการใชบ้ริการ สัปดาห์

ละคร้ัง วนัท่ีใชบ้ริการเป็นวนัเสาร์ เวลาท่ีใชบ้ริการ 15.01 - 19.30 นาฬิกา ช่วงเวลาท่ีใชบ้ริการนอ้ยกวา่ 30 

นาที ประเภทสินคา้ ท่ีซ้ือ คืออาหาร/ขนม/ของขบเค้ียว เดินทางโดยรถจกัยานยนต์ ผูมี้ส่วนร่วมในการซ้ือ 

คือ เพื่อน และรู้จกัตลาดนดัดว้ยตนเอง ปัจจยัทางการตลาดและปัจจยัแวดลอ้มท่ีมีผลต่อการใชบ้ริการตลาด

นดั ในเขตอาํเภอเมือง จงัหวดัสุราษฎร์ธานี พบวา่ ในภาพรวมอยูใ่นระดบัการใชบ้ริการมาก เรียงตามลาํดบั 

คือ ดา้นราคา รองลงมาคือ ดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย/ สถานท่ี ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นสภาพเศรษฐกิจ ดา้น

ลกัษณะทางสังคมและวฒันธรรม และดา้นการส่งเสริมการตลาด ตามลาํดบั และดา้นความสัมพนัธ์ระหวา่ง

ปัจจยัส่วนบุคคลกบัพฤติกรรมการใชบ้ริการตลาดนดัของประชาชนในเขตอาํเภอเมือง จงัหวดัสุราษฎร์ธานี 

พบวา่ เพศ อาย ุระดบัการศึกษา สภาพภาพสมรส อาชีพ จาํนวนสมาชิก ในครอบครัว รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือน มี

ความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการใช้บริการตลาดนดัของประชาชน ในเขตอาํเภอเมือง จงัหวดัสุราษฎร์ธานี 

อย่างมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัทางการตลาดและปัจจยัแวดลอ้มกบั

พฤติกรรมการใช้บริการตลาดนดัของประชาชนในเขตอาํเภอเมือง จงัหวดัสุราษฎร์ธานี พบว่า ปัจจยัทาง

การตลาดและปัจจยัแวดลอ้มทุกดา้น มีความสัมพนัธ์กบัพฤติกรรมการใชบ้ริการตลาดนดัของประชาชนใน

เขตอาํเภอเมือง จงัหวดั สุราษฎร์ธานี อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

                           ณริษา นิลแสง (2553:บทคดัยอ่) การวิจยัคร้ังน้ีเพื่อศึกษาระดบัความคาดหวงัและความพึง

พอใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อตลาดนํ้ าบางนํ้ าผึ้ง อาํเภอพระประแดง จงัหวดัสมุทรปราการ และ

เปรียบเทียบความแตกต่างระหวา่งความคาดหวงักบัความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อตลาดนํ้ า

บางนํ้ าผึ้ ง อาํเภอพระประแดง จงัหวดัสมุทรปราการ กลุ่มตวัอย่างคือนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา
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ท่องเท่ียวตลาดนํ้ าบางนํ้ าผึ้ง  อาํเภอพระประแดง จงัหวดัสมุทรปราการจาํนวน 400 คน        ใชว้ิธีการสุ่ม

ตวัอย่างแบบสะดวก (Convenience Sampling) เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั คือ แบบสอบถามการวิเคราะห์

ขอ้มูลใชส้ถิติการแจกแจงความถ่ี (Frequency)  ค่าร้อยละ (Percentage)    ค่าเฉล่ีย (Mean; Χ ) ค่าส่วน

เบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard deviation; S.D.) และ ทดสอบสมมติฐาน T-test   ผลการวิจยั พบวา่ 1. ระดบั

ความคาดหวงัของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวตลาดนํ้ าบางนํ้ าผึ้ง โดยรวมอยู่ในระดบัมาก 

เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน  นักท่องเท่ียวให้ความสําคญัในด้านส่ิงดึงดูดใจให้เกิดการท่องเท่ียวและด้าน

ร้านอาหารและเคร่ืองด่ืมมากท่ีสุด ส่วนระดบัความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียว

ตลาดนํ้ าบางนํ้ าผึ้ ง ส่วนโดยรวมอยู่ในระดับมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายด้านแล้วพบว่านักท่องเท่ียวให้

ความสําคญัอยูใ่นระดบัมากทั้งหมด 7 ดา้น โดยให้ความสําคญัในดา้นร้านอาหารและเคร่ืองด่ืมและดา้นส่ิง

ดึงดูดใจใหเ้กิดการท่องเท่ียวมากท่ีสุด 2. ความคาดหวงักบัความพึงพอใจของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อ

ตลาดนํ้าบางนํ้าผึ้ง พบวา่ ระดบัความคาดหวงัของนกัท่องเท่ียวชาวไทยท่ีมีต่อตลาดนํ้าบางนํ้ าผึ้ง ในภาพรวม

ทั้งหมดแตกต่างไปตามความพึงพอใจอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05    
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