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    ความหมายของมโนภาพและภาพแท้จะประกอบกันเป็นความหมายของสัญลักษณ์ คือ

รูปภาษา ส่วนท่ีสําคัญในการศึกษาเรื่องความหมายอยู่ท่ีความหมายเชิงมโนภาพมากกว่าภาพแท้ เม่ือ
กล่าวถึงความหมายจึงมักจะหมายถึงความหมายเชิงมโนภาพมากกว่าความหมายท่ีเป็นภาพแท้ 
ดังนั้น ในแผนภูมิสามเหลี่ยมของความหมายจึงใช้เส้นประเชื่อมโยงระหว่างรูปภาษากับภาพแท้ และ
ใช้เส้นทึบเชื่อมโยงระหว่างรูปภากับมโนภาพ ยกตัวอย่างเช่น คําว่า ครู เป็นรูปภาษาท่ีคนไทยเข้าใจ
มโนภาพได้ดี เม่ือรู้ความหมายของคําว่า “ครู” ผู้พูดจึงสามารถนําเอาคํานี้ไปใช้เรียกครูคนใดก็ได้ซึ่ง
เป็นการใช้เรียกภาพแท้  
    นอกจากนี้ เพียรศิริ วงศ์วิภานนท์ ได้แบ่งกลุ่มของความหมายประจํารูปคําออกเป็น 3 
กลุ่ม ดังนี ้

1. ความหมายแก่น (semantic field) หมายถึง เม่ือคําคําหนึ่งมีความหมายหลาย
ความหมาย ความหมายแก่นจะเป็นความหมายท่ีเป็นลักษณะร่วมของคํานั้นและปรากฏอยู่ใน
ความหมายทุกความหมายของคํานั้น ดังตัวอย่างคําว่า “หน้า” มีความหมายหลายความหมาย เช่น 
หมายถึงส่วนท่ีแสดงออกสู่สายตาผู้อ่ืนหรือส่วนท่ีเห็นได้ก่อนสิ่งอ่ืน ส่วนท่ีได้รับความสําคัญกว่าส่วน
อ่ืน ส่วนท่ีมีลักษณะแบนติดทาบอยู่กับสิ่งใดสิ่งหนึ่ง หรือส่วนท่ีแยกตัวเป็นแผ่นออกมาได้ เป็นต้น ซึ่ง
ความหมายเหล่านี้ล้วนเป็นลักษณะร่วมกันของคําว่า “หน้า”     

2. ความหมายหลัก (literal meaning) หมายถึง ความหมายท่ีเป็นไปตามลักษณะ
ท่ีเป็นความหมายแก่นของคําโดยตรง เช่น ในประโยค “โต๊ะครูอยู่ท่ีหน้าชั้น” คําว่า หน้า หมายถึง
ส่วนของชั้นเรียนท่ีทุกคนหันหน้าไปสู่และมีความสําคัญท่ีรวมความสนใจของทุกคนในชั้นเรียนไว้ จึง
ถือได้ว่าคําวามหมายของคําว่า หน้า ในประโยคข้างต้นเป็นความหมายหลักเพราะเป็นไปตาม
ลักษณะของความหมายแก่นโดยตรง    

3. ความหมายเปรียบ (figurative meaning) หมายถึง ความหมายท่ีเกิดข้ึนเพราะ
การนําคําไปอ้างถึงสิ่งใหม่ท่ีมีคุณสมบัติเปรียบเทียบกับความหมายแก่นของคํา เช่น ในประโยค 
“เศรษฐีพวกนี้รวยแต่เปลือก” คําว่า “เปลือก” มีความหมายแก่นว่าเป็นสิ่งท่ีอยู่ภายนอก ห่อหุ้มสิ่ง
อ่ืนเอาไว้ เช่น เปลือกไม้ เปลือกกล้วย และถูกนํามาใช้เพ่ือเปรียบเทียบสิ่งของนอกกายของเศรษฐี 
เช่น ทรัพย์สมบัติ เครื่องประดับ ฯลฯ ว่าเป็นเปลือกของเศรษฐี ซึ่งมิได้มีความหมายตรงตัวว่าเป็นสิ่ง
ท่ีห่อหุ้มร่างกายของเศรษฐี    
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สุริยา รัตนกุล (2544, หน้า, 120-124) อธิบายถึงนิยามของความหมายหลักและความหมาย
เปรียบไว้ดังนี ้

1. ความหมายหลัก (literal meaning) หมายถึงความหมายโดยตรงท่ีเกิดข้ึนจาก
การพูดอย่างตรงไปตรงมาหรือความหมายตรงตามตัวอักษร ไม่มีการแปรความหมายเป็นอย่างอ่ืน ซึ่ง
ความหมายหลักจะปรากฏเป็นลําดับแรกในการอธิบายความหมายของคําในพจนานุกรม 

2. ความหมายเปรียบ (figurative meaning หรือ metaphorical meaning) 
เป็นความหมายท่ีเกิดจากการเปรียบเทียบโดยใช้ความหมายหลักเป็นแนวยึด ความหมายท่ีได้ไม่ใช่
ความหมายตรงตามตัวอักษร เช่น คําว่า “เกลือ” มีความหมายหลักหมายถึงวัตถุท่ีมีรสเค็มใช้
ประกอบอาหาร เม่ือนํามาใช้เป็นความหมายเปรียบ จึงหมายถึง คนท่ีมีอุปนิสัยไม่ยอมเสียเปรียบใคร 
ต้องการเป็นฝ่ายได้รับมากกว่าท่ีจะยอมเป็นฝ่ายให้ ซึ่งเป็นการเปรียบเทียบรสท่ีเค็มของเกลือ ในการ
ปรุงรสอาหารหากใส่เกลือปริมาณมาก รสของอาหารจะเค็มจัดและการจะแก้ให้รสอาหารท่ีเค็มมาก
กลายเป็นรสอ่ืนนั้นทําได้ยาก รสเค็มจึงถูกนํามาเปรียบกับคนท่ีให้ความสําคัญแก่เรื่องของตนเอง ไม่
ใส่ใจเรื่องของผู้อ่ืน จึงเปรียบคนท่ีเห็นแก่ตัวเห็นแก่ได้ว่าเป็นคนเค็ม           

    เรืองเดช ปันเข่ือนขัติย์ (2541, หน้า 239-240) ได้จําแนกประเภทของความหมายในทาง
ภาษาศาสตร์เป็น 2 ประเภท ได้แก่ 

1. ความหมายตามพจนานุกรม หรือความหมายอ้างอิง (referential meaning) 
หมายถึง ความหมายท่ีสามารถอ้างถึงสิ่งท่ีเป็นความหมายของคําได้ เม่ือได้ยินคําศัพท์ผู้ฟังสามารถ
อ้างถึงสิ่งท่ีผู้พูดหมายถึงได้ทันที นั่นหมายถึง ผู้ฟังต้องมีความรู้หรือประสบการณ์เก่ียวกับสิ่งนั้น ผู้ฟัง
สามารถจดจําและนึกภาพได้ เช่น คําว่า หมู วัว ควาย เป็นต้น แต่ถ้าผู้ฟังไม่มีความรู้หรือ
ประสบการณ์มาก่อน อาจจะใช้วิธีการเปรียบเทียบหรือสอบถามความหมายจากผู้พูด เช่น คําว่า 
จิงโจ้ ปลิงทะเล ยีราฟ เป็นต้น 

2. ความหมายตามหลักภาษา หรือความหมายทางไวยากรณ์ (grammatical 
meaning) หมายถึง ความหมายท่ีไม่สามารถอ้างถึงได้ เนื่องจากความหมายนั้นเก่ียวเนื่องกับหลัก
ภาษาหรือไวยากรณ์ เช่น คําว่า ท่ี ซึ่ง อัน ยัง เป็นต้น คําประเภทนี้ต้องอาศัยคําอ่ืนมาประกอบเป็น
วลีหรือประโยค ผู้ฟังจึงจะเข้าใจความหมายไดช้ัดเจน  

    นอกจากนี้ เรืองเดช ปันเข่ือนขัติย์ ได้กล่าวถึงการศึกษาวิเคราะห์ความหมายของคําศัพท์
ภาษาไทยตามแนวภาษาศาสตร์และสังคมศาสตร์ว่ามีการแบ่งการศึกษาความหมายของคําศัพท์เป็น 
2 ประเภท ดังนี้   

1. ความหมายตรง เป็นความหมายแรกของคําศัพท์ เป็นความหมายท่ีบอกให้ทราบ
ว่าสิ่งนั้นคืออะไร คําศัพท์ทุกคําต้องมีความหมายตรงเป็นความหมายแรกเสมอ  
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2. ความหมายแฝง เป็นความหมายท่ีสัมพันธ์กับความเชื่อทางสังคมและความรู้สึก
ของผู้ใช้ภาษาโดยท่ัวไป เช่น คําว่า “เหี้ย” มีความหมายตรงคือสัตว์เลื้อยคลานชนิดหนึ่งคล้าย
ตะกวด แต่ความหมายทางสังคมของคํานี้ หมายถึง สัตว์อัปมงคล น่ารังเกียจ นําความเสื่อมเสียหรือ
โชคร้ายมาให้ การท่ีผู้ใช้ภาษาเข้าใจความหมายแฝงของคํา แสดงให้เห็นถึงประสบการณ์เก่ียวกับคํา 
ๆ นั้น    

     2.4.2 งานวิจัยท่ีเกี่ยวกับการวิเคราะห์ความหมายของช่ือ 

    ในการวิเคราะห์ความหมายของชื่อนั้น มีแนวทางการวิเคราะห์หลากหลายแนวทาง แต่
ในงานวิจัยนี้จํานําเสนอเฉพาะงานวิจัยท่ีมีแนวทางการวิเคราะห์ท่ีสอดคล้องกับแนวทางของการวิจัย
ท่ีกําหนดไว้ตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ซึ่งแบ่งออกเป็น 2 แนวทาง ได้แก่ งานวิจัยท่ีจัดกลุ่มทาง
ความหมายของชื่อ และงานวิจัยท่ีวิเคราะห์องค์ประกอบหรือโครงสร้างทางความหมายของชื่อ  
     ความหมายในการตั้งชื่อมีเกณฑ์การจัดกลุ่มออกเป็นกลุ่มย่อยได้มากมาย งานวิจัยของ   
วิยะดา จงบรรจบ (2534) ซึ่งศึกษาภาษาท่ีใช้ตั้งชื่อธุรกิจการค้าในกรุงเทพมหานคร ได้จัดกลุ่ม
ความหมายของชื่อออกเป็น 11 กลุ่ม ได้แก่  

1. ความหมายท่ีแสดงประเภทธุรกิจการค้า พบท้ังชื่อท่ีตั้งจากภาษาบาลี-สันสกฤต
จะมีคําท่ีแสดงประเภทธุรกิจการค้า เช่น อุตสาหกรรม พาณิชย์ วิศวกรรม ฯลฯ คําแสดงประเภทธุ
กิจการค้าท่ีเป็นภาษาไทย เช่น การช่าง การทอ การค้า ก่อสร้าง ฯลฯ และภาษาอังกฤษ เช่น แมนู
แฟคเจอริง เอเยนซี ทัวร์ แทรเวล เทรดดิ้ง ฯลฯ 

2. ความหมายท่ีแสดงคุณภาพ เพ่ือเน้นให้เห็นถึงความเป็นเลิศ การมีคุณสมบัติท่ี
ดีกว่า เหนือกว่าผลิตภัณฑ์อ่ืน ชื่อธุรกิจการค้าจะปรากฏคําดังต่อไปนี้ เช่น ดีเด่น ดีพร้อม ยอดเยี่ยม 
วิเศษ อภิ เบสท์ ซเูปอร์ บิ๊ก 

3. ความเจริญรุ่งเรืองและความเป็นสิริมงคล จะปรากฏคําท่ีมีความแสดงถึงความ
รุ่งเรืองและสิริมงคล เช่น เฟ่ือง รุ่งเรือง สวัสดิ์ พร แอดวานส์ โพรเกรส   

4. ความม่ังค่ังร่ํารวย จะปรากฏคําท่ีแสดงความหมายของความม่ังค่ังร่ํารวย เช่น 
ธนเพ่ิมพูน ทองมหาศาล  

5. ธรรมชาติสิ่งแวดล้อม จะปรากฏคําท่ีแสดงความหมายของธรรมชาติต่าง ๆ เช่น 
สวน ดาว ท้องฟ้า นภา นที สินธุ์ชลาลัย  

6. ความม่ันคงยั่งยืน จะปรากฏคําท่ีแสดงความหมายของความม่ันคงยั่งยืน เช่น 
ม่ันคง เสมอ คง สืบ นิรันดร์ ถาวร พิทักษ์ ฟิวเจอร์  

7. อํานาจชัยชนะ จะปรากฏคําท่ีแสดงความหมายของอํานาจชัยชนะ เช่น ยิ่งใหญ่ 
ศักดิ ์ฤทธิ์ อิทธิ โอฬาร โยธิน คิง พาวเวอร์ เกรท แกรนด์  
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8. ความสุข จะปรากฏคําท่ีแสดงความหมายของความสุข เช่น ร่มรื่น สดชื่น เพลิน 
ผาสุก บันเทิง ปิติ แฮปปี้ เอ็นจอย  

9. คุณธรรม จะปรากฏคําท่ีมีความหมายแสดงคุณธรรม 5 ประเภท คือ  
 9.1 ความเมตตากรุณา เช่น เก้ือ เก้ือกูล เอ้ือ อารี เมตตา การุณ  
 9.2 ความนอบน้อมถ่อมตน เช่น น้อม นบ ทูน เทิด  
 9.3 ความซื่อสัตย์ สุจริต เช่น ตรง ซื่อตรง เท่ียง ซื่อสัตย์ สัจจ สุจริต 
 9.4 ความขยันหม่ันเพียร เช่น เพียร วิริยะ พิริยะ    
 9.5 ความกตัญญูรู้คุณ เช่น คุณ ภักดิ์ ภักดี กตัญญ ู
10. ความสวยงาม จะปรากฏคําท่ีมีความหมายแสดงถึงความสวยงาม เช่น สวย 

งาม สง่า วิไล บรรเจิด โอภาส สุนทร บิวตี้ฟูล พริตตี้ สมาร์ท  
11. ความหมายอ่ืน ๆ เช่น ความหมายเก่ียวกับลัทธิความเชื่อ ความหมายเก่ียวกับ

สัตว์ ความหมายเก่ียวกับเกียรติยศ ชื่อเสียง และความหมายเก่ียวกับมิตรภาพ เป็นต้น  
ความหมายของชื่อธุรกิจการค้ามีความสัมพันธ์กับประเภทของธุรกิจการค้า เช่น 

ธุรกิจประเภทบ้านและท่ีดินจะตั้งชื่อท่ีสื่อความหมายถึงคุณภาพและความสุขมากท่ีสุด ธุรกิจเสื้อผ้า
จะตั้งชื่อท่ีสื่อความหมายถึงความสวยงาม ธุรกิจนําเท่ียวนิยมตั้งชื่อท่ีสื่อความหมายถึงธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมมากท่ีสุด ธุรกิจทุกประเภทจะตั้งชื่อท่ีสื่อความหมายถึงความเจริญรุ่งเรือง ความม่ังค่ัง
ร่ํารวย และความหมายทุกประเภทจะเป็นความหมายในแง่บวกท้ังสิ้น  

นิทัศน์ บุญไพศาลสถิตย์ (Boonpaisarnsatit, 2005) ศึกษาความหมายของชื่อตรา
สินค้าไทย โดยประยุกต์กรอบแนวคิดเรื่อง “Triangle of Significant” ของ Ogden,and Richards 
(1923); Hoffman (1995) และ Dirven and Verspoor (1998)  เช่น การวิเคราะห์คําว่า “กล้วย” 

   Concept of Meaning 
 
    
 
            Form     Referent  
 
หลักการเชื่อมโยงความหมายของสิ่ง ๆ หนึ่งเข้ากับรูปคําท่ีสื่อความหมายนั้น โดย

วิธีการ “Triangle of Significant”   
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ตัวอย่างการวิเคราะห์ความหมายของคําว่า “กล้วย” 
        มโนภาพ (concept)  
   ผลไม้ชนิดหนึ่ง  
 
    
 
          รูปภาษา (form)  สิ่งท่ีอ้างถึง (referent)  

                       
 
นอกจากนี้ นิทัศน์ได้ประยุกต์แนวคิดในเรื่องการจัดลําดับของกลุ่ม (levels in 

conceptual domains) ของ Dirven and Verspoor (1998) เพ่ือวิเคราะห์ระดับความกว้างหรือ
แคบของคํา Dirven and Verspoor นําเอาสามเหลี่ยมของความหมายของออกเด็นและริชาร์ดมา
ประยุกต์ใช้ในการวิเคราะห์ความหมาย โดยกล่าวว่ารูปภาษา (form) 1 รูป สามารถมีมโนภาพ 
(concept) ได้มากกว่า 1 มโนภาพ และมโนภาพ 1 มโนภาพสามารถเชื่อมโยงไปยังภาพแท้ท่ี
เฉพาะเจาะจง หรือ ภาพแท้ท่ีเป็นกลุ่มใหญ่ก็ได้ ดังนั้น มโนภาพจึงมีขอบเขตและมีระดับ โดยแบ่ง
ออกเป็น 3 ระดับ ได้แก่ ระดับท่ัวไป (general level) ระดับพ้ืนฐาน (basic level) และระดับ
เจาะจง (specific level) ดังเช่น เม่ือกล่าวถึงกลุ่มคําท่ีมีความสัมพันธ์กัน 3 คํา ได้แก่ ผลไม้ กล้วย 
กล้วยหอม คําว่า ผลไม้ มีการจัดกลุ่ม (conceptual domain) อยู่ในระดับท่ัวไป คําว่า กล้วย มีการ
จัดกลุ่มอยู่ในระดับพ้ืนฐาน และคําว่า กล้วยหอม มีการจัดกลุ่มอยู่ในระดับเจาะจง คําท่ีอยู่ในระดับ
ท่ัวไปและระดับพ้ืนฐานจึงสามารถอ้างถึงภาพแท้ได้มากมาย เช่น ผลไม้ สามารถอ้างถึงผลไม้ชนิด
ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น กล้วย ส้ม เงาะ ฯลฯ ส่วนกล้วยสามารถนําไปใช้เพ่ืออ้างถึงกล้วยหลากหลาย
ชนิดเช่นกัน สรุปได้ว่ารูปภาษา 1 รูปสามารถอ้างถึงภาพแท้มากกว่า 1 ชนิด        

การแบ่งระดับของกลุ่มสามารถแบ่งได้เป็น 3 ระดับคือ 
 

ระดับ (levels) การจัดกลุ่ม (conceptual domains) 
1. ท่ัวไป (general) ผลไม้ 
2. พ้ืนฐาน (basic) กล้วย 
3. เฉพาะ (specific) กล้วยหอม 

 

กล้วย 
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จากหลักเกณฑ์ดังกล่าว สามารถนํามาวิเคราะห์ความหมายและจัดกลุ่มของชื่อตราสินค้าได้
ดังนี ้

การจัดกลุ่มความซับซ้อนของความหมายของชื่อประเภทสินค้า (product name)  
1. ชื่อประเภทสินค้าแบบง่าย (simple referent) แบ่งเป็น 2 ประเภทย่อย 

1.1 ชื่อประเภทสินค้าแบบท่ัวไป (general level referent) เช่น เฟอร์นิเจอร์ 
เครื่อง-เขียน 

1.2 ชื่อประเภทสินค้าแบบพ้ืนฐาน (basic level referent) เช่น รองเท้า 
กระเป๋า    เข็มขัด  

2. ชื่อประเภทสินค้าแบบซับซ้อน (complex referent) ชื่อประเภทสินค้ามี
ส่วนประกอบทางความหมายตั้งแต่ 2 ส่วนข้ึนไป 

 2.1 ชื่อประเภทสินค้าท่ีมีองค์ประกอบ 2 ส่วนแบ่งได้เป็น 5 กลุ่มย่อยคือ 
 1. ชื่อสินค้าแสดงวัตถุหลัก+วัตถุรอง เช่น ไวน์ลิ้นจี(่ไวน+์ลิ้นจี)่  
 2. ชื่อสินค้าแสดงวัตถุหลัก+กระบวนการผลิต เช่น กล้วยกวน(กล้วย+กวน) 

กระเทียมดอง(กระเทียม+ดอง) ผ้าทอ(ผ้า+ทอ) ไม้แกะสลัก(ไม้+แกะสลัก)   
 3. ชื่อสินค้าแสดงวัตถุหลัก+คุณสมบัติ เช่น ไข่เค็ม(ไข่+เค็ม) กล้วยกรอบ

(กล้วย+กรอบ) หมูหวาน(หมู+หวาน) ปลาส้ม(ปลา+ส้ม) ข้าวหอม(ข้าว+หอม)   
 4. ชื่อสินค้าแสดงวัตถุ+คําอุปมา เช่น กล้วยเบรกแตก(กล้วย+เบรกแตก) 

หมูสวรรค์(หมู+สวรรค์) น้ําพริกนรก(น้ําพริก+นรก)  
 5. ชื่อสินค้าแสดงวัตถุ+รูปลักษณ์สินค้า เช่น ปลาเส้น(ปลา+เส้น) 
 2.2 ชื่อประเภทสินค้าท่ีมีองค์ประกอบมากกว่า 2 ส่วนแบ่งได้เป็น 6 กลุ่มย่อย

คือ 
 1. ชื่อสินค้าแสดงวัตถุหลัก+กระบวนการ+วัตถุรอง เช่น กล้วยตากอบน้ําผึ้ง

(กล้วยตาก+อบ+น้ําผึ้ง) 
 2. ชื่อสินค้าแสดงวัตถุหลัก+คุณสมบัต+ิวัตถุรอง(วัตถุรอง1+วัตถุรอง2) เช่น 

ไข่เค็มใบเตยไอโอดีน(ไข่+เค็ม+(ใบเตย+ไอโอดีน)) 
 3. ชื่อสินค้าแสดงวัตถุหลัก+คุณสมบัติ+กระบวนการ+วัตถุรอง เช่น ไข่เค็ม

พอกดิน(ไข่+เค็ม+พอก+ดิน) 
 4. ชื่อสินค้าแสดงวัตถุ+กระบวนการ+คุณสมบัติ เช่น ทุเรียนทอดกรอบ

(ทุเรียน+ทอด+กรอบ) 
 5. ชื่อสินค้าแสดงวัตถุ+รูปลักษณ์สินค้า+กระบวนการ เช่น กล้วยแผ่นอบ

(กล้วย+แผ่น+อบ) 
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 6. ชื่อสินค้าแสดงวัตถุ+กระบวนการ+รูปลักษณ์สินค้า เช่น กล้วยกวนแท่ง
(กล้วย+กวน+แท่ง)  

การจัดประเภทของชื่อทางการค้า (trade name) แบ่งเป็น 3 กลุ่มคือ 
1. ชื่อทางการค้าท่ีเป็นวิสามานยนาม (proper name) แบ่งเป็น 2 กลุ่ม

ย่อย ได้แก่  
1.1 ชื่อทางการค้าท่ีใช้ชื่อคน (personal name) เช่น แม่กุหลาบ ป้า

ดา จิราพร คุณอู๊ด  
1.2 ชื่อทางการค้าท่ีใช้ชื่อสถานท่ี (place name) เช่น อ่างทอง(ชื่อ

ทางการค้าของกล้วยฉาบ) ดอยน้ําซับ(ชื่อทางการค้าของผลิตภัณฑ์สมุนไพร) 
 

2. ชื่อทางการค้าท่ีเป็นสามานยนาม (common name) แบ่งเป็น 2 กลุ่ม
ย่อย ได้แก่ 

2.1 ชื่อทางการค้าท่ีใช้ชื่อภาษาไทย (Thai common name) เช่น 
ช้าง เสือ ฉลาม มะนาว 

2.2 ชื่อทางการค้าท่ีใช้ชื่อภาษาต่างประเทศ (foreign common 
name) เช่น La Beaute เป็นชื่อภาษาฝรั่งเศส หมายถึงความสวย ใช้เป็นชื่อทางการค้าของ
เครื่องสําอาง ชื่อ Soldier เป็นชื่อภาษาอังกฤษ หมายถึงทหาร ใช้เป็นชื่อทางการค้าของรองเท้า    

3. ชื่อทางการค้าท่ีสร้างข้ึน (invented name) แบ่งเป็น 3 กลุ่มย่อย 
ได้แก่ 

3.1 ชื่อย่อ (acronymic name) เช่น UFC ย่อมาจาก Universal 
Food Company 

3.2 ชื่อผสม (blended name) เช่น Banarak เป็นการผสมคํา
ระหว่างคําว่า Banana และ Bang Rak  

3.3 ชื่อดัดแปลง (deviated name) เช่น Durio เป็นชื่อท่ีดัดแปลง
จากคําว่า durian ท่ีแปลว่าทุเรียน   

ความหมายของชื่อตราสินค้าสื่อความหมายได้ 2 ประเภท 
1. ชื่อตราสินค้ามีการสื่อความหมายโดยตรง เช่น กล้วยกรอบตรากล้วย

หอม กะปติราตรากุ้งทะเล 
2. ชื่อตราสินค้ามีการสื่อความหมายโดยนัย เช่น กระจกตรา Diamond 

ซึ่งคําว่า Diamond แปลว่าเพชร มีความหมายโดยนัยถึงความแข็งแรงและแข็งแกร่งเหมือนเพชร  
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 งานวิจัยชิ้นนี้ประยุกต์หลักเกณฑ์การจัดกลุ่มความหมายของชื่อธุรกิจการค้า (วิยะดา       
จงบรรจบ, 2534) และหลักเกณฑ์การจัดประเภทของความหมายของชื่อตราสินค้าไทยของ นิทัศน์ 
บุญไพศาลสถิตย์ (Boonpaisarnsatit, 2005) ในการจัดกลุ่มความหมายของชื่อตราสินค้าชุมชน 

   2.5 เอกสารเกี่ยวกับการฉลากสินค้า  
ประภาศรี พงศ์ธนาพาณิช (2555, หน้า 6-32) กล่าวว่า ฉลากสินค้าหรือฉลากผลิตภัณฑ์ 

(label) เป็นส่วนหนึ่งของบรรจุภัณฑ์ท่ีแสดงรายละเอียดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์และผู้ขาย ท่ีผู้ผลิต
ต้องการแสดงและเป็นไปตามข้อกําหนดของกฎหมาย  

ในทุกประเทศจะมีกฎหมายกําหนดให้ผู้ผลิตต้องระบุข้อมูลรายละเอียดต่าง ๆ บนฉลาก
สินค้า เช่น รายละเอียดเก่ียวกับผู้ขาย (ชื่อบริษัท เครื่องหมายการค้า สถานท่ีตั้ง) วิธีการใช้งาน 
ข้อมูลทางโภชนาการ วันเดือนปีท่ีผลิตและหมดอายุ เป็นต้น โดยเฉพาะอย่างยิ่งผลิตภัณฑ์เพ่ือการ
บริโภคจะต้องระบุรายละเอียดของส่วนผสมของผลิตภัณฑ์เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถเปรียบเทียบคุณค่า
ทางโภชนาการกับผลิตภัณฑ์อ่ืนได้ ในบางประเทศยังกําหนดให้มีการระบุวิธีการกําจัดผลิตภัณฑ์หลัง
การใช้งานหรือให้ข้อมูลท่ีเก่ียวข้องกับการรักษาสิ่งแวดล้อม  

ประเภทของฉลากผลิตภัณฑ์ แบ่งได้เป็น 3 ประเภทคือ 
1. ฉลากแสดงตราผลิตภัณฑ์ (brand label) เป็นการนําตราผลิตภัณฑ์มาติดหรือ

เป็นส่วนหนึ่งของผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์    
2. ฉลากแสดงระดับคุณภาพ (grade label) เป็นการใช้สัญลักษณ์ หรือข้อความ 

หรือตัวอักษรท่ีแสดงถึงระดับคุณภาพของผลิตภัณฑ์ เช่น ข้าวขาว 100% ข้าวหอมคัดพิเศษ ชั้น
โดยสารเฟิร์สคลาส ชั้นบิสิเนส หรือชั้นอีโคโนม่ี เป็นต้น  

3. ฉลากแสดงรายละเอียด (descriptive label) เป็นป้ายแสดงข้อมูลเก่ียวกับ
ลักษณะของผลิตภัณฑ์ การใช้งาน วิธีการทํางาน ปริมาณ ราคา รายละเอียดผู้ผลิตหรือผู้จัดจําหน่าย 
เป็นต้น 
 หน้าท่ีของฉลากผลิตภัณฑ์  
 ฉลากผลิตภัณฑ์มีความสําคัญต่อการดําเนินงานการตลาดและมีหน้าท่ีท่ีเก่ียวข้องกับ
การตลาดหลายประการ ดังนี ้

1. บ่งชี้และอธิบายตัวผลิตภัณฑ์หรือตราผลิตภัณฑ์ (identify and describe 
product or brand) ฉลากผลิตภัณฑ์ให้ข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ ผุ้ผลิต ตัวแทนจําหน่าย แหล่งผลิต 
วันเดือนปีท่ีผลิต ส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ และวิธีการใช้งาน ทําให้ผู้บริโภคสามารถนําข้อมูล
เหล่านี้มาระบุตัวสินค้าได้ง่ายและถูกต้องตรงตามความต้องการ และเกิดความเข้าใจในตัวผลิตภัณฑ์
ได้ดี เช่น สัญลักษณ์ hp ท่ีติดอยู่ท่ีเครื่องคอมพิวเตอร์โน้ตบุ๊กทําให้ลูกค้าทราบว่าเครื่องคอมพิวเตอร์
นี้เป็นของผู้ผลิตบริษัทใด 
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2. จัดระดับ (grade) ฉลากผลิตภัณฑ์ทําให้ผุ้บริโภคทราบถึงระดับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ได้ง่าย เช่น สินค้าเกรด A มีคุณภาพดีกว่าสินค้าเกรด B และเกรด C ผู้บริโภคสามารถ
ตัดสินใจเลือกตามคุณภาพได้ถูกต้อง 

3. ส่งเสริมผลิตภัณฑ์ (promote product) ฉลากผลิตภัณฑ์สามารถดึงดูดความ
สนใจของลูกค้าด้วยการใช้สีสันหรือรูปภาพท่ีสวยงาม นักการตลาดมักใช้ฉลากผลิตภัณฑ์เป็น
เครื่องมือในการสื่อสารข้อมูลกับผู้บริโภคและช่วยส่งเสริมการขาย  

รณชัย ตันตระกูล (2550, หน้า 41) อธิบายเก่ียวกับป้ายฉากไว้ว่า ป้ายฉลาก (labeling) ป็น
ส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ท่ีให้ข้อมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑ์และผู้ขาย ป้ายฉลากแบ่งเป็น 3 ระดับ 
ได้แก่ 

1. ป้ายแสดงตราสินค้า (brand label) ตราสินค้าท่ีปรากฏบนผลิตภัณฑ์หรือบรรจุ
ภัณฑ์ เช่น ป้ายแสดงตราสินค้าท่ีติดรอบคอเสื้อด้านใน หรือขอบเอวด้านในของกางเกง หรือ
สติ๊กเกอร์พิมพ์ตราสินค้า Washington Apple ท่ีติดบนผลแอปเปิ้ลท่ีนําเข้าจากอเมริกา เป็นต้น   

2. ป้ายบรรยายรายละเอียด (descriptive label) เป็นป้ายท่ีแสดงข้อมูลต่าง ๆ 
เก่ียวกับสินค้า เช่น การใช้ การทํางาน การเก็บรักษา ส่วนประกอบ ขนาด หรือปริมาณ ผู้ผลิต วันท่ี
ผลิต หรือวันหมดอายุ ซึ่งข้อมูลจะละเอียดมากน้อยเพียงใดข้ึนอยู่กับประเภทของผลิตภัณฑ์ซ่ึง
กฎหมายจะกําหนดว่าผลิตภัณฑ์ประเภทใดต้องแสดงข้อมูลใดบ้าง 

3. ป้ายแสดงคุณภาพ (grade label) เป็นป้ายท่ีแสดงถึงคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 
โดยใช้ตัวอักษร ตัวเลข หรือคําพูด เช่น เกรด A เกรด B เกรด C หรือ ห้าดาว สี่ดาว สามดาว เป็น
ต้น  

    สินค้าบางประเภทกฎหมายกําหนดให้แสดงข้อมูลรายละเอียดของสินค้ามากมาย แต่หาก
สินค้ามีขนาดไม่เพียงพอท่ีจะติดฉลาก ผู้ผลิตจําเป็นต้องเพ่ิมขนาดของบรรจุภัณฑ์ เช่น ลิปสติก ถูก
กําหนดให้ต้องระบุส่วนประกอบ แหล่งผลิต วันเดือนปีท่ีผลิต วันหมดอายุ จึงต้องมีบรรจุภัณฑ์เป็น
กล่องเพ่ือให้สามารถแสดงรายละเอียดของสินค้าได ้

ในปัจจุบันกฎหมายไดกํ้าหนดให้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีบรรจุภัณฑ์ทุกชนิดต้องแสดงข้อมูลต่อไปนี้บน
บรรจุภัณฑ์ทุกครั้ง   

1. ชื่อตรายี่ห้อของผลิตภัณฑ์ 
2. ประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ 
3. วิธีการใช้ผลิตภัณฑ์ 
4. ข้อควรระวังในการใช้ผลิตภัณฑ์ 
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5. ชื่อผู้ผลิต 
6. วัน เดือน ปีท่ีผลิต / วันหมดอาย ุ

   (ตราสินค้าและป้ายฉลาก, 
http://www.stou.ac.th/stouonline/lom/data/sms/market/ Unit4/Subm1/U415-1.htm)  

พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522 และ 2541 (สํานักงานคณะกรรมการคุ้มครอง
ผู้บริโภค, 2553) ได้กําหนดองค์ประกอบต่าง ๆ ท่ีจําเป็นต้องระบุบนฉลากสินค้าไว้ 10 องค์ประกอบ 
ได้แก่  

  1. ชื่อประเภทหรือชนิดของสินค้า  
  2. ชื่อหรือเครื่องหมายการค้าท่ีจดทะเบียนในประเทศไทยของผู้ผลิตเพ่ือขายใน
ประเทศไทย    
  3. ชื่อสินค้าหรือเครื่องหมายการค้าท่ีจดทะเบียนในประเทศไทยของผู้สั่งหรือ
นําเข้ามาเพ่ือขายในราชอาณาจักร      
  4. สถานท่ีตั้งของผู้ผลิตเพ่ือขายหรือผู้สั่งหรือนําเข้ามาเพ่ือขายในราชอาณาจักร      
  5.  ขนาด มิติ ปริมาณ ปริมาตร หรือน้ําหนักของสินค้า 
  6. วิธีใช้  
  7. ข้อแนะนําในการใช้หรือห้ามใช ้
  8 คําเตือน(ถ้ามี) 
  9. วันเดือนปีท่ีผลิต 
  10. ราคา 

 องค์ประกอบท้ัง 10 ประการข้างต้น เป็นสิ่งท่ีควรปรากฏบนฉลากสินค้า แต่อย่างไรก็
ตาม ฉลากสินค้าหลายชนิดมีส่วนประกอบอ่ืน ๆ นอกเหนือจากข้อมูลท้ัง 10 ประการปรากฏอยู่ ซึ่ง
ส่วนใหญมี่ลักษณะเป็นข้อความเพ่ือโฆษณาหรือจูงให้ผู้บริโภคซื้อสินค้า  

2.6 เอกสารและงานวิจัยเกี่ยวกับกลวิธีการใช้ภาษาเพ่ือโน้มน้าวใจ  

     2.6.1 เอกสารเกี่ยวกับกลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจ 

   ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2539)  ได้จําแนกประเภทของการจูงใจในการโฆษณาไว้ 9 ประเภท
คือ  
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 1. การจูงใจด้านราคาหรือมูลค่า เป็นการจูงใจให้ผู้บริโภครู้สึกโอกาสในการประหยัด
เงินหากซื้อสินค้าชนิดนั้น เช่น การลดราคาสินค้าให้ต่ําลง การรักษาราคาเดิมแต่เสนอเงื่อนไขท่ีมี
ประโยชน์สําหรับลูกค้ามากข้ึน เป็นตน้  
 2. การจูงใจด้านคุณภาพ เป็นการจูงใจให้ผู้บริโภครู้สึกว่าได้รับประโยชน์จากคุณภาพ
ของสินค้านั้น  
 3. การจูงใจโดยใช้บุคคลท่ีได้ใช้สินค้าหรือบุคคลท่ีมีความเชี่ยวชาญมารับรองการใช้
สินค้า เพ่ือให้ผู้บริโภคเกิดความเชื่อม่ันในคุณภาพของสินค้า 
 4.  การจูงใจด้านสิ่งแปลกใหม่ เป็นการนําเสนอคุณสมบัติใหม่ในตัวสินค้าเพ่ือช่วย
ดึงดูดความสนใจของผู้บริโภค 
 5. การจูงใจด้านความกลัวหรือความวิตกกังวล เป็นการกระตุ้นให้ผู้บริโภคเกิดความ
กลัวหรือวิตกกังวล หากไม่ได้ใช้สินค้านั้น  
 6. การจูงใจด้านประสาทสัมผัสท้ัง 5 ได้แก่ การได้เห็น ได้รส  ได้กลิ่น ได้ยินเสียง และ
ได้สัมผัส ท่ีสร้างความประทับใจแก่ผู้บริโภค 
 7. การจูงใจด้านอารมณ์เพศ ความรัก และสังคม เป็นการนําเอาการได้รับหรือการ
ยอมรับ เช่น การได้รับความสนใจจากเพ่ือนต่างเพศ ความรักความผูกพันระหว่างบุคคลในครอบครัว 
หรือการได้รับการยอมรับจากสังคม มาสร้างแรงจูงใจให้ผู้บริโภคอยากใช้สินค้า 
 8. การโฆษณาด้านจิตใต้สํานึก ใช้การถอดรหัสหรือสัญลักษณ์เป็นสื่อให้ผู้บริโภค
ตีความด้วยจิตใต้สํานึก  
 9. การจูงใจด้านการยกย่อง เป็นการจูงใจให้ผู้บริโภคเชื่อว่าจะเกิดความภาคภูมิใจ 
ความมีชื่อเสียง มีสถานะทางสังคมท่ีดี และได้รับการยอมรับนับถือ หากใช้สินค้านั้น 

 วิไลวรรณ ขนิษฐานันท์ (2537) กล่าวถึงองค์ประกอบของภาษาทางโฆษณาโทรทัศน์ 7 
ประการ ได้แก่  

  1. การบอกชื่อสินค้า 
  2. การระบุการใช้หรือคุณประโยชน์ของสินค้า 
  3. การระบุคุณสมบัติใหม่ของสินค้า 
  4. การให้ข้อมูลสินค้าหรือผู้ท่ีเก่ียวข้องกับสินค้า 
  5. การรับรองคุณภาพหรืออ้างถึงความดีของสินค้า 
  6. การเปรียบเทียบคุณภาพหรือราคาสินค้า 
  7. การใช้คําพูดเพ่ือชักชวนผู้ชมรายการให้ใช้หรือซื้อสินค้า 
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     2.6.2 งานวิจัยเกี่ยวกับกลวิธีการใช้ภาษาเพื่อโน้มน้าวใจ 

    วัสสิกา รุมาคม (2546) ได้วิเคราะห์ลักษณะภาษาโฆษณาสําหรับผู้หญิงในสื่อนิตยสาร 
พบว่ามีลักษณะของการโน้มน้าวใจผู้บริโภคโดยบอกข้อมูลต่าง ๆ เช่น 

  1. การให้ข้อมูลสินค้า เช่น รูปลักษณ์ของสินค้า คุณสมบัติของสินค้า และกล่าวถึงผล
หลังการใช้สินค้า เพ่ือให้ผู้บริโภคทราบถึงประสิทธิภาพของสินค้าและคาดหวังว่าจะได้รับผลท่ีน่า
พอใจหลังการใช้สินค้านั้น 
 2. การใช้ถ้อยคําชักชวนให้ซ้ือสินค้า  
 3. การรับรองคุณภาพ เช่น การสร้างความน่าเชื่อถือโดยนําบุคคลท่ีมีชื่อเสียงมา
รับรองคุณภาพของสินค้า หรือการรับประกันชดเชยความเสียหาย  
 4. การให้เหตุผลท่ีต้องใช้สินค้า เพ่ือให้ผู้บริโภคเห็นความสําคัญและความจําเป็นใน
การใช้สินค้านั้น 
 5. การลดราคาและให้ของแถม เป็นการส่งเสริมการขายทําให้ผู้บริโภครู้สึกว่าได้รับ
ประโยชน์เพ่ิมข้ึน 
 6. การระบุคุณสมบัติใหม่ของสินค้า  
 7. การเปรียบเทียบคุณสมบัติหรือราคาของสินค้ากับคู่แข่ง ทําให้ผู้บริโภครู้สึกว่าสินค้า
ท่ีโฆษณามีคุณสมบัติท่ีเหนือกว่า หรือมีราคาท่ีต่ํากว่าคู่แข่ง 
 8. การเปรียบเทียบคุณสมบัติหรือราคาของสินค้ากับสินค้าเก่า ทําให้ผู้บริโภครู้สึกว่า
สินค้าใหม่มีคุณสมบัติท่ีดีกว่าหรือมีราคาท่ีต่ํากว่าสินค้าเก่า 
 9. การระบุกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย เพ่ือดึงดูดความสนใจจากกลุ่มเป้าหมายของสินค้า
โดยเฉพาะ 
 10. การเชื่อมโยงสินค้ากับปัจจัยทางสังคมท่ีเก่ียวข้องกับสินค้า เช่น เม่ือใช้สินค้า 
ผู้บริโภคจะเกิดความม่ันใจในตัวเองซึ่งเหมาะสมกับยุคสมัยใหม่ท่ีผู้หญิงต้องมีความม่ันใจในตนเอง 
 11. การใช้คําขวัญโฆษณา เป็นการใช้ข้อความสั้น ๆ เปรียบเหมือนสัญลักษณ์ของ
สินค้า เพ่ือให้ผู้บริโภคสะดุดตาและจดจําได้ง่าย  

    
      งานวิจัยชิ้นนี้ได้ประยุกต์กรอบแนวคิดด้านการจูงใจในการโฆษณาและการส่งเสริม
การตลาด ของศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2539) เข้ากับแนวคิดด้านการจูงใจทางภาษาศาสตร์ของวิไลวรรณ 
ขนิษฐานันท์ (2537) และวัสสิกา รุนาคม (2546) มาใช้ประกอบการวิเคราะห์การโน้มน้าวใจของ
ข้อความบนฉลากสนิค้าชุมชน   
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2.7 เอกสารที่เกี่ยวกับภูมิปัญญา 
ความหมายของภูมิปัญญา ภูมิปัญญาท้องถิ่นและภูมิปัญญาชาวบ้าน  

ยุพดี บุญประภัศร (2543, หน้า 211) ให้ควาหมายของภูมิปัญญาไว้ดังนี้ ภูมิปัญญา 
(Wisdom) หมายถึง ความรู้ ความสามารถ ความเชื่อ ความสามารถทางพฤติกรรมและการแก้ไข
ปัญหาของมนุษย์  ส่วนภูมิปัญญาท้องถ่ิน (Local wisdom) หรือ ภูมิปัญญาชาวบ้าน (Popular 
wisdom) หมายถึง ความรู้ ประสบการณ์ชีวิตของประชาชนในท้องถ่ิน ท่ีถ่ายทอดสืบต่อกันมาจาก
บรรพบุรุษ หรือสถาบนัในชุมชน เช่น ครอบครัว ศาสนา การค้าขาย ฯลฯ  

เอกวิทย์ ณ ถลาง (2542, หน้า 10) อธิบายว่า ภูมิปัญญาเกิดข้ึนจากการท่ีมนุษย์ต้องเรียนรู้
และปรับตัวให้เข้ากับสิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติ เพ่ือการอยู่รอดและการดํารงเผ่าพันธุ์ รวมถึงการ
ปรับตัวเข้ากับสังคมของมนุษย์ด้วยกัน เกิดการสร้างความเชื่อและระบบความสัมพันธ์กับสิ่งเหนือ
ธรรมชาติท่ีแตกต่างกันไปตามความรู้ ความเข้าใจและจินตนาการของแต่ละเผ่าพันธุ์ ช่วยให้มนุษย์
เกิดดุลยภาพ ความม่ันคงทางใจ และความราบรื่นในการดํารงชีวิต กล่าวได้ว่า ภูมิปัญญา คือ การท่ี
มนุษย์ใช้ปัญญาแก้ปัญหา สั่งสม สืบสาน และปรับเปลี่ยนประสบการณ์ไปเรื่อย ๆ  

กองวิจัยทางการศึกษา กรมวิชาการ (2542) กล่าวว่า “ภูมิปัญญาท้องถ่ินหรือภูมิปัญญา
ชาวบ้าน หมายถึง ความรู้และประสบการณ์ท้ังหลายของชาวบ้าน ท่ีใช้ในการแก้ปัญหาหรือดําเนิน
ชีวิต โดยได้รับการถ่ายทอดสั่งสมกันมาผ่านกระบวนการพัฒนาให้เหมาะสมกับกาลสมัย”  

 สุธิวงศ์ พงษ์ไพบูลย์ (2540, หน้า 21) ให้ความหมายของภูมิปัญญาชาวบ้านไว้ว่า “ภูมิ
ปัญญาชาวบ้าน หมายถึง วิธีการจัดการ วิธีการชี้นํา และการริเริ่มเสริมต่อของนักปราชญ์ในท้องถ่ิน
หรือในกลุ่มชน ภูมิปัญญาชาวบ้านล้วนสั่งสมงอกงามข้ึนจากความรอบรู้ ประสบการณ์ ผนวกด้วย
ญาณทัศนะ (ความเฉียบคมในการหยั่งเห็นหยั่งรู้ท่ีลุ่มลึกกว่าวิสัยทัศน)์ เป็นรากฐาน” 

ดิเรก ปัทมสิริวัฒน์และคณะ (2549, หน้า 21) ได้ให้ความหมายของภูมิปัญญาท้องถ่ินไว้ว่า 
ภูมิปัญญาท้องถ่ิน หมายถึง องค์ความรู้ ทักษะ ข้อมูลข่าวสารท่ีแสดงออกถึง ความคิด เทคโนโลยี 
วัตถุสิ่งขิง หรือวิถีชีวิตท่ีมีเอกลักษณ์ของชุมชนหรือวัฒนธรรมหนึ่ง ๆ โดยท่ีประชาชนหรือองค์กรใน
ชุมชนเป็นผู้สร้างสรรค์สังเคราะห์ หรือปรับปรุงข้ึนจากประสบการณ์และดารทดลองอย่างไม่เป็น
ทางการ  

สํานกังานวัฒนธรรมจังหวัดสงขลา (2554, หน้า 3-4) ให้คําจํากัดของภูมิปัญญาท้องถ่ินและ
ภูมิปัญญาชาวบ้านไว้ดังนี้ ภูมิปัญญาท้องถ่ิน (local wisdom) หมายถึง ความสามารถของคนใน
ท้องถ่ินในการใช้ความรู้พ้ืนฐานท่ีได้รับการถ่ายทอดสืบต่อมาจากบรรพบุรุษหรือจากสถาบันต่าง ๆ 
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ในชุมชน เช่น สถาบันครอบครัว สถาบันความเชื่อและศาสนา สถาบันการเมืองการปกครอง เป็นต้น 
มาสร้างสรรค์งานเพ่ือการพัฒนาและดํารงชีวิต  

ภูมิปัญญาท้องถ่ิน (local wisdom) หรือภูมิปัญญาชาวบ้าน (popular wisdom) คือ 
พ้ืนฐานของความรู้หรือความรอบรู้ของชาวบ้านท่ีได้จากการเรียนรู้และประสบการณ์ท่ีถ่ายทอดสืบ
ต่อกันมาท้ังทางตรงและทางอ้อม ท้ังท่ีได้เรียนรู้จากผู้ใหญ่หรือท่ีเป็นความรู้สะสมสืบต่อกันมา  

ความสําคัญของภูมิปัญญาท้องถ่ินและภูมิปัญญาไทยว่า ภูมิปัญญาหรือความรู้ในชีวิตจริงท่ีมี
อยู่ในชุมชนมาช้านาน เกิดข้ึนจากประสบการณ์ท่ีคนในชุมชนได้สั่งสมมา นํามาผ่านกระบวนการคัด
สรร เรียนรู้ ปรุงแต่งและพัฒนาจนกลายเป็นแนวคิดเพ่ือใช้แก้ปัญหาในการดํารงชีวิตและพัฒนาวิถี
ชีวิตของคนไทยในแต่ละท้องถ่ินอย่างเหมาะสมกับยุคสมัย เป็นผลให้สังคมไทยดํารงอยู่อย่างสงบสุข
มาโดยตลอด ซึ่งถือได้ว่าภูมิปัญญาเป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาประเทศ ยิ่งไปกว่านั้นภูมิปัญญายังช่วย
สร้างคุณลักษณะท่ีแก่สังคม เสริมความเป็นปึกแผ่นให้แก่ชาติบ้านเมือง เป็นความภูมิใจและศักดิ์ศรี
แก่คนไทย 

ภูมิปัญญาไทยเกิดข้ึนจากบุคคลท่ีมีคุณลักษณะใฝ่รู้ รักดี ทําดีและช่วยแก้ปัญหา องค์ความรู้
ในภูมิปัญญามีแหล่งท่ีมา 7 ประการ ดังนี ้

1. คิดรังสรรค์ได้เอง 
2. สืบทอดมาจากบรรพบุรุษของครอบครัว 
3. เรียนรู้จากผู้รู ้
4. เรียนรู้จากสิ่งแวดล้อมธรรมชาต ิ
5. เรียนรู้จากศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณีและการละเล่น 
6. เรียนรู้จากการนับถือเชื่อ 
7. เรียนรู้จากสื่อต่าง ๆ  

 Syahputra (2010) กล่าวว่า ภูมิปัญญาท้องถ่ินเป็นวิถีปฏิบัติและวีถีท่ีพัฒนาข้ึนจากกลุ่มใน
ชุมชนซึ่งเกิดจากความเข้าใจอันลึกซึ้งถึงสิ่งแวดล้อมในท้องถ่ินของตน และถ่ายทอดกันปากต่อปาก
จากรุ่นสู่รุ่น  

ประเภทของภูมิปัญญาและภูมิปัญญาท้องถิ่น 

เอกวิทย์ ณ ถลาง (http://www.stou.ac.th/Thai/Distinguish/akegavit_data.html) ได้
แบ่งกลุ่มของภูมิปัญญาออกเป็น 4 ลักษณะ คือ 

1. ความเชื่อ - โลกทัศน์ท่ีบ่งบอกลักษณะความสัมพันธ์ระหว่างมนุษย์กับ
สิ่งแวดล้อมในธรรมชาติเหนือธรรมชาติ และระหว่างมนุษย์ด้วยกัน 
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2. วิถีการดํารงชีวิต การแก้ปัญหา และการปรับตัวกับสิ่งแวดล้อม และกระแส
ความเปลี่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคม 

3. ศิลปหัตถกรรม ประดิษฐ์กรรมในรูปเครื่องมือ ของใช้ ศิลปวัตถุท่ีมีแรงบันดาลใจ
จากสิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรมตามพ้ืนภมิูท่ีหลากหลายระหว่างภูมิภาค 

4. กระบวนการและพฤติกรรมการเรียนรู้ การถ่ายทอดภูมิปัญญา - ประสบการณ์ 
การให้การศึกษาอบรม และการแก้ปัญหาตามพ้ืนฐานวัฒนธรรม - ปรีชาญาณของชาวบ้าน 

กองวิจัยทางการศึกษา กรมวิชาการ (2542) ได้จําแนกภูมิปัญญาท้องถ่ินออกเป็น 4 กลุ่ม 
ดังนี ้
  1. คติ ความคิด ความเชื่อ 

2. ศิลปะ วัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณี 
3. การประกอบอาชีพในท้องถ่ิน 
4. แนวความคิด หลักปฏิบัติ หรือเทคโนโลยีท่ีชาวบ้านนํามาใช้ในชุมชน 

สุธิวงศ์  พงษ์ไพบูลย์ (2540, หน้า 33-41) ได้แบ่งประเภทของภูมิปัญญาพ้ืนบ้านไว้เป็น 5 
ประเภท ดังนี้ 

1. ภูมิปัญญาเพ่ือการยังชีพ ได้แก่ ภูมิปัญญาเก่ียวกับการทํามาหากิน ท่ีอยู่อาศัย 
วัฒนธรรมโภชนาการ เครื่องนุ่งห่ม และการรักษาโรค 

2. ภูมิปัญญาเก่ียวกับการพิทักษ์รักษาชีวิตและทรัพย์สิน แบ่งเป็น ภูมิปัญญาการ
พ่ึงตนเอง ภูมิปัญญาการหลบเลี่ยงอันตราย ภูมิปัญญาการรวมพลังและการพ่ึงพิง ภูมิปัญญาการทํา
และใช้ศาสตราวุธ และภูมิปัญญาการดูแลบํารุงรักษาชีวิตท่ีให้ความสําคัญต่อสตรีและเด็ก 

3. ภูมิปัญญาการรักษาฐานะและอํานาจ จําแนกเป็นการบําเพ็ญบุญบารมีเพ่ือผดุง 
อํานาจวาสนาและการเสริมศรัทธาบารมี 

4. ภูมิปัญญาการจัดการสาธารณประโยชน ์
5. ภูมิปัญญาท่ีเป็นการสร้างสรรค์พิเศษ 

สํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดสงขลา (2554, หน้า 3-5) จําแนกภูมิปัญญาไทยเป็น 13 ด้าน 
ได้แก่ 

1. ด้านอาหารและโภชนาการ 
2. ด้านศาสนา ประเพณี พิธีกรรม 
3. ด้านการเกษตร 
4. ด้านภาและวรรณกรรม 
5. ด้านศิลปะหัตกรรม 
6. ด้านศิลปะการแสดงดนตร ี
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7. ด้านธุรกิจและสวัสดิการชุมชน 
8. ด้านประวัติศาสตร์โบราณคด ี
9. ด้านกีฬาและการละเล่นพ้ืนบ้าน 
10. ด้านการจัดกระบวนการเรียนรู ้
11. ด้านกิจการเยาวชน 
12. ด้านสิ่งแวดล้อม 
13. ด้านแพทย์แผนไทย-สมุนไพร 

ประเภทของภูมิปัญญาท้องถิ่นหรือภูมิปัญญาชาวบ้าน แบ่งได้เป็น 8 ประเภท ดังนี ้
1. ด้านอาหาร แสดงถึงความสามารถในการเลือกสรร ประดิษฐ์ และปรุงแต่ง

อาหารในท้องถ่ินให้มีรสชาติดั้งเดิมหรือรสชาติท่ีเหมาะกับสภาวการณ์ต่าง ๆ รวมถึงความสามารถใน
การผลิตเป็นสินค้าได้  

2. ด้านการแต่งกาย แสดงถึงความสารถในการอนุรักษ์และสร้างสรรค์งานด้าน
เครื่องแต่งกาย เสื้อผ้า เครื่องประดับ ให้มีรูปแบบของเครื่องแต่งกายประจําท้องถ่ินหรือมีเอกลักษณ์
ของกลุ่มชาติพันธุ์  

3. ด้านท่ีอยู่อาศัยและสถาปัตยกรรม แสดงถึงความสามารถในการส่งเสริม การ
อนุรักษ์ฟ้ืนฟูและพัฒนาบ้านเรือน อาคารในพ้ืนท่ีของท้องถ่ิน ให้คงไว้ซึ่งคุณค่าทางสถาปัตยกรรมพ้ืน
ถ่ิน  

4. ด้านความเช่ือประเพณี แสดงถึงความสามารถในการประยุกต์และปรับใช้
ปรัชญาความเชื่อ ประเพณีท่ีมีคุณค่าให้เหมาะสมกับบริบททางเศรษฐกิจและสังคม ส่งเสริมและ
สนับสนุนการจัดงานบุญประเพณีในเทศกาลสําคัญของชุมชน เพ่ือสะท้อนถึงวิถีชีวิตและมีคุณค่าต่อ
คนในท้องถ่ิน 

5. ด้านภาษาและวรรณกรรม แสดงถึงการธํารงไว้ซึ่งการใช้ภาษาถ่ินในชุมชน สืบ
สานภาษาถ่ินให้คงอยู่คู่กับชุมชน อนุรักษ์และสร้างสรรค์ผลงานด้านภาษาถ่ิน วรรณกรรมท้องถ่ิน 
การฟ้ืนฟูการเรียนการสอนภาษาท้องถ่ิน ส่งเสริมการใช้ภาษาถ่ินของกลุ่มผู้ประกอบการและคนใน
ชุมชน   

6. ด้านแพทย์แผนไทย แสดงถึงความสามารถในการจัดการป้องกันและรักษา
สุขภาพของคนในชุมชน มุ่งเน้นให้ชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองด้านสุขภาพอนามัยได้ เช่น การใช้ยา
สมุนไพร การนวดแผนโบราณ เป็นต้น 

7. ด้านอาชีพ แสดงถึงความสามารถในการส่งเสริมถ่ายทอดภูมิปัญญาด้านอาชีพ
ดั้งเดิมของคนในชุมชนท้องถ่ิน เช่น งานช่างฝีมือพ้ืนบ้าน ต่อยอดอาชีพของท้องถ่ินด้วยการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของชุมชนให้มีคุณค่าและเพ่ิมมูลค่า   
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8. ด้านศิลปกรรม แสดงถึงความสามารถในการสร้างสรรค์ผลงานด้านศิลปะสาขา
ต่าง ๆ เช่น จิตรกรรม ประติมากรรม นาฏศิลป์ ทัศนศิลป์ คีตศิลป์ การละเล่นพ้ืนบ้าน และ
นันทนาการ เป็นตน้   

2.8 แนวคิดที่ใช้ในการวิจัย 

 ประเด็นของการวิเคราะห์ในงานวิจัยนี้มีหลากหลายประเด็น ผู้วิจัยจึงประยุกต์แนวทางและ
แนวคิดต่าง ๆ มาใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ซึ่งจะได้กล่าวถึงแนวคิดหลักท่ีใช้ในการวิจัยแต่ละประเด็น
ดังต่อไปนี้   

ลักษณะของภาษาในการตั้งชื่อสินค้าชุมชนในประเด็นของท่ีมาของภาษาท่ีนํามาใช้ในการตั้ง
ชื่อสินค้ายึดหลักตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ.2542, พจนานุกรมภาษาถ่ินใต้ 
พุทธศักราช 2550, พจนานุกรมภาษาบาล-ีไทย ฉบับนักศึกษา (2530), พจนานุกรมภาษามลายู-ไทย 
(2525), หนังสือจีนใช้ไทยยืม (นวรัตน์ ภักดีคํา, 2553) หนังสือเขมรใช้ไทยยืม (ศานติ ภักดีคํา, 
2553) และหนังสือภาษาต่างประเทศในภาษาไทย (วิไลศักดิ์ ก่ิงคํา, 2550) 

ในส่วนของการวิเคราะห์การสร้างคําจะประยุกต์แนวคิดเรื่องการสร้างคําของ Yule (2010) 
สุนันท์ อัญชลีนุกูล (2546) และ อุมาภรณ์ สังขมาน (2538) ซึ่งประยุกต์แนวคิดด้านการสร้างคําของ 
Bauer (1983), Francis (1985) และ Yule (1985) มาใช้ในการวิเคราะห์การสร้างคําในภาษาไทย  

ด้านการวิจัยความหมายของชื่อสินค้าชุมชนใช้แนวทางการวิเคราะห์จากแนวคิดของ นิทัศน์         
บุญไพศาลสถิตย์ (Boonpaisarnsatit, 2005) ประมวล ชนะบุญ (2553) อนัตตยา คอมิธิน (2548) 
และศศิธร สินถาวรกุล (2547) มาใช้ในการวิเคราะห์ชื่อตราสินค้าชุมชน 

ผู้วิจัยใช้เกณฑ์การกําหนดข้อมูลบนฉลากสินค้าของสํานักงานคณะกรรมการคุ้มครอง
ผู้บริโภค (2553) เพ่ือเป็นแนวทางในการเทียบกับข้อมูลท่ีปรากฏอยู่บนฉลากสินค้าชุมชน  

การวิเคราะห์การโน้มน้าวใจของข้อความบนฉลากสินค้าชุมชนได้ประยุกต์กรอบแนวคิดด้าน
การจูงใจในการโฆษณาและการส่งเสริมการตลาด ของศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2539) เข้ากับแนวคิดด้าน
การจูงใจทางภาษาศาสตร์ของวิไลวรรณ ขนิษฐานันท์ (2537) และวัสสิกา รุนาคม (2546)   

นอกจากนี้ผู้วิจัยได้นําใช้แนวคิดด้านภูมิปัญญาของสํานักงานวัฒนธรรมจังหวัดสงขลา 
(2554) เอกวิทย์ ณ ถลาง (2542) และภูมิปัญญาท้องถ่ินของสุทธิวงศ์ พงศ์ไพบูลย์ (2540) มา
วิเคราะห์ความสัมพันธ์ของชื่อตราสินค้าและข้อมูลบนฉลากกับวิถีชีวิตและการประยุกต์ใช้ภูมิปัญญา
ท้องถ่ิน  

ส่วนความคิดเห็นของผู้ผลิตท่ีมีต่อฉลากสินค้าของตนเองและความต้องการพัฒนาฉลาก
สินค้าของผู้ผลิตนั้นมาจากการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์เป็นหลัก  


