
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาคผนวก 
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ภาคผนวก  ก 
  เคร่ืองมือที่ใช้ในการวจิยั 
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แบบสัมภาษณ์ผู้ผลติผลติภัณฑ์หัตถกรรมจากไม้ตาล 

โครงการวจิยัเร่ืองการพฒันารูปแบบหตัถกรรมผลิตภณัฑ์จากไมต้าล 

รอบลุ่มทะเลสาบสงขลา 

โดยสาขาทศันศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวทิยาลยัทกัษิณ 

…………………………………………………………………………………………………….. 

ตอนที ่1 ข้อมูลทัว่ไป 

1.  ช่ือ - นามสกุล…………………………………………………………………………………… 

2.  เพศ……………………………………………………………………………………………… 

3.  อาย…ุ…………………………………………………………………………………………… 

4.  ประสบการณ์ในการผลิต...……………………………………………………………………… 

 

ตอนที ่2 ลกัษณะเฉพาะของผลติภัณฑ์จากตาลโตนด 

1.  วสัดุท่ีใช้

.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................. 

2.กรรมวธีิการผลิต

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

.............................................................................................................................................................

............................................................................................................................................................. 

3. รูปแบบผลิตภณัฑท่ี์ออกจาํหน่าย 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………..... 
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 4. เคร่ืองมือและวสัดุท่ีใชใ้นการผลิต 

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………..... 

5. ปัญหาท่ีพบในการทาํผลิตภณัฑ ์

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………..... 
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แบบสอบถามความต้องการทางด้านรูปแบบผลติภัณฑ์จากไม้ตาล 

โครงการวจิยัเร่ืองการพฒันารูปแบบหตัถกรรมผลิตภณัฑ์จากไมต้าล 

รอบลุ่มทะเลสาบสงขลา 

โดยสาขาทศันศิลป์ คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวทิยาลยัทกัษิณ 

 

คาํช้ีแจง   แบบสอบถามแบ่งออกเป็น 2 ตอน  ประกอบดว้ย 

ตอนที ่1   ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ตอนที ่2   ข้อมูลความต้องการประเภทผลติภัณฑ์จากตาลโตนด  

 

ตอนที ่1  โปรดทาํเคร่ืองหมาย   ลงใน    หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัตวัท่าน 

 

1. เพศของผูต้อบแบบสอบถาม 

  ชาย 

  หญิง 

2.  อายขุองผูต้อบแบบสอบถาม 

  ตํ่ากวา่ 25 ปี 

  26 – 35 ปี 

  36 – 45 ปี 

  46 ปี ข้ึนไป 

3.  ประเภทกลุ่ม 

  กลุ่มผูส้นใจ 

 กลุ่มผูจ้าํหน่าย 

 4.  ภูมิลาํเนา 

                  อยูใ่นจงัหวดัสงขลา  

                 ไม่อยูใ่นจงัหวดัสงขลา 
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ตอนที ่ 2   โปรดทาํเคร่ืองหมาย   ลงใน    หนา้ขอ้ความท่ีตรงกบัความตอ้งการของท่าน  

( ตอบได้มากกว่า 1 ข้อ ) 

คําถาม   ท่านต้องการให้ผลติภัณฑ์จากไม้ตาลเป็นผลติภัณฑ์ประเภทใด 

 

   1 ผลิตภณัฑ์ประเภทประดบัตกแตง่ท่ีพกัอาศยั (ตอบได้มากกวา่ 1 ข้อ) 

  โคมไฟ 

  แจกนั 

  กรอบรูป 

 อ่ืน ๆ โปรด

ระบุ………………………………………………………… 

 

   2 ผลิตภณัฑป์ระเภทของชาํร่วย   (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

      ป่ินปักผม 

      กล่องเอนกประสงค ์

    พวงกุญแจ 

      เชิงเทียน 

 อ่ืน ๆ โปรด

ระบุ………………………………………………………… 

 

   3 ผลิตภณัฑป์ระเภทเคร่ืองใชใ้นสาํนกังาน   (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

 กล่องใส่นามบตัร 

 กล่องใส่ปากกา 

 ชั้นวางซีดี 

 อ่ืน ๆ โปรด

ระบุ………………………………………………………… 
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    4 ผลิตภณัฑป์ระเภทเคร่ืองใชใ้นครัวเรือน (ตอบไดม้ากกวา่ 1 ขอ้) 

 ครก 

 ไมพ้าย 

 ชอ้น/ซ้อม/ตะเกียบ 

 ชุดถว้ยกาแฟ 

 อ่ืน ๆ โปรด

ระบุ………………………………………………………… 

 

คณะผูว้จิยั ขอขอบคุณทุกท่านท่ีใหค้วามกรุณากรอกแบบสอบถาม 
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แบบประเมนิความพงึพอใจ ผลติภัณฑ์ตาลโตนด 

ทีผ่่านการพฒันารูปแบบขึน้มาใหม่ 

โครงการวจิยัเร่ือง การพฒันารูปแบบศิลปหตัถกรรมผลิตภณัฑจ์ากตาลโตนด 

รอบลุ่มทะเลสาบสงขลา 

 

คําช้ีแจง 

 แบบประเมินน้ีเป็นการวดัความพึงพอใจของท่านเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ท่ีไดท้าํการออกแบบ

ข้ึนมาใหม่  ซ่ึงจะประเมินความพึงพอใจ ดา้นรูปแบบ ดา้นประโยชน์ใชส้อย และดา้นการตลาด 

 โปรดพิจารณาขอ้ความในแต่ละขอ้วา่ท่านมีความเห็นอยา่งไร และทาํเคร่ืองหมาย  /  ลงใน

ช่องระดบัความพึงพอใจท่ีกาํหนดให้ตอนทา้ยของขอ้ความนั้นๆ ให้ตรงกบัระดบัความพึงพอใจให้

ตรงกบัความเห็นของท่านมากท่ีสุด โดยเลือกเพียงขอ้เดียวตามระดบัความพึงพอใจดงัน้ี 

 

   5 หมายถึง  มีความพึงพอใจมากท่ีสุด 

   4 หมายถึง  มีความพึงพอใจมาก 

   3 หมายถึง  มีความพึงพอใจระดบักลาง 

   2 หมายถึง  มีความพึงพอใจระดบันอ้ย 

   1 หมายถึง  มีความพึงพอใจระดบันอ้ยท่ีสุด 

 

คําอธิบายเกณฑ์การประเมิน 

รูปแบบ หมายถึง ส่ิงท่ีสัมผสัไดแ้ละมองเห็นเป็นรูปร่าง รูปทรง สี วสัดุ ลกัษณะผิวเป็นตน้ 

รวมกนัเป็น ลกัษณะทางกายภาพ หรือรูปลกัษณ์ของผลิตภณัฑ ์

 ประโยชน์ใช้สอย หมายถึง สามารถนาํผลิตภณัฑไ์ปใชไ้ดจ้ริง และความเหมาะสมในการใช้

งานจากผลิตภณัฑ ์

 ด้านการตลาด หมายถึง แรงจูงใจของผลิตภณัฑ์ท่ีส่งผลในการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์ของ

ลูกคา้ 
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เกณฑ์การประเมิน 

1. ดา้นรูปแบบ 

- ความสวยงาม 

- การแสดงถึงเอกลกัษณ์ของทอ้งถ่ิน 

2. ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

- การใชง้านสะดวกสบาย 

- ความปลอดภยัในการใชง้าน 

3. ดา้นการตลาด 

- ผลิตภณัฑมี์ความแปลกใหม่ 

- ผลิตภณัฑมี์ความน่าสนใจ ดึงดูดใจ 

ตัวอย่าง 

ลาํดับ

ที่ 

ภาพถ่ายรูปแบบ

ผลติภัณฑ์ 

 

เกณฑ์การพจิารณา 

ระดับความพงึพอใจ 

1 2 3 4 5 

1  1.ด้านรูปแบบ 

 - ความสวยงาม 

 - การแสดงถึงเอกลกัษณ์ของ

ทอ้งถ่ิน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 - การใชง้านสะดวกสบาย 

 - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

3. ด้านการตลาด 

- ผลิตภณัฑมี์ความแปลกใหม่ 

- ผลิตภณัฑมี์ความน่าสนใจ 

ดึงดูดใจ 

 

...... 

 

...... 

 

...... 

 

...... 

 

...... 

 

...... 

 

...... 

 

...... 

 

...... 

 

...... 
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รูปแบบผลติภัณฑ์ทีไ่ด้พฒันาขึน้มาใหม่ 

 

ลาํดับ

ที่ 

ภาพถ่ายรูปแบบ

ผลติภัณฑ์ 

 

เกณฑ์การพจิารณา 

ระดับความพงึพอใจ 

1 2 3 4 5 

1  1.ด้านรูปแบบ 

 - ความสวยงาม 

 - การแสดงถึงเอกลกัษณ์ของ

ทอ้งถ่ิน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 - การใชง้านสะดวกสบาย 

 - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

3. ด้านการตลาด 

- ผลิตภณัฑมี์ความแปลกใหม่ 

- ผลิตภณัฑมี์ความน่าสนใจ 

ดึงดูดใจ 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

2  1.ด้านรูปแบบ 

 - ความสวยงาม 

 - การแสดงถึงเอกลกัษณ์ของ

ทอ้งถ่ิน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 - การใชง้านสะดวกสบาย 

 - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

3. ด้านการตลาด 

- ผลิตภณัฑมี์ความแปลกใหม่ 

- ผลิตภณัฑมี์ความน่าสนใจ 

ดึงดูดใจ 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 
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รูปแบบผลติภัณฑ์ทีไ่ด้พฒันาขึน้มาใหม่ 

 

ลาํดับ

ที่ 

ภาพถ่ายรูปแบบ

ผลติภัณฑ์ 

 

เกณฑ์การพจิารณา 

ระดับความพงึพอใจ 

1 2 3 4 5 

3  1.ด้านรูปแบบ 

 - ความสวยงาม 

 - การแสดงถึงเอกลกัษณ์ของ

ทอ้งถ่ิน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 - การใชง้านสะดวกสบาย 

 - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

3. ด้านการตลาด 

- ผลิตภณัฑมี์ความแปลกใหม่ 

- ผลิตภณัฑมี์ความน่าสนใจ 

ดึงดูดใจ 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

4  1.ด้านรูปแบบ 

 - ความสวยงาม 

 - การแสดงถึงเอกลกัษณ์ของ

ทอ้งถ่ิน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 - การใชง้านสะดวกสบาย 

 - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

3. ด้านการตลาด 

- ผลิตภณัฑมี์ความแปลกใหม่ 

- ผลิตภณัฑมี์ความน่าสนใจ 

ดึงดูดใจ 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 
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รูปแบบผลติภัณฑ์ทีไ่ด้พฒันาขึน้มาใหม่ 

 

ลาํดับ

ที่ 

ภาพถ่ายรูปแบบ

ผลติภัณฑ์ 

 

เกณฑ์การพจิารณา 

ระดับความพงึพอใจ 

1 2 3 4 5 

5  1.ด้านรูปแบบ 

 - ความสวยงาม 

 - การแสดงถึงเอกลกัษณ์ของ

ทอ้งถ่ิน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 - การใชง้านสะดวกสบาย 

 - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

3. ด้านการตลาด 

- ผลิตภณัฑมี์ความแปลกใหม่ 

- ผลิตภณัฑมี์ความน่าสนใจ 

ดึงดูดใจ 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

6  1.ด้านรูปแบบ 

 - ความสวยงาม 

 - การแสดงถึงเอกลกัษณ์ของ

ทอ้งถ่ิน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 - การใชง้านสะดวกสบาย 

 - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

3. ด้านการตลาด 

- ผลิตภณัฑมี์ความแปลกใหม่ 

- ผลิตภณัฑมี์ความน่าสนใจ 

ดึงดูดใจ 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 
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รูปแบบผลติภัณฑ์ทีไ่ด้พฒันาขึน้มาใหม่ 

 

ลาํดับ

ที่ 

ภาพถ่ายรูปแบบ

ผลติภัณฑ์ 

 

เกณฑ์การพจิารณา 

ระดับความพงึพอใจ 

1 2 3 4 5 

7  1.ด้านรูปแบบ 

 - ความสวยงาม 

 - การแสดงถึงเอกลกัษณ์ของ

ทอ้งถ่ิน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 - การใชง้านสะดวกสบาย 

 - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

3. ด้านการตลาด 

- ผลิตภณัฑมี์ความแปลกใหม่ 

- ผลิตภณัฑมี์ความน่าสนใจ 

ดึงดูดใจ 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

8  1.ด้านรูปแบบ 

 - ความสวยงาม 

 - การแสดงถึงเอกลกัษณ์ของ

ทอ้งถ่ิน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

2. ด้านประโยชน์ใช้สอย 

 - การใชง้านสะดวกสบาย 

 - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 

 

...... 

...... 
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รูปแบบผลติภัณฑ์ทีไ่ด้พฒันาขึน้มาใหม่ 
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รูปแบบผลติภัณฑ์ทีไ่ด้พฒันาขึน้มาใหม่ 
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การนําเสนอรูปแบบผลติภณัฑ์ 



 125 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

แจกนัรูปแบบท่ี 1 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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แจกนัรูปแบบท่ี 2 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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แจกนัรูปแบบท่ี 3 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้
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แจกนัรูปแบบท่ี 12 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 

  



 132 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แจกนัรูปแบบท่ี 13 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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แจกนัรูปแบบท่ี 15 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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แจกนัรูปแบบท่ี 16 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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