
บทที ่4 

ผลการวเิคราะห์ข้อมูล 

 
 ในการดาํเนินการวจิยัเร่ืองการพฒันารูปแบบศิลปหตัถกรรมผลิตภณัฑ์จากไมต้าล  รอบลุ่ม

ทะเลสาบสงขลา  ผูว้จิยัไดท้าํการรวบรวมขอ้มูลจากแหลงต่างๆและไดว้ิเคราะห์ในรูปแบบของการ

บรรยายและสรุปผลการวเิคราะห์โดยแบ่งออกเป็น 3 ตอน ดงัน้ี 

 ตอนที ่1 ผลการวเิคราะห์ขอ้มูลเบ้ืองตน้เป็น การรวบรวมขอ้มูลจากพื้นท่ีและจากเอกสารท่ี

เก่ียวขอ้งต่างๆ จากกลุ่มตวัอยา่งผูผ้ลิต 

 ตอนที่ 2 ผลการวิเคราะห์ขอ้มูลดา้นความตอ้งการรูปแบบผลิตภณัฑ์ไมต้าลท่ีจะทาํการ

พฒันาข้ึนมาใหม่ โดยกลุ่มผูจ้าํหน่ายผลิตภณัฑแ์ละผูท่ี้สนใจผลิตภณัฑจ์ากไมต้าล 

 ตอนที่ 3 ผลวิเคราะห์ความพึงพอใจ ผลิตภัณฑ์ไม้ตาลท่ีผ่านการพัฒนารูปแบบและ

พฒันาข้ึนมาใหม่ 

ตอนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเบื้องต้นเป็น การรวบรวมข้อมูลจากพื้นที่และจากเอกสารที่

เกีย่วข้องต่างๆ จากกลุ่มตัวอย่างผู้ผลติ  

เพื่อนาํมาใชเ้ป็นขอ้มูลในการออกแบบใหส้อดคลอ้งกบัเคร่ืองมือและศกัยภาพของผูผ้ลิต 

 1.1 ลกัษณะเฉพาะของผลติภัณฑ์จากตาลโตนด 

กลุ่มผูผ้ลิตงานศิลปหตัถกรรมดว้ยไมต้าลในรอบลุ่มทะเลสาบสงขลา มีหลายกลุ่มดว้ยกนั

รวมถึงผูป้ระกอบการรายยอ่ยท่ีทาํเป็นอุตสาหกรรมในครัวเรือนซ่ึงสามารถแบ่งแยกออกเป็นกลุ่ม

ยอ่ยดงัต่อไปน้ี 

               1.1.1 กลุ่มผลิตภณัฑไ์มต้าล ต.ม่วงงาม  เป็นผูป้ระกอบการรายใหม่เร่ิมท่ีผลิตภณัฑ์

ไมต้าล มีความสนใจเก่ียวกบัวสัดุพื้นถ่ิน โดยเฉพาะอยา่งยิ่งคือไมต้าล หนัมาจบักลุ่มรวมตวักนัทาํ

ผลิตภณัฑไ์มต้าลข้ึนโดยมีสมาชิกในกลุ่ม ประมาณ  9  คน รวมตวักนัทั้งเป็นผูผ้ลิตและอาศยับุคคล

ในกลุ่มร่วมกนัผลิตและจดัหาตลาด  โดยรูปแบบท่ีผลิตนั้นไดม้าจากสองส่วนคือคนในกลุ่มร่วมกนั

ออกแบบ และมีผูม้าสั่งซ้ือเป็นผูก้าํหนดรูปแบบของผลิตภณัฑ ์

ลกัษณะเฉพาะของผลิตภณัฑ์จากตาลโตนดกลุ่มผูผ้ลิตงานศิลปหัตถกรรมดว้ยไมต้าลกลุ่ม

ผลิตภณัฑไ์มต้าล ต.ม่วงงาม  อ. สิงหนคร จ.สงขลา  

1.  วสัดุท่ีใช ้  ใชไ้มต้าลโตนดเป็นวตัถุดิบหลกัในการผลิต 

2.  กรรมวธีิการผลิต ใชว้ธีิการกลึง 

           3.  รูปแบบของผลิตภณัฑ์ท่ีผลิตออกจําหนา่ย ปรากฏดงันี ้
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ภาพที ่4.1 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ์  กล่องทิชชู  

 

 
 

ภาพที ่4.2 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ์  แจกนั  

 

 
 

ภาพที ่4.3 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ์  แจกนัทรงเหล่ียม  
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ภาพที ่4.4 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ์แจกนัแบบเหล่ียมผสมเส้น  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่4.5 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ์แจกนัผสมกบัผา้ลูกไม ้ 
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ภาพที ่4.6  ตวัอยา่งผลิตภณัฑโ์คมไฟผสมกนัการใชก้ระจกเขียนลาย  

 

 

 
 

ภาพที ่4.7 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ์ โคมไฟผสมกนัการใชก้ระจกเขียนลายลงสี  
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ภาพที ่4.8 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ์ โคมไฟผสมกนัการใชไ้มห้วายสานลาย  

 

 
 

ภาพที ่4.9 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ์  กรอบรูปจากเปลือกไมต้าล 

 

 

 

ภาพที ่4.10 ตวัอยา่งผลิตภณัฑก์รอบรูปจากไมต้าล 
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ภาพที ่4.11 ตวัอยา่งผลิตภณัฑก์ล่องสาํหรับใส่ของเล็กๆ 

 
 

 
 

 
 
 

ภาพที ่4.12 ตวัอยา่งผลิตภณัฑก์ล่องใส่นามบตัร 
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1.1.2  กลุ่มผลิตภณัฑ์ไมต้าล  ต.สนามชยั  อ.สทิงพระ  จ.สงขลา นายเพิ่ม พงอินทร์  มีการ

ทาํผลิตภณัฑ์ไมต้าลมาเกือบ 20 ปี ซ่ึงมีความชาํนาญในการทาํเป็นอยา่งดี โดยเร่ิมจากการนาํเอาไม้

ตาลท่ีโคนทิ้งนาํมาผลิตเป็นของใช้ภายในบา้นซ่ึงงานท่ีทาํก็มีลกัษณะเป็นเคร่ืองเรือน โต๊ะ เก้าอ้ี  

โลงศพ เป็นตน้ โดยมีคนมาวา่จา้งรับทาํตามท่ีสั่ง 
  ลกัษณะเฉพาะของผลิตภณัฑ์จากตาลโตนดกลุ่มผูผ้ลิตงานศิลปหตัถกรรมดว้ยไม้

ตาลกลุ่มผลิตภณัฑไ์มต้าล  ต.สนามชยั  อ.สทิงพระ  จ.สงขลา 

1.  วสัดุท่ีใช ้  ใชไ้มต้าลโตนดเป็นวตัถุดิบหลกัในการผลิต 

2.  กรรมวธีิการผลิต ใชว้ธีิการกลึง 

3.  รูปแบบของผลิตภณัฑท่ี์ผลิตออกจาํหน่าย ปรากฏดงัน้ี 

 

 
 

 
 

ภาพที ่4.13 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ ์เคร่ืองเรือน (มา้นัง่) 
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ภาพที ่4.14  ตวัอยา่งผลิตภณัฑม์า้นัง่ 

 
 

 
 

ภาพที ่4.15  ตวัอยา่งผลิตภณัฑ ์
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ภาพที ่4.16 ตวัอยา่งผลิตภณัฑม์า้นัง่ 
 

 
1.1.3  กลุ่มผลิตภณัฑไ์มต้าล ต.คูขดุ  อ. สทิงพระ จ.สงขลา 

 เป็นการรวมกลุ่มกนัของชาวบา้นท่ีมีความสนใจ โดยชาวบา้นร่วมกนัสร้างโรงเรือนข้ึนเพื่อ

เป็นพื้นท่ีสาํหรับสร้างผลิตภณัฑ ์ โดยจดัข้ึนมาเป็นศูนยฝึ์กอบรม ช่ือ ศูนยบ์ริการและถ่ายทอด

เทคโนโลยกีารเกษตร  ประจาํตาํบลคูขดุ อาํเภอสทิงพระ  จงัหวดัสงขลา  โดยไดรั้บทุนจาก

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์  ซ่ึงมีสมาชิกในกลุ่มประมาณ 10-15 คน ส่วนใหญ่จะเป็นผูห้ญิง 

ดงันั้นผลงานท่ีผลิตข้ึน จะมีรูปแบบเล็กๆ จะเป็นพวก ถว้ยกาแฟ  ไมพ้าย และกระถางตน้ไม ้

เคร่ืองมือและวสัดุอุปกรณ์มีความพร้อมท่ีจะรองรับช้ินงานท่ีมีคุณภาพได ้  แต่เน่ืองจากในเบ้ืองตน้

นั้นไมมี้ผูช้าํนาญการในการใชเ้คร่ืองมือ แต่ก็ทางกรมส่งเสริมการผลิตก็ส่งคนมาฝึกอบรมใหใ้น

บางคร้ัง  
  ลกัษณะเฉพาะของผลิตภณัฑ์จากตาลโตนดกลุ่มผูผ้ลิตงานศิลปหตัถกรรมดว้ยไม้

ตาลกลุ่มผลิตภณัฑไ์มต้าล ต.คูขดุ  อ. สทิงพระ จ.สงขลา 

1.  วสัดุท่ีใช ้  ใชไ้มต้าลโตนดเป็นวตัถุดิบหลกัในการผลิต 

2.  กรรมวธีิการผลิต ใชว้ธีิการกลึง 

3.  รูปแบบของผลิตภณัฑท่ี์ผลิตออกจาํหน่าย ปรากฏดงัน้ี 
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ภาพที ่4.17 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ ์กานํ้าชา  
 
 

 
 
 

ภาพที ่4.18 ตวัอยา่งผลิตภณัฑต์ลบัใส่ของ 
 
 



 40 

 
 

ภาพที ่4.19 ตวัอยา่งผลิตภณัฑค์รก 

 
 
 

 
 

ภาพที ่4.20 ตวัอยา่งผลิตภณัฑถ์ว้ยกาแฟ 
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ภาพที ่4.21 ตวัอยา่งผลิตภณัฑถ์ว้ยกาแฟ 
 

 
 

ภาพที ่4.22  ตวัอยา่งผลิตภณัฑไ์มพ้าย 
 

 

 
 

ภาพที ่4.23  ตวัอยา่งผลิตภณัฑก์ล่องใส่ทิชชู 
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ภาพที ่4.24 ตวัอยา่งผลิตภณัฑก์ระถางตน้ไม ้
 
 
 

 
 

ภาพที ่4.25 ตวัอยา่งผลิตภณัฑชุ์ดรับแขก 
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  1.1.4  กลุ่มหัตถกรรมพื้นบ้านท่ีทาํผลิตภัณฑ์ไม้ตาล ตาํบลบ่อแดง   อาํเภอสทิงพระ  

จงัหวดัสงขลา   กลุ่มผลิตภณัฑ์น้ีไดจ้ดัทาํข้ึนโดยการขอทุนสนบัสนุนจากโครงการหน่ึงตาํบลหน่ึง

ผลิตภณัฑ์  โดยไดทุ้นจากงบประมาณกระตุน้เศรษฐกิจ ในปี พ.ศ. 2546 จาํนวน 1 ลา้นบาท  เพื่อ

สร้างโรงเรือนและจดัซ้ือเคร่ืองมือ  สมาชิกในกลุ่ม มีประมาณ 10 คน ผลิตภณัฑ์ท่ีทาํเป็นลกัษณะ

ของท่ีระลึก เช่น พวกกุญแจ  เรือสําหรับตั้งโชว ์  กล่องไม ้เชิงเทียน  และบานประตู  กรอบประตู

หนา้ต่าง (วงกบ)  
ลกัษณะเฉพาะของผลิตภณัฑ์จากตาลโตนดกลุ่มผูผ้ลิตงานศิลปหัตถกรรมดว้ยไม้

ตาลหตัถกรรมพื้นบา้นท่ีทาํผลิตภณัฑไ์มต้าล ตาํบลบ่อแดง   อาํเภอสทิงพระ  จงัหวดัสงขลา    

1.  วสัดุท่ีใช ้  ใชไ้มต้าลโตนดเป็นวตัถุดิบหลกัในการผลิต 

2.  กรรมวธีิการผลิต ใชว้ธีิการกลึง 

3.  รูปแบบของผลิตภณัฑท่ี์ผลิตออกจาํหน่าย ปรากฏดงัน้ี 

 

 
 

 
 

ภาพที ่4.26 ตวัอยา่งผลิตภณัฑเ์รือสาํหรับโชว ์
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ภาพที ่4.27 ตวัอยา่งผลิตภณัฑเ์ชิงเทียน 

 
 

 
 

ภาพที ่4.28  ตวัอยา่งผลิตภณัฑก์ล่องไมเ้อนกประสงค ์
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ภาพที ่4.29 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ ์วงกบหนา้ต่าง 

 

 
 

ภาพที ่4.30 ตวัอยา่งผลิตภณัฑเ์คร่ืองเรือน 
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1.1.5   กลุ่มผลิตภณัฑไ์มต้าล ตาํบลกระดงังา  อาํเภอสทิงพระ  จงัหวดัสงขลา มีสมาชิกใน

กลุ่มในกลุ่มประมาณ 15 คน เป็นการรวมตวัเพื่อสร้างผลิตภณัฑ์ในชุมชนข้ึน โดยใช้วสัดุท่ีมีใน

ชุมชน ดงันั้นในกลุ่มน้ีนอกเหนือจากการสร้างผลิตภณัฑ์จากไมต้าลแลว้ยงัสร้างผลิตภณัฑ์อ่ืนๆ อีก

เช่นดอกไมป้ระดิษฐ์เป็นตน้  แต่ผลิตภณัฑ์ท่ีมีลกัษณะเด่นคือการสร้างงานท่ีมีคุณภาพแต่ตอ้งอาศยั

เวลาในการทาํนานและเคร่ืองมือและวสัดุอุปกรณ์ไม่เพียงพอ ตวัอยา่งผลิตภณัฑ ์
ลกัษณะเฉพาะของผลิตภณัฑ์จากตาลโตนดกลุ่มผูผ้ลิตงานศิลปหัตถกรรมดว้ยไม้

ตาลกลุ่มผลิตภณัฑไ์มต้าล ตาํบลกระดงังา  อาํเภอสทิงพระ  จงัหวดัสงขลา 

1.  วสัดุท่ีใช ้  ใชไ้มต้าลโตนดเป็นวตัถุดิบหลกัในการผลิต 

2.  กรรมวธีิการผลิต ใชว้ธีิการกลึง 

3.  รูปแบบของผลิตภณัฑท่ี์ผลิตออกจาํหน่าย ปรากฏดงัน้ี 

 
 

 
 
 

ภาพที ่4.31 ตวัอยา่งผลิตภณัฑ ์ชุดรับแขก  
 
 
 



 47 

 
 

 
 
 
 

ภาพที ่4.32  ตวัอยา่งผลิตภณัฑ ์กล่องใส่ของ 

 
 
 

 
 
 

ภาพที ่4.33  ตวัอยา่งผลิตภณัฑเ์กา้อ้ีนัง่ 
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ภาพที ่4.34  ตวัอยา่งผลิตภณัฑ ์แจกนั  
 

 

 
 

ภาพที ่4.35  ตวัอยา่งผลิตภณัฑแ์จกนั 

 
 

 
 

ภาพที ่4.36  ตวัอยา่งผลิตภณัฑข์องท่ีระลึก 
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ภาพที ่4.37 ตวัอยา่งผลิตภณัฑน์าฬิกา 

 

 
 

ภาพที ่4.38  ตวัอยา่งผลิตภณัฑน์าฬิกา 
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1.2  เคร่ืองมือและวสัดุทีใ่ช้ในการผลติ 
 ในการสร้างผลิตภณัฑข์องกลุ่มหตัถกรรมต่างๆ มีกรรมวิธีในการผลิตและวสัดุอุปกรณ์ท่ี

ใกลเ้คียงกนั คือผูผ้ลิตจะสั่งซ้ือไมท่ี้เล่ือยมาเป็นแผน่  หรือเป็นท่อนๆ เรียบร้อยแลว้  จึงนาํมาเขา้สู่

กระบวนการผลิตโดยอาศยัเคร่ืองมือในการผลิตท่ีมีรูปแบบใกลเ้คียงกนัดงัต่อไปน้ี 
 

 
 

ภาพที ่4.39 เคร่ืองมือขนาดเล็กสาํหบัตกแต่งช้ินงาน 

 
 

 
 

ภาพที ่4.40 เคร่ืองมือและอุปกรณ์การทาํงาน  



 51 

 
 

ภาพที ่4.41 เคร่ืองมือสาํหรับ การ เจาะ  
  
 

 
 

ภาพที ่4.42  เคร่ืองมือสาํหรับ การ กลึงขนาดเล็ก   
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ภาพที ่4.43  เคร่ืองมือสาํหรับ การตดัเขา้ฉาก  

 
 
 

 
 
 

ภาพที ่4.44 เคร่ืองมือสาํหรับ การขดั 
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ภาพที ่4.45  เคร่ืองมือสาํหรับ การกลึง  
 
 
  
 

 
 

ภาพที ่4.46  เคร่ืองมือสาํหรับ การขดั  
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ภาพที ่4.47  เคร่ืองมือสาํหรับ การขดั  
 
  

 
 

ภาพที ่4.48  เคร่ืองมือสาํหรับ การ เล่ือย 
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1.3  กระบวนการในการผลติ  สามารถแบ่งออกเป็น  2  แบบ คือ 

1.3.1 ลกัษณะช้ินงานท่ีใชไ้มเ้ป็นแผน่ มาสร้างเป็นตวัผลิตภณัฑท่ี์อาศยัความเป็นระนาบ

ของแผน่ไม ้  ผูผ้ลิตจะซ่ือไมท่ี้ผา่นการเล่ือยเป็นแผน่มาแลว้นาํมาขดัใหเ้รียบและทาํตามแบบท่ี

ตอ้งการ 

 

 
 

ภาพที ่4.49  ไมแ้ผน่ท่ีนาํมาสร้างเป็นผลิตภณัฑ ์
 

1.3.2 ลกัษณะท่ีใชไ้มเ้ป็นท่อนเพื่อนาํมากลึง ใหไ้ดรู้ปทรงท่ีตอ้งการผูป้ระกอบการจะจา้ง

ตดัเป็นท่อนสาํเร็จมาเก็บไวเ้พื่อทาํเป็นช้ินงานโดยวธีิการกลึง 
 

 
 

ภาพที ่4.50 ท่อนท่ีนาํมาสร้างเป็นผลิตภณัฑ์ 
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ภาพกระบวนการในการทาํผลิตภณัฑไ์มต้าลโดยการกลึง 

 

 
 

ภาพที ่4.51  การปรับขนาดของตวัเคร่ืองกลึง 
 

 
 

 
 

ภาพที ่4.52  เคร่ืองมือท่ีเป็นตวัแกะเน้ือไม ้
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ภาพที ่4.53 การ กลึง 
 
 

 
 

ภาพที ่4.54 การประขนาดของตวัเคร่ืองกลึงดา้นใน 
 

 
 

ภาพที ่4.55  การกลึง 
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ภาพที ่4.56 ลกัษณะของเน้ือไมเ้ม่ือกลึงเอาเปลือกดา้นนอกออก 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที ่4.57 ลกัษณะของเน้ือไมเ้ม่ือกลึงเอาเปลือกดา้นนอกและไมข้า้งในออก 
เม่ือช้ินงานผา่นกระบวนการกลึงเสร็จแลว้ก็นาํไปขดัและตกแต่งดว้ยวสัดุอ่ืนและเคลือบ

นํ้ายาเพื่อความคงทนและมนัวาวทาํใหต้วังานมีความประณีตข้ึน 
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1.4 ปัญหาทีพ่บในการทาํผลิตภัณฑ์ไม้ตาล แบ่ง ออกเป็น 2 ส่วน 
1.4.1ปัญหาในกระบวนการผลติ. 

  1.4.1.1 ไมท่ี้นํามาทาํนั้นเร่ิมหายากเพราะเน่ืองมาจากต้องใช้ไมท่ี้แก่จดัเพราะ

เน่ืองมาจากในปัจจุบนัคนไม่นิยมปลูกไมต้าล ตน้ตาลท่ีมีอยู่เดิมเร่ิมค่อยหมดไปทาํให้ราคาของตน้

ตาลก็มีราคาสูงข้ึน และหายากเห็นการเพิ่มตน้ทุนในการผลิต 

  1.4.1.2 เคร่ืองมือและอุปกรณ์ในการทาํงานในบางกลุ่มนั้นไม่เพียงพอท่ีจะผลิตตวั

งานใหมี้คุณภาพและมีมาตรฐานได ้

  1.4.1.3 ขาดความชํานาญในการใช้เคร่ืองมือสําหรับบางกลุ่มมือเคร่ืองมือท่ีมี

คุณภาพแต่ขาดความชาํนาญในการใชท้าํให้ไมส้ามารถผลิตผลงานไดเ้ต็มศกัยภาพของเคร่ืองจกัรท่ี

มีอยู ่
  1.4.1.4 การทาํงานตอ้งอาศยัความละเอียดประณีตและให้เวลานานดงันั้นการผลิต

ช้ินงานแต่ละช้ินก็จะใชเ้วลานานไม่คุม้กบัแรงงานท่ีทาํ 
  1.4.2 ปัญหาด้านการตลาด 
  1.4.2.1 ตลาดท่ีรองรับตวัผลิตภณัฑย์งัมีนอ้ยไม่สามารถจาํหน่ายไดต้ลอด   

1.4.3 ปัญหาเร่ืองการออกแบบ 

  1.4.3.1 ปัญหาการออกแบบไม่ตรงกบัความตอ้งการของตลาดเน่ืองจากผูผ้ลิตขาด

ความรู้เร่ืองการออกแบบผลิตภณัฑแ์ละขาดความชาํนาญในการออกแบบผลิตภณัฑ์ให้ทนัสมยัและ

ตรงกบัความตอ้งการกบัตลาดดงันั้นจึงมีรูปแบบงานท่ีซํ้ าเดิมและไมเ้ป็นท่ีนิยมของกลุ่มผูซ้ื้อ 
  1.4.3.2 ลกัษณะของรูปแบบผลิตภณัฑ์ท่ีมีรูปแบบท่ีสลบัซับซ้อนยากในการผลิต 

ควรสร้างแบบท่ีสมารถผลิตไดง่้ายแต่มีความสวยงาม  คงทน  และทนัสมยั 
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ตอนที ่2 ผลการวเิคราะห์ข้อมูลด้านความต้องการรูปแบบผลติภัณฑ์ไม้ตาลที่จะทําการพัฒนาขึน้มา

ใหม่ โดยกลุ่มผู้จําหน่ายผลติภัณฑ์และผู้ทีส่นใจผลติภัณฑ์จากไม้ตาล  
ซ่ึ งจะนําผลท่ีได้มาสรุปเป็นผลิตภัณฑ์ ท่ีจะพัฒนาตามความต้องการของผู ้ตอบ

แบบสอบถามซ่ึงในแบบสอบถามจะแบ่งได ้ดงัน้ี 
 

ตารางที่ 4.1 แสดงจาํนวนและค่าร้อยละขอ้มูลทัว่ไปของผูต้อบแบบสอบถาม 

รายการ จํานวน 

N=30 

ร้อยละ 

1. เพศ 

                  ชาย 

                  หญิง 

 

            19 

31 

 

38.00 

62.00 

รวม 50       100.00 

2. อายุของผู้ตอบแบบสอบถาม 

          ตํ่ากวา่ 25 ปี 

          26 – 35 ปี 

          36 – 45 ปี 

         46 ปี ข้ึนไป 

 

0 

23 

15 

 12 

 

  0.00 

46.00 

30.00 

24.00 

รวม 50       100.00 

3. ประเภทกลุ่ม 

                  กลุ่มผูส้นใจ 

                  กลุ่มผูจ้าํหน่าย 

  

30 

20 

 

60.00 

40.00 

รวม 50       100.00 

4. ภูมิลาํเนา 

                       อยูใ่นจงัหวดัสงขลา  

                       ไม่อยูใ่นจงัหวดัสงขลา 

 

44 

  6 

 

88.00 

12.00 

รวม 50        100.00 
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จากตารางที่  4.1 ผลวิเคราะห์ขอ้มูลทัว่ไปของแบบสอบถามจาํนวนทั้งหมด 50 ท่าน สรุป

ไดว้า่ เป็นเพศหญิงพบมาท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 38   มีอายุระหวา่ง  26 – 35 ปีพบมากท่ีสุดคิดเป็นร้อย

ละ 46 อยู่ในกลุ่มผูส้นใจ คิดเป็นร้อยละ 60   และอยู่ในกลุ่มผูจ้าํหน่ายคิดเป็นร้อยละ 40 โดยมี

ภูมิลาํเนาอยูใ่นจงัหวดัสงขลาพบมากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ   88   

 

ตารางที ่4.2  แสดงจาํนวนร้อยละเก่ียวกบัความตอ้งการรูปแบบของผูต้อบแบบสอบถาม 

รายการ จํานวน 

N=50 

ร้อยละ 

       1.    ผลิตภณัฑจ์ากไมต้าลประเภทใดท่ีท่านพบเห็น

มากท่ีสุด 

  ของตกแต่งท่ีพกัอาศยั 

  ของชาํร่วย 

  เคร่ืองใชส้าํนกังาน 

  เคร่ืองใชใ้นครัวเรือน 

 

 

31 

15 

  2 

  2 

 

 

62.00 

30.00 

  4.00 

  4.00 

รวม 50       100.00 

2. ถา้ท่านจะเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์จากไมต้าลท่านจะ

มีแนวทางในการเลือกซ้ือแบบใด 

  รูปแบบสวยงาม 

  ความแปลกใหม่ 

  ความปราณีต 

  ประโยชน์ใชส้อย 

  ความพึงพอใจ 

  ความเหมาะสมของราคา 

 

 

 9 

  2 

  4 

23 

 5 

 7 

 

 

18.00 

  4.00 

  8.00 

46.00 

10.00 

14.00 

รวม 50       100.00 
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ตารางที่ 4.2 (ต่อ) 

รายการ จํานวน 

N=50 

ร้อยละ 

 3.  ท่านตอ้งการใหผ้ลิตภณัฑจ์ากไมต้าลเป็น

ผลิตภณัฑป์ระเภทใด 

 ผลิตภณัฑป์ระเภทประดบัตกแต่งท่ีพกัอาศยั  

                          โคมไฟ 

                           แจกนั 

                    กรอบรูป 

       ผลิตภณัฑป์ระเภทของชาํร่วย    

  ป่ินปักผม 

  กล่องเอนกประสงค ์

   พวงกุญแจ 

   เชิงเทียน 

  อ่ืน ๆ โปรดระบุ…………………… 

               ผลิตภณัฑป์ระเภทเคร่ืองใชใ้นสาํนกังาน    

                           กล่องใส่นามบตัร 

               กล่องใส่ปากกา 

               ชั้นวางซีดี 

               อ่ืน ๆ โปรดระบุ……………………. 

 ผลิตภณัฑป์ระเภทเคร่ืองใชใ้นครัวเรือน  

               ครก 

              ไมพ้าย 

              ชอ้น/ซ้อม/ตะเกียบ 

              ชุดถว้ยกาแฟ 

               อ่ืน ๆ โปรดระบุ…………………… 

 

 

 

6 

10 

  4 

 

0 

2 

2 

7 

0 

 

5 

0 

4 

0 

 

0 

0 

2 

8 

0 

 

 

   

12.00 

20.00 

  8.00 

 

  0.00   

  4.00 

  4.00 

14.00 

  0.00 

 

10.00 

  0.00 

  8.00 

  0.00 

 

  0.00 

  0.00 

  4.00 

16.00 

  0.00 

รวม 50       100.00 



 63 

 จากตารางที ่4.2 ผลวเิคราะห์ขอ้ดา้นความตอ้งการทางดา้นรูปแบบผลิตภณัฑจ์ากไมต้าล 

จากแบบสอบถามจาํนวนทั้งหมด 50 ท่าน สรุปไดว้า่ ผลิตภณัฑจ์ากไมต้าลประเภทของตกแต่งท่ีพกั

อาศยัเป็นผลิตภณัฑ์พบมากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 62  และในการเลือกซ้ือผลิตภณัฑ์จากไมต้าล

คาํนึงถึงประโยชน์ใชส้อยพบมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 46  ผลิตภณัฑจ์ากไมต้าลท่ีท่านตอ้งการอยูใ่น

ประเภทของตกแต่งท่ีพกัอาศยัเป็นชนิดของแจกนัพบมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 20  รองลงมาเป็น

ผลิตภณัฑจ์ากไมต้าลประเภทของชาํร่วยเป็นชนิดของเชิงเทียน คิดเป็นร้อยละ 14  

โดยใช้แนวความคิดในการออกแบบผลิตภณัฑ์จากไม้ตาล ท่ีได้จากการนํารูปทรง

ธรรมชาติและรูปทรงเลขาคณิตมาใชใ้นการออกแบบเนน้ความเรียบง่าย 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่ 4.58   ภาพร่างแสดงแนวความคิดโคมไฟตั้งโตะ๊ 
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ภาพที ่ 4.59    ภาพร่างแสดงแนวความคิดกล่องใส่ของ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

   ภาพที ่ 4.60   ภาพร่างแสดงแนวความคิดท่ีวางเทียนหอม 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                               ภาพที ่ 4.61   ภาพร่างแสดงแนวความคิดแจกนั   
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ภาพที ่ 4.62   ภาพร่างแสดงแนวความคิดแจกนั  
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ภาพที ่ 4.63   ภาพร่างแสดงแนวความคิดแจกนั  
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ภาพที ่ 4.64   ภาพร่างแสดงแนวความคิดแจกนั  
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ตอนที่ 3 ผลวิเคราะห์ความพึงพอใจ ผลิตภณัฑ์ไมต้าลท่ีผ่านการพฒันารูปแบบและพฒันาข้ึนมา

ใหม่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

             

 

 

 

 

                          แจกนัรูปแบบท่ี 1                  แจกนัรูปแบบท่ี 2 

 

 

 

 

 

 

                

 

 

 

 

                         แจกนัรูปแบบท่ี 3                    แจกนัรูปแบบท่ี 4 
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                          แจกนัรูปแบบท่ี 5                       แจกนัรูปแบบท่ี 6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                 

 

 

 

                          แจกนัรูปแบบท่ี 7     แจกนัรูปแบบท่ี 8 
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                          แจกนัรูปแบบท่ี 9                   แจกนัรูปแบบท่ี 10 

 

 

 

 

 

 

 

 

                 

 

 

 

 

                        แจกนัรูปแบบท่ี 11                    แจกนัรูปแบบท่ี 12 
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                        แจกนัรูปแบบท่ี 13                     แจกนัรูปแบบท่ี 14 

 

 

 

 

 

 

 

                

 

 

 

 

 

 

 

                       แจกนัรูปแบบท่ี 15                    แจกนัรูปแบบท่ี 16 
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                        แจกนัรูปแบบท่ี 17                    แจกนัรูปแบบท่ี 18 

 

 

 

 

 

 

 

             

 

 

 

 

 

                ท่ีวางเทียนหอมรูปแบบท่ี 19           ท่ีวางเทียนหอมรูปแบบท่ี 20 

 
ภาพที ่4.65 แบบผลิตภณัฑจ์ากไมต้าลท่ีไดรั้บการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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 ตารางที ่4.3  แสดงค่าเฉล่ีย  ค่าเบ่ียงเบนมาตรฐาน ระดบัความเหมาะสม ของผลิตภณัฑจ์าก 

                    ไมต้าล ท่ีออกแบบแลว้  

รายการ แจกนั 

รูปแบบที ่1 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

แจกนั 

รูปแบบที ่2 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

X  S.D. X  S.D. 

1.ดา้นรูปแบบ 

         - ความสวยงาม 

         - การแสดงถึงเอกลกัษณ์

ของทอ้งถ่ิน 

 

4.03 

3.65 

 

0.63 

0.61 

 

มาก 

มาก 

 

3.85 

3.67 

 

0.66 

0.60 

 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.84 0.62 มาก 3.76 0.63 มาก 

2. ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

          - การใชง้านสะดวกสบาย 

          - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

4.02 

3.94 

 

0.64 

0.65 

 

มาก 

มาก 

 

3.38 

3.91 

 

0.56 

0.49 

 

ปานกลาง 

มาก 

รวม 3.98 0.64 มาก 3.65 0.53 มาก 

3. ดา้นการตลาด 

          - ผลิตภณัฑมี์ความแปลก

ใหม่ 

         - ผลิตภณัฑมี์ความ

น่าสนใจ ดึงดูดใจ 

 

3.80 

 

3.92 

 

0.59 

 

0.69 

 

มาก 

 

มาก 

 

3.77 

 

3.86 

 

0.60 

 

0.59 

 

มาก 

 

มาก 

รวม 3.86 0.64 มาก 3.82 0.59 มาก 

รวมทั้ง 3 ด้าน 3.89 0.63 มาก 3.74 0.58 มาก 
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ตารางที ่4.3 (ต่อ) 

รายการ แจกนั 

รูปแบบที ่3 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

แจกนั 

รูปแบบที ่4 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

X  S.D. X  S.D. 

1.ดา้นรูปแบบ 

         - ความสวยงาม 

         - การแสดงถึงเอกลกัษณ์

ของทอ้งถ่ิน 

 

3.96 

3.49 

 

 

0.63 

0.52 

 

มาก 

ปานกลาง 

 

3.74 

3.53 

 

0.69 

0.59 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.73 0.58 มาก 3.64 0.64 มาก 

2. ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

          - การใชง้านสะดวกสบาย 

          - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

3.89 

3.83 

 

0.62 

0.49 

 

มาก 

มาก 

 

3.62 

3.80 

 

0.55 

0.51 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.86 0.56 มาก 3.71 0.53 มาก 

3. ดา้นการตลาด 

          - ผลิตภณัฑมี์ความแปลก

ใหม่ 

         - ผลิตภณัฑมี์ความ

น่าสนใจ ดึงดูดใจ 

 

3.69 

 

3.75 

 

0.61 

 

0.59 

 

มาก 

 

มาก 

 

3.82 

 

3.62 

 

0.58 

 

0.63 

 

มาก 

 

มาก 

รวม 3.72 0.60 มาก 3.72 0.60 มาก 

รวมทั้ง 3 ด้าน 3.77 0.58 มาก 3.69 0.59 มาก 
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ตารางที ่4.3  (ต่อ) 

รายการ แจกนั 

รูปแบบที ่5 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

แจกนั 

รูปแบบที ่6 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

X  S.D. X  S.D. 

1.ดา้นรูปแบบ 

         - ความสวยงาม 

         - การแสดงถึงเอกลกัษณ์

ของทอ้งถ่ิน 

 

3.70 

3.41 

 

0.58 

0.51 

 

มาก 

ปานกลาง 

 

3.70 

3.78 

 

0.72 

0.52 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.56 0.55 มาก 3.74 0.62 มาก 

2. ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

          - การใชง้านสะดวกสบาย 

          - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

3.31 

3.77 

 

0.49 

0.45 

 

ปานกลาง 

มาก 

 

3.44 

3.60 

 

0.64 

0.64 

 

ปานกลาง 

มาก 

รวม 3.54 0.47 มาก 3.52 0.64 มาก 

3. ดา้นการตลาด 

          - ผลิตภณัฑมี์ความแปลก

ใหม่ 

         - ผลิตภณัฑมี์ความ

น่าสนใจ ดึงดูดใจ 

 

3.66 

 

3.70 

 

 

0.57 

 

0.59 

 

มาก 

 

มาก 

 

3.52 

 

3.53 

 

 

0.66 

 

0.73 

 

มาก 

 

มาก 

รวม 3.68 0.58 มาก 3.53 0.69 มาก 

รวมทั้ง 3 ด้าน 3.59 0.53 มาก 3.60 0.65 มาก 
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ตารางที ่4.3 (ต่อ) 

รายการ แจกนั 

รูปแบบที ่7 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

แจกนั 

รูปแบบที ่8 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

X  S.D. X  S.D. 

1.ดา้นรูปแบบ 

         - ความสวยงาม 

         - การแสดงถึงเอกลกัษณ์

ของทอ้งถ่ิน 

 

3.63 

3.61 

 

0.65 

0.63 

 

มาก 

มาก 

 

3.79 

3.68 

 

 

0.67 

0.57 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.62 0.64 มาก 3.74 0.62 มาก 

2. ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

          - การใชง้านสะดวกสบาย 

          - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

3.58 

3.31 

 

0.65 

0.51 

 

มาก 

ปานกลาง 

 

3.56 

3.67 

 

0.54 

0.67 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.45 0.58 ปานกลาง 3.62 0.60 มาก 

3. ดา้นการตลาด 

          - ผลิตภณัฑมี์ความแปลก

ใหม่ 

         - ผลิตภณัฑมี์ความ

น่าสนใจ ดึงดูดใจ 

 

3.64 

 

3.57 

 

0.70 

 

0.76 

 

มาก 

 

มาก 

 

3.79 

 

3.68 

 

 

0.57 

 

0.60 

 

มาก 

 

มาก 

รวม 3.61 0.73 มาก 3.73 0.59 มาก 

รวมทั้ง 3 ด้าน 3.56 0.65 มาก 3.69 0.60 มาก 
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ตารางที ่4.3 (ต่อ) 

รายการ แจกนั 

รูปแบบที ่9 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

แจกนั 

รูปแบบที ่10 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

X  S.D. X  S.D. 

1.ดา้นรูปแบบ 

         - ความสวยงาม 

         - การแสดงถึงเอกลกัษณ์

ของทอ้งถ่ิน 

 

4.04 

3.65 

 

0.67 

0.54 

 

มาก 

มาก 

 

3.73 

3.54 

 

0.85 

0.59 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.85 0.60 มาก 3.64 0.72 มาก 

2. ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

          - การใชง้านสะดวกสบาย 

          - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

3.49 

3.61 

 

0.58 

0.65 

 

มาก 

มาก 

 

3.72 

3.78 

 

0.78 

0.68 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.55 0.61 มาก 3.75 0.73 มาก 

3. ดา้นการตลาด 

          - ผลิตภณัฑมี์ความแปลก

ใหม่ 

         - ผลิตภณัฑมี์ความ

น่าสนใจ ดึงดูดใจ 

 

3.89 

 

4.03 

 

0.74 

 

0.69 

 

มาก 

 

มาก 

 

3.77 

 

3.81 

 

 

0.76 

 

0.63 

 

มาก 

 

มาก 

รวม 3.96 0.71 มาก 3.79 0.70 มาก 

รวมทั้ง 3 ด้าน 3.79 0.64 มาก 3.73 0.72 มาก 
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ตารางที ่4.3 (ต่อ) 

รายการ แจกนั 

รูปแบบที ่11 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

แจกนั 

รูปแบบที ่12 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

X  S.D. X  S.D. 

1.ดา้นรูปแบบ 

         - ความสวยงาม 

         - การแสดงถึงเอกลกัษณ์

ของทอ้งถ่ิน 

 

4.03 

3.58 

 

0.78 

0.64 

 

มาก 

มาก 

 

3.93 

3.78 

 

0.64 

0.58 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.81 0.71 มาก 3.86 0.61 มาก 

2. ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

          - การใชง้านสะดวกสบาย 

          - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

3.24 

3.98 

 

0.62 

0.59 

 

มาก 

มาก 

 

3.74 

3.70 

 

0.56 

0.59 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.59 0.61 มาก 3.72 0.58 มาก 

3. ดา้นการตลาด 

          - ผลิตภณัฑมี์ความแปลก

ใหม่ 

         - ผลิตภณัฑมี์ความ

น่าสนใจ ดึงดูดใจ 

 

3.73 

 

4.22 

 

0.63 

 

0.76 

 

มาก 

 

มาก 

 

3.87 

 

3.78 

 

0.61 

 

0.63 

 

มาก 

 

มาก 

รวม 3.98 0.76 มาก 3.83 0.62 มาก 

รวมทั้ง 3 ด้าน 3.79 0.67 มาก 3.80 0.60 มาก 
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ตารางที ่4.3 (ต่อ) 

รายการ แจกนั 

รูปแบบที ่13 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

แจกนั 

รูปแบบที ่14 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

X  S.D. X  S.D. 

1.ดา้นรูปแบบ 

         - ความสวยงาม 

         - การแสดงถึงเอกลกัษณ์

ของทอ้งถ่ิน 

 

3.92 

3.66 

 

0.68 

0.65 

 

มาก 

มาก 

 

3.90 

3.79 

 

0.61 

0.57 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.79 0.67 มาก 3.85 0.59 มาก 

2. ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

          - การใชง้านสะดวกสบาย 

          - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

3.80 

3.79 

 

0.64 

0.66 

 

ปานกลาง 

มาก 

 

3.30 

3.48 

 

0.61 

0.59 

 

 

ปานกลาง 

ปานกลาง 

รวม 3.80 0.65 มาก 3.39 0.60 ปานกลาง 

3. ดา้นการตลาด 

          - ผลิตภณัฑมี์ความแปลก

ใหม่ 

         - ผลิตภณัฑมี์ความ

น่าสนใจ ดึงดูดใจ 

 

3.83 

 

3.87 

 

0.71 

 

0.72 

 

มาก 

 

มาก 

 

3.59 

 

3.69 

 

0.65 

 

0.61 

 

มาก 

 

มาก 

รวม 3.85 0.72 มาก 3.64 0.63 มาก 

รวมทั้ง 2 ด้าน  3.81 0.68 มาก 3.63 0.61 มาก 
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ตารางที ่4.3 (ต่อ) 

รายการ แจกนั 

รูปแบบที ่15 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

แจกนั 

รูปแบบที ่16 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

X  S.D. X  S.D. 

1.ดา้นรูปแบบ 

         - ความสวยงาม 

         - การแสดงถึงเอกลกัษณ์

ของทอ้งถ่ิน 

 

3.88 

3.64 

 

0.62 

0.52 

 

มาก 

มาก 

 

3.98 

3.69 

 

0.88 

0.68 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.76 0.57 มาก 3.84 0.78 มาก 

2. ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

          - การใชง้านสะดวกสบาย 

          - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

3.79 

3.96 

 

0.54 

0.71 

 

ปานกลาง 

มาก 

 

3.62 

3.61 

 

0.66 

0.69 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.88 0.62 มาก 3.62 0.68 มาก 

3. ดา้นการตลาด 

          - ผลิตภณัฑมี์ความแปลก

ใหม่ 

         - ผลิตภณัฑมี์ความ

น่าสนใจ ดึงดูดใจ 

 

3.98 

 

3.91 

 

 

0.67 

 

0.71 

 

 

มาก 

 

มาก 

 

3.90 

 

4.03 

 

0.63 

 

0.76 

 

มาก 

 

มาก 

รวม 3.95 0.69 มาก 3.97 0.70 มาก 

รวมทั้ง 3 ด้าน 3.86 0.63 มาก 3.81 0.72 มาก 
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ตารางที ่4.3 (ต่อ) 

รายการ แจกนั 

รูปแบบที ่17 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

แจกนั 

รูปแบบที ่18 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

X  S.D. X  S.D. 

1.ดา้นรูปแบบ 

         - ความสวยงาม 

         - การแสดงถึงเอกลกัษณ์

ของทอ้งถ่ิน 

 

3.46 

3.47 

 

0.56 

0.50 

 

ปานกลาง 

ปานกลาง 

 

3.38 

3.37 

 

0.74 

0.53 

 

ปานกลาง 

ปานกลาง 

รวม 3.47 0.53 ปานกลาง 3.38 0.63 ปานกลาง 

2. ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

          - การใชง้านสะดวกสบาย 

          - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

3.65 

3.62 

 

0.59 

0.60 

 

มาก 

มาก 

 

3.32 

3.50 

 

0.53 

0.56 

 

ปานกลาง 

มาก 

รวม 3.64 0.60 มาก 3.41 0.54 ปานกลาง 

3. ดา้นการตลาด 

          - ผลิตภณัฑมี์ความแปลก

ใหม่ 

         - ผลิตภณัฑมี์ความ

น่าสนใจ ดึงดูดใจ 

 

3.32 

 

3.42 

 

0.63 

 

0.62 

 

 

ปานกลาง 

 

ปานกลาง 

 

3.65 

 

3.37 

 

0.61 

 

0.60 

 

มาก 

 

ปานกลาง 

รวม 3.37 0.63 ปานกลาง 3.51 0.60 มาก 

รวมทั้ง 2 ด้าน 3.49 0.58 ปานกลาง 3.43 0.59 ปานกลาง 
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ตารางที ่4.3 (ต่อ) 

รายการ เชิงเทยีน

รูปแบบที ่19 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

เชิงเทยีน 

รูปแบบที ่20 

(N=100) 

ระดับ 

ความพงึ

พอใจ 

X  S.D. X  S.D. 

1.ดา้นรูปแบบ 

         - ความสวยงาม 

         - การแสดงถึงเอกลกัษณ์

ของทอ้งถ่ิน 

 

3.70 

3.71 

 

0.58 

0.50 

 

มาก 

มาก 

 

3.76 

3.54 

 

 

0.61 

0.56 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.71 0.54 มาก 3.65 0.58 มาก 

2. ดา้นประโยชน์ใชส้อย 

          - การใชง้านสะดวกสบาย 

          - ความปลอดภยัในการใช้

งาน 

 

3.69 

3.68 

 

0.66 

0.57 

 

มาก 

มาก 

 

3.81 

3.65 

 

0.69 

0.54 

 

มาก 

มาก 

รวม 3.69 0.61 มาก 3.73 0.62 มาก 

3. ดา้นการตลาด 

          - ผลิตภณัฑมี์ความแปลก

ใหม่ 

         - ผลิตภณัฑมี์ความ

น่าสนใจ ดึงดูดใจ 

 

3.49 

 

3.59 

 

0.56 

 

0.55 

 

ปานกลาง 

 

มาก 

 

3.38 

 

3.51 

 

0.49 

 

0.50 

 

ปานกลาง 

 

มาก 

รวม 3.54 0.56 มาก 3.45 0.50 ปานกลาง 

รวมทั้ง 3 ด้าน 3.64 0.57 มาก 3.61 0.56 มาก 

 

จากตารางที ่4.3 สรุปไดว้า่กลุ่มผูส้นใจและผูท่ี้ซ้ือผลิตภณัฑจ์ากไมต้าลมีความพึงพอใจผลิตภณัฑ์

จากไมต้าล ทั้ง 20 รูปแบบ ท่ีไดอ้อกแบบและพฒันาแลว้ดงัน้ี 

แจกนัรูปแบบที ่1  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.84) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.98) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.86) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.89) 
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แจกนัรูปแบบที ่2  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.76) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.65) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.82) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.74) 

แจกนัรูปแบบที ่3 

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.73) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.86) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.72) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.77) 

แจกนัรูปแบบที ่4 

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.64) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.71) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.72) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.69) 

แจกนัรูปแบบที ่5  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.56) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.54) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.68) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.59) 

แจกนัรูปแบบที ่6  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.74) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.52) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.53) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.60) 

แจกนัรูปแบบที ่7  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.62) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัปานกลาง ( X = 3.45) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยู่ใน

ระดบัมาก ( X = 3.61) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.56) 

แจกนัรูปแบบที ่8  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.74) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.62) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.73) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.69) 
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แจกนัรูปแบบที ่9 

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.85) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.55) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.96) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.79) 

แจกนัรูปแบบที ่10  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.64) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.75) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.79) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.73) 

แจกนัรูปแบบที ่11  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.81) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.59) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.98) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.79) 

แจกนัรูปแบบที ่12  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.86) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.72) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.83) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.80) 

แจกนัรูปแบบที ่13 

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.79) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.80) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.85) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.81) 

แจกนัรูปแบบที ่14 

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.85) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัปานกลาง ( X = 3.39) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยู่ใน

ระดบัมาก ( X = 3.64) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.63) 

แจกนัรูปแบบที ่15  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.76) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.88) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.95) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.81) 
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แจกนัรูปแบบที ่16  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.84) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.62) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.97) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.81) 

แจกนัรูปแบบที ่17  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง ( X = 3.47) ดา้นประโยชน์ใช้

สอยความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.64) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยู่ใน

ระดบัปานกลาง ( X = 3.37) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัปานกลาง ( X =3.49) 

แจกนัรูปแบบที ่18  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง ( X = 3.38) ดา้นประโยชน์ใช้

สอยความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง ( X = 3.41) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยู่

ในระดบัมาก ( X = 3.51) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัปานกลาง ( X =3.43) 

แจกนัรูปแบบที ่19  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.71) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.69) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

มาก ( X = 3.54) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.64) 

แจกนัรูปแบบที ่20  

 ดา้นรูปแบบ  ความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบัมาก ( X = 3.65) ดา้นประโยชน์ใชส้อย

ความคิดเห็นโดยรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.73) ดา้นการตลาดความคิดเห็นโดยรวมอยูใ่นระดบั

ปานกลาง ( X = 3.45) ความคิดเห็นทั้ง 3 ดา้น รวมอยูใ่นระดบัมาก ( X =3.61) 
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ภาพที ่ 4.66 แจกนัรูปแบบท่ี 1 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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ภาพที ่ 4.67 แจกนัรูปแบบท่ี 2 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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ภาพที ่ 4.68  แจกนัรูปแบบท่ี 3 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้
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ภาพที ่ 4.69  แจกนัรูปแบบท่ี 9 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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ภาพที ่4.70  แจกนัรูปแบบท่ี 10 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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ภาพที ่ 4.71  แจกนัรูปแบบท่ี 11 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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 ภาพที ่ 4.72  แจกนัรูปแบบท่ี 12 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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ภาพที ่ 4.73  แจกนัรูปแบบท่ี 13 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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ภาพที ่ 4.74  แจกนัรูปแบบท่ี 15 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
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ภาพที ่ 4.75  แจกนัรูปแบบท่ี 16 ท่ีทาํการออกแบบและพฒันาแลว้ 
 


