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 การวิจยัในคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือวิเคราะห์ถึงการรับรู้ขอ้มูลส่วนประสมทางการตลาด ทศันคติของ
ผูบ้ริโภคท่ีมีต่อรถยนตอี์โคคาร์ และแนวโนม้การตดัสินใจซ้ือรถยนตอี์โคคาร์ของผูบ้ริโภค วิเคราะห์ถึงอิทธิพล
ของการรับรู้ขอ้มูลส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีต่อทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อรถยนต์อีโคคาร์ วิเคราะห์ถึง
อิทธิพลของทัศนคติท่ีมีต่อรถยนต์อีโคคาร์ต่อแนวโน้มการตัดสินใจซ้ือรถยนต์อีโคคาร์ของผูบ้ริโภค และ
วิเคราะห์ถึงอิทธิพลของการรับรู้ขอ้มูลส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีต่อแนวโนม้การตดัสินใจซ้ือรถยนตอี์โคคาร์
ของผูบ้ริโภค กลุ่มตวัอยา่งเป็นผูท่ี้มีอาชีพหรืออาศยัอยูใ่นจงัหวดัชลบุรี จาํนวน 400 คน โดยใชแ้บบสอบถามการ
วิจยัแบบมาตราส่วน 5 ระดบั ท่ีผา่นการทดสอบความตรงเชิงเน้ือหา และการทดสอบหาค่าความเช่ือมัน่โดยวิธี
สัมประสิทธ์ิแอลฟ่าของครอนบาคมาใชใ้นการเก็บขอ้มูล และนาํขอ้มูลท่ีไดม้าวิเคราะห์โดยใชโ้ปรแกรม SPSS 
for Windows เพ่ือหาค่าเฉล่ีย ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ ค่า KMO และค่า Bartlett’s 
Test of  Sphericity  นอกจากน้ียงัไดใ้ชโ้ปรแกรม AMOS เพ่ือวิเคราะห์ความตรงเชิงโครงสร้าง  วิเคราะห์เส้นทาง 
และวเิคราะห์อิทธิพลของปัจจยัท่ีมีต่อแนวโนม้การตดัสินใจซ้ือรถยนตอี์โคคาร์ของผูบ้ริโภคในเขตจงัหวดัชลบุรี 
 
 ผลจากการวิจยัพบว่า การรับรู้ขอ้มูลส่วนประสมทางการตลาดของกลุ่มตวัอย่างมีค่าเฉล่ียและค่าส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐานอยูใ่นระดบัมาก ทศันคติของผูบ้ริโภคท่ีมีต่อรถยนตอี์โคคาร์ของกลุ่มตวัอยา่งมีค่าเฉล่ียและค่า
ส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานอยูใ่นเกณฑท่ี์ดี และแนวโนม้การตดัสินใจซ้ือรถยนตอี์โคคาร์ของกลุ่มตวัอยา่งอยูใ่นระดบั
มาก ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ระหวา่งตวัแปรมีค่าไม่สูงเกินกวา่เกณฑท่ี์กาํหนด ค่า KMO และค่า Bartlett’s Test 
ซ่ึงแสดงความเหมาะสมของขอ้มูลนั้นมีค่าตามท่ีกาํหนด อีกทั้งยงัพบวา่สมการเชิงโครงสร้างตามสมมติฐานท่ีได้
นั้นมีความสอดคลอ้งกบัขอ้มูลเชิงประจกัษ ์จึงนาํสมการท่ีไดน้ั้นมาอธิบายลกัษณะอิทธิพลของตวัแปร โดยปัจจยั
ท่ีมีอิทธิพลต่อทศันคติท่ีมีต่อรถยนตอี์โคคาร์อยา่งมีนยัสําคญัทางสถิติ ไดแ้ก่ การรับรู้ขอ้มูลดา้นผลิตภณัฑ์ การ
รับรู้ขอ้มูลดา้นช่องทางการจดัจาํหน่าย และการรับรู้ขอ้มูลดา้นการส่งเสริมการตลาด และปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อ
แนวโนม้การตดัสินใจซ้ือรถยนตอี์โคคาร์อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติ ไดแ้ก่ การรับรู้ขอ้มูลดา้นผลิตภณัฑ์ การรับรู้
ขอ้มูลดา้นราคา และทศันคติท่ีมีต่อรถยนตอี์โคคาร์ โดยท่ีปัจจยัทั้งหมดสามารถทาํนายแนวโนม้การตดัสินใจซ้ือ
รถยนตอี์โคคาร์ของกลุ่มตวัอยา่งไดร้้อยละ 55 
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