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การศึกษาในคร้ังน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา 1)โครงสรางตลาด ของธุรกิจจําหนายวาลว  2)

เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล และนิติบุคคล กับ พฤติกรรมของผู ซื้อวาลว  3) 

เพื่อศึกษาปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อวาลว  และ4) เพื่อกําหนดกล

ยุทธทางการตลาดใหกับธุรกิจจําหนายวาลวของบริษัทดับเบิ้ลยู .ที.วิกเตอร จํากัด โดยนําขอมูล

ปฐมภูมิจากการสอบถามกลุมตัวอยางจํานวน 40 ราย และขอมูลทุติยภูมิจากการนิคมอุตสาหกรรม

แหงประเทศไทยและแหลงขอมูลอ่ืนๆ มาทําการวิเคราะหวิเคราะหอัตราการกระจุกตัวและดัชนี

เฮอรฟนดัล รวมทั้งการทดสอบ ไควสแควร และสถิติทดสอบเอฟ 

 

ผลการศึกษาพบวา ตลาดธุรกิจจําหนายวาลวมีผูนําตลาดรายใหญจํานวน 8 ราย อัตราการ

กระจุกตัวระดับปานกลาง ลักษณะตลาดเปนแบบกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด ความสัมพันธระหวางปจจัย

สวนบุคคลและนิติบุคคล กับพฤติกรรมผูซื้อวาลวพบวา อายุการกอต้ังมีความสัมพันธกับชวงเวลา

ในการซื้อวาลว ระดับการศึกษาและตําแหนงงานรับผิดชอบ มีความสัมพันธกับประเภทวาลวและ

มูลคาเฉลี่ยในการสั่งซื้อแตละคร้ัง ปจจัยสวนประสมทางการตลาดที่มีผลตอการตัดสินใจที่สําคัญ

ที่สุด คือสินคามีคุณภาพที่ดี อายุการใชงาน ราคาสินคาเปรียบเทียบกับคุณภาพ การรับประกนัหลงั

การขาย และมีการเก็บสตอคสินคา  

 

ผูประกอบการควรใหความสนใจดานผลิตภัณฑ โดยเฉพาะคุณภาพสินคาที่ดีและอายุการ

ใชงานของผลิตภัณฑ มีการสงเสริมการตลาดเชนลดราคาสินคา นอกจากนั้นพนักงานควรมี

ความรูในผลิตภัณฑน้ันๆ เพื่อใหสามารถใหคําแนะนําแกลูกคาใหเกิดความเชื่อมั่น 

     /  /  
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