
- 86 - 

บทที่ 5  
แผนการตลาด 

 

 
การแบงสวนตลาด (Segmentation) 
 บริษัท ideoLife Media เปนเจาของสื่อที่เขาถึงกลุมนักศึกษาโดยเฉพาะ โดยสื่อมีลักษณะ

คลายคลึงกับส่ือโฆษณานอกบาน (Out of home media) ประเภทกลางแจง (Outdoor) และสื่อ

ภายในรานคา (In-Store) เจาของสินคาและบริการที่มีกลุมเปาหมายสวนหนึ่งเปนวัยรุนหรือ

นักศึกษา ซึ่งไดแก สินคาแฟชั่น เครื่องสําอาง อุปกรณกีฬา อุปกรณอิเล็กทรอนิกส โทรศัพทมือถือ 

รถยนต อาหาร เครื่องดื่ม ขนมขบเคี้ยว หนังสือ และนิตยสาร เปนตน จึงเปนกลุมลูกคาที่เหมาะสม

กับรูปแบบสื่อโฆษณาของบริษัท โดยบริษัทไดแบงสวนการตลาดเพื่อกําหนดกลุมลูกคาเปาหมาย

โดยใชเกณฑดังตอไปนี้ 
 เกณฑประเภทสื่อโฆษณาที่เลือกใช 
 สินคาที่มีวัยรุนหรือนักศึกษาเปนกลุมเปาหมายมีอยูหลากหลาย โดยสินคาแตละประเภท

นี้ก็มีวิธีเลือกใชส่ือโฆษณาตางๆ กัน สินคาหลายๆ ประเภทใชส่ือนอกบานเปนสื่อเสริมชวยในการ

ทําการตลาดแบบ IMC ในขณะที่สินคาบางประเภทก็มักโฆษณากับส่ือหลักเพียงสื่อเดียว 

- สินคาที่มักโฆษณาผานสื่อหลักแตเพียงอยางเดียว ตัวอยางเชน เครื่องแตงกาย 

(เสื้อผา กระเปา รองเทา ฯลฯ) ที่นิยมโฆษณาผานทางสื่อโทรทัศน และใชส่ือส่ิงพิมพ

ประเภทนิตยสารเพื่อเขาถึงกลุมเปาหมายที่เฉพาะเจาะจงมากขึ้น 

- สินคาที่ใชส่ือหลายๆ ประเภท ทั้งสื่อหลักและสื่อเสริม ตัวอยางเชน สินคาไอที 

เครือขายโทรศัพทมือถือ สินคาอุปโภค/บริโภค ที่มีการใชส่ือโทรทัศน ส่ือ ณ จุดขาย 

ส่ือในโรงภาพยนตร และสื่อนอกบาน เพื่อทําการตลาดแบบผสมผสานหรือ IMC

ควบคูกันไป 

เหตุผลที่เลือกใชเกณฑประเภทสื่อโฆษณาที่เจาของสินคาเลือกใชมาแบงสวนการตลาด 

เนื่องมาจากความคลายคลึงของสื่อโฆษณาบริเวณหอพักนักศึกษาที่ใกลเคียงกับส่ือโฆษณานอก

บาน ซึ่งถือเปนสื่อเสริมหรือสนับสนุนสื่อหลัก เจาของสินคาหรือบริการที่นิยมใชส่ือเสริมในการทํา

การตลาดอยูแลว จึงมีแนวโนมเปนอยางมากที่จะสนใจซื้อส่ือโฆษณาในหอพักนักศึกษามากกวา 

เจาของสินคาหรือบริการที่มักโฆษณาผานสื่อหลักแตเพียงอยางเดียว 
เกณฑจุดประสงคในการโฆษณา 
การโฆษณาสนิคาหรือบริการแตละครั้งมีจุดประสงคที่แตกตางกนั ดังนี ้
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- เพื่อเปดตัวสนิคาใหม และใหรายละเอียดเกี่ยวกับคุณสมบัติของสินคา 

- แจงโปรโมชัน่ หรือใหสวนลด 

- สรางแรงกระตุนใหซื้อ ณ จุดขาย 

- ใชส่ือชวยเสรมิภาพลักษณของสินคาใหทนัสมัย เชน ส่ือบนรถไฟฟา รถไฟใตดิน 

- เพื่อย้าํสารโฆษณาตอเนื่องจากสื่อหลัก 

- ย้ําเตือนความจํา สรางความคุนเคยใหกับแบรนด 

เนื่องจากสื่อโฆษณาในหอพักนักศึกษาจัดวาเปนสื่อนอกบาน ซึ่งขอดีคือเปนสื่อเสริมที่

ชวยย้ําสารโฆษณา เชน ใหขอมูลเพิ่มเติมที่อาจไมสามารถบอกไดหมดดวยการใชส่ือหลักแตเพียง

อยางเดียว การชวยย้ําเตือนใหนึกถึงแบรนด หรือสรางความคุนเคยใหกับแบรนดจากการที่ไดพบ

เห็นทุกวัน ซึ่งประโยชนที่กลาวมาเหมาะกับสินคาที่มีคุณสมบัติหรือวิธีการใชที่คอนขางมาก และ

เหมาะกับสินคาที่ตองการได Share of mind สูงกวาคูแขง 

นอกจากนีจ้ากการที่อาจจะพิจารณาไดวา ส่ือในหอพักนักศึกษาสามารถกระตุนใหซื้อ

สินคาบางประเภทได หรือเปนสื่อที่สามารถกระตุนใหซือ้ ณ จุดขายก็ได (In-store Media) หาก

เปนสินคาทีน่กัศึกษาอุปโภคหรือบริโภคเปนประจํา และมีจําหนายในรานคาบริเวณหอพัก นัน่คือ 

สินคาที่สามารถบริโภคไดทันทีและเปนทีน่ิยมของวัยรุนนักศึกษา ใชเหตุผลในการตัดสินใจซื้อไม

มาก ไดแก อาหารสําเร็จรูปหรือกึ่งสาํเร็จรูป รวมทัง้เครือ่งดื่มประเภทตางๆ สินคาประเภทนี้กเ็ปน

อีกกลุมหนึง่ทีน่าจะสนใจใชส่ือโฆษณาในหอพักนักศกึษา 
 

ภาพที่ 5-1 แสดงการแบงสวนการตลาดของบรษิัท ideoLife Media 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สินคาที่เนนโฆษณากับสื่อหลัก 

สินคาที่โฆษณากับสื่อแบบผสมผสาน 

1 
เปดตัวสินคา 

2 
โปรโมชั่น / สวนลด 

3 
กระตุน ณ จุดขาย 

4 
เสริมภาพลักษณ 

5 
ย้ําสารจากสื่อหลัก 

6 
คุนเคยกับแบรนด 
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กลุมลูกคาเปาหมาย (Targeting) 
 จากเกณฑที่ใชแบงสวนตลาดทั้งสองเกณฑ ไดแก ประเภทสื่อโฆษณาที่เลือกใช และ

จุดประสงคในการโฆษณา จะไดกลุมเปาหมายที่บริษัทเลือกมาทําการตลาดเปนกลุมสินคาที่ทํา

การตลาดแบบผสมผสาน มีการใชส่ือนอกบานเปนสื่อเสริมดวยในการโฆษณา โดยบริษัทไดเลือก

กลุมเปาหมายหลัก และกลุม เปาหมายรอง ดังนี้ 

 กลุมเปาหมายหลัก คือ กลุมที่ 3 จากภาพที่ 5-1 ซึ่งเปนสินคาที่นักศึกษานิยมอุปโภค

หรือบริโภค โดยซื้อเปนประจําในชีวิตประจําวันจากบริเวณใกลเคียงหอพัก ดังแสดงในตารางที่ 5-1 

เชน บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป กาแฟพรอมด่ืม และเครื่องดื่มบรรจุขวด/กระปองตางๆ เปนตน 
 

ตารางที่ 5-1 สินคาประเภทอาหารและเครื่องดื่มที่เปนลูกคากลุมเปาหมายหลัก 
 

ประเภทสินคา แบรนดสินคา 
อาหารกึ่งสําเรจ็รูป มามา, ไวไว, ยํายํา, กุงกิ๊ง 4-me, คนอร, นูดเดิลดี, นิสชิน, เบญจา 

ขนมขบเคี้ยว เลย, เทสโต, ฮานามิ, กูลิโกะ, ซูกัส, ฮอลล, เดนทีน, Trident, คลอเร็ท, 

ทวิสตี้, ทาโร, ไอศกรีมวอลล 

กาแฟพรอมดื่ม* Birdy, Nescafe, A-ha, กระทิงแดง 

เครื่องดื่มคารบอเนต Coke, Pepsi 

เครื่องดื่มชาเขยีว Oishi, Unif, Tipco, ลิปตัน, เซนชะ, ฟูจิชะ, โมชิ, นะมาชะ 

น้ําผลไม Malee, Unif, Tipco, Splash, Tropicana, Deedo, อะมิโนโอเค, บี-อิ้ง, 

เซกิ 

รานอาหารฟาสตฟูด / 
รานอาหารที่มีบริการ Delivery 

Pizza Hut, The Pizza Company, S&P, MK, บารบีคิวพลาซา, 

McDonald, เบอรเกอรคิง, KFC, ดังกิ้นโดนัท, มิสเตอรโดนัท, Swensen’s

ผลิตภัณฑเสริมสุขภาพ แบรนด, สกอต, แบล็คมอร 

* จากการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคกาแฟพรอมด่ืมบรรจุกระปองของนักศึกษาระดับปริญญาตรีมหาวิทยาลัยเอกชนในเขต

กรุงเทพมหานคร โดยวรีรัตน สัมพัทธพงษ, บริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 2549 พบวาการสงเสริมการตลาดมีผลปาน

กลางตอการตัดสินใจซื้อกาแฟพรอมด่ืม โดยนักศึกษานิยมบริโภคกาแฟพรอมด่ืมในบางโอกาส ความถี่ในการบริโภคสวนใหญนอย

กวา 6 ครั้ง/สัปดาห โดยนิยมบริโภคในชวงเชาเพียงครั้งละ 1 กระปอง อยางไรก็ตามในชวงสอบจะมีการบริโภคมากที่สุด 

 

 สินคาประเภทอาหารและเครื่องดื่มเปนกลุมสินคาที่นักศึกษามีคาใชจายมากที่สุด 

(ผลการวิจัยพฤติกรรมวัยรุน โดยบริษัทนาโน เซิรช จํากัด) สอดคลองกับผลการสํารวจที่ทางบริษัท

ไดจัดทําขึ้น (รายละเอียดดังที่แสดงไวในบทที่ 4) ที่อาหาร / เครื่องดื่ม / ขนม เปนประเภทสินคาที่

นักศึกษาสนใจซื้อมากที่สุดและโฆษณามีอิทธิพลมากที่สุดอีกดวย ดังนั้นหากเปนสินคายี่หอที่มี
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จําหนายในรานคาของหอพัก หรือรานสะดวกซื้อบริเวณใกลเคียงแลว การเลือกลงโฆษณาใน

หอพักนักศึกษาก็จะชวยเพิ่มยอดขายได 

 นอกจากอาหารและเครื่องดื่ม สินคาอุปโภคบริโภคทั่วไป เชน สบู ยาสระผม ยาสีฟน ก็

เปนสินคาอีกกลุมหนึ่งที่โฆษณามีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อสินคามาก โดยจากผลการสํารวจ

พฤติกรรมนักศึกษาประกอบแผนธุรกิจนี้ สินคากลุมนี้ไดรับคะแนนเฉลี่ยเปนอันดับ 2 รองจาก

สินคากลุมอาหาร / เครื่องดื่ม / ขนม และยังมีลักษณะที่สามารถกระตุนใหเกิดการตัดสินใจซื้อ ณ 

จุดขายไดอีกดวย บริษัทจึงกําหนดกลุมเปาหมายหลักเปนสินคา 2 ประเภทนี้ 
 

ตารางที่ 5-2 สินคาอุปโภคที่เปนกลุมเปาหมายหลัก 
 

ประเภทสินคา แบรนดสินคา 
ผลิตภัณฑบํารุงเสนผม Head & Shoulders, Clinic Clear, Sunsilk, Herbal Essences, 

Pantene 

ผลิตภัณฑเกี่ยวกับผิว Pond’s, Olay, Garnier, Nivea, Biore, Lux, ซิตรา, Smooth E, 

Johnson & Johnson, SeaBreeze, Shower to shower 

แปรงสีฟน, ยาสีฟน, น้ํายาบวน
ปาก 

Dentiste, Systema 

ผลิตภัณฑกลุม Personal Care Exit, Rexona, ทเวลฟ พลัส, Tros, Eversense 

 

 กลุมเปาหมายรอง มี 2 กลุม ไดแก กลุมที่ 5 และกลุมที่ 6 จากภาพที่ 5-1 ซึ่งเปนกลุม

สินคาวัยรุนที่มีจุดประสงคในการโฆษณาเพื่อตอกย้ําสารโฆษณาจากสื่อหลัก หรือตองการย้ําเตือน

แบรนด  

ในดานการตอกย้ําสารโฆษณาจากสื่อหลัก สินคาที่ทําการตลาดลักษณะนี้จะใชส่ือหลาย

ประเภท โดยมีการวางแผนเลือกใชส่ือที่เหมาะสม เพื่อใหเกิดผลกระทบตรงตามจุดประสงคมาก

ที่สุด และยินดีเปดรับส่ือใหมๆ หากสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดครอบคลุมมากขึ้น 

 สวนทางดานการย้ําเตือนแบรนดนั้น ก็เพื่อสรางความคุนเคยตอแบรนดเพื่อใหผูบริโภคไม

ลืมแบรนดของสินคานั้นๆ ดังนั้นการสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากขึ้น ผูบริโภคพบเห็นแบ

รนดสินคาไดจากหลายสถานที่มากข้ึน จะชวยใหนึกถึงแบรนดดังกลาวไดเปนอันดับแรกๆ หาก

ตองการซื้อสินคาประเภทนั้นๆ ซึ่งสื่อของบริษัท ideoLife Media ก็สามารถตอบสนองความ

ตองการในจุดนี้ได โดยจะชวยใหสารโฆษณาของลูกคาเขาไปเปนสวนหนึ่งในชีวิตประจําวันของ

นักศึกษากลุมนี้ไดอยางกลมกลืน 
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 จากผลการสํารวจพฤติกรรมนักศึกษาประกอบแผนธุรกิจนี้ (รายละเอียดดังบทที่ 4) 

ประเภทสินคาที่นักศึกษาเห็นวาโฆษณามีอิทธิพลตอการตัดสินใจ และนักศึกษาเองก็มีความสนใจ

ในการซื้อคอนขางมาก รวมทั้งมีการโฆษณาในสื่อที่หลากหลายแสดงไดดังตารางที่ 5-3 
 

ตารางที่ 5-3 ประเภทสินคาที่โฆษณามีอิทธิพลสูงตอนักศึกษา 
 

ประเภทสินคา ระดับอิทธิพลของโฆษณา 

เครือขายโทรศัพท 3.48 

โทรศัพทมือถือ / PDA Phone 3.48 

คอมพิวเตอร / โนตบุค / MacBook / PDA 3.46 

MP3 / MP4 / iPod 3.20 

กลองดิจิตอล / กลอง DV 3.14 
 

 เมื่อพิจารณารวมกับผลวิจัยพฤติกรรมของวัยรุน โดยบริษัทนาโน เซิรช จํากัด ที่สินคา

ประเภทกลองถายรูป และคอมพิวเตอร เปนสินคา 2 อันดับแรกที่วัยรุนมีอิทธิพลตอการตัดสินใจ

ซื้อสูง จะเห็นวามีความสอดคลองกัน และการสงสารโฆษณาที่สามารถเขาถึงกลุมวัยรุนหรือ

นักศึกษาไดโดยตรงหรือทําไดดีกวาคูแขง จะชวยใหเจาของสินคาบรรลุเปาหมายทางการตลาดได

ดียิ่งขึ้น 

 จากประเภทสนิคาที่แสดงในตารางที ่5-2 แบรนดสินคาที่เปนกลุมลูกคาเปาหมายรอง

แสดงไดดังตารางที ่5-4 
ตารางที่ 5-4 แบรนดสินคาที่เปนกลุมลูกคาเปาหมายรอง 

 

ประเภทสินคา แบรนดสินคา 
เครือขายโทรศัพท GSM 2 Watt, One-2-Call, DTAC, Happy, TrueMove, Hutch 

โทรศัพทมือถือ / PDA Phone Nokia, Sony Ericsson, Samsung, Motorola, i-mobile, LG, BenQ 

Siemens, PhoneOne, O2, HTC, Dopod, Asus, Lenovo, Mio, 

Gigabyte, HP, BlackBerry, EZIO, GNET, MFA, WellcoM, Wins, 

Xphone, Treo 

คอมพิวเตอร / โนตบุค / 
MacBook / PDA 

Sony,  Acer, HP, Compaq, Toshiba, Lenovo, BenQ, Apple, Fujitsu, 

SVOA, Atec, Asus 

MP3 / MP4 / iPod Apple, Creative, Sony, Apacer, Samsung, Aconatic, TCL, Lenovo, 

Pqi, ZA, NU, Techline 

กลองดิจิตอล / กลอง DV Sony, Canon, Nikon, Panasonic, Samsung, Sanyo, Pentax, Olympus, 

Fuji, Casio, JVC, Leica, Ricoh, Kodak 
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การวางตําแหนงผลิตภณัฑ (Positioning) 
 ปจจัยสําคัญที่ลูกคาคํานึงถึงในการเลือกซื้อส่ือ ไดแก การเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางมี

ประสิทธิภาพ  ดังนั้น บริษัทจึงวางตําแหนงผลิตภัณฑของบริษัท โดยเนน 

• ปจจัยที่ 1 ความสามารถในการเขาถึงกลุมนักศึกษาอยางเฉพาะเจาะจง  

• ปจจัยที่ 2 ประสิทธิภาพของสื่อโดยวัดจากตนทุนในการเขาถึงกลุมเปาหมายตอพัน

คน 

• ปจจัยที่ 3 ความสามารถที่ใชเพื่อตอบสนองวัตถุประสงคทางการตลาดไดหลากหลาย 

ทั้งในดานการย้ําเตือนแบรนดใหเปนที่จดจํา การเปนสื่อเสริมในการแนะนําสินคาและ

บริการที่ออกใหม การกระตุนยอดขาย ตลอดจนเพื่อเปนการใหขอมูลขาวสารตางๆ  

จากปจจัยทั้งสามสามารถนํามาแสดงเปน Positioning Map เพื่อเปรียบเทียบกับคูแขงทั้ง

ทางตรงและทางออมไดดังภาพที่ 5-2 ถึงภาพที่ 5-4 
 

ภาพที่ 5-2 Positioning Map โดยใชปจจัยที่ 1 และ 2 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตนทุนในการเขาถึงกลุมเปาหมายนอย 

U Channel

ตนทุนในการเขาถึงกลุมเปาหมายมาก

เขาถึงกลุมเปาหมายไดเฉพาะเจาะจง 

เขาถึงกลุมเปาหมายไดหลากหลายกลุม (Mass)

In-Store

Transit

Cinema

ideoLife Media

Outdoor
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ภาพที่ 5-3 Positioning Map โดยใชปจจัยที่ 1 และ 3 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพที่ 5-4 Positioning Map โดยใชปจจัยที่ 2 และ 3 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

U Channel* 

ตอบสนองวัตถุประสงคทางการตลาดไดหลากหลาย 

เขาถึงกลุมเปาหมายไดเฉพาะเจาะจง 

เขาถึงกลุมเปาหมายไดหลากหลายกลุม (Mass)

Outdoor

In-Store

Transit 

Cinema 

ideoLife Media 

*U Channel อยูในตําแหนงใกลเคียงกับ ideoLife Media มาก แตเพื่อใหแสดงในแผนภาพไดอยางชัดเจน จึงแสดงตําแหนงเยื้องกันเล็กนอย

ตอบสนองวัตถุประสงคทางการตลาดไดหลากหลาย

ตนทุนในการเขาถึงกลุมเปาหมายมาก 

ตนทุนในการเขาถึงกลุมเปาหมายนอย

In-Store

Transit 

Cinema 

Outdoor

ideoLife Media 

U Channel 
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วัตถุประสงคทางการตลาด (Marketing Objectives) 
 บริษัทไดมีการกําหนดวัตถุประสงคทางการตลาดโดยแบงออกเปน 2 ชวง คือ 

วัตถุประสงคระยะสั้น (1-3 ป) และวัตถุประสงคระยะยาว (5 ป) 
    วัตถุประสงคระยะสั้น (1-3 ป) 

1. การแนะนําสื่อใหเปนที่รูจักของกลุมลูกคาเปาหมาย โดยจะตองรูจักสื่อของบริษัทไม

ตํ่ากวารอยละ 50 ของจํานวนลูกคาที่คาดวาจะเปนไปได 

2. สรางความมั่นใจในสื่อของบริษัท โดยสัดสวนผูที่มั่นใจในประสิทธิภาพของสื่อของ

บริษัท จะตองไมตํ่ากวารอยละ 50 

3. การมียอดการใชบริการสื่อเฉลี่ยแลวไมตํ่ากวา รอยละ 40 ของจํานวนแพ็คเกจทั้งหมด

ของบริษัท 
 วัตถุประสงคระยะยาว (5 ป) 

1. ทําใหลูกคากลุมเปาหมายหลักนึกถึงสื่อของบริษัทเปนอันดับแรก ในการพิจารณา

เลือกซื้อส่ือที่เขาถึงกลุมนักศึกษา 

2. การมียอดการใชบริการสื่อเฉลี่ยแลวไมตํ่ากวา รอยละ 70 ของจํานวนแพ็คเกจทั้งหมด

ของบริษัท 

3. การเพิ่มโอกาสทางการตลาดโดยการขยายขอบเขตสินคา และบริการใหครอบคลุม 

รวมถึงจํานวนหอพัก เพื่อตอบสนองความตองการของลูกคาไดมากที่สุด 

 
รายละเอียดสินคาและบรกิาร (Product) 
 บริษัท ideoLife Media ใหบริการเชาพื้นที่ส่ือโฆษณาซึ่งมีทําเลที่ต้ังใหม (New Location) 

ที่ยังไมมีบริษัทใดใหบริการมากอน เพื่อเขาถึงกลุมเปาหมายที่เปนนักศึกษา ซึ่งเปนกลุมที่ชอบ

ความแปลกใหม  ชอบความทันสมัย และยังชอบบอกเลาเรื่องราวนาสนใจ แปลกใหมที่พบเจอตอๆ 

กันอีกดวย ส่ือที่มีความคิดสรางสรรคจึงเปนรูปแบบเนื้อหาของสื่อที่เหมาะสม และสามารถดึงดูด

ความสนใจของกลุมเปาหมายนักศึกษาไดมากที่สุด 

 เพื่อใหสารโฆษณาโดดเดนนาสนใจตรงกับนิสัยของวัยรุนนักศึกษาที่ชอบความแปลกใหม 

นอกจากการใหบริการเชาพื้นที่โฆษณารูปแบบตางๆ ซึ่งจะไดกลาวถึงตอไป บริษัทยังมีบริการรับ

ออกแบบโฆษณาใหนาสนใจ เนนความคิดสรางสรรคดวยเชนกัน โดยจะคิดคาบริการเพิ่มในสวน

ของคาผลิตงานโฆษณา อยางไรก็ตามก็ข้ึนอยูกับลูกคาวาตองการนําโฆษณาที่มีอยูมาใชกับส่ือ

ของบริษัทโดยไมเปลี่ยนแปลงเลย จะออกแบบเอง หรือจะวาจางใหบริษัทผลิตงานโฆษณาขึ้นมา

ใหมเพื่อใหเหมาะสมกับกลุมนักศึกษาหรือไม 
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ภาพที่ 5-5 ตัวอยางที่ 1 ของโฆษณาที่มีไอเดียในการนําเสนอนาสนใจ 

 
 

 จากภาพที่ 5-5 เปนโฆษณาบนประตูลิฟตโดยใชการเปด/ปดประตูลิฟตมาชวยสราง

ลูกเลนในการนําเสนอ โดยนําบุคลิกของตัวเอกในภาพยนตรเร่ือง Superman ที่จะตองถอดเสื้อ

ออกกอนกลายเปน Superman มาโฆษณา ทุกคนที่ใชลิฟตตัวนี้ก็คงจะนึกถึงภาพยนตรเร่ืองนี้และ

ถูกกระตุนใหอยากไปดูอยางแนนอน 
 

ภาพที่ 5-6 ตัวอยางที่ 2 ของโฆษณาที่มีไอเดียในการนําเสนอนาสนใจ 

 
 

 ภาพที่ 5-6 เปนสื่อโฆษณากลองถายรูปยี่หอหนึ่งในตางประเทศที่มีไอเดียในการนําเสนอ

นาสนใจ ภาพที่เห็นเปนการขยายภาพกําแพงที่อยูดานหลังของปายโฆษณาเพื่อใหสะทอนถึง

ความสามารถในการซูมของกลอง เปนการใชภาพเพื่อโฆษณาโดยไมจําเปนตองใชคําพูดมากแต

ทําใหเชื่อไดงายและจดจําไดวา กลองยี่หอและรุนนี้มีความสามารถโดดเดนทางดานการซูม ซึ่ง

หากผูบริโภคตองการมองหากลองสักตัวที่ซูมภาพไดมากๆ กลองรุนนี้คงจะตองมาเปนอันดับแรกๆ 

ที่ผูบริโภคจะนึกถึงอยางไมตองสงสัย 
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 สถานที่ต้ังของสื่อ (Location) 
บริษัทเปนเจาของสื่อโฆษณาในบริเวณหอพักนักศึกษาทีดํ่าเนนิงานโดยเอกชน ซึ่งใน

ระยะแรกจะครอบคลุมหอพกัทัง้หมด 33 หอพัก เขาถึงนักศึกษามหาวทิยาลยัรอบนอกพื้นที่

กรุงเทพมหานครและปริมณฑลจํานวน 4 แหง ไดแก มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร ศูนยรังสิต, 

มหาวิทยาลยักรุงเทพ (รังสติ), มหาวิทยาลัยรังสิต และมหาวทิยาลยัอัสสัมชัญ (สุวรรณภูม)ิ ซึ่ง

จากผลการสํารวจพฤติกรรมนักศึกษาของมหาวิทยาลยัดังกลาวนี ้ (รายละเอยีดดังบทที ่ 4) พบวา

ส่ือที่นกัศึกษาเปดรับมากที่สุด 3 อันดับแรกยังคงเปนสือ่หลักคือ โทรทัศน และสิ่งพิมพ โดยมีส่ือ

อินเตอรเน็ตเปนสื่อใหมที่ไดรับความสนใจใกลเคียงกับส่ือส่ิงพิมพ  

และเมื่อพิจารณาที่ส่ือซึง่มีอัตราการเติบโตของเม็ดเงนิโฆษณาในป 2550 มากกวา 100% 

อยางสื่อในโรงภาพยนตรและสื่อในรานคา พบวานกัศึกษาทีเ่ปดรับส่ือทั้งสองประเภทนี้มากจนจดั

ใหอยูใน 3 อันดับแรกของการเปดรับส่ือของตนเองมีอยูเปนจาํนวน 13% และ 17.9% ตามลําดบั 

มากกวาสื่อรถไฟฟา BTS/MRT และสื่อตามปายรถประจาํทาง/บนตัวรถโดยสารตางๆ เล็กนอยคือ 

5.4% และ 11.5% ตามลําดับ สอดคลองกับพฤติกรรมของนักศกึษาหอพักที่พอจะคาดเดาไดวามี

ความจาํเปนในการเดนิทางนอยกวานักศกึษาที่เดินทางไปกลับระหวางบานและมหาวทิยาลยั 

 บริษัทคาดวาดวยที่ต้ังสื่อโฆษณาของบริษัทซึ่งจัดวาเปนทําเลใหมที่ยังไมมีบริษัทใด

ใหบริการเชาพื้นที่ ส่ือโฆษณามากอน  จะทําใหเจาของสินคาและบริการสามารถเขาถึง

กลุมเปาหมายไดมากยิ่งขึ้น และสามารถกระตุนยอดขายในสินคาบางประเภทไดเชนเดียวกับส่ือ

ในรานคา จากการที่สามารถเขาถึงกลุมนักศึกษาอีกกลุมหนึ่งซึ่งมีอัตราการเปดรับส่ือนอกบาน

อ่ืนๆ คอนขางนอยไดเปนอยางดี 
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ตารางที่ 5-5 รายชื่อหอพักที่ติดตั้งสื่อโฆษณาของบริษัท 

หอพัก มหาวิทยาลยั ลฟิท จํานวนหองพัก จํานวนคนท่ีเขาออก

1 อินเตอรปารค ธรรมศาสตร ศูนยรังสิต Yes 200 800

2 หนา มธ.แมนชัน ธรรมศาสตร ศูนยรังสิต Yes 130 520

3 U - House ธรรมศาสตร ศูนยรังสิต Yes 300 1,200

4 Twin - Town ธรรมศาสตร ศูนยรังสิต Yes 350 1,400

5 ชาโตวอพารทเมนท ธรรมศาสตร ศูนยรังสิต Yes 200 800

6 V.K.P. Mansion ธรรมศาสตร ศูนยรังสิต Yes 350 1,400

7 บานนันทพร คอนโดมิเนียม ธรรมศาสตร ศูนยรังสิต Yes 199 796

8 รังสิต  อพารทเมนต ธรรมศาสตร ศูนยรังสิต Yes 300 1,200

9 Live and Love กรุงเทพ รังสิต Yes 250 1,000

10 บางกอกปารค กรุงเทพ รังสิต Yes 240 960

11 วิชาญ เรสซิเดนส กรุงเทพ รังสิต Yes 120 480

12 รังสิต แกรนด  คอนโด กรุงเทพ รังสิต Yes 315 1,260

13 The Terrace Apartment กรุงเทพ รังสิต Yes 120 480

14 Sky village กรุงเทพ รังสิต Yes 153 612

15 บานตาบานยาย กรุงเทพ รังสิต Yes 600 2,400

16 P&W Mansion กรุงเทพ รังสิต Yes 105 420

17 วนารินทร กรุงเทพ รังสิต Yes 100 400

18 พงษลดาเพลส กรุงเทพ รังสิต Yes 100 400

19 พลอมร อพารทเมนต กรุงเทพ รังสิต Yes 160 640

20 บัณฑิต กรุงเทพ รังสิต Yes 160 640

21 My Place กรุงเทพ รังสิต Yes 150 600

22 สุขสบายอพารทเมนต รังสิต Yes 100 400

23 อินเตอร เรซิเดนท รังสิต Yes 150 600

24 K Mansion รังสิต Yes 160 640

25 ลาฟอนทานาส รังสิต Yes 150 600

26 วิลาจีโอ รังสิต Yes 140 560

27 A&S รังสิต Yes 160 640

28 Classic รังสิต Yes 150 600

29 Green view Complex เอแบค บางนา Yes 506 2,024

30 Origin เอแบค บางนา Yes 100 400

31 Noble Court เอแบค บางนา Yes 150 600

32 รัชนา เพลส เอแบค บางนา Yes 150 600
33 สุขสบาย อพารทเมนท เอแบค บางนา Yes 200 800

6,718 26,872  
 จากตารางที่ 5-5 จํานวนหองพักทั้งหมดถูกนํามาคํานวณหาจํานวนผูที่เขาออกหอพักแต

ละแหงโดยมีสมมติฐานมาจากผลการสํารวจพฤติกรรมนักศึกษาประกอบแผนธุรกิจนี้ ที่พบวาสวน

ใหญนักศึกษาพักอาศัยอยูหองละ 2 คน (คาเฉลี่ยเทากับ 2.30) และรอยละ 74.52% บอกวามี
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เพื่อนที่ไมใช Roommate มาคางที่หองพัก ยิ่งไปกวานั้นรอยละ 72.61% ยังมีเพื่อนๆ มาหาที่

หองพักอีกดวย 
 รูปแบบของสื่อที่บริษัทใหบริการ 

บริษัทใหบริการเชาพื้นที่ ส่ือโฆษณาบริเวณหอพัก โดยมีรูปแบบของสื่อโฆษณาที่

หลากหลาย ทั้งโฆษณาที่สามารถเคลื่อนไหวได และภาพนิ่ง เพื่อใหสามารถตอบสนองความ

ตองการของลูกคาไดดีที่สุด โดยบริษัทมีนโยบายในการเชาสื่อโฆษณาทุกประเภทอยางนอย 3 

เดือนขึ้นไป รูปแบบสื่อโฆษณาของบริษัทแบงแยกเปนประเภทไดดังนี้ 
1. สื่อโฆษณาบนจอ LCD ในลิฟต / หนาลิฟต 
ส่ือโฆษณาบนจอ LCD ในลิฟต มีลักษณะเปนจอ LCD ขนาดเล็กและเปนสื่อบังคับมอง 

ดังนัน้จึงทําใหส่ือชนิดนี้เขาถงึผูพบเหน็แตละคนไดคอนขางดีกวาสื่อโฆษณาชนิดอื่นๆ ที่มักจะผาน

สายตาไปอยางรวดเร็ว ประกอบกับกลุมเปาหมายที่ไดเห็นนั้นก็เปนกลุมที่มีกาํลงัซือ้หรือไลฟสไตล

ใกลเคียงกนัอกีดวย ซึ่งจากผลการสํารวจพฤติกรรมนกัศึกษาประกอบแผนธุรกิจนี้ (รายละเอียดดัง

บทที ่ 4) รูปแบบสื่อโฆษณาที่ดึงดูดความสนใจกลุมนักศึกษาไดมากที่สุด คือ ภาพเคลื่อนไหว 

รองลงมาคือ เสียงเพลง/ดนตรี และเสียงพูด ตามลาํดบั ส่ือโฆษณาบนจอ LCD จึงเปนรูปแบบที่

สามารถดงึดูดความสนใจกลุมเปาหมายไดเปนอยางด ี

เพื่อใหส่ือโฆษณาในลิฟตสามารถเขาถือกลุมเปาหมายไดกวางขวางยิ่งขึ้น รูปแบบการ

ใหบริการของบริษัทจึงจัดทําเปนแพ็คเกจ ตอไปนี้ 

 
ภาพที่ 5-7 สื่อโฆษณาบนจอ LCD 
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ตัวอยางแพ็คเกจที่นาํเสนอ 
รอบการนาํเสนอ 
ในรอบการฉายหนึ่งชั่วโมงของการโฆษณาสินคาแตละชิ้นนั้น มีเวลาครั้งละ 15 วินาที โดย

ทําการฉายสลับกันใชเวลาแพ็คเกจละ 3 นาทีตอชั่วโมง ส่ือโฆษณะรูปแบบนี้จึงสามารถรองรับได

สูงสุด 20 แพ็คเกจ ใชจอ LCD แอลซีดีขนาด 15 นิ้ว สําหรับในลิฟต และใชจอ LCD ขนาด 17 นิ้ว 

สําหรับที่ติดตั้งอยูหนาลิฟต เพื่อเพิ่มระยะเวลาการเห็นสื่อโฆษณาในขณะรอลิฟต 
ตารางที่ 5-6 ลักษณะแพ็คเกจ 

 

ลักษณะแพ็คเกจ จํานวน  

ความยาวของ SPOT 15 วินาที 

ความถี่ในการฉายตอชั่วโมง (แพ็คเกจละ 3 นาที/ชั่วโมง) 12 ครั้ง 

ความถี่ในการฉายตอวันตอจอ (วันละ 10 ชั่วโมง) 
120 ครั้ง 

เวลา 7:00 -11:00 และ 16.00 – 22.00 

ความถี่ในการฉายตอเดือนตอจอ 3,600 ครั้ง 

ความถี่การฉายตอเดือนตอหอพัก (หอพักละ 2 จอ) 7,200 ครั้ง 

ความถี่การฉายตอเดือนตอ 33 หอพัก1 237,600 ครั้ง 

ราคาแพ็คเกจตอเดือน 50,000 บาท 

 
 ประเภทของโฆษณา 
 จากการที่ส่ือโฆษณาในลิฟต เปนสื่อโทรทัศน จึงสามารถลงโฆษณาไดหลายรูปแบบ ทั้ง

แบบภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหวตามแตความตองการของผูใชบริการ ซึ่งสามารถแบงเปนประเภทได

ดังนี้ 

- ภาพนิง่ 

เปนรูปแบบพื้นฐานของสื่อนอกสถานที่ทั่วไป โดยในแพ็คเกจหนึ่งที่มีเวลา 15 วินาที 

ผูใชบริการสามารถเลือกรูปแบบไดวาจะเปนภาพเดียวเลยทั้ง 15 วินาที หรือวาจะมี

การเปลี่ยนภาพไปเรื่อยๆ ในชวงระยะเวลาดังกลาว โดยทําเปนเรื่องราว (Series) ซึ่ง

ทําใหสามารถเพิ่มรายละเอียดไดมากขึ้น 

- แฟลช อนเิมชัน่ (Flash Animation) 

                                                  
1 หอพักในแพ็คเกจเปนหอพักที่มีความสูงต้ังแต 8 ช้ัน ขึ้นไป 
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แฟลช อนิเมชั่นนั้น จะชวยดึงดูดความสนใจของคนไดมากกวาภาพนิ่งทั่วๆ ไป จาก

การเคลื่อนไหว และเอฟเฟค (Effect) ตางๆ และการที่เปนโฆษณาที่ไมคอยมีในสื่อ

อ่ืนๆ นอกจากนี้ยังสามารถเนนรายละเอียด และขอความสําคัญๆ ที่ตองการสงถึงผูรับ

ไดอยางชัดเจนอีกดวย ซึ่งบริษัทก็จะรับจางทําโฆษณาเองดวย เพื่อการบริการที่ครบ

วงจรและเพิ่มรายไดใหกับบริษัทไดอีกทางหนึ่ง 

 
ภาพที่ 5-8 ตัวอยางการนําเสนอแฟลช อนิเมชั่น 

 
 

- ภาพยนตรโฆษณา 

สําหรับโฆษณาบางตัวที่ไดมกีารทาํโฆษณาออกอากาศทางโทรทัศนอยูแลว ก็

สามารถนํามาใชเพื่อตอกย้าํการรับรูในสื่อของไดดวย 

 
ภาพที่ 5-9 ตัวอยางการนําเสนอภาพยนตรโฆษณา 

Ads : Singha Water
Types : Movies 

Length : 30 Sec

 
 

โดยบริษัทมีบริการตัดตอรูปแบบโฆษณาใหเหมาะสมกบัส่ือบริษัท เพือ่อํานวย

ความสะดวกใหกับลูกคาใหไดโฆษณาในรปูแบบที่เหมาะสม 
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2. สื่อโฆษณาภายในอาคาร 
มีทั้งการใหบริการในรูปแบบของแพ็คเกจ และเปนจุดๆ โดยการคิดคาบริการจะแบงเปน 2 

สวน ไดแก คาจางผลิต และคาเชา 

- Standee (Roll up) ขนาด 0.85x2 เมตร 
ราคาคาเชาตอแพ็คเกจ :    3,000 บาท/ เดือน 

ราคาคาผลิตตอจุด :          1,500-2,500 บาท (คิดตามคาผลิตจริง+คาดําเนินการ) 

Capacity : ประมาณ 11 แพ็คเกจ 

สถานที่ติดตั้ง :           บริเวณ Lobby รานอาหาร, หนาบันได หนาลิฟต โดย 

 เลือกจากรายชื่อหอพกั (33 หอพัก) 

จํานวนกลุมเปาหมาย :      2,000 คน โดยประมาณจากการติดตั้งในหอพัก 2-3 แหง 
 

ภาพที่ 5-10 สื่อโฆษณา Standee แบบตางๆ 

 
 

 
 

 

 

 

 

 

- Lift  Ads 
ราคาคาเชาตอแพ็คเกจ :    5,000 บาท/ เดือน 

ราคาคาผลิตตอจุด :          7,000-10,000 บาท (คิดตามคาผลิตจริง+คาดําเนนิการ) 

Capacity : ประมาณ 16 แพ็คเกจ (ทั้งดานนอกและดานในประตู

ลิฟต) 

สถานที่ติดตั้ง        :           เลือกจากรายชื่อหอพกั (33 หอพัก) 

จํานวนกลุมเปาหมาย :      3,000 คน โดยประมาณจากการติดตั้งในหอพัก 2-5 แหง 
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ภาพที่ 5-11 สื่อโฆษณา Lift Ads 
 
 

 

 

 

 

 

 
3. สื่อโฆษณาภายนอกอาคาร   
มีทั้งการใหบริการในรูปแบบของแพ็คเกจ และเปนจุดๆ โดยการคิดคาบริการจะแบงเปน  

2 สวน ไดแก คาจางผลิต และคาเชา  

ส่ือภายนอกอาคารเหมาะสําหรับสินคาที่ตองการสรางกระแสตอเนื่องหลังจากมีการ

โฆษณากับส่ือหลักไปแลว โดยมีการคิดรูปแบบการนําเสนอที่แปลกใหมเพื่อดึงดูดความสนใจ

จากนักศึกษาที่ผานไปผานมา สําหรับจุดติดตั้งจะเลือกติดตั้งในบริเวณหอพักที่เปนศูนยกลาง 

มีนักศึกษาจากหอพักหลายๆ แหงผานไปมา 

- Mini billboard ขนาด 1.2x1.8 เมตร 
ราคาคาเชาตอแพ็คเกจ :   5,000-8,000 บาท/ เดือนไมรวมภาษีปายที่ลูกคาจะตอง

ชําระตามจริง+คาไฟในเวลากลางคืนโดยชําระตามจริง) 

ราคาคาผลิตตอจุด :     5,000-8,000 บาท (คิดตามคาผลิตจริง+คาดําเนินการ)  

Capacity : 10 แพ็คเกจ (1 ปาย billboard สามารถโฆษณาได 2 

ดาน) 

สถานที่ติดตั้ง :        บริเวณหอพักที่เปนศูนยกลางของหอพักในบริเวณนั้นๆ  

จํานวนกลุมเปาหมาย :   ประมาณ 3,000-5,000 คน ข้ึนอยูกับจํานวนหอพักของ 

แตละมหาวิทยาลัยในบริเวณนั้น 
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ภาพที่ 5-12 สื่อโฆษณา Mini billboard 
     

 
 
 
 

- สื่อโฆษณาบนลานจอดรถ 
ราคาคาเชาตอจุด :     3,000 บาท/ เดือน 

ราคาคาผลิตตอจุด :    5,000-15,000 บาท ข้ึนกับรูปแบบที่ลูกคาตองการ 

  (คิดตามคาผลิตจริง+คาดําเนินการ) 

Capacity : อยางนอย 10 แพ็คเกจ 

สถานที่ติดตั้ง :     บริเวณทางเขา หนาหอพักที่เปนศูนยกลางของหอพัก

บริเวณนั้นๆ หรือจะเลือกจากรายชื่อหอพักทั้ง 33 หอพักก็

ได 

จํานวนกลุมเปาหมาย :   ประมาณ 1,000-2,000 คนตามทาํเลหอพักที่เลือกติดตั้ง 

 
ภาพที่ 5-13 สื่อโฆษณาบนลานจอดรถ 
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- สื่อโฆษณาภายนอกที่เลียนแบบสินคาจริง 
ราคาคาเชาตอแพ็คเกจ :   5,000-8,000 บาท/ เดือน (ไมรวมภาษีปายที่ลูกคาจะตอง

ชําระตามจรงิ) 

ราคาคาผลิตตอจุด :       20,000-40,000 บาท (คิดตามคาผลิตจริง+คา

ดําเนนิการ) 

Capacity : 10 แพ็คเกจ 

สถานที่ติดตั้ง        :        บริเวณหอพกัที่เปนศนูยกลางของหอพกับริเวณนัน้ๆ 

จํานวนกลุมเปาหมาย :   ประมาณ 3,000-5,000 คน ข้ึนอยูกับจาํนวนหอพกัของ

แตละมหาวิทยาลัยในบริเวณนั้น 
  

ภาพที่ 5-14 สื่อโฆษณาภายนอกทีเ่ลียนแบบสินคาจริง 
      
 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
กลยทุธการต้ังราคา (Price) 
 คาบริการจะแบงเปน 2 สวน คือ คาจางผลิต และคาเชาสื่อ สําหรับคาจางผลิตนั้นมีการ

คิดคาดําเนินการรวมอยูดวย และจะแตกตางกันโดยขึ้นอยูกับรูปแบบของสื่อโฆษณาที่ลูกคา

ตองการใชบริการ สรุปเปนตารางไดดังนี้ 
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ตารางที่ 5-7 คาจางผลิตสื่อแตละประเภทที่บริษัทใหบริการ 
 

คาจางผลิต ราคา (บาท) 
ส่ือโฆษณาบนจอ LCD ขึ้นอยูกับรูปแบบ 
Standee 1,500-2,500 
Lift  Ads 7,000-10,000 
Mini billboard 5,000-8,000 
ส่ือโฆษณาบนลานจอดรถ 5,000-15,000 
ส่ือโฆษณาภายนอกที่เลียนแบบสินคาจริง 20,000-40,000 

  

ในสวนของคาเชาสื่อ บริษัทเลือกใชกลยุทธต้ังราคาโดยเทียบเคียงกับราคาของคูแขงทั้ง

ทางตรงและทางออมเพื่อใหสามารถแขงขนัในตลาดได ซึ่งปกตลูิกคาจะพิจารณาโดยคํานึงถึง

ประสิทธิผลของสื่อ (Media Effectiveness) ประกอบดวย ประสิทธิภาพตนทุน ภาพลักษณ และ

ผลกระทบที่เกดิขึ้นตอกลุมเปาหมาย ทางบริษทัไดกําหนดราคาคาเชาสื่อตางๆ บริเวณหอพัก

นักศึกษาดังรายละเอยีดในหัวขอ “รูปแบบสินคาและบรกิาร (Product)” ซึ่งสามารถนํามาคาํนวณ

เพื่อเปรียบเทยีบประสิทธิภาพตนทนุ โดยการหาคา CPM ของสื่อรูปแบบตางๆ ที่บริษัทใหบริการ

ไดดังนี้ 
 

ตารางที่ 5-8 CPM ของสื่อแตละประเภทที่บริษัทใหบริการ 
 

ประเภทส่ือ  Price Audiences Frequency CPM ตอเดือน
ส่ือโฆษณาบนจอ LCD 50,000 26,872 7,200 ครั้ง/เดือน 1,860.67 
Standee 3,000 2,442* วันละ 3-4 ครั้ง 1,228.50 
Lift  Ads 5,000 3,256** วันละ 3-4 ครั้ง 1,535.63 
Mini billboard 5,000 3,000*** วันละ 1-2 ครั้ง 1,666.67 
ส่ือโฆษณาบนลานจอดรถ 3,000 2,000**** วันละ 1-2 ครั้ง 1,500 
ส่ือโฆษณาภายนอกที่เลียนแบบสินคาจริง 5,000 3,000*** วันละ 1-2 ครั้ง 1,666.67 

*เปนคาเฉลี่ยของจํานวนคนที่เขาออกหอพักจํานวน 3 แหง 

**เปนคาเฉลี่ยของจํานวนคนที่เขาออกหอพักจํานวน 4 แหง 

***เปนจํานวนคนเขาออกโดยประมาณจากหอพักในบริเวณใกลเคียงกันของแตละมหาวิทยาลัย 

****เปนจํานวนคนที่ผานเขาออกบริเวณที่เหมาะสมสําหรับติดต้ังสื่อประเภทนี้ 

*****เปนคาเฉลี่ยของจํานวนคนที่เขาออกหอพักแตละแหง 
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 ถึงแม CPM จะเปนวิธีงายๆ ที่ Media buyer นิยมใชพิจารณาเปรียบเทียบในการเลอืกซื้อ

ส่ือในเบื้องตน แต CPM ก็เปนเพยีงวิธวีัดประสิทธิภาพตนทนุเทานั้น การโฆษณายังตองคํานงึถงึ

ภาพลักษณ และผลกระทบตอกลุมเปาหมายอีกดวย ซึ่งทั้งสองปจจัยคอนขางจะวัดยากและยงัมี

ลักษณะเปนขอมูลเชิงคุณภาพรวมอยูดวย 

 อยางไรก็ตาม หากจะพิจารณาทางดานภาพลักษณ เนือ่งจากบรษิัทมีกลยทุธในการเลือก

หอพักที่จะติดตั้งสื่อโฆษณา โดยใหความสาํคัญกับสภาพอาคารและความทนัสมัยของอาคาร

หอพักเปนปจจัยที่สําคัญที่สุดปจจัยหนึ่ง นอกจากจํานวนหองพักที่ตองมีอยางนอย 100 หองขึ้นไป 

หอพักที่บริษทัเลือกติดตั้งโฆษณาทัง้หมดจงึเปนหอพกัทีดู่ดี ทันสมยั มีส่ิงอาํนวยความสะดวก

สอดคลองกับไลฟสไตลของนักศึกษา และไมทําลายภาพลักษณของสนิคาหรือบริการที่เปนลูกคา

เปาหมายของบริษัท 

 ในสวนของผลกระทบตอกลุมเปาหมายนั้น หากตองการใหนักศึกษาจดจําไดและเปนที่

กลาวถึงในลักษณะปากตอปาก ซึ่งจะยิ่งทําใหประสิทธิภาพตนทุนดีข้ึนจากการที่สามารถเขาถึง

นักศึกษาไดมากขึ้นกวาจํานวนที่บริษัทประมาณไว สารโฆษณาที่สงไปยังนักศึกษาจะตองมี

ลักษณะเชิงสรางสรรค แปลกใหม หรือไมซ้ํากับโฆษณาเดียวกันที่เผยแพรทางสื่ออ่ืนๆ ซึ่งปจจัยนี้

คอนขางควบคุมยากเนื่องจากเปนการตัดสินใจของลูกคาเองวา ตองการใหสารโฆษณาที่นํามา

เผยแพรบนสื่อโฆษณาของบริษัทถูกนําเสนอในลักษณะใด 

 
ชองทางการจัดจําหนาย (Place) 
 บริษัทเลือกใชชองทางในการขายสื่อโฆษณาของบริษัทโดยผานเจาหนาที่ขายโฆษณา 

(Account Executive) ของบริษัทเอง เพื่อใหสามารถเสนอขายสื่อโฆษณาของบริษัทแกกลุมลูกคา

เปาหมายไดโดยตรง โดยชองทางการเขาถึงลูกคาเปาหมายแบงไดเปน 2 ลักษณะดังนี้ 
 ผานตัวแทนโฆษณา (Agency) 
 เนื่องจากบริษัทเจาของสินคาหรือบริการซึ่งเปนกลุมเปาหมายของบริษัท ideoLife Media 

มักเปนบริษัทขนาดใหญ และเลือกใชบริการตัวแทนโฆษณา (Agency) ดังนั้นชองทางขายโฆษณา

ผานตัวแทนโฆษณาจึงถือวาเปนชองทางหลักของบริษัท โดยขอดีของชองทางนี้คือ บริษัทตัวแทน

โฆษณามีลูกคาซึ่งเปนเจาของสินคาหรือบริการอยูหลายแหง ทําใหเสมือนวาบริษัทไดมีโอกาส

แนะนําสื่อโฆษณาของบริษัทกับเจาของสินคาหรือบริการหลายๆ แหงในครั้งเดียว อีกทั้งลักษณะ

การซื้อส่ือโฆษณาของบริษัทตัวแทนโฆษณามักจะซื้อคร้ังละจํานวนมาก และเปนชวงระยะเวลาที่

ตอเนื่องกัน สงผลใหหากสามารถขายสื่อโฆษณาแกบริษัทตัวแทนโฆษณาได จะทําใหบริษัทมี

ยอดขายคงที่ในชวงระยะเวลาหนึ่ง 
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 อยางไรก็ตาม ถึงแมวาการขายสื่อโฆษณาใหกับบริษัทตัวแทนโฆษณาแตละครั้งจะทําให

ไดยอดขายจํานวนมาก แตในขณะเดียวกันบริษัทตัวแทนโฆษณาก็มีอํานาจตอรองสูงในการขอ

สวนลดทําใหสามารถซื้อส่ือโฆษณาไดในราคาที่ตํ่าลง ซึ่งบริษัท ideoLife Media ก็ไดกําหนดอัตรา

คาเชาสื่อโฆษณาโดยมอบสวนลดเปนพิเศษในกรณีที่ซื้อตอเนื่องกันเปนระยะเวลาหลายเดือน

เอาไวแลว ดังรายละเอียดที่แสดงไวในสวนของกลยุทธดานสงเสริมการตลาด ซึ่งจะไดกลาวถึง

ตอไป 
 บริษัทเจาของสินคาหรือบริการ 
 สําหรับบริษัทที่เลือกซื้อส่ือเองโดยไมผานตัวแทนโฆษณา หรือแมจะเปนบริษัทที่ใชตัวแทน

โฆษณาแตบริษัท ideoLife Media สามารถเขาถึงผูมีอํานาจตัดสินใจในการเลือกใชส่ือโฆษณาได 

(ซึ่งจะสั่งใหบริษัทตัวแทนโฆษณาเลือกใชส่ือของบริษัท ideoLife Media ไดในที่สุด) บริษัท 

ideoLife Media จะสงเจาหนาที่ขายโฆษณาใหเขาไปเสนอขายสื่อโฆษณาของบริษัทอีกทางหนึ่ง

ดวยเชนกัน 

 
กลยทุธดานการสงเสริมการตลาด (Promotion) 
 บริษัท ideoLife Media เลือกใชกลยุทธสงเสริมการตลาดรวมกันหลายแบบ โดยมี

วัตถุประสงคเพื่อแนะนําสื่อใหเปนที่รูจักของกลุมลูกคาเปาหมาย รวมทั้งนําเสนอขอมูลที่ไดจาก

การวิจัยเพื่อสรางความมั่นใจในการเลือกใชส่ือของบริษัท ตลอดจนสรางยอดขายใหไดตรงตาม

เปาหมายที่ต้ังเอาไว กลยุทธสงเสริมการตลาดที่เลอืกใชประกอบดวย การใชเจาหนาที่ขายโฆษณา 

การประชาสัมพันธ และการสงเสริมการขายโดยเนนใหสวนลด ดังนี้ 
 การใชเจาหนาที่ขายโฆษณา (Personal Selling) 
 บริษัทเลือกใชเจาหนาที่ขายโฆษณาเพื่อใหสอดคลองกับชองทางการจัดจําหนายของ

บริการใหเชาสื่อโฆษณา ที่จําเปนตองเสนอขายในลักษณะตัวตอตัว เนื่องจากเหตุผลตอไปนี้ 

1. สินคาและบริการของบริษัทมีรายละเอียดที่จําเปนตองนําเสนอคอนขางมาก และยัง

ตองการขอมูลจากการวิจัยสนับสนุนเพื่อสรางความมั่นใจในประสิทธิผลส่ือของ

บริษัทใหกับลูกคาอีกดวย 

2. ลูกคาเปาหมายตัดสินใจซื้อคร้ังละจํานวนมาก โดยมักจะเปนระยะเวลาตอเนื่องกัน 

การใชเจาหนาที่ขายโฆษณาเขาถึงลูกคาโดยตรงถึงแมจะมีตนทุนหรือคาใชจายตอ

ลูกคา 1 รายสูงกวาการทําการตลาดแบบ Mass แตก็คุมคาและเหมาะสม เนื่องจาก

จะทําใหสามารถตอบสนองและสรางยอดขาย (push products/services) ไดดีกวา

วิธีอ่ืน 
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3. ชองทางการจัดจําหนายสื่อโฆษณาสั้น จึงตองการการขายทางตรง 

4. การลงโฆษณาไมใชวิธีที่มีประสิทธิผลและเหมาะสมกับสินคาและบริการประเภทนี้ 
การประชาสัมพันธ (Public Relation) 

 การประชาสัมพันธหากดําเนินการไดผลดีจะสามารถสรางทั้งภาพลักษณตามที่ตองการ

และสรางยอดขายได โดยอาจมีประสิทธิผลสูงกวา และใชเงินลงทุนนอยกวาการโฆษณาเสียอีก 

บริษัท ideoLife Media จึงเลือกใชการประชาสัมพันธเปนอีกวิธีหนึ่งที่จะชวยแนะนําตัวบริษัทให

เปนที่รูจักทั้งตอลูกคาเปาหมาย และบุคคลทั่วไป รูปแบบการประชาสัมพันธที่บริษัทวางแผน

ดําเนินการในระยะแรก ไดแก 

- การใหขาว (Publicity) ประกอบดวยการใช Press release ซึ่งเปนการเขียนขาวแลว

สงไปยังสิ่งพิมพที่เกี่ยวของ และ Photo release ซึ่งเปนการสงรูปพรอมคําบรรยาย

ภาพไปยังสื่อส่ิงพิมพ โดยสื่อส่ิงพิมพที่เปนเปาหมายคือ แมกกาซีนทางดาน

การตลาด / การขาย ไดแก BrandAge, Marketeer, Positioning, 4P Marketing, 

Strategy Marketing, MBA 

- จัดทําเว็บไซตของบริษัท โดยใหเปนอีกชองทางหนึ่งในการแนะนําตัวบริษัท และให

ขอมูลที่ทันสมัยจากการวิจัยที่เกี่ยวของ เพื่อสนับสนุนความมีประสิทธิผลของสื่อ

โฆษณาที่บริษัทเปนเจาของแกลูกคากลุมเปาหมาย 
 การสงเสริมการขาย (Sales Promotion) 

สําหรับสงเสริมการขายจะมีการใหสวนลดเฉพาะคาเชาสื่อโฆษณา สําหรับลูกคาที่เชาสื่อ

โฆษณาของบริษัทเปนระยะเวลาติดตอกันมากกวา 1 เดือน โดยมีรายละเอียดดังตารางที่ 5-9 
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ตารางที่ 5-9 แสดงสวนลดเมื่อมีการซ้ือสื่อแบบตอเนื่อง 
 

ประเภทส่ือโฆษณาของบริษัท อัตราคาเชาส่ือโฆษณา (บาท/เดือน) 

ราคาปกติ 3 เดือน 4 เดือน 5 เดือน 12 เดือน 
0% 5% 10% 15% 30% 

ส่ือโฆษณาบนจอ LCD 50,000 47,500 45,000 42,500 35,000 

Standee 3,000 2,850 2,700 2,550 2,100 

Lift  Ads 5,000 4,750 4,500 4,250 3,500 

Mini billboard 5,000 4,750 4,500 4,250 3,500 

ส่ือโฆษณาบนลานจอดรถ 3,000 2,850 2,700 2,550 2,100 

ส่ือโฆษณาภายนอกที่เลียนแบบ
สินคาจริง 

5,000 4,750 4,500 4,250 3,500 

  

กลยุทธการสงเสริมการขายโดยใหสวนลดนี้ ยังสงผลใหประสิทธิภาพตนทุนที่คํานวณดวยวิธี CPM 

ของบริษัทดีข้ึนอีกดวย โดยเมื่อนําคาเชาสื่อตอเดือนของสื่อแตละประเภทที่บริษัทใหบริการมา

คํานวณหาคา CPM ใหมที่สวนลดตางๆ กัน จะไดคา CPM ดังแสดงในตารางที่ 5-10 
 

ตารางที่ 5-10 คา CPM หลังจากใหสวนลด 
 

ประเภทส่ือโฆษณาของบริษัท CPM (per month) 

ราคาปกติ 3 เดือน 4 เดือน 5 เดือน 12 เดือน 
0% 5% 10% 15% 30% 

ส่ือโฆษณาบนจอ LCD 1,860.67 1,767.64 1,674.61 1,581.57 1,302.47 

Standee 1,228.50 1,167.08 1,105.65 1,044.23 859.95 

Lift  Ads 1,535.63 1,458.85 1,382.06 1,305.28 1,074.94 

Mini billboard 1,666.67 1,583.33 1,500 1,416.67 1,166.67 

ส่ือโฆษณาบนลานจอดรถ 1,500 1,425 1,350 1,275 1,050 

ส่ือโฆษณาภายนอกที่เลียนแบบ
สินคาจริง 

1,666.67 1,583.33 1,500 1,416.67 1,166.67 
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Price Audiences Frequency CPM (per month)

U Channel

     Loose Spot TVC 30 sec. 80,000 บาท ตอสัปดาห 291,000
          5 คร้ังตอวัน 25 คร้ังตอสัปดาห   (รับชม

รายการตางๆ บางวัน 73% ทุกวัน 24% ไมเคย 3%)
1,099.66 บาท

     Loose Spot TVC 30 sec. 150,000 บาท ตอสัปดาห 291,000          10 คร้ังตอวัน 50 คร้ังตอสัปดาห 2,061.86 บาท

     U beat 550,000 ตอเดือน (จ/พ/ศ) 291,000 1. Title program…By… 1,890.03 บาท

450,000 บาทตอเดือน (อ/พฤ) 2. Promo Spot ของรายการ 30sec. 25คร้ัง/สัปดาห 1,546.39 บาท

3. Intro Jingle รายการ จํานวน 40 คร้ัง
4. Program Sponsor's bar ระหวางรายการ 3 คร้ัง
5. Scoop Advertorial 2 นาที แพรภาพ 20 คร้ัง

6. Outtro Jingle รายการ จํานวน 40 คร้ัง
7. End Credit ขอขอบคุณ... จํานวน 40 คร้ัง

Cinema

     Major Cineplex (30 sec.) 9,000 บาท ตอโรงตอสัปดาห 260 42-56 รอบตอสัปดาห 1,648.35 บาท**
Magazine (ROP rate)***

     FHM 45,000 บาท ตอเดือน 150,000 n/a 300 บาท

     A Day 45,000 บาท ตอเดือน 100,000 n/a 450 บาท

     Ter Kab Chan 42,000 ตอ 2 สัปดาห 130,000 n/a 646.15 บาท

     Cleo 46,000 บาท ตอเดือน 120,000 n/a 383.33 บาท
Radio (Loose Spot 30 sec.)

     Hot Wave 2,100 บาท n/a 1 คร้ังตอวัน 630 บาท****

     E FM BKK 2,500 บาท n/a 1 คร้ังตอวัน 750 บาท****

     Virgin Hitz Prime 2,000/Non prime 1,600 n/a 1 คร้ังตอวัน 600 บาท/ 480 บาท****

     GET Prime 2,200/Non prime 1,800 n/a 1 คร้ังตอวัน 660 บาท/ 540 บาท****

     FAT radio Prime 2,200/Non prime 1,800 n/a 1 คร้ังตอวัน 660 บาท/ 540 บาท****

ตารางที่ 5-11 คา CPM ของสื่อประเภทตางๆ 

 

 

 

**คํานวณโดยตั้งสมมติฐานวาจํานวนคนโดยเฉลี่ยตอรอบตอโรงตอสัปดาห เทากับ 50% 

***ใชตัวเลข Circulation แทน Audiences ในการคํานวณ CPM ของสื่อ Magazine 

****คํานวณบนสมมติฐานที่วามีผูฟงรายการวิทยุจํานวน 100,000 คน ตอวัน 

  

เมื่อลองเปรียบเทียบ CPM ที่คํานวณไดจากสื่อโฆษณาของบริษัทกับคูแขงทั้งทางตรงและ

ทางออม (เปรียบเทียบตารางที่ 5-10 กับตารางที่ 5-11) ไดแก U Channel และสื่อในโรงภาพยนตร 

(Cinema) ตามลําดับ จะเห็นวาสื่อโฆษณาของบริษัท ideoLife Media มีอัตราคาเชาที่ให

ประสิทธิภาพตนทุนที่แขงขันได โดยที่ส่ือบางประเภทที่บริษัทใหบริการนั้นมีคา CPM ที่ตํ่ากวา

คูแขงอยางเห็นไดชัด 
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แผนปฏิบัติการ (Action Plan) 
 

กิจกรรมที่ 1 การจัดพิมพเอกสารแนะนําบริษัท 
 วัตถุประสงค 

 การเขาไปเสนอขายสื่อโฆษณาของเจาหนาที่ขายโฆษณา จําเปนตองมีเอกสาร

เพื่อใหสามารถแสดงรายละเอียดและขอมูลตางๆ เกี่ยวกับส่ือโฆษณาของบริษัทไดอยาง

ครบถวน 

 รายละเอียด 

 เอกสารกระดาษอารตบาง ขนาด A4 จํานวน 15-20 หนาตอ 1 ชุด จัดพิมพทั้งหมด 

200 ชุด ชุดละ 50 บาท โดยจะจัดพิมพทุกๆ ป เนื้อหาภายในเอกสารประกอบดวย 

- แนะนําบริษัท ideoLife Media 

- จุดเดนของสื่อโฆษณาในหอพักนักศึกษา 

- รูปภาพของหอพักที่ใชติดตั้งสื่อโฆษณา 

- เปรียบเทียบ CPM ระหวางสื่อตางๆ 

- ขอมูลสนับสนุนเกี่ยวกับภาพลักษณ และผลกระทบที่จะไดรับจากสื่อโฆษณาของ
บริษัท 

 ระยะเวลา 

 มีนาคม 2551 

 งบประมาณ 

 10,000 บาท 
 

กิจกรรมที่ 2 การประชาสัมพันธรูปแบบสื่อโฆษณาของบริษัท 
 วัตถุประสงค 

 เปนอีกชองทางหนึ่งที่จะแนะนําตัวใหพื้นที่ส่ือโฆษณาของบริษัทเปนที่รูจักของ

ลูกคากลุมเปาหมาย และบุคคลทั่วไป โดยเลือกวิธีการใหขาว (Publicity) 

 รายละเอียด 

 หลังจากติดตั้งสื่อโฆษณาและเริ่มมีการลงโฆษณาแลว บริษัทจะจัดเตรียมขาวสาร

เกี่ยวกับส่ือโฆษณาของบริษัท ซึ่งมีที่ต้ังใหม (New Location) และเขาถึงกลุมเปาหมาย

นักศึกษาโดยเฉพาะ โดยสงไปยังแมกกาซีนทางการตลาด / การขายตางๆ เพื่อขอความ

รวมมือในการลงขาวประชาสัมพันธอีกทางหนึ่ง 
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 ระยะเวลา 

 พฤษภาคม-กันยายน 2551 

 งบประมาณ 

 - 
 
กิจกรรมที่ 3 การจัดทําเว็บไซตของบริษัท 

  วัตถุประสงค 

  สรางเว็บไซตเพื่อแนะนําบริษัท ใหขอมูลเกี่ยวกับส่ือโฆษณาของบริษัท และใหเปน

อีกชองทางหนึ่งที่ผูมีสวนเกี่ยวของสามารถติดตอกับบริษัทได 

  รายละเอียด 

 เปนเว็บไซตที่ไดรับการออกแบบใหดูทันสมัย เหมาะสมกับการเปนเว็บไซตของ

บริษัทสื่อโฆษณา โดยเนื้อหาภายในเว็บไซตจะเปนการแนะนําบริษัท ส่ือโฆษณาของ

บริษัท รวมทั้งใหขอมูลสนับสนุนประสิทธิภาพและประสิทธิผลของสื่อโฆษณาของบริษัท 

โดยมีการปรับปรุงขอมูลใหทันสมัยอยูเสมอ 

  ระยะเวลา 

 กุมภาพนัธ-มีนาคม 2551 

  งบประมาณ 

 3,000 บาทตอป (เปนคาเชาพืน้ที่เว็บไซตและคาโดเมนเนมตอป) 
 

กิจกรรมที่ 4 การประเมินประสิทธิผลของสื่อโฆษณา 
  วัตถุประสงค 

  เก็บขอมูลสนับสนุนประสิทธิภาพและประสิทธิผลของสื่อโฆษณาของบริษัท 

  รายละเอียด 

 หลังจากมีการเชาพื้นที่โฆษณา ทางบริษัทจะทําวิจัยโดยเลือกใชแบบสอบถามเพื่อ

วัดประสิทธิผลของสื่อโฆษณา โดยตั้งคําถามเพื่อจะใหไดรับคําตอบของคําถามตอไปนี้ 

- อัตราการเห็นสื่อโฆษณา 

- อัตราการจดจําไดของสารที่ส่ือโฆษณาสงไปยังกลุมเปาหมาย 

- ผลกระทบที่เกิดขึ้นหลังจากเห็นสื่อโฆษณา 

- ความนาสนใจของรูปแบบสารโฆษณา 
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ระยะเวลา 

 มิถุนายน-กันยายน 2551 

 พฤศจิกายน 2551-เมษายน 2552 

  งบประมาณ 

 10,000 บาท 
 

กิจกรรมที่ 5 จัดสงปฏิทินปใหมแทนคํา “สวัสดีปใหมคะ” 
 วัตถุประสงค 

  สงคําอวยพรผานปฏิทินเนื่องในโอกาสวันขึ้นปใหมใหแกลูกคาและผูประกอบการ

หอพัก 

 รายละเอียด 

  ประกอบดวย 2 ข้ันตอนคือ ข้ันตอนเตรียมและจัดพิมพปฏิทินจํานวน 150 ชุดๆ ละ

ประมาณ 100 บาท ซึ่งจะตองจัดทําใหแลวเสร็จกอนปใหม และขั้นตอนจัดสงไปยังลูกคา

และผูประกอบการหอพักในชวงหลังปใหม 

 ระยะเวลา 

  พฤศจิกายน 2551-มกราคม 2552 

 งบประมาณ 

  15,000 บาท 
 

ตารางที่ 5-12 แสดงแผนปฏิบัติการ ป พ.ศ.2551 
 

Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep Oct Nov Dec
1 จดัพิมพเอกสารแนะนําบริษัท
2 ประชาสัมพันธรูปแบบสือโฆษณา
3 จดัทําเว็บไซตของบริษทั
4 ประเมินประสิทธิผลของสือโฆษณา
5 จดัสงปฏิทินปใหมแทนคํา "สวัสดีปใหมคะ"

2008
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อัตราการเขาถึงกลุมเปาหมายของสื่อโฆษณา 
 บริษัทเชื่อมั่นวาสื่อโฆษณาในหอพักนักศึกษาเปนสื่อที่มีอัตราการเขาถึงกลุมเปาหมายสูง 

เนื่องจากเปนสื่อที่เขาถึงวิถีชีวิตของนักศึกษาโดยตรง และยังมีจํานวนโฆษณาที่จะมาแยงความ

สนใจ (Clutter) ตํ่า เมื่อเทียบกับส่ือประเภทอื่นที่มีอัตราการเขาถึงลูกคากลุมเปาหมายไมแนนอน 

และมีจํานวนโฆษณามาแยงความสนใจคอนขางสูง ยกตัวอยางเชน ส่ือโทรทัศน ส่ือวิทยุ หรือส่ือ

กลางแจง 

โดยที่กลาวมานี้สอดคลองกับความคิดเห็นของผูที่ทํางานดานสื่อโฆษณาจากการทําวิจัย

การตลาดชวงที่ 1 ในเดือนกรกฎาคม-สิงหาคม 2550 ซึ่งเปนการสัมภาษณความสนใจเบื้องตนที่ผู

ที่ทํางานดานสื่อโฆษณามีตอส่ือโฆษณาในหอพักนักศึกษา โดยสวนใหญมีความสนใจในตัวสื่อ

โฆษณา เนื่องจากเปนสื่อที่สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายที่เปนนักศึกษาไดโดยตรง ซึ่งจะมี

ประสิทธิภาพมากกวาสื่อหลัก เชน โทรทัศนหรือวิทยุ ทั้งนี้เนื่องจากสื่อโฆษณาในหอพักนั้น เปนสื่อ

ที่กลุมเปาหมายจะไดรับอยางตอเนื่อง และไมสามารถหลีกเลี่ยงได 

อยางไรก็ตาม รูปแบบสื่อโฆษณาที่บริษัทใหบริการแตละแพ็คเกจนั้นยอมจะมีอัตราการ

เขาถึงลูกคากลุมเปาหมายแตกตางกัน และเนื่องจากในประเทศไทยยังไมมีการประกอบกิจการสื่อ

โฆษณาในหอพักนักศึกษาเต็มรูปแบบมากอน  บริษัทจึงประเมินอัตราการเขาถึงลูกคา

กลุมเปาหมายซึ่งก็คือ นักศึกษา โดยใชสมมติฐานที่สังเกตจากความเปนจริงดังนี้ 

- ผูที่เขาหรือออกจากหอพัก สวนใหญยอมเปนนักศึกษาที่พักอาศัยในหอพักนั้นๆ และ

บุคคลอื่นที่เกี่ยวของกับหอพัก หรือนักศึกษาที่พักอาศัย ไดแก เพื่อนของนักศึกษาที่พัก

อาศัย ผูปกครองของนักศึกษาที่พักอาศัย ผูประกอบการหรือเจาหนาที่ของหอพัก 

แมบานทําความสะอาดหอพัก ชางซอม/บํารุงรักษาอุปกรณภายในหอพัก พนักงานสง

อาหารฟาสตฟูด 

- ผูที่สัญจรไปมาบริเวณหอพัก สวนใหญเปนนักศึกษาที่พักอาศัยในหอพักซึ่งตั้งอยู

บริเวณนั้น และยังมีบุคคลอื่นที่เกี่ยวของกับหอพักและนักศึกษาที่พักอาศัยเชนเดียวกับ

กลุมคนที่ไดกลาวถึงแลวในสวนของผูที่เขาหรือออกจากหอพัก นอกจากนี้บริเวณรอบ

หอพักก็มีกลุมคนอื่นๆ อีก เชน พอคา/แมคาขายอาหาร รานสะดวกซื้อ/โชวหวย 

พนักงานเทศบาล/รัฐวิสาหกิจที่ใหบริการสาธารณูปโภคพื้นฐาน เปนตน 
 



- 114 - 

ตารางที่ 5-13 อัตราการเขาถึงนักศกึษาของสื่อโฆษณาในหอพัก 
 

ประเภทส่ือโฆษณาของบริษัท อัตราการเขาถึงนักศึกษาโดยประมาณ 

ส่ือโฆษณาบนจอ LCD > 90% 

Standee > 90% 

Lift  Ads > 90% 

Mini billboard 80%-90% 

ส่ือโฆษณาบนลานจอดรถ 80%-90% 

ส่ือโฆษณาภายนอกที่เลียนแบบสินคาจริง 80%-90% 

 

จากสมมติฐานดังกลาว ทําใหแยกจํานวนคนที่เห็นสื่อโฆษณาของบริษัทไดเปน 2 กลุม

ใหญ ไดแก กลุมที่เห็นสื่อโฆษณาซึ่งติดตั้งภายในหอพัก (ส่ือโฆษณาบนจอ LCD, Standee และ 

Lift Ads) และกลุมที่เห็นสื่อโฆษณาซึ่งติดตั้งภายนอกหอพัก (Mini billboard, ส่ือโฆษณาบนลาน

จอดรถ และสื่อโฆษณาที่เลียนแบบสินคาจริง)  

สําหรับกลุมแรก บริษัทคาดวาสื่อโฆษณาของบริษัทจะสามารถเขาถึงกลุมนักศึกษาไดใน

อัตราที่มากกวา 90% บนขอสมมติวา ถามีผูเขาหรือออกจากหอพักขนาด 100 หอง เปนจํานวน 

400 คน บุคคลที่ไมใชนักศึกษาและไดเขาหรือออกจากหอพักนาจะมีไมเกิน 40 คน ตอเดือน 

ในกรณีของกลุมที่สอง สื่อโฆษณาซึ่งติดตั้งภายนอกหอพักสามารถเขาถึงกลุมนักศึกษาได

ในอัตราประมาณ 80%-90% โดยบริษัทประเมินจากแพ็คเกจสื่อโฆษณาซึ่งติดตั้งภายนอกที่ได

เลือกติดตั้งในทําเลที่มีหอพักหลายๆ แหงตั้งอยู มีนักศึกษาและกลุมคนที่เกี่ยวของอยูในบริเวณนั้น

อยางนอย 2,000 คน บริษัทคาดวาผูที่ไมใชนักศึกษานาจะมีไมเกิน 400 คน ตอเดือน 

 
อัตราการเหน็สื่อโฆษณา 

นอกจากอัตราในการเขาถึงกลุมเปาหมาย อัตราที่กลุมเปาหมายเห็นสารโฆษณาก็เปนสิ่ง

ที่ควรพิจารณาเชนกัน อยางไรก็ตามในขณะนี้บริษัทยังไมสามารถประเมินอัตราการเห็นสื่อ

โฆษณาในหอพักนักศึกษาไดจนกวาจะไดติดตั้งอุปกรณตางๆ และทําการสํารวจอีกครั้งหลังจาก

เร่ิมดําเนินธุรกิจ ถึงแมจะเชื่อมั่นวาอัตราการเห็นสื่อโฆษณาในหอพักจะคอนขางสูงเนื่องจากมี

จํานวนโฆษณาภายในหอพักนอยทําใหถูกรบกวนต่ํา และสงผลใหกลุมเปาหมายเห็นสื่อโฆษณา

ไดงายกวา (Clutter ตํ่า) ส่ือสวนใหญก็ตาม 

แตจากแบบสอบถามเพื่อศึกษาพฤติกรรมของนักศึกษาประกอบแผนธุรกิจฉบับนี้ ซึ่งขอ 

20 ไดถามความคิดเห็นตอนักศึกษาวา บริเวณใดบางในหอพักที่สังเกตทุกวัน พบวา นักศึกษา 
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43% ตอบวาบริเวณลิฟตหรือบันไดเปนจุดที่ตนเองสังเกตทุกวัน รองลงมาคือ ประตูหองพัก 

32.37% นอกจากนี้ 22.71% ตอบวาคือ บอรดประกาศของหอพัก และ 21.74% ตอบวาบริเวณ 

Lobby ทางเขาหอพัก จากขอมูลนี้ทําใหมั่นใจไดวาสื่อโฆษณาของบริษัทประเภท Lift Ads จะมี

อัตราการเห็นสื่อโฆษณาอยางนอย 43% และสื่อโฆษณาของบริษัทประเภท Standee ซึ่งจะติดตั้ง

บริเวณ Lobby ของหอพักจะมีอัตราการเห็นสื่อโฆษณาอยางนอย 21.74% 

 
ประมาณการณยอดขาย (Sales Forecasting) 
 จากผลการสัมภาษณเจาของสินคาหรือตัวแทนโฆษณา (Agency) ประกอบแผนธุรกิจนี้

ซึ่งรายละเอียดไดแสดงไวในบทที่ 4 บริษัทไดนํามาประมาณยอดขายของสื่อโฆษณาแตละประเภท

ในปแรกโดยตั้งสมมติฐานดังนี้ 

1. ผูที่สนใจซื้อส่ือโฆษณาแตละประเภทในระดับ 4-5 (Likert Scale 5 ระดับ) แสดงถึง

โอกาสสูงที่บริษัทจะสามารถเสนอขายแพ็คเกจนั้นๆ และปดการขายได 

2. นับผูที่สนใจซื้อส่ือโฆษณาแพ็คเกจใดๆ ในระดับ 4-5 เปนยอดขายที่เกิดขึ้นในปแรก 

ดวยสมมติฐานทั้งสองขอดังกลาวทําใหบริษัทสามารถประมาณยอดขายในปแรกไดดัง

ตารางที่ 5-14 
 

ตารางที่ 5-14 ประมาณจํานวนแพค็เกจที่ขายไดในปแรกของการดําเนินงาน 
 

ประเภทส่ือโฆษณาของบริษัท จํานวนแพ็คเกจ ยอดขายตอเดือน (บาท) 
ส่ือโฆษณาบนจอ LCD 7 350,000 

Standee 7 21,000 

Lift  Ads 6 30,000 

Mini billboard 4 20,000 

ส่ือโฆษณาบนลานจอดรถ 5 15,000 

ส่ือโฆษณาภายนอกที่เลียนแบบสินคาจริง 3 15,000 

รวมยอดขาย (กอนหักสวนลด) 32 451,000 

 

 นอกจากยอดขายซึ่งมาจากคาเชาสื่อโฆษณาประเภทตางๆ ที่บริษัทใหบริการ บริษัทยังมี

รายไดมาจากคาดําเนินการผลิตสื่อโฆษณาในแตละครั้งดวย โดยบริษัทประมาณรายไดจากคา

ดําเนินการผลิตสื่อโฆษณาจากคาเฉลี่ยของการผลิตสื่อตางๆ ตอปที่คาดวา ส่ือแตละประเภทจะมี

การเชาตอเนื่องอยูที่ 6 เดือน และบริษัทจะคิดคาดําเนินการขั้นต่ําตอชิ้นดังตารางที่ 5-15 
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ตารางที่ 5-15 รายไดขั้นต่ําจากคาดําเนินการในการผลิตสื่อ 
 

ประเภทส่ือโฆษณาของบริษัท 
คาดําเนินการตอชิ้น 

(บาท) 
ประมาณรายไดตอแพ็คเกจ 

(บาท) 
ส่ือโฆษณาบนจอ LCD* - - 

Standee 500** 1,500 

Lift  Ads 2,000** 8,000 

Mini billboard 1,500** 1,500 

ส่ือโฆษณาบนลานจอดรถ 2,000** 2,000 

ส่ือโฆษณาภายนอกที่เลียนแบบสินคาจริง 5,000** 5,000 

รายไดจากการผลิตครั้งแรก  89,500 

รวมเปนรายไดตอป  179,000 
*เนื่องจากประมาณคอนขางยากและคาดวาสวนใหญจะเปนการนําสื่อที่ลูกคามีอยูแลวมาฉายซ้ํา ดังนั้นจึงตัดรายไดสวนนี้ออกจาก

การประมาณการณรายไดของบริษัท 

**เปนคาดําเนินการขั้นต่ําตอการผลิตสื่อ 1 ช้ิน เนื่องจากลักษณะการผลิตสื่อมีความยืดหยุนมากและยังมีความยากงายแตกตางกัน 

 

 


