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บทที่ 3 
กลยุทธเบ้ืองตนขององคกร 

 
 
กลยุทธระดับบริษัท (Corporate Strategy) 
 เนื่องจากบริษัท ideoLife Media ถือเปนผูเลนรายใหมในตลาดสื่อโฆษณา ที่มองเห็น
ชองวางในการสื่อสารขอมูลเกี่ยวกับสินคาและบริการไปยังลูกคา บริษัทจึงมุงเนนกลยุทธระดับ
บริษัทไปที่ธุรกิจหลักของบริษัทเองนั่นคือ  การใหบริการสื่อโฆษณารูปแบบใหมที่ เขาถึง
กลุมเปาหมายไดอยางเฉพาะเจาะจง 
 
กลยุทธระดับธุรกิจ (Business Strategy) 
 กลยุทธระดับธุรกิจที่บริษัทเลือกใชเพื่อสรางความไดเปรียบในการแขงขัน ไดแก กลยุทธ 
Focus แบบ Low Cost Position ดวยการเสนอทางเลือกในการเขาถึงกลุมนักศึกษาผานสื่อ
โฆษณาที่ติดตั้งในบริเวณหอพักในระดับราคาที่ตํ่า1 โดยหอพักเปนสถานที่ที่นักศึกษาสวนหนึ่ง
ดําเนินชีวิตอยูในระหวางศึกษาระดับมหาวิทยาลัย และยังเปนสถานที่ที่ยังไมมีคูแขงรายใดเขาถึง
หรือใหความสําคัญ หากบริษัทสามารถสรางพันธมิตรกับหอพักตางๆ ไดกอนยอมเกิดขอไดเปรียบ 
(First-mover advantage) และยังเปนการสรางการผูกขาดทางดานปจจัยการผลิตไดอีกดวย 

 
ภาพที่ 3-1 Three Generic Strategies 

Uniqueness Perceived
By the Customer Low Cost Position

Strategic Target 
Industry wide

 
Particular

Segment Only 

Competitive Advantage

 
 

                                                  
1เมื่อเปรียบเทียบ CPM กับคูแขงทางตรง อยาง U-Channel  และคูแขงทางออม เชน สื่อในโรงภาพยนตร พบวา CPM ของบริษัทต่ํา
กวาคูแขงเล็กนอย 
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กลยุทธการแขงขัน 
ความสรางสรรคของสื่อโฆษณา 
เนื่องจากธุรกิจส่ือโฆษณาในปจจุบันมีการแขงขันที่รุนแรงมากขึ้นกวาในอดีต ส่ือโฆษณา

ที่ออกมาจึงตองมีความคิดสรางสรรคและมีความทันสมัย  เพื่อใหสามารถดึงดูดความสนใจแกผู
พบเห็น ดังนั้น บริษัท IdeoLife Media จึงใหความสําคัญกับรูปแบบของสื่อโฆษณาที่นําเสนอใหมี
ความนาสนใจ และมีความหลากหลาย เพื่อเปนการเพิ่มทางเลือกใหแกลูกคา โดยฝายการตลาด
ของบริษัทจะติดตาม Update ขอมูลส่ือโฆษณาใหมๆ ของตางประเทศอยางสม่ําเสมอ เพื่อนํามา
ออกแบบสินคาและบริการใหมๆ ที่มีรูปแบบนาสนใจยิ่งขึ้น 

การสรางพันธมิตรเครือขายหอพัก 
 เนื่องจากหอพักเปรียบเสมือน Supplier ทางธุรกิจของบริษัท ดังนั้นการสรางพันธมิตรกับ
หอพักตางๆ ที่มีนักศึกษาอาศัยอยูจึงเปนสิ่งจําเปนที่จะชวยใหโฆษณาของบริษัทเจาของสินคาและ
บริการสามารถเขาถึงนักศึกษาไดอยางทั่วถึง และเพื่อเปนการปองกันการเขามาของคูแขงรายใหม 
บริษัทจึงมีกลยุทธที่จะทําสัญญาระยะยาวกับหอพัก (3-5 ป) โดยจะจายคาตอบแทนใหกับหอพัก
ในรูปแบบของคาธรรมเนียมแรกเขาและสวนแบงรายไดใหแกพอพักนั้นๆ  

การผลิตงานที่มีคุณภาพตรงตามความตองการของลูกคา 
บริษัทตระหนักวางานที่มีคุณภาพ จะสามารถสรางความไววางใจที่ดีกับลูกคา และ

กอใหเกิดการดําเนินธุรกิจตอเนื่อง บริษัทจึงใหความสําคัญในเรื่องคุณภาพของชิ้นงานเปนอยาง
มาก  แมวาบริษัทจะไมไดเนนการผลิตสื่อโฆษณา แตใชการ Outsource การผลิตสื่อโฆษณา อาทิ 
ภาพพิมพ ไปยังบริษัทพันธมิตร แตเพื่อใหสามารถควบคุมคุณภาพของงานได บริษัทจึงมีนโยบาย
คัดเลือกบริษัทผูผลิตสื่อที่มีคุณภาพ รวมทั้งมีฝายบริหารจัดการทําหนาที่ตรวจสอบคุณภาพของ
ชิ้นงานทั้งในเรื่องของ สี รูปแบบ ใหเปนไปตามความตองการของลูกคาอีกดวย 

การใหบริการหลังการขาย  
            บริษัทตระหนักถึงความสําคัญของการใหบริการหลังการขาย โดยบริษัทจะทําการ
ตรวจสอบสภาพความสมบูรณ เรียบรอยของสื่อโฆษณาทุกประเภท และทําการซอมบํารุงเปน
ประจําทุกเดือน  และในกรณีที่ลูกคาครบสัญญาเชาสื่อโฆษณา ทางฝายการตลาดจะทําหนาที่ใน
การเสนอขอมูลสนับสนุนเพื่อกระตุนตอการตัดสินใจของลูกคา เชน ขอมูลเกี่ยวกับประสิทธิผลของ
ส่ือโฆษณา อัตราการเห็นสื่อโฆษณา อัตราการจดจําได อันจะกอใหเกิดการใชบริการสื่อโฆษณา
ของบริษัทอยางตอเนื่อง 
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กลยุทธดานการตลาด 
การแบงสวนตลาด (Segmentation) 
การแบงสวนตลาดในทีน่ี้จะพิจารณาจากเกณฑตางๆ ดังนี ้
เกณฑประเภทสื่อโฆษณาที่เลือกใช 

 สินคาที่มีวัยรุนหรือนักศึกษาเปนกลุมเปาหมายมีอยูหลากหลาย โดยสินคาแตละประเภท
นี้ก็มีวิธีเลือกใชส่ือโฆษณาตางๆ กัน  สินคาหลายๆ ประเภทใชส่ือนอกบานเปนสื่อเสริมชวยในการ
ทําการตลาดแบบ IMC ในขณะที่สินคาบางประเภทก็มักโฆษณากับส่ือหลักเพียงสื่อเดียว 

- สินคาที่มักโฆษณาผานสื่อหลักแตเพียงอยางเดียว ตัวอยางเชน เครื่องแตงกาย ที่นิยม
โฆษณาผานทางสื่อโทรทัศน  และใช ส่ือส่ิงพิมพประเภทนิตยสารเพื่อเขาถึง
กลุมเปาหมายที่เฉพาะเจาะจงมากขึ้น 

- สินคาที่ใชส่ือหลายๆ ประเภท ทั้งสื่อหลักและสื่อเสริม ตัวอยางเชน สินคาไอที 
เครือขายโทรศัพทมือถือ สินคาอุปโภค/บริโภค ที่มีการใชส่ือโทรทัศน ส่ือ ณ จุดขาย 
ส่ือในโรงภาพยนตร และสื่อนอกบาน เพื่อทําการตลาดแบบผสมผสานหรือ IMC
ควบคูกันไป 

เจาของสินคาหรือบริการที่นิยมใชส่ือเสริมในการทําการตลาดอยูแลว จึงมีแนวโนมเปน
อยางมากที่จะสนใจซื้อส่ือโฆษณาในหอพักนักศึกษามากกวา เจาของสินคาหรือบริการที่มัก
โฆษณาผานสื่อหลักแตเพียงอยางเดียว 
 

เกณฑจุดประสงคในการโฆษณา 
การโฆษณาสินคาหรือบริการแตละครั้งมีจุดประสงคที่แตกตางกัน ดังนี้ 
- เพื่อเปดตัวสนิคาใหม และใหรายละเอียดเกี่ยวกับคุณสมบัติของสินคา 
- แจงโปรโมชัน่ หรือใหสวนลด 
- สรางแรงกระตุนใหซื้อ ณ จุดขาย 
- ใชส่ือชวยเสรมิภาพลักษณของสินคาใหทนัสมัย เชน ส่ือบนรถไฟฟา รถไฟใตดิน 
- เพื่อย้าํสารโฆษณาตอเนื่องจากสื่อหลัก 
- ย้ําเตือนความจํา สรางความคุนเคยใหกับแบรนด 
เนื่องจากสื่อโฆษณาในหอพักนักศึกษาจัดวาเปนสื่อนอกบาน ซึ่งขอดีคือเปนสื่อเสริมที่

ชวยย้ําสารโฆษณา  เหมาะกับสินคาที่ตองการได Share of mind สูงกวาคูแขง นอกจากนี้ ยังเปน
ส่ือที่สามารถกระตุนใหซื้อ ณ จุดขายก็ได (In-store Media) หากเปนสินคาที่นักศึกษาอุปโภคหรือ
บริโภคเปนประจํา และมีจําหนายในรานคาบริเวณหอพัก  
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ภาพที่ 3-2 แสดงการแบงสวนการตลาดของบรษิัท ideoLife Media 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

กลุมเปาหมาย (Targeting) 
 จากเกณฑที่ใชแบงสวนตลาดทั้งสองเกณฑ ไดแก ประเภทสื่อโฆษณาที่เลือกใช และ
จุดประสงคในการโฆษณา จะไดกลุมเปาหมายที่บริษัทเลือกมาทําการตลาดเปนกลุมสินคาที่ทํา
การตลาดแบบผสมผสาน มีการใชส่ือนอกบานเปนสื่อเสริมดวยในการโฆษณา โดยบริษัทไดเลือก
กลุมเปาหมายหลัก และกลุมเปาหมายรอง ดังนี้ 
 กลุมเปาหมายหลัก คือ สินคาที่นักศึกษานิยมอุปโภคหรือบริโภค โดยซื้อเปนประจําใน
ชีวิตประจําวันจากบริเวณใกลเคียงหอพัก เชน อาหารและเครื่องดื่ม ยาสระผม  
 กลุมเปาหมายรอง คือ กลุมสินคาวัยรุนที่มีจุดประสงคในการโฆษณาเพื่อตอกย้ําสาร
โฆษณาจากสื่อหลัก หรือตองการย้ําเตือนแบรนด  เชน เครือขายโทรศัพท สินคาไอที  
 

การวางตําแหนงผลิตภัณฑ (Positioning) 
 ปจจัยสําคัญที่ลูกคาคํานึงถึงในการเลือกซื้อส่ือ ไดแก การเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางมี
ประสิทธิภาพ  ดังนั้น บริษัทจึงวางตําแหนงผลิตภัณฑของบริษัท โดยเนน 

• ปจจัยที่ 1 ความสามารถในการเขาถึงกลุมนักศึกษาอยางเฉพาะเจาะจง  

สินคาที่เนนโฆษณากับสื่อหลัก 

สินคาที่โฆษณากับสื่อแบบผสมผสาน 

1 
เปดตัวสินคา 

2 
โปรโมช่ัน / สวนลด 

3 
กระตุน ณ จุดขาย 

4 
เสริมภาพลักษณ 

5 
ย้ําสารจากสื่อหลัก 

6 
คุนเคยกับแบรนด 
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• ปจจัยที่ 2 ประสิทธิภาพของสื่อโดยวัดจากตนทุนในการเขาถึงกลุมเปาหมายตอพัน
คน 

• ปจจัยที่ 3 ความสามารถที่ใชเพื่อตอบสนองวัตถุประสงคทางการตลาดไดหลากหลาย 
ทั้งในดานการย้ําเตือนแบรนดใหเปนที่จดจํา การเปนสื่อเสริมในการแนะนําสินคาและ
บริการที่ออกใหม การกระตุนยอดขาย ตลอดจนเพื่อเปนการใหขอมูลขาวสารตางๆ  

 
การจัดต้ังบรษิัท 
 บริษัท IdeoLife Media จัดตั้งขึ้นในรูปแบบบริษัทเนื่องจากเห็นวาการดําเนินธุรกิจในรูป
บริษัทจะสรางความนาเชื่อถือไดมากที่สุด ซึ่งเหมาะกับลักษณะธุรกิจที่เปนคนกลางในการลงสื่อ
โฆษณา 
 ในเบื้องตนประเมินวาบริษัทตองการเงินลงทุนเริ่มตนประมาณ 2,000,000 บาท โดย
ระยะแรกการจัดหาเงินทุนจะใชสวนของผูถือหุนเทากับ 75% เงินกูยืมจํานวน 25% เงินลงทุนสวน
ใหญจะนํามาลงทุนในเครื่องมือและอุปกรณในการติดตั้งและเผยแพรส่ือโฆษณา ตลอดจน
คาธรรมเนียมแรกเขาเพื่อติดตั้งสื่อในหอพัก  
 
โครงสรางองคกร 

เพื่อใหการบริหารงานเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ  มีการแบงหนาที่และการควบคุมในแต
ละฝายอยางชัดเจน  บริษัทจึงไดแบงโครงสรางการบริหารงานตามหนาที่งานออกเปน 3 สวน คือ 
ฝายบริหารจัดการ ฝายการตลาด และฝายบัญชีและการเงิน โดยกระจายอํานาจการตัดสินใจไป
ยังผูจัดการในแตละฝายเพื่อความคลองตัวในการทํางาน ภายใตการบริหารงานของกรรมการ
ผูจัดการซึ่งจะเปนผูวางนโยบายและกําหนดกลยุทธขององคกร เพื่อใหสอดคลองกับเปาหมายการ
เติบโตของกิจการตามวิสัยทัศนและพันธกิจที่ไดวางไว 
 

1. ฝายการตลาดและการขาย  
 รับผิดชอบการวางแผนการตลาด การกําหนดกลยุทธการตลาดทั้งในสวนของราคา ชอง

ทางการจัดจําหนาย  กิจกรรมสงเสริมการขาย รวมถึงการวิเคราะหความตองการของผูบริโภค ใน
สวนสินคาและบริการ เพื่อเปนขอมูลใหฝายบริหารจัดการนําไปปรับปรุงและพัฒนารูปแบบสินคา
และบริการตอไป  

นอกจากนี้ฝายการตลาดและการขายยังมีหนาที่ในการนําเสนอสินคาและบริการของ
บริษัทไปยังลูกคา หาลูกคาใหม และรักษาความสัมพันธที่ดีกับลูกคาเกา 
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2. ฝายบริหารจัดการ 
รับผิดชอบการติดตอสถานที่ในการติดตั้งสื่อ  การจัดซื้อส่ือ ตรวจสอบคุณภาพของสื่อ  

ติดตั้งสื่อ และดูแลบํารุงรักษาสื่อของบริษัท รวมถึงการดูแลควบคุมการนําเสนอโฆษณาของลูกคา
ผานสื่อ การสรางความนาสนใจใหกับส่ือของบริษัท ออกแบบและพัฒนาสื่อใหมๆ การหาสถานที่
ซึ่งมีศักยภาพในการติดตั้งสื่อ ทั้งนี้เพื่อสรางโอกาสในการทําธุรกิจใหมากขึ้น 

 
3. ฝายบัญชีและการเงิน  
รับผิดชอบการจัดทํางบการเงิน บันทึกรายการทางบัญชีทั้งการรับ-จาย จัดทําภาษีทุก

ประเภท รับผิดชอบการวางแผนการเงิน จัดหาเงินทุนในการดําเนินกิจการ การบริหารเงินสดใน
กิจการ  และวิเคราะหฐานะการเงินและผลการดําเนินงาน เพื่อนํามาใชเปนขอมูลประกอบการ
ตัดสินใจของผูถือหุน 
 

ภาพที่ 3-3 โครงสรางองคกร 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
รูปแบบสินคาและบริการของบริษัท 

บริษัท IdeoLife Media ใหบริการสื่อโฆษณาบริเวณหอพัก ซึ่งมีรูปแบบของสื่อโฆษณาที่
หลากหลาย ทั้งโฆษณาที่สามารถเคลื่อนไหวได และภาพนิ่ง เพื่อใหสามารถตอบสนองความ
ตองการของลูกคาไดดีที่สุด โดยแบงแยกเปนประเภทไดดังนี้ 
 
 
 

กรรมการผูจัดการ

ผูจัดการฝายการตลาดและการขาย ผูจัดการฝายบริหารจัดการ ผูจัดการฝายบัญชีการเงิน

เจาหนาที่ขายโฆษณา ชางเทคนิค ชางเทคนิค 
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1. สื่อโฆษณาบนจอ LCD ในลิฟต 

 
   

 
 
 
 

2. สื่อโฆษณาภายในอาคาร   
 

 Standee (Roll up and Allure Stand) 
 

 

 
 
 
 
 
 
 

 
Lift Ads 

 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
 



- 56 - 

Wallpaper Wrap 
 
 
 
 
 
 

 
 

สื่อโฆษณาบริเวณบันไดหอพัก  
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

สื่อโฆษณาบนไมแขวนเสื้อ 
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สื่อโฆษณาบน Mail box รับจดหมาย 

  
 

3. สื่อโฆษณาภายนอกอาคาร   
 

สื่อโฆษณาบนลานจอดรถ 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

สื่อโฆษณาเลียนแบบสินคาจริง 
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Mini Billboard 
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ภาพรวมของกระบวนการดําเนินงาน 
1. สื่อโฆษณาบนจอ LCD ในลิฟต  
 

 
 

 
 
 

 
 
 

 
 
 
  
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
  

 
 

สํารวจหาหอพักที่เหมาะสม

เจรจาขอเชาพืน้ทีก่ับหอพัก

ติดตั้งอุปกรณ LCD ในหอพกั

แปลงชนิดของไฟลและบันทึก และจัดสงไฟลโฆษณาไปยังหอพักตางๆ

กําหนดลักษณะ Package

เสนอลูกคา และทําสัญญากับลูกคาเรื่องระยะเวลาและรูปแบบ 

รับไฟลโฆษณาจากลูกคา  ตรวจสอบไฟลโฆษณาใหเปนไปตามขอตกลงกับหอพัก

สุมตรวจสอบการฉายสื่อโฆษณา เพื่อใหลูกคามั่นใจวา โฆษณาไดถูกฉายจริงตามเวลาที่กําหนด

จัดซื้อจอ LCD และอุปกรณที่เกี่ยวของ 

ตรวจสอบการทํางานของสื่อตามหอพักตางๆ และทาํการบํารุงรักษา 
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2. กรณสีื่อโฆษณาประเภทภายในและภายนอกอาคาร 
 

 
 

 
 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 

สํารวจหาพืน้ที่ติดตั้งสื่อโฆษณาบริเวณหอพัก 

เจรจาขอเชาพืน้ทีก่ับหอพัก

ติดตั้งภาพโฆษณาบนสื่อโฆษณา

ติดตอลูกคา เพื่อเสนอสื่อโฆษณาทีม่ีอยู 

ทําสัญญากับลูกคาเรื่องระยะเวลาและรปูแบบ 

จางผลิตภาพ ผลิตสื่อ ตามแบบที่ไดตกลงไวกับลูกคา 

ตรวจสอบ และรายงานผลการติดตั้งสื่อแกลูกคา 

ออกแบบสื่อโฆษณาใหเหมาะสมกับสถานที่และจัดแพค็เกจ 

ตรวจเช็คสภาพสื่อโฆษณาทุกเดือน และทําการบํารุงรักษา 

จัดซื้ออุปกรณติดตั้งสื่อประเภท Standee และทําการติดตั้งโครง Mini Billboard
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การวิเคราะห จุดแข็ง จุดออน โอกาส อุปสรรค (SWOT Analysis) 
จุดแข็ง (Strength)  

• สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดอยางเฉพาะเจาะจง ไดแก กลุมวัยรุน นักศึกษา  
• เปนสื่อที่ทําใหเกิดการเห็นซ้ําของผูบริโภคสูง 
• มี CPM2ตํ่ากวาคูแขงทางตรงและคูแขงทางออม อยาง U-Channel และ ส่ือโฆษณา

ในโรงหนัง 
จุดออน (Weakness) 

• มีขอจํากัดสําหรับสินคาและบริการบางประเภท ที่อาจขัดตอภาพลักษณของหอพัก 
เชน สุรา เบียร 

 
โอกาส (Opportunity) 

• พฤติกรรมผูบริโภค (ผูเลือกซื้อส่ือ) ที่เปลี่ยนแปลงไป จากในอดีตเนนสื่อที่มีจํานวนคน
เห็นมาก ปจจุบันเปลี่ยนแปลงเปนเนนสื่อที่มีประสิทธิภาพในการเขาถึงกลุมเปาหมาย
แทน 

• ยังไมมีผูประกอบการรายใด เนนการทําสื่อโฆษณาในหอพัก การเขาสูตลาดกอนราย
อ่ืนจึงเปนโอกาสที่ดีของบริษัท 

• หอพักมีการใหบริการตางๆ ในลักษณะครบวงจรมากขึ้น เสมือนเปนชุมชนขนาดเล็ก 
ทําใหนักศึกษาสามารถใชเวลาอยูในหอพักไดมากขึ้น และมีโอกาสเขาถึงสื่อไดมาก
ข้ึน 

• การเพิ่มข้ึนของหอพักนักศึกษาและจํานวนนักศึกษาที่อาศัยในหอพัก เนื่องจากหลาย
มหาวิทยาลัยกําหนดใหนักศึกษาเรียนบริเวณวิทยาเขตปริมณฑล เปนเวลานานยิ่งขึ้น  
เชน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 

•  กลุมนักศึกษาเปนกลุมที่งายตอการทําการตลาดแบบกลุม โดยวิธี Words Of Mouth 
และสามารถกระตุนใหเกิดการใชจายไดโดยงาย 

 
 
 
                                                  
2 อางอิงตารางที่ ตารางที่ 5-8 CPM ของสื่อแตละประเภทที่บริษัทใหบริการ  5-10 ตารางที่ 5-10 คา CPM หลังจากใหสวนลด 
และ 5-11 คา CPM ของสื่อประเภทตางๆ 
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อุปสรรค (Threat) 

• รูปแบบของสื่อโฆษณา รวมถึงตัวสินคาและบริการที่ตองสอดคลองและไมเปน
อุปสรรคตอภาพลักษณของหอพัก ทําใหเหมาะแกสินคาบางประเภท เชน สินคา
อุปโภคบริโภคทั่วไป สินคาไอที เปนตน สินคาบางประเภท เชน เครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อาจไมเหมาะที่จะโฆษณาในหอพัก เนื่องจากกระทบตอภาพลักษณของหอพัก 

• คนยังไมมั่นใจในประสิทธิภาพของสื่อ เนื่องจากเปนสื่อใหม 
• คูแขงขันสามารถเขาสูตลาดไดงาย  


