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บทที่ 1 
บทนํา 

 

 
แนวคิดและที่มาของธุรกิจ 
 อุตสาหกรรมสื่อโฆษณาเปนอุตสาหกรรมที่มีมูลคาสูงกวา 80,000 ลานบาท อีกทั้งในอดีต

ที่ผานมามีการเติบโตที่สูงกวาการเติบโตของ GDP โดยรวมของประเทศทุกป ซึ่งในจํานวนนี้ส่ือ

โฆษณาภายนอกที่อยูอาศัย (Out of home media) ถึงแมจะเปนกลุมที่มีเม็ดเงินโฆษณาเปน

สัดสวนเพียง 9.8% ของตลาดสื่อโฆษณาโดยรวมหรือประมาณ 8,295 ลานบาท แตก็เปนกลุมที่มี

อัตราการเติบโตสูงที่สุด เฉลี่ยอยูที่ประมาณ 69% ทั้งนี้เนื่องจากสื่อโฆษณาที่เขาถึงผูบริโภคเปน

จํานวนมากอยาง Mass media นั้นมีราคาสูงมาก และอาจไมคุมคาที่จะซื้อส่ือประเภทนี้สําหรับ

สินคาบางประเภทที่ตองการเจาะกลุมลูกคาที่เฉพาะเจาะจง  ส่ือโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยจึง

เปนอีกทางเลือกหนึ่งที่ถูกนํามาใชเสริมหรือสนับสนุนสื่อหลัก เชน โทรทัศน หนังสือพิมพ เปนตน 

ซึ่งไมเพียงแตสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายที่ตองการเทานั้น  ยังสามารถนําเสนอสิ่งที่เปน

นวัตกรรมใหมๆ เพื่อดึงดูดความสนใจไดอีกดวย 

 นักศึกษาหรือวัยรุนเปนกลุมเปาหมายทางการตลาดของสินคาหลายประเภท โดยเฉพาะ

อยางยิ่งสินคาจําพวกเทคโนโลยีและแฟชั่น เปนกลุมที่ส่ือโฆษณาสามารถชี้นําการตัดสินใจซื้อ

สินคาหรือบริการไดงายกวากลุมอ่ืนๆ แตในปจจุบันนักศึกษาใหความสนใจเปดรับส่ือทางโทรทัศน

นอยลง การมองหาชองทางใหมๆ ที่สามารถเขาถึงตัวกลุมนักศึกษามากขึ้นจึงนาจะไดรับความ

สนใจจากบริษัทเจาของสินคาหรือบริการที่มีกลุมเปาหมายเปนนักศึกษา โดยหอพักนักศึกษาเปน

สถานที่ซึ่งนักศึกษาบางสวนใชชีวิตอยูทุกวัน และยังไมมีผูประกอบการรายใดใชหอพักเปนสถานที่

ติดตั้งสื่อโฆษณาอยางจริงจัง บริเวณหอพักนักศึกษาจึงเปนสถานที่ที่นาจะมีการศึกษาความ

เปนไปไดวาจะมีศักยภาพเพียงพอที่จะติดตั้งสื่อโฆษณาเพื่อเจาะกลุมเปาหมายนักศึกษาหรือไม 

 โดยแนวคิดในการทําโฆษณาในหอพักนักศึกษา เนื่องจากพื้นที่ในบริเวณมหาวิทยาลัยได

มีบริษัทสื่อโฆษณาอื่นๆ ไดเขามาประกอบธุรกิจอยูกอนหนานี้แลว ดังนั้นการที่บริษัทจะเขาไปทํา

ธุรกิจในพื้นที่เดียวกับบริษัทที่มีอยูแลวนั้นจึงดูไมสมควรนัก  อันจะมีผลจะทําใหเกิดการแขงขัน

อยางรุนแรงในการแยงลูกคารวมถึงพื้นที่เชาติดตั้งสื่อในมหาวิทยาลัย  หอพักจึงเปนทางเลือกที่

นอกเหนือจากการทําสื่อโฆษณาในมหาวิทยาลัยแตไดกลุมเปาหมายกลุมเดียวกัน นอกจากนั้น

เนื่องจากการที่หอพักเปนทําเลที่ยังไมมีผูประกอบกิจการสื่อโฆษณารายใดดําเนินธุรกิจมากอน 
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รวมถึงขอจํากัดของพื้นที่ของหอพัก ซึ่งขนาดพื้นที่จะเพียงพอกับผูประกอบการสื่อโฆษณาแคเพียง

รายเดียวเทานั้น  ดังนั้นการที่บริษัท IdeoLife Media ไดเขามาจึงเสมือนเปนการบุกเบิกพื้นที่ใหม 

และยังเปนการผูกขาดพื้นที่ ส่ือในบริเวณหอพักไปในตัว ซึ่งถาเปรียบเทียบกับบริเวณใน

มหาวิทยาลัยที่มีพื้นที่กวางขวาง ทําใหมีผูประกอบการหลายรายไดเขาไปทําธุรกิจส่ือโฆษณาอยู

แลวในปจจุบัน ทําใหยากแกการควบคุมสภาพแวดลอมของสื่อโฆษณา 

 
ลักษณะทั่วไปและขอบเขตของธุรกิจ 
 IdeoLife Media เปนบริษัทที่ดําเนินธุรกิจส่ือโฆษณาทั้งใหเชาพื้นที่ติดตั้งสื่อรวมทั้ง

ออกแบบและจัดทําสื่อโฆษณาที่จะนํามาติดตั้งดวย โดยเปนตัวกลางติดตอผูประกอบการหอพัก 

เลือกทําเลในการติดตั้งที่เหมาะสม ใหสามารถครอบคลุมกลุมเปาหมายสวนใหญของสินคาและ

บริการได  โดยบริษัทจะทําการติดตอเจรจาเชาพื้นที่ในระยะเวลาปานกลางถึงระยะยาว ทั้งนี้ข้ึนอยู

กับความนาสนใจและแนวโนมของผูบริโภคในบริเวณนั้น  โดยการเชาสถานที่นั้นจะทําการเชากับ

เจาของสถานที่ที่หลากหลาย ทั้งนี้เพื่อลดความเสี่ยงจากการพึ่งพิงเจาของสถานที่แตเพียงนอยราย  

โดยบริษัทมีแผนในการติดตอขายสื่อผานบริษัทเอเยนซี่โฆษณา รวมถึงเขาถึงลูกคาโดยตรงดวย 

 

 
ภาพที่ 1-1 แสดงลักษณะทั่วไปในการดําเนินธุรกิจสื่อโฆษณาในหอพักนักศึกษา 

 

 
 

 กลุมลูกคาเปาหมายหลัก (Target Customers) ที่ไดกําหนดไวคือ บริษัทเอเยนซี่โฆษณา 

และกลุมเจาของสินคาที่ตองการสื่อสารถึงผูบริโภคโดยตรงไมผานเอเยนซี่ รวมถึงกลุมผูที่ตองการ

IdeoLife Media หอพักนักศึกษา 

บริษัทเอเยนซี่โฆษณา 

บริษัทเจาของสินคาและ

บริการ 

Demand Supply 
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ส่ือสารไปยังกลุมเปาหมายเพื่อทําการแจงขาวหรือประกาศตางๆ นอกเหนือจากการโฆษณาสินคา 

เชน การสื่อสารการจัดงานประจําปของมหาวิทยาลัย เปนตน 

 แนวความคิดหลักของธุรกิจ (Business Concept) ซึ่งทําใหเกิดขอไดเปรียบในการแขงขัน

และสรางความแตกตางจากธุรกิจส่ือโฆษณาอื่นๆ ที่สําคัญ คือ 

 

1) สถานที่ในการวางสื่อโฆษณา 

สําหรับสถานที่ในการวางสื่อโฆษณานั้น  มีความแตกตางจากผูใหบริการสื่อโฆษณา

โดยเฉพาะคูแขงในตลาดสื่อโฆษณาภายนอกที่อยูอาศัยรายอื่นๆ  เชน ส่ือโฆษณาใน

สถานี BTS  รถไฟฟาใตดิน หรือในลิฟทโดยสารอาคารสํานักงาน  โดยบริษัทไดเนนในการ

จัดวางสื่อโฆษณาในบริเวณหอพักเอกชนที่มีนักศึกษาเขาอยูอาศัยเปนจํานวนมาก  ซึ่งมัก

เปนหอพักที่อยู ในบริเวณรอบมหาวิทยาลัยตางๆ   ทําใหสามารถสื่อสารไปยัง

กลุมเปาหมายของเจาของสินคา ซึ่งสวนใหญจะเปนนักศึกษามหาวิทยาลัยไดโดยตรง  

เมื่อเทียบกับส่ือภายนอกประเภทอื่นๆ ซึ่งมีกลุมผูเขาถึงสื่อที่มีความหลากหลาย ไม

เฉพาะเจาะจง ทําใหประสิทธิภาพของสื่อในการเขาถึงกลุมเปาหมายจะไมดีนัก  อีกทั้ง

การวางสื่อในหอพักเปนสิ่งที่ยังไมมีผูประกอบการรายใดเจาะตลาดในสวนนี้  ทําใหบริษัท

มีโอกาสในการสรางตลาดไดกอนคูแขงรายอื่น 

 

2) การเห็นซ้ําของสื่อโฆษณาที่มีตอผูบริโภค 

เนื่องจากรูปแบบการวางสื่อโฆษณาของ IdeoLife Media จะทําสื่อโฆษณาบริเวณหอพัก

นักศึกษา แมวาจะมีขอจํากัดในเรื่องของจํานวนคนที่เขาถึงสื่อ  ซึ่งจํากัดเฉพาะผูที่อาศัย

ในหอพักนั้นๆ หรือผูคนที่ผานบริเวณหอพัก อยางไรก็ตาม ส่ือโฆษณาของบริษัทมีขอ

ไดเปรียบในเรื่องของการเห็นซ้ําและจดจําสําหรับผูบริโภค เนื่องจากผูบริโภคจําเปนตอง

สัมผัสและพบเห็นสื่อทุกวัน และมีโอกาสมากที่จะเห็นสื่อวันละหลายๆ ครั้ง  

 

3) รูปแบบของสื่อ 

ส่ือโฆษณาของ IdeoLife Media จะเนนความหลากหลายของรูปแบบสื่อ ทั้งแบบ

เคลื่อนไหว และภาพนิ่ง โดยสื่อโฆษณาของบริษัทประกอบดวยสื่อโฆษณาบนจอ LCD ใน

ลิฟท ส่ือโฆษณาประเภทปายโฆษณาทั้งภายในและภายนอกอาคาร โดยอาจมีการ
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ปรับเปลี่ยนลักษณะการนําเสนอใหเหมาะสมกับสถานที่เพื่อคงความสวยงามและความ

เปนระเบียบ ซึ่งเปนการสงเสริมภาพลักษณของหอพักดวย 

 
วิสัยทัศน (Company’s Vision) 
 ideoLife Media จะดําเนินธุรกิจเพื่อตอบสนองตอความตองการของลูกคากลุมเปาหมาย 

โดยใหบริการดานสื่อโฆษณาบริเวณหอพักนักศึกษา บริเวณรอบมหาวิทยาลัย และจะขยายสาขา

ครอบคลุมบริเวณหอพักในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลเพื่อรองรับการเติบโต และใหบริการ

ลูกคาที่เปนเจาของสินคาไดอยางมีประสิทธิภาพ 

 
พันธกิจ (Mission Statement) 
 ”ตอบสนองและบริการลูกคาอยางมีประสิทธิภาพ ดวยบริการที่พึงพอใจและเชื่อถือได มี

มาตรฐาน คุณภาพ ความทันสมัย และการบริการที่เปนมิตรและยุติธรรม” 
 
รูปแบบของสินคา 
 เนื่องดวยการโฆษณาดวยสื่อโฆษณาในหอพักที่ เนนนักศึกษานั้น ยังไมไดมีความ

แพรหลายและไดรับความนิยมมากนักในปจจุบัน  อยางไรก็ตาม สภาพแนวโนมในปจจุบันที่หอพัก

ตางๆ ไดมีขยายตัวมากขึ้นจากการขยายตัวของสถาบันการศึกษาที่เปดรับนักศึกษาเพิ่ม และ

หลักสูตรที่เพิ่มเติมใหมๆ ในขณะที่ผูประกอบการหอพักก็ไดปรับปรุงหอพักใหมีส่ิงอํานวยความ

สะดวก อาทิ ฟตเนต  รานคาตางๆ จําหนายสินคาอยูภายในบริเวณสถานที่ประกอบการหอพัก 

เพื่อตอบสนองตอการแขงขันที่สูงขึ้น หอพักจึงเปรียบเสมือนสังคมขนาดเล็ก  ทําใหนักศึกษา

สามารถทํากิจกรรมและจับจายซื้อของภายในบริเวณหอพัก หรือรานคาใกลเคียงไดงายขึ้น ส่ิง

เหลานี้ทําใหนักศึกษามีการใชเวลาอยูภายในบริเวณหอพักและสถานที่โดยรอบไดมากขึ้นเชนกัน   

 ส่ือโฆษณาหรือรูปแบบการนําเสนอที่จะสื่อสารไปยังกลุมนักศึกษาเหลานี้ จึงจําเปนตองมี

ภาพลักษณ และลักษณะที่สวยงาม   ที่จะสามารถสรางความนาสนใจและสื่อสารไปยัง

กลุมเปาหมายที่เปนนักศึกษาได  อยางไรก็ตามการนําเสนอสื่อนั้น จําเปนตองพิจารณาถึงสถานที่ 

ลักษณะของหอพักประกอบกันดวย เพื่อใหรูปแบบโฆษณาที่นําเสนอมีความนาสนใจ รวมถึงเปน

การสรางภาพลักษณ สีสันใหกับหอพักนั้น  โดยรูปแบบสินคาและบริการของบริษัทสามารถสรุปได

ดังนี้ คือ 
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 ส่ือโฆษณาตามทั้งชนิดเคลื่อนไหวและภาพนิ่ง อาทิ ทีวีแอลซีดีในลิฟท, Lift Ad., 

Wallpaper Wrap, banner,Trivision, Billboard  โดยจะตองมีการปรับเปลี่ยนลักษณะ

การนําเสนอใหเหมาะสมกับสถานที่เพื่อคงความสวยงามและความเปนระเบยีบของหอพกั

ดวย 
 บริษัททําหนาที่เปนตัวกลางสรางพันธมิตรกับหอพักตางๆ ที่มีนักศึกษาพักอาศัยอยู 

โฆษณาสินคาของลูกคาจึงสามารถเขาถึงนักศึกษาไดโดยตรง โดยบริษัทจะจาย

คาตอบแทนเจาของหอพักในรูปของการแบงผลประโยชนจากรายไดเพื่อติดตั้งสื่อโฆษณา 

 สําหรับการผลิตสื่อโฆษณา ตลอดจนการพิมพภาพโฆษณา บริษัทจะ Outsource ไปยัง

บริษัทที่มีความเชี่ยวชาญ มีผลงานที่มีคุณภาพ ในราคาที่สมเหตุสมผล เนื่องจาก

พิจารณาแลววา การจางผลิตภาพและสื่อโฆษณามีตนทุนในการดําเนินงานที่ตํ่ากวาการ

ลงทุนในเครื่องจักรและทําการผลิตเอง  

 

ประเภทของที่พักอาศัย1 
 ที่พักอาศัยซึ่งนักศึกษาหรือกลุมเปาหมายของสินคาไดเชาอยูอาศัยในระหวางที่เรียนใน

มหาวิทยาลัยนั้น  สามารถแบงออกได เปนหลายประเภทโดยมีชื่อเ รียกตางๆ  กันไป  ทั้ง

คอนโดมิเนียม อพารทเมนท  หอพักหรือหองเชา โรงแรม หรือแมกระทั่ง Office Building ซึ่ง

ความหมายจะแตกตางกันไปดังนี้ 
คอนโดมิเนียม 

คอนโดมิเนียม หมายถึง ที่พักประเภท บานลอยฟา หองชุด บานบนตึกสูง เหลานี้

ลวนเปนที่พักอาศัยซึ่งเปนอาคารที่ไดมีการแบงขนาดกันตางๆ โดยอาจมีหรือไมมีหองน้ํา

ในตัวก็ได แตที่สําคัญที่สุดของที่พักอาศัยประเภทนี้คือ ตองเปนการซื้อขายกันอยาง

เบ็ดเสร็จเด็ดขาด โดยผูซื้อสามารถมีสิทธิ์ในหองพักนั้นๆ อยางเต็มที่  
อพารทเมนท  

อพารทเมนทเปนที่พักอาศัยหรืออาคารที่พักอาศัยซึ่งผูที่อยูอาศัยตองเชาพักเอง

เทานั้น โดยกรรมสิทธิ์ทั้งผืนดินและทั้งอาคารนั้นเปนของเจาของคนเดียว และทุกคนที่

อาศัยในอาคารนั้นตองปฏิบัติตามในกฎระเบียบที่อพารทเมนทกําหนด นอกจากนี้แลว

ระยะเวลาการเขาพักก็จะถูกกําหนดแนนอน 

 

                                                  
1 http://www.thairoomonline.com/house_article.php?articleID=1 
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หอพักหรือหองเชา  
หอพักหรือหองเชานั้นมีลักษณะคลายอพารทเมนทมาก แตมีขอแตกตางตรง

ลักษณะอาคารของที่พักอาศัยประเภทหอพักหรือหองเชานั้นมีขนาดเล็กกวา รวมทั้งมี

ราคาที่ตํ่ากวาดวย และสวนมากจะบริหารจัดการในรูปของเจาของคนเดียวที่เปนบุคคล

ธรรมดา ในขณะที่อพารทเมนทจะบริหารจัดการในรูปของนิติบุคคล  
โรงแรม  

โรงแรมก็คือที่พักอาศัยที่เปนอาคาร ใหอาศัยในลักษณะของการพักผอนหรืออยู

ชั่วคราว โดยสวนมากจะมีระยะเวลาที่ชัดเจนและไมยาวนานนัก ซึ่งผูที่เปนเจาของอาคาร

จะจัดใหมีการบริการแกผูที่มาพักอาศัยอยางหลากหลายตลอดเวลา  
อาคารอาศัยประเภท Office Building  

Office Building คืออาคารประเภทใหเชาพื้นที่สํานักงาน ซึ่งมักจะเปนอาคารสูงที่

แบงพื้นที่แตละชั้นใหเชาโดยคิดราคาคาเชา การเชา Office Building เพื่อพักอาศัยมีอยู

ไมมากนักเนื่องจากราคาที่คอนขางสูง 

 

 บริษัท IdeoLife Media จะเนนการทําสื่อโฆษณาในสถานที่เชาพักอาศัยประเภท      

อพารทเมนตหรือหอพัก ซึ่งผูอยูอาศัยสวนใหญเปนนักศึกษามหาวิทยาลัย โดยกลุมผูอยูอาศัยนี้จะ

เปนกลุมลูกคาเปาหมายของสินคาหรือบริการที่ทางบริษัทจะนํามาโฆษณา 

 สําหรับหอพักที่เปนเปาหมายหลักของบริษัทจะมีลักษณะที่มีที่ต้ังอยูใกลมหาวิทยาลัย ซึ่ง

มีนักศึกษาอาศัยอยูเปนหลัก และอยูในเขตกรุงเทพมหานครหรือปริมณฑล โดยจํานวนหองพัก

จะตองมีขนาดใหญในระดับหนึ่ง (ประมาณ 100 หองขึ้นไป) ทั้งนี้เพื่อใหเกิดความนาสนใจ และ

ความสามารถในการเขาถึงกลุมเปาหมาย 

 
สถาบันอุดมศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร 
 สถาบันอุดมศึกษาในเขตกรุงเทพมหานครมีจํานวนทั้งสิ้น 31 แหง2  โดยแบงเปน

สถาบันอุดมศึกษาของรัฐจํานวน 12 แหง (15 แหง ถานับรวมธรรมศาสตร ศิลปากร และ

รามคําแหง ซึ่งมีวิทยาลัยเขตจํานวน 2 แหง) มหาวิทยาลัยราชภัฏจํานวน 6 แหง และ

สถาบันอุดมศึกษาเอกชนจํานวน 13 แหง (15 แหง ถานับรวม ABAC และ ม.กรุงเทพ ซึ่งมี

                                                  
2 http://horpak4you.com/ 
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วิทยาลัยเขตจํานวน 2 แหง) โดยสถาบันอุดมศึกษาภาครัฐและเอกชนที่มีจํานวนนักศึกษาระดับ

ปริญญาตรีสูงสุด 5 อันดับแรก มีดังนี้ 

 
ตารางที่ 1-1 จํานวนนักศึกษาของสถาบันอุดมศึกษาของรัฐระดับปริญญาตรี เรียงตามจํานวนนักศึกษา ป พ.ศ.25493 
ลําดับ   สถาบันอุดมศึกษา ปริญญาตร ี 

    ชาย  หญิง  รวม
1  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร         15,315         19,671         34,986  

2  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย           8,551         12,906         21,457  

3  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร           9,015         15,033         24,048  

4  สถาบันเทคโนโลยีฯ ลาดกระบัง         10,235           6,994         17,229  

5  สถาบันเทคโนโลยีฯ พระนครเหนือ         12,693           4,329         17,022  

 

 
ตารางที่ 1-2 จํานวนนักศึกษาของสถาบันอุดมศึกษาของเอกชนระดบัปริญญาตรี เรียงตามจํานวนนักศกึษา ป พ.ศ.

25494 

ลําดับที่ สถาบันอุดมศึกษา ปริญญาตรี 

    ชาย หญิง รวม 

1 มหาวิทยาลัยกรุงเทพ 12,147 15,379 27,526 

2 มหาวิทยาลัยศรีปทุม 0 23,227 23,227 

3 มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 7,540 12,436 19,976 

4 มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 7,768 10,059 17,827 

5 มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 7,856 9,584 17,440 

  

 

อยางไรก็ดี บริษัทมีกลยุทธการเลือกหอพักของมหาวิทยาลัย โดยพิจารณาจากปจจัยอื่นๆ 

รวมดวย นอกเหนือจากพิจารณาจากจํานวนนักศึกษาแตเพียงประการเดียว 

 

 

                                                  
3 http://www.mua.go.th/infodata/49/all2549.htm 
4 http://www.mua.go.th/infodata/49/all2549.htm 
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ลักษณะหอพักเปาหมาย (Target Dormitories) ในการติดตั้งสื่อโฆษณาของบริษัท มีดังนี้ 

 ที่ต้ัง    อยูใกลมหาวิทยาลัยที่มีชื่อเสียง ซึ่งนักศึกษาสวนใหญมีกําลังซื้อสูง มีที่ต้ังในเขต

ชานเมืองในกรุงเทพมหานคร  และเปนหอพักเอกชนที่มีนิสิตนักศึกษาของ

มหาวิทยาลัยแหงนั้นพักอาศัยอยูจํานวนมาก  ซึ่งที่ ต้ังควรอยูหางจาก

มหาวิทยาลัยไมเกินระยะทาง 3 กม.จากมหาวิทยาลัย 

 ขนาด   เปนหอพักที่มีจํานวนหองพักมากกวา 100 หองขึ้นไป ทั้งนี้เพื่อใหส่ือโฆษณาที่

ติดตั้งมีความนาสนใจ สามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดเปนจํานวนมากในระดับ

หนึ่ง 

 

 ในชวงแรกของการดําเนินการของบริษัทนั้น จะทําการติดตั้งสื่อโฆษณาที่หอพักที่อยูใกล

กับมหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลจํานวนทั้งสิ้น 33 หอพัก เพื่อใหสามารถ

เขาถึงจํานวนนักศึกษามากพอ และทําใหคาเชาสื่อโฆษณาของบริษัทเมื่อเทียบกับจํานวน

นักศึกษาที่ส่ือสามารถเขาถึงไดเปนที่สนใจตอกลุมลูกคาเปาหมาย โดยหอพักนักศึกษาทั้ง 33 

หอพักประกอบไปด วย  หอพั กนั กศึ กษาที่ ดํ า เนิ นการ โดย เอกชนซึ่ ง อยู บ ริ เ วณรอบ

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (ศูนยรังสิต), มหาวิทยาลัยกรุงเทพ (รังสิต), มหาวิทยาลัยรังสิต และ

มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ (สุวรรณภูมิ) และจะทําการเพิ่มจํานวนหอพักที่เขารวมมากขึ้นในอนาคต 
 
ปจจัยบงชี้ความสําเร็จของโครงการ 

1. การหาสถานที่ติดตั้งสื่อโฆษณาที่มีศักยภาพในการดําเนินธุรกิจ 

สถานที่ติดตั้งสื่อโฆษณาเปนปจจัยที่มีความสําคัญสูงในการที่ลูกคาจะเลือกใช

บริการ เพื่อใหส่ือสามารถเขาถึงกลุมเปาหมายไดถูกกลุม และครอบคลุม ทางกลุมจึงให

ความสําคัญในเรื่องการสรรหาสถานที่ในการติดตั้งสื่อเปนอยางมาก โดยมีการทําการศึกษา

สถานที่ที่มีความเหมาะสม สามารถเจาะกลุมเปาหมายที่ลูกคาตองการไดอยางทั่วถึง และ

กอใหเกิดประสิทธิผลสูงสุด 

 

2. การเลือกสื่อใหเหมาะสม มีความแปลกใหม  ดึงดูดความสนใจแกผูพบเห็น 

ทางกลุมใหความสําคัญกับการเลือกสื่อใหเหมาะสมกับสถานที่ที่ติดตั้ง เพื่อ

กอใหเกิดผลประโยชนรวมกันทั้งสองฝาย โดยคํานึงถึงประสิทธิผลของการโฆษณาผานสื่อ 

ขณะเดียวกันก็ไมทําใหกระทบกระเทือนตอภาพลักษณ หรือสภาพแวดลอมของสถานที่ที่ใช

ในการติดตั้ง   
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3. บริการที่มีคุณภาพตรงตามความตองการของลูกคา  

   บริษัทตระหนักวางานที่มีคุณภาพจะสามารถสรางความไววางใจที่ดีกับลูกคา 

และกอใหเกิดการดําเนินธุรกิจอยางตอเนื่อง ทางกลุมใหความสําคัญในเรื่องการใหบริการ 

โดยมีรูปแบบการใหบริการที่หลายหลาย ยืดหยุน ตามความตองการของลูกคา 

 

4. การกําหนดกลยุทธทางดานราคาที่เหมาะสม 

    กลยุทธราคาที่เหมาะสมจะนํามาซึ่งความสําเร็จขององคกร เนื่องจากราคาเปน

ปจจัยที่สําคัญอยางหนึ่งในการทําธุรกิจ โดยเฉพาะสําหรับโครงการนี้ซึ่งจะตองมีการรวมมือ

ทางธุรกิจกับเจาของสถานที่  โดยมีการทําสัญญากําหนดเงื่อนไขตางๆ รวมกัน บริษัทจึงให

ความสําคัญกับการกําหนดราคาและผลตอบแทนที่เหมาะสม ที่กอใหเกิดประโยชนตอทุกๆ 

ฝายทั้งทางบริษัทเอง เจาของสถานที่ และลูกคา 

  
 

 


