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บทคดัยอ่ 

การวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพื่อ1.เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผูช้มฟุตบอลสปอนเซอร์ไทย
พรีเมียร์ลีกต่อปัจจยัส่งเสริมการตลาด 2. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผูช้มฟุตบอลไทยลีกต่อความพึงพอใจใน
การเขา้ชมฟุตบอลสปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีก 3.เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่งเสริมการตลาดและ
ความพึงพอใจในการเขา้ชมฟุตบอลสปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีก กลุ่มตวัอยา่งในการวิจยัจาํนวน 385 คน เป็น
การวิจยัเชิงปริมาณ โดยมีเคร่ืองมือการวิจยัคือ แบบสอบถาม ผูว้ิจยัเก็บขอ้มูลโดยใชแ้บบสอบถามจากผูช้มท่ี
เขา้มาชมการแข่งขนักีฬาฟุตบอลสปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีกท่ีมีคะแนนอนัดบัสูงสุดปี2553ในการวิจยัคร้ังน้ี
ผูว้ิจัยใช้การหาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจัยส่งเสริมการตลาดกับความพึงพอใจในการเข้าชมฟุตบอล
สปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีกโดยการวิเคราะห์หาค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สันในการตรวจสอบ
สมมติฐาน   

ผลการวิจยัพบว่า 1. ความพึงพอใจในการเขา้ชมฟุตบอลสปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีก ของผูช้ม
การแข่งขนักีฬาฟุตบอลไทยลีก โดยรวมอยูใ่นระดบัมาก 2 ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่งเสริมการตลาดและ
ความพงึพอใจในการเขา้ชมฟุตบอลสปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีกโดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง 3.ความสัมพนัธ์
ระหวา่งปัจจยัส่งเสริมการตลาดและความพงึพอใจในการเขา้ชมฟุตบอลสปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีกโดยรวมอยู่
ในระดบัปานกลางมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ี 0.05 พบว่าตวัแปรทั้งสองตวัมีทิศทางเดียวกนัคือในระดบัปานกลาง 
กล่าวคือผูช้มฟุตบอลสปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีกพึงพอใจต่อการจดัการแข่งขนัฟุตบอลในภาพรวม สโมสร
ฟุตบอลควรเพิม่เติมการสงัเคราะห์ดา้นปัจจยัส่งเสริมการตลาด ไดแ้ก่ ดา้นการโฆษณา ดา้นการประชาสัมพนัธ์ 
ดา้นการส่งเสริมการขาย ดา้นการขายโดยพนกังาน ดา้นการตลาดทางตรง เพื่อพฒันาใหใ้นทุกๆดา้นมีผลท่ีดี
ข้ึนเพือ่ส่งผลต่อผูช้มในการเขา้ชมฟุตบอลสปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีก 

 
คาํสาํคญั  :  สปอนเซอร์ไทยพรีเมียร์ลีก / การส่งเสริมการตลาด / ความพงึพอใจ  
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ABSTRACT 
 The main objectives of this research are : 1) to study the  relationship  of  

marketing  promotion factor and  satisfaction  of the Sponsor Thai Football Premier 

League  Audience,   2) to study the opinions of   Sponsor Thai Football Premier League  

Audiences  to the   Marketing  Health  Club  Promotion Factors,  3)  to study the opinions 

of Sponsor Thai Football Premier League  Audiences  to the  Satisfaction  of  Sponsor 

Thai Football Premier League the sampling  group  consists of  385 people in 5 football 

club  audiences in  Muangthong  United, Chonburi  F.C.,  Buriram  P.E.A.,  Thai Port  

F.C.and Bangkokglass  F.C. The research was a questionnaires survey, checklist, a scale 

rating  from  Thai Football  League in 5 football clubs. Statistical results were included 

from 5 football clubs. Statistical results,  including the research results, can be 

summarized as follows: 1) Marketing Promotion Factor, the advertising relationship is at a 

high level  to Sponsor Thai Football Premier League  on the topic of advertising  Thai 

football league through television,  2)  satisfaction  of  Thai FootballPemier League  

Audiences at a  high level. 3)  Relationship  with  Marketing  Promotion Factors and  

Satisfaction of Thai Football League Audience relations in a positive way at an 

insignificant level of  0.05. Both variables have the same direction in Thai Football 

Premier League Audience satisfaction with the management of the Sponsored Thai 

Football Premier League 
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