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บทที ่1 

บทน ำ 

 

1.1 ทีม่ำและควำมส ำคัญ 

 

  ประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีความไดเ้ปรียบในเร่ืองของทรัพยากรธรรมชาติ และมีศกัยภาพ

ในการผลิตพืชผลทางการเกษตร ท าใหมี้ผลผลิตหมุนเวยีนอยา่งเพียงพอตลอดทั้งปี ปัจจุบนัประเทศ

ไทยไม่ไดมุ้่งผลิตเพื่อการบริโภคพืชผลทางการเกษตรภายในประเทศเพียงอยา่งเดียว ยงัมุ่งส่งออก

ไปยงัตลาดต่างประเทศสร้างรายได้ให้กับประเทศเป็นเงินจ านวนมาก พืชผลทางการเกษตรท่ี

ส่งออกไปยงัต่างประเทศมีทั้งท่ีส่งออกแบบผลผลิตสดและแปรรูป เป็นการสร้างมูลค่าของพืชผล

ทางการเกษตร นอกจากจะสร้างรายไดใ้ห้กบัประเทศแลว้ยงัสามารถสร้างรายไดใ้ห้กบัเกษตรกร 

ส่วนพืชผลท่ีน ามาแปรรูปเพื่อส่งออกไปยงัต่างประเทศมีมากมายหลายชนิดตามความตอ้งการของ

ตลาด และมูลค่าการส่งออกพืชผลทางการเกษตรมีการเพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ือง โดยมีตลาดส่งออกท่ี

ส าคญั ไดแ้ก่  จีน ญ่ีปุ่น สหภาพยโุรป สหรัฐอเมริกา และกลุ่มประเทศในอาเซียน เป็นตน้ 

  ล าไยเป็นผลไมท่ี้ส าคญัทางเศรษฐกิจชนิดหน่ึงของประเทศ ผลผลิตล าไยบริโภคไดท้ั้งใน

แบบผลสดและแปรรูปเป็นล าไยอบแห้ง ล าไยกระป๋อง และล าไยแช่แข็ง ประเทศไทยมี

ความสามารถผลิตล าไยและผลิตภณัฑ์ล าไยไดม้ากกว่าความตอ้งการภายในประเทศ โดยผลผลิต

ส่วนใหญ่จากขอ้มูลปี พ.ศ.2550-2555 ประเทศไทยมีการส่งออกล าไยและผลิตภณัฑ์ล าไยไป

จ าหน่ายต่างประเทศเพิ่มมากข้ึน ภาพรวมของการส่งออกล าไยและผลิตภณัฑ์ล าไยในปี พ.ศ.2550 มี

มูลค่า 4,946 ลา้นบาท ปัจจุบนัล าไยไดท้  ารายไดเ้ขา้ประเทศถึง 19,895 ลา้นบาท และประเทศไทย

เป็นทั้ งผู ้ผลิตและผู ้ส่งออกล าไยไปต่างประเทศ ท าให้มีส่วนแบ่งการตลาดสูงถึงร้อยละ 80 

(ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2556) 
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 ล าไยเป็นผลไม้ส าคัญของภาคเหนือ โดยเฉพาะในจังหวดัเชียงใหม่และล าพูน การ

เพาะปลูกล าไยได้ขยายไปยงัจงัหวดัต่างๆในเขตภาคเหนือตอนบน เช่น จงัหวดัล าปาง เชียงราย 

พะเยา แพร่ น่าน และตาก รวมทั้งหมด 8 จงัหวดั มีผลผลิตรวมกนัทั้งปีประมาณ 625,049 ตนั หรือ

คิดเป็นร้อยละ 73 ของผลผลิตรวมทั้งประเทศ โดยมีผลผลิตล าไยในฤดูรวมกนั 374,378 ตนั และ

นอกฤดู  141,577 ตนั นอกจากน้ีไดข้ยายการเพาะปลูกไปยงัภาคตะวนัออก ไดแ้ก่ จงัหวดัจนัทบุรี 

สระบุรีและปราจีนบุรี ส่วนภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ไดแ้ก่ จงัหวดัเลย อุดรธานี มีผลผลิตรวมกนั

ทั้งปีประมาณ 228,489  ตนั หรือคิดเป็นร้อยละ 27 ของผลผลิตรวมทั้งประเทศ ท าให้ล าไยเป็น

ผลไมท่ี้มีความส าคญักบัประเทศเพิ่มมากข้ึน แมว้า่จะมีการกระจายการเพาะปลูกไปยงัภูมิภาคอ่ืนๆ

ของประเทศ จังหวดัเชียงใหม่และล าพูนก็ยงัคงเป็นแหล่งผลิตล าไยท่ีส าคัญท่ีสุด(ส านักงาน

เศรษฐกิจการเกษตร, 2556) 

 ตามสถิติการเพาะปลูกล าไยแสดงใหเ้ห็นวา่นบัตั้งแต่ปี พ.ศ.2545 เป็นตน้มาพื้นท่ีเพาะปลูก

ล าไยไดข้ยายตวัเพิ่มมากข้ึน โดยในปี พ.ศ.2545 ประเทศไทยมีพื้นท่ีเพาะปลูกล าไย 712,547 ไร่ 

พื้นท่ีเพาะปลูกล าไยไดเ้พิ่มข้ึนเกือบ 2 เท่า ในช่วง10 ปี โดยเพิ่มข้ึนเป็น 1,035,708 ไร่ ในปี พ.ศ.

2555 ทางดา้นผลผลิตล าไยนั้นมีความแปรผนัข้ึนลงไม่สอดคลอ้งกบัแนวโนม้การเปล่ียนแปลงของ

พื้นท่ีเพาะปลูกและพื้นท่ีเก็บเก่ียว อนัเป็นผลมาจากสภาพอากาศ ธรรมชาติของล าไยและการดูแล

รักษา โดยผลผลิตรวมของล าไยในช่วงปี พ.ศ.2545 มีทั้งหมด 429,518 ตนั เพิ่มเป็น 853,538 ตนั ใน

ปี พ.ศ.2555 (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2556) 
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ตำรำงที ่1.1 แหล่งพื้นท่ีปลูกและผลผลิตล าไยในประเทศไทย ปี พ.ศ.2545 -2555 

 

ปี 
พืน้ทีเ่พำะปลูก 

(ไร่) 
พืน้ทีใ่ห้ผลผลติ 

(ไร่) 
ผลผลติ 
(ตัน) 

ผลผลติต่อไร่  
(กโิลกรัม/ไร่) 

2545 712,547 545,450 429,518 787 
2546 853,976 619,430 369,323 596 
2547 930,822 680,294 597,272 878 
2548 1,012,932 820,985 712,178 867 
2549 1,008,070 870,125 471,892 542 
2550 1,009,894 939,029 495,457 528 
2551 1,035,556 966,831 476,930 493 
2552 1,044,359 968,717 598,872 618 
2553 1,034,906 954,574 525,230 550 
2554 1,026,796 966,589 772,099 799 
2555 1,035,708 1,013,329 853,538 842 

ท่ีมา : ศูนยส์ารสนเทศการเกษตร ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) 
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ตำรำงที ่1.2 แหล่งพื้นท่ีปลูกล าไยในประเทศไทยเป็นรายภาค ปี พ.ศ.2545 – 2555 

 

ปี 

ภำคเหนือ ภำคตะวนัออกเฉียงเหนือ ภำคกลำง 

พืน้ที่
เพำะปลูก 
(ไร่) 

พืน้ทีใ่ห้ผล 
(ไร่) 

พืน้ที่
เพำะปลูก 
(ไร่) 

พืน้ทีใ่ห้ผล 
(ไร่) 

พืน้ที่
เพำะปลูก 
(ไร่) 

พืน้ทีใ่ห้ผล 
(ไร่) 

2545 634,785 485,481 45,139 39,151 32,623 20,818 
2546 771,910 550,956 47,321 42,083 34,745 26,391 
2547 841,832 604,782 50,157 44,034 38,833 31,478 
2548 922,391 740,020 50,932 46,799 39,609 34,166 
2549 914,941 781,872 51,576 49,840 41,553 38,413 
2550 920,834 806,943 52,432 48,683 48,634 40,346 
2551 927,684 874,442 54,834 51,105 53,038 41,284 
2552 922,804 876,385 53,738 50,197 67,817 42,135 
2553 904,484 852,442 51,898 50,621 78,524 51,511 
2554 892,512 852,691 49,108 47,895 85,176 66,003 
2555 885,585 869,227 46,004 45,561 133,173 98,541 

ท่ีมา : ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) 

 

  ปัจจุบนัจงัหวดัเชียงใหม่และล าพนู มีพื้นท่ีเพาะปลูกล าไยท่ีให้ผลผลิตรวมกนัมากท่ีสุด ซ่ึง

ในปี พ.ศ.2555 มีพื้นท่ีเพาะปลูกรวม 586,031 ไร่ หรือคิดเป็นร้อยละ 57 ของพื้นท่ีรวมทั้งหมดทัว่

ประเทศ โดยในจงัหวดัเชียงใหม่จะปลูกมากท่ีอ าเภอจอมทอง อ าเภอพร้าว และอ าเภอสารภี ส่วนใน

จงัหวดัล าพูนจะปลูกมากท่ีอ าเภอล้ี อ าเภอป่าซาง และอ าเภอเมือง ให้ผลผลิตต่อปีรวมกนั 479,821 

ตนั พนัธ์ุท่ีนิยมปลูก คือ พนัธ์ุอีดอ เพราะสามารถส่งออกไปจ าหน่ายและแปรรูปได้ เน่ืองจาก

ผลผลิตมีคุณภาพดี ปัจจยัส าคญัท่ีท าให้ปริมาณการส่งออกและมูลค่าการส่งออกเพิ่มมากข้ึน มาจาก

การขยายพื้นท่ีเพาะปลูกล าไยในประเทศทั้งในฤดูกาลผลิตและนอกฤดูกาลผลิต รวมถึงมาตรการ
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ช่วยเหลือและสนบัสนุนต่างๆ ของรัฐบาล (ส านกังานเกษตรจงัหวดัเชียงใหม่และจงัหวดัล าพูน, 

2556)  
 

ตำรำงที ่1.3 แหล่งพื้นท่ีปลูกล าไยของจงัหวดัเชียงใหม่และล าพนู ปี พ.ศ.2545-2555 

 

ปี 
พืน้ทีเ่พำะปลูก  สัดส่วน(ร้อยละ) 

ทัว่ประเทศ เชียงใหม่ ล ำพูน เชียงใหม่ ล ำพูน 

2545 712,547 212,814 195,027 29.87 27.37 
2546 853,976 250,226 244,474 29.30 28.63 
2547 930,822 289,891 250,177 31.14 26.88 
2548 1,012,932 334,506 261,292 33.02 25.80 
2549 1,008,070 304,824 267,259 30.24 26.51 
2550 1,009,894 319,303 276,000 31.62 27.33 
2551 1,035,556 317,557 274,308 30.66 26.49 
2552 1,044,359 318,760 270465 30.52 25.90 
2553 1,034,906 315,331 271,964 30.47 26.28 
2554 1,026,796 309,438 272,255 30.14 26.52 
2555 1,035,708 315,458 270,573 30.46 26.12 

ท่ีมา : ศูนยส์ารสนเทศการเกษตร ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร (2555) 

 

  ผลผลิตล าไยตามฤดูจะมีปริมาณผลผลิตออกสู่ตลาดมากในช่วงเดือนกรกฎาคมถึงตน้เดือน

กนัยายน ท าให้เกิดปัญหาราคาผลผลิตตกต ่า ขาดแรงงานในช่วงการเก็บเก่ียว ส่วนการผลิตล าไย

นอกฤดูในช่วงเดือนตุลาคมถึงเดือนมิถุนายน มีปริมาณผลผลิตนอ้ย  ถึงแมว้า่จะมีการส่งเสริมให้มี

การผลิตนอกฤดูแต่ก็ไม่เพียงพอต่อความตอ้งการของตลาดต่างประเทศท่ีมีความตอ้งการในการ

บริโภคสูง โดยเฉพาะ จีน อินโดนีเซีย ฮ่องกง เวียดนาม และมาเลเซีย ภายหลงัท่ีประเทศไทยได้

จดัท าขอ้ตกลงเปิดเขตการคา้เสรี(Free Trade Area: FTA) กบัหลายประเทศ ไดแ้ก่ จีน อินเดีย ญ่ีปุ่น 

เกาหลีใต ้ออสเตรเลีย นิวซีแลนด์ ส่งผลให้ล าไยได้กลายเป็นสินค้าเกษตรท่ีมีแนวโน้มในการ
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ขยายตวัสามารถผลกัดนัส่งออกไดเ้พิ่มสูงข้ึน รวมทั้งเปิดตลาดใหม่ในประเทศท่ีผูบ้ริโภคมีก าลงัซ้ือ

สูง ได้แก่ สหรัฐอเมริกา กลุ่มตะวนัออกกลาง สหภาพยุโรป และกลุ่มอาเซียน เป็นตน้ มูลค่าการ

ส่งออกล าไยไปต่างประเทศในปี พ.ศ.2555 มีมูลค่า 18,294.6 ล้านบาท ท าให้มียอดการส่งออก

เพิ่มข้ึนเกือบส่ีเท่าของมูลค่าการส่งออกในปี พ.ศ.2550 ดงัแสดงในตารางท่ี 1.4 และปริมาณการ

บริโภคภายในประเทศก็มีแนวโนม้ลดลงจาก 55,000 ตนั ในปี พ.ศ.2550 เป็น 20,000 ตนัในปี พ.ศ.

2555 เน่ืองมาจากการมาตรการของรัฐท่ีตอ้งการขยายตลาดส่งออกโดยเฉพาะตลาดในต่างประเทศ 

และมาตรการในการส่งเสริมการแปรรูปผลผลิตล าไย (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2556) 

 

ตำรำงที ่1.4 การบริโภคภายในประเทศและการส่งออกล าไยสดและผลิตภณัฑ ์ปี พ.ศ.2550 - 2555 

 

ปี ปริมำณกำรบริโภค
ภำยในประเทศ (ตัน) 

กำรส่งออก 

ปริมำณ (ตัน) มูลค่ำ (ล้ำนบำท) 

2550 55,000 286,627 4,946 
2551 50,000 286,329 5,051 
2552 45,000 409,952 6,825 
2553 35,000 303,477 6,148 
2554 20,000 483,844 13,408 

2555* 20,000 490,000 14,000 
หมายเหตุ : * ประมาณการ 

ท่ีมา : ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร โดยความร่วมมือของกรมศุลกากร (2555) 

 

 ผลผลิตล าไยออกสู่ตลาด แบ่งออกเป็น 5 ช่องทาง คือ ส่งออกในรูปล าไยสด ล าไยกระป๋อง 

ล าไยแห้ง ล าไยแช่แข็ง และบริโภคในประเทศ จากการวิเคราะห์สถิติขอ้มูลตามตารางท่ี 1.5 พบวา่ 

โดยเฉล่ียในปี พ.ศ. 2555 ประมาณร้อยละ 74, 20.6, และ 1.8 ถูกส่งออกไปจ าหน่ายยงัต่างประเทศ

ในรูปล าไยสด ล าไยอบแหง้ และล าไยกระป๋อง ตามล าดบั ส่วนท่ีเหลือบริโภคภายในประเทศในรูป

ของผลสดและผลิตภณัฑล์ าไยแปรรูปชนิดต่างๆ การส่งออกล าไยสดและล าไยอบแห้งไดเ้พิ่มสูงข้ึน
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ทุกปี โดยเฉพาะการส่งออกล าไยอบแห้งในปี พ.ศ.2555 มีสัดส่วนเพิ่มสูงข้ึน ในขณะท่ีการส่งออก

ล าไยกระป๋องและล าไยแช่แขง็มีปริมาณการส่งออกนอ้ยลง 

 โครงสร้างตลาดล าไยของประเทศไทย ปี พ.ศ.2555 ประกอบดว้ยตลาดต่างประเทศ คิดเป็น

ร้อยละ 96 ของผลผลิตล าไยทั้งหมด โดยแบ่งออกเป็นล าไยสด ล าไยอบแห้งและล าไยกระป๋อง ซ่ึง 

ส่วนตลาดภายในประเทศ คิดเป็นร้อยละ 4 ของผลผลิตล าไยทั้งหมด ในอดีตการบริโภคล าไยสด

ภายในประเทศเคยเป็นตลาดใหญ่ท่ีมีขนาดใหญ่และรองรับผลผลิตในสัดส่วนสูงท่ีสุด แต่ในระยะ

หลงัตลาดส่งออกล าไยสดและล าไยแปรรูปได้ขยายตวัเพิ่มข้ึน ท าให้ตลาดในประเทศมีสัดส่วน

ลดลง ผลผลิตล าไยสดและผลิตภณัฑแ์ปรรูปท่ีบริโภคภายในประเทศลดลงจากประมาณ 55,000 ตนั 

ในปี พ.ศ.2550 เหลือประมาณ 20,000 ตนั ในปี พ.ศ.2555 ส่วนล าไยสดและผลิตภณัฑ์ท่ีแปรรูปเพื่อ

ส่งออกไดข้ยายตวัเพิ่มข้ึนจาก 286,627 ตนั ในปี พ.ศ.2550 เป็น 490,000 ตนั ในปี พ.ศ.2555 การ

ส่งออกล าไยสดส่วนใหญ่อยูใ่นช่วงเดือนกรกฎาคมถึงสิงหาคม ตลาดส่งออกท่ีส าคญัมีดงัน้ี ตลาด

ส่งออกเดิม คือ จีน ฮ่องกง มาเลเซีย สิงคโปร์ และอินโดนีเซีย ตลาดส่งออกใหม่ ไดแ้ก่ แคนาดา 

และยุโรป ส่วนการส่งออกล าไยอบแห้งอยูร่ะหวา่งเดือนสิงหาคมถึงพฤศจิกายนของทุกปี ตลาดท่ี

ส าคญั ไดแ้ก่ จีน มีการน าเขา้ร้อยละ 90 ของปริมาณการส่งออกล าไยแห้งทั้งหมดรองลงมา คือ 

ฮ่องกง มาเลเซีย สิงคโปร์ และอินโดนีเซีย การส่งออกล าไยกระป๋องอยู่ระหวา่งเดือนสิงหาคมถึง

เดือนพฤศจิกายนของทุกปี ตลาดท่ีส าคญัไดแ้ก่ สิงคโปร์ มาเลเซีย ฮ่องกง และสหรัฐอเมริกา ส่วน

การส่งออกล าไยแช่แขง็อยูร่ะหวา่งเดือนพฤษภาคมถึงตุลาคมของทุกปี ตลาดล าไยแช่แข็งเป็นตลาด

ขนาดเล็ก มีปริมาณการส่งออกไม่มากนกัเม่ือเทียบกบัปริมาณผลผลิตล าไยทั้งหมด ตลาดส่งออกท่ี

ส าคญัไดแ้ก่ สหรัฐอเมริกา ฮ่องกง และญ่ีปุ่น 

 การแปรรูปล าไยอบแห้งส่วนใหญ่ท าการแปรรูปล าไยอบแห้งเพียงชนิดเดียว โดยแบ่งเป็น

การแปรรูปล าไยอบแห้งทั้งเปลือกอบแห้งเฉพาะเน้ือ และอบแห้งทั้งเปลือกท่ีน ามาแกะเน้ือ และมี

ผูป้ระกอบการบางรายท่ีท าการแปรรูปมากกวา่ 1 ชนิด โดยแบ่งเป็นผูป้ระกอบการท่ีท าการแปรรูป

ล าไยอบแหง้ทั้งเปลือกและเฉพาะเน้ือ และผูป้ระกอบการท่ีท าล าไยอบแหง้ทั้งเปลือกและอบแห้งทั้ง

เปลือกแลว้น ามาแกะเน้ือ การท่ีผูป้ระกอบการท าการแปรรูปล าไยอบแห้งทั้งเปลือกเป็นจ านวนมาก

ทั้งน้ีเน่ืองจากกรรมวิธีในการแปรรูปล าไยอบแห้งทั้งเปลือกง่ายกวา่การแปรรูปล าไยอบแห้งเฉพาะ

เน้ือ และตลาดล าไยอบแห้งทั้งเปลือกมีขนาดกวา้งกว่า เพราะตลาดส่งออกหลกั คือ ประเทศจีน มี
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ความตอ้งการล าไยอบแหง้ทั้งเปลือกมากกวา่ เน่ืองมาจากพฤติกรรมและวฒันธรรมการบริโภคของ

ประชาชนจีนท่ีนิยมบริโภคล าไยอบแหง้ทั้งเปลือก จึงพบวา่ผูป้ระกอบการส่วนใหญ่จะแปรรูปล าไย

อบแห้งทั้งเปลือก อาจกล่าวไดว้า่ การท่ีผูป้ระกอบการเลือกจะท าการแปรรูปล าไยอบแห้งชนิดใด

ข้ึนอยูก่บัความตอ้งการของตลาดเป็นส าคญั หากตลาดส่งออกยงัคงเป็นประเทศจีน การผลิตจะยงัคง

เป็นล าไยอบแห้งทั้งเปลือก แต่ถา้หากตลาดเปล่ียนเป็นประเทศอ่ืน เช่น ญ่ีปุ่น เกาหลี ไตห้วนั ฯลฯ 

ซ่ึงประเทศเหล่าน้ีตอ้งการล าไยอบแหง้เฉพาะเน้ือ ลกัษณะการผลิตก็จะเปล่ียนไปตามความตอ้งการ

ของตลาด 

  จากภาพรวมผลผลิตล าไยมีแนวโนม้เพิ่มข้ึนจากปริมาณการส่งออกล าไยสด และผลิตภณัฑ์

ล าไยแปรรูป เน่ืองจากจีนเป็นตลาดหลกัมีความตอ้งการบริโภคอยูม่าก  ประกอบกบัการขยายตลาด

ผลผลิตล าไยไปยงักลุ่มประเทศอาเซียน  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  ฟิลิปปินส์ และสิงคโปร์ จาก

ตารางท่ี 1.5 ช่วงปี พ.ศ.2545-2553 ล าไยสดมีมูลค่าการส่งออกมากท่ีสุด รองลงมาคือ ล าไยอบแห้ง 

ล าไยกระป๋องและล าไยแช่แข็งตามล าดบั แต่ในปี พ.ศ.2554-2555 ล าไยอบแห้งมีมูลค่าการส่งออก

เพิ่มมากข้ึนคิดเป็นร้อยละ 55.3 เน่ืองจากตลาดต่างประเทศมีความตอ้งการผลผลิตล าไยอบแห้ง

เพิ่มข้ึนทุกปี โดยตลาดคู่คา้ล าไยอบแห้งท่ีส าคญั ประกอบดว้ย ประเทศจีน ฮ่องกง พม่า และลาว 

ขอ้มูลของศูนยว์จิยักสิกรไทย (2554) ไดร้ายงานวา่ผลไมไ้ทยครองสัดส่วนตลาดในจีนดว้ยส่วนแบ่ง

ร้อยละ 23.2 ของการน าเข้าผลไม้ของจีน ซ่ึงผลไม้เมืองร้อนของไทยหลายรายการ อาทิ ล าไย 

ทุเรียน มงัคุด ครองส่วนแบ่งตลาดเม่ือเทียบกบัคู่แข่งอ่ืนๆ โดยเฉพาะในแถบอาเซียน อนัไดแ้ก่ พม่า 

เวียดนาม อินโดนีเซีย และฟิลิปปินส์ เป็นตน้ นอกจากน้ี ในช่วง 5 ปีท่ีผา่นมา (ปี พ.ศ.2549-2553) 

อตัราการน าเข้าผลไม้ของจีนจากตลาดโลกก็เพิ่มข้ึนอย่างต่อเน่ืองเฉล่ียร้อยละ 27 ต่อปี ความ

ตอ้งการดงักล่าวเป็นส่ิงท่ีสนับสนุนให้ผลไมไ้ทยมีโอกาสเติบโตในตลาดจีนเพิ่มสูงข้ึน เป็นการ

สะทอ้นถึงการเปิดตลาดผลไมใ้นจีนท่ีกวา้งขวางข้ึน อาจท าให้ผลไมข้องไทยตอ้งเผชิญกบัสภาวะ

การแข่งขนัในจีนท่ีรุนแรง  แมว้า่ในปัจจุบนัไทยจะยงัสามารถครองตลาดจีนไดด้ว้ยสัดส่วนเกือบ

ทั้งหมดของการน าผลไมข้องจีน เพราะหากประเทศสมาชิกในอาเซียนสามารถผลิตผลไมไ้ดต้รงกบั

ความตอ้งการบริโภคของจีน มีความเป็นไปไดท่ี้ตอ้งเสียส่วนแบ่งตลาดผลไมไ้ป ผูผ้ลิตไทยจึงตอ้ง

ปรับตวัเพื่อสร้างโอกาสในการรุกตลาดจีน โดยการใช้ประโยชน์จากการเปิดเสรีการคา้กบัจีนให้

เต็มท่ีมากข้ึน เพื่อบรรเทาภาวะการขาดดุลการคา้ผลไมข้องไทยกบัจีน ขณะเดียวกนัก็เร่งพฒันา
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ปรับปรุงทั้งในส่วนของการเพิ่มผลผลิตต่อไร่ การพฒันาเทคโนโลยีการผลิต การสร้างมูลค่าเพิ่ม

ใหแ้ก่สินคา้ การขยายช่องทางการจ าหน่าย และการแสวงหาพนัธมิตรในจีน เป็นตน้ เพื่อรักษาส่วน

แบ่งตลาดในจีนใหไ้ดม้ากท่ีสุด ภายใตส้ถานการณ์การแข่งขนัท่ีรุนแรงมากข้ึนในอนาคต เน่ืองจาก

จีนพยายามแสวงหาแหล่งน าเขา้ใหม่ เพื่อรองรับกบัความตอ้งการภายในประเทศ 

 

ตำรำงที ่1.5 มูลค่าการส่งออกล าไยของประเทศไทย ปี พ.ศ.2545-2555 

 

ปี 
ล ำไยสด ล ำไยอบแห้ง ล ำไยกระป๋อง ล ำไยแช่แข็ง 

มูลค่ำ 
(ล้ำนบำท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

มูลค่ำ 
(ล้ำนบำท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

มูลค่ำ 
(ล้ำนบำท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

มูลค่ำ 
(ล้ำนบำท) 

สัดส่วน 
(ร้อยละ) 

2545 1,941 52.10 1,326 35.60 412 11.06 46 1.23 
2546 1,697 35.92 2,513 53.18 495 10.48 20 0.42 
2547 2,164 52.42 1,534 37.16 403 9.76 27 0.65 
2548 2,134 43.67 2,277 46.60 442 9.05 33 0.67 
2549 2,099 50.88 1,604 38.88 402 9.75 20 0.48 
2550 2,429 49.12 2,017 40.78 477 9.65 22 0.44 
2551 2,613 51.73 1,833 36.29 588 11.64 17 0.34 
2552 3,633 53.23 2,590 37.95 589 8.63 13 0.19 
2553 3,513 57.14 2,109 34.30 510 8.30 16 0.26 
2554 6,209 41.33 8,231 54.79 579 3.85 3.2 0.02 
2555 8,454 42.50 10,836 54.46 602 3.02 3.7 0.02 

ท่ีมา : ศูนยส์ารสนเทศการเกษตร ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร (2555)
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  ปัจจุบนัการส่งออกล าไยอบแห้งเกิดการแข่งขนัระหว่างผูค้า้โดยเฉพาะประเทศจีน และ

เวียดนาม แต่เม่ือเปรียบเทียบคุณภาพล าไย ประเทศไทยมีคุณภาพล าไยดีท่ีสุด ล าไยเป็นหน่ึงใน

สินคา้เสรี ท่ีเป็นไปตามขอ้ตกลงภายใตก้ารรวมกลุ่มของสมาชิกในอาเซียน ท่ีมีการยกเลิกภาษีเหลือ

ร้อยละศูนยใ์นปี พ.ศ.2553 และขจดัมาตรการท่ีไม่ใช่ภาษี ซ่ึงขอ้ตกลงดงักล่าวมีผลบงัคบัใชแ้ลว้ใน

ปี พ.ศ.2551 ในกลุ่มสมาชิกอาเซียนเดิม 6 ประเทศ และสมาชิกอาเซียนใหม่อีก 4 ประเทศจะมีผล

บงัคบัใชใ้นปี พ.ศ.2558 (สุทินี เจริญยิง่และคณะ, 2554) จากตารางท่ี 1.6 ตลาดล าไยอบแห้งท่ีส าคญั

ของประเทศไทยไดแ้ก่ ประเทศจีน เน่ืองจากประเทศจีนเป็นตลาดน าเขา้ล าไยอบแห้งรายใหญ่ คิด

เป็นร้อยละ 90.32 ของปี พ.ศ.2554 แต่ในปี พ.ศ.2555 ประเทศจีนลดการน าเขา้ล าไยอบแห้งจากไทย

ลงเหลือร้อยละ 29.1 และพบวา่ประเทศเวียดนามน าเขา้ล าไยอบแห้งจากไทยมากท่ีสุด คิดเป็นร้อย

ละ 67.53 รองลงมาเป็นจีน พม่า และฮ่องกง ตามล าดบั 

 

ตำรำงที ่1.6 มูลค่าการส่งออกล าไยอบแห้งของประเทศไทย ระหวา่งปี พ.ศ.2550-2555 จ  าแนกตาม

ประเทศ 

 หน่วย : ลา้นบาท 
 

ประเทศ 

มูลค่ำกำรส่งออก สัดส่วน (ร้อยละ) 

2550 2551 2552 2553 2554 2555 2550 2551 2552 2553 2554 2555 

จีน 1,356.8 1,604.5 2,280.4 1,672.1 7,435.2 3,154.4 67.2 87.5 88.1 79.3 90.3 29.1 

เวยีดนำม 4.0 1.3 14.9 32.2 519.9 7,318.5 0.2 0.1 0.6 1.5 6.3 67.5 

พม่ำ 170.1 - 0.0 148.4 86.6 91.4 8.4 - 0.0 1.0 1.0 0.8 

ฮ่องกง 201.7 104 142.6 136.4 67.7 81.9 10.0 5.6 5.5 7.0 0.8 0.7 

ลำว 206.5 74.1 43.5 29.7 24.8 58.3 10.2 4.0 1.6 6.5 0.3 0.5 

สิงคโปร์ 17.3 17.1 33.2 34.4 36.5 25.1 0.8 9.3 1.3 1.6 0.4 0.2 

เกำหลใีต้ 7.0 6.4 22.3 23.6 14.9 21.6 0.3 0.3 0.8 1.1 0.2 0.2 

สหรัฐฯ 11.5 6.8 17.1 10.1 21.3 20.8 0.6 0.4 0.6 0.5 0.3 0.2 

อนิโดนีเซีย 1.3 1.6 0.3 - 0.7 16.2 0.1 0.1 0.0 0.0 8.5 0.2 

อืน่ๆ 41.2 16.7 35.3 22.5 24.2 48.3 2.0 0.9 1.4 1.1 0.3 0.4 

รวม 2,017 1,832.6 2,589.6 2,109.3 8,231.8 10,836 100 100 100 100 100 100 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยีสารสนเทศ และการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์โดยความ

ร่วมมือจากกรมศุลกากร (2555)  
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  ประเทศไทยมีการท าการคา้กบัต่างประเทศมากข้ึน เน่ืองจากเศรษฐกิจของประเทศพึ่งพา
การคา้ระหว่างประเทศถึง 86% ของผลผลิตมวลรวมของประเทศ จึงได้มีการรวมกลุ่มประเทศ
สมาชิกในอาเซียนข้ึน เพื่อลดการกีดกนัทางดา้นภาษีและยกเลิกมาตรการท่ีมิใช่ภาษี ซ่ึงจะช่วยเพิ่ม
สัดส่วนการคา้ระหว่างประเทศของไทยกบัประเทศในอาเซียนมากข้ึนโดยสัดส่วนการส่งออกของ
ไทยไปยงัอาเซียนเพิ่มข้ึนร้อยละ 21.30 ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมดของไทย ในปี  พ.ศ.2552 มา
เป็นร้อยละ 24.28 ของมูลค่าการส่งออกทั้งหมดของไทย ในปี พ.ศ.2554 ส่งผลให้อาเซียนเป็นตลาด
ส่งออกอนัดบัหน่ึงของไทย ขณะสัดส่วนการน าเขา้จากอาเซียนของไทยลดลงจากร้อยละ 18.49 
ของมูลค่าการน าเขา้ทั้งหมด ในปี พ.ศ.2552 มาเป็นร้อยละ 16.24 ของมูลค่าการน าเขา้ทั้งหมด ในปี 
พ.ศ.2554 โดยอาเซียนเป็นแหล่งน าเขา้อนัดบัสองรองจากญ่ีปุ่น (ศูนยเ์ทคโนโลยีสารสนเทศและ
การส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์โดยความร่วมมือของกรมศุลกากร, 2556) ดงันั้นเม่ือ
เปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนจะท าใหมี้สินคา้ท่ีส่งออกและน าเขา้มาภายในประเทศเพิ่มมากข้ึน  
 

ตำรำงที่ 1.7   มูลค่าการส่งออกสินคา้ของไทยไปยงัต่างประเทศ ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2552 -2555 

หน่วย : ลา้นบาท 

อนัดับ ประเทศ 2552 2553 2554 
(ม.ค. - พ.ย.) 

2555 
(ม.ค. - พ.ย.) 

 รวมทุกประเทศ 5,194,596.7 6,113,335.52 6,216,243.0 6,539,750.6 
1 อำเซียน(9) 1,106,492.5 1,403,105.43 1,503,804.80 1,612,421.0 
2 ญีปุ่่น 535,880.3 641,910.1 667,082.8 672,186.0 
3 สหรัฐอเมริกำ 567,699.0 638,820.1 604,545.8 650,071.2 
4 สหภำพยุโรป 618,758.7 690,082.2 676,316.9 621,294.3 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร ส านักงานปลดักระทรวงพาณิชย์ โดยความ
ร่วมมือจากกรมศุลกากร (2555) 
 
  อาเซียน เป็นกรอบความร่วมมือทางเศรษฐกิจ ท่ีมีความส าคญักบัประเทศไทยมากท่ีสุด 
ประเทศสมาชิกอาเซียนหลายประเทศมีความเช่ือมโยงกนัทั้งในดา้นเศรษฐกิจ สังคมและวฒันธรรม
มาเป็นระยะเวลานาน รัฐบาลไทยได้ให้ความส าคัญกับอาเซียนในฐานะมิตรประเทศท่ีมี
ความสัมพนัธ์กบัประเทศไทย ทั้งในดา้นสภาพภูมิศาสตร์ ตลอดจนการเป็นหุน้ส่วนทางเศรษฐกิจท่ี 
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ส าคญั เม่ืออาเซียนกลายเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (ASEAN Economic Community: 
AEC) ในปี พ.ศ.2558 จะส่งผลให้อาเซียนเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวท่ีแข็งแกร่ง และมี
ศกัยภาพท่ีจะดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศเข้ามาในภูมิภาคได้มากข้ึน เน่ืองจากประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียนจะช่วยสร้างความมัน่ใจให้กับนักลงทุนต่างชาติว่าจะท าให้อาเซียนกลายเป็น
ภูมิภาคท่ีมีการรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจท่ีเขม้แข็งไม่มีอุปสรรคทางการคา้และการลงทุนระหวา่งกนั 
จะช่วยเพิ่มอ านาจต่อรองของอาเซียนในเวทีการคา้โลกและส่งเสริมบทบาทของไทยในเวทีระหวา่ง
ประเทศให้โดดเด่นมากข้ึน การจดัตั้งประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน มีวตัถุประสงคมุ์่งให้อาเซียนเกิด
การรวมตวักนัทางเศรษฐกิจ และการอ านวยความสะดวกในการติดต่อคา้ขายระหว่างกนั ส่งเสริม
ให้อาเซียนเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวกนั การเคล่ือนยา้ยเสรีดา้นเงินทุน สินคา้ บริการ การ
ลงทุน แรงงานฝีมือ เสริมสร้างขีดความสามารถในการแข่งขนัของอาเซียน การลดช่องว่างระดบั
การพฒันาของประเทศสมาชิกอาเซียน ส่งเสริมให้อาเซียนสามารถรวมตวัเขา้กบัประชาคมโลกได ้
การรวมกลุ่มทางเศรษฐกิจของอาเซียนจะท าใหเ้กิดการทลายก าแพงขอ้กีดกนัและอุปสรรคทั้งหลาย
ระหว่างประเทศสมาชิกส่งผลให้การคา้ระหว่างประเทศสมาชิกขยายตวัมากข้ึน มีการขยายตลาด
ภายในภูมิภาคและขยายฐานการตลาดไปสู่ประเทศนอกภูมิภาค  ท าให้ปริมาณการคา้ในภูมิภาค
เพิ่มข้ึน และเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขนั  ตลอดจนท าให้อาเซียนสามารถเพิ่มอ านาจการ
ต่อรองกบัประเทศนอกกลุ่มได้เป็นอย่างดี ผลจากการรวมกลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของ
ประเทศสมาชิกในอาเซียน 10 ประเทศ ท าให้ประเทศต่างๆตอ้งปรับตวัในโครงสร้างการผลิต การ
วางแผนการผลิต ตน้ทุนในการผลิต การตลาด การส่งออก ทั้งการปรับตวัระยะสั้นและระยะยาว
ตามประสิทธิภาพการผลิตและตน้ทุนการผลิต ซ่ึงในอนาคตการคา้ล าไยในตลาดอาเซียนจะปรับตวั
ไปตามความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ (Comparative Advantage)  
  จากการศึกษาขอ้มูลเก่ียวกบัล าไยในดา้นของแหล่งเพาะปลูก ปริมาณการผลิต  มูลค่าการ
ส่งออก ตลาดการส่งออก ล าไยถือได้ว่าเป็นพืชเศรษฐกิจหลกัท่ีมีความส าคญัส าหรับภาคเหนือ
ตอนบน และเป็นผลไมท่ี้มีมูลค่าการส่งออกใน 10 อนัดบัของผลไม้ไทยท่ีท ารายได้หลกัให้กบั
ประเทศและเกษตรกรในจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูน อีกทั้งมีแนวโนม้ท่ีจะมีการพฒันาทางดา้นการ
ผลิตและการแปรรูปจากปริมาณของความตอ้งการท่ีเพิ่มข้ึนทุกปี ตลอดจนการขยายตลาดไปยงั
ตลาดต่างประเทศมากข้ึน จึงท าใหมี้ผูป้ระกอบการรายใหม่เกิดข้ึนอยา่งต่อเน่ือง และในปี พ.ศ.2558 
จะมีการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ผูว้ิจยัจึงมีความสนใจท่ีจะศึกษาเก่ียวกับทศันคติของ
ผูป้ระกอบการล าไยอบแห้งในเขตจงัหวดัเชียงใหม่และล าพูนต่อการเปิดประชาคมเศรษฐกิจ
อาเซียนในปี 2558 เพื่อเป็นการเตรียมความพร้อมของผูป้ระกอบการ หากเกิดมีเหตุการณ์
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เปล่ียนแปลงเกิดข้ึน ควรมีแนวทางในการปรับตวัของกิจการอยา่งไร จึงจะท าให้การด าเนินกิจการ
ล าไยอบแหง้ของประเทศไทยมีประสิทธิภาพและสามารถแข่งขนักบัต่างประเทศได ้
 
1.2  วตัถุประสงค์กำรศึกษำ 

  1) เพื่อศึกษาเก่ียวกบัทศันคติของผูป้ระกอบการล าไยอบแห้งในจงัหวดัเชียงใหม่และ

จงัหวดัล าพนูต่อการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี 2558 

   

1.3  ประโยชน์ทีค่ำดว่ำจะได้รับ 

  1) ท าใหท้ราบถึงทศันคติของผูป้ระกอบการล าไยอบแหง้ท่ีมีต่อการเปิดประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียนในปี 2558 

  2) เพื่อเป็นแนวทางในการพฒันาศกัยภาพของผูป้ระกอบการล าไยอบแหง้ในประเทศไทย 

  3) เป็นแนวทางการบริหารจดัการของภาครัฐในการแกปั้ญหา และเพิ่มประสิทธิภาพในการ

แข่งขนัของธุรกิจล าไยในประเทศไทย 

 

1.4  ขอบเขตกำรศึกษำ 

  ในการศึกษาคร้ังน้ีเป็นการศึกษาเก่ียวกบัทศันคติของผูป้ระกอบการล าไยอบแห้งในจงัหวดั

เชียงใหม่และจังหวดัล าพูนต่อการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี 2558 โดยท าการเก็บ

รวบรวมขอ้มูลจากผูป้ระกอบการล าไยอบแหง้ในจงัหวดัเชียงใหม่และจงัหวดัล าพูนจากรายช่ือท่ีจด

ทะเบียนในกรมโรงงานอุตสาหกรรมปี พ.ศ.2555  

 

1.5  นิยำมศัพท์ 

  ทศันคติ หมายถึง ความรู้ ความเขา้ใจ ความคิดเห็น และพฤติกรรมของผูป้ระกอบการล าไย

อบแห้งท่ีมีต่อการเปิดประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี 2558 โดยโครงสร้างของทัศนคติ

ประกอบดว้ย 3 ส่วน คือ ส่วนของความเขา้ใจ ส่วนของความรู้สึก และส่วนของพฤติกรรม 

  ประชำคมเศรษฐกิจอำเซียน หมายถึง การรวมตวักนัของประเทศสมาชิกในอาเซียน 10 

ประเทศ โดยมี ไทย พม่า ลาว เวียดนาม มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ กมัพูชา และ
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บรูไน เพื่อท่ีจะให้มีผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจร่วมกนั เพิ่มอ านาจต่อรองและขีดความสามารถใน

การแข่งขนัของอาเซียนในเวทีการคา้ระหวา่งประเทศกบัประเทศคู่คา้ไดม้ากข้ึน  

  ผู้ประกอบกำร หมายถึง ผูท่ี้น าผลผลิตล าไยสดมาแปรรูปเป็นล าไยอบแห้งเพื่อจ าหน่าย ซ่ึง

มีรายช่ืออยูใ่นทะเบียนรายช่ือของกรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ปี พ.ศ.2555 

 ล ำไยอบแห้ง หมายถึง ผลผลิตล าไยสดท่ีน ามาแปรรูปเป็นล าไยอบแห้ง โดยใช้วิธีการ

อบแห้งด้วยความร้อนจากเคร่ืองอบ แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ ล าไยอบแห้งทั้งเปลือก และล าไย

อบแหง้เน้ือสีทอง 

 


