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 The purposes of this research are to study the locational pattern and to analyze 

factors influencing the location of gem and jewelry industry in Thailand. The data used in this 

research are the secondary data in 2006. The spatial unit is 35 provinces which have the gem and 

jewelry factories. The methodology and techniques used to analyze are the cartographic method, 

the correlation coefficient analysis and the multiple regression analysis. The results of this 

research are as follows :  

 With regard to the locational patterns of the gem and jewelry industry by province in 

Thailand, it is found that the gem and jewelry industry was located most in Bangkok (54.63%). 

Samutprakarn (9.75%), Nakornpathom (6.30%) and Samutsakorn (6.11%) ranked the second, the 

third and the fourth, respectively. Therefore, it is clear that the gem and jewelry industry of Thailand 

was mostly located in Bangkok and its perimeter. With respect to the locational patterns by 

geographical region, it is found that the gem and jewelry industry was located most in the Central 

Region (83.51%). The second rank was the North Region (8.36%). The Northeast Region ranked 

the third (3.71%). 

 In Terms of analyzing the factors influencing the location of the gem and jewelry industry 

in Thailand, it is found that the magnitude of the location of gem and jewelry industry was significantly 

positively correlated with the capital factor (r = 0.974), the market factor (r = 0.973) and the 

transportation factor (r = 0.969). For the regression analysis, it is found that the factors influencing 

the spatial pattern of the location of gem and jewelry industry in Thailand were the market factor (X1) 

and the transportation factor (X2). These two factors explained the spatial variation in the gem and 

jewelry industry by 96.5% (R2 = 0.965). The multiple regression model result was : 
 

Y   =   0.008X1 + 0.008X2
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บทท่ี 1 
บทนํา 

(Introduction) 
 
ความเปนมาและความสําคญัของปญหา (Statement and Significance of the Problem) 
                    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ เปนอุตสาหกรรมที่มีมูลคาการสงออกสูงอยูใน 
10 อันดับแรกของสินคาสงออกของไทยมาโดยตลอด และยังกอใหเกิดการสรางงานที่เกี่ยวเนื่องกัน 
ตั้งแตการทําเหมือง การเจียระไน การออกแบบ การทําและการประกอบตัวเรือน การผลิตเครื่องมือ
เครื่องจักรในการเจียระไนพลอย และการทําวัสดุหีบหอ เปนตน อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับจึงเปนอุตสาหกรรมหลักประเภทหนึ่งที่มีบทบาทสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจของ
ประเทศ สรางงานและรายไดใหแกผูที่เกี่ยวของในอุตสาหกรรมนี้กวา 1,300,000 คน ซ่ึงตลอดชวง 
4 ปที่ผานมา (พ.ศ. 2547 - 2550) อุตสาหกรรมดังกลาวไดขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วมาก โดยมี
มูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับทั้งส้ิน 106,275.56 , 129,131.04 , 138,977.80 และ 
185,150.72 ลานบาท ตามลําดับ ซ่ึงในชวง 6 เดือนแรก (มกราคม - มิถุนายน) ของป พ.ศ. 2551 มี
มูลคาการสงออกทั้งสิ้น 118,190.28 ลานบาท (3,668.40 ลานเหรียญสหรัฐฯ) ซ่ึงขยายตัวเพิ่มขึ้นถึง
รอยละ 77.87 เมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปที่ผานมา โดยอยูอันดับที่ 4 ของสินคาสงออกของไทย 
ตลาดสงออกที่สําคัญ ไดแก ฮองกง ออสเตรเลีย สหรัฐอเมริกา สวิตเซอรแลนด อิสราเอล เบลเยี่ยม 
และสหราชอาณาจักร ตามลําดับ (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ 2551 : 
1 - 3) แสดงใหเห็นวาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีความสําคัญในการนํารายไดจํานวน
มหาศาลมาสูประเทศ 
                    การผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย มีพัฒนาการจาก
อุตสาหกรรมขนาดเล็กในครัวเรือน เครื่องมือและอุปกรณการผลิตไมซับซอน และใชฝมือแรงงาน
เปนหลัก จนปจจุบันมีการพัฒนาไปสูการผลิตเพื่อการสงออกที่ใชแรงงานฝมือและเครื่องจักรที่
ทันสมัย ซ่ึงตองนําเขาจากตางประเทศและมีราคาสูง ทําใหผูผลิตรายใหญเทานั้นที่สามารถใช
เทคโนโลยีระดับสูงได อยางไรก็ตาม สัดสวนของผูผลิตรอยละ 90 ของการผลิตทั้งหมด เปนกิจการ
ขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) ซ่ึงกระจายอยูทั่วไปในกรุงเทพมหานครและภูมิภาค และเปน 
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อุตสาหกรรมที่มีการใชแรงงานเปนจํานวนมากในการผลิต (Labor Intensive Industry)  เนื่องจากใน
ขั้นตอนการผลิตตาง ๆ ของอุตสาหกรรมนี้จําเปนตองอาศัยทักษะ ฝมือ ความชํานาญ และความ
ประณีตของแรงงานในการผลิต ซ่ึงเครื่องจักรไมสามารถทดแทนได ผูประกอบการโดยสวนใหญ
ของอุตสาหกรรมนี้เปนผูผลิตขนาดกลางและขนาดยอม และผูประกอบการที่ผลิตเพื่อการสงออก
สวนใหญเปนโรงงานขนาดใหญและขนาดกลางที่ตองใชเงินลงทุนสูง เนื่องจากตองใชเครื่องมือ
เครื่องจักรที่มีเทคโนโลยีสูง และตองใชเงินลงทุนจํานวนมากเพื่อกักตุนวัตถุดิบ อัญมณี และโลหะมี
คา ดังนั้น สวนใหญจึงเปนการลงทุนจากตางประเทศ และใชแรงงานฝมือที่มีความชํานาญ เพราะ
ตองทํางานกับเครื่องมือที่มีเทคโนโลยีสูง มีประสบการณในการพัฒนารูปแบบและเทคนิคในการ
ผลิต  สําหรับผูผลิตที่มีการผลิตครบวงจรในไทย มีเพียง 1 ราย คือ บริษัทแพรนดา จิวเวลร่ี จํากัด 
(มหาชน) ซ่ึงผลิตตั้งแตการทําเหมืองไปจนถึงเครื่องประดับ (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ, 
สํานักวิเคราะหสินคาอุตสาหกรรม 2549 : 4) 
                    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย จัดเปนอุตสาหกรรมการผลิตเพื่อการ
สงออกเปนสําคัญ โดยมีสัดสวนสูงถึงรอยละ 80 ของมูลคาการผลิตทั้งหมด สวนที่เหลือรอยละ 20 
เปนการบริโภคภายในประเทศ ปจจุบันมีผูผลิตอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยทั้งส้ิน 
3,327 ราย ซ่ึงในจํานวนนี้ เปนโรงงานอุตสาหกรรมที่จดทะเบียนกับกรมโรงงานอุตสาหกรรมแลว 
732 ราย และมีจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้ถึง 61,245 คน (กระทรวงอุตสาหกรรม, กรม
โรงงานอุตสาหกรรม 2551) ทั้งนี้ มีผูประกอบการรายใหญที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหง
ประเทศไทย จํานวน 3 ราย ไดแก บริษัทแพรนดา จิวเวลร่ี จํากัด (มหาชน) บริษัท สวางเอ็กซปอรต 
จํากัด (มหาชน) และบริษัท โกลดไฟน เมนูแฟคเจอเรอส จํากัด (มหาชน) สวนที่เหลือเปนผูผลิต
ขนาดกลางและขนาดยอม ซ่ึงเปนผูผลิตสวนใหญในอุตสาหกรรมนี้ จึงนับไดวา อุตสาหกรรม    
อัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่มีบทบาทสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ 
เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่ชวยสรางรายไดใหแกประเทศไทยในแตละปเปนจํานวนมาก 
นอกจากนี้ ประเทศไทยยังเปนแหลงผลิตพลอยที่สําคัญแหงหนึ่งใน 5 แหงของโลก ขอไดเปรียบที่
สําคัญของไทย คือ มีแรงงานฝมือ (Skilled Labor) ซ่ึงมีความชํานาญมากในการเจียระไนพลอย จน
เปนที่ยอมรับจากนานาชาติ (วิชัย ศรีคํา 2547 : 296) ผลิตภัณฑอัญมณีและเครื่องประดับของไทย
ไดรับการยอมรับวามีฝมือเปนเลิศทั้งในดานการเจียระไนเพชร พลอย รวมทั้งการประดิษฐ
เครื่องประดับที่มีคุณภาพสูงแหงหนึ่งของโลก ทําใหอัญมณีและเครื่องประดับเปนสินคาสงออก
สําคัญที่มีมูลคาการสงออกอยูในลําดับตน ๆ ของไทยมาโดยตลอด และมีอัตราการขยายตัวอยาง
ตอเนื่องในชวงหลายปที่ผานมา จนประเทศไทยไดช่ือวาเปนศูนยกลางการผลิตอัญมณีและ
เครื่องประดับที่สําคัญแหงหนึ่งของโลก 
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                    นอกจากอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับจะมีบทบาทสําคัญตอการสงออกและ
เศรษฐกิจมวลรวมของประเทศแลว ยังถือเปนธุรกิจที่กระจายรายไดใหแกประชาชนจํานวนมากอีก
ดวย ทั้งนี้ หากพิจารณาความพรอมของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย ทั้ง
ในดานการผลิต ฝมือแรงงาน ตลอดจนการสนับสนุนและการสงเสริมอยางตอเนื่องของภาครัฐและ
เอกชน ทําใหอุตสาหกรรมนี้มีพัฒนาการที่ตอเนื่อง จากการผลิตในลักษณะหัตถกรรมในครัวเรือน 
ไปสูการผลิตที่เปนโรงงานอุตสาหกรรมขนาดยอมจนถึงขนาดใหญ และมีการขยายตัวอยางตอเนื่อง 
ทั้งทางดานการผลิตและการสงออก ซ่ึงจากเหตุผลดังกลาว ทําใหอุตสาหกรรมนี้มีบทบาทและ
ความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจไทยมากขึ้น ทั้งในดานการสรางรายไดจากการสงออก การสราง
มูลคาเพิ่ม (Value Added) การจางงาน และมีสวนสนับสนุนการทองเที่ยว ตลอดจนมีผลตอเนื่องไป
ยังอุตสาหกรรมอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ เชน การทําเหมือง การผลิตเครื่องมือ เครื่องจักร และเครื่องใชที่
เกี่ยวของกับการผลิต การออกแบบ การโฆษณา การบรรจุภัณฑ และการขนสง เปนตน ลวนแตมี
สวนสําคัญที่ชวยผลักดันสงเสริมการพัฒนาประเทศ จึงอาจกลาวไดวา ประเทศไทยมีแนวโนมที่มี
ความพรอมสูงมาก ในการเปนศูนยกลางสําคัญของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของโลก
อยางแทจริง             
                    จากเหตุผลและความสําคัญของอุตสาหกรรมนี้ดังที่กลาวมาขางตน ทําใหผูวิจัยเล็งเห็น
ถึงความสําคัญและความจําเปนในการศึกษารูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย รวมทั้งการศึกษาหาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือกที่ตั้งของ
อุตสาหกรรมดังกลาว เนื่องจากการเลือกที่ตั้งของอุตสาหกรรมเปนสิ่งสําคัญในการประกอบกิจการ
อุตสาหกรรม ผูประกอบการจึงตองพิจารณาอยางรอบคอบตามหลักวิชาการหรือหลักทฤษฎีที่
ถูกตอง เพราะถาหากเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรมไดอยางถูกตองเหมาะสม (Optimum Location) ตาม
หลักภูมิศาสตรแลว นักธุรกิจอุตสาหกรรมก็จะประสบความสําเร็จตามเปาหมายที่วางไว นั่นคือ 
ไดรับกําไรตอบแทนสูงสุด (Maximum Profit) หรือกําไรแตพอควร ประเทศชาติก็จะเจริญรุงเรือง
ตามไปดวย (วิชัย ศรีคํา 2547 : 3) นอกจากนี้ ยังสงผลดีตอการนําไปใชใหเกิดประโยชนในการ
วางแผนพัฒนา และสามารถกําหนดทิศทางของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทยตอไปในอนาคตได 
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ความมุงหมายและวัตถุประสงคของการวิจัย (Goals and Objective) 
                    1.  เพื่อศึกษาและวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ในประเทศไทย 
                    2.  เพื่อศึกษาและวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณแีละ
เครื่องประดับในประเทศไทย 

 
สมมติฐานของการศึกษา (Hypothesis to be tested) 
                    1.  ปจจัยดานตลาดมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    2.   ปจจัยดานการขนสงมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    3.   ปจจัยดานเงินลงทุนมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    4.   ปจจัยดานแรงงานมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
 
นิยามศัพทเฉพาะ (Specific Definition) 
                    1.  อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ (Gem and Jewelry Industry)  หมายถึง  การ
ทําเครื่องประดับดวยเพชร พลอย ไขมุก ทองคํา ทองขาว เงิน นาก โลหะอื่น ๆ หินสี อัญมณีแท 
เทียม สังเคราะห การตัด การเจียระไน หรือการขัดเพชร พลอย หินสี อัญมณีแท เทียม สังเคราะห 
การเผาหรืออบพลอยหรืออัญมณี การสังเคราะห (สํานักเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  กระทรวง
อุตสาหกรรม 2545 : 1) 
                    2.  อัญมณี (Gem) หมายถึง  ส่ิงที่มีคา ไดแก เพชร พลอย ทั้งที่เกิดจากธรรมชาติและ
การสังเคราะหโดยมนุษย  (ทวีป ศิริรัศมี 2536 : 9)                     
                    3.  เครื่องประดับ (Jewelry)  หมายถึง  เครื่องประดับที่ประกอบดวยอัญมณีและโลหะมี
คา เชน ทอง เงิน ทองคําขาว เปนตน รวมทั้งเครื่องประดับเทียมดวย (ทวีป ศิริรัศมี 2536 : 9)               
                    4. เครื่องประดับแท (Genuine Jewelry)  หมายถึง  เครื่องประดับที่ทําจากโลหะมีคา
จําพวกทองคํา เงิน แพลทินัม อาจมีลักษณะเปนเครื่องประดับที่ทําจากโลหะมีคาลวน (Plain 
Jewelry) หรือเปนเครื่องประดับประกอบอัญมณี (Gemset Jewelry) (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณี
และเครื่องประดับแหงชาติ 2551 : 1) 
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                    5.  เครื่องประดับเทียม (Costume Jewelry)  หมายถึง  เครื่องประดับทําจากโลหะผสม
จําพวกทองเหลือง ทองแดง ดีบุก ตะกั่ว สแตนเลส และชุบเคลือบดวยทองคําหรือเงิน ซ่ึงอาจ
ประดับหรือไมประดับดวยอัญมณีก็ได หากเปนเครื่องประดับประกอบอัญมณี มักใชอัญมณี
สังเคราะหหรืออัญมณีเลียนแบบ หรือหากประดับดวยไขมุกมักเปนมุกเล้ียง รวมไปถึงวัสดุชนิดอื่น 
เชน พลาสติก วัสดุเรซิน ไม หนัง และผาที่ออกแบบใหใชเปนเครื่องประดับ กระดุมขอมือเสื้อ และ
กระดุมคอเสื้อ เปนตน (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ  2550 : 1 - 2)            
                    6.  การเจียระไน (Cutting) หมายถึง  การนําเพชรหรือพลอยมาตกแตงหรือฝนใหเปน
รูปรางตามแบบฉบับ ที่ทําการตัดหรือฝนใหเปนรูปเหล่ียมหรือรูปมนตามขนาด และรูปของ      
รัตนชาตินั้น ๆ พรอมกับการขัดใหเปนเงางาม (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 2538 : 298) 
                    7.  แรงงานฝมือในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ (Skilled Labor in Gem and 
Jewelry Industry)  หมายถึง  แรงงานที่มีฝมือ ทักษะ และความรูความสามารถในการผลิต ตกแตง 
เจียระไนอัญมณี และประกอบตัวเรือนเครื่องประดับ โดยไดผานการฝกอบรมอาชีพหรือมี
ประสบการณในการทํางาน จนมีความชํานาญ (พรพิมล เตียมวัง 2547 : 5) 
 
ขอบเขตของการศึกษา (Scope or Delimitation of the Study) 
                    1. ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยไดเลือกพื้นที่ทําการศึกษาเฉพาะจังหวัดที่มีอุตสาหกรรม    
อัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยู ซ่ึงมีทั้งส้ิน 35 จังหวัด จากทั้งหมด 76 จังหวัดของประเทศไทยเปน
กรอบทางพื้นที่ (Spatial Framework) และใชขอบเขตของจังหวัดเปน “หนวยสถิติทางพื้นที่” (Area 
Statistical Unit) ในการศึกษา  
                    2. ขอมูลโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ มีทั้งสิน้ 
718 โรงงาน จากฐานขอมูลโรงงานอุตสาหกรรม ป พ.ศ. 2549 ที่จดทะเบียนกับกรมโรงงาน
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ตามพระราชบัญญัติโรงงานพุทธศักราช 2535 โดยจําแนกตาม
โครงสรางของการจัดประเภทอุตสาหกรรม ตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ตามมาตรฐานสากล 
International Standard Industrial Classification of All Economic Activities (ISIC) จากหมวดที่ 
369 การผลิต ซ่ึงมิไดจัดไวในที่อ่ืน ในหมวดยอย 3691 การผลิตเครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณ 
และของที่เกี่ยวของ  
                    3.  การศึกษารูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทยครั้งนี้ จะพิจารณาจากขอมูลจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ตั้งอยู
ในแตละจังหวัดของในประเทศไทย 
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ขั้นตอนของการศึกษา (Process of the Study) 
                    1.  ศึกษาคนควาและเก็บรวบรวมทฤษฎี ขอมูล และแนวความคิดพื้นฐานที่เกีย่วของกบั
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับจากเอกสาร หนังสือ วารสาร รวมทั้งงานวิจยัที่เกี่ยวของ                   
                    2.  รวบรวมขอมลูทุติยภูมิ (Secondary Data) ทั้งขอมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Data) 
และขอมูลเชิงปริมาณ (Quantitative Data) รวมทั้งปจจยัตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งของอุตสาหกรรม 
อัญมณีและเครื่องประดับจากหนวยงานตาง ๆ ท่ีมีการศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูลไว 
                    3. ทําการศึกษาและวิเคราะหรูปแบบทางที่ตัง้ของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    4.  นําขอมูลที่ไดมาจัดกระทําใหเปนหมวดหมู และอยูในรูปของหนวยสถิติที่จะใชใน
การคํานวณทางสถิติ 
                    5.  ทําการวิเคราะหขอมูลทั้งหมดดวยวิธีการทางสถิติ คือ Correlation และ Regression 
ดวยโปรแกรมทางคอมพิวเตอร คือ โปรแกรม SPSS for Windows 
                    6. นําผลที่ไดจากการวิเคราะหทางสถิติมาแปลความหมาย และอธิบายผลของการ
เปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
                    7.  สรุปผลการวิจัยที่ไดจากการวิเคราะหขอมูล 
 
ขอตกลงเบื้องตน (Assumption) 
                    1.  ขอมูลโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ใชในการศึกษาครั้งนี้มี 718 
โรงงาน  จากฐานขอมูลโรงงานอุตสาหกรรมป  พ .ศ .  2549 ที่จดทะเบียนกับกรมโรงงาน
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ตามพระราชบัญญัติโรงงานพุทธศักราช 2535 โดยจําแนกตาม
โครงสรางของการจัดประเภทอุตสาหกรรม ตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ตามมาตรฐานสากล 
International Standard Industrial Classification of All Economic Activities (ISIC) จากหมวดที่ 
369 การผลิต ซ่ึงมิไดจัดไวในที่อ่ืน ในหมวดยอย 3691 การผลิตเครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณ 
และของที่เกี่ยวของ นอกจากนี้ ยังไดใชขอบเขตตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 (Harmonized 
Tariff Schedule Chapter 71) วาดวย ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ 
โลหะมีคา โลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา และของที่ทําดวยของดังกลาว เครื่องเพชรพลอย และ
รูปพรรณที่เปนของเทียม เหรียญกษาปณ ดังตอไปนี ้
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                    HS 71    หมวดอัญมณีและเครื่องประดับ 
                        หมวดอัญมณี        
                        HS 7101        ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลีย้ง จะตกแตงหรือคัดแลวหรือไมก็ตาม  
                                              แตรอยเขาดวยกันหรือประกอบกับตัวเรือน รวมทั้งไขมุกธรรมชาติ  
                                              หรือไขมุกเลี้ยง ซ่ึงรอยเขาดวยกันชั่วคราว เพื่อสะดวกแกการขนสง 
                        HS 7102      เพชร จะตกแตงหรือไมก็ตาม แตไมไดประกอบตวัเรือน 
                        HS 7103      รัตนชาติ (นอกจากเพชร) และกึ่งรัตนชาติ จะตกแตง หรือคัดแลว 
                                              หรือไมก็ตาม แตไมไดรอยเขาดวยกันหรือประกอบกับตัวเรือน  
                                              รวมทั้งรัตนชาติ (นอกจากเพชร) และกึ่งรัตนชาติที่ไมไดคัด ซ่ึงรอย 
                                              ดวยกันชัว่คราว เพื่อสะดวกแกการขนสง                                   
                        หมวดเครื่องประดับแท 
                        HS 7113       เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณ และสวนประกอบของดังกลาว ทําดวย 
                                             โลหะมีคา หรือทําดวยโลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา 
                        หมวดเครื่องประดับอัญมณีเทียม 
                        HS 7117       เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณท่ีเปนของเทยีม 
                        หมวดอัญมณีสังเคราะห     
                        HS 7104       รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติที่ไดจากการสังเคราะหหรือทําขึน้ใหม จะ 
                                             ตกแตงหรือคัดแลวหรือไมก็ตาม แตไมไดรอยเขาดวยกนัหรือ  
                                             ประกอบกับตวัเรือน รวมทั้งรัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติที่ไดจากการ 
                                             สังเคราะหหรือทําขึ้นใหมทีไ่มไดคัด ซ่ึงรอยเขาดวยกนัชั่วคราว เพื่อ  
                                             สะดวกแกการขนสง 
                        หมวดทองคํายังไมไดขึน้รูป     
                        HS 7108     ทองคํา (รวมถึงทองคําชุบดวยแพลทินัม) ยังไมไดขึ้นรปู หรืออยูใน 
                                             ลักษณะกึ่งสําเร็จรูปหรือเปนผง       
                        หมวดโลหะมีคาและของที่หุมดวยโลหะมีคาอื่น ๆ      
                        HS 7105     ฝุนและผงของรัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาตทิี่ไดจากธรรมชาติ หรือจากการ 
                                             สังเคราะห 
                        HS 7106      เงิน (รวมถึงเงนิชุบดวยทองคําหรือแพลทินัม) ยังไมไดขึน้รูป (อันรอต)  
                                            หรืออยูในลักษณะกึ่งสําเร็จรูปหรือเปนผง 
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                        HS 7107      โลหะสามัญที่หุมติดดวยเงนิ ที่ไมไดจดัทํามากไปกวาขั้นกึ่งสําเร็จรูป 
                        HS 7109      โลหะสามัญที่หุมติดดวยทองคํา ไมไดทํามากไปกวาขั้นกึ่งสําเร็จรูป 
                        HS 7110      แพลทินัม ยังไมไดขึ้นรูป หรืออยูในลักษณะกึ่งสําเร็จรูปหรือเปนผง 
                        HS 7111      โลหะสามัญ เงินหรือทองคํา ที่หุมติดดวยแพลทินัม ที่ไมไดทํามากไป 
                                             กวาขั้นกึ่งสําเร็จรูป 
                        HS 7112      เศษและของที่ใชไมได ทําดวยโลหะมีคาหรอืโลหะที่หุมตดิดวยโลหะม ี
                                            คา รวมทั้งเศษและของที่ใชไมไดอ่ืน ๆ ที่มโีลหะมีคาหรอืสารประกอบ 
                                            โลหะมีคาชนิดที่สวนใหญใชสําหรับสกัดโลหะมีคา 
                        HS 7114      เครื่องทองหรือเครื่องเงินและสวนประกอบของของดังกลาว ทําดวย 
                                            โลหะมีคาหรือทําดวยโลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา 
                        HS 7115      ของอื่น ๆ ทําดวยโลหะมีคาหรือโลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา 
                        HS 7116      ของทําดวยไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง ทําดวยรัตนชาติหรือกึ่ง           
                                            รัตนชาติ (ธรรมชาติ สังเคราะห หรือทําขึ้นใหม) 
                        HS 7118      เหรียญกษาปณ         
 

                    2.  ขอมูลสถิติอุตสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ ป 
พ.ศ. 2549 ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 
                    3.  การศึกษารูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทยครั้งนี้ จะพิจารณาจากขอมูลจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ตั้งอยู
ในแตละจังหวัดของในประเทศไทย 
                    4.  ปจจัยดานตลาด ที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ วดัจากผลิตภณัฑมวลรวมเปนรายจังหวัด 
                    5.  ปจจัยดานการขนสง ที่ใชในการศึกษาครัง้นี้ วัดจากจํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไม
เกิน 7 คน ที่จดทะเบยีนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกเปนรายจงัหวัด 
                    6.  ปจจัยดานเงนิทุน ที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ วัดจากจํานวนธนาคารเปนรายจังหวัด 
                    7.  ปจจัยดานแรงงาน ที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ วัดจากจํานวนแรงงานฝมือในป         
พ.ศ. 2549 ที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป เปนรายจังหวดั 
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พื้นที่ท่ีทําการศึกษา (Study Area) 
                    ในการวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยไดทําการศึกษาเฉพาะพื้นที่ที่มีอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับตั้งอยูในประเทศไทย ซ่ึงมีทั้งส้ิน 35 จังหวัด เปนกรอบทางพื้นที่ (Spatial Framework) 
โดยแบงออกเปนรายภาคภูมิศาสตร ดังนี้ 
                    1.  ภาคเหนือ 6 จังหวดั ไดแก เชียงราย เชยีงใหม นาน แพร ลําพูน และอุตรดิตถ 
                    2.  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 7 จังหวดั ไดแก ขอนแกน ชัยภมูิ นครพนม นครราชสีมา  
ศรีสะเกษ หนองคาย และอุบลราชธานี 
                    3.  ภาคตะวันออก 3 จังหวัด ไดแก จันทบุรี ชลบุรี และปราจีนบุรี 
                    4. ภาคกลาง 14 จังหวดั ไดแก กรุงเทพมหานคร นครปฐม นครสวรรค นนทบุรี 
ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา พิษณุโลก เพชรบูรณ สมุทรปราการ สมุทรสาคร สระบุรี สุโขทัย 
สุพรรณบุรี และอางทอง 
                    5.  ภาคตะวันตก 3 จังหวดั ไดแก กาญจนบุรี ตาก และราชบุรี 
                    6.  ภาคใต 2 จังหวัด ไดแก นครศรีธรรมราช และภูเก็ต 
 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ (Benefits from the Research Findings) 
                    1.  ผลการวิจัยทําใหทราบและเขาใจรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    2. ผลการวิจัยทําใหทราบถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    3. ผลการวิจัยสามารถนําไปประยุกตใช เพื่อกอใหเกิดประโยชนแกหนวยงานที่
เกี่ยวของทั้งภาครัฐและภาคเอกชน สําหรับการวางแผนพัฒนา และการลงทุน ใหมีความเหมาะสม
กับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในพื้นที่อ่ืน ๆ ของประเทศไทย ตลอดจนการสงเสริม
สนับสนุน และสามารถกําหนดทิศทางของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย
ตอไปในอนาคตได 
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แผนที่ที่ 1  แสดงพื้นที่ที่ทําการศึกษา (Study Area) และการวิเคราะหทีต่ั้งของอุตสาหกรรมอัญมณี  
                  และเครื่องประดบัในประเทศไทย 
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บทท่ี 2 

วรรณกรรมที่เก่ียวของ 
(Reviews of Related Literature) 

 
                    ในบทนี้จะเปนการรวบรวมทฤษฎี แนวความคิด และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับที่ตั้ง
อุตสาหกรรม ปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรม และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับ โดยแบงออกเปน 4 สวน ดังนี้ 
                    1.  แนวความคิดและทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรม 
                    2.  แนวความคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
                    3.  ปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรม 
                    4.  งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
       
1.  แนวความคิดและทฤษฎีท่ีตั้งอุตสาหกรรม  
                    การศึกษาแนวความคิดและทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรม มีวัตถุประสงคใหทราบถึง
แนวความคิดในการเลือกที่ตั้งที่เหมาะสมตออุตสาหกรรม วาควรเปนอยางไร และทราบปจจัย    
ตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอการเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรม 
                    ทฤษฎีที่เกี่ยวของกับที่ตั้งอุตสาหกรรม มีหลายแนวความคิดแตกตางกันออกไป ทั้งของ
นักเศรษฐศาสตรและนักภูมิศาสตร ที่ทําการศึกษาคนควาเกี่ยวกับที่ตั้งที่เหมาะสม (The Optimum 
Location) ของกิจกรรมทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะทางดานอุตสาหกรรม ซ่ึงแตละคนก็มีความคิดเห็น
เกี่ยวกับทฤษฎีในลักษณะที่แตกตางกัน ทําใหเกิดทฤษฎีและแนวคิดตาง ๆ ที่ เกี่ยวกับที่ตั้ง
อุตสาหกรรมมากมาย และเปนที่ยอมรับในปจจุบัน ดังนี้ 

 1.1  แอลเฟรด เวเบอร (Alfred Weber) เปนนักเศรษฐศาสตรชาวเยอรมัน เปนคนแรกที่
ไดตั้งทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรมขึ้น  และไดรับการยกยองวาเปนบิดาของทฤษฎีแหลงที่ตั้ง
อุตสาหกรรม     โดยเวเบอรไดตั้งขอตกลงเบื้องตนหรือสมมติฐานไว 5 ขอดวยกัน คือ 
                     1.  วัตถุดิบแปรเปลี่ยนไปตามพื้นที่หรือมีอยูเฉพาะพื้นที่ (Localized Resources) 
                      2.  กําหนดใหศูนยกลางตลาดอยู ณ ตําแหนงคงที่ และภาวะตลาดเปนการตลาดที่มี
การแขงขันโดยสมบูรณ ปราศจากการผูกขาด 
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                            3.  กําหนดใหรูปแบบทางพื้นที่ของตนทุนทางดานแรงงานเปนรูปแบบคงที่ (คือ 
ไมถูกจํากัดหรือไมมีการเคลื่อนยายแรงงาน) 
                            4.  ความงายในการเคลื่อนที่หรือการเดินทางเทากันทุกทิศทาง 
                            5.  ตนทุนการผลิตและเทคโนโลยีเทากันทุกหนทุกแหง 
                    นอกจากนี้ เวเบอร ก็ยังเปนผูนําเอาแนวคิดกําไรสูงสุดจากการที่เสียคาใชจายนอยที่สุด 
(Cost Minimization Approach) โดยใชแบบจําลองของ Von Thunen เกี่ยวกับแหลงที่ตั้งทาง
เกษตรกรรมเปนแนวทางในการวิเคราะหนําไปสูทฤษฎีทางอุตสาหกรรม สวนคาใชจายดานการ
ผลิตนั้น เวเบอรไดปรับปรุงวิธีการวิเคราะหรูปสามเหลี่ยมของ Launhardt เขากลาววาที่ตั้งที่
เหมาะสมที่สุดของอุตสาหกรรม คือ ท่ีตั้งที่มีการลงทุนหรือคาใชจายนอยที่สุด โดยเวเบอรได
กําหนดขอตกลงพื้นฐานไว 3 ประการ คือ 
                            1. วัตถุดิบมีอยู 2 ชนิด คือ วัตถุดิบที่มีอยูบางทองที่ (Localized Raw Materials) 
หรือมีอยูเฉพาะที่กับวัตถุดิบที่กระจายอยูทุกหนแหง (Ubiquitious Raw Materials) 
                            2.  ตลาดกระจายอยูหลายจุด และอยูภายใตสภาวการณแขงขันอยางสมบูรณ 
                            3.  แรงงานกระจายอยูในตําแหนงใดตําแหนงหนึ่งเทานั้น 
                    หลักการเลือกที่ตั้ง ณ จุดหรือตําแหนงที่มีคาขนสงต่ําสุด ตามโมเดลของเวเบอรได
กําหนดใหมีแหลงวัตถุดิบ 2 แหลง คือ M1, M2 และตลาด (C) อีก 1 จุด โดยใชสามเหลี่ยมทางที่ตั้ง 
(Locational Triangle) ในการคนหาวาที่ตั้งที่มีคาขนสงต่ําสุดคือที่ใด  
 
 
                                                                                       C      =    จุดของการบริโภค 
                                                                                       M1   =     แหลงวตัถุดิบแหงที่ 1         
                                                                                       M2   =     แหลงวตัถุดิบแหงที่ 2 
                                                                                        P     =     จุดที่ตั้งของโรงงาน 
 
 
ภาพที่ 1  แสดงสามเหลี่ยมทางที่ตั้งในเศรษฐกิจทางพื้นที่ของเวเบอร สัญลักษณ x, y, z แทนแรงดึง 
               ทางที่ตั้งซ่ึงถูกออกแรง โดยมุมทั้งสามของรูปสามเหลี่ยมทางที่ตั้ง 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 115, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  

 
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 18. 
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                    เวเบอรไดกลาวอีกวา ปจจัยแรงงานเปนตัวกําหนดปจจัยภูมิภาคในโมเดลที่ตั้ง
อุตสาหกรรมของเขา กลาวคือ บริเวณที่มีแรงงานราคาถูก จะทําใหสามารถหันเหที่ตั้งโรงงาน
อุตสาหกรรมออกไปจากที่ตั้ง ซ่ึงมีคาขนสงรวมต่ําสุดได ถาการประหยัดในคาแรงงานเกินคาขนสง
ที่เพิ่มขึ้น การวิเคราะหสถานการณดังกลาว จําเปนตองใชเสนไอโซดาเพน (Isodapanes) 
                    ไอโซดาเพน (Isodapane) ซ่ึงเปนเสนทางที่ลากเชื่อมจุดตาง ๆ ที่มีคาขนสงรวมเทากัน 
หรือกลาวอีกนัยหนึ่งคือ เสนที่ลากลอมรอบที่ตั้ง ซ่ึงมีคาขนสงรวมต่ําสุด โดยเชื่อมจุดตาง ๆ ที่มีคา
ขนสงเพิ่มขึ้นเทากัน (วิชัย ศรีคํา 2547 : 25, อางจาก Smith 1971 : 116 ; Bradford and Kent 1987 : 
45)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2   แสดงผลของที่ตั้งแรงงานราคาถูก ซ่ึงแสดงไวในทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรมของเวเบอร 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 117, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 25. 
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                    นอกจากนี้ ยังมปีจจัยการเกาะกลุมรวมตัวกนั (Agglomeration Factor) ซ่ึงเปนปจจยัที่มี
อิทธิพลตอการหันเหหรือบายเบนที่ตั้งอุตสาหกรรมออกไปจากทีต่ั้งที่มีคาขนสงรวมต่ําสุด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3  แสดงการวิเคราะหแนวโนมของการเกาะกลุมรวมตัวกัน ซ่ึงมอิีทธิพลตอการเลือกที่ตั้ง 
               อุตสาหกรรมในทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรมของเวเบอร 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 118, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 27. 
 
                    จากภาพที่ 3 แสดงใหเห็นวา โรงงานอุตสาหกรรมทั้ง 5 โรง คือ A, B, C, D และ E 
ตั้งอยูในพื้นที่รูปสามเหลี่ยมของตน เมื่อพิจารณาที่ตั้งดังกลาวพบวา ถาโรงงานอยางนอย 3 แหงมา
ตั้งอยูบริเวณเดียวกัน จะสามารถลดคาใชจายในการผลิตได เรียกลักษณะเชนนี้วา “การประหยัดอัน
เนื่องมาจากการเกาะกลุมรวมตัวกัน (Economies of Agglomeration)” วงกลมทั้งหลายรอบ ๆ 
โรงงานนั้นแทนเสนไอโซดาเพนของแตละโรงงาน บริเวณที่แรเงา คือ บริเวณที่โรงงานทั้ง 3 แหง 
C, D และE สามารถตั้งรวมกัน ดังนั้น จึงมีความเปนไปไดในการเกาะกลุมรวมตัวกันในบริเวณที่ 
แรเงา สวนโรงงาน A และ B ไมสามารถมาตั้งได เนื่องจากที่ตั้งของทั้ง 2 โรงงานอยูนอกเสน        
ไอโซดาเพน เวนเสียแตวาโรงงานอุตสาหกรรมทั้ง 2 สามารถลดคาขนสง โดยใชแหลงวัตถุดิบใหม 
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หรือ การจัดหาตลาดที่แตกตางออกไป (วิชัย ศรีคํา 2547 : 25 - 26) นอกจากนี้ เวเบอรยังกลาวถึง
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรมไว  2  ประการ คือ 
                               1. ปจจัยภูมิภาค (Regional Factors) เปนการลดคาใชจายเกี่ยวกับคาขนสง และ
คาจางแรงงานในการเลือกที่ตั้ง ณ จุดที่เสียคาขนสงต่ําสุด (The Least Transportation Cost 
Location)  
                               2. องคประกอบทองถ่ิน (Local Factors) เปนการลดคาใชจาย เนื่องจากการ
กระจุกตัวของอุตสาหกรรมตาง ๆ ในบริเวณนั้น ๆ และการซื้อขายวัตถุดิบซ่ึงกันและกัน เพื่อลดคา
ขนสง โรงงานอุตสาหกรรมอาจเลือกที่ตั้งบริเวณที่มีการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมแทนบริเวณที่มี
คาขนสงต่ําสุดได ถาการกระจุกตัวของโรงงานอุตสาหกรรมจะสามารถลดคาใชจายในการผลิตลง
ไดต่ํา ณ จุดซึ่งเสียคาขนสงต่ําสุด                                            

 1.2  ทอรด แพแลนเดอร (Tord Palander) เปนนักเศรษฐศาสตรชาวสวีเดน เปนอีกคน
หนึ่งในการรวมพัฒนาทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรม วิทยานิพนธของเขาเกี่ยวของกับความยุงยากของ
การพิจารณาที่ตั้งอุตสาหกรรมภายใต “ทฤษฎีดุลยภาพทั่วไป” (Conventional General Equilibrium 
Theory) ซ่ึงทุกสิ่งทุกอยางอยูบนขอตกลงเบื้องตนที่วา ที่ตั้งอุตสาหกรรมจะเกิดขึ้น ณ จุด ๆ หนึ่งใน
พื้นที่ (Smith 1971 : 116, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา 2547 : 29) 
                    แพแลนเดอร ไดช้ีใหเห็นถึงความแตกตางอยางเดนชัด 2 คําถาม ในความพยายามที่จะ
พัฒนาวิธีการศึกษาที่ตั้งอุตสาหกรรมเชิงทฤษฎี (Smith 1971 : 119, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา 2547 : 30) 
คือ 
                               1.  เมื่อกําหนดราคาวัตถุดิบ ที่ตั้งวัตถุดิบ และตําแหนงของตลาดมาให การผลิต 
(ที่ตั้งอุตสาหกรรม) จะตั้งอยูที่ไหน 
                               2. เมื่อกําหนดสถานที่ผลิต (ที่ตั้งโรงงาน) กําหนดเงื่อนไขของการแขงขัน 
กําหนดตนทุน (คาใชจาย) โรงงาน และกําหนดอัตราคาขนสงมาให ราคาจะมีผลกระทบตอการ
ขยายตัวของบริเวณ ซ่ึงผูผลิตสามารถขายสินคาของเขาอยางไร 
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ภาพที่ 4   แสดงการไดมาของพรมแดนระหวางบริเวณตลาดของธุรกิจที่แขงขันกันสองแหง 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 120, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 31. 

 
                    ในการวิเคราะหอาณาเขตบริเวณตลาด (Market Area Boundary) และอิทธิพลของการ
ขนสงที่มีตอที่ตั้ง ในการวิเคราะหนั้นไดใชหนวยผลิต 2 หนวย คือ A และB ที่มีที่ตั้งคนละแหง ผลิต
สินคาชนิดเดียวกัน เพื่อจําหนายในตลาดภายใตองคประกอบที่สมมติขึ้นสําหรับการวิเคราะห คือ 
แหลงที่ตั้งของหนวยผลิตภาวการณแขงขันของหนวยผลิต คาผลิต และอัตราคาขนสงสินคา ปรากฏ
วา ตนทุนของหนวยผลิต A จะสูงกวา B คาขนสงมีผลตอราคาที่ดิน โดยทําใหราคาสินคาสูงขึ้น เมื่อ
หนวยผลิต B สามารถควบคุมบริเวณตลาดไดกวางกวา ยอมหมายถึงกําไรที่สูงกวา และยังมีกรณี
เปรียบเทียบอีก 5 กรณีที่แตกตางกัน จึงสรุปไดวา ราคาสินคา ณ โรงงาน และคาขนสงที่ถูก จะ
สงผลใหมีอาณาบริเวณที่กวางกวาและทําใหไดกําไรสูงกวา หนวยผลิตจึงควรเลือกที่ตั้ง ณ แหลงที่
สามารถครอบคลุมอาณาบริเวณตลาดที่มีความกวางกวาหนวยผลิตอ่ืน  
                    แพแลนเดอร ไดขยายงานของเวเบอร โดยใหความสนใจเรื่องของปญหาบริเวณตลาด 
(Problem of Market Areas) เขาชี้ใหเห็นวา ขนาดของบริเวณตลาดที่บริษัทควบคุมไวจะมีอิทธิพล
ตอกําไรของบริษัท นอกจากนี้ยังไดพิจารณาการขนสงในรูปของตนทุนการเคลื่อนยายมากกวา 
น้ําหนักของวัตถุดิบ หรือน้ําหนักของผลิตภัณฑสําเร็จรูป รวมทั้งพิจารณาตัวแปรอื่น ๆ ที่ซับซอน 
อัตราคาระวางที่มีตอรูปแบบของไอโซดาเพน (Isodapane Patterns) แสดงใหเห็นความแตกตาง
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อยางชัดเจนระหวางอัตราคาระวางที่เพิ่มขึ้นอยางสม่ําเสมอเมื่อระยะทางเพิ่มขึ้น กับอัตราคาระวางที่
มีแนวโนมเพิ่มขึ้นในอัตราที่ลดลงเมื่อระยะทางเพิ่มขึ้น  
  1.3  ออกัส เลิช (August Losch) ศึกษาในแนวคิดที่วา อุปสงคมีความสัมพันธกับอาณา
เขตของตลาด เพื่อนํามาใชพิจารณากําหนดแหลงที่ตั้งของโรงงาน ทั้งนี้ เลิชคัดคานวิธีการศึกษา
ที่ตั้ง ซ่ึงมีคาขนสงต่ําสุดของเวเบอร แตหันมาแสวงหาที่ตั้งที่มีรายรับที่สูงที่สุด เปนวิธีที่เหมาะสม
กวา เขากลาววาวิธีการที่ถูกตอง คือ คนหาสถานที่ที่มีกําไรสูงสุด ซ่ึงรายรับรวมเกินตนทุนรวมมี
จํานวนมากที่สุด ทฤษฎีของเลิชมีขอตกลงเบื้องตนวา พื้นที่เปนที่ราบแบบเดียวกันอยางกวางขวาง 
พรอมดวยการกระจายของวัตถุดิบเปนไปอยางสม่ําเสมอ มีอัตราการขนสงเปนแบบเดียวกันในทุก
ทิศทาง ประชากรทางการเกษตรกระจายตัวอยูอยางสม่ําเสมอ แตละบุคคลมีรสนิยม ความรูทาง
เทคนิค และโอกาสเทากัน รูปแบบการตั้งถ่ินฐานเปนฟารมแบบเลี้ยงตัวเองไดอยางเพียงพอ และ
กระจายอยูอยางสม่ําเสมอ เลิชไดแสดงใหเห็นวิวัฒนาการของที่ตั้ง และขอบเขตบริเวณตลาดไปสู
สภาวะดุลยภาพในทางพื้นที่ โดยแบงงออกเปน 3 ระยะ คือ      
                    ระยะที่ 1 กําหนดใหเกษตรกรคนหนึ่งตัดสินใจผลิตสินคาอุตสาหกรรมอยูที่จุด P, PQ 
คือปริมาณสินคาที่ขายได เมื่อระยะทางหางจากหนวยผลิตออกไป ระยะทางที่เพิ่มขึ้นมีผลใหราคา p 
เพิ่มขึ้น อุปสงคของผูบริโภค q ก็ลดลง ณ F และ p จะสูงมากจน q = สวนเสนโคงแสดงลําดับ
อุปสงค (Demand Curve) QF เมื่อหมุน PQF ไปรอบ ๆ ตัว ก็จะปรากฏขอบเขตของตลาดบนพื้นที่ 
                    ระยะที่ 2 จํานวนเกษตรกรที่ผลิตสินคาอุตสาหกรรมเพิ่มมากขึ้น โดยหนวยผลิตเพิ่มขึ้น 
5 แหง แตละแหงตั้งอยูในกลุมซึ่งมีลักษณะการกระจายดังรูป 5 หนวยผลิตทั้งสามดานขวายังขาย
สินคาไดเต็มที่ แตสําหรับหนวยผลิตสองแหงทางดานซายตองขายสินคาในราคาที่ต่ํากวา เนื่องจาก
อยูใกลกัน ขอบเขตบริเวณตลาดเกิดการซอนกัน จึงตองแบงออกเปนสองสวน 
                    ระยะที่ 3 ที่ตั้งของหนวยผลิต และขอบเขตตลาดเขาสูสภาวะดุลยภาพทางพื้นที่ เกิดจาก
หนวยผลิตที่เพิ่มขึ้นจํานวนมากจนไมสามารถจะเพิ่มตอไปได เนื่องจากขอจํากัดที่ไดกําหนดไวเมื่อ
เขาสูสภาวะดุลยภาพเกี่ยวกับการตั้งถ่ินฐานแบบรังผ้ึง ทําใหขอบเขตของบริเวณตลาดแบบรังผ้ึง 
หรือรูปหกเหลี่ยม (Hexagon) สานกันจนไมปรากฏที่วางใด ๆ 
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ภาพที่ 5  แสดงขั้นตอนที่มาของระบบบริเวณตลาดรูปหกเหลี่ยมของเลิช 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 133, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 47. 

 
                    ในทางปฏิบัติ กฎวาดวยภูมิทัศนทางพื้นที่อุดมคติของเลิช (Regularity of Losch’s Ideal 
Economic Landscape) ถูกรบกวนดวยปจจัยตาง ๆ หลายอยาง จึงไมเปนไปตามขอตกลงเบื้องตน 
แตส่ิงที่สําคัญก็คือ ผลกระทบของนโยบายดานราคาเกี่ยวกับบริเวณตลาด ถัดมาก็ไดใหความสนใจ
ดานการคา ก็คือ ผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงราคาในทองถ่ิน ที่มีตอขนาดของบริเวณตลาดของ
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ธุรกิจ นั่นคือ ขอบเขตของตลาดทั้งสองจะถูกตัดสินโดยราคาวิกฤต (Critical Price) คือจุด O ซ่ึงการ
ขายสินคาจะหยุดลง การเพิ่มขึ้นของราคามีผลทําใหบริเวณตลาดแคบลงนั่นเอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 6  แสดงผลของสินคาราคาเฟอที่มีตอขนาดของบริเวณตลาด 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 135, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 50. 
 

 

  1.4  เมลวิน กรีนฮัท (Melvin Greenhut) เปนคนแรกที่พยายามบูรณาการทฤษฎีที่ตั้ง
อุตสาหกรรมที่มุงเนนคาขนสงต่ําสุด (Least Cost Location Theory) กับทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรมที่
มุงเนนการพึ่งพาระหวางกันทางที่ตั้ง (Locational Independence Theory) เขาดวยกัน ซ่ึงเปนทฤษฎี
เดียว ซึ่งประกอบดวย ปจจัยตนทุน (Cost Factor) และปจจัยอุปสงค (Demand Factor)  
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                    ดังนั้น ทฤษฎีที่ตั้งของกรีนฮัท จึงประกอบดวยปจจัย 7 ประการ (วิชัย ศรีคํา 2547 : 61, 
อางจาก Smith 1971 : 146 - 147)  ดังตอไปนี้ 
                     1.  ปจจัยตนทนุทางที่ตั้ง (Cost Factor of Location) ไดแก การขนสง แรงงาน และ
ตนทุนในกระบวนการแปรรูปสินคา 
                     2.  ปจจัยอุปสงคทางที่ตั้ง (Demand Factor of Location) ไดแก การพึ่งพากันทาง
ที่ตั้งระหวางธุรกิจ (Locational Interdependence of Firms) หรือความพยายามทีจ่ะผูกขาดสวนแบง
ทางการตลาด 
                     3.  ปจจัยการลดตนทุน 
                     4.  ปจจัยการเพิ่มรายรับ 
                     5.  ปจจัยการลดตนทุนสวนบุคคล 
                     6.  ปจจัยการเพิ่มรายรับสวนบุคคล  
                     7.  การพิจารณาปจจัยสวนตวัของบุคคลอยางบริสุทธิ์ (Purely Personal 
Considerations)                  
                    แกนแทจริงของทฤษฎีนี้อาจสรุปไดคือ แตละธุรกิจพยามแขงขันกัน เพื่อแสวงหาที่ตั้ง
จากจุดที่ผลิตสินคาไปยังผูซ้ือสามารถใหบริการในตนทุนรวมต่ําที่สุด (Lowest Total Cost) ความ
พยายามของคูแขงที่จะตั้งอยู ณ ที่ตั้งที่ไดกําไรสูงสุด (Profit - Maximizing Site) จะทําใหอุปสงคหด
ตัวลงมากเพื่อตัดกําไร และในทายที่สุดก็นําไปสูสภาวะดุลยภาพทางที่ตั้ง (Location Equilibrium) 
ดุลยภาพทางที่ตั้งเชนนั้น จะทําใหพบกับ 
                     1.  รายรับหนวยสุดทายเทากับตนทุนหนวยสุดทาย 
                     2.  รายรับเฉลี่ยสัมผัสกับตนทุนเฉลี่ย 
                     3.  การรวมตัวและกระจายตัวของโรงงานอยางเปนระเบียบ ซ่ึงการยายที่ตั้งของ
โรงงานใดโรงงานหนึ่งจะเกิดภาวะขาดทุนขึ้น (วิชัย ศรีคํา 2547 : 62) 
                    กรีนฮัท ไดช้ีใหเห็นถึงขอแตกตางที่มีประโยชนระหวางปจจัยอุปสงคในฐานะที่เปน
ปจจัยในการตัดสินใจทางพื้นที่ของที่ตั้ง (Area - Determining Factor of Location) กับปจจัยอุปสงค
ในฐานะที่เปนปจจัยในการตัดสินที่ตั้งเฉพาะ (Site - Determining Factor) ซ่ึงเกี่ยวของกับการเลือก
ที่ตั้ง และความสัมพันธกันกับที่ตั้งของคูแขง หรือท่ีเรียกวา “การพึ่งพากันระหวางที่ตั้ง” (วิชัย ศรีคํา 
2547 : 63) 
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2.  แนวความคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
            2.1  กฎอุปสงค และอุปทาน (Demand and Supply Law)                     
                    อุปสงค (Demand) หมายถึง ความตองการสําหรับสินคา และบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง 
ซ่ึงก็คือ จํานวนของสินคาที่ผูบริโภคตองการซื้อ ณ ระดับราคาตาง ๆ ในระยะเวลาที่กําหนด  
                    ซ่ึงคําวาตองการซื้อ มิใชเปนความตองการธรรมดา (Need) แตเปนความตองการที่จะมี
อํานาจซื้อ (Purchasing Power) โดยมีเงินเพียงพอ และมีความเต็มใจที่จะซื้อ (Ability and 
Willingness)                     
                    กฎของอุปสงค (Law of Demand) 
                    ปริมาณของสินคา และบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อยอมแปรผกผัน 
(Inverse Relation) กับระดับราคาของสินคาและบริการชนิดนั้นเสมอ (ยังผลให Demand มีลักษณะ
ทอดต่ําลงจากซายมาขวา และมีความชันเปนลบ) (วันรักษ มิ่งมณีนาคิน 2542 : 15) ดังกราฟที่ 1 

 
 

          ราคา (P) 
                        9 
                        8 
                        7 
                        6 
                        5 
                        4 
                        3 
                        2 
                        1                                                                         d 
                        0                                                                                                           ปริมาณ (Q)                                 
                                 1   2   3  4   5   6   7   8  9   10   11   12   13   14   15   16   17 

 

กราฟที่ 1  แสดงลักษณะของเสนอุปสงค 
ที่มา : วันรักษ มิ่งมณีนาคิน, เศรษฐศาสตรเบื้องตน (จุลภาค) (กรุงเทพมหานคร : ไทยวัฒนาพานิช, 
2542), 16. 
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                    นอกจากราคาจะเปนปจจัยหนึ่งที่มีผลตอปริมาณอุปสงคแลว ยังมีปจจัยอ่ืน ๆ ที่มีผลตอ
การเปลี่ยนแปลงของปริมาณอุปสงคดวย ซ่ึงเรียกวา ตัวกําหนดอุปสงค (Demand Determinants) ซ่ึง
โดยทั่ว ๆ ไปแลวนั้น หากเราจะพิจารณาวาส่ิงใดที่เปนตัวกําหนดอุปสงค เราสามารถพิจารณาได
ดังนี้ (วันรักษ มิ่งมณีนาคิน 2542 : 17 - 18) 
                     1.  รสนิยม (Taste) ในที่นี้อาจจะเปนลักษณะของแฟชั่นนิยม เชน ในยุคปจจุบันคน
ชอบความสะดวกสบาย  จึงสงผลใหเครื่องมือเครื่องใชที่สามารถอํานวยความสะดวก  เชน 
คอมพิวเตอรรุนใหม ๆ หรือรถยนตรุนใหม มีราคาที่สูงได 
                     2.  ระดับราคา (Price) ระดับราคาเปนปจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญในการตัดสินใจใน
การ 
บริโภคของผูบริโภค เพราะตามกฎของอุปสงคก็กลาวไวอยางชัดเจนวา ปริมาณการซื้อและระดับ
ราคานั้นจะแปรผันกันอยางผกผัน กลาวคือ ถาระดับราคาลดลง ปริมาณการซื้อก็เพิ่มขึ้นได 
                     3.  ระดับรายได (บุคคล/ครัวเรือน) (Income) ระดับรายไดก็เชนเดียวกัน ในระดับ
รายไดนี้จะเปนสิ่งที่เปนตัวกําหนดของบุคคล หรือครัวเรือนวามีศักยภาพในการซื้อมากนอย    
ตางกันเพียงใด 
                     4.  จํานวนประชากร (Population) จํานวนประชากรนั้น หมายถึงจํานวนคนที่อาศัย
อยูในพื้นที่นั้นๆ ซ่ึงถาหากมีมากความตองการสินคา และบริการก็ยอมที่จะมากขึ้นไปดวย 
                     5.  สภาพการกระจายรายไดในระบบเศรษฐกิจ (Income Distribution in Economy 
System) ในเรื่องของการกระจายรายไดของประชากรในแตละระบบเศรษฐกิจนั้นยอมแตกตางกัน
ถาหากวาในระบบเศรษฐกิจหนึ่งๆ นั้นมีชองวางระหวางคนรวย และคนจนที่แตกตางกนัมากกจ็ะทาํ
ใหมีผลตออุปสงคเชนเดียวกัน 
                     6.  ราคาสินคาชนิดอ่ืนๆ ที่ทดแทนกันได (Substitution Goods) สําหรับในกรณี
สินคาทดแทนนั้น โดยสวนใหญแลวมักจะนิยมนําไปพัวพันกับราคาของสินคาชนิดนั้น ๆ เชน เนื้อ
หมู และเนื้อวัว เปนตน แตที่จริงแลวนั้น ในทรรศนะของผูเขียนสิ่งเหลานี้เปนการดูที่ความยากงาย
ในการแสวงหาสินคาที่สามารถนํามาตอบสนองความตองการไดใกลเคียงกันเสียมากกวา                    
 7. ฤดูกาล (Season) ส่ิงที่กลาววาฤดูกาลนี้เปนสิ่งที่เกิดขึ้นจากอิทธิพลของลมฟา
อากาศ ที่มีผลตอการกําหนดตัวของอุปสงค และระดับราคาของสินคาชนิดนั้นๆ ซ่ึงจะเห็นไดวา
หากสินคาใดเปนที่นิยมของผูบริโภค แตวาหากไมอยูในฤดูกาล ก็อาจจะทําใหมีราคาสูงได แตวา
ปริมาณการซื้อนั้นอาจจะไมมากนัก แตถาหากอยูในฤดูกาลแลวนั้นก็จะสงผลทําใหราคาลดต่ําลงได 
ทําใหปริมาณการซื้อเพิ่มขึ้นได 
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                    อุปทาน (Supply) คือ จํานวนตางๆ ของสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูผลิตพรอมที่จะผลิต
ออกขาย ณ ระดับราคาตางๆ ภายในระยะเวลาที่กําหนด 
                    สําหรับประเภทของอุปทานนั้นจะมีอยูเพียงแคชนิดเดียว คือ อุปทานตอราคา (Price 
Supply) 
                    กฎของอุปทาน (Law of Supply) 
                    ปริมาณของสินคา และบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูผลิตหรือพอคาตองการขาย ยอม
แปรผันโดยตรงกับระดับราคาของสินคา และบริการชนิดนั้นเสมอ (วันรักษ มิ่งมณีนาคิน 2542 : 
19) ดังกราฟที่ 2 
 
                   ราคา (P) 

 

 
                                                                                                               s = Supply 

 
                     P2

  
 
                     P1

 

 
                     0                                                                                                           ปริมาณ (Q) 
                                                                       Q1                       Q2     

 

กราฟที่ 2  แสดงลักษณะของเสนอุปทาน 
ที่มา : วันรักษ มิ่งมณีนาคิน, เศรษฐศาสตรเบื้องตน (จุลภาค) (กรุงเทพมหานคร : ไทยวัฒนาพานิช, 
2542), 20. 
 
                    โดยทั่วไปแลวนั้น ระดับของราคาก็จะถูกนํามาใชในการพิจารณากอนลําดับแรก ซ่ึง
หมายถึงระดับผลกําไรที่ผูขายจะไดรับจากสินคา และบริการชนิดนั้น หากเราจะพิจารณาวาสิ่งใดที่
เปนตัวกําหนดอุปทาน (Supply Determinants) แลวนั้น สามารถพิจารณาได(วันรักษ มิ่งมณีนาคิน 
2542 : 21) ดังนี้  
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                     1.  ระดับราคา (Price) เปนปจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญในการตัดสินใจในการขายของ
ผูผลิต หรือผูขาย เพราะตามกฎของอุปทานก็กลาวไวอยางชัดเจนวา ปริมาณการขายนั้นยอมแปรผัน
ตรงกับระดับราคาเสมอ กลาวคือ ถาระดับราคาสูงขึ้นก็จะเปนเหตุจูงใจในการผลิต และนําสินคาเขา
สูตลาดมากขึ้น ดวยเหตุผลของกําไรที่จะไดรับก็ยอมมากขึ้นดวย 
                     2.  เปาหมายของธุรกิจ หรือผูผลิต (Business Goal) เชน เปาหมายของบริษัทขายยา 
คือ ขายยารักษาโรค แทนยาลดความอวน ดังนั้นจึงมีการสงเสริมการขาย เพื่อใหครองตลาดยารักษา
โรคใหมากที่สุด 
                     3.  เทคนิคที่ใชผลิต (Technical) เทคนิคที่ใชในการผลิตสินคา และบริการนั้นยอมมี
ความสําคัญมาก โดยเฉพาะเทคโนโลยีในสมัยใหม ซ่ึงเทคนิคนี้อาจจะรวมไปถึงประสบการณของ
แตละบุคคลที่เคยปฏิบัติมากอน จึงทําใหเกิดความเคยชิน หรือมีความเชี่ยวชาญได 
                     4.  ราคาสินคาชนิดอื่น ๆ ที่ทดแทนกันได (Substitution) สําหรับในกรณีสินคา
ทดแทนนั้นโดยสวนใหญแลวนั้นหมายถึง ถาหากวาสินคาชนิดหนึ่งนั้นสามารถถูกทดแทนดวย
สินคาอีกรูปแบบหนึ่ง ก็จะสงผลใหมีการลดการผลิต หรือนําออกสูตลาดลดลง แตเหตุผลที่สําคัญ
ของการนําสินคาออกสูตลาดนั้นก็ตองพิจารณาถึงระดับราคาของสินคาอื่น ๆ ที่จะเขามาทดแทน
ดวย 
                     5.  ราคาของปจจัยที่ใชผลิต (Factor Price) ราคาของปจจัยที่ถูกใชในการผลิตนั้น
เปรียบไดกับตนทุนที่การผลิตไมสามารถหลีกเล่ียงได ถาหากราคาของปจจัยการผลิตนั้นเพิ่มสูงขึ้น
ก็จะสงผลทําใหตนทุนของสินคา และบริการนั้นสูงตามไปดวย ดังนั้นการที่ผูขายจะขายสินคา และ
บริการในราคาที่ต่ําก็คงจะเปนไปไมได ก็คงจะตองขายในราคาที่สูงขึ้นทั้งนี้เพื่อเปนการรักษาระดับ
ของกําไรที่ไดรับใหคงที่ 
                     6.  จํานวนผูผลิตหรือผูขาย (Player) ยอมมีผลตอระดับของอุปทานเชนเดียวกัน
เพราะวา หากตลาดสินคานั้นมีผูผลิตหรือผูขายจํานวนมาก ยอมมีการแขงขันในเรื่องของราคากัน
มากเชนกัน 
                    ระดับของราคาและปริมาณที่ผูซ้ือและผูขายพอใจ ซ่ึงทําใหจํานวนการซื้อและจํานวน
การขายเทากันพอดี ณ ระดับราคาใดราคาหนึ่ง ซ่ึงเราสามารถแสดงใหเห็นไดจากการที่เสนอุปสงค 
(Demand) และอุปทาน (Supply) ตัดกัน ซ่ึงจุดที่เสนทั้งสองตัดกันเราเรียกวา “จุดดุลยภาพ 
(Equilibrium Point)” ดังกราฟที่ 3 
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                     ราคา (P) 

 

 
                       
                                                                                                                S  
                         
          
                    P                                                                  E    =     Equilibrium Point 
                        
 
                                                                                                                        D 
                    0                                                                                                           ปริมาณ (Q) 
                                                                                 Q    

 

กราฟที่ 3  แสดงระดับราคาและปริมาณดลุยภาพ 
ที่มา : วันรักษ มิ่งมณีนาคิน, เศรษฐศาสตรเบื้องตน(จุลภาค) (กรุงเทพมหานคร : ไทยวัฒนาพานิช, 
2542), 23. 
 
 

           2.2  ทฤษฎีความตองการตามลําดับขั้นของมาสโลว (Maslow’s Hierarchy of Needs 
Theory)   เปนทฤษฎีที่เกี่ยวของกับความตองการขั้นพื้นฐานของมนุษย ซ่ึงกําหนดโดยนักจิตวิทยา
ช่ือ   อับราฮัม แฮโรลด มาสโลว (Abraham Harold Maslow) (1908 - 1970) เปนทฤษฎีการจูงใจที่มี
การกลาวขวัญกันอยางแพรหลาย มาสโลวมองวาความตองการของมนุษย มีลักษณะเปนลําดับขั้น 
จากระดับต่ําสุดไปยังระดับสูงสุด เมื่อความตองการในระดับหนึ่งไดรับการตอบสนองแลว มนุษย
จะมีความตองการอื่นในระดับที่สูงขึ้นตอไป (รังสรรค ประเสริฐศรี 2548 : 90)                 
                    มาสโลว ไดแบงความตองการของมนุษยออกเปนลําดับทั้งหมด 5 ขั้น (Five General 
System of Needs) โดยเขียนเปนรูปพีระมิดแหงความตองการไว แสดงความตองการขั้นมูลฐาน
ของมนุษย (Basic needs) ดังภาพที่ 7   
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ภาพที่ 7  แสดงลําดับขั้นความตองการของมาสโลว (Maslow’s Hierarchy of Needs) 
ที่มา : รังสรรค ประเสริฐศรี, พฤติกรรมองคการ (กรุงเทพมหานคร : บริษัทธรรมสาร จํากัด, 2548), 
90. 
 

                     1.  ความตองการดานรางกาย (Physiological Needs) เปนความตองการขั้นพื้นฐาน
ของมนุษย (Survival Needs) เพื่อความอยูรอด เชน อาหาร เครื่องนุงหม ที่อยูอาศัย ยารักษาโรค 
อากาศ น้ําดื่ม การพักผอน เปนตน 
                     2.  ความตองการความปลอดภัยและความมั่นคง (Security and Safety Needs) เมื่อ
มนุษยสามารถตอบสนองความตองการทางรางกายไดแลว มนุษยจะเพิ่มความตองการในระดับที่
สูงขึ้นตอไป เชน ความตองการความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน ความตองการความมั่นคงใน
ชีวิตและหนาที่การงาน ความตองการไดรับการปกปองคุมคราองจากภยันตรายตาง ๆ เปนตน                   
                     3.  ความตองการดานสังคม (Social Needs) (ความตองการความผูกพันหรือการ
ยอมรับ) ไดแก ความตองการใหและไดรับซ่ึงความรัก ไมวาจากครอบครัวหรือคูรัก ความตองการ
เปนสวนหนึ่งของหมูคณะ ความตองการที่จะใหสังคมยอมรับวาตนเปนสวนหนึ่งของสังคม      
เปนตน 
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                     4.  ความตองการที่จะมีเกียรติยศช่ือเสียง (Esteem Needs) (ความภาคภูมิใจใน
ตนเอง) เปนความตองการที่จะไดรับการยกยอง นับถือ และสถานะจากสังคม เชนความตองการมี
ช่ือเสียงในสังคม ความตองการไดรับความเคารพนับถือ ความตองการมีความรูความสามารถ     
เปนตน  
                    ความตองการระดับนี้มนุษยไดมาจากความพยายาม การขวนขวายหามาซึ่งอํานาจ 
หนาที่การงาน ซ่ึงโดยทั่วไปเกี่ยวกับการประกอบอาชีพ หรือไดมาจากชาติตระกูลที่เกิดมาพรอม
สมบูรณแบบรํ่ารวย ซ่ึงไดรับการยอมรับจากสังคมโดยอัตโนมัติ และเปนการใหความสําคัญของ
มนุษย 
                     5. ความตองการความสําเร็จในชีวิต (Self - Actualization Needs) เปนความตองการ
ในระดับสูงสุด ซึ่งเปนความตองการที่อยากจะใหเกิดความสําเร็จในทุกสิ่งทุกอยาง ตามความนึกคิด
ของตนเอง เพื่อที่จะพัฒนาตนเองใหดีที่สุดเทาที่จะทําได ความตองการดานนี้จึงเปนความตองการ
พิเศษของบุคคล (Self - Fulfillment Needs) ที่จะพยายามผลักดันชีวิตของตนเองใหเปนไปใน
แนวทางที่ดีที่ สุดตามที่ตนคาดหวังเอาไว  เชน  ตองการเปนนายกรัฐมนตรี  ตองการเปน
สมาชิกสภาผูแทนราษฎร ตองการเปนคุณหญิง ตองการเปนคุณนาย ตองการเปนนักกีฬาระดับโลก 
เปนตน               
           2.3  ทฤษฎีอรรถประโยชน (Utility Theory) เปนทฤษฎีที่ใชอธิบายพฤติกรรมตาง ๆ 
ของผูบริโภค ทฤษฎีนี้ไดเร่ิมนํามาใชในศตวรรษที่ 19 โดยนักเศรษฐศาสตรหลายทานของสํานัก     
นีโอคลาสสิค ไดอธิบายพฤติกรรมผูบริโภค โดยมีขอสมมติพื้นฐานวา ผูบริโภคจะไดรับความ     
พึงพอใจหรืออรรถประโยชนจากการบริโภคสินคาหรือบริการจํานวนตาง ๆ กัน และมีความ        
พึงพอใจที่สามารถวัดเปนหนวยไดเรียกวา ยูทิล (Util)                  
                    อรรถประโยชน (Utility) หมายถึง ความพอใจที่ผูบริโภคไดรับจากการบริโภคสินคา
หรือบริการในขณะหนึ่ง ๆ ดังนั้น เราจึงอาจกลาวไดวา เราไดรับอรรถประโยชนจากการบริโภคขาว
ผัด  10 ยูทิล  ได รับอรรถประโยชนจากการชมภาพยนตร  18 ยูทิล  เปนตน  ในเรื่องของ
อรรถประโยชนนี้ มีขอสังเกตบางประการ (นราทิพย ชุติวงศ 2546 : 94 - 95) โดยแยกพิจารณาได
ดังนี้  
                     1.  คําวาอรรถประโยชนและคุณประโยชนไมใชส่ิงเดียวกัน แมจะมีความเกี่ยวพันอยู
ก็ตาม สินคาบางชนิดมีโทษตอรางกาย เชน บุหร่ีหรือสุรา แตก็ตองนับวาสามารถกอใหเกิด
อรรถประโยชนแกผูบริโภคบางคนไดอยางมากในขณะเดียวกัน เปนตน 
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                     2.  สินคาชนิดเดียวกัน ไมจําเปนวาจะตองใหอรรถประโยชนที่เทากันตอผูบริโภคแต
ละคน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับรสนิยมของผูบริโภคเปนสําคัญ เชน ผูบริโภคที่ชอบรับประทานสม ก็อาจ
ไดรับอรรถประโยชนที่สูงกวาผูบริโภคคนอื่น จากการบริโภคสมจํานวนเทากัน 
                    ในทํานองเดียวกัน สินคาตางชนิดกันก็ไมจําเปนตองใหอรรถประโยชนที่เทากันตอ
ผูบริโภคคนเดียวกัน เปนตนวา มังคุด 1 ผล อาจใหอรรถประโยชนตอผูบริโภคคนเดียวกัน ก็ไม
จําเปนจะตองไดรับอรรถประโยชนที่เทากันอยูตลอดเวลา ทั้งนี้ยอมขึ้นกับกาลเทศะ เชน น้ํา 1 แกว 
ในขณะที่ผูบริโภคกําลังกระหายกับน้ําแกวเดียวกันนั้น ในขณะที่ผูบริโภคกําลังอิ่ม ยอมทําให
อรรถประโยชนที่ไมเทากันแกผูบริโภคคนเดียวกันอยางแนนอน  
                    เมื่อผูบริโภคบริโภคสินคาจํานวนตาง ๆ กัน อรรถประโยชนที่ผูบริโภคไดรับจากสินคา
แตละจํานวนที่บริโภคยอมแตกตางกันไป คาอรรถประโยชนดังกลาว เรียกวา “อรรถประโยชน
ทั้งหมด (Total Utility)” โดยทั่ว ๆ ไป เมื่อผูบริโภคบริโภคสินคาเพิ่มขึ้น ๆ อรรถประโยชนทั้งหมด
ของผูบริโภคยอมสูงขึ้นตามลําดับ และอรรถประโยชนที่ผูบริโภคไดรับจากแตละหนวยของสินคา
ที่ผูบริโภคเพิ่มขึ้นนี้ เราเรียกวา “อรรถประโยชนหนวยสุดทาย (Marginal Utility)” หรือกลาวไดวา 
อรรถประโยชนหนวยสุดทาย คือ อรรถประโยชนรวมที่เพิ่มขึ้นเมื่อบริโภคสินคาเพิ่มขึ้นอีกหนึ่ง
หนวยนั่นเอง 

 

ตารางที่ 1  แสดงคาอรรถประโยชนทั้งหมดและอรรถประโยชนหนวยสุดทาย ที่ผูบริโภคไดรับจาก  
                  การบริโภคสินคา A 

จํานวนสินคา A 
อรรถประโยชนท้ังหมด 

(TU) 
อรรถประโยชนหนวยสุดทาย 

(MU) 
0 
1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 

0 
5 
9 
12 
14 
15 
15 
14 

- 
5 
4 
3 
2 
1 
0 
-1 

 

ที่มา : นราทิพย ชุติวงศ, หลักเศรษฐศาสตร I : จุลเศรษฐศาสตร (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพแหง
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546), 96. 

28



 29 

                    จากตารางที่ 1 จะเห็นไดวา คาอรรถประโยชนทั้งหมดและอรรถประโยชนหนวย
สุดทาย ที่ผูบริโภคไดรับจากการบริโภคสินคา A จํานวนตาง ๆ กัน ซ่ึงจะเห็นไดวา เมื่อผูบริโภค
บริโภคสินคา A เพิ่มขึ้น TU จะมีคาสูงขึ้นตามลําดับ จนถึงการบริโภคสินคา A ทั้งหมดจากจํานวน 
6 หนวย คา TU จะสูงสุด หลังจากนั้น เมื่อผูบริโภคบริโภคสินคา A เพิ่มขึ้นเปน 7 หนวย คา TU จะ
ลดลง เทากับวาผูบริโภคถึงจุดอิ่มตัว เมื่อผูบริโภคสินคา A จํานวน 6 หนวย สวนคาอรรถประโยชน
ที่ไดรับเพิ่มขึ้นจากการบริโภคสินคาแตละหนวย (อรรถประโยชนหนวยสุดทาย) ไดลดลง
ตามลําดับ 
                    ความสัมพันธของคา TU และ MU จะเห็นไดวา ตั้งแตการบริโภคสินคาจํานวน 0 - 5 
หนวย ซ่ึง MU มีคาเปนบวก TU จะเพิ่มสูงขึ้น ณ จุดการบริโภคสินคา 6 หนวย ซ่ึง MU มีคาเทากับ 
ศูนย TU จะสูงสุด และประมาณการบริโภคสินคา A ที่มากกวา 6 หนวยเปนตนไป ซ่ึง MU มีคาเปน
ลบ TU จะลดลง ดังกราฟที่ 4 
 
                  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กราฟที่ 4  แสดงเสนอรรถประโยชนทั้งหมดและอรรถประโยชนหนวยสุดทาย 
ที่มา : นราทิพย ชุติวงศ, หลักเศรษฐศาสตร I : จุลเศรษฐศาสตร (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพแหง
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546), 97.                 
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           2.4  ปจจัยการผลิตและการวิภาครายได  
                    “ปจจัยการผลิต” ไดแก ส่ิงใดก็ตามที่ใชประโยชนในการผลิตสินคาและบริการ ซ่ึง
ประกอบดวย แรงงานที่มีทั้งความสามารถและความชํานาญในการผลิต “ทุน” ซ่ึงหมายถึงเครื่องมือ
เครื่องจักรและอุปกรณที่ใชในการผลิต รวมถึงอาคารที่ตั้งของโรงงานหรือสํานักงานดวย “ที่ดิน” 
ซ่ึงโดยปกติใชในการเกษตรและการผลิตอื่น  ๆ  เชน  ปาไม  ประมง  และปศุสัตว  เปนตน 
“เทคโนโลยี” คือ วิชาความรูในกระบวนการผลิตที่มีวิทยาศาสตรเปนฐาน “สาธารณูปการ” เชน 
ไฟฟา น้ําประปา ถนน และระบบการสื่อสารคมนาคม เปนตน “ผูประกอบการ” คือ บุคคลหรือ
องคกรที่เปนผูตัดสินใจทําการผลิต อีกทั้งรับผิดชอบในความเสี่ยงที่เกิดจากการดําเนินการนั้น ๆ  
                    กลาวโดยทั่วไป การที่จะผลิตสินคาและบริการประเภทใดไดมากนอยเทาใดและใน
คุณภาพระดับไหน ก็ขึ้นอยูกับปริมาณและคุณภาพของบรรดาปจจัยการผลิตที่กลาวนี้  
                    รายไดรวมของปจจัยการผลิตดังกลาวนี้ จะมีคาเทากับ “มูลคาเพิ่ม” จากการผลิตหรือ
รายจายทั้งหมดที่ใชในการซื้อหาสินคาและบริการเหลานั้น 
                    “มูลคาเพิ่ม” คือ มูลคาโดยแทจริงที่เกิดจากการผลิตหรือการแปรสภาพ “วัตถุดิบ” ผลิต
ใหเปน “ผลิตภัณฑสําเร็จรูป” เชน การแปรสภาพขาวเปลือกมูลคา 1,000 บาท ใหเปนขาวสารมูลคา 
1,800 บาท “มูลคาเพิ่ม” ก็จะเทากับ 800 บาท ในการผลิตหรือการแปรสภาพดังกลาวจะตองใช
ปจจัยหลายประเภท ซ่ึงตองใหส่ิงตอบแทนเปนรายไดแกผูเปนเจาของปจจัยเหลานั้น เชน คาจาง 
500 บาท แกคนงาน คาเชา 50 บาท แกผูเปนเจาของโรงสี ดอกเบี้ย 150 บาท แกธนาคารผูซ่ึงให
สินเชื่อมาเปนทุนดําเนินงาน และกําไร 100 บาท แกผูประกอบการ ซ่ึงรวมกันแลวก็เทากับ 800 
บาท (วิชิตวงศ ณ ปอมเพชร 2549 : 53)                
                    มูลคาหรือราคาของปจจัยการผลิตนี้ ไดถูกกําหนดโดยความสัมพันธระหวางอุปสงค
และอุปทาน เชนเดียวกับในกรณีของสินคาและบริการที่มีไวเพื่อการบริโภคและใชสอยไดเลย ที่
แตกตางกันก็อยูตรงที่ปจจัยการผลิตมิไดตองการเพราะคุณสมบัติของตนเอง แตตองการเพื่อนําไป
ผลิตสินคาและบริการที่สนองความตองการของผูบริโภค  
                    ดังนั้น อุปสงคซ่ึงมีตอปจจัยการผลิตโดยสาระสําคัญจึงเปนอุปสงคที่ตอเนื่องมา หรือ 
“อุปสงคอนุพัทธ” และเชนนั้นมูลคาหรือราคาของปจจัยดังกลาวโดยพื้นฐานจึงถูกกําหนดโดยความ
คาดหมายในภายหนาของยอดขาย และรายรับที่จะเกิดจากสินคาและบริการที่มีปจจัยการผลิตนั้น ๆ 
มีสวนในการผลิต สําหรับปจจัยการผลิตทุกประเภท ไมวาจะเปนแรงงาน ทุน ที่ดิน หรือการ
ประกอบการ นอกจากนั้น ยังมีความสัมพันธกันโดยตรงระหวางปริมาณของปจจัยที่ใชประโยชน
กับราคาของปจจัยนั้น ๆ เชน จํานวนคนงานที่วาจางกับอัตราคาจาง เชน คนงานจํานวน 100 คน ที่
จางทําการผลิตสินคาอยางหนึ่ง จําหนายไดเปนเงิน 50,000 บาท หากจางเพิ่มอีกคนหนึ่ง จะผลิต
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สินคาเพิ่มขึ้น ทําใหจําหนายไดเงินเพิ่มขึ้น 1,000 บาท สมมติวาคาจาวที่จะตองจายใหคนงาน
เพิ่มขึ้นเปนเงิน 600 บาท ผูผลิตสินคาก็จะวาจางคนงานเพิ่มขึ้นอีก ทั้งนี้ จนกระทั่งคาจางที่จะตอง
จายเพิ่มขึ้นในการวาจางคนงานเพิ่มขึ้นเทากับรายรับจากการจําหนายสินคาที่เพิ่มขึ้น ซ่ึงจํานวน
คนงานที่วาจางก็จะอยูที่ตรงนั้น รายรับที่ไดรับเพิ่มขึ้นทายสุดดังกลาวนี้เรียกวา “ผลิตภาพของ
รายรับหนวยสุดทาย” ของปจจัยการผลิต (วิชิตวงศ ณ ปอมเพชร 2549 : 58 - 59) 
 

          2.5  ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix Theory)  
                    สวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) คือ เครื่องมือหรือปจจัยทางการตลาดที่
ควบคุมไดที่ธุรกิจตองใชรวมกัน เพื่อตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจแกกลุมลูกคา 
เปาหมาย หรือเพื่อกระตุนใหกลุมลูกคาเปาหมายเกิดความตองการสินคาและบริการของตน 
ประกอบดวยสวนประกอบ 4 ประการ (4P’s) คือ 1. สินคาหรือบริการ (Product)  2. ราคา (Price)   
3. สถานที่จําหนาย (Place) และ 4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) (นงลักษณ จารุวัฒน 2551) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

แผนภาพที ่1   แสดงสวนประกอบของสวนประสมทางการตลาดแบบ 4 P’s 
ที่มา : นงลักษณ จารุวัฒน,  โครงการจัดทําขอมูลองคความรู งวดที ่1 : นิยามธุรกิจ : การตลาด[
ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 20 เมษายน 2551. เขาถึงไดจาก http://www.ismed.or.th
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                    ในบรรดาสินคาและบริการที่มีจําหนายอยูในทองตลาด หากพิจารณาลึกลงไปจะเหน็วา
ประกอบดวยองคประกอบทั้ง 4 ประการของสวนประสมทางการตลาดทั้งสิ้น ในระบบธุรกิจ
การตลาด ผูบริโภค คือ พระเจา (Customer is King.) สินคาจะขายไดหรือไมได ขายดีหรือขายไมดี
อยูที่การ รับรูและการตัดสินใจของผูบริโภคทั้งส้ิน ไมมีผูผลิตรายไหนอยากเห็นสินคาของตัวเอง
ขาย ไมออก แมวาการใหคําจํากัดความคําวา “สวนประสมทางการตลาด” แบบ 4 P’s ขางตน จะเปน
การเรียกขานตามมุมมองของผูผลิตหรือนักธุรกิจผูขายสินคา แตถาเราจะแปลความหมายและเรียก
ขาน สวนประกอบของสวนประสมทางการตลาดแตละตัวขางตนตามมุมมองของผูบริโภคก็
สามารถทําไดเชนกัน โดยที่ความหมายของสวนประกอบแตละสวนยังเหมือนเดิมไมเปลี่ยนแปลง 
ดังนี้  
                    4 P’s (มุมมองของผูผลิต) 4 C’s (มุมมองของผูบริโภค)  
                    สินคา (Product) คือ ส่ิงที่ตอบสนองความตองการ ความจําเปนของผูบริโภค 
(Customer Need or Want) 
                    ราคา (Price) คือ คาใชจายในการซื้อสินคาที่ลูกคาตองจาย (Customer Cost) 
                    สถานที่จําหนาย (Place) คือ ความสะดวกสบายของลูกคาในการซื้อหาสินคา 
(Customer Convenience) 
                    การสงเสริมการขาย (Promotion) คือ การสื่อสารกับลูกคา (Communication) 
                    ผูผลิตและนักการตลาดที่หวังจะประสบความสําเร็จในการขายสินคาแกผูบริโภค ตอง 
ผสมผสานสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ขออยางลงตัว หากละเลยไมสนใจสวนประกอบใด 
สวนประกอบหนึ่ง หรือใหน้ําหนักกับสวนประกอบแตละสวนไมเหมาะสม จะสงผลกระทบตอ
การรับรูและพฤติกรรมการซื้อของลูกคาดวย ทําใหสินคาขายไมไดหรือขายไมดีเทาที่ควร 
 

           2.6  ทฤษฎีความไดเปรียบเปรียบเทียบ (Comparative Advantage Theory) ทฤษฎีนี้
เขียนขึ้นโดย เดวิด ริคารโด (David Ricardo) ในป ค.ศ. 1819 เปนหนังสือช่ือ “บนหลักการของ
ระบบทางการเมืองและภาษีอากร (On the Principles of Political and Taxation)” โดยใชพื้นฐาน
แนวคิดของ อดัม สมิท มาพัฒนาตอเนื่องออกไปวา ถาประเทศใดประเทศหนึ่งมีความไดเปรียบใน
การผลิตสินคา 2 ชนิดขึ้นไป ประเทศนั้นควรจะผลิตสินคาที่ตนผลิตไดอยางมีประสิทธิภาพมาก
ที่สุด แลวซ้ือส่ิงที่ตนไมไดผลิตจากประเทศอื่น (กตัญู หิรัญญสมบูรณ 2547 : 19) 
                    ทฤษฎีความไดเปรียบเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) กลาวถึง ประเทศที่เกิด
ความไดเปรียบในการผลิตสินคาที่ 2 ชนิดเหนือกวาอีกประเทศหนึ่งควรทําการผลิต โดยใชความ
ไดเปรียบเปรียบเทียบในสิ่งที่ตนสามารถผลิตไดอยางมีประสิทธิภาพเหนือกวาเปนอยางมาก และ
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ใหอีกประเทศหนึ่งผลิตสินคาที่หากประเทศแรกผลิตแลวจะมีประสิทธิภาพเหนือกวาเปนสวนนอย 
แลวสองประเทศจะไดผลผลิตรวมมากกวาการผลิต โดยปราศจากจากการคาระหวางประเทศ 
(ตารางที่ 2 ประกอบ) 
 

  ตารางที่ 2  แสดงผลผลิตของแรงงาน 100 คน ทํางานใน 1 ป       
             

                               สินคา 
     ประเทศ                    

ขาว (ตัน) รถยนต (คัน) 

ไทย 
ญ่ีปุน 

100 
200 

40 
400 

 

ที่มา :  ศรีวงศ สุมิตร และ สาลินี วรบัณฑูร, เศรษฐศาสตรระหวางประเทศ (กรุงเทพมหานคร :  
โรงพิมพแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2547), 20. 
                     
                    จากตารางที่ 2 จะเห็นไดวา ญี่ปุนมีความสามารถในการผลิตสินคาทั้ง 2 ชนิด (ขาวและ
รถยนต) เหนือประเทศไทย แตอัตราการไดเปรียบอยางสัมบูรณในสินคาทั้งสองนั้นมีอัตราไม
เทากัน นั่นคือ แรงงานญี่ปุนมีประสิทธิภาพในการผลิตขาวดีกวาแรงงานไทย 2 เทา ในขณะที่
แรงงานญี่ปุนมีประสิทธิภาพในการผลิตรถยนตดีกวาแรงงานไทยถึง 10 เทา เมื่อเปรียบเทียบอัตรา
การไดเปรียบนี้ตามแนวคิดของริคารโดแลว แสดงวาญี่ปุนไดเปรียบเมื่อเปรียบเทียบในการผลิต
รถยนตมากกวาไทย ญี่ปุนจึงควรผลิตและสงออกรถยนต สวนไทยก็ผลิตและสงออกขาว ซ่ึงเปน
สินคาที่ไทยจะเสียเปรียบเมื่อเปรียบเทียบนอยที่สุด ซ่ึงในที่สุด ทั้งไทยและญี่ปุนจะไดผลไดจาก
การคา เมื่อกําหนดชนิดสินคาที่จะผลิตเพื่อสงออกได ประเทศก็จะทุมปจจัยการผลิตที่มีอยูทั้งหมด
ไปทําการผลิตสินคาชนิดดังกลาวนั้นเพียงอยางเดียว แลวจึงนําสินคาที่ผลิตไดนั้นสงออกไปแลก
สินคาอีกชนิดหนึ่งจากประเทศคูคา 
 

           2.7  ทฤษฎีขั้นตอนความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ (The Stages of Economic Growth 
Theory) ทฤษฎีนี้เขียนขึ้นโดย วอลเทอร ดับเบิลยู รอสตาว (Walter W. Rostow) นักประวัติศาสตร
เศรษฐกิจที่มีช่ือเสียงเขียนขึ้นในป ค.ศ. 1960 เขาไดอธิบายลําดับขั้นของการเปลี่ยนแปลง ซ่ึงเปน
การแสดงใหเห็นลําดับขั้นตอนของการพัฒนาเศรษฐกิจจากขั้นตอนหนึ่งไปสูอีกขั้นตอนหนึ่ง
ตามลําดับ โดยรอสตาวไดแบงขั้นตอนของความเจริญเติบทางเศรษฐกิจออกเปน 5 ขั้นตอน (วิภาวี 
พิจิตบันดาล 2528 : 472 - 476) ดังนี้   
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                        2.7.1  ขั้นสังคมตามประเพณีท่ีปฏิบัติสืบตอกันมา (Traditional Society) ในขั้นนี้ 
บางตําราเรียกวา ขั้นสังคมโบราณ หรืออาจกลาวไดวา เปนขั้นที่ระบบเศรษฐกิจยังไมมีการขยายตัว 
ในขั้นนี้การผลิตสินคาและบริการตาง ๆ ยังมีจํานวนจํากัด และใชวิธีการผลิตแบบโบราณ เพราะยัง
ไมมีการประดิษฐคิดคนสิ่งใหม ๆ ทรัพยากรสวนใหญจะถูกนําไปใชในทางเกษตรกรรม การเพิ่ม
ผลผลิตเกิดขึ้นได เพราะการขยายเนื้อที่เพาะปลูก ปรับปรุงการชลประทาน หรือมีการคนพบวิธีผสม
พันธุพืชชนิดใหม อยางไรก็ตาม แตละคนไมสามารถจะผลิตในระดับสูงกวาระดับขีดขั้นระดับหนึ่ง
ไปได เนื่องจากขาดความรูที่จะนําวิทยาการแบบใหมมาใชในการผลิตอยางเต็มที่ การคาที่เกิดขึ้นใน
สังคมหรือระหวางสังคมมีความผันผวน เพราะมีการทําสงครามรบพุงกันอยู เนือง ๆ                   
                    ในสังคมโบราณ ผูที่เปนเจาของที่ดินจะมีอํานาจในทางการเมือง การปกครอง โดยทํา
หนาที่เปนรัฐบาลกลางปกครองทั่วทั้งประเทศ และมักจะเปนผูครองอํานาจภายในแวนแควนตาง ๆ 
ซึ่งขึ้นตรงตอรัฐบาลกลาง ตัวอยางของประเทศที่อยูในขั้นนี้ ไดแก ประเทศจีนสมัยที่มีกษัตริย
ปกครองประเทศ ประเทศตาง ๆ ในทวีปยุโรปสมัยกลาง เปนตน                
                        2.7.2  ขั้นเตรียมการเพื่อทะยานขึ้น (Preconditions for Take - off) ขั้นนี้เปนขั้นที่
ภาวะตาง ๆ ในสังคมกําลังเปลี่ยนแปลง เพื่อตระเตรียมกาวไปสูขั้นตอไปคือ ขั้นทะยานขึ้น (Take - 
off) แรงผลักดันสวนใหญจะมาจากปจจัยภายนอกประเทศ เชน การรุกรานของประเทศที่เจริญกวา 
ไดกอใหเกิดการสั่นสะเทือนอยางรุนแรงแกสังคมโบราณ กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติและ
ความรูสึกนึกคิดของประชาชนที่จะเปลี่ยนแปลงสังคมที่ลาหลังของตนไปสูวิถีการดํารงชีวิตที่ดีกวา 
ประชาชนเริ่มมีแนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนา ในขั้นนี้เงินออมมีบทบาทอยางมาก การพาณิชยกรรมทั้ง
ภายในและภายนอกประเทศขยายตัวอยางกวางขวาง มีการลงทุนในอุตสาหกรรมสมัยใหม โดยใช
เทคนิคการผลิตแบบใหม ๆ ขึ้นในบางภูมิภาค แตยังมีขอบเขตจํากัด 
                    ลักษณะพิเศษอีกประการหนึ่งของระบบเศรษฐกิจในขั้นนี้คือ การเพิ่มจํานวนผูที่ยอม
เสียสละเพื่อชาติบานเมือง (Reactive Nationalists) พวกนี้จะพยายามขัดขวางสิ่งที่ตนเห็นวาไม
ถูกตอง ไมวาจะเปนดานเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง ฯลฯ เชน การเอารัดเอาเปรียบของประเทศ
อ่ืน ๆ โดยดิ้นรนมิใหประเทศตกเปนอาณานิคมของประเทศเหลานั้น หรือพยายามผลักดันใหเกิด
การเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีขึ้นในประเทศของตน เปนตน 
                    ภาวะขั้นเตรียมการนี้ จะเห็นไดชัดเจนในทวีปยุโรปปลายคริสตศตวรรษที่ 17 และตน
คริสตศตวรรษที่ 18 ประเทศแรกที่กาวขึ้นมาอยูในขั้นนี้ ไดแก ประเทศอังกฤษ เนื่องจากมีปจจัย
หลายประการที่เอ้ืออํานวย เชน สภาพทางภูมิศาสตร เพราะอังกฤษตั้งอยูระหวางทวีปยุโรปและ
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ทวีปอเมริกา จึงกลายเปนศูนยกลางทางการคาที่สําคัญ นอกจากนี้ อังกฤษยังประสบความสําเร็จ
อยางงามในการแสวงหาผลประโยชนจากประเทศในอาณานิคมอีกดวย 
                 2.7.3  ขั้นทะยานขึ้น (Take - off Stage) หรือข้ันเริ่มการขยายตัว ในขั้นนี้อุปสรรค
ตาง ๆ ที่จะขัดขวางมิใหเศรษฐกิจขยายตัวถูกขจัดไปจนหมดสิ้น ลักษณะพิเศษของระบบเศรษฐกิจ
ขั้นนี้คือ กิจกรรมบางประเภทขยายตัวอยางรวดเร็ว เชน การรถไฟ นอกจากนี้ อุตสาหกรรมใหญ ๆ 
จะขยายตัวออกไปอยางกวางขวาง ซ่ึงกอใหเกิดความตองการของคนงานในโรงงานเพิ่มขึ้น จํานวน
คนงานในโรงงานอุตสาหกรรมตาง ๆ เพิ่มจํานวนขึ้นอยางรวดเร็ว กอใหเกิดความจําเปนที่จะตองมี
อุตสาหกรรม   ใหม ๆ ขึ้นมาอีก เพราะมีอุปสงคเพิ่มขึ้นในสินคาอุตสาหกรรมตาง ๆ จึงกอใหเกิด
การกอสรางโรงงานใหม ๆ เพิ่มขึ้น ซ่ึงยังผลใหมีการขยายตัวของภาคเศรษฐกิจและทําใหรายได
สวนบุคคลเพิ่มขึ้น รายไดที่เพิ่มขึ้นนี้สวนหนึ่งจะเปนเงินออม 
                    ในขั้นนี้กลาวไดวา มีผูประกอบการใหมเพิ่มขึ้นจํานวนมาก เงินออมที่เพิ่มขึ้นนี้จึงตก
ในมือของชนชั้นผูประกอบการเหลานี้ ซ่ึงพวกเขาไดนําเงินออมไปลงทุนกอใหเกิดความจําเริญ
ตอไปอยางไมหยุดยั้งในภาคอุตสาหกรรม การลงทุนในภาคเอกชนจึงเพิ่มขึ้นเปนทวีคูณ มีการนํา
เทคนิคการผลิตแบบใหมเขามาใชกันอยางแพรหลาย ทั้งภาคเกษตรกรรมและภาคอุตสาหกรรม การ
ผลิตทางการเกษตรเปนการผลิตเพื่อตลาด เทคโนโลยีสมัยใหมถูกนํามาใชปรับปรุงประสิทธิภาพใน
การผลิต ซ่ึงกอใหเกิดผลิตผลเพิ่มขึ้น (ตางกับในสังคมขั้นโบราณที่ผลิตผลทางการเกษตรเพิ่มขึ้น 
เพราะผลจากการขยายเนื้อที่เพาะปลูก)  
                 2.7.4  ขั้นเขาสูความเจริญเต็มท่ี (Drive to Maturity Stage) สําหรับในขั้นนี้ ระบบ
เศรษฐกิจประสบความสําเร็จในการนําเอาความรูทางวิชาการมาใชอยางกวางขวางในกิจกรรมดาน
การผลิตและการบริการ เทคโนโลยีที่ใชก็มีความเจริญกาวหนาและสลับซับซอนเพิ่มขึ้น เชน เดิม
ผลิตถานหิน เหล็ก โรงงานอุตสาหกรรมก็เร่ิมหันมาผลิตเครื่องจักรกล เครื่องเคมีภัณฑ และอุปกรณ
ไฟฟาตาง ๆ ดังที่ปรากฏในประเทศเยอรมนี อังกฤษ ฝร่ังเศส และสหรัฐอเมริกา ในปลาย
คริสตศตวรรษที่ 19 นอกจากนี้ ความกาวหนาทางเทคโนโลยีและทักษะในการประกอบการ ทําให
ระบบเศรษฐกิจสามารถที่จะเลือกผลิตอะไรก็ได แมวาจะขาดแคลนวัตถุดิบบางประการที่ทําใหการ
ผลิตไมสามารถผลิตอยางประหยัดได  
                    รอสตาว กลาววา นับตั้งแตขั้นเริ่มการขยายตัวจนถึงขั้นเขาสูความเจริญเต็มที่ ระบบ
เศรษฐกิจจะใชเวลาประมาณ 60 ป ลักษณะพิเศษที่สําคัญในขั้นนี้ก็คือ การลงทุนจะอยูในระดับรอย
ละ 10 - 20 ของรายไดประชาชาติตลอดเวลา ทําใหผลผลิตเพิ่มขึ้นในอัตราที่สูงกวาอัตราการเพิ่ม
ของประชากร มีการผลิตสินคาทดแทนสินคาที่เคยนําเขา 
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                 2.7.5  ขั้นบริโภคในปริมาณสูงมาก (Stage of High Mass Consumption) ในขั้นนี้ 
บางตํารา เรียกวา ขั้นอุดมโภคาหรือข้ันอุดมสมบูรณ ซ่ึงเปนสังคมที่ประชาชนทั้งหมด (หรือสวน
ใหญ) มีการบริโภคในระดับสูง ในขั้นนี้การผลิตสินคาและบริการทางดานตาง ๆ ที่สําคัญ ๆ ได
เปลี่ยนไปในรูปของการเพิ่มการผลิตเครื่องอุปโภคและบริการตาง ๆ (จันทรแรม ศิริโชค จันทรทัต, 
ผูแปล 2512 : 18) ซ่ึงการผลิตนั้นไดหันไปเนนสินคาและบริการประเภทคงทนและถาวร (Durable 
Consumers’Goods) เชน รถยนต วิทยุ โทรทัศน เครื่องซักผา และเครื่องปรับอากาศ เปนตน ระบบ
เศรษฐกิจในระยะนี้ อาจมีการเลือกทางเดินอยู 3 ทางดวยกัน คือ 
                             1. ใชทรัพยากรและรายไดประชาชาติที่เพิ่มขึ้นอยางมากมายมาสงเสริม
สวัสดิการ และความปลอดภัยของประชาชน รวมทั้งการลดชั่วโมงการทํางานของประชาชนให
นอยลง 
                            2. ใชทรัพยากรและรายไดประชาชาติที่เพิ่มขึ้นในการสงเสริมการอุปโภค
บริโภคของประชากร รวมทั้งการสงเสริมใหแตละครอบครัวมีบาน รถยนต และเครื่องอํานวยความ
สะดวกตาง ๆ เปนของตัวเอง 
                             3. ใชทรัพยากรและรายไดประชาชาติที่เพิ่มขึ้นอยางมากมายในการแผกระจาย
อํานาจ เพื่อใหประเทศตาง ๆ ในโลกไดยําเกรงนับถือและยกยองเกียรติคุณ และเพื่อการโฆษณาทาง
การเมือง 
                    สําหรับตัวอยางประเทศที่อยูในขั้นนี้ ไดแก ประเทศสหรัฐอเมริกา โดยเริ่มตั้งแต
ประมาณชวง ค.ศ. 1919 - 1924 ซ่ึงระยะนั้นเปนชวงที่มีการผลิตอยางขนาดใหญในอุตสาหกรรม
รถยนต ซ่ึงนําโดย เฮนรี ฟอรด สวนประเทศในยุโรปตะวันตกและญี่ปุน อยูในชวงเวลาตั้งแต ค.ศ. 
1950 เปนตนมา  
                    รอสตาว (Rostow, 1960) ไดกลาวสรุปไววา การที่สังคมจะผานจากขั้นสังคมตาม
ประเพณีที่ปฏิบัติสืบตอกันมา (ขั้นสังคมโบราณ) สูขั้นเตรียมการเพื่อทะยานขึ้นนั้น มักจะเกิดขึ้น
จากการรุกรานของตางชาติ ประกอบกับมีแรงดันเกิดขึ้นภายในประเทศเอง จึงกอกําเนิดใหมีการ
ปรับปรุงประเทศทันสมัยขึ้นมาได ตอจากนี่ก็มาถึงขั้นทะยานขึ้น จนถึงขั้นเขาสูความเจริญเต็มที่ ซ่ึง
มักจะกินเวลาประมาณสองหรือสามชั่วอายุคน และในขั้นสุดทาย หากรายไดเพิ่มขึ้นทัดเทียมกับ
การใชเทคนิคการผลิตแบบใหมที่ไดกระจายไปทั่วเศรษฐกิจแลว ก็มาถึงขั้นบริโภคในปริมาณสูง
มาก (ขั้นอุดมโภคา) แตในขั้นนี้อาจจะไมเกิดขึ้นติดตามขั้นเจริญมาโดยทันที ทั้งนี้ เนื่องจาก
ทรัพยากรตาง ๆ มักจะถูกกันไปผลิตสินคาประเภทเครื่องอุปโภคและบริการตาง ๆ รวมท้ังสวัสดิ 
ภาพทางสังคม ใหแกประชาชนที่อยูในตัวเมืองหรือชานเมือง ซ่ึงมีจํานวนอัตราสวนเพิ่มสูงขึ้น
ตลอดเวลา (จันทรแรม ศิริโชค จันทรทัต, ผูแปล 2512 : 21)             
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           2.8  ทฤษฎีวงจรชีวิตผลิตภัณฑและการลงทุนระหวางประเทศ  (International 
Investment and Product Life Cycle Theory) ทฤษฎีนี้เขียนโดย เรยมอนด เวอรนอน (Raymond 
Vernon) ในป 1996 โดยเนนถึงตัวสินคามากกวาประเทศหรือเทคโนโลยีใด ๆ หรือปจจัยการผลิต 
ทฤษฎีนี้กลาวถึงการเลือกที่ตั้งในการผลิตสินคาตาง ๆ จะยายจากประเทศหนึ่งไปสูอีกประเทศหนึ่ง
ตามขั้นตอนหรือชวงเวลาในวงจรชีวิตผลิตภัณฑ (กตัญู หิรัญูสมบูรณ 2547 : 25)                                    
                    เวอรนอนพัฒนาทฤษฎีนี้ขึ้นเพื่ออธิบายแบบแผนการคาระหวางประเทศ โดยแบงวงจร
ชีวิตผลิตภัณฑออกเปน 3 ขั้น ไดแก ขั้นแนะนําผลิตภัณฑ ใหม (Emerging Stage) ขั้นผลิตภัณฑ
เติบโตเต็มที่ (Growth Stage) และขั้นผลิตภัณฑไดมาตรฐานหรือเร่ิมอยูตัว (Mature Stage) ซ่ึงแตละ
ขั้นของวงจรชีวิตผลิตภัณฑจะกระทบการลงทุนทางตรงระหวางประเทศแตกตางกันไป (รัตนา  
สายคณิต และ พุทธกาล รัชธร 2549 : 179) เวอรนอนชี้ใหเห็นวา การลงทุนทางตรงตางประเทศ
ไมไดเกิดจากการที่องคกรธุรกิจมีอํานาจผูกขาด หรือมีความไดเปรียบทางดานเทคโนโลยีเทานั้น 
แตจําเปนตองมีการพิจารณาปจจัยทางดานอื่น ๆ ประกอบดวย ไดแก ตนทุนการผลิต และการตลาด 

 
Service Offered in Various Stages of Product Life Cycle 

 
 
 
 
 
 

  

       
 
 
 

 
 

ภาพที่ 8  แสดงวงจรชีวิตผลิตภัณฑ หรือ Product Life Cycle (PLC) 
ที่มา : Marvin A Jolson, "Selling Assertively," Business Horizons, no. 27 (1984) : 27.  
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                    จากภาพที่ 9 สามารถอธิบายชวงตาง ๆ ของวงจรชีวิตผลิตภัณฑและการลงทุนระหวาง
ประเทศ (กตัญู หิรัญูสมบูรณ 2547 : 25 - 26) ไดดังนี้ 
                    ขั้นตอนที่ 1  ชวงแนะนํา (Introduction) ในประเทศที่เจริญแลวและเปนประเทศ
อุตสาหกรรมชั้นนํา จะคิดคนนวัตกรรมดวยการวิจัยและพัฒนาที่ทันสมัย เพื่อสรางผลิตภัณฑที่
ผูบริโภคตองการ และยังไมมีผูอ่ืนสามารถสนองตอบความปรารถนานั้นไดภายในประเทศตนกอน 
เมื่อตลาดในประเทศยอมรับผลิตภัณฑแลว และมีอุปสงคจากตางประเทศที่เริ่มตองการนําเขา
ผลิตภัณฑนั้นบาง ก็จะเกิดการผลิตเพื่อการสงออก ผลิตภัณฑในชวงแนะนําจะถูกผลิตโดยการใช
แรงงานที่มีความชํานาญสูง เพราะตองชดเชยคาใชจายในการวิจัยและพัฒนา แตเนื่องจากเปน
ของใหมผูบริโภคจึงยินดีที่จะจายเงินเพื่อซ้ือไปใช (แตเมื่อมีการผลิตเพื่อสงออกดวยแลว ปริมาณ
การผลิตที่สูงขึ้นและการเรียนรูที่จะปรับปรุงผลิตภัณฑ จะนําไปสูการประดิษฐเครื่องจักรอัตโนมัติ
ที่ใชผลิตแทนแรงงานมีฝมือที่มีคาจางสูง คุณภาพของผลิตภัณฑก็จะมีมาตรฐานมากขึ้นในภาย
หลังจากชวงนี้) 
                    ขั้นตอนที่ 2  ชวงการเจริญเติบโต (Growth) หลังจากแนะนําผลิตภัณฑออกสู
ทองตลาดภายในประเทศไดสักระยะหนึ่ง จะมีการผลิตเพื่อสงออกดวย และในชวงการเจริญเติบโต
นี้ การผลิตในประเทศตนกําเนิดเพื่อการสงออกจะเปลี่ยนไปเปนการขยายฐานการผลิตไปยัง
ตางประเทศ โดยเฉพาะประเทศที่เปนผูนําเขาสินคานั้น เนื่องจากอุปสงครวมของสินคาทั้งในและ
นอกประเทศเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว นอกจากนั้น การสรางฐานการผลิตในประเทศที่เคยเปนตลาด
สงออกยังสามารถลดตนทุนการขนสงและพิกัดศุลกากรที่ตองจาย แตก็ตองเผชิญหนากับคูแขงใน
ตางประเทศที่ทําสงครามตัดราคาดวย ทําใหความไดเปรียบของประเทศอุตสาหกรรมเริ่มจะลดลง 
เพราะเกิดการเลียนแบบจากประเทศที่กําลังพัฒนา ประเทศเหลานั้นใชแรงงานที่มีคาจางต่ํากวา และ
พยายามเรียนรูวิธีการผลิตเพื่อเลียนแบบผลิตภัณฑนั้นออกมาขายแขงกับผูคิดคนรายแรกดวยราคาที่
ต่ํากวา ทําใหประเทศที่สรางนวัตกรรมตองพัฒนาผลิตภัณฑเร่ือย ๆ ไมหยุดยั้ง เพื่อหนีการแขงขัน
ดานราคา 
                    สําหรับตัวผลิตภัณฑจะมีมาตรฐานมากขึ้น กระบวนการผลิตก็เร่ิมเปนมาตรฐาน ทําให
ความจําเปนที่ตองใชแรงงานที่มีฝมือลดนอยลง การผลิตจะใชเงินทุนมากกวาแรงงาน (Capital 
Intensive) ซ่ึงใชเครื่องจักรในการผลิตเปนหลัก ลักษณะของผลิตภัณฑบางประการจะถูกดัดแปลง
ใหเหมาะสมกับตลาดตางประเทศแตละตลาดเกือบทั้งหมด ทั้งสวนที่ผลิตจากโรงงานของประเทศ
อุตสาหกรรมตนแบบ และสวนที่ผลิตจากโรงงานของผูเลียนแบบ 
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                    ขั้นตอนที่ 3  ชวงอิ่มตัว (Maturity) การนําเขาจากประเทศตนแบบจะหมดไป  
ผลิตภัณฑสวนใหญในตลาดตางประเทศผลิตโดยโรงงานของผูเลียนแบบ ซ่ึงมักจะเปนประเทศ
กําลังพัฒนาหรือดอยพัฒนา และสงไปขายในประเทศตนแบบ การตัดราคาจะรุนแรงมากจนคูแขง
บางรายตองออกจากตลาดไป เพราะอุปสงครวมของตลาดก็เร่ิมคงที่ไมเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วเหมือน
ในชวงเจริญเติบโต กระบวนการผลิตจะดําเนินอยางตอเนื่องยาวนานดวยการใชเครื่องจักร
มาตรฐานและเทคโนโลยีจากประเทศตนแบบ แตจะใชประโยชนจากคาจางแรงงานดอยฝมือใน
ประเทศดอยพัฒนาที่เปนฐานการผลิต เพราะไมมีความจําเปนตองใชแรงงานฝมือคาแรงสูงอีกแลว 
                    ขั้นตอนที่ 4  ชวงลดลง (Retirement or Recession or Decline) ในชวงระยะนี้ 
ผลิตภัณฑจะลาสมัยหรือตกรุนและมียอดขายลดลงในประเทศตนแบบ ซ่ึงจะเปนแรงผลักดันใหเกิด
การพัฒนานวัตกรรมใหม ๆ ประเทศตนแบบจะเลิกผลิตภัณฑตัวเดิม ปลอยใหผูเลียนแบบแขงขัน
ชวงชิงตลาดและตัดราคากันเอง นวัตกรรมใหมจากประเทศตนแบบจะถูกแนะนําเขาสูตลาดและ
ผลิตเพื่อสงออก แลวกาวขึ้นสูขั้นตอนของชวงตาง ๆ ในวงจรชีวิตผลิตภัณฑรอบตอไป 
                    การศึกษาทฤษฎีของเวอรนอน ทําใหเราสามารถนําไปประยุกตใชวิเคราะหการลงทุน
ในดานตาง ๆ เพื่อใหเขาใจถึงสิ่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคตตามวงจรผลิตภัณฑ เชน ในชวงแรกของการ
แนะนําผลิตภัณฑใหมออกสูตลาดผลิตภัณฑจะยังไมไดเปนมาตรฐานเดียวกันยังตองมีพัฒนา
ปรับปรุงเปลี่ยนแปลง ดังนั้น จําเปนตองเลือกที่ตั้งโรงงานในจุดที่มีทรัพยากรตาง ๆ ใหรองรับการ
เปลี่ยนแปลงไดอยางทันทวงที เชน อาจจะเปนการลงทุนในประเทศของตนเองและทําการผลิตเพื่อ
ตลาดในประเทศกอน โดยยังไมขยายการลงทุนทางตรงไปตางประเทศ (Jolson 1984 : 71 - 77) 
 
3.  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอท่ีตั้งอุตสาหกรรม 
                    การเลือกที่ตั้งที่เหมาะสม (Optimum Location) สําหรับตั้งโรงงานอุตสาหกรรมมี
อิทธิพลอยางมากตอความอยูรอดของบริษัท (Firms) หรือกิจการของตน เนื่องจาก หากตัดสินใจ
เลือกที่ตั้งผิดพลาดหรือเลือกไมเหมาะสมแลว อาจทําใหธุรกิจหรือกิจการนั้น ๆ ประสบความ
ลมเหลว ขาดทุน หรือลมละลายได ดังนั้น จึงตองพิจารณาถึงปจจัยตาง ๆ ในการเลือกที่ตั้งที่
เหมาะสมที่สุดสําหรับดําเนินกิจการ ซ่ึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมมีอยูหลายประการ 
ไดแก วัตถุดิบ การคมนาคมขนสง แรงงาน ตลาด ทุน พลังงานเชื้อเพลิง ผูประกอบการ ปจจัยแรงที่
ทําใหเกิดการเกาะกลุมรวมตัวกันหรือรวมตัวกัน และแรงที่ทําใหเกิดการแยกตัวกัน โครงสราง
พื้นฐาน และลักษณะที่นาพอใจของชุมชน และนโยบายของรัฐบาล เปนตน     
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           3.1  วัตถุดิบ (Raw Materials) ในทุก ๆ อุตสาหกรรมลวนมีความแตกตางกันไปตาม
ลักษณะเฉพาะของอุตสาหกรรมนั้น วัตถุดิบเปนปจจัยหนึ่งที่มีความแตกตางกันในแตละโรงงาน 
เปนสิ่งที่จําเปนในการผลิตอยางที่เรียกวา ขาดมิได เพื่อปอนสูโรงงานอุตสาหกรรม แลวแปรรูปเปน
ผลิตภัณฑตาง ๆ ซ่ึงในแตละพื้นที่ก็มีวัตถุดิบกระจายอยูแตกตางกันออกไป นอกจากนี้ปริมาณของ
วัตถุดิบนั้นก็แตกตางกัน บางชนิดไมสามารถปอนโรงงานไดเปนเวลานานจนถึงจุดคุมทุน ดังนั้น 
จึงจําเปนตองแสวงหาวัตถุดิบมาจากแหลงอื่น ซ่ึงจะเสียคาใชจายในการขนสงมากขึ้น โดยมี
หลักเกณฑในการเลือกวัตถุดิบ ดังนี้ 
                        3.1.1  ถาวัตถุดิบนั้นเมื่อแปรรูปแลว มีน้ําหนักลดลงมาก หรือสูญเสียน้ําหนัก เรียกวา 
วัตถุดิบสูญเสียน้ําหนัก (Weight - Losing Materials) โรงงานดังกลาวจะตองตั้งอยูใกลแหลงวัตถุดิบ 
เพื่อลดคาใชจายในการขนสง เชน อุตสาหกรรมปูนซีเมนต ที่สูญเสียน้ําหนักมากในการแปรรูปของ
หินปูน อุตสาหกรรมน้ําตาลที่สูญเสียน้ําหนักเมื่อแปรรูปออย เปนตน 
                        3.1.2  ถาวัตถุดิบนั้นเนาเสียงายหรือเสื่อมสภาพเร็วมาก หรือการขนสงทําไดลําบาก
มาก โรงงานประเภทนี้มักจะตั้งอยูใกลแหลงวัตถุดิบ เชน โรงงานผลไมกระปอง โรงงานผลิต
หนอไมดองและผักดอง เปนตน 
                        3.1.3  ถาเปนวัตถุดิบที่นําไปใชโดยไมมีการสูญเสียน้ําหนักเลย เรียกวา วัตถุดิบที่มี
อยูทุกหนแหง (Ubiquitous Raw Materials) โรงงานอุตสาหกรรมประเภทนี้จะตั้งอยูใกลตลาด 
                        3.1.4  ถาเปนวัตถุดิบที่มีอยูทุกหนแหงหรือหาไดงายในทุกหนแหง (Ubiquitous Raw 
Materials) โรงงานอุตสาหกรรมประเภทนี้จะตั้งอยูใกลตลาดเชนกัน ซ่ึงจะทําใหสามารถลดคา
ขนสงจากโรงงานไปยังตลาดลงได (วิชัย ศรีคํา 2547 : 79 - 80) 

 

           3.2  การขนสง (Transportation) การขนสงเปนปจจัยหนึ่งที่สําคัญตอการตั้งโรงงาน
อุตสาหกรรม เนื่องจาก การที่วัตถุดิบจะถูกนําไปยังโรงงาน และการที่สินคาจากโรงงานจะถูกนําไป
จําหนายที่ตลาดไดนั้น จะตองอาศัย “การขนสง” อยางหลีกเลี่ยงไมได ตัวแปรที่สําคัญและมีอิทธิพล
อยางมากตอคาขนสง (Transport Costs) ก็คือ “ระยะทาง” (Distance) โดยเฉพาะอยางยิ่งระยะทาง
จากแหลงวัตถุดิบไปยังโรงงาน และระยะทางจากโรงงานไปยังตลาด ระยะทางนี้เองทําใหราคาของ
วัตถุดิบ ราคาสินคา และราคาปจจัยตาง ๆ แตกตางกันออกไป เนื่องจากตองเสียคาใชจายในการ
ขนสงเพิ่มขึ้น (วิชัย      ศรีคํา 2547 : 80) ดังนั้น ที่ตั้งที่เหมาะสมที่สุด (Optimum Location) ก็คือ 
ที่ตั้งที่มีคาขนสงรวมต่ําสุด (Point of Minimum Transport Cost)  
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           3.3  แรงงาน (Labor) แรงงานเปนปจจัยหรือตัวแปรสําคัญอยางหนึ่งที่มีอิทธิพลตอท่ีตั้ง
อุตสาหกรรม แมวาอุตสาหกรรมแตละประเภทจะมีปจจัยการผลิตแตกตางกัน แตในกระบวนการ
แปรรูปวัตถุดิบใหเปนสินคาสําเร็จรูปนั้น คนถือเปนตัวจักรสําคัญที่สุดในการทํางาน นอกจากนี้ 
บางอุตสาหกรรมที่จําเปนตองใชแรงงานราคาถูกเปนจํานวนมาก อาจเลือกที่ตั้งโรงงาน ณ ตําแหนง
ที่มีคาแรงราคาถูกมากกวาที่จะเลือกตั้ง ณ ตําแหนงที่มีคาขนสงรวมต่ําที่สุด หากประหยัดไดมาก
พอที่จะชดเชยคาใชจายในการขนสง ทั้งนี้ แรงงานสามารถแบงออกไดเปน 3 ประเภท (วิชัย ศรีคํา 
2547 : 87 - 88) คือ  
                        3.3.1  แรงงานฝมือ (Skilled Labor) เปนแรงงานที่มีความสามารถในการเพิ่มผลผลิต 
เปนแรงงานที่หายากและขาดแคลนมากที่สุด เชน วิศวกร นักบริหารมืออาชีพ และนักวิเคราะหที่ตั้ง
อุตสาหกรรม เปนตน 
                        3.3.2  แรงงานกึ่งฝมือ (Semi - Skilled Labor) เปนแรงงานที่มีความสามารถ 
ปานกลาง สวนใหญเปนผูปฎิบัติการตามที่ผูบริหารไดวางแผนไว 
                        3.3.3  แรงงานไรฝมือ (Unskilled Labor) เปนแรงงานที่มีความสามารถต่ําสุด ใน
อุตสาหกรรมบางประเภท เชน อุตสาหกรรมสิ่งทอและเสื้อผาสําเร็จรูป อุตสาหกรรมสีขาว และ
อุตสาหกรรมแปรรูปอาหาร เปนตน ตองการใชแรงงานไรฝมือ เนื่องจากไมมีความจําเปนที่จะตอง
ใชแรงงานที่มีความรูมากนัก หากแตตองการแรงงานราคาถูกเปนจํานวนมาก และเปนงานที่ใชกําลัง
กายเปนสวนใหญ 
                    ดังนั้น จะเห็นไดวา แรงงานในแตละพื้นที่แตกตางกันไปทั้งปริมาณและคุณภาพ จึงนับ
ไดวา ปจจัยแรงงาน เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรม 
 

           3.4  ตลาด (Market) ในทฤษฎี Maximum - Demand Theory หรือ Locational 
Independence ของออกัส เลิช ที่วาตลาดเปนตัวแปรที่สําคัญที่สุดในทฤษฎี (Estall and Buchanan 
1980, Smith 1971, Bradford and Kent 1977 อางถึงใน วิชัย ศรีคํา 2547 : 88) และนับไดวาเปน
ปจจัยทางเศรษฐกิจที่สําคัญ วิลเลอร และมูลเลอร ไดกลาวไววา เหตุผลที่ทําใหอุตสาหกรรม
ตองการตั้งอยูใกลตลาด คือ คาขนสงสินคาสําเร็จรูปสูงกวาคาขนสงวัตถุดิบ ตัวแปรเกี่ยวกับการเนา
หรือเสียหายงายของสินคา ตลอดจนคาสื่อสารและความสะดวกในดานตาง ๆ (Wheeler and Muller 
1980 อางถึงใน วิชัย ศรีคํา 2547 : 89) นอกจากนี้ มิลเลอร ไดช้ีใหเห็นวา มีปจจัยหลายประการที่
ผลักดันใหโรงงานอุตสาหกรรมเขาไปตั้งอยูแหลงตลาด (Market Area) ปจจัยเหลานี้ ไดแก น้ําหนัก
ของสินคาเพิ่มขึ้น มีขนาดใหญ บุบสลายไดงาย เนาเสียเร็ว มีราคาถูก และผูบริโภคมีความตองการ
ตลอดเวลา (Miller 1997 : 85 - 90)  
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                    บริเวณตลาด เปนสิ่งที่นักภูมิศาสตรอุตสาหกรรมไดใหความสนใจ โดยจะศึกษา
ความสัมพันธที่มีตอที่ตั้งอุตสาหกรรม เนื่องจากในปจจุบันนี้ความสําคัญของแหลงวัตถุดิบ และ
พลังงานไดลดความสําคัญลงไปมาก ทําใหอุตสาหกรรมสามารถตั้งอยูใกลตลาดไดมากขึ้น ตลาดจึง
ทวีความสําคัญมากขึ้นในฐานะปจจัยทางดานที่ตั้ง (นโรตม ปาลกะวงศ ณ อยุธยา 2532 : 74) ดังนั้น 
ที่ตั้งโรงงานอุตสาหกรรมที่ตั้งใกลตลาดจะชวยลดคาขนสงและตนทุนการจําหนายลง บางครั้ง
ผูผลิตไมจําเปนตองเสียคาใชจายในการขนสงสินคาไปสูตลาด เพราะลูกคาสามารถซื้อไดจาก
โรงงานโดยตรง ดวยเหตุนี้โรงงานอุตสาหกรมจึงตั้งอยูใกลตลาด 
           3.5 ทุน (Capital) สมิธ (Smith 1971) ไดใหความหมายของคําวา “ทุน” ไววา ทุน
ประกอบดวย  
                        3.5.1  ทุนในรูปของตัวเงิน (Money or Financial Capital) การจัดหาทุนในรูปของตัว
เงิน โดยเฉพาะอยางยิ่งในปจจุบัน ทุนในลักษณะนี้มิไดเปนปญหาสําหรับบริษัทสมัยใหม เนื่องจาก
กําไรของบริษัทเหลานั้นที่ไดหักไวแลว (Retained Earnings) และผลกําไรที่หักไวเปนทุนสํารองคา
เสื่อมราคา (Depreciation Reserves) หรือมาจากเงินทุนภายนอก โดยการขายหุนในตลาดหลักทรัพย 
สวนบริษัทที่มีขนาดเล็กลงไปอาจหาไดจากแหลงเงินทุนในทองถ่ิน (Local Supplies of Capital) ซ่ึง
เปนสิ่งสําคัญในการกูยืมจากญาติพี่นอง เพื่อน รวมทั้งธนาคารในทองถ่ิน 
                        3.5.2  ทุนในรูปของทุนคงที่หรือุปกรณทุนคงที่ (Fixed Capital Equipment) หมายถึง 
ที่ดิน เครื่องจักร อาคาร และสิ่งอํานวยความสะดวกอื่น ๆ ทางกายภาพของโรงงาน ซ่ึงตั้งขึ้นอยาง
ถาวรบนพื้นที่ ทุนเหลานี้เคลื่อนยายไมได จึงกอใหเกิดแรงดึงดูดใจใหอุตสาหกรรมไปตั้งอยูในเขต
อุตสาหกรรม (วิชัย ศรีคํา 2547 : 92 - 93) 
                    ทุนเปนหนึ่งในส่ีปจจัยที่สําคัญตอการดําเนินกิจการอุตสาหกรรมอยางมาก ซ่ึงเขาไป
เกี่ยวของในทุก ๆ ขั้นตอนของการผลิต นับตั้งแต การศึกษาความนาจะเปน การวางแผนโครงการ 
การซื้อหรือเชาที่ดิน การกอสราง การซื้อเครื่องจักรและอุปกรณ การผลิตสินคา จนถึงการตลาด  
ดังนั้น นักลงทุนจึงสนใจที่จะลงทุนในบริเวณที่มีปจจัยการผลิตพรอมอยูแลว และสามารถขยาย
กําลังการผลิตไดมากขึ้น โดยที่ใชเงินทุนนอยกวาการสรางโรงงานใหม 

 

           3.6  พลังงานและเชื้อเพลิง (Power and Energy) มอริอารทที (Moriaty 1980, อางถึงใน 
วิชัย ศรีคํา 2547 : 96) ไดกลาวไววา พลังงานและเชื้อเพลิง เปนปจจัยสําคัญของโรงงาน
อุตสาหกรรมทุกประเภท ซ่ึงในปจจุบันรูปแบบของแหลงพลังงานเปลี่ยนไปมาก ไฟฟาถือเปน
พลังงานหลักของทุกอุตสาหกรรมที่จะตองนํามาใชในการปฏิบัติงานทุกอยาง แมวาแตเดิมนั้น 
โรงงานอุตสาหกรรมมักจะตั้งอยูในแหลงพลังงานเชื้อเพลิง โดยเฉพาะอุตสาหกรรมที่ตองใชเปน
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จํานวนมาก เพื่อลดคาขนสง ตอมาเทคโนโลยีทําใหรูปแบบพลังงานและเชื้อเพลิงเปล่ียนไป 
สามารถสงผานราง ทอ และสายเคเบิล อุตสาหกรรมในสมัยใหมจึงมีแนวโนมที่จะไปตั้งอยูใกล
ตลาดมากที่สุด เพื่อลดคาขนสง แตอุตสาหกรรมบางประเภท เชน อุตสาหกรรมถลุงเหล็กจะใชถาน
หินในการถลุงเหล็ก อุตสาหกรรมอาหารบางประเภทใชปจจัยแรงงานเปนหลัก เปนตน  
 

           3.7  ผูประกอบการ (Entrepreneur) การประกอบธุรกิจขนาดใหญในอดีต หรือแมแต
ธุรกิจขนาดเล็กในปจจุบัน ผูประกอบการ คือ ผูที่เปนเจาของเงินทุน ซ่ึงมักจะเปนผูที่ดําเนินธุรกิจ
ของตนเอง วางแผน และตัดสินใจในเรื่องตาง ๆ ดวยตนเองทั้งส้ิน แตธุรกิจขนาดใหญในปจจุบันจะ
แตกตางไปจากธุรกิจในอดีตโดยการบริหารงานในรูปแบบของ “คณะกรรมการ” (Management 
Group) ซ่ึงประกอบดวย นักวางแผน นักวิทยาศาสตร และนักธุรกิจที่มีความชํานาญสูง ทําหนาที่
ตัดสินใจ และบริหารงานของบริษัท (Run Corporations) เนื่องจาก การตัดสินใจที่ดี ถูกตอง และ
เหมาะสม มีความสําคัญตอบริษัทที่สุด (วิชัย ศรีคํา 2547 : 97) การที่จะหาบุคลากรดังกลาวในเมือง
เล็ก ๆ จึงมีอยูนอยมาก ดังนั้น ผูประกอบการจึงเปนปจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลตอการเลือกที่ตั้งโรงงาน
อุตสาหกรรม 
           3.8  ปจจัยการเกาะกลุมรวมตัวกัน (Agglomeration) หรือเรียกอีกอยางหนึ่งวา การ
ประหยัดอันเนื่องมาจากการจับกลุมรวมตัวกัน (Agglomeration Economies) ซ่ึงเปนปจจัยที่สําคัญ
ในทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรมของ แอลเฟรด เวเบอร โดยเกิดจากการที่อุตสาหกรรมหรือธุรกิจ
บางอยางมาจับกลุมรวมตัวกันในพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่งโดนเฉพาะ (Spatial Clusters) เนื่องจาก มีแหลง
วัตถุดิบที่ธุรกิจอุตสาหกรรมนั้นตองการใชอยูเฉพาะที่แหงนั้นเทานั้น เรียกวัตถุดิบประเภทนี้วา 
“วัตถุดิบเฉพาะทองที่” (Local Raw material) หรือเปนเพราะที่ตั้งแหงนั้นเปนจุดศูนยรวม (Nadal 
Point) หรือเปนจุดขนถายสินคา (Transshipment Point) บนโครงขายการขนสง หรือเปนที่ตั้งซึ่งมี
แรงงานราคาถูก หรืออาจเปนศูนยกลางของตลาดขนาดใหญ  (วิชัย ศรีคํา 2547 : 98) ซ่ึงทําใหเกิด
การประหยัดหรือลดตนทุนได ทําใหมีความไดเปรียบจากคูแขงซึ่งตั้งอยูที่อ่ืนหรือตั้งโรงงานไกล
ออกไป 
           3.9  โครงสรางพื้นฐาน และลักษณะที่นาพอใจของชุมชน (Community Infrastructure 
and Amenity) ปจจัยนี้เปนอีกปจจัยหนึ่งที่นักลงทุนนํามาพิจารณาในการเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรม 
เนื่องจาก กิจกรรมทางดานอุตสาหกรรมทุกประเภท ตองการความสะดวกในการเขาถึงโครงสราง
พื้นฐานของชุมชน ไดแก ทางรถไฟ ถนน ทาเรือ สถานีขนสง โรงพยาบาล และโรงเรียน เปนตน 
โครงสรางพื้นฐานเหลานี้มีราคาที่แพงมาก ทําใหนักธุรกิจอุตสาหกรรมจําเปนตองพึ่งพาอาศัย
โครงสรางพื้นฐาน และลักษณะที่นาพอใจ ซ่ึงอยูตามเมืองขนาดใหญ ดังนั้น นักธุรกิจอุตสาหกรรม
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ตัดสินใจเลือกที่ตั้งโรงงานอุตสาหกรรมในเมืองขนาดใหญมากกวาที่จะเขาไปตั้งในเมืองขนาดเล็ก
หรือในชนบท 
           3.10  นโยบายของรัฐบาล (Government Policies) นโยบายของรัฐบาล เปนปจจัยอยาง
หนึ่งที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรม ยิ่งในเศรษฐกิจสมัยใหมนี้ รัฐบาลไดกลาย
มาเปนผูมีอํานาจรัฐบาลมีอํานาจในการตัดสินใจมากขึ้นเรื่อย ๆ ทั้งโครงการขนาดใหญและขนาด
เล็ก ทั้งนี้ นโยบายของรัฐบาล ยังกอใหเกิดผลทางพื้นที่โดยนัย (Implicit Spatial Effects) ดวย เชน 
นโยบายทางการคา ภาษี และทางการทหาร เปนตน นโยบายของรัฐบาลเหลานี้อาจมีผลทางภูมิภาค 
(Regional Effects) ตอการตัดสินใจเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรมไดเชนเดียวกัน (วิชัย ศรีคํา 2547 : 102) 

 
4. งานวิจัยท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
                    ทรงศรี  สนธิทรัพย (2531 : บทคัดยอ) ไดทําการวิจัยเร่ืองอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย ซ่ึงมีวัตถุประสงคที่จะศึกษาและประเมินภาวะของอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศ ตลอดจนแนวโนมของปริมาณการผลิต และปริมาณความ
ตองการทั้งในปจจุบันและอนาคต ศึกษาภาวะการคาและการตลาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในตางประเทศ ศึกษาการเปลี่ยนแปลงสัดสวนการครองตลาดของลูกคาตางประเทศ 
วิเคราะหอุปสงคและอุปทานการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับ รวมทั้งศึกษาปจจัยที่มีผลตอ
ความสําเร็จและปจจัยที่เปนอุปสรรคตลอดจนหาแนวทางที่จะสงเสริมอุตสาหกรรมดังกลาว โดย
รวบรวมขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงานที่ เกี่ยวของทั้งภาครัฐและเอกชน  ตลอดจนสัมภาษณ
บริษัทผูผลิตและผูคาอัญมณีกับเครื่องประดับที่เปนสมาชิกสามัญของสมาคมผูคาอัญมณีและ
เครื่องประดับจํานวน 61 กิจการ เพื่อนําขอมูล สถิติ รายละเอียดตาง ๆ ที่เกี่ยวของ ที่ไดรวบรวมมา
นั้นมาจัดเปนหมวดหมู และทําการวิเคราะหหาขอเท็จจริง เพื่อใชเปนหลักฐานอางอิง 
                    ผลการศึกษาพบวา ปริมาณการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับไมสามารถหาปริมาณที่
แทจริงได เนื่องจากมีการผลิตในลักษณะอุตสาหกรรมครัวเรือนเปนจํานวนมาก และกระจัดกระจาย
อยูทั่วทุกภาคของประเทศ สําหรับแนวโนมปริมาณการผลิตกับปริมาณความตองการอัญมณีและ
เครื่องประดับนั้น จากการสอบถามผูประกอบการจํานวน 61 กิจการ ผูประกอบการสวนใหญ ให
ทัศนะวา ในอีก 3 ปขางหนา ปริมาณการผลิตควรจะเพิ่มขึ้นเฉลี่ยปละ 11 - 20% เมื่อเทียบกับป 2531 
และเมื่อสอบถามเกี่ยวกับแนวโนมความตองการอัญมณีและเครื่องประดับในอีก 3 ปขางหนา พบวา 
ผูประกอบการจํานวนสวนใหญใหทัศนะวา ปริมาณความตองการอัญมณีและเครื่องประดับควรจะ
เพิ่มเฉลี่ยปละ 11 - 20% เมื่อเทียบกับป 2531 
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                    จากการวิเคราะหสัดสวนการครองตลาดไทยในลูกคาตางประเทศ ซ่ึงไดเลือกศึกษา 4 
ประเทศ ซ่ึงเปนลูกคาสามัญของไทย ไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน ฮองกง และสวิตเซอรแลนด พบวา 
ในตลาดสหรัฐฯ และญี่ปุน การสงออกอัญมณีของไทยยังคงไดเปรียบในดานการขยายขนาดของ
ตลาด แตเสียเปรียบในดานการแขงขันและการกระจายตลาด ซ่ึงมีผลทําใหมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น
อยางเชื่องชา และมีแนวโนมทําใหสัดสวนการครองตลาดลดลง สําหรับตลาดเครื่องประดับใน
ตลาดสหรัฐฯ ญี่ปุน และฮองกง การสงออกเครื่องประดับของไทยมีแนวโนมแจมใส ทั้งนี้เนื่องจาก
ไดเปรียบในขนาดของตลาดและความสามารถในการแขงขันไดดี สวนตลาดสวิตเซอรแลนดนั้น 
อัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีแนวโนมสามารถแขงขันไดดีขึ้น และสัดสวนการครองตลาดมี
แนวโนมเพิ่มขึ้นอยางชา 
                    สําหรับการวิเคราะหอุปสงคและอุปทานการสงออกของอัญมณีและเครื่องประดับของ
ไทยนั้น พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญมากที่สุดที่เปนตัวกําหนดอุปสงคการสงออกอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทย ไดแก รายไดของประชากรประเทศผูนําเขา รองลงมาคือ อัตราแลกเปลี่ยน
เงินตราตางประเทศ สําหรับปจจัยที่มีความสําคัญที่เปนตัวกําหนดอุปทานอัญมณีและเครื่องประดับ
ของไทย ไดแก อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ ปริมาณการผลิตภายในประเทศ และนโยบาย
การสงเสริมการสงออกของรัฐบาล 
                    ในสวนของปจจัยที่มีผลกระทบตอความสําเร็จของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับนั้น ประกอบดวย แรงงานฝมือ แหลงพลอยสี และการสงเสริมจากภาครัฐบาล สวน
ปจจัยที่มีอุปสรรคตออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ทางดานการผลิต พบวา ปญหาและ
อุปสรรคที่สําคัญเรียงจากมากไปนอย คือ วัตถุดิบ แรงงาน เทคโนโลยีใหม เงินทุน และเครื่องจักร 
สําหรับปญหาและอุปสรรคทางดานการตลาดที่สําคัญเรียงจากมากไปนอย คือ สภาพการแขงขัน 
ราคาจําหนาย ขั้นตอนในการสงออก มาตรการกีดกันของตางประเทศ รูปแบบและความตองการ
ของตลาด และคุณภาพของสินคา ซ่ึงการที่จะผอนคลายแกไขปญหาเหลานี้ลง จําเปนตองอาศัย
ความรวมมือกันเปนอยางดีทั้งภาครัฐบาลและเอกชน เพื่อใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ไดขยายตัวออกไป จนประเทศไทยสามารถกาวขึ้นสูฐานะเปนศูนยกลางอัญมณีที่สําคัญที่สุดใน
ภูมิภาคเอเชีย 
                    รัตนา  เอี่ยมคณิตชาติ (2533) ทําการศึกษาเรื่องสถานภาพอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับภาคเหนือ โดยการรวบรวมขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐและ
เอกชน โดยออกสํารวจเก็บรวบรวมขอมูลจากผูประกอบการและหนวยงานที่เกี่ยวของ และนํามา
ประมวลผลวิเคราะหขอมูล  

45



 46 

 

                    ผลการศึกษาพบวา อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่สามารถ
ผลิตไดทั้งในระดับครัวเรือนไปจนถึงรูปแบบของโรงงาน ตั้งแตขนาดเล็กไปจนถึงขนาดใหญได 
ความตองการของตลาดในการบริโภคสินคาจากอุตสาหกรรมนี้ยังมีสูง จึงทําใหเปนแรงกระตุนใหมี
การลงทุนในอุตสาหกรรมนี้มาขึ้น ผูประกอบการรายใหญตองการขยายการผลิตมายังประเทศไทย 
เนื่องจากอาศัยตนทุนที่ต่ํากวา นอกจากนั้นผลิตภัณฑที่ไดจากภาคเหนือจะจําหนายไปยังตลาด
ตางประเทศเปนสวนใหญ มูลคาในการสงออกคิดเปนประมาณรอยละ 20 - 50 ของมูลคาการ
สงออกทั้งประเทศ แตก็มีปญหาและอุปสรรคในการพัฒนาอุตสาหกรรมนี้ คือ การขาดแคลน
วัตถุดิบ นักออกแบบ บุคลากรแรงงานฝมือ การกีดกันทางดานการคา ภาษีการนําเขาราคาและ
คุณภาพมาตรฐานสินคา 
                    สุพินดา  วะศินรัตน (2539)  ไดศึกษาศักยภาพการสงออกของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทยในป พ.ศ. 2531 - 2535 ซ่ึงเปนการวิเคราะหศักยภาพการสงออก โดยศึกษาถึง 
                    1.  ปจจัยหรือตัวกําหนดความมีศักยภาพของการสงออก 
                    2. ประเมินผลถึงความมีศักยภาพของการสงออกของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับ 
                    3.  ศึกษาถึงปญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
                    4.  เสนอแนะแนวทางการศึกษา เพื่อปรับปรุงการสงออกใหมีศักยภาพสูงขึ้น โดย
กรอบการศึกษาวิเคราะหอยูบนพื้นฐานทฤษฎีความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative 
Advantage) และแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (Constant Market Share Model) 
                    ผลการศึกษาพบวา  ไทยสงออกสินคา เพิ่มขึ้นในทุกรายการ  แสดงวาไทยมี
ความสามารถในการแขงขันในตลาดโลก ปจจัยที่ทําใหการสงออกขยายตัว คือ การขยายตัวของ
ตลาดโลก ผลจากสวนประกอบของสินคาและความสามารถในการแข็งขัน และปจจัยอ่ืนที่กําหนด
ศักยภาพการสงออก ไดแก วัตถุดิบ แรงงาน เทคโนโลยี และการออกแบบ ลวนมีสวนสงเสริมการ
สงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใหมีศักยภาพและขีดความสามารถสูงขึ้น 
                    เบญจวรรณ  สุขสมัย (2549 : บทคัดยอ) ไดศึกษาโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทย เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางโครงสราง พฤติกรรม และผลปฏิบัติการ
ของหนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย ตลอดจนบทบาทของภาครัฐ
และเอกชนที่มีตออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ  
                    ผลการศึกษาพบวา โครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใน
ชวงเวลาที่ทําการศึกษามีลักษณะเปนตลาดกึ่งผูกขาด (Monopolistic Competition Market) มีจํานวน
ผูผลิตมากกระจายตัวอยูทั่วประเทศ สวนใหญเปนผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอม สภาพ
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การแขงขันภายในอุตสาหกรรมที่คอนขางสูง ไมมีผูประกอบการรายใดในอุตสาหกรรมนี้สามารถมี
อํานาจผูกขาดเหนือผูประกอบการรายอื่น ๆ ในอุตสาหกรรมได สินคาอัญมณีและเครื่องประดับมี
ความหลากหลายและแตกตางกัน แตใชแทนกันไดดี  
                    หนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย มีพฤติกรรมที่ไม
เกี่ยวกับราคามากกวาพฤติกรรมทางดานราคา โดยเนนกลยุทธการพัฒนาผลิตภัณฑและการตลาด 
โดยปรับตัวตามสถานการณการแขงขันในตลาดโลก เนื่องจากอุตสาหกรรมดังกลาวเปนการผลิต
เพื่อการสงออกเปนหลัก ทําใหอุตสาหกรรมนี้มีการขยายตัวการผลิตเพื่อการสงออกเพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่อง แตปจจุบันอัตราการขยายตัวดังกลาวกลับมีทิศทางที่ชะลอลง ซ่ึงมีสาเหตุมาจากปญหาการ
ขาดแคลนวัตถุดิบภายในประเทศ ทําใหตองนําเขาจากตางประเทศเปนสัดสวนที่สูง รวมทั้งปญหา
การขาดแคลนแรงงานฝมือ ซ่ึงเปนอุปสรรคตอการพัฒนาศักยภาพของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับไทย ดังนั้น รัฐบาลและองคกรเอกชนที่เกี่ยวของในอุตสาหกรรมนี้จึงไดพยายามเพิ่ม
ศักยภาพของอุตสาหกรรมผานการวิจัยและพัฒนา แตมีความกาวหนาอยูในระดับต่ํา เนื่องจาก
เทคโนโลยีที่ใชกันปจจุบันเปนเทคโนโลยีดั้งเดิมที่ใชกันมานาน และไดรับการถายทอดมาจาก
ตางประเทศ จึงทําใหโครงสรางอุตสาหกรรมนี้ของไทยไมกระตุนใหหนวยธุรกิจลงทุน เพื่อการวจิยั
และพัฒนาเทคโนโลยีใหม ๆ ขึ้นมา  
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บทท่ี 3 

ลักษณะทางภมิูศาสตรของประเทศไทยและความรูพื้นฐานเกี่ยวกับอัญมณี 
(Geographical Characteristics of Thailand and Fundamental Knowledge of Gem) 

 
1.  ลักษณะทางภูมิศาสตรของประเทศไทย 
                    ประเทศไทยตั้งอยูในคาบสมุทรอินโดจีน (Indochina Peninsula) อันเปนดินแดนสวน
หนึ่งของเอเชียตะวันออกเฉียงใต (Southeast Asia) และอยูทามกลางลอมรอบดวยประเทศตาง ๆ 
ไดแก สหภาพเมียนมาร ราชอาณาจักรกัมพูชา สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว มาเลเซีย 
และยังมีประเทศที่เปนเกาะในภูมิภาคนี้ ไดแก สาธารณรัฐสิงคโปร สาธารณรัฐอินโดนีเซีย 
สาธารณรัฐฟลิปปนส และบรูไน 
          1.1  ขนาด ท่ีตั้ง และพรมแดน 
                       1.1.1  ขนาด (Size)  ประเทศไทยมีเนื้อที่ 513,115.06 ตารางกิโลเมตร (ขอมูลการ
สํารวจของกรมแผนที่ทหาร) หรือประมาณ 320,696,888 ไร นับเปนประเทศที่มีขนาดใหญเปน
อันดับ 3 ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตรองจากสาธารณรัฐอินโดนีเซีย และสหภาพเมียนมาร 
(จรัญ แสงพุม และคณะ 2534 : 7) ทั้งนี้ ประเทศไทยประกอบดวยพ้ืนที่ของ 6 ภาค (แบงตาม
ลักษณะทางภูมิศาสตร) และแบงพื้นที่การปกครองออกเปน 76 จังหวัด ดังนี้            
                         1. ภาคเหนือ  ประกอบดวย 9 จังหวัด ไดแก  แมฮองสอน เชียงใหม เชียงราย พะเยา 
นาน แพร ลําปาง ลําพูน และอุตรดิตถ 
                         2.  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประกอบดวย 19 จังหวัด ไดแก หนองคาย นครพนม 
ยโสธร มุกดาหาร สกลนคร อุดรธานี หนองบัวลําภู เลย ขอนแกน ชัยภูมิ มหาสารคาม กาฬสินธุ 
รอยเอ็ด อุบลราชธานี อํานาจเจริญ ศรีสะเกษ สุรินทร บุรีรัมย และนครราชสีมา 
                         3. ภาคตะวันออก ประกอบดวย 7 จังหวัด ไดแก ปราจีนบุรี สระแกว ฉะเชิงเทรา 
ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด 
                         4. ภาคกลาง ประกอบดวย 22 จังหวัด ไดแก สุโขทัย พิษณุโลก กําแพงเพชร พิจิตร 
เพชรบูรณ  นครสวรรค  อุทัยธานี  ชัยนาท  สิงหบุ รี  ลพบุ รี  อางทอง  สระบุ รี  สุพรรณบุ รี 
พระนครศรีอยุธยา ปทุมธานี นนทบุรี กรุงเทพมหานคร นครนายก นครปฐม สมุทรปราการ 
สมุทรสาคร และสมุทรสงคราม 
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                          5. ภาคตะวันตก ประกอบดวย 5 จังหวัด ไดแก ตาก กาญจนบุรี ราชบุรี 
เพชรบุรี และประจวบคีรีขันธ  
                          6.  ภาคใต ประกอบดวย 14 จังหวัด ไดแก ชุมพร ระนอง สุราษฎรธานี พังงา 
กระบี่ นครศรีธรรมราช พัทลุง ตรัง ภูเก็ต สตูล สงขลา ปตตานี ยะลา และนราธิวาส 
                    เมื่อพิจารณาถึงความกวาง ความยาว และความแคบของประเทศไทยแลว พบวา สวนที่
ยาวที่สุดของประเทศวัดจากตําบลเกาะชาง อําเภอแมสาย จังหวัดเชียงราย (ละติจูด 20 องศา 27 
ลิปดาเหนือ) ซ่ึงเปนจุดที่อยูเหนือสุดของไทย ตรงลงไปทางใตยังตําบลยะรม อําเภอเบตง จังหวัด
ยะลา (ละติจูด 5 องศา 37 ลิปดาเหนือ) มีความยาวทั้งส้ิน 1,640 กิโลเมตร  
                    สวนที่กวางที่สุดของประเทศวัดจากตําบลแมคง อําเภอแมสะเรียง จังหวัดแมฮองสอน 
(ลองจิจูด 97 องศา 22 ลิปดาตะวันออก) ซ่ึงอยูตะวันตกสุดตรงไปยังบานปากลา อําเภอโขงเจียม 
จังหวัดอุบลราชธานี (ลองจิจูด 105 องศา 38 ลิปดาตะวันออก) มีความกวางทั้งส้ิน 781 กิโลเมตร 
                    สวนที่แคบที่สุดของประเทศอยูที่ตําบลคลองวาฬ อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
คือ ตามแนวละติจูด 11 องศา 43 ลิปดาเหนือ มีความกวางทั้งสิ้น 10.6 กิโลเมตร สําหรับ “คอคอด
กระ” (Kra Ismuth) มิใชสวนที่แคบที่สุดของประเทศไทย แตเปนสวนที่แคบที่สุดของคาบสมุทร
มาเลย (Malay Peninsula) โดยวัดจากฝงแมน้ํากระบุรี (ปากจั่น) ถึงฝงทะเลดานตะวันออก ซ่ึงมี
ความกวางเพียง 64 กิโลเมตรเทานั้น (จรัญ แสงพุม และคณะ 2534 : 8) 
                        1.1.2  ท่ีตั้ง (Location) 
                               (1)  ที่ตั้งสมบรูณ (Absolute Location) ประเทศไทยมีที่ตัง้สมบูรณหรือพิกัด
ภูมิศาสตร ดังนี้ 
                                     ทิศเหนือ อยูที่ละติจูด 20 องศา 27 ลิปดาเหนือ 
                                   ทิศใต  อยูที่ละติจูด 5 องศา 37 ลิปดาเหนือ 
                                  ทิศตะวันออก อยูที่ลองจิจูด 105 องศา 38 ลิปดาตะวันออก 
                                  ทิศตะวันตก  อยูที่ลองจิจูด 97 องศา 22 ลิปดาตะวันออก 
                                (2)  ที่ตั้งสัมพนัธ (Relative Location) ประเทศไทยมีที่ตัง้สัมพันธ ดังนี ้
                                   ทิศเหนือ ติ ด ต อ กั บ สหภ าพ เ มี ย นม า ร  แ ล ะส า ธ า รณรั ฐ
ประชาธิปไตย ประชาชนลาว ดินแดนที่อยูเหนือสุดของประเทศไทย คือ ตําบลเกาะชาง อําเภอแม
สาย จังหวัดเชียงราย  
                                  ทิศใต  ติดตอกับประเทศมาเลเซีย  ดินแดนที่อยูใตสุดของ
ประเทศไทย คือ ตําบลยะรม อําเภอเบตง จังหวัดยะลา 
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                              ทิศตะวนัออก ติดตอกับสาธารณรัฐประชาธปิไตยประชานลาวและ
ราชอาณาจักรกัมพูชา 
                            ทิศตะวนัตก ติดตอกับสหภาพเมียนมาร และมหาสมุทรอินเดีย
ดินแดนที่อยูตะวนัตกสุดของสหภาพเมยีนมารคือ ตําบลแมคง อําเภอแมสะเรียง จังหวัด
แมฮองสอน 
                        1.1.3  พรมแดน (Boundary)  ประเทศไทยมีแนวพรมแดนทั้งทางบกและทางทะเล 
ยาวประมาณทั้งสิ้น 7,940.40 กิโลเมตร โดยพรมแดนทางบกยาวประมาณ 5,326 กิโลเมตร และ
พรมแดนทางทะเลยาวประมาณ 2,614.40 กิโลเมตร ทั้งนี้ พรมแดนของประเทศไทยสามารถจําแนก
ได ดังนี้ (จรัญ แสงพุม และคณะ 2534 : 9 - 22)     
                               (1)  พรมแดนทางบก แบงออกเปน 4 สวน คือ  
                                       1)  พรมแดนระหวางไทยกับสหภาพเมียนมาร 
                                       2)  พรมแดนระหวางไทยกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชานลาว 
                                       3)  พรมแดนระหวางไทยกับราชอาณาจักรกัมพูชา 
                                       4)  พรมแดนระหวางไทยกับมาเลเซีย 
                               (2)  พรมแดนทางทะเล แบงออกเปน 2 สวนใหญ ๆ คือ 
                                       1)  พรมแดนทางทะเลสวนที่ติดตอกับอาวไทย 
                                       2)  พรมแดนทางทะเลสวนที่ติดตอกับมหาสมุทรอินเดีย        
 

                    ทั้งนี้ พรมแดนทางบกของประเทศเพื่อนบานอาจกอใหเกิดปญหาได ซ่ึงโดยทั่วไปแลว
พรมแดนทางบกของประเทศไทยมักจะมีภูเขาหรือแมน้ําเปนแนวปราการตามธรรมชาติ ทาง
ตะวันตกที่ติดกับสหภาพเมียนมาร มีแนวเทือกเขาเปนพรมแดน ทําใหเปนอุปสรรคในการติดตอ 
แตประชาชนในแถบนั้นก็อาศัยชองเขาในการติดตอไปมาคาขาย เชน ทางดานแมสอด จังหวัดตาก 
และดานเจดียสามองค จังหวัดกาญจนบุรี เปนตน สวนทางตะวันออก มีแมน้ําโขงกั้นระหวาง
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชานลาวกับไทย ซ่ึงใชเปนเสนทางในการขนสงสินคาขาเขาและขา
ออกของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชานลาว เนื่องจากเปนประเทศที่ไมมีทางออกสูทะเล แต
ปจจุบันสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชานลาวไดตัดเสนทางถนนจากเวียงชัยไปออกเวียดนามทาง
เหนือ การขนสงสินคาผานประเทศไทยจึงนอยลง (สุภาพ บุญไชย 2548 : 11 - 12) 
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แผนที่ที่ 2  แสดงจังหวัดและภูมิภาคของประเทศไทย 
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           1.2  ลักษณะทางธรณีวิทยา  
                    ลักษณะทางธรณีวิทยาของประเทศไทย เปนโครงสรางทางธรณีวิทยาแบบโคงงอ 
(Folded Belt) และถูกตัดดวยรอยเล่ือน (Fault) และมีการแทรกซอนของหินแกรนิต ตามชองวาง 
ตอมาบริเวณรอยคดโคงเหลานั้น ถูกแปรสภาพดวยความรอนและแรงกดดัน ทําใหช้ินหินบางสวน
กลายเปนหินแกรนิต เขตทิวเขาทางภาคเหนือ ภาคตะวันตกและภาคใต เปนภูเขาที่ประกอบดวยหิน
ช้ันและหินแปรที่เปนแบบโครงสรางคดโคง (Folded Belt ) ซ่ึงสวนใหญมีอายุในมหายุคพาลีโอโซ
อิก (Paleozoic) ที่ราบสูงภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนบริเวณที่ประกอบดวยหินทราย และช้ัน
หินดินดานของมหายุคพาลีโอโซอิก (Paleozoic) สวนบริเวณตามขอบตะวันตกและตะวันตกเฉียง
ใตของที่ราบสูงโคราช และทิวเขาภาคตะวันออก จะมีช้ันหินที่มีโครงสรางโคงงอของมหายุคพาลี
โอโซอิก (Paleozoic) บริเวณภาคกลางของประเทศไทยเปนแองแผนดิน (Basin) ขนาดใหญเปนที่
สะสมของชั้นตะกอนอายุออน คือ ช้ันหินมหายุคซีโนโซอิค (Cenozoic) ซ่ึงประกอบดวยช้ัน
ตะกอนของยุคเทอรเชียรี (Tertiary) และตอนบนของชั้นตะกอนเหลานี้จะถูกปกคลุมทับถมดวย
ตะกอน กรวด หิน ของยุคควอเทอรนารี (Quaternary) 
           1.3  ลักษณะภูมิประเทศ   
                    ลักษณะภูมิประเทศโดยรวมของประเทศไทย ประกอบดวย เทือกเขา ปาไม เนินเขา ที่
ราบสูง ที่ราบหุบเขา ที่ราบลุมบริเวณแมน้ําใหญหลายสาย ทะเล ชายหาด และเกาะแกงตาง ๆ ซ่ึงมี
ลักษณะที่แตกตางกันออกไป โดยสามารถแบงลักษณะภูมิประเทศของประเทศไทยออกเปน 3 
ลักษณะกวาง ๆ ได ดังนี้ (สุภาพ บุญไชย 2548 : 20 - 21) 
                        1.  ภูเขา (Mountains) บริเวณที่เปนภูเขา ไดแก บริเวณภาคเหนือ ภาคตะวันตก 
คาบสมุทรภาคใต ภาคตะวันออกเฉียงใต และขอบของที่ราบสูงโคราช ลักษณะทิวเขาสวนใหญเปน
แนวเหนือใต ทิวเขาที่สําคัญในประเทศไทย ไดแก ทิวเขาถนนธงชัย ทิวเขาแดนลาว ทิวเขาตะนาว
ศรี ทิวเขาหลวงพระบาง ทิวเขาผีปนน้ํา ทิวเขาเพชรบูรณ ทิวเขาดงพญาเย็น ทิวเขาสันกําแพง ทิวเขา
พนมดงรัก ทิวเขาบรรทัด ทิวเขาจันทบุรี ทิวเขานครศรีธรรมราช ทิวเขาภูเก็ต และทิวเขาสันกาลา
คีรี 
                        2.  ที่ราบสูง (Plateau) บริเวณที่มีลักษณะเปนที่ราบสูงของประเทศไทย คือ ที่ราบสูง
โคราช (Khorat Plateau) ที่ราบสูงโคราชมีขอบสูงชันถึง 2 ดาน ขอบทางตะวันตก คือ แนวเทือกเขา
เพชรบูรณ  ซ่ึงยกตัวสูงขึ้นไปจากที่ราบภาคกลาง  สวนขอบทางใต ซ่ึงติดตอกับที่ราบของ
ราชอาณาจักรกัมพูชา เปนแนวเทือกเขาสันกําแพงและพนมดงรัก 
                        3.  ที่ราบ (Plains) ที่ราบกวางขวางที่สุดของประเทศไทย ไดแก ที่ราบดินตะกอน
ของภาคกลาง ซ่ึงมีแมน้ําเจาพระยาและสาขาและแมน้ําอ่ืน ๆ ไหลผาน และยังมีที่ราบที่กวางขวาง
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อีก คือ ที่ราบลุมแมน้ํามูล แมน้ําชี และสาขาในทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือ นอกจากนั้นเปนที่ราบ
แคบ ๆ ในทางภาคเหนือ ซ่ึงมีลักษณะเปนที่ราบลุมน้ําระหวางภูเขา สวนทางภาคใตและภาค
ตะวันออกเฉียงใต มีลักษณะเปนที่ราบชายฝงทะเล 
                    ทั้งนี้ การแบงเขตลักษณะภูมิประเทศของประเทศไทย โดยอาศัยความคลายคลึงกัน
ทางลักษณะภูมิประเทศเปนเกณฑ สามารถแบงออกไดเปน 6 เขตใหญ ๆ ดังนี้ (จรัญ แสงพุม และ
คณะ 2534 : 56 - 111) 
                              (1)  เขตภูเขาสูงทางภาคเหนือ (Northern Mountains) แบงออกเปน 2 เขต คือ 
                                      1)  เขตภูเขา  
                                      2)  เขตที่ราบหุบเขา 
                              (2)  เขตที่ราบสูงโคราช (Khorat Plateau) แบงออกเปน 4 เขต คือ 
                                      1)  เขตภูเขาและทีสู่งทางดานตะวันตก 
                                      2)  เขตภูเขาและทีสู่งทางดานใต 
                                      3)  แองที่ราบ (Basins) แบงออกไดเปน 2 เขตยอย คือ แองที่ราบโคราช 
(Khorat basin) และแองที่ราบสกลนคร (Sakon Nakorn Basin) 
                                      4)  เขตเทือกเขาทีก่ั้นระหวางแองที่ราบโคราชกับแองที่ราบสกลนคร 
                              (3)  เขตทีร่าบภาคกลาง (Central Plains)  
                              (4) เขตทีร่าบลูกคลื่นภาคตะวันออกหรือตะวันออกเฉียงใต (East or Southeast 
Rolling Plain Region) แบงออกไดเปน 2 เขตใหญ ๆ คือ 
                                     1)  เขตเทือกเขา 
                                     2)  เขตที่ราบลุมแมน้ํา  
                             (5)  เขตภูเขาและที่สูงภาคตะวันตก (Western Mountains) แบงออกเปน 2 เขต
ยอย ๆ คือ 
                                     1)  เขตเทือกเขา (Mountains)  
                                     2)  เขตที่ราบ (Plain) แบงออกไดเปน 2 เขตยอย คือ เขตที่ราบขั้นบันได 
(Terrace) และเขตที่ราบชายฝงทะเล (Coastal Plain) 
                             (6)  เขตคาบสมุทรภาคใต แบงออกไดเปน 2 เขต คือ 
                                     1)  เขตเทือกเขา (Mountains)  
                                     2)  เขตที่ราบชายฝง (Coastal Plains) แบงออกไดเปน 2 เขตยอย คือ เขตที่
ราบชายฝงทะเลตะวันออก และที่ราบชายฝงทะเลตะวันตก  
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           1.4  ลักษณะภูมิอากาศ 
                    ลักษณะภูมิอากาศโดยทั่วไปของประเทศไทย มีภูมิอากาศแบบรอนชื้น (Tropical 
Rainy Climate = ภูมิอากาศแบบ A) ทั้งนี้เพราะประเทศไทยตั้งอยูในเขตรอน โดยอยูระหวางเสน
ทรอปกออฟแคนเซอร (ละติจูด 23½ องศาเหนือ) กับเสนศูนยสูตร ซ่ึงมีผลทําใหอุณหภูมิของ
อากาศอยูในเกณฑสูงอากาศรอน และเปนบริเวณที่ไดรับอิทธิพลของลมมรสุมตะวันตกเฉียงใตและ
ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ พายุหมุน แนวปะทะอากาศ ซ่ึงมีผลทําใหไดรับความชื้นสูง ปริมาณ
น้ําฝนมาก นอกจากนี้ยังมีตัวแปรอื่นเขามาเกี่ยวของที่ทําใหภูมิอากาศแตละบริเวณมีความแตกตาง
กัน เชน ละติจูด ความสูงของประเทศ การกระจายของพื้นดินและพื้นน้ํา หยอมความกดอากาศ
ถาวรและกึ่งถาวร เปนตน (นําพวัลย กิจรักษกุล 2549 : 2) 

                    ประเทศไทยมี 3 ฤดู คือ ฤดูฝน ฤดูหนาว และฤดูรอน แตละฤดูขึ้นอยูกับอิทธิพลลม
มรสุมของทวีปเอเชีย และอิทธิพลจากแสงอาทิตย 
           1.5  ประชากร 
                    ประชากรของประเทศไทยสวนใหญมีรูปรางสันทัด ผมและตามีสีดํา ผิวพรรณเปน
แบบผสมหลายเชื้อชาติ เผาพันธุ ทั้งแบบมองโกเลีย จีน มาเลย เหมือนชาวเอเชียโดยทั่วไป มี
ภาษาไทยเปนภาษาประจําชาติ ทั้งภาษาพูดและภาษาเขียน มีขนบธรรมเนียมประเพณีตลอดจน
วัฒนธรรมอันดีงาม ปฏิบัติสืบทอดกันมาจนกลายเปนเอกลักษณอยางหนึ่งของประเทศ 
                    อุปนิสัยใจคอของประชากรในแตละทองถ่ินแตกตางกัน ขึ้นอยูกับลักษณะภูมิประเทศ 
สภาพแวดลอมที่เปนอยู ซ่ึงจะแสดงออกทางดานสําเนียงของ ภาษาไทยที่ใชและบุคลิกทาทาง เชน 
ภาคใตมีสภาพภูมิอากาศที่เปล่ียนแปลงตลอดเวลา มีการเสี่ยงภัยทางทะเล การใชชีวิตที่ตองขึ้นอยู
กับฤดูกาลและธรรมชาติ ภาษาพูดจึงสั้นกระชับ การตัดสินใจเด็ดเดี่ยวรวดเร็ว มีความมุงมั่นในการ
ดําเนินชีวิตที่ดี ภาคเหนือภูมิอากาศเย็นสดชื่น ภูมิประเทศ สวยงามดวยปาเขา และดอกไมนานา 
ชนิด ทําใหคนเหนือมีลักษณะเยือกเย็น จิตใจโอบออมอารี งานศิลปหัตถกรรมหลายชนิดจึงเกิดขึ้น
ในภูมิภาคนี้ 
                    จากขอมูลสถิติจํานวนประชากรของประเทศไทยป พ.ศ. 2550 มีประชากรทั้งสิ้น  
63,038,247 คน เปนเพศชาย 31,095,942 คน และเพศหญิง 31,942,305 คน โดยมีความหนาแนน
ของประชากรโดยเฉลี่ย 122.85 คนตอตารางกิโลเมตร ทั้งนี้ ภาคที่มีจํานวนประชากรมากที่สุด คือ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ รองลงมาคือ ภาคกลาง และภาคใต ตามลําดับ โดยภาคที่มีจํานวน
ประชากรนอยที่สุด คือ ภาคตะวันตก สําหรับภาคที่มีประชากรอยูหนาแนนมากที่สุด คือ ภาคกลาง 
รองลงมาคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต ตามลําดับ โดยภาคที่มีประชากรอยูเบาบางที่สุด 
คือ ภาคตะวันตก ดังแสดงรายละเอียดในตารางตอไปนี้ 
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ตารางที่ 3  แสดงจํานวนประชากร ขนาดของเนื้อที่ และความหนาแนน (จําแนกเปนรายภาคและ  
   
                                                                                                                                  

               จังหวัด)  ป พ.ศ. 2550 

ประชากร (คน) ภาค 
จังหวัด รวม ชาย หญิง 

เนื้อที่  
(ตร.กม.) 

ความหนาแนน 
(คนตอ ตร.กม.) 

ท่ัวราชอาณาจักร 
 

63,038,247 
 

31,095,942 
 

31,942,305 
 

513,119.00 
 

122.85 
 

ภาคเหนือ 
 

6,215,099 
 

3,070,838 
 

3,144,261 
 

93,690.72 
 

66.34 
      เชียงใหม 1,664,399 817,524 846,875 20,107.89 82.77 

      เชียงราย 1,225,013 605,963 619,050 11,677.91 104.90 

      ลําปาง 770,613 380,361 390,252 12,533.04 61.49 

      พะเยา 486,579 239,393 247,186 6,335.10 76.81 

      นาน 477,381 240,800 236,581 11,471.23 41.62 

      แพร 465,876 227,772 238,104 6,538.78 71.25 

      อุตรดิตถ 465,277 229,639 235,638 7,838.40 59.36 

      ลําพูน 405,157 197,719 207,438 4,505.77 89.92 

      แมฮองสอน 254,804 131,667 123,137 12,682.60 20.09 

ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 21,385,647 10,675,024 10,710,623 168,854.29 126.65 
      นครราชสีมา 2,552,894 1,264,118 1,288,776 20,493.88 124.57 
      อุบลราชธานี 1,785,709 895,369 890,340 15,744.24 113.42 
      ขอนแกน 1,752,414 869,386 883,028 10,886.19 160.98 
      บุรีรัมย 1,536,070 766,889 769,181 10,322.58 148.81 
      อุดรธานี 1,530,686 765,723 764,963 11,730.63 130.49 
      ศรีสะเกษ 1,443,011 721,032 721,979 8,839.97 163.24 
      สุรินทร 1,372,672 686,246 686,426 8,124.16 168.96 
      รอยเอ็ด 1,308,589 653,594 654,995 8,299.32 157.67 
      ชัยภูมิ 1,119,597 557,725 561,872 12,778.56 87.62 
      สกลนคร 1,113,064 556,088 556,976 9,605.46 115.88 
      กาฬสินธุ 977,508 487,574 489,934 6,946.47 140.72 
      มหาสารคาม 936,005 463,945 472,060 5,291.68 176.88 
      หนองคาย 902,618 453,868 448,750 7,332.14 123.10 
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ตารางที่ 3  (ตอ) 
                                                                                                                                  

ประชากร (คน) ภาค 
จังหวัด รวม ชาย หญิง 

เนื้อที่  
(ตร.กม.) 

ความหนาแนน 
(คนตอ ตร.กม.) 

      นครพนม 697,105 347,294 349,811    5,512.53 126.46 
      เลย  615,538 311,517 304,021 11,425.17 53.88 
      ยโสธร 539,542 270,840 268,702 4,161.64 129.65 
      หนองบัวลําภู 497,603 250,386 247,217 3,859.00 128.95 
      อํานาจเจริญ 368,915 184,913 184,002 3,161.12 116.70 
      มุกดาหาร 336,107 168,517 167,590 4,339.55 77.45 
 

ภาคตะวันออก 4,194,553 2,075,801 2,118,752 34,380.42 122.00 
      ชลบุรี 1,233,446 607,029 626,417 4,362.99 282.71 
      ฉะเชิงเทรา 658,966 323,500 335,466 5,350.94 123.15 
      ระยอง 583,470 288,098 295,372 3,551.97 164.27 
      สระแกว 539,137 271,670 267,467 7,195.19 74.93 
      จันทบุรี 504,003 248,842 255,161 6,337.69 79.52 
      ปราจีนบุรี 454,988 225,786 229,202 4,762.50 95.54 
      ตราด 220,543 110,876 109,667 2,819.14 78.23 
 

ภาคกลาง 19,439,820 9,422,438 10,017,382 91,798.63 211.77 
      กรุงเทพมหานคร 5,716,248 2,727,574 2,988,674 1,568.70 3,643.94 
      สมุทรปราการ 1,126,940 547,341 579,599 1,004.10 1,122.34 
      นครสวรรค 1,073,683 526,476 547,207 9,597.85 111.87 
      เพชรบูรณ 997,531 496,858 500,673 12,668.31 78.74 
      ปทุมธานี 896,843 428,791 468,052 622.30 1,441.17 
      พิษณุโลก 841,683 414,311 427,372 1,525.90 551.60 
      สุพรรณบุรี 842,584 409,096 433,488 10,815.93 77.90 
      นครปฐม 830,970 401,245 429,725 5,358.12 155.09 
     พระนครศรีอยุธยา 760,712 367,673 393,039 2,168.27 350.84 
      ลพบุรี 749,821 375,677 374,144 2,556.56 293.29 
      กําแพงเพชร 725,994 361,523 364,471 6,199.76 117.10 
      นนทบุรี 1,024,191 484,838 539,353 8,607.97 118.98 
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ตารางที่ 3  (ตอ) 
 

ประชากร (คน) ภาค 
จังหวัด รวม ชาย หญิง 

เนื้อที่  
(ตร.กม.) 

ความหนาแนน 
(คนตอ ตร.กม.) 

      สระบุรี 615,756 305,056 310,700 3,576.44 172.17 
      สุโขทัย 605,301 295,317 309,984 6,596.10 91.77 
      พิจิตร 554,740 271,896 282,844 4,531.17 122.43 
      สมุทรสาคร 469,934 228,254 241,680 872.30 538.73 
      ชัยนาท 337,147 162,947 174,200 2,469.63 136.52 
      อุทัยธานี 326,975 161,146 165,829 6,729.53 48.59 
      อางทอง 284,406 136,962 147,444 968.39 293.69 
      นครนายก 248,496 122,765 125,731 2,122.09 117.10 
      สิงหบุรี 215,653 103,166 112,487 822.51 262.19 
      สมุทรสงคราม 194,212 93,526 100,686 416.70 466.07 
 

ภาคตะวันตก 3,148,297 1,568,839 1,579,458 53,679.48 58.65 
      กาญจนบุรี 835,282 421,707 413,575 19,482.77 42.87 
      ราชบุรี 831,438 407,338 424,100 5,196.40 160.00 
      ตาก  530,928 270,657 260,271 16,407.87 32.36 
      ประจวบคีรีขันธ 494,588 248,290 246,298 6,367.24 77.68 
      เพชรบุรี 456,061 220,847 235,214 6,225.20 73.26 
 

ภาคใต 8,654,831 4,283,002 4,371,829 70,715.54 122.39 
      ชุมพร 481,298 240,186 241,112 6,008.83 80.10 
      ระนอง 180,787 94,437 86,350 3,298.18 54.81 
      สุราษฎรธานี 970,424 480,958 489,466 12,891.81 75.27 
      พังงา 246,887 123,837 123,050 4,171.24 59.19 
      กระบี่ 410,634 206,048 204,586 4,708.33 87.21 
     นครศรีธรรมราช 1,506,997 749,036 757,961 9,942.47 151.57 
      พัทลุง 502,563 246,777 255,786 3,424.42 146.76 
      ตรัง 610,332 300,154 310,178 4,917.43 124.12 
      ภูเก็ต 315,498 150,473 165,025 543.00 581.03 
      สตูล 284,482 141,870 142,612 2,479.04 114.75 
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ตารางที่ 3  (ตอ) 
 

ประชากร (คน) ภาค 
จังหวัด รวม ชาย หญิง 

เนื้อที่  
(ตร.กม.) 

ความหนาแนน 
(คนตอ ตร.กม.) 

      สงขลา 1,324,915 647,820 677,095 7,393.80 179.19 
       ปตตานี 637,806 314,836 322,970 1,940.39 328.70 
      ยะลา 470,691 234,166 236,525 4,521.12 104.11 
      นราธิวาส 711,517 352,404 359,113 4,475.48 158.98 

 

ที่มา : กรมการปกครอง, สํานักทะเบียนกลาง, ขอมูลจํานวนราษฎรทั่วราชอาณาจักร แยกเปน
กรุงเทพมหานคร และจังหวัดตาง ๆ ตามหลักฐานการทะเบียนราษฎร ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2550 
[ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 11 กรกฎาคม 2551. เขาถึงไดจาก http://www.dopa.go.th  
 
           1.6  ทรัพยากรธรรมชาติ 
                    ทรัพยากรธรรมชาติที่สําคัญของประเทศไทย ประกอบดวยทรัพยากรธรรมชาติ ดังนี้ 
                        1.6.1  ทรัพยากรดิน  ดินในประเทศไทยสวนใหญเปนดินที่ขาดความอุดมสมบูรณ มี
อาหารพืชต่ํา ทั้งนี้เพราะประเทศไทยตั้งอยูในเขตรอน มีอุณหภูมิสูง ทําใหอินทรียวัตถุในดิน
สลายตัวอยางรวดเร็ว ประกอบกับมีฝนตกชุก จึงทําใหแรธาตุในดินถูกชะลาง เหลือแตออกไซด
ของเหล็ก แมงกานีส และอะลูมิเนียม จึงทําใหดินมีสีเหลืองหรือสีแดง พบเปนบริเวณกวางขวาง
และเปนลักษณะของดินที่สมบูรณ (Mature Soil) แลว เนื่องจากมีระยะเวลาในการพัฒนามานาน 
สวนดินที่เกิดใหมยังพัฒนาไมเต็มที่ เปนดินที่มีอายุนอย (Immature Soil) จะมองเห็นหนาตัดของ
ดิน (Soil Profile) ไมชัดเจน พบในดินตะกอนน้ําพา (Alluvial Soil) ที่ทับถมในบริเวณที่ราบภาค
กลาง ลุมแมน้ํามูล และแมน้ําชี ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และที่ราบลุมในคาบสมุทรภาคใต เปน
ดินที่ใชในการเพาะปลูกอยางกวางขวาง มีการระบายน้ําไมดี เหมาะตอการปลูกขาว นอกจากนี้ ดิน
ที่ เกิดใหมยังพบในลักษณะดินที่ เปนดินทรายจัดตามชายฝงทะเลภาคใต และพบทางภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ สําหรับดินที่พบตามบริเวณภูเขาซ่ึงมีความลาดชันมาก ช้ันดินจะบางมาก ดิน
ประเภทนี้มีการพังทลายสูง ไมเหมาะตอการเพาะปลูกพืช ควรคงสภาพเปนปาไมไว (วรรณี พุทธา
วุฒิไกร 2546 : 37)  
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                        1.6.2  ทรัพยากรน้ํา  ประเทศไทยเปนประเทศเกษตรกรรม นอกจากนี้ยังอยูใน
ลักษณะภูมิอากาศชื้นและแหงแลง ดังนั้น ในชวงที่อากาศชื้นจะมีน้ําปริมาณมาก บางครั้งอาจมีมาก
เกินความตองการ สวนในชวงแหงแลงจะขาดแคลนน้ําอยางมาก ในประเทศไทยมีแมน้ําลําธาร
มากมาย แมน้ําเหลานี้สวนใหญระบายลงสูอาวไทย บางสวนไหลลงสูทะเลอันดามัน และบางสวน
ไหลลงสูแมน้ําสายใหญอ่ืน ๆ เชน แมน้ําโขง เปนตน นอกจานี้ แหลงน้ําในแมน้ําลําธารแลว ยังมี
แหลงน้ําใตดินหรือแหลงน้ําบาดาล ซ่ึงเปนน้ําที่ไหลซึมไปสะสมอยูในชั้นของหิน และแหลงเก็บ
กักน้ําตาง ๆ ในระดับลึก (ประเสริฐ วิทยารัฐ 2530 : 116) สําหรับปญหาเรื่องน้ําในประเทศไทย 
ทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนบริเวณที่มีปญหามากที่สุด โดยมีการขาดแคลนน้ําอยูไมต่ํากวา 1 
ใน 3 ของเนื้อที่ทั้งหมดของประเทศ (สุภาพ บุญไชย 2548 : 132)             
 

                        1.6.3 ทรัพยากรแร แรถือเปนทรัพยากรธรรมชาติที่มีความสําคัญตอเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย โดยมีการผลิตแรเพื่อใชประโยชนในอุตสาหกรรมตาง ๆ ภายในประเทศ และเปน
สินคาสงออกทํารายไดใหแกประเทศ ผลผลิตแรที่สําคัญ ไดแก ดีบุก ลิกไนต สังกะสี หินปนู (เพื่อ
อุตสาหกรรมซีเมนต) เฟลดสปาร ดินขาว ทังสเตน ทรายแกว และโคลัมไบต แทนทาไลต แร
เหลานี้บางชนดิผลิตเพื่อใชในอุตสาหกรรมภายในประเทศเปนสวนใหญ เชน ลิกไนต หินปูน 
หินดนิดาน และทรายแกว    
                    นอกจากแรเหลานี้แลว ยังมีแรกลุมหนึ่งที่มีความสําคัญตอการสงออกมากที่สุด คือ 
รัตนชาติ โดยเฉพาะ ทับทิมและแซปไฟร เปนสินคาสงออกทั้งในรูปของรัตนชาติที่เจียระไนแลว 
ยังมิไดเจียระไน และทําเครื่องประดับ แหลงปโตรเลียมที่สํารวจพบและที่กําลังดําเนินการสาํรวจใน
ขณะนี้นั้น ก็มีความสําคัญตอการพัฒนาประเทศอยางมากเชนกัน ทําใหลดการพึ่งพาแหลงพลังงาน
จากตางประเทศลงไดบาง อีกทั้งลดการสิ้นเปลืองเงินตราในการนําเขาน้ํามันดิบ และผลิตภัณฑ 
ปโตรเคมีที่เปนวัตถุดิบสําคัญสําหรับอุตสาหกรรมปโตรเคมี ซ่ึงเปนอุตสาหกรรมตอเนื่องของ
อุตสาหกรรมปโตรเคมี และเปนอุตสาหกรรมพื้นฐานที่สําคัญของประเทศไทยในปจจุบัน (งามพิศ 
แยมนิยม 2549 : 18) 
                    ทั้งนี้ สามารถจัดจําแนกชนิดของแรตามประโยชนในทางเศรษฐกิจได ดังนี้ 
                               (1)  แรประกอบหิน (Rock Forming Minerals) เปนแรที่พบอยูในหินทั่ว ๆ ไป 
และมีปริมาณไมมากนัก แรเหลานี้มีความสําคัญมากในแงของการเกษตร เพราะเปนแรที่จะ
สลายตัวใหดินตอไป แรบางตัวก็ใชในการทําปุยหรือใชลดความเปนกรดหรือความเปนดางของดิน
ได บางครั้งอาจจะพบเปนสายแรใหญ ๆ ซ่ึงทําใหมีประโยชนในแงของการอุตสาหกรรมไดดวย
เหมือนกัน (อภิสิทธิ์ เอี่ยมหนอ 2526 : 46) แรประกอบหินที่สําคัญ ไดแก ควอตซ เฟลดสปาร ไมคา 
ทัวรมาลีนโอลิวีน คลอไรท อะพาไทต  แอมพิโบล และไพรอกซีน เปนตน 
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                               (2)  แรเศรษฐกิจ (Economic Minerals) เปนแรที่มีคุณคาทางเศรษฐกิจหรือมี
ประโยชนตออุตสาหกรรมตาง ๆ สามารถนํามาใชประโยชนได จึงแบงออกไปตามลักษณะของการ
ใชประโยชนไดดังนี้ 
                                       1)  แรโลหะ (Metallic Minerals) เปนแรที่มีโลหะสูงพอนํามาถลุงได มี
ลักษณะสีเขม ทึบแสง มีคาความถวงจําเพาะสูง มีลักษณะวาวแบบโลหะ พบมากบริเวณหินอัคนี 
หินหนืดที่ดันตัวจากภายในโลกมาอยูที่เปลือกโลก เชน ดีบุก ทังสเตน พลวง ตะกั่ว แมงกานีส 
เหล็ก สังกะสี ทองแดง ทอง นิเกิล โครเมียม และยูเรเนียม เปนตน 
                                       2)  แรอโลหะ (Non Metallic Minerals) เปนแรที่ไมสามารถจะถลุงเอา
โลหะออกมาไดโดยงาย เปนแรที่ไมมีความวาว มีคาความถวงจําเพาะต่ํา สีออน แสงผานทะลุได
โดยไมตองนําไปถลุง สามารถนําใชประโยชนในอุตสาหกรรมตาง ๆ ไดโดยตรง จนเรียกแรเหลานี้
อีกชื่อหนึ่งวา “แรอุตสาหกรรม”  (งามพิศ แยมนิยม 2549 : 50) เชน ฟลูออไรต แบไรต ยิปซัม เกลือ
หิน ฟอสเฟต โพแทซ แรดินขาว กราไฟต แรใยหิน หินปูน แคลไซต และโดโลไมต เปนตน 
                                       3)  แรเชื้อเพลิง (Fuel Minerals) มนุษยใชเปนแหลงพลังงานในการดํารง
ชีพ ถึงแมวาจะเปนสารอินทรียจากพืชและสัตว เมื่อเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ จึงจัดอนุโลมเปนแร
เศรษฐกิจได ซ่ึงเปนผลจากการสังเคราะหแสงของสิ่งมีชีวิตในอดีต แรเหลานี้เปนแรที่ใหแสงสวาง 
ความรอน เปนพลังงานสําคัญในการอุตสาหกรรมตาง ๆ เชน ถานหิน หินน้ํามัน น้ํามันปโตรเลียม 
และกาซธรรมชาติ เปนตน  
                                       4)  แรอัญมณี (Gem Minerals) เปนแรที่มนุษยใชประดับรางกาย ซ่ึงได
เร่ิมใชกันมาตั้งแตมนุษยสมัยหิน ในระยะแรก ๆ ผูที่สวมใสอัญมณีบางหมูเชื่อกันวาจะชวยปองกัน
ความเจ็บไขหรือความเจ็บปวดตาง ๆ และบางครั้งก็คิดวาจะทําใหดินอุดมสมบูรณขึ้น ในระยะ
ตอมาจึงประดับเพื่อความสวยงามหรือดึงดูดความสนใจ  
                    อัญมณีที่มีคาควรจะมีความสวยงาม ทนทาน หาไดยาก และงายตอการนําติดตัว 
บางครั้งอัญมณีจะมีคามากเมื่ออยูในความนิยมของแฟชั่นตาง ๆ แตโดยทั่วไป แรอัญมณีสวนมาก
จะสวยงามและนําติดตัวไปไดงายแตขาดความทนทาน แรอัญมณีที่สําคัญ ไดแก พวกหินมีคา 
(Precious Stone) เชน เพชร กากรุนหรือคอรันดัม และแรอัญมณีอ่ืน ๆ เชน แรตระกูลควอตซ ไม
กลายเปนหิน อะพาไทต หยก ทัวรมาลีน และมาลาไคท เปนตน (อภิสิทธิ์ เอี่ยมหนอ 2526 : 57 - 59)                            
                        1.6.4  ทรัพยากรปาไม  ปาไมที่สําคัญของประเทศไทย  จําแนกออกไดเปน 2 
ประเภทใหญ ๆ คือ ปาประเภทไมผลัดใบ และปาประเภทผลัดใบ ดังนี้ (สุภาพ บุญไชย 2548 :     
181 - 183) 
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                               (1)  ปาประเภทไมผลัดใบ (Evergreen Forest) แบงออกเปน 5 ประเภท คือ 
                                      1)  ปาดงดิบ ปาดิบ หรือปาดบิชื้น (Tropical Rain Forest, Tropical 
Evergreen Forest or Tropical Wet Green Forest)  
                                      2)  ปาดงดิบแลง (Dry Evergreen Forest) 
                                      3)  ปาดงดิบเขาหรือปาดิบเขา (Mountain Forest or Hill Evergreen 
Forest)   
                                      4)  ปาสนเขา (Pine Forest) 
                                      5)  ปาชายเลน (Mangrove Forest)  
                               (2)  ปาประเภทผลัดใบ (Deciduous Forest) แบงออกเปน 2 ประเภท คือ 
                                       1)  ปาเบญจพรรณ (Mixed Deciduous Forest) 
                                       2)  ปาแดง ปาแพะ ปาโคก หรือปาเต็งรัง (Dry Deciduous Dipterocarps 
Forest)                                       
                    นอกจากนี้ ยังมีปาประเภทอื่น ๆ เชน ปาชายหาด (Beach Forest) ปาบึงหรือปาพรุ 
(Swamp Forest or Marshland) และปาทุงหญา (Savanna Forest) 
                    ในปจจุบัน พื้นที่ปาไมในประเทศไทยไดถูกทําลายและลดจํานวนลงไปเปนอันมาก 
อันเนื่องมาจากการบุรุกทําลายปา ตลอดจนการใหสัมปทานปาไม ทําใหพื้นที่ปาไมลดลงอยาง
รวดเร็ว และนโยบายการปลูกปาทดแทนก็ไมไดผลตามที่กําหนดไว 
 

           1.7  ลักษณะทางเศรษฐกิจ  
                    เศรษฐกิจของประเทศไทย ประกอบดวยอาชีพหลักที่สําคัญ ดังนี้ (สุภาพ บุญไชย   
2548 : 198 - 273) 
                        1.7.1  การเกษตรกรรม  การเกษตรกรรมเปนกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่สําคัญที่สุด 
ประเทศไทยเปนประเทศทางการเกษตร ประชากรเกือบรอยละ 72 ของประเทศไทย มีอาชีพทาง
การเกษตร  อาชีพนี้จึงจัดเปนอาชีพหลักของคนไทยซึ่งทํากันมาเปนเวลาชานาน พืชเศรษฐกิจหลัก
ที่สําคัญในปจจุบันมี 6 ชนิด คือ ขาว ขาวโพด ออย มันสําปะหลัง ยางพารา และปอ ซ่ึงประเทศไทย
มีการปลูกพืชสําคัญชนิด  ตาง ๆ แบงออกเปน 5 ประเภท ดังนี้  
                                    1.  พืชที่ใชเปนอาหาร ไดแก ขาว ขาวโพด ออย มันสําปะหลัง ถ่ัวเขียว และ
ขาวฟาง 
                                    2.  พืชน้ํามัน ไดแก มะพราว ถ่ัวลิสง ถ่ัวเหลือง ละหุง งา และปาลมน้ํามัน 
                                    3.  พืชที่ใหเสนใย ไดแก ปอแกว ปอกระเจา นุนและงิ้วนอย และฝาย 
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                                    4.  พืชสวนผักและผลไม  ที่ สําคัญ  ไดแก  ผักกาดขาว  คะนา  กวางตุง 
กะหล่ําปลี พริกไทย และมะเขือเทศ เปนตน สวนผลไมมี กลวยหอม ลําไย สม มะมวง เงาะ ทุเรียน 
นอยหนา มะละกอ องุน แตงโม และสับปะรด เปนตน 
                                    5.  พืชอ่ืน ๆ ไดแก ยางพารา ยาสูบ กาแฟ ชา และโกโก 
 

                        1.7.2  การเลี้ยงสัตว  การเลี้ยงสัตวแมจะมีความสําคัญทางเศรษฐกิจไมเทากับการ
ปลูกพืช แตการเลี้ยงสัตวก็มีความสัมพันธและความสําคัญตอการปลูกพืช เนื่องจากปจจุบัน
การเกษตรของประเทศไทยเริ่มมีแนวโนมทําไรนาแบบผสมมากขึ้น ซ่ึงเปนวิธีการทางการเกษตรที่
มีการปลูกพืชและการเลี้ยงสัตวควบคูกันไปในที่นาผืนเดียวกัน การเลี้ยงสัตวชวยเพ่ิมความอุดม
สมบูรณใหแกดิน ทําใหคาใชจายในการซื้อปุยลดลง และยังชวยเพิ่มอาหารโปรตีน ซ่ึงคนไทยสวน
ใหญยังบริโภคโปรตีนอยูในเกณฑต่ํา จุดประสงคหลักในการเลี้ยงสัตว แตเดิมเพื่อประโยชนไวใช
งาน เปนพาหนะ และเปนอาหาร ปจจุบันการเลี้ยงสัตวมีการขยายตัวมากขึ้น เล้ียงเพื่อเปนสินคาเพื่อ
นําไปแปรรูปเปนสินคาอุตสาหกรรม เล้ียงเพื่อความสวยงาม และเพื่อการศึกษา สัตวเล้ียงที่สําคัญ
ในประเทศไทยมีหลายชนิด ไดแก โค กระบือ สุกร เปด ไก แพะ แกะ ชาง มา ลา ลอ นก กระตาย 
และจระเข เปนตน  
 

                        1.7.3  การประมง  ประเทศไทยเปนประเทศที่มีสัตวน้ําอุดมสมบูรณ การประมงเปน
อาชีพหลักที่มีความสําคัญตอประเทศเปนอยางมาก การประมงของไทย แบงออกไดเปน 3 ประเภท
ใหญ ๆ ดังนี้  
                               (1)  การประมงน้ําจืด จําแนกออกเปน 3 ลักษณะ คือ  
                                       1)  การประมงในแมน้ํา  
                                       2)  การประมงในแหลงน้ําทวม  
                                       3)  การประมงในทะเลสาบและหนองบึง 
                               (2)  การประมงน้ํากรอย จําแนกออกเปน 3 ลักษณะ คอื  
                                       1)  การประมงที่ไมใชเรือ  
                                       2)  การประมงที่ใชเรือไมมีเครื่องยนต  
                                       3)  การประมงที่ใชเรือมีเครื่องยนต 
                               (3)  การประมงทะเล จําแนกออกเปน 2 ลักษณะ คือ  
                                       1)  การประมงนอกฝง  
                                       2)  การประมงทะเลลึก 
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                        1.7.4  การคา  การคาเปนกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เกี่ยวของกับธุรกิจการแลกเปลี่ยน
สินคา ทั้งที่ไดจากการผลิตทางการเกษตร การทําเหมืองแร และอุตสาหกรรมตาง ๆ การคาของ
ประเทศไทย แบงออกเปน 2 ประเภทใหญ ๆ คือ การคาภายในประเทศ และการคาระหวางประเทศ  
                               (1)  การคาภายในประเทศ  การคาภายในประเทศของประเทศไทยมีทั้งการ
ขายปลีกและการขายสง ตลาดการขายปลีกและขายสงจะพบทั่ว ๆ ไปตามเมืองตาง ๆ จํานวนการ
ซ้ือขายสินคาและบริการตาง ๆ ขึ้นอยูกับขนาดของเมือง เมืองยิ่งมีขนาดใหญตลาดการคายิ่ง
กวางขวาง มีจํานวนสินคาซ้ือขายมากมายหลายชนิด สวนในทองถ่ินชนบทที่อยูหางไกลสินคาที่ทํา
การซื้อขายกันในตลาด สวนใหญเปนสินคาที่ผลิตไดในทองถ่ินหรือจากทองถ่ินใกลเคียง 
                               (2)  การคาระหวางประเทศ  ประเทศไทยมีการคาขายกับตางประเทศ โดยมี
การสงสินคาสําคัญออกไปจําหนายตางประเทศ ดังนี้ 
                                       1)  ขาว ยางพารา ดีบุก และไมสัก  
                                       2)  ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง ขาวโพด น้ําตาล  
                                       3)  ผาทอดวยเสนใยประดิษฐ ผาฝาย และเสื้อผาสําเร็จรูป 
                                       4)  แผงวงจรรวม กุงสดแชเย็น อัญมณี 
                                      5)  สินคาสงออกอื่น ๆ ไดแก ใบยาสูบ ดอกกลวยไมสด ปลาแชเย็น 
พืชผักผลไม และอาหารกระปอง เปนตน     
 

                          1.7.5  การอุตสาหกรรม  อุตสาหกรรมสวนใหญของประเทศไทยยังอยูในขั้นการ
ผลิตเพื่อทดแทนการนําเขา คือ เปนสินคาประเภทอุปดภคบริโภค เชน อาหาร เครื่องดื่ม เครื่องแตง
กาย ผลิตขายเฉพาะตลาดภายใน และสงออกเพียงสวนที่เกินความตองการ สําหรับอุตสาหกรรมที่
ใชเทคโนโลยีสูงใชทุนมาก เปนอุตสาหกรรมที่มีสวนเชื่อมโยงสนับสนุนอุตสาหกรรมอื่น ๆ และ
จะอํานวยผลประโยชนทางเศรษฐกิจใหแกประเทศไดอยางมาก ทั้งในดานการวาจางแรงงาน และ
ดานการลดดุลการคาที่เสียเปรียบ เมื่อเปรียบเทียบสัดสวนของรายไดภาคอุตสาหกรรมทั้งหมด 
ปรากฏวารายไดสวนใหญมาจากอุตสาหกรรมในภาคกลาง โดยเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานครและ
จังหวัดใกลเคียง 
                    อุตสาหกรรมที่สําคัญของประเทศไทย ไดแก อุตสาหกรรมสีขาว อุตสาหกรรมน้ําตาล 
อุตสาหกรรมผลิตมันสําปะหลัง อุตสาหกรรมสิ่งทอ อุตสาหกรรมปูนซีเมนต อุตสาหกรรมเหล็ก
และเหล็กกลา อุตสาหกรรมประกอบรถยนต อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส อุตสาหกรรมกระดาษ 
อุตสาหกรรมอาหาร และอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 
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                        1.7.6  การทองเที่ยว  ปจจุบันการทองเที่ยวหรืออุตสาหกรรมการทองเที่ยวของ
ประเทศไทย เปนอุตสาหกรรมการบริการที่กอใหเกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
อุตสาหกรรมหรือธุรกิจที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว เชน การขนสง โรงแรม ภัตตาคาร บริษัทนํา
เที่ยว และรานคา   
                    อุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีความสําคัญตอความเจริญกาวหนา เสถียรภาพทาง
เศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทยเปนอยางมาก และเปนที่เชื่อกันวาความสําคัญของการ
ทองเที่ยวจะมีมากขึ้นในอนาคต เนื่องจากรัฐบาลมีนโยบายสงเสริมอยางตอเนื่อง และยังเปน
กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่สําคัญที่สุดที่ทํารายไดมาสูประเทศอกีดวย 
                    โดยทั่วไปแลว อาจจะแบงประเภทของการทองเที่ยวออกไดเปน 2 ประเภทใหญ ๆ 
ดังนี้ (วรรณา วงษวานิช 2539 : 17 - 18) 
                               (1)  การทองเที่ยวภายในประเทศ เปนการทองเที่ยวไปตามสถานที่ตาง ๆ 
ภายในประเทศ ซ่ึงการทองเที่ยวลักษณะนี้จะตองมีส่ิงจูงใจหลายอยาง เชน ความสวยงามของ      
ภูมิประเทศ ความสะดวกสบายในการเดินทาง ความปลอดภัย ตลอดจนการโฆษณา หรือมีส่ิงจูงใจ
โดยเฉพาะของสถานที่นั้น เชน หลักฐานทางประวัติศาสตร หรือศิลปวัฒนธรรมประจําทองถ่ิน  
เปนตน 
                               (2)  การทองเที่ยวตางประเทศ เปนการทองเที่ยวไปยังสถานที่ตางไปจาก
ประเทศของตน และตองผานขบวนการระหวางประเทศหลายอยาง เชน ศุลกากร ดานตรวจคนเขา
เมือง เปนตน ใชภาษาตางประเทศ และอาจตองใชมัคคุเทศกเปนผูนํา การทองเที่ยวตางประเทศนี้ 
ขนาดของประเทศเปนสิ่งสําคัญ เชน ประเทศที่มีขนาดใหญมักจะมีส่ิงดึงดูดนักทองเที่ยวมาก 
เพราะมีโอกาสที่จะมีสภาพแวดลอมธรรมชาติและสิ่งอื่น ๆ หลายอยางมากกวาประเทศขนาดเล็ก 
เปนตน          
           1.8  การคมนาคมขนสง 
                    การคมนาคมขนสง หมายถึง การเคลื่อนยายสินคา บริการและผูโดยสารรวมทั้งการ
ติดตอส่ือสาร เพื่อการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นจากแหลงหนึ่งไปสูอีกแหลงหนึ่ง การคมนาคม
ขนสงในประเทศไทย จําแนกได 5 ประเภท ดังนี้ (สุภาพ บุญไชย 2548 : 292 - 305) 
                        1.8.1  การคมนาคมขนสงทางบก แบงออกเปน 2 ประเภท คือ ทางถนน และทาง
รถไฟ ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
                               (1)  ทางถนน  ปจจุบันการพัฒนาดานถนนของประเทศไทยไดเจริญรุดหนา
ไปมาก มีทางหลวงสายสําคัญ ๆ จากกรุงเทพมหานครไปยังจังหวัดตาง ๆ จนสุดเขตแดนของ
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ประเทศ ซ่ึงลวนแตเปนถนนลาดยางอยางดี ไดแก ถนนพหลโยธิน ถนนเพชรเกษม ถนนสุขุมวิท 
และถนนมิตรภาพ 
                    ถนนสายสําคัญในประเทศไทย ประกอบดวยทางหลวงสายประธานที่สําคัญ 4 สาย
ดังนี้ 
                                      1)  ทางสายเหนือ  (ทางหลวงแผนดินหมายเลข  1) เ รียกวา  “ถนน
พหลโยธิน” 
                                      2)  ทางสายตะวันออกเฉียงเหนือ (ทางหลวงแผนดินหมายเลข 2) เรียกวา   
“ถนนมิตรภาพ” 
                                      3)  ทางสายตะวันออก (ทางหลวงแผนดินหมายเลข 3) เรียกวา “ถนน
สุขุมวิท” 
                                      4)  ทางสายใต (ทางหลวงแผนดินหมายเลข 4) เรียกวา “ถนนเพชรเกษม” 
 

                               (2)   ทางรถไฟ  ทางรถไฟสายแรกของประเทศไทยเปดเดินระหวาง
กรุงเทพมหานคร ถึง อยุธยา เมื่อวันที่ 26 มีนาคม พ.ศ. 2439 ตอมาก็มีการสรางรถไฟไปยังภูมิภาค
ตาง ๆ ของไทย ดังนี้ 
                                      1)  ทางรถไฟสายเหนือ 
                                      2)  ทางรถไฟสายตะวันออกเฉียงเหนือ 
                                      3)  ทางรถไฟสายตะวันออกหรืออรัญประเทศ 
                                      4)  ทางรถไฟสายใต 
                                      5)  ทางรถไฟสายแมกลอง (ปจจุบันไดปดการดําเนินงานแลว) 
 

                        1.8.2  การคมนาคมขนสงทางน้ํา แบงออกเปน 2 ประเภท ดังนี้ 
                               (1)  การคมนาคมขนสงภายในประเทศ  เปนการคมนาคมตามแมน้ําตาง ๆ 
ของแตละภูมิภาค เชน ภาคเหนือ มีแมน้ําปง วัง ยม นาน และแมน้ําโขง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี
แมน้ํามูล แมน้ําชี และแมน้ําโขง ภาคกลางมีแมน้ําเจาพระยา แมน้ําปาสัก แมน้ํานครชัยศรี และ
แมน้ําแมกลอง ภาคตะวันออก มีแมน้ําบางปะกง ภาคใต มีแมน้ําปตตานี และแมน้ําชุมพร ภาค
ตะวันตก มีแมน้ําเพชรบุรี แมน้ําแมกลอง แมน้ําแควนอย และแมน้ําแควใหญ เปนตน 
                               (2)  การคมนาคมขนสงทางทะเลและมหาสมุทร มีเสนทางคมนาคม ดังนี้ 
                                       1)  เสนทางกรุงเทพฯ  -  ศรีราชา 
                                       2)  เสนทางกรุงเทพฯ  -  บานดอน 
                                       3)  เสนทางกรุงเทพฯ  -  ปากพนัง 
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                                        4)  เสนทางกรุงเทพฯ  -  สงขลา  -  ปตตานี  -  นราธิวาส 
                                       5)  เสนทางระนอง  -  กระบี่  -  ภูเก็ต  -  กันตัง 
                                       6)  เสนทางการติดตอคาขายกับประเทศใกลเคียง เชน มาเลเซีย สิงคโปร 
และฮองกง เปนตน 
                    ทาเรือของประเทศไทยซึ่งสามารถรับเรือสินคาตางประเทศได เชน ทาเรือของการ
ทาเรือแหงประเทศไทยที่คลองเตย ทาเรือสัตหีบ ทาเรือศรีราชา ทาเรือพาณิชยแหลมฉบัง และ
ทาเรืออุตสาหกรรมมาบตาพุด 
                        1.8.3  การคมนาคมทางอากาศ  การคมนาคมทางอากาศ เปนเสนทางคมนาคมขนสง
ที่ไปไดรวดเร็ว ในปจจุบันนิยมใชกันอยางกวางขวางในการขนสงสินคาผูโดยสาร พัสดุ และ
ไปรษณียภัณฑ แตการขนสงทางอากาศมีขอเสียท่ีคาขนสงแพงและบรรทุกสินคาไดนอย สายการ
บินของประเทศไทยจําแนกไดดังนี้ 
                               (1)  บริษัทเดินอากาศไทย จํากัด (บดท.) มีเสนทางบินรวม 5 สาย โดยใช     
ทาอากาศยานกรุงเทพมหานครเปนจุดเริ่มตนของทุกเสนทาง ดังนี้ 
                                       1)  สายเหนือ ทําการบินไปยังจังหวัดตาง ๆ รวม 7 จังหวัด คือ พิษณุโลก 
แพร นาน ลําปาง เชียงใหม เชียงราย และแมฮองสอน 
                                       2)  สายตะวันออกเฉียงเหนือ ทําการบินไปยังจังหวัดตาง ๆ รวม 5 จังหวัด 
คือ ขอนแกน อุดรธานี เลย อุบลราชธานี และนครพนม 
                                       3)  สายใต ทําการบินไปยังจังหวัดตาง ๆ รวม 6 จังหวัด คือ สุราษฎรธานี 
ภูเก็ต ตรัง สงขลา (หาดใหญ) ปตตานี และนราธิวาส นอกจากนี้ ยังมีการบินแบบบริการเสริม 
(Feeder Service) ระหวางหาดใหญ ตรัง และภูเก็ต 
                                       4)  สายปนัง ทําการบินไปยังปนัง (ประเทศมาเลเซีย)  
                                       5)  สายเวียงจันทน - ฮานอย ทําการบินไปยังเวียงจันทน – ฮานอย 
 

                               (2)  บริษัทการบินไทย  จํากัด  (บกท .)  จัดตั้งขึ้นในป  พ .ศ .  2503 มี ช่ือ
ภาษาอังกฤษวา Thai Airways International Limited (THAI) มีเสนทางการบิน ดังนี้ 
                                       1)  สายตะวันออก มีเสนทางบิน คือ กรุงเทพฯ - ฮองกง - มะนิลา - ไทเป 
- โซล - โตเกียว - โฮโนลูลู - ลอสแอนเจลิส  
                                       2)  สายตะวันตก มีเสนทางบิน คือ กรุงเทพฯ - ยางกุง - กัลกัตตา -          
เดคคาน - กาฐมาณฑุ - เดลี - เตหะราน - แฟรงกเฟรต - อัมสเตอรดัม - โคเปนเฮเกน - ปารีส - 
ลอนดอน - โรม 
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                                       3)  สายใต มีเสนทางบิน คือ กรุงเทพฯ - ปนัง - กัวลาลัมเปอร - สิงคโปร - 
จาการตา - ซิดนีย 
                                       4)  ในป พ.ศ. 2545 รัฐบาลไทยไดเปดเสนทางการบินจากประเทศไทยไป
ยังประเทศสวิสเซอรแลนดอีก 1 สายการบิน 
 

                        1.8.4  การคมนาคมขนสงทางทอ  ปจจุบันการขนสงทางทอนิยมขนสงน้ํามัน
ปโตรเลียม (ดิบ) จากเรือบรรทุกน้ํามันไปสูโรงกล่ันน้ํามัน ทาเรือศรีราชา จังหวัดชลบุรี และลําเลียง
น้ํามันที่กล่ันแลวไปสูเรือบรรทุกน้ํามันเพื่อจําหนายจายแจกตอไป นอกจากนี้ ยังนิยมขนสงกาซ
ธรรมชาติในอาวไทยโดยทางทอยาวกวา 400 กิโลเมตร ดําเนินการโดย อ.ก.ธ. (องคการกาซ
ธรรมชาติแหงประเทศไทย) และ ป.ต.ท. (การปโตรเลียมแหงประเทศไทย) จากบริเวณหลุมเจาะ
ของบริษัทยูเนียนออย และบริษัทเท็กซัสแปซิฟก ไปสูเขตอุตสาหกรรมมาบตาพุด จังหวัดระยอง 
สงตอไปยังโรงงานแยกกาซที่บางปะกง และลําเลียงไปสูโรงงานผลิตปูนซีเมนต จังหวัดสระบุรี 
 

                        1.8.5  การคมนาคมขนสงทางสายเคเบิล  การขนสงทางสายเคเบิลเหมาะกับการ
ขนสงสิ่งของ และผูโดยสารในภูมิประเทศทุรกันดารและที่สูง นอกจากนี้ยังใชในกิจการสื่อสาร
โทรคมนาคม ซ่ึงประเทศไทยยังใชการขนสงทางสายเคเบิลในรูปของบรรทุกผูโดยสารและสิ่งของ
นอยมาก ที่สําคัญไดแก ระบบเคเบิลใตน้ํา และระบบเคเบิลบนบก (ไดแก การวางสายโทรศัพทใต
ดินและในอากาศ) สถานีเคเบิลใตน้ําของไทยอยูที่ตําบลหาดเจาสําราญ อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี 
และเขาเกาเสง ตําบลเขารูปชาง อําเภอเมือง จังหวัดสงขลา ซ่ึงนับวามีประโยชนตอการสื่อสาร
โทรคมนาคมของประเทศไทยอยางมาก 
 

           1.9  การโทรคมนาคม 
                    การโทรคมนาคม คือ การสง การแพร หรือการรองรับซ่ึงเครื่องหมาย สัญญาณ บันทึก
ขอความ ภาพหรือเสียง หรือขาวสารในลักษณะใด ๆ โดยทางสาย ทางวิทยุ ทางทัศนะหรือทาง
ระบบแมเหล็กไฟฟาอื่น ๆ จากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งที่หางไกล การโทรคมนาคมแบงออกเปน 2 
ประเภท คือ การบริการดานการติดตอส่ือสาร และการกระจายเสียง (สุภาพ บุญไชย 2548 : 306 - 
307) ดังรายละเอียดตอไปนี้    
                        1.9.1  บริการดานการติดตอสื่อสาร มีหนวยงานรับผิดชอบ ดังนี้ 
                               (1) องคการโทรศัพทแหงประเทศไทย เปนรัฐวิสาหกิจที่อยูในความ
รับผิดชอบของกระทรวงคมนาคมรับผิดชอบในการวางแผนติดตั้ง และดําเนินงานดานบริการ
โทรศัพททั่วประเทศ ทั้งในนครหลวงและสวนภูมิภาค เพื่อใหเพียงพอกับความตองการของ
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ประชาชน และปจจุบันมีบริษัทเอกชนดําเนินการติดตั้งโทรศัพทมือถือบริการประชาชนจํานวน
มาก ทําใหการติดตอส่ือสารสะดวกสบายมากขึ้น  
                    ในดานโทรศัพททางไกล องคการโทรศัพทไดปรับปรุงระบบสื่อสารใหผูใชบริการ
โทรศัพทสามารถหมุนเรียกติดตอกันเองไดโดยอัตโนมัติทั่วประเทศ 
                               (2)  การสื่อสารแหงประเทศไทย  การสื่อสารแหงประเทศไทย  เปน
รัฐวิสาหกิจสังกัดกระทรวงคมนาคม จัดตั้งขึ้นในป พ.ศ. 2541 มีหนาที่รับผิดชอบบริการประชาชน
ในดานการไปรษณีย การเงิน และโทรคมนาคมทั้งภายในประเทศและระหวางประเทศ ในดาน
โทรคมนาคมมีบริการหลายดานดวยกัน ไดแก การสื่อสารทางโทรเลข ทางวิทยุโทรทัศน เทเล็กซ 
และโทรพิมพ วิทยุ โทรภาพ รวมทั้งการสื่อสารโทรคมนาคมผานดาวเทียม เพื่อชวยใหการ
ติดตอส่ือสารระหวางประเทศทันสมัยและมีประสิทธิภาพ โดยมีสถานีภาคพื้นดินอยูที่อําเภอ       
ศรีราชา จังหวัดชลบุรี หางจากกรุงเทพมหานคร 125 กิโลเมตร สถานีดาวเทียมสถานีที่ 1 เปด
บริการในป พ.ศ. 2511 โดยติดตอกับสถานีตาง ๆ ในยานมหาสมุทรแปซิฟก สวนสถานีดาวเทียม
สถานีที่ 2 ติดตอกับสถานีตาง ๆ ในยานมหาสมุทรอินเดีย และรวมทั้งทวีปยุโรป เปดบริการในป 
พ.ศ. 2513  
 

                        1.9.2  บริการดานการกระจายเสียง 
                               (1) บริการดานวิทยุ ในปจจุบันมีสถานีวิทยุกระจายเสียงตั้งอยูทั่วประเทศ 
สถานีสวนมากดําเนินงานโดยหนวยราชการ ซ่ึงสวนใหญอยูในสังกัดกรมประชาสัมพันธ สํานัก
นายกรัฐมนตรี และมีหนวยงานอื่น ๆ อีก ไดแก กองทัพบก กองทัพเรือ กองทัพอากาศ และ
มหาวิทยาลัย สถานีวิทยุที่มีความสําคัญมาก คือ สถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย ซ่ึงมีฐานะ
เปนสถานีวิทยุแหงชาติ ตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 25 กุมภาพันธ พ.ศ. 2473 เปนแหลงในการกระจายขาวไปยัง
สถานีวิทยุตาง ๆ วิทยุกระจายเสียงจัดเปนส่ือมวลชนที่สามารถเขาถึงประชาชนไดกวางขวางที่สุด 
ปจจุบันไดมีสถานีวิทยุเอกชนเกิดขึ้นจํานวนมากเพื่อบริการประชาชน 
                               (2)  บริการดานวิทยุโทรทัศน ทั่วประเทศมีสถานีวิทยุโทรทัศนหลายชองใน
ปจจุบันนี้ ในจํานวนนี้ตั้งอยูในกรุงเทพมหานครเปนสวนมาก สวนในตางจังหวัดสวนใหญจะเปน
สาขารับถายทอดจากกรุงเทพมหานคร 
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2.  ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับอัญมณี 
           2.1  คํานิยามของคําวา “อัญมณี” 
                    อัญมณีหรือรัตนชาติ  หรืออาจเรียกวา  เพชรพลอย  ปจจุบันทั้งสามคํานี้ใช ส่ือ
ความหมายเดียวกัน ตางกันเล็กนอยตรงที่อัญมณีและรัตนชาติ มักจะใชเรียกเปนทางการ สวนเพชร
พลอยเปนคําเรียกทั่วไป สําหรับความแตกตางของคําวา อัญมณีและรัตนชาติ คือ “รัตนชาติ” จะ
หมายถึง แรหรือหินมีคาหรือกึ่งมีคา ซ่ึงเมื่อผานการตกแตง เชน ขัดมัน เจียระไน หรือแกะสลักแลว 
จะมีคุณสมบัติเปนอัญมณี เครื่องประดับ หรือเครื่องเพชรพลอย (Jewelry) ได  
                    สวน “อัญมณี” มักจะหมายถึง รัตนชาติที่ผานการตกแตงเรียบรอยแลว ทั้งนี้ คําวา    
อัญมณี รัตนชาติ และเพชรพลอย ตรงกับภาษาอังกฤษวา Gemstones และ Gems ดังนั้น ความหมาย
โดยรวมแลว อัญมณีหรือรัตนชาติ คือ วัตถุธรรมชาติ ซ่ึงสวนใหญจะเปนสารอนินทรีย ไดแก แร
ชนิดตาง ๆ หรือเปนสารอินทรียบางชนิด เชน ไขมุก อําพัน เปนตน หรือเปนหินบางชนิด เชน 
ลาพิส - ลาซูลี (มณีสีคราม) โอนิกซมารเบิล (หินออน) เปนตน วัตถุเหลานี้สามารถนํามาตกแตง ขัด
มัน เจียระไน แกะสลัก ใชเปนเครื่องประดับได (สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอม 2550 : 173)   
           2.2  อัญมณีประดิษฐ (อัญมณีปลอม)    
                    อัญมณีประดิษฐหรืออัญมณีปลอม คือ อัญมณีที่ทําขึ้นโดยวิธีการใด ๆ เพื่อใชแทนหรือ
เลียนแบบหรือเพิ่มคุณภาพอัญมณีที่เกิดตามธรรมชาติ โดยแบงออกเปน 5 ประเภทใหญ ๆ ดังนี้ 
(สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 2550 : 187 - 188) 
                        2.2.1 อัญมณีสังเคราะห (Synthetic Gemstone) เปนอัญมณีที่ทําขึ้นดวยวิธีการทาง
วิทยาศาสตร โดยมีสวนประกอบทางเคมี คุณสมบัติทางกายภาพและทางแสงเหมือนกับอัญมณี
ธรรมชาติ การตรวจแยกอัญมณีสังเคราะหออกจากอัญมณีธรรมชาติไมสามารถทําไดงายดวยตา
เปลาหรือวิธีการธรรมดา ตองใชความรู ประสบการณ และเครื่องมือทางวิทยาศาสตรเขาชวย มนุษย
สามารถสังเคราะหอัญมณีขึ้นใหเหมือนกับอัญมณีธรรมชาติที่มีราคาสูงไดเกือบทุกชนิด เชน เพชร
สังเคราะห ทับทิมสังเคราะห แซปไฟรสังเคราะห มรกตสังเคราะห เปนตน 
                        2.2.2  อัญมณีเทียม (Artificial Gemstone) เปนอัญมณีที่ทําขึ้นดวยวิธีการทาง
วิทยาศาสตร โดยมีสวนประกอบทางเคมี คุณสมบัติทางกายภาพและทางแสงเฉพาะตัวไมเหมือน
อัญมณีใด ๆ แตมีสีและลักษณะตาง ๆ คลายเพชรหรือพลอยบางชนิด เชน เพชรรัสเซีย (Cubic 
Zirconia : CZ) จีจีจี (Gadolinium Gallium Garnet : GGG) แย็ก (Yttrium Aluminum Garnet : 
YAG) สทรอนเซียมไททาเนต (Strontiumtitanate) แกว และพลาสติก เปนตน อัญมณีเทียมไมพบวา
เกิดขึ้นตามธรรมชาติ ยกเวนแกว การตรวจแยกอัญมณีเทียมออกจากอัญมณีชนิดอ่ืน ๆ สามารถทํา
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ไดโดยไมยุงยากมากนัก เนื่องจากอัญมณีเทียมชนิดตาง ๆ มีคุณสมบัติเฉพาะตัวอยูแลว แตตองใช
ความรู ประสบการณ และเครื่องมือทางวิทยาศาสตรเขาชวย 
                        2.2.3  อัญมณีเลียนแบบ (Imitation or Simulant) เปนอัญมณีที่ทําขึ้นเพื่อการ
เลียนแบบ โดยมีลักษณะบางประการหรือทั้งหมด คลายหรือเหมือนอัญมณีธรรมชาติมาก บางครั้งก็
เหมือนมากจนยากที่จะแยกไดดวยตาเปลา อัญมณีธรรมชาติ อัญมณีสังเคราะห อัญมณีเทียม 
สามารถนํามาใชทําเปนอัญมณีเลียนแบบไดทั้งหมด เชน ใชแรเซอรเพนทีน แรคาลซิโดนีสีเขียว ซ่ึง
เปนอัญมณีธรรมชาติ ทําเปนอัญมณีเลียนแบบหยก ใชแซปไฟรไรสีสังเคราะห ซ่ึงเปนอัญมณี
สังเคราะห ทําเปนอัญมณีเลียนแบบเพชร ใชแกว พลาสติก ซ่ึงเปนอัญมณีเทียม ทําเปนอัญมณี
เลียนแบบชนิดอ่ืน ๆ แทบทุกชนิด เปนตน การตรวจแยกอัญมณีเลียนแบบ ในบางครั้งสามารถทํา
ไดงายดวยตาเปลาหรือวิธีการธรรมดา แตบางครั้งก็อาจตองใชความรู ประสบการณ และเครื่องมือ
ทางวิทยาศาสตรเขามาชวยดวย 
                        2.2.4  อัญมณีประกบ (Composite or Assembled Stone) เปนอัญมณีที่ทําขึ้นโดยใช
ช้ินสวนของอัญมณีธรรมชาติประกบหรือปะเขากับอัญมณีสังเคราะห  เชน ใชไพลินจริงประกบกับ
ไพลินสังเคราะห  ทับทิมจริงประกบกับทับทิมสังเคราะห (เพื่อหลอกลวง) ใชช้ินสวนของอัญมณี
ธรรมชาติประกบกับอัญมณีเลียนแบบ เชน ใชโกเมนหรือมรกตประกบกับแกว (เพื่อหลอกลวง) ใช
ช้ินสวนของอัญมณีธรรมชาติประกบกับอัญมณีธรรมชาติ เชน ใชหยกจริงประกบกับหยกจริง เบริล
จริงประกบกับเบริลจริง เพื่อใหไดขนาดใหญขึ้นหรือเพื่อหลอกลวง และใชโอปอประกบ 2 ช้ัน 
หรือ 3 ช้ัน เพื่อปรับปรุงสี ความเปนประกาย หรือปรากฏการณ และเพื่อความคงทนถาวรขึ้น การ
ตรวจแยกอัญมณีประกบสามารถทําไดงายดวยตาเปลาหรือวิธีการธรรมดา อัญมณีที่ไมอยูในตัว
เรือนแลวจะตรวจสอบไดงายมากกวาอัญมณีที่อยูในตัวเรือน 
                        2.2.5  อัญมณีเพิ่มคุณภาพ (Enhanced Gemstone) เปนอัญมณีที่ผานการเปลี่ยนแปลง
ลักษณะภายนอกหรือภายในโดยกรรมวิธีตาง ๆ เพื่อทําใหไดอัญมณีที่ดูสวยงามคงทนมากขึ้น เชน 
อัญมณีเคลือบสี (Coated Gemstone) อัญมณีเคลือบซึมสี (Color - Diffused Gemstone) อัญมณีอาบ
รังสี (Irraddiated Gemstone) อัญมณียอมสี (Dyed - Gemstone) อัญมณีอุด (Fracture Filling - 
Gemstone) เปนตน สําหรับอัญมณีเผาหรือหุง (Heat - Treated Gemstone) บางชนิด เชน คอรันดัม 
เปนที่ยอมรับกันวาเปนอัญมณีแท 
 
 
           
           2.3  คุณสมบัติเฉพาะของอัญมณี   

70



 71 

                    อัญมณีมีคุณสมบัติที่สําคัญ คือ ความสวยงาม ความคงทนถาวร และความหายาก โดย
มีรายละเอียดของแตละคุณสมบัติ ดังนี้ 
                        2.3.1  ความสวยงาม (Beauty) จัดเปนคุณสมบัติที่สําคัญที่สุดในการพิจารณาถึง
คุณคาและราคาของอัญมณี แตก็มีการเปลี่ยนแปลงไดขึ้นอยูกับสายตาของผูพิจารณา และมักเปนสิ่ง
ที่ยากตอการกําหนดเจาะจงตายตัวลงไปได โดยทั่วไปแลว ความสวยงามของอัญมณีสวนใหญ จะ
เปนผลมาจากคุณสมบัติหลาย ๆ อยางรวมกัน เชน เพชร ความสวยสดงดงามของเพชรจะพิจารณา
ตัดสินกันที่ความบริสุทธิ์สาใสไรมลทิน ความไมมีสี ประกายแวววาว และการกระจายแสงสี (ไฟ) 
ในขณะที่คุณภาพและลักษณะของการเลนสี จะเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการตัดสินถึงความสวยงาม
ของโอปอ เปนตน 
                        2.3.2  ความคงทนถาวร (Durability) เปนคุณสมบัติที่สําคัญในการพิจารณาถึงความ
เปน อัญมณี แตไมไดเปนสิ่งที่มีความสําคัญมากในการพิจารณาตัดสินถึงคุณคาและราคาของ      
อัญมณี ความคงทนถาวรของอัญมณีจะขึ้นอยูกับคุณสมบัติทางกายภาพ 3 ประการ คือ ความแข็ง 
ความเหนียว และความมีเสถียรภาพทางเคมี ดังนั้น ความคงทนถาวรเปนสิ่งที่จะแสดงใหเห็นวา  
อัญมณีชนิดใดเหมาะสมเพียงใดสําหรับผูสวมใสในชีวิตประจําวัน และเปนคุณสมบัติที่สําคัญใน
มุมมองของผูสวมใสอัญมณี 
                        2.3.3  ความหายาก (Rarity) เปนคุณสมบัติที่สําคัญอีกประการหนึ่งในการพิจารณา
กําหนดคุณคาราคาของอัญมณี เพราะคุณคาและราคาของอัญมณีโดยสวนใหญ เปนผลมาจากความ
หายากหรือความมีจํากัด ดังนั้น ถาอัญมณีชนิดใดที่มีปริมาณจํากัดเขาสูตลาดการคา จะมีคนเพียง
สวนนอยเทานั้นที่สามารถเปนเจาของอัญมณีนั้น ๆ ได เมื่อคนที่ตองการมีมาก จึงทําใหมีคามีราคา
สูงขึ้น นอกจากนี้ ความหายากของอัญมณีใด ๆ อาจจะเนื่องมาจาก ขนาดความโปรงใส คุณสมบัติ
ลักษณะทางแสงที่พิเศษหรือมีสีที่สุดสวย เปนตน เมื่อเปรียบเทียบกับความสวยงาม และความ
คงทนถาวรแลว ความหายากไมไดเปนคุณสมบัติเฉพาะตัวภายในตัวอัญมณีเอง แตเปนส่ิงที่ขึ้นอยู
กับอารมณ ความนิยม และความตองการของมนุษย 
 

           2.4  การจําแนกชนิดอัญมณี  
                    การจําแนกชนิดของอัญมณี อาจแบงไดหลายวิธีตามวัตถุประสงคของการจัดแบง ดังนี้ 
(กฤษณะ เวชพร 2548 : 7 - 8) 
                        2.4.1  แบงชนิดตามมูลคาของอัญมณี การจัดแบงอัญมณีตามมูลคาของอัญมณี ซ่ึง
เปนอัญมณีที่ตกแตงมาจากแรและหิน เรียกวา หินมีคา (Precious Stone) โดยมีการจัดเรียงลําดับ  
อัญมณีตามมูลคาจากมากไปหานอย ซ่ึงมีเพชรอยูอันดับแรก ถัดไปเปนอัญมณีที่มีมูลคารองลงมา
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เรียงกันไปตามลําดับ การจัดแบงแบบนี้อาจมีการสับเปลี่ยนอันดับกันของอัญมณีตามยุคตามสมัย
นิยม 
                        2.4.2  แบงตามลักษณะของอัญมณี การแบงชนิดอัญมณี อาจแบงออกไดเปนกลุม
ตามลักษณะเดนเฉพาะตัวของอัญมณี โดยสถาบันอัญมณีศาสตรแหงอเมริกา ไดจัดแบงอัญมณี
ออกเปน 2 กลุมใหญ ๆ คือ Diamonds และ Colored Stones    
                    Diamonds หมายถึง เพชรที่เปนอัญมณีที่ตกแตงมาจากแรเพชรธรรมชาติ เพชรถือวา
เปนอัญมณีที่มีลักษณะที่สําคัญหลายประการที่อัญมณีอ่ืน ๆ ไมมี เชน มีความแข็งสูงสุด (10) ความ
แวววาวสูงสุด และมีไฟดี เปนตน 
                    Colored Stones หมายถึง อัญมณีทั้งหมดที่ตกแตงมาจากแรและหิน ยกเวนเพชร ดังนั้น 
ในที่นี้จึงรวมถึงอัญมณีทุกชนิด แตไมรวมถึงเพชร เชน ทับทิม และมรกต เมื่อเทียบความหมายแลว
จะตรงกับคําวา “พลอย” ของไทย ซ่ึงหมายถึง หินสีที่สวยงามและมีคา 
                        2.4.3  แบงชนิดตามหลักวิชาอัญมณี อัญมณีที่ทําจากสารอนินทรียซ่ึงเปนแรและหิน 
จะมีการจําแนกชนิดคลายกับการจําแนกชนิดของแร โดยอาศัยสวนประกอบทางเคมี คุณสมบัติทาง
กายภาพ และทางแสงเปนหลักเกณฑในการแบง ซ่ึงสามารถแบงอัญมณีออกไดเปนตระกูล (Group) 
ประเภท (Species) และชนิด (Varieties) 
                               (1) ตระกูล (Group) เปนกลุมของอัญมณีที่มีผลึก (Crystal) อยูในระบบ
เดียวกัน และมีคุณสมบัติทางกายภาพและทางแสงคลายคลึงกัน ซึ่งทําใหมองดูภายนอกของอัญมณี
มีลักษณะคลายคลึงกัน แตมีสวนประกอบทางเคมีแตกตางกันบางเล็กนอย เชน ตระกูลการเนตหรือ
โกเมน (Garnet Group) จะมีอัญมณีหลายประเภทอยูในกลุมนี้ ไดแก ไพโรป แอนดราไดต และ    
อัลมันดีน เปนตน อัญมณีเหลานี้มีความแข็งประมาณ 7 - 7.5 เมื่อเปนพลอยกอนที่ยังไมไดเจียระไน
จะมีผลึกแบบสามแกนเทา (Isometric) รูปรางคลายลูกตะกรอ และมีสวนประกอบอยูในกลุมซิลิเกต 
(SiO4)3 เหมือนกัน แตมีธาตุโลหะที่เปนองคประกอบอยูแตกตางกันบาง เชน Mg3Al2(SiO4)3 และ 
Fe3Al2(SiO4)3 เปนตน 
                               (2) ประเภท  (Species) เปนอัญมณีที่มีผลึกหรือโครงสรางภายใน  และ
สวนประกอบเฉพาะตัวและแนนอน ตลอดจนมีคุณสมบัติทางกายภาพและทางแสงเฉพาะตัว ซ่ึงถา
เปนพลอยกอนที่นํามาเจียระไนก็จะหมายถึงแรประเภทตาง ๆ นั่นเอง เชน คอรันดัม (Corundum) 
ประกอบดวย Al2O3 มีความแข็ง 9 และเบริล (Beryl) ประกอบดวย Be3Al2Si6O18 มีความแข็ง 7.5 จะ
เห็นไดวา อัญมณีทั้ง 2 ประเภท มีสวนประกอบและความแข็ง (คุณสมบัติทางกายภาพ) แตกตางกัน
อยางชัดเจน 
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                               (3)  ชนิด (Varieties) อัญมณีแตละประเภทอาจจะมีสีหลายสี หรือบางครั้งอาจ
มีปรากฏการณทางแสง เชน ตาแมว ทําใหเราสามารถแบงอัญมณีนั้นออกเปนชนิดยอยตามสีหรือ
คุณสมบัติทางแสงได ทั้งนี้ อัญมณีชนิดยอยก็ยังมีสวนประกอบเคมีเหมือนกัน คุณสมบัติทาง
กายภาพและทางแสงเหมือนกัน เชน อัญมณีประเภทคอรันดัม (Al2O3) แบงออกได คือ ทับทิม 
(Ruby) มีสีแดง แซปไฟร (Sapphire) มีสีอ่ืน ๆ ที่ไมใชสีแดง ไดแก ไพลิน (Blue Sapphire) มีสีน้ํา
เงิน บุษราคัม (Yellow Sapphire) มีสีเหลือง สตารทับทิม (Star Ruby) มีสีแดงและมีดาว และสตาร
ไพลิน (Star Blue Sapphire) มีสีน้ําเงินและมีดาว 
                    สําหรับอัญมณีที่ทํามาจากสารหรือวัตถุที่ไดจากสิ่งมีชีวิตซ่ึงมีความสวยงาม สามารถ
แบงออกเปนประเภทตามคุณสมบัติ และสวนประกอบทางเคมีที่แตกตางกัน ซ่ึงเปนเอกลักษณ
เฉพาะตัวของอัญมณี ประเภทของอัญมณีนี้ ไดแก ไขมุก (Pearl) งาชาง (Ivory) และปะการัง 
(Coral) เปนตน       
           2.5 คุณสมบัติของแรท่ีเปนอัญมณี  
                    คุณสมบัติของแรที่เปนอัญมณี ประกอบดวย คุณสมบัติทางเคมี คุณสมบัติทางกายภาพ
และคุณสมบัติทางแสง ดังนี้ 
                         2.5.1 คุณสมบัติทางเคมี (Chemical Properties) อัญมณีทุกชนิดมีองคประกอบทาง
เคมีเฉพาะตัว สามารถแสดงโดยสูตรเคมีซ่ึงใชเปนหลักเกณฑอันดับแรกที่ใชในการจัดแบงเปน
ประเภทของอัญมณีนั้น ๆ แตอัญมณีสวนใหญจะประกอบขึ้นดวยธาตุตั้งแต 2 ชนิดขึ้นไป ยกเวน
เพชร ซ่ึงประกอบดวยธาตุคารบอน (C) อยางเดียวเทานั้น องคประกอบทางเคมีของอัญมณีบางชนิด 
เชน ไพลิน ทับทิม และบุษราคัม มีสูตรเคมี คือ Al2O3 ซ่ึงจัดเปนแรชนิดเดียวกัน เนื่องจาก
ประกอบดวยธาตุอะลูมิเนียม และออกซิเจนเหมือนกัน แตมีความแตกตางกันในเรื่องของสี คือ 
ไพลินมีสีน้ําเงิน ทับทิมมีสีแดง และบุษราคัมมีสีเหลือง ทําใหเรียกช่ือเปนชนิดอัญมณีตางกัน 
(สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 2550 : 175) 
                        2.5.2  คุณสมบัติทางกายภาพ (Physical Properties) เปนคุณสมบัติอันเนื่องมาจาก
โครงสรางภายในอะตอม และชนิดของธาตุที่ยึดกันเปนอะตอม คุณสมบัติทางกายภาพ มีดังนี้ 
                               (1)  ความแข็ง (Hardness) คือ ความทนทานตอการขูดขีดของแร แรที่แข็งกวา
จะขูดขีดแรที่ออนกวาเปนรอย ในการเปรียบเทียบความแข็งของแรจะใชตารางสากลของโมห 
(Mohs Scale) ซ่ึงเปนตารางเปรียบเทียบ (Relative Scale) คือ แรที่มีอันดับสูงกวาจะมีความแข็ง
มากกวาแรที่มีอันดับต่ํากวา 
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                               (2)  ความเหนียว (Toughness) คือ ความทนทานตอการแตกหัก การกระเทาะ
ของอัญมณี ความเหนียวขึ้นอยูกับโครงสรางของอะตอม ระดับความเหนียวของอัญมณีอาจจะไมมี
ความสัมพันธกับความแข็ง เชน เพชรที่มีความแข็งสูงสุดเปนอันดับ 10 แตมีความเหนียวเปน 
อันดับ 3 เปนตน 
                               (3)  รอยแตก (Fracture) เปนการแตกอยางไมมีทิศทางที่แนนอน และพื้นผิว
ของรอยแตกไมระนาบเรียบ 
                               (4)  แนวแตกเรียบ (Cleavage) อัญมณีจะแตกอยางมีทิศทางที่แนนอน ซ่ึงเปน
คุณสมบัติของอัญมณีบางชนิดเทานั้น 
                               (5)  ความถวงจําเพาะหรือความหนาแนนสัมพัทธ (Specific Gravity) คือ 
อัตราสวนระหวางน้ําหนักของวัตถุในอากาศ และน้ําหนักของน้ําที่มีปริมาตรเทาวัตถุ อัญมณีแตละ
ชนิดจะมีคาความถวงจําเพาะคงที่ เชน ความถวงจําเพาะของทับทิม เทากับ 4 หมายความวา ทับทิม
หนักเปน 4 เทาของน้ําที่ปริมาตรเทาทับทิม เปนตน 
                               (6)  การนําความรอน (Thermal Conductivity) คือ ความสามารถของอัญมณี
ในการนําความรอน เพชรเปนอัญมณีที่มีความสามารถในการนําความรอนสูงสุด คาความสามารถ
ในการนําความรอนมีหนวยเปนวัตตตอเมตรตอองศาเซลเซียส 
                        2.5.3  คุณสมบัติทางแสง (Optical Properties)  
                               (1)  สี (Color) อัญมณีแตละชนิดมีสีเดนเฉพาะตัว เชน ทับทิมมีสีแดง มรกตมี
สีเขียว และไพลินมีสีน้ําเงิน เปนตน 
                               (2)  ความโปรงแสง (Transparency) คือ คุณสมบัติของพลอยในการยอมให
แสงผาน ความโปรงแสงของอัญมณีมีดังนี้ 
                                       1)  โปรงใส (Transparent) แสงผานเขาไปในตัวอัญมณีไดดี 
                                       2)  กึ่งโปรงใส (Semi - Transparent) แสงผานเขาไปในตัวพลอยไดบาง 
แตไมชัดเจน 
                                       3) โปรงแสง (Translucent) แสงผานเขาไปในตัวอัญมณีได แตไมสามารถ
มองเห็นรูปรางของวัตถุที่อยูดานหลังของอัญมณี 
                                       4)  กึ่งโปรงแสง (Semi - Translucent) แสงผานเขาไปในตัวอัญมณีได
นอยมาก จะเห็นแสงเฉพาะตรงขอบอัญมณีเทานั้น  
                                       5)  ทึบแสง (Opaque) แสงไมสามารถผานเขาไปในตัวอัญมณีได 
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                               (3)  การกระจายแสง (Dispersion) คือ การที่แสงสีขาวเดินผานเขาไปใน     
อัญมณีแลวแตกออกเปนสีรุง 6 สี เมื่อเดินทางออกจากอัญมณี สีรุงมี 6 สี ไดแก มวง น้ําเงิน เขียว 
เหลือง สม และแดง 
                               (4)  ความวาว (Luster) คือ คุณภาพและปริมาณของแสงที่สะทอนจากผิว    
อัญมณีมาเขาตา ความวาวของอัญมณีขึ้นอยูกับความแข็ง การขัดมันที่ผิว และคาดัชนีหักเหของ   
อัญมณี 
                               (5)  ปรากฏการณ (Phenomena) เปนลักษณะพิเศษที่พบในอัญมณีบางชนิด 
โดยลักษณะเหลานี้อาจจะเกิดจากตําหนิของอัญมณี การเลือกดูดกลืนและการผานแสงในอัญมณี
หรือโครงสรางทางกายภาพของอัญมณี ปรากฏการณอาจเกิดเปนสาแหรกหรือสตาร หรือเกิดตา
แมว เกิดการเปลี่ยนสี เกิดการเลนสี เปนตน 
                               (6)  คาดัชนีหักเห (Refractive Index) คือ อัตราสวนระหวางความเร็วของแสง
ในอากาศตอความเร็วของแสงในอัญมณี คาดัชนีหักเหมีประโยชนอยางยิ่งในการแยกชนิดของ   
อัญมณี 
                               (7)  ลักษณะทางแสง (Optic Character) แสงเดินทางในอากาศจะมีลักษณะ
เปนคล่ืน เมื่อแสงเดินทางเขาไปในพลอย ความเร็วจะลดลงและเกิดการหักเห (ทวีป ศิริรัศมี 2544 : 
5 - 7) 
           2.6  คุณภาพของอัญมณี  
                    การพิจารณาคุณภาพของอัญมณี ก็เพื่อที่จะทราบถึงคุณสมบัติ คุณคา และราคาของ  
อัญมณีนั้น ๆ ซ่ึงจะขึ้นอยูกับความนิยมของคุณสมบัติตามธรรมชาติของอัญมณีแตละประเภท และ
คุณสมบัติเฉพาะตัวของอัญมณีแตละชนิด โดยทั่วไปมีหลักเกณฑพื้นฐานในการพิจารณาคุณภาพ
ของอัญมณี 4 ประการ หรือเรียกวา 4 C ซ่ึงประกอบไปดวย 
                        2.6.1  สี (Color) เปนองคประกอบสําคัญอันดับแรก ในการพิจารณาประเมินคุณภาพ
ของพลอย ซ่ึงมีรายละเอียดที่จะตองพิจารณาหลายประการ เชน รสนิยมแตละบุคคล แตละยุคสมัย 
แตละชนชาติ ความสามารถสวนบุคคลในการมองสีตาง ๆ เปนตน สําหรับเพชรถือเอาความไมมีสี
เปนสําคัญ สวนพลอยถือเอาสีของตัวพลอย ความมืด - สวาง และความเขมของสีพลอย เปนตน 
                        2.6.2  ความสดใสไรมลทิน (Clarity) เปนองคประกอบสําคัญอันดับแรกในการ
พิจารณาประเมินคุณภาพของเพชร ซ่ึงมีรายละเอียดที่จะตองพิจารณาหลายประการ เชน ตําหนิ
ภายนอก มลทินภายใน เปนตน เพชรและพลอยสวนใหญที่สะอาดสดใสไรมลทิน หาไดยากมาก 
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                        2.6.3  การเจียระไน (Cutting) เปนการพิจารณาถึง รูปราง แบบ สัดสวน และฝมือ
ของการเจียระไน การเจียระไนเปนองคประกอบที่สําคัญ คือ ชวยเพิ่มความงามของสี ความใส 
ประกายของเพชรและพลอย ใหมีมากขึ้น 
                        2.6.4  น้ําหนัก (Carat Weight) น้ําหนักมาตรฐานในการซื้อขายอัญมณีมีหนวยเปน 
กะรัต (Carat) 1 กะรัต มีน้ําหนักเทากับ 0.200 กรัม และใน 1 กะรัต ยังถูกแบงยอยออกไดเปน 100 
จุดหรือสตางค ดังนั้น 1 จุด หรือ 1 สตางค จะมีน้ําหนักเทากับ 0.002 กรัม โดยทั่วไปอัญมณีที่มี
ขนาดใหญจะหายาก ทําใหราคาตอกะรัตสูงขึ้น  
 

           2.7  การแตงพลอย 
                    “การแตงพลอย” คือ การทําใหพลอยมีสีสวยงามขึ้น และตกแตงรูปทรงใหงดงาม มี
การทําใหเกิดการกระจายแสงมากขึ้น การแตงพลอยมีขั้นตอนที่สําคัญ ดังนี้ (วิชัย ศรีคํา 2547 : 297) 
                        2.7.1 การเผาพลอยหรือหุงพลอย จะใชในกรณีที่สีของพลอยยังไมสวยงามเทาที่ควร 
และเจาของพลอยคาดวาถานําพลอยไปผานความรอนในระดับหนึ่งแลว จะชวยใหพลอยมีสี
สวยงามขึ้น การเผาพลอยจะตองทํากอนการเจียระไน ภายหลังจากเจียระไนแลวจะดูไมออกวา
พลอยเม็ดใดบางไดผานการเผามาแลว 
                        2.7.2  การเจียระไนอัญมณี (Cutting) นับวาเปนการตกแตงพลอยใหมีรูปรางและ
รูปทรงตามที่ตองการไดสูงสุด ทั้งนี้  จุดประสงคของการเจียระไนเพชรพลอยก็คือ เพื่อใหไดเพชร
พลอยที่มีคุณภาพ สวยงามในตัวของมัน คือ ความมีประกาย (การสะทอนกลับของแสง) การ
กระจายแสง (ไฟ) และความระยิบระยับ (ลักษณะกระพริบแวววับ) นอกจากนี้ การเจียระไนยังทํา
ใหเพชรพลอย “มีสัดสวนที่ดี” และ “คงความคงทน” ไว 
                    การเจียระไนเพชรพลอย เปนการตกแตงเพชรพลอยใหมีลักษณะที่สําคัญ 2 อยาง คือ 
(กฤษณะ เวชพร 2548 : 12 - 15) 
                               (1)  รูปทรง (Style of Cutting) รูปทรงของการเจียระไนในปจจุบัน แบงออก
ไดเปน 4 แบบ ดังนี้ 
                                       1)  แบบหลังเบี้ย (Cabochon Cut) บางครั้งเรียกวา แบบหลังเตา พลอยที่
เจียระไนแบบนี้จะมีลักษณะโคงมนเหมือนหลังเบี้ยของเงินเบี้ยโบราณ ซ่ึงอาจจะโคงมนดานบน
ดานเดียวสวนดานลางราบ เรียกวา หลังเบี้ยเดี่ยว หรืออาจจะโคงมนทั้งดานบนและดานลาง เรียกวา 
หลังเบี้ยคู ในการเจียระไนแบบนี้ มักจะใชกับพลอยท่ีมีมีความทึบแสง หรือกรณีพลอยมีมลทิน
ภายในจํานวนมาก แสงไมสามารถผานได 
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ภาพที่ 9  แสดงการเจียระไนแบบหลังเบี้ยแบบเดี่ยวและแบบคู 
ที่มา :  กฤษณะ เวชพร, อัญมณีวิทยา (เชียงใหม : นพรัตนการพิมพ, 2548) 13.  

 
                                       2)  แบบหนาเหล่ียม (Facet Cut) เปนการตกแตงใหพลอยมีหนาเหล่ียม
รอบพลอยทั้งดานบนและดานลาง มักจะใชกับอัญมณีที่มีความโปรงใสและมีมลทินนอยแสงผาน
ไดดี หนาเหล่ียมตาง ๆ ที่สรางขึ้นมา จะชวยใหเกิดการสะทอนแสง และการหักเหของแสงภายใน
พลอยไดดีขึ้น มีผลทําใหเพชรพลอยมีความแวววาว มีประกาย ตลอดจนมีการกระจายแสงสีหรือไฟ
ไดดีกวาการตกแตงแบบอื่น ๆ ลักษณะของหนาเหล่ียมที่นิยมกันทั่วไป ไดแก เหล่ียมเกสร 
(Brilliant) เหล่ียมระดับ (Step) เหล่ียมผสม (Mixed) และเหลี่ยมแฟนซี (Fancy) 
 
 
 
 
 
                       
 
 

ภาพที่ 10  แสดงรูปทรง (Style) ของการเจียระไนแบบหนาเหลี่ยมในลักษณะตาง ๆ 
ที่มา :  กฤษณะ เวชพร, อัญมณีวิทยา (เชียงใหม : นพรัตนการพิมพ, 2548) 14.  

 
                                       3)  แบบลูกปด (Bead Cut) เปนการตกแตงพลอยใหมีรูปรางกลมหรือ
แบบผลสม และมักจะเจาะรูไวตรงกลาง เพื่อใชรอยสายทําสรอยลูกปด การเจียระไนแบบนี้นิยมใช
กับพลอยที่ทึบแสงหรือโปรงแสง และพลอยที่เนื้อมีลวดลายสวยงาม 
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                                       4) แบบกระดุม (Tablet Cut) เปนการตกแตงพลอยใหมีรูปรางคลาย
กระดุม กลาวคือ มีรูปทรงแบนราบมีดานขนานกัน 2 ดาน คือ ดานบนและดานลางของเม็ดพลอย 
สวนดานขางอาจจะขนานกันหรือไมก็ได มักใชกับพลอยทึบแสงหรือโปรงแสง หรือมีลวดลาย
สวยงาม ซ่ึงจะชวยทําใหเห็นเดนชัดขึ้นเมื่อเจียระไนแบบนี้ 
                               (2)  รูปราง (Shape of Cutting) รูปรางพลอยที่ชางเจียระไนตกแตงกันใน
ปจจุบัน ที่สําคัญและเปนที่นิยม ไดแก กลม (Round) รูปไข (Oval) รูปหัวใจ (Heart) รูปเหล่ียม
มรกต (Emerald) รูปหยดน้ํา (Pear) รูปมารคีส (Marquise) รูปบาเก (Baguette) รูปแปดเหลี่ยม 
(Octagon) รูปส่ีเหล่ียม (Square) และรูปเหล่ียมหมอน (Cushion) 
 

 
                          
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 11  แสดงรูปราง (Shape) ของการเจียระไนในแบบตาง ๆ 
ที่มา :  กฤษณะ เวชพร, อัญมณีวิทยา (เชียงใหม : นพรัตนการพิมพ, 2548) 16.  

 
               2.8  อัญมณีและแหลงในประเทศไทย  
                    อัญมณีของไทยทํามาจากแรรัตนชาติ ซ่ึงมีอยูหลายชนิดที่พบในประเทศไทย เชน 
พลอยคอรันดัม โกเมน เพทาย นิลตะโก นิลเสี้ยน ซานิดีน เพชร และพลอยตระกูลควอตซ สวน
ใหญจะพบพลอยเหลานี้ในภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออก และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ยกเวนเพชร ซ่ึงพบเฉพาะทางภาคใตเทานั้น แหลงพลอยคอรันดัมที่สําคัญ คือ แหลงพลอยใน
จังหวัดจันทบุรี ตราด และกาญจนบุรี โดยพลอยชนิดนี้จะพบมากและมีมูลคาการสงออกมากที่สุด 
(กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมทรัพยากรธรณี 2544 : 440) อัญมณีที่สําคัญ ไดแก 
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                        2.8.1  เพชร (Diamond)  มีเนื้อสวนประกอบเปนธาตุถานหรือคารบอน (C) ประมาณ
รอยละ 99.95 สวนที่เหลือเปนธาตุมลทินชนิดอ่ืน ๆ เชน ไนโตรเจน โบรอน และอะลูมิเนียม มี
ความแข็ง 10 แข็งกวาแรทุกชนิดที่เกิดตามธรรมชาติ มีความวาวสูง พบไดตั้งแตไรสีไปจนกระทั่งสี
ดํา อาจมีสีเหลือง เทา น้ําตาล เขียว น้ําเงิน ชมพู มวง และแดงได มีคาความถวงจําเพาะ 3.47 - 3.55 
และคาดัชนีหักเห 2.147 - 2.149  
                        2.8.2 ทับทิมและแซปไฟร (Ruby and Sapphire)  พลอยคอรันดัมหรือกะรุน มี
สวนประกอบทางเคมีเปนอะลูมิเนียมออกไซด (Al2O3) มีความแข็ง 9 ต่ําจากเพชร 1 อันดับ คาความ
ถวงจําเพาะ 3.94 - 4.08 คาดัชนีหักเห 2 คา คือ 1.768 - 1.778 และ 1.760 - 1.769 ชนิดที่มีสีแดง     
ไปจนกระทั่งแดงปานกลาง เรียกวา “ทับทิม (Ruby)” สวนชนิดที่มีสีอ่ืน ๆ เรียกวา “แซปไฟร 
(Sapphire)” ทั้งหมด แซปไฟรสีน้ําเงินเรียกวา “ไพลิน (Blue Sapphire)” สีเหลืองเรียกวา “บุษราคัม 
(Yellow Sapphire) หรือ พลอยน้ําบุศร (Oriental Topaz)” สีเขียวเรียกวา “เขียวสองหรือเขียวมรกต 
(Green Sapphire)” สวนชนิดที่มีเนื้อทึบเจียระไนรูปหลังเบี้ย ซ่ึงมีสีเทาและเทาดําเปนสวนใหญและ
มีรูปดาวเรียกวา “พลอยสตารหรือพลอยสาแหรก (Star Sapphire)” พบมากในจังหวัดจันทบุรี                     
                        2.8.3 อัญมณีชนิดอ่ืน ๆ ที่มีผลผลิตและนํามาเจียระไนทําเครื่องประดับนั้น สวน
ใหญจะเปนพลอยโกเมน เพทาย นิลตะโก นิลเสี้ยน และซานิดีน พลอยเหลานี้พบรวมกับพลอย
ตระกูลคอรันดัมในแหลงพลอยตาง ๆ ของประเทศไทย สวนพลอยชนิดอื่นที่พบ เชน พลอยตระกูล
ควอตซ เปนเพียงพลอยที่ขุดหาและไดนํามาเจียระไนขายโดยราษฎรเปนครั้งคราว สวนชนิดที่มี
คุณภาพดีมีนอยและมีปริมาณที่พบไมมากนัก                     
 
ตารางที่ 4  แสดงชนิดและแหลงของอัญมณีที่พบในประเทศไทย 
 

ชนิดอัญมณ ี แหลงที่พบ 

1. เพชร (Diamond) พบในแหลงแรดีบุกหลายแหงทั้งในทะเลและบนบก ในแถบอําเภอกระทู 
จังหวัดภูเก็ต, อําเภอตะกั่วปา อําเภอเมือง จังหวัดพังงา 

2. ทับทิม (Ruby) อําเภอเขาสมิง อําเภอบอไร จังหวัดตราด, อําเภอเมือง อําเภอมะขาม อําเภอขลุง 
อําเภอโปงน้ํารอน อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอกันทรลักษณ จังหวัด   
ศรีสะเกษ, อําเภอน้ํายืน จังหวัดอุบลราชธานี 

3. แซปไฟร (Sapphire) อําเภอบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี (เปนแหลงใหญที่สุดและมีคุณภาพดี), 
อําเภอเดนชัย อําเภอวังช้ิน จังหวัดแพร, อําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย, 
อําเภอ วิเชียรบุรี จังหวัดเพชรบูรณ, อําเภอกันทรลักษณ อําเภอขุนหาญ จังหวัด
ศรีสะเกษ, อําเภอน้ํายืน จังหวัดอุบลราชธานี  
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ตารางที่ 4  (ตอ) 
 

ชนิดอัญมณ ี แหลงที่พบ 

4. โกเมน (Garnet)  อําเภอน้ํายืน อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอบอไร อําเภอเขาสมิง 
จังหวัดตราด, อําเภอแกลง จังหวัดระยอง, อําเภอบานบึง จังหวัดชลบุรี, อําเภอ
บอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี, อําเภอขุนหาญ จังหวัดศรีสะเกษ, อําเภอวิเชียรบุรี 
จังหวัดเพชรบูรณ 

5. เพทาย (Zircon) อําเภอเมือง อําเภอขลุง อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอเดนชัย จังหวัด
แพร, อําเภอน้ํายืน จังหวัดอุบลราชธานี, อําเภอกันทรลักษณ จังหวัดศรีสะเกษ 

6. พลอยตระกูลควอตซ    
    (Quartz) 
       6.1 ควอตซผลึกขาวใส  
(Rock Crystal) หรือแกวโปง
ขาม 
       6.2 ควอตซสีชมพู   
             (Rose Quartz) 
 
       6.3 ควอตซสีควันไฟ 
             (Smoky Quartz) 
       6.4 ควอตซสีมวง 
             (Amethyst) 
       6.5 อะเกตหรือโมรา  
(Agate), คาลซิโดนี
(Chalcedony), คารเนเลียน 
(Carnilian), ซารโดนิกซ 
(Sardonyx) 
       6.6 แจสเพอร (Jasper) 
 
       6.7 หินเลือด  
             (Bloodstone) 

 
 
อําเภอเถิน จังหวัดลําปาง, อําเภอสา จังหวัดนาน, อําเภอโคกสําโรง จังหวัด
ลพบุรีอําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี  จังหวัดเชียงใหม  ลําปาง  อุตรดิตถ 
นครสวรรค นครนายก เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ ฯลฯ 
อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี, อําเภอหัวหิน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ, อําเภอเมือง จังหวัดระนอง, อําเภอคุระบุรี จังหวัด
พังงา 
อําเภอสะเมิง และอําเภอแมสอด จังหวัดเชียงใหม 
 
อําเภอเถิน จังหวัดลําปาง, อําเภอวังช้ิน จังหวัดแพร, อําเภอเมือง จังหวัด
นครนายก 
อําเภอชัยบาดาล อําเภอโคกสําโรง จังหวัดลพบุรี และในจังหวัดกาญจนบุรี 
เฉพาะคาลซิโดนี มักพบในแหลงแรฟลูออไรตไดมากมายหลายแหงในจังหวัด
ทางภาคเหนือ เชน จังหวัดลําพูน แมฮองสอน และเชียงใหม เปนตน 
 
 
อําเภอศรีสวัสดิ์ จังหวัดกาญจนบุรี, อําเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี, อําเภอทา
ปลา จังหวัดอุตรดิตถ 
อําเภอภูกระดึง จังหวัดเลย, อําเภอหนองไผ จังหวัดเพชรบูรณ 

7. นิลตะโก  
    (Black Spinel) 

มักเกิดรวมเปนเพื่อนพลอยคอรันดัมตามแหลงตาง ๆ ที่บริเวณอําเภอบอพลอย 
จังหวัดกาญจนบุรี, อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอเดนชัย และอําเภอ   
วังช้ิน จังหวัดแพร, อําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย 
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ตารางที่ 4  (ตอ) 
 

ชนิดอัญมณ ี แหลงที่พบ 

8. นิลเสี้ยน หรือ 
    ไพรอกซีนดํา  
    (Black Pyroxene) 

มักเกิดรวมเปนเพื่อนพลอยคอรันดัมตามแหลงตาง ๆ ที่บริเวณอําเภอบอพลอย 
จังหวัดกาญจนบุรี, อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอบอไร จังหวัดตราด, 
อําเภอวังช้ิน อําเภอเดนชัย จังหวัดแพร, อําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย 

9. เพชรน้ําคาง หรือ  
    ซานิดีน (Sanidine) 

พบรวมกับพลอยแซปไฟรในบริเวณอําเภอบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี และ
จังหวัดตราด 

10. โอปอแบบธรรมดา  
      (Common Opal) 

อําเภอลี้ จังหวัดลําพูน, อําเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี, อําเภอเมือง จังหวัด
นครราชสีมา และจังหวัดนาน 

11. ไมกลายเปนหิน  
      (Petrified Wood) 

ที่พบทั่วไปเกิดจากซิลิกาแทนที่เนื้อไมเปนสวนใหญ ที่อําเภอจักราช อําเภอ
เมือง อําเภอขามทะเลสอ จังหวัดนครราชสีมา, อําเภอเมือง จังหวัดตาก, อําเภอ
น้ําพอง จังหวัดขอนแกน, อําเภอน้ํายืน จังหวัดอุบลราชธานี, กิ่งอําเภอสระ
โบสถ จังหวัดลพบุรี 

12. เบริล (Beryl) หรือ  
      อะความารีน    
      (Aquamarine)  

บริเวณอําเภอแมแจม อําเภออมกอย จังหวัดเชียงใหม, อําเภออุมผาง จังหวัด
ตาก, อําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี, อําเภอพะโตะ จังหวัดชุมพร 

13. ไขมุก (Pearl) เปนมุกเลี้ยง (Cultured Pearl) พบที่เกาะนาคานอย จังหวัดภูเก็ต, อําเภอ
เกาะสมุย จังหวัดสุราษฎรธานี, อําเภอสัตหีบ จังหวัดชลบุรี 

14. แอกทิโนไลต 
      (Actinolite) 

อําเภอทาปลา จังหวัดอุตรดิตถ 

15. เพริดอต (Peridot) อําเภอวังช้ิน จังหวัดแพร 

16. พรีหไนต (Prehnite) จังหวัดอุตรดิตถ และจังหวัดลพบุรี 

17. เทกไทต (Tektite)  
      หรือ อุลกมณี 

พบมากทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เชน ขอนแกน อุดรธานี สกลนคร 
นครพนม ฯลฯ จังหวัดเชียงราย ลําพูน แพร เพชรบูรณ กาญจนบุรี และ
ประจวบคีรีขันธ 

 

ที่มา : กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมทรัพยากรธรณี, ธรณีวิทยาประเทศไทย (กรุงเทพมหานคร : 
กรมทรัพยากรธรณี กระทรวงอุตสาหกรรม, 2544), 443. 
 

81



 82 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

แผนที่ที่ 3  แสดงแหลงรัตนชาติในประเทศไทย 
ที่มา : กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมทรัพยากรธรณี, ธรณีวิทยาประเทศไทย (กรุงเทพมหานคร : กรม
ทรัพยากรธรณี กระทรวงอตุสาหกรรม, 2544), 441. 
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บทท่ี 4 

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
(The Gem and Jewelry Industry in Thailand) 

 
1.  ประวัติความเปนมาของอัญมณีและเครื่องประดับ 
                    มนุษยรูจักใชอัญมณีและเครื่องประดับมากวา 5,000 ปมาแลว โดยในอดีตมนุษยใช
อัญมณีและเครื่องประดับเพื่อเปนเครื่องราง เพื่อแสดงถึงอํานาจ เพื่อการแบงชนชั้นทางการเมือง
และการปกครอง และใชประดับรางกายเพื่อความสวยงาม จนสิ้นสุดศตวรรษที่ 16 เหตุผลของการ
ใชอัญมณีและเครื่องประดับไดเปล่ียนไปจากในอดีต โดยมีการทําธุรกิจการซื้อขายอัญมณีและ
เครื่องประดับมากขึ้น มีการใชการโฆษณาในรูปแบบตาง ๆ ซ่ึงในยุคแรกของการดําเนินธุรกิจซ้ือ
ขายอัญมณีไดอาศัยการโฆษณาจากการสรางภาพยนตรหรือละครที่มีอัญมณีและเครื่องประดับมา
เกี่ยวของ เพื่อสรางความรูสึก และกระตุนความตองการอยากเปนเจาของอัญมณีและเครื่องประดับ
ของผูที่ไดพบเห็น จนกระทั่งในปจจุบัน การดําเนินธุรกิจการซื้อขายอัญมณีและเครื่องประดับใน
โลกมีการขยายตัวอยางรวดเร็ว มีมูลคาการซื้อขายในแตละปไมต่ํากวา 50,000 ลานเหรียญดอลลาร
สหรัฐฯ และมีหลาย ๆ ประเทศในโลกที่การสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับกลายมาเปน
สินคาที่นํารายไดเขาสูประเทศจํานวนมหาศาล และยังกอใหเกิดมูลคาเพิ่มและการจางงานใหกับคน
ภายในประเทศอีกดวย (มหาวิทยาลัยเชียงใหม, สถาบันวิจัยสังคม 2545 : 17) 
                    สําหรับประเทศไทยนั้น เริ่มสนใจอัญมณีในทางการคามาตั้งแตสมัยสุโขทัย โดยพบ
หลักฐานวา สมัยนางนพมาศมีการคาอัญมณีที่นําเขามาจาก อินเดีย พมา และเขมร เปนตน เพราะใน
สมัยนั้น ประเทศไทยยังไมพบแหลงอัญมณีเหมือนสมัยปจจุบัน เนื่องจากอัญมณีเปนเครื่องรางของ
ขลังในสมัยโบราณ จึงมีแตผูชายเทานั้นที่จะเปนเจาของ แตเมื่ออัญมณีมีอํานาจผูกพันทางจิตใจของ
มนุษยเปนอยางมาก ผูชายจึงไดมอบอัญมณีเปนสิ่งที่กํานันตอหญิงเพื่อวัตถุประสงคอยางเดียวกัน 
คือ ความศักดิ์สิทธิ์ใชคุมครอง และเปนเครื่องรางโชคลาภ (กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมสงเสริม
อุตสาหกรรม 2538 : 294) คนไทยเริ่มรูจักและใชอัญมณีไมกี่ชนิด มีการจัดแบงอัญมณีออกเปน 9 
ชนิด เรียกวา “นพรัตน” หรือ “แกวเกาประการ” ในตํารานพรัตนมีคํากลอนที่มีอิทธิพล ทําใหคน
ไทยจํานวนไมนอยไดรูจัก สนใจ และนิยมนับถืออัญมณีวาเปนสิริมงคล ซ่ึงมีการจัดแบงเปน
ลักษณะสี ชนิด  ลําดับชั้นคุณภาพแตกตางกันออกไป คํากลอนนั้นคือ  
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1.   เพชร (น้ํา) ดี หมายถึง        เพชร (Diamond)    
2.   มณีแดง หมายถึง        ทับทิม (Ruby) 
3.   เขียวใสแสง  มรกต หมายถึง        มรกต (Emerald)  
4.   เหลืองใสสด  บุษราคัม หมายถึง        บุษราคัม (Yellow Sapphire or Topaz) 
5.   แดงแกก่ํา  โกเมนเอก หมายถึง        โกเมน (Garnet)  
6.   ศรีหมอกเมฆ  นิลกาฬ หมายถึง        ไพลิน (Blue Sapphire) 
7.   มุกดาหาร  หมอกมัว หมายถึง        ไขมุก (Pearl or Moonstone)  
8.   แดงสลัว  เพทาย หมายถึง         เพทาย (Zircon) 

  9.   สังวาลสาย  ไพฑูรย หมายถึง         ไพฑูรย (Chrysoberyl Cat’s eye) 
 

                    นอกจากนพรัตนหรือแกวเกาประการแลว ยังมีอัญมณีอ่ืน ๆ อีกหลายชนิด ที่คนไทย
นํามาใชประโยชนทางดานเครื่องประดับเปนของสวยงาม และมีความหมายทางโหราศาสตร
เชนเดียวกัน เชน แกวโปงขาม โมรา โมกุล เปนตน สําหรับแกวโปงขาม เปนแรควอตซชนิดหนึ่งซ่ึง
เรียกวา หินเขี้ยวหนุมาน มีความโปรงใสโปรงตา และมักมีมลทินแรบางชนิดอยูในภายในเนื้อ ทํา
ใหเกิดมีรูปราง สีสัน และลวดลายแปลกประหลาดตาง ๆ ที่สวยงาม เปนอัญมณีที่ไดรับความนิยม
เล่ือมใส รูจักกันมากในหมูคนไทยทั่วทั้งประเทศ เมื่อประมาณป พ.ศ. 2513 มีเหตุการณตื่นแกวโปง
ขาม ซ่ึงอาจถือไดวาเปนสวนหนึ่งของประวัติศาสตรวงการอัญมณีไทยเลยก็วาได (สํานักงาน
สงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 2550 : 169 - 171) 
 
2.  วิวัฒนาการของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
                    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเกิดขึ้นในประเทศไทยมาเปนเวลานานแลว แต
เพิ่งไดรับการสงเสริมอยางจริงจังจากภาครัฐในป พ.ศ. 2520 เนื่องจากภาครัฐไดเล็งเห็นวา 
อุตสาหกรรมนี้เปนอุตสาหกรรมที่มีมูลคาเพิ่มในการผลิตสูง รวมทั้งประเทศไทยยังเปนแหลง
วัตถุดิบพลอยท่ีมีคามหาศาล มีแรงงานที่มีฝมือ ประณีต และมีความละเอียดในการเจียระไน 
ประกอบกับประเทศไทยเปนประเทศเดียวในโลกที่มีเทคนิคในการหุงพลอยใหมีสีสวยงามขึ้น 
ดังนั้น ในระยะแรกอุตสาหกรรมนี้จึงไดเร่ิมตนที่อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย ตอมาจึงไดมีการ
พัฒนาการและขยายตัวไปสูอุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับและการเจียระไนเพชร โดย
อุตสาหกรรมไดมีพัฒนาการผลิตจากลักษณะการผลิตที่เปนหัตถกรรมในครัวเรือนไปสูการผลิตที่
เปนโรงงานอุตสาหกรรมขนาดยอมจนถึงขนาดใหญ จากวิวัฒนาการในภาพรวมขางตนสามารถ
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แยกพัฒนาการของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับออกเปน 3 ระยะ ดังนี้ (บริษัทกลุมแอด
วานซ รีเสิรช จํากัด 2541 : 30) 
                    ระยะแรก : อุตสาหกรรมขนาดยอม (กอนป พ.ศ. 2529) อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทยเริ่มตนมาจากการเปนศูนยกลางการคาพลอย และการเจียระไนพลอย โดยเริ่ม
ที่จังหวัดจันทบุรี เนื่องจากพื้นที่ดังกลาวเคยอุดมไปดวยสินแรที่มีคา ประกอบกับยังมีชางเจยีระไนที่
มีฝมือจนเปนที่ยอมรับกันทั่วโลก ทําใหประเทศไทยกลายเปนแหลงเจียระไนอัญมณีใหกับประเทศ
ตาง ๆ สงผลทําใหอัญมณีของไทย เปนที่รูจักในวงการอัญมณีโลกมากขึ้น และเริ่มสงออกเปนสินคา
ที่นํารายไดเขาประเทศ 
                    เมื่อรัฐบาลมีนโยบายในการสงเสริมอุตสาหกรรมนี้ในป พ.ศ. 2520 และในปเดียวกันนี้
รัฐบาลยังไดยกเวนภาษีนําเขาและภาษีการคาพลอยดิบ ตอมาในป พ.ศ. 2523 รัฐบาลไดยกเวนภาษี
นําเขา ภาษีการคาเพชรพลอยที่เจียระไนแลว และในป พ.ศ. 2524 รัฐบาลไดยกเลิกภาษีการคาและ
ภาษีเทศบาล รวมรอยละ 3.3 สําหรับสินคาสงออก จากการสงเสริมอยางจริงจังตั้งแตป พ.ศ. 2520 
อาจเปนสวนหนึ่งที่ทําใหอุตสาหกรรมนี้สามารถสงออกไดเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องตลอดชวง
ระยะเวลาตั้งแตป พ.ศ. 2520 - 2528 โดยมีอัตราการเจริญเติบโตของการสงออกเฉลี่ยรอยละ 28.9 
ตอป (ยกเวนในป พ.ศ. 2524 ซ่ึงเปนปที่ทั่วโลกประสบกับปญหาภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา ทําใหการ
สงออกอัญมณีและเครื่องประดับ ซ่ึงจัดเปนสินคาฟุมเฟอยลดลง) 
                    ระยะท่ีสอง : ยุคทองของอุตสาหกรรม (ชวงป พ.ศ. 2529 - 2533) ในป พ.ศ. 2529 - 
2533 นับไดวาเปนยุคทองของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย โดยในชวง
ระหวางป พ.ศ. 2529 - 2533 อุตสาหกรรมนี้มีอัตราการขยายตัวของการสงออกเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว 
โดยมีอัตราการเจริญเติบโตของการสงออกเฉลี่ยรอยละ 34.6 ตอป เนื่องจากในชวงระยะเวลา
ดังกลาวเปนชวงที่อัตราการขยายตัวของตลาดสงออก ไมวาจะเปนตลาดสหรัฐฯ สหภาพยุโรป หรือ
ญี่ปุน ตางมีอัตราขยายตัวและเติบโตอยางตอเนื่อง จนทําใหประเทศไทยกลายเปนผูสงออกอัญมณี
และเครื่องประดับที่สําคัญติด 1 ใน 10 ของโลกมาตลอด และในที่สุดรัฐบาลก็ไดมีการวางแผนเพื่อ
พัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ โดยตั้งเปาหมายไววาจะกาวเขาสูการเปนศูนยกลาง
แหงการคาอัญมณีแหงหนึ่งของโลกในระยะเวลาอันใกล 
                    สําหรับในยุคทองของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ภาครัฐมีการใชนโยบาย
ที่สําคัญ ในป พ.ศ. 2531 รัฐบาลอนุญาตใหผูซ้ือทองคําของทางการเพื่อสงออกไดรับการยกเวนภาษี
การคา เพราะทองเปรียบเสมือนเงินตรา ซ่ึงนโยบายดังกลาวมีผลสําคัญตอการลดตนทุนของผูผลิต
เครื่องประดับ และตอมาในป พ.ศ. 2532 ไดมีการยกเวนภาษีการคาสําหรับรายรับจากการนําเขา
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ทองคํา และเก็บไวในคลังทองคําของทางการ (เฉพาะที่ขายใหกับผูสงออก) มีการจัดตั้งคลังสินคา
ทัณฑบน ยกเวนการเก็บภาษีนําเขาและสงออก 
                    ระยะท่ีสาม : ยุคการแขงขันที่ไรพรมแดน (หลังป พ.ศ. 2533) หลังป พ.ศ. 2533 เปน
ตนมา อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีอัตราการเจริญเติบโตในทิศทางที่ลดลง เมื่อ
เปรียบเทียบกับชวงที่ผานมา หรือกลาวไดวาเปนการชะลอตัวของการเติบโต เนื่องจากในชวงเวลา
ดังกลาว เร่ิมมีการปรับระบบการจัดเก็บภาษีจากภาษีการคาที่เปนภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) มีผลทําให
ผูประกอบการโดยเฉพาะรายเล็กไมสามารถเรียกคืนภาษีจากกรมสรรพากรได ทําใหตองกําหนด
ราคาเพิ่มขึ้นตามอัตราภาษีมูลคาเพิ่ม สงผลใหราคาสินคาของประเทศไทยสูงกวาประเทศอื่น ๆ ที่
ไมเสียภาษีมูลคาเพิ่มหรือมีการใชอัตราภาษีศูนย (สําหรับวัตถุดิบที่ใชในการผลิตเครื่องประดับ) 
ขณะเดียวกันอินเดียก็สามารถพัฒนาศักยภาพการผลิตและการสงออกไดดีขึ้น นอกจากนี้ จีนและ
เวียดนาม ซ่ึงเปนคูแขงรายใหมของไทยที่กําลังมาแรงในปจจุบัน สามารถพัฒนารูปแบบของ
ผลิตภัณฑ และมีการรวมมือกับตางประเทศในการพัฒนาดานการผลิตและการคา สงผลใหตลาด 
อัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย โดยเฉพาะตลาดระดับลางจะตองพัฒนาฝมือเพิ่มขึ้น  
เพื่อชวงชิงสวนแบงการตลาดของประเทศไทยไว 
                    ในระยะที่สามนี้ ภาครัฐมีการใชนโยบายที่สําคัญหลายนโยบาย คือ ในป พ.ศ. 2535 ได
มีการประกาศใชภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) 7% สําหรับสินคาทุกชนิด ตอมาในวันที่ 1 มกราคม พ.ศ. 
2536 ประเทศไทยไดเร่ิมดําเนินการลดอัตราภาษีศุลกากรตามขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน โดยจะ
ลดอัตราภาษีศุลกากรใหเหลือรอยละ 0-5 ภายในระยะเวลา 9 ป รวมทั้งยกเลิกมาตรการที่มิใชภาษี 
                    สําหรับนโยบายที่สนับสนุนการสงออกของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ คือ 
การใชนโยบายใหมีการนําเขา - สงออกทองไดอยางเสรี ในป พ.ศ. 2542 และการยกเวน
ภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) สําหรับการนําเขาทองคํา ทองคําขาว เงิน และพาลาเดียมในป พ.ศ. 2543 
ในชวงตั้งแตป พ.ศ. 2534 - 2543 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับยังคงมีการขยายตัวของการ
สงออกอยางตอเนื่อง แตไมสูงเหมือนยุคทองของอุตสาหกรรมนี้ โดยในชวงดังกลาวอุตสาหกรรมนี้
มีการอัตราการขยายตัวของการสงออกเฉลี่ยรอยละ 7.2 ตอป 
                    นอกจากการที่ภาครัฐไดเริ่มใหความสําคัญกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ในดานตาง ๆ โดยเฉพาะอยางยิ่ง มาตรการทางดานภาษีที่เอื้ออํานวยตอการนําเขาอัญมณีที่เปน
วัตถุดิบในการผลิต และการสงเสริมการสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ ยังมีสถาบันและ
สมาคมที่เกี่ยวของหลายแหงที่กอตั้งขึ้นโดยการสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชน ซ่ึงสามารถ
เรียงลําดับเหตุการณที่สําคัญ ดังนี้ 
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                    พ.ศ. 2519    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไดรับการสงเสริมการลงทุนจาก
รัฐบาลผานสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) และมีการจัดตั้งสมาคมผูคาอัญมณี
และเครื่องประดับขึ้น 
                    พ.ศ. 2520    ยกเวนภาษีนําเขาและภาษีการคาสําหรับพลอยดิบและเพชรดิบ 

                    พ.ศ. 2523    ยกเวนภาษีนําเขาและภาษีการคาสําหรับเพชรและพลอยที่เจียระไนแลว 
                    พ.ศ. 2524    สินคาเครื่องประดับสงออกไดรับการยกเวนภาษีการคาและภาษีเทศบาล
รวมรอยละ 3.3 
                    พ.ศ. 2526    จัดโครงการจัดงานแสดงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ โดยเปนความ
รวมมือของรัฐบาล โดยกรมพาณิชยสัมพันธ (กรมสงเสริมการสงออกในปจจุบัน) และภาคเอกชน 
โดยสมาคมผูคาอัญมณีและเครื่องประดับกับสมาคมเพชรพลอยเงินทอง 
                    พ.ศ. 2528    สมาคมผูคาอัญมณีและเครื่องประดับกับสมาคมเพชรพลอยเงินทอง ไดรับ
การอนุญาตใหนําเขาทองคําบริสุทธ์ิ 99.9 เปอรเซ็นต เพื่อเปนวัตถุดิบสําหรับผลิตเครื่องประดับ
สงออก 

                    พ.ศ. 2531     ยกเวนการคาสําหรับผูซ้ือทองคําของทางการ 
                    พ.ศ. 2535     ประกาศใชนโยบายภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) และจัดสรางโครงการอัญธานี 
(Gemopolis) ขึ้น 
                    พ.ศ. 2536     ใช ATA CARINET 
                    พ.ศ. 2540     เปลี่ยนอัตราแลกเปลี่ยนแบบลอยตัว 
                    พ.ศ. 2541     สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติไดรับการจัดตั้ง
ขึ้น 
                    พ.ศ. 2542     อนุญาตใหมีการนําเขาและสงออกทองไดอยางเสรี 
                    พ.ศ. 2543     ยกเวนการเก็บภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) สําหรับการนําเขาทองคํา แพลทินัม 
เงิน และพาลาเดียม 
                    จากที่กลาวมาขางตน จะเห็นไดวา อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศ
ไทยมีวิวัฒนาการมายาวนาน โดยในระยะเริ่มตนของอุตสาหกรรมดังกลาวจะอยูในรูปแบบงาน        
หัตกรรมในครัวเรือนที่เนนการเจียระไนพลอย และไดพัฒนาจนมาเปนอุตสาหกรรมที่มีโรงงาน
อุตสาหกรรมขนาดยอมจนถึงขนาดใหญในปจจุบัน 
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3.  ภาพรวมของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย                  
                    การผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย มีพัฒนามาจาก
อุตสาหกรรมขนาดเล็กในครัวเรือน  เปนอุตสาหกรรมขนาดยอมจนถึงขนาดใหญ จัดเปน
อุตสาหกรรมที่มีการใชแรงงานเปนจํานวนมากในการผลิต (Labor Intensive Industry) เนื่องจากใน
ขั้นตอนการผลิตตาง ๆ ของอุตสาหกรรมนี้ จําเปนตองอาศัย ทักษะ ฝมือ ความชํานาญ และความ
ประณีตของแรงงานในการผลิต กอใหเกิดการจางงานอยางทั่วถึงทั้งในเมืองและชนบท เปน
อุตสาหกรรมที่กอใหเกิดมลภาวะนอย ลักษณะสินคามีความละเอียดออน เปนอุตสาหกรรมที่
สอดคลองกับลักษณะนิสัยของคนไทย ทําใหผลผลิตที่ไดมีคุณภาพ เปนที่ตองการของตลาด
ตางประเทศ การผลิตสวนใหญจะเนนไปที่การผลิตเพื่อการสงออกในสัดสวนกวารอยละ 80 
อยางไรก็ตาม สัดสวนของผูผลิตรอยละ 90 ของการผลิตทั้งหมด เปนกิจการขนาดกลางและขนาด
ยอม (SMEs) ซ่ึงกระจายอยูทั่วไปในกรุงเทพมหานครและภูมิภาค (กรมเจรจาการคาระหวาง
ประเทศ , สํานักวิเคราะหสินคาอุตสาหกรรม 2549 : 3)  
           3.1  โครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย  
                    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย ประกอบดวยอุตสาหกรรม
หลัก 2 ประเภท คือ อุตสาหกรรมเจียระไนอัญมณี และอุตสาหกรรมผลิต ซ่ึงเปนการแบงตาม
ลักษณะการผลิต โดยแตละอุตสาหกรรมจะประกอบดวยอุตสาหกรรมยอย ดังแผนภาพตอไปนี้ 
     
                     
 
 
 
 
 
                     
 
แผนภาพที่ 2  แสดงโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย 
ที่มา : มหาวิทยาลัยเชียงใหม, สถาบันวิจัยสังคม, รายงานการศึกษาฉบับสมบูรณ โครงการจัดทํา
แผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา (สาขาอัญมณีและเครื่องประดับ) (ม.ป.ท.,2545), 34.       
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                3.1.1  อุตสาหกรรมเจียระไนอัญมณี  (Gems Cutting Industry) เปนอุตสาหกรรม
ที่นําอัญมณีที่ไดจากธรรมชาติมาเจียระไน เพื่อเพิ่มมูลคาและความสวยงามใหกับตัวอัญมณี 
อุตสาหกรรมนี้สวนใหญจะเปนการจางงานในโรงงานขนาดใหญที่มีขั้นตอนการผลิตสําคัญ ซ่ึงตอง
อาศัยทักษะ ฝมือ ความชํานาญ และความประณีตของแรงงานในการผลิตที่ไมสามารถทดแทนได
ดวยเครื่องมือเครื่องจักร ซ่ึงสามารถแบงยอยไดเปนอุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย และ
อุตสาหกรรมการเจียระไนเพชร โดยมีรายละเอียดของแตละอุตสาหกรรม ดังนี้                            
                                  (1)  อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย (Gemstone Cutting Industry)
อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยเกิดขึ้นในประเทศไทยมานานแลว โดยเกิดจากการที่ประเทศไทย
เปนศูนยกลางการคาพลอย มีแหลงวัตถุดิบพลอยท่ีมีมูลคาสูง ซ่ึงเปนแหลงพลอยที่สําคัญ 1 ใน 5 
ของโลก และมีชางเจียระไนพลอยที่มีฝมือในการเจียระไนเปนที่ยอมรับทั่วโลก ประกอบกับการที่
ประเทศไทยมีเทคนิคการหุงพลอยที่ทําใหพลอยที่ไดหลังจากการหุงมีสีสันที่สวยงามมากขึ้น จึงทํา
ใหพลอยสีตาง ๆ ที่ผานการเจียระไนแลวของประเทศไทยเปนที่ยอมรับของทั่วโลก โดยเฉพาะ
ทับทิมและไพลินเปนพลอยที่มีช่ือเสียงและมีการสงออกเปนจํานวนมาก  
                    ในการลงทุนของอุตสาหกรรมเจียระไนพลอยมีการใชเงินลงทุนไมมากนัก เนื่องจากใช
เครื่องมือและอุปกรณในการเจียระไนไมซับซอนและมีราคาถูกกวาเครื่องมือที่ใชในการเจียระไน
เพชรมาก  อุตสาหกรรมเจียระไนพลอยสวนใหญจึงเปนอุตสาหกรรมขนาดเล็กและเปน
อุตสาหกรรมในครัวเรือน มีผูประกอบการมากและมีอยูทั่วไป โดยมีศูนยกลางการผลิตอยูที่
กรุงเทพฯ และจังหวัดที่เปนแหลงกําเนิดพลอย ไดแก จันทบุรี กาญจนบุรี และตราด เปนตน 
                    ทั้งนี้ ขั้นตอนการเจียระไนพลอยประกอบไปดวยขั้นตอนตาง ๆ ดังแสดงในแผนภาพ
ตอไปนี้ 
 
 
 
                                         
 
 
 
 

แผนภาพที่ 3  แสดงขั้นตอนการเจียระไนพลอย 
ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), “ภาวะธุรกิจ
อุตสาหกรรมพลอยสีของไทย,” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 2551. (อัดสําเนา) 
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                            (2)  อุตสาหกรรมการเจียระไนเพชร (Diamond Cutting Industry) 
อุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรในประเทศไทย เกิดจากการยายฐานการผลิตจากประเทศที่มีช่ือเสยีง
ในดานการเจียระไนเพชรมานาน เชน เบลเยียม อิสราเอล และอังกฤษ เนื่องจากประเทศไทยมคีาจาง
แรงงานที่ต่ํา และมีฝมือในการเจียระไนที่ประณีต (เพราะมีประสบการณการเจียระไนพลอยที่
ยาวนาน) แตการลงทุนในอุตสาหกรรมนี้จะตองอาศัยเงินลงทุนสูง เนื่องจากตองใชเครื่องมือที่มี
เทคโนโลยีสูง มีความซับซอน และมีราคาแพง ผูประกอบการสวนใหญจึงเปนนักลงทุนจาก
ตางประเทศ หรือเปนการรวมลงทุนกันระหวางนักลงทุนชาวไทยกับชาวตางประเทศ และไดรับการ
สงเสริมการลงทุนจากสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (B.O.I) ดังนั้น ในการเจียระไน
เพชรผูผลิตจากตางประเทศเปนผูนําเขาวัตถุดิบ (เพชร) เทคโนโลยีการเจียระไนเพชร เครื่องจักร 
เครื่องมือตาง ๆ มาใชในการผลิตเพื่อสงออกเปนหลัก 
                    การเจียระไนเพชรมีกระบวนการไมแตกตางจากการเจียระไนพลอยนัก เวนเพียงแต
เทคโนโลยีที่ใชในการเจียระไนมีความทันสมัยและซับซอนกวา ทั้งนี้ ขั้นตอนการเจียระไนเพชร
ประกอบไปดวยขั้นตอนตาง ๆ ดังแสดงในแผนภาพตอไปนี้ 
 
 
                  
 
                     
 
 
 
 
 

แผนภาพที่ 4  แสดงขั้นตอนการเจียระไนเพชร 
ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), “ภาวะธุรกิจ
อุตสาหกรรมเพชรของไทย,” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 2550. (อัดสําเนา) 
 
                    ปจจุบันเพชรที่เจียระไนโดยคนไทย เปนที่ยอมรับของตลาดคาเพชรและประเทศผูผลิต
ที่สําคัญ เนื่องจากแรงงานไทยมีทักษะ รวมท้ังมีการนําเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาผลิต ซ่ึงขณะนี้
ประเทศไทยเปนแหลงเจียระไนเพชรขนาดเล็ก (ขนาดเสนผานศูนยกลาง 1.5 ม.ม. ถึง 1 กะรัต) ที่
สําคัญเปนอันดับ 5 ของโลก รองจากเบลเยียม อิสราเอล อินเดีย และสหรัฐอเมริกา (นิวยอรค) 
ตามลําดับ และยังไดรับการยอมรับจากสหพันธตลาดกลางการคาเพชรโลก หรือ W.F.D.B     
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(World Federation of Diamond Bourse) ใหประเทศไทยเปนศูนยกลางการคาเพชรเปนอันดับที่ 23 
ของโลกอยางเปนทางการ ปจจุบันเพชรที่เจียระไนจากประเทศไทยสวนใหญถูกสงไปยังเบลเยียม 
สหรัฐอเมริกา อิสราเอล และอินเดีย (สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 2550 : 
44) 
 

ตารางที่ 5   รูปแบบการเจียระไนและรูปแบบที่นิยมเจียระไนในประเทศไทย 
 
 

รูปแบบ ลักษณะการเจยีระไน ประเภทของอญัมณีที่ใช 

เหลี่ยมเกสร (Brilliant Cut) 
 

วงกลมมี 57 เหลี่ยม ดานหนา 33 
หลัง 24 และหนากระดาน 

เพชร ทับทิม มรกต และอัญมณีท่ี
มีขนาดตั้งแต 5 สตางคข้ึนไป 

เหลี่ยมกุหลาบ (Rose Cut) 
 

วงกลมมี 16 เหลี่ยม ดานหนา 8 
หลัง 8 

อัญมณีท่ีมีขนาดตั้งแต 5 สตางค 
ลงมา 

เหลี่ยมตัดมุม (Emerald) 
 

สี่เหลี่ยมจัตุรัส หรือ
สี่เหลี่ยมผืนผา 

อัญมณีท่ีมีสีใส เชน ทับทิม 
บุษราคัม มรกต หยก 

หลังเบี้ย (Cabochon Cut) 
 

ฐานแบนหรือนูน 
 

อัญมณีสีทึบ 

มาคีส (Marquise Cut) 
 

ขาวหลามตัดแตงปลายมนในดาน
กวาง ปลายแหลมใน 

เหมาะกับทุกประเภท 

 

ที่มา : มหาวิทยาลัยเชียงใหม, สถาบันวิจัยสังคม, รายงานการศึกษาฉบับสมบูรณ โครงการจัดทํา
แผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา (สาขาอัญมณีและเครื่องประดับ), (ม.ป.ท.,2545), 57.       

 
               3.1.2   อุตสาหกรรมเครื่องประดับ (Jewelry Industry) เปนอุตสาหกรรมที่มีการนํา
เครื่องมือและอุปกรณของอุตสาหกรรมอื่นมาใชเปนจํานวนมาก เนื่องจากอุตสาหกรรมนี้เปน
อุตสาหกรรมที่เนนการใชแรงงานเปนจํานวนมาก ทําใหการทํางานมักเนนไปที่การใชเครื่องมือและ
อุปกรณมากกวาเนนที่เครื่องจักร โดยเครื่องจักรที่ใชสวนใหญมักนําเขามาจากตางประเทศ จะมี
เพียงบางบริษัทเทานั้นที่สามารถดัดแปลงเทคโนโลยีจากตางประเทศมาประยุกตใชเองไดจนสําเร็จ                      
                    ในอดีตอุตสาหกรรมเครื่องประดับของประเทศไทยสวนใหญเปนอุตสาหกรรมใน
ครัวเรือน และเปนการผลิตเพื่อจําหนายในประเทศเทานั้น เครื่องประดับที่ผลิต ไดแก เครื่องประดับ
เงินและทอง ตอมาไดมีการพัฒนาเปนอุตสาหกรรมเครื่องประดับเพชรพลอยทั้งแทและเทียม และ
เปนการผลิตเพื่อการสงออก การผลิตเครื่องประดับเปนการนําอัญมณีมาประกอบกับตัวเรือน ซ่ึง
สวนใหญเปนโลหะ การผลิตในอุตสาหกรรมนี้ตองมีความรูอยางดีในดานศิลปะและความชํานาญ
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ในกระบวนการผลิต ตั้งแตการออกแบบ การทําแมแบบ การหลอมโลหะ การผสมโลหะ การหลอ 
การขึ้นรูปตัวเรือนรูปพรรณ การฝงอัญมณีเขากับตัวเรือน ไปจนถึงการตกแตงขั้นสุดทาย 
                    สําหรับแรงงานที่เกี่ยวของในการผลิตเครื่องประดับ แบงออกเปน 2 กลุม ไดแก 
                         1. ชางประกอบตัวเรือน เปนแรงงานซึ่งรับผิดชอบในการหลอ ขึ้นรูป ขูด และฝง 
โดยแรงงานสวนนี้ตองมีความสามารถและความชํานาญสูงกวาชางเจียระไน โดยเฉพาะอยางยิ่ง ใน
การฝงอัญมณี          
                         2 .  นักออกแบบเครื่องประดับ  เปนแรงงานกลุมที่ขาดแคลนอยางมากใน
อุตสาหกรรมนี้ ดังนั้น ผูประกอบการรายใหญจึงมักลงทุนในการจางนักออกแบบประจําบริษัทของ
ตน  สวนบางบริษัทก็ใชวิ ธีการจางนักออกแบบอิสระจากทั้งในและตางประเทศ  ขณะที่
ผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอมจํานวนไมนอยใชวิธีการลอกเลียนแบบ ประยุกต หรือ
ดัดแปลงเปนสวนใหญ   
                    อุตสาหกรรมเครื่องประดับของไทยแบงเปน 2 กลุมใหญ ๆ คือ อุตสาหกรรม
เครื่องประดับอัญมณีแท และอุตสาหกรรมเครื่องประดับอัญมณีเทียม โดยมีรายละเอียดของแตละ
อุตสาหกรรม ดังนี้           
                           (1)  อุตสาหกรรมเครื่องประดับอัญมณีแท  (Genuine Jewelry Industry)                    
ปจจุบันมีผูผลิตเครื่องประดับเพชรพลอยจํานวนมาก ซ่ึงมีทั้งผูผลิตสําหรับตลาดภายในประเทศและ
ผูผลิตสําหรับสงออก โดยการผลิตเพื่อการสงออกจําเปนตองใชเทคโนโลยีในการผลิตมากกวาการ
ผลิตสําหรับตลาดภายในประเทศ เนื่องจากตองแขงขันกับคูแขงขันในตางประเทศจํานวนมาก ทั้ง
ในดานรูปแบบ คุณภาพ และราคาสินคา ซ่ึงสามารถแบงผูผลิตเพื่อการสงออกเปน 2 กลุม คือ 
                                  1)  ผูผลิตไทยที่พัฒนามาจากผูผลิตสําหรับตลาดภายในประเทศ ผูสงออก 
อัญมณี และผูคาพลอยในประเทศ 
                                   2)  ผูผลิตที่รวมทุนกับตางชาติ โดยหุนสวนตางชาติมักจะเปนผูผลิตอยูใน
ตางประเทศ แตจะมารวมทุนดับผูผลิตในไทย เพื่ออาศัยประโยชนจากตนทุนที่ต่ํากวา กอนที่จะ
สงออกสินคาจากไทยกลับไปยังบริษัทในเครือและลูกคาของตนในตางประเทศ 
                    สําหรับขั้นตอนการผลิตเครื่องประดับแท การออกแบบ ถือเปนขั้นตอนการผลิต
ขั้นตอนแรกที่มีความสําคัญที่สุด ซ่ึงจําเปนตองอาศัยความรูทั้งทางดานศิลปะและความรูความเขาใจ
ในการผลิต การผลิตเครื่องประดับแท (ทําจากโลหะมีคาตาง ๆ ไดแก เงิน ทองคํา และแพลทินัม) 
ลวนอาศัยแรงงานเปนจํานวนมาก (โดยเฉพาะแรงงานฝมือ) ในกระบวนการผลิตหลายขั้นตอน และ
เปนการผลิตที่ใชเครื่องมือและอุปกรณมากกวาการใชเครื่องจักร ขั้นตอนการผลิตเครื่องประดับแท
โดยทั่วไปสามารถแสดงดังแผนภาพตอไปนี้ 
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แผนภาพที่ 5  แสดงขั้นตอนการผลิตเครื่องประดับแท 
ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), “ภาวะธุรกิจ
อุตสาหกรรมเครื่องประดับแทของไทย,” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 2550. (อัดสําเนา) 
 
                    อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับแทของไทยมีผูประกอบการเปนจํานวนมาก ทั้งที่
จดทะเบียนและไมไดจดทะเบียน ดําเนินธุรกิจการผลิตเครื่องประดับกับกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
กระทรวงอุตสาหกรรม โดยสวนใหญเปนผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) ที่
ดําเนินการผลิตในลักษณะรับจางการผลิต (Original Equipment Manufacturing : OEM) 
                    อยางไรก็ดี สภาวะการณการแขงขันที่รุนแรงขึ้นในตลาดโลก กอปรกับการสงเสริม
จากภาครัฐและหนวยงานที่เกี่ยวของ ตางก็มีสวนผลักดันอุตสาหกรรมนี้ของไทยใหปรับลักษณะ
การผลิตเปนการผลิตสินคาที่มีการออกแบบเอง (Original Design Manufacturing : ODM) และ
จําหนายภายใตตรายี่หอของตนเอง (Original Brand Manufacturing : OBM) มากขึ้น (สถาบันวิจัย
และพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ 2550 : 1)             
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                           (2)  อุตสาหกรรมเครื่องประดับอัญมณีเทียม (Costume Jewelry Industry)                            
หรือเรียกอีกอยางวา เครื่องประดับแฟช่ัน เปนอุตสาหกรรมที่ระยะเริ่มแรกเปนการผลิตเพื่อ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคภายในประเทศ ตอมาไดมีการพัฒนารูปแบบและเทคนิคการ
ผลิต จนสามารถผลิตสินคาไดใกลเคียงกับเครื่องประดับแท และมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิต
เพื่อการสงออก ขณะเดียวกันรสนิยมของผูบริโภคและสภาพทางสังคมก็ไดเปลี่ยนแปลงจากการใช
เครื่องประดับอัญมณีแทซ่ึงมีราคาแพง มาเปนเครื่องประดับอัญมณีเทียมที่เลียนแบบของแท สงผล
ใหอุตสาหกรรมนี้มีการขยายตัวอยางรวดเร็ว  
                    นอกจากผูผลิตของประเทศไทยจะขยายการลงทุนและการผลิตเขามาภายในประเทศ
ไทยแลว ยังมีผูผลิตจากตางประเทศ เชน สวิตเซอรแลนด ไตหวัน และญี่ปุน ยายฐานการผลิตเขามา
ในประเทศไทย เนื่องจากประเทศไทยมีความพรอมในดานแรงงานที่มีฝมือประณีต และมีคาจาง
แรงงานที่ต่ํา เมื่อเปรียบเทียบกับคาจางแรงงานในประเทศฮองกง เกาหลีใต และไตหวัน 
                    เครื่องประดับอัญมณีเทียมที่จําหนายในประเทศไทย แบงเปน 2 ประเภท คือ 
                                  1)  ประเภทที่มาจากยุโรปและสหรัฐอเมริกา เปนสินคาที่เนนคุณภาพ ความ
คงทน และรูปแบบที่ทันสมัย  
                                  2)  ประเภทที่มาจากเอเชีย เชน ฮองกง ไตหวัน เกาหลี และไทย เปนสินคาที่
ไมเนนคุณภาพและภาพพจนของสินคามากนัก ระดับราคาจึงถูกกวาประเภทแรกคอนขางมาก 
                    ปจจุบันความตองการเครื่องประดับอัญมณีเทียมของตลาดภายในประเทศมีแนวโนม
เพิ่มมากขึ้น ทั้งนี้เพราะเปนไปตามแฟชั่นและรสนิยมของผูใช ซ่ึงสวนใหญเปนสุภาพสตรีที่นิยม
สวมใสใหเขากับเสื้อผา นอกจากนี้ยังมีความปลอดภัยแกชีวิตและทรัพยสินมากกวาเครื่องประดับ
จริงอีกดวย                            
                    สําหรับการผลิตเครื่องประดับเทียมนั้น มีขั้นตอนไมแตกตางจากเครื่องประดับแท
โดยทั่วไป ขั้นตอนการผลิตเครื่องประดับเทียมสามารถแสดงดังแผนภาพตอไปนี้ 
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แผนภาพที่ 6  แสดงขั้นตอนการผลิตเครื่องประดับเทียม 
ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), “ภาวะธุรกิจ
อุตสาหกรรมเครื่องประดับเทียมของไทย,” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 2550. (อัดสําเนา) 

                                       
                    อยางไรก็ตาม นอกจากอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยจะแบง
ตามลักษณะการผลิตดังที่กลาวมาขางตนแลว อุตสาหกรรมนี้ยังสามารถแบงออกไดเปน 3 ชวง ตาม
ลักษณะของอุตสาหกรรม คือ อุตสาหกรรมตนน้ํา อุตสาหกรรมกลางน้ํา และอุตสาหกรรมปลายน้ํา 
ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
                    1.  อุตสาหกรรมขั้นตนหรืออุตสาหกรรมตนน้ํา (Up Stream) คือ อุตสาหกรรมขั้นตน
ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ กลาวคือ การทําเหมืองเพชร หรือเหมืองพลอยตาง ๆ 
เพื่อใหไดมาซึ่งอัญมณีหรือสินแรที่ยังไมไดเจียระไน เพื่อใชเปนวัตถุดิบในการผลิตอัญมณีและ
เครื่องประดับตอไป ทั้งนี้ อุตสาหกรรมตนน้ําดังกลาว มักจะถูกผูกขาดโดยประเทศผูเปนเจาของ
สินแรอัญมณีเหลานั้น                    
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                    2.  อุตสาหกรรมขั้นกลางหรืออุตสาหกรรมกลางน้ํา (Mid Stream) คือ อุตสาหกรรม
การเจียระไนอัญมณีและสินแรที่ไดจากอุตสาหกรรมตนน้ํา เพื่อใหไดมาซึ่งอัญมณีที่พรอมนําไป
ประกอบเปนตัวเรือนตอไป   
                    3.  อุตสาหกรรมขั้นปลายหรืออุตสาหกรรมปลายน้ํา (Down Stream) คือ อุตสาหกรรม
การคาอัญมณีและเครื่องประดับที่ผานการขึ้นรูป และประกอบเปนตัวเรือนเรียบรอยแลว 
 
                                                         
 
 
 

 
 
แผนภาพที่ 7  แสดงลักษณะของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
                   
                    โดยภาพรวมของการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับของไทย ยังคงเปนอุตสาหกรรม
การผลิตที่ สําคัญสําหรับอุตสาหกรรมปลายน้ํา เนื่องจากสามารถสรางมูลคาทางเศรษฐกิจ
ภายในประเทศ และการสงออกในภาวะปจจุบันไดเปนอยางดี (สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดยอม 2550 : 96)          
                    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีโครงสรางที่ซับซอนมาก นับตั้งแต
วัตถุดิบจนถึงการเปนผลิตภัณฑขั้นสุดทาย โดยสินคาขั้นสุดทายก็สามารถแยกประเภทออกมาไดอีก
หลายผลิตภัณฑ คือ เพชรที่เจียระไนแลว พลอยสีที่เจียระไนแลว อัญมณีเทียมที่ถูกนําไปขายโดยที่
ไมไดขึ้นรูปเปนตัวเรือนในลักษณะของเครื่องประดับแทซ่ึงทําจากโลหะมีคา (เครื่องประดับทอง 
เครื่องประดับเงิน เครื่องประดับแพลทินัม) ที่ฝงและไมฝงดวยรัตนชาติรวมถึงเครื่องประดับเทียม 
ซ่ึงในแตละขั้นตอนจะแสดงตามโครงสรางของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย ดังแผนภาพที่ 8 
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                    อุตสาหกรรมและสถาบันที่เกี่ยวของ 
                          1.  อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑเปนอุตสาหกรรมสนับสนุนที่สําคัญ เนื่องจากการ
เลือกซื้อสินคาอัญมณีและเครื่องประดับนั้นผูซ้ือจะคํานึงจะพิจารณาถึงบรรจุภัณฑดวย ประเทศไทย
นั้นมีอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑที่เขมแข็งสามารถผลิตไดเพียงพอกับความตองการในประเทศ และมี
คุณภาพและปริมาณเพียงพอในการสงออกอีกดวย 
                          2.  อุตสาหกรรมการผลิตและการสกัดโลหะมีคาเพื่อนํากลับมาใช และการ
วิเคราะหทดสอบโลหะมีคา ในปจจุบันอุตสาหกรรมนี้มีเทคโนโลยีในการผลิตอยู 2 แบบ คือ 
กรรมวิธีทางเคมี และกรรมวิธีทางไฟฟา ซ่ึงผูผลิตในประเทศมีอยูเพียง 4 - 5 รายนั้น มีความชํานาญ
ทางกรรมวิธีทางเคมีมากกวา ซ่ึงความละเอียดเที่ยงตรงและความบริสุทธิ์ของโลหะที่ไดสูกรรมวิธี
ทางไฟฟาไมได 
                          3.  อุตสาหกรรมการชุบตัวเรือนและชิ้นสวนเครื่องประดับ ผูประกอบการไทยที่
เปนผูประกอบการรายใหญที่คุณภาพเชื่อถือไดมีประมาณ 4 - 5 ราย นอกนั้นจะเปนผูประกอบการ
รายเล็ก ๆ ซ่ึงสวนใหญจะมีคุณภาพไมทัดเทียมกับผูประกอบการรายใหญ 
                          4.  อุตสาหกรรมการผลิตช้ินสวนและตัวเรือนเครื่องประดับสําเร็จรูป เชน สปริง 
ตัวล็อค ซ่ึงเปนสวนประกอบที่สําคัญของเครื่องประดับโดยเฉพาะการผลิตชิ้นสวนทองคํา และ
แพลทินัม ซ่ึงตองใชเทคโนโลยีที่ทันสมัย ไทยมีผูประกอบรายใหญอยูเพียง 4 - 5 ราย ผลิตชิ้นสวน
ที่ทําดวยโลหะเงินและโลหะที่ใชประกอบตัวเรือนในเครื่องประดับเทียม ทําใหไทยตองนําเขา
ช้ินสวนและตัวเรือนกึ่งสําเร็จรูปเปนจํานวนมาก 
                          5.  อุตสาหกรรมการผลิตแมพิมพตนแบบ การทําแมพิมพนั้นสามารถทําไดจาก
การแกะสลักดวยมือหรือการใชคอมพิวเตอร และแสงเลเซอร ซ่ึงมีคุณภาพสูงกวาการแกะดวยมือ 
ชางไทยจัดไดวามีฝมือสูงในการแกะแมพิมพตนแบบ แตการผลิตแบบนี้จะใชเวลานาน หากมีการ
นําเทคโนโลยีมาชวย จะชวยประหยัดเวลาการผลิตไดมากขึ้น 
                          6.  อุตสาหกรรมการผลิตยาง ขี้ผ้ึง และปูนปลาสเตอรที่ใชทําแมพิมพ การผลิต
ยาง เพื่อนําไปทําแมพิมพเครื่องประดับ ทํามาจากยางสังเคราะหที่มีคุณสมบัติพิเศษตองมีคุณภาพได
มาตรฐานโดยที่ผูผลิตหลักในไทยเปนบริษัทรวมทุนกับสหรัฐอเมริกา และการผลิตขี้ผ้ึงจาก
ผลิตภัณฑปโตรเคมี ตองใชความรูดานเคมีเพื่อใหไดคุณสมบัติที่ดีตรงตามความตองการ ซ่ึงบริษัทที่
ผลิตในประเทศก็เปนบริษัทเดียวกับที่ผลิตยางขางตน สวนปูนปลาสเตอรนั้น นํามาใชในการผลิต
แมพิมพขั้นสุดทายกอนที่จะหลอมโลหะเพื่อทําการหลอ มีผูประกอบการไทยเพียงสองรายที่ทําได
ตามคุณภาพระดับสากล แตปูนปลาสเตอรที่ผลิตไดสามารถหลอไดเพียงเครื่องประดับเงินและ
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ทองคําเทานั้น ไมสามารถนําไปใชหลอแพลทินัมได ทําใหสามารถทดแทนการนําเขาไดเพียง
บางสวนเทานั้น 
                               7.  สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ จัดตั้งเมื่อวันที่ 8 
เมษายน พ.ศ. 2541 ทําหนาที่สนับสนุนอุตสาหกรรมครบวงจร มีการวิจัยและพัฒนาในเรื่องอัญมณี
ศาสตร การทดสอบ การออกแบบและการตลาด มีเครื่องมือทางวิทยาศาสตรที่ใชในการทดสอบที่
ทันสมัยเชนเดียวกับที่ใชอยูในหองปฏิบัติการชั้นนําระดับโลก และใหบริการกับภาคเอกชนทั่วไป 
ผลงานที่โดดเดนนอกเหนือไปจากผลงานวิจัยทางดานตาง ๆ ที่เกี่ยวของ คือ การสรางมาตรฐาน
ทับทิม (Ruby Grading) ที่ไดรับการยอมรับจาก CIBJO (The International Confederation of 
Jewelry, Silverware, Diamonds, Pearls, and Stones) 
           3.2  โครงสรางปจจัยการผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย            
                    ปจจัยการผลิตที่สําคัญในการผลิตสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ ประกอบดวย 
วัตถุดิบ แรงงาน เงินทุน และ เครื่องจักรอุปกรณและเทคโนโลยี ซ่ึงมีรายละเอียดของแตละปจจัย
ดังตอไปนี้ 
                        3.2.1  วัตถุดิบ  วัตถุดิบที่สําคัญในการผลิตเครื่องประดับแบงออกเปน 3 กลุม คือ 
วัตถุดิบในการผลิตตัวเรือนหรือโลหะมีคา อัญมณีที่ประดับบนตัวเรือน และวัตถุดิบที่ใชในการผลิต
อุตสาหกรรมเครื่องประดับอัญมณีเทียม ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
                          (1)  วัตถุดิบในการผลิตตัวเรือนหรือโลหะมีคา วัตถุดิบที่นํามาใชในการผลิต
ตัวเรือน โดยทั่วไปแบงออกเปน 3 ประเภทใหญ คือ ทองคํา (Gold) ทองคําขาว (Platinum) และเงิน 
(Silver) ซ่ึงโลหะมีคา 3 ประเภท มีการขุดพบภายในประเทศไทยนอยมาก สวนใหญนําเขาจาก
ตางประเทศเปนหลัก ดังนี้ 
                                   1)  ทองคํา (Gold) พบในจังหวัดปราจีนบุรี และนราธิวาส และไมมีการทํา
เหมืองทองคําเอง จึงมีการนําเขาทองคําแทงจากสวิตเซอรแลนด สหราชอาณาจักร สหภาพโซเวียต 
สิงคโปร และสหรัฐอเมริกา 
                                    2)  เงิน (Silver) พบมากในแถบจังหวัดกาญจนบุรี แตไมพียงพอกับความ
ตองการ จึงตองนําเขาจากออสเตรเลีย ฮองกง และสหรัฐอเมริกา 
                                    3)  ทองคําขาวหรือแพลทินัม (Platinum) ไทยมีการนําเขาจากญี่ปุนและ
เยอรมนี 
                          (2)  อัญมณีที่ประดับบนตัวเรือน อัญมณีที่ประดับบนตัวเรือนในที่นี้ คือ อัญมณี
หรือรัตนชาติ ซ่ึงหมายถึง วัสดุที่สวนใหญ (มากกวารอยละ 90) เปนแร โดยทั่วไปเมื่อไดรับการตัด 
ขัด ฝน หรือการเจียระไน แลวมีความสวยงาม (Beauty) และเปนสิ่งที่หายาก (Rare) คงทน 
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(Durable) สามารถใชเปนสิ่งมีคา (Valuable) และพกพา (Portable) ซ่ึงนําไปแลกเปลี่ยนซื้อขายได 
(มหาวิทยาลัยเชียงใหม, สถาบันวิจัยสังคม 2545 : 65) 
                    อัญมณีหรือรัตนชาติที่ใชทําเครื่องประดับ สามารถจําแนกออกเปน 3 ประเภท ดังนี้                    
                                1.  อัญมณีที่เกิดจากสิ่งที่มีชีวิต (Precious Stone Organism) ซ่ึงมีอยู 4 ชนิดที่
สําคัญ คือ 
                                        1)  ไขมุก (Pearl) เกิดจากการที่หอยมุกคายแคลเซียมคารบอเนตออกมาหุม
เม็ดทราย หรือวัตถุแปลกปลอมที่หลุดเขาไปในตัวมัน จนทําใหเกิดเม็ดไขมุกขึ้นมา 
                                        2)  ปะการัง (Coral) เกิดจากสัตวในทะเลตายและกลายเปนหิน 
                                        3)  อําพัน (Amber) เกิดจากยางของตนไมที่สะสมอยูนับลาน ๆ ป 
                                        4)  แกเกต (Gagate) เกิดจากไมสนที่ผุสลายยาก นาน ๆ เขาก็กลายเปนถาน
หิน มีสีดําเปนเงา สวยงามและทนทาน  
                                2.  อัญมณีที่เกิดจากสิ่งที่ไมมีชีวิต (Precious and Semi - Precious Gemstone) 
คือ แรรัตนชาติที่มีอยูดวยกันหลายชนิด ซ่ึงสามารถแบงยอยออกไปอีกตามคุณคาและราคา ดังนี้ 
                                        1) อัญมณีที่มีคาสูงยิ่ง (Precious Stone) ไดแก เพชร (Diamond) ทับทิม 
(Ruby) ไพลิน (Blue Sapphire) และมรกต (Emerald) อัญมณีทั้ง 4 ชนิดนี้ มีคาและราคาสูงมาก เมื่อ
เปรียบเทียบกับอัญมณีประเภทอื่น ๆ จึงจัดไดวาอัญมณีประเภทนี้เปนอัญมณีเลอคา มีการนํามาใช
ในการทําเครื่องประดับอยางกวางขวาง เปนที่ตองการของบุคคลโดยทั่วไป นอกจากนี้ยังแสดงถึง
ความมั่งคั่งของผูที่ไดครอบครองไวอีกดวย                     
                                        2)  อัญมณีที่มีคาและราคารองลงมา (Semi - Precious Stone) เปนอัญมณีที่
เปนแรรัตนชาติที่มีคารองลงมาจากอัญมณีใน 4 ประเภทแรก อัญมณีกลุมนี้ ไดแก เพทาย (Zircon) 
พลอยสีมวง (Amethyst) เพอริดอท (Peridot) เทอรควอยซ (Turquoise) และโทแพซ (Topaz) เปน
ตน                        
                                3. อัญมณีที่ไดจากการสังเคราะหหรืออัญมณีเทียม (Synthetic Gemstone) 
เนื่องจากอัญมณีที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ (Natural Gemstone) ในโลกนี้หายากและมีราคาสูงอยู
ตลอดเวลา ทําใหนักวิทยาศาสตรพยายามที่จะสรางอัญมณีเพิ่มขึ้นใหมีรูปราง คุณสมบัติเหมือนกับ
อัญมณีธรรมชาติใหมากที่สุด ปจจุบันมีอัญมณีเทียมเกือบทุกชนิด ไดแก เพชรเทียม ทับทิมเทียม 
มรกตเทียม หยกเทียม เปนตน     
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                    ทั้งนี้ เครื่องประดับอัญมณีเทียม สามารถจําแนกออกเปน 3 ประเภท คือ 
                                     1)  เครื่องประดับอัญมณีเทียมเลียนแบบเครื่องประดับอัญมณีแท เชน เข็ม
กลัด ตางหู แหวน สรอยคอ กําไล เปนตน 
                                     2)  เครื่องประดับอัญมณีเทียมที่ทําจากพลาสติก 
                                     3) เครื่องประดับอัญมณีที่ทําจากหินสีตาง ๆ เปลือกหอย เขาสัตว ลูกปด 
และเซรามิกส     
                    ในปจจุบัน อัญมณีที่มีความสําคัญในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของโลก 
ไดแก เพชร ทับทิม ไพลิน และมรกต โดยมีการใชเพชรในการทําเครื่องประดับประมาณรอยละ   
65 - 70 และทับทิม ไพลิน มรกต ประมาณรอยละ 25 (มหาวิทยาลัยเชียงใหม, สถาบันวิจัยสังคม 
2545 : 65)               
                          (3)  วัตถุดิบที่ใชในการผลิตอุตสาหกรรมเครื่องประดับอัญมณีเทียม แบงออกได
เปน 2 ประเภท คือ  
                                      1) วัตถุดิบหลัก เชน ทองเหลือง ทองแดง เหล็ก ดีบุก พลวง ตะกั่ว ซ่ึงเปน
วัตถุดิบที่ผลิตไดในประเทศ และพลอยเทียม มุกเทียม ซ่ึงนําเขาจากตางประเทศ เปนตน 
                                       2) สวนประกอบอื่น ๆ เชน ช้ินสวนประกอบตัวเรือน ผงทอง ผงเงิน ผง
โรเดียม (ทองคําขาว) สี เปนตน โดยนําเขาจากตางประเทศ เพราะมีราคาถูก  
                    วัตถุดิบเหลานี้จะถูกนําไปชุบดวยโลหะมีคาอีกครั้งหนึ่งกอน เพื่อเพิ่มความสวยงาม 
อยางไรก็ตาม สําหรับตัวเรือนและสวนประกอบของเครื่องประดับอัญมณีเทียม สวนใหญจะนําเขา
จากตางประเทศ เชน อิตาลี เพราะมีเทคโนโลยีในการชุบโลหะไดดีกวาในประเทศ ซ่ึงจะทําให
สินคามีคุณคาและราคาสูงขึ้น    
                        3.2.2  แรงงาน  อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ เปนอุตสาหกรรมที่ใช
แรงงานจํานวนมาก เนื่องจากเปนงานที่ตองอาศัยฝมือ ทักษะความสามารถ ความชํานาญ และความ
ประณีตละเอียดออนของคนเปนสําคัญ ซ่ึงเครื่องจักรไมสามารถทดแทนได สามารถแบงแรงงาน
ออกเปน 3 กลุม (ไมรวมขั้นตอนของการขุดพลอย) คือ  
                          (1)  ชางเจียระไน แบงเปน 2 กลุม คือ  
                                    1)  ชางเจียระไนพลอย มีตั้งแตระดับครัวเรือน ซ่ึงเปนทั้งเกษตรกรและ
ชาวบานทั่วไป ไปจนถึงชางเจียระไนที่อยูตามโรงงานตาง ๆ ชางเจียระไนพลอยของไทยสามารถ
เจียระไนพลอยไดประมาณวันละ 20 เม็ดตอคน โดยทํางานวันละ 8 ช่ัวโมง เปนมาตรฐาน 
                                     2)  ชางเจียระไนเพชร ตองใชแรงงานมีฝมือและความชํานาญ เนื่องจาก
ตองใชเทคนิคในการเจียระไนชั้นสูง โดยปกติการเจียระไนเพชร จะมุงที่วิธีการกําหนดสัดสวนของ
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เพชรใหไดประโยชนสูงสุดจากแสง เพื่อใหไดประกายสูงสุด มีการหักเหหรือสะทอนแสงมากที่สุด 
จึงตองมีการคํานวณอยางรอบคอบกอนเจียระไน เพื่อใหไดรูปแบบตามมาตรฐาน การเปนชาง
เจียระไนเพชรที่มีฝมือจะตองอาศัยประสบการณไมนอยกวา 3 ป 
                          (2)  ชางประกอบตัวเรือน เปนแรงงานในสวนของอุตสาหกรรมเครื่องประดับ 
ซึ่งประกอบดวยการหลอและขึ้นรูป  การขัด  ขูด  และการฝง  ซ่ึงแรงงานสวนนี้จะตองใช
ความสามารถและความชํานาญมากกวาชางเจียระไน โดยเฉพาะในดานการฝงอัญมณี 
                           (3)  นักออกแบบเครื่องประดับ ปจจุบันนักออกแบบเครื่องประดับมีความสําคัญ
มาก เพราะอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีการสงออกไปจําหนายตางประเทศมาก 
จึงตองมีการแขงขันกับประเทศ  อ่ืน ๆ และอัญมณีและเครื่องประดับก็เปนสินคาแฟชั่น ซ่ึงมีการ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบตลอดเวลา แตปจจุบันแรงงานในสวนนี้ยังมีอยูนอยมาก 
                    ในปจจุบัน มีผูผลิตหลายหลายรายเริ่มใหความสนใจและเริ่มมีการพัฒนาการออกแบบ
มากขึ้น โดยเฉพาะผูผลิตเครื่องประดับที่เนนตลาดสงออก และมีผูผลิตบางรายไดพยายามสรางตรา
สินคา (Brand Name) เปนของตนเอง นอกจากผูผลิตแลว ยังมีหนวยงานและสถาบันตาง ๆ เร่ิมหัน
มาพัฒนาออกแบบและพยายามสรางนักออกแบบเครื่องประดับ เชน สถาบันกรุงเทพอัญมณีศิลป ที่
ไดมีการเปดสอนทางดานการออกแบบเครื่องประดับ ซ่ึงปจจุบันสามารถผลิตบุคลากรออกมา
ตอบสนองความตองการของบริษัทตาง ๆ ไดเปนอยางดี             
 

                        3.2.3   เงินทุน  เปนปจจัยการผลิตที่สําคัญยิ่งในการประกอบอุตสาหกรรม ซ่ึงเงินทุน
ที่ใชในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ประกอบดวย 
                          (1)  เงินทุนเพื่อการลงทุนในดานโรงงาน เครื่องจักร และอุปกรณ เงินทุนจะ
ขึ้นอยูกับประเภทการผลิตและกําลังการผลิตแตละโรงงาน ซ่ึงจะเปนเครื่องกําหนดขนาดของ
โรงงาน และลักษณะของเครื่องจักรและอุปกรณที่ใชในการผลิต เชน อุตสาหกรรมเจียระไนพลอย
จะใชเงินทุนไมมากนัก เพราะเครื่องจักรและอุปกรณราคาไมสูง แตถาเปนอุตสาหกรรมการ
เจียระไนเพชร จะตองลงทุนสูงขึ้น เพราะตองใชเครื่องจักรและอุปกรณที่มีเทคโนโลยีสูงขึ้นมาก 
ราคาจึงสูงขึ้นดวย 
                          (2)  เงินทุนหมุนเวียนเพื่อใชในการดําเนินงาน เปนเงินทุนเพื่อใชในการ
ดําเนินงาน ซ่ึงไดแก คาวัตถุดิบ คาจางแรงงาน คาใชจายภายในโรงงาน และอื่น ๆ โดยปกติแลว 
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตองใชเงินทุนหมุนเวียนเปนจํานวนมาก เนื่องจากเปน
อุตสาหกรรมที่มีวัตถุดิบมีมูลคาสูง โดยเฉพาะอัญมณีและเครื่องประดับแท เงินทุนหมุนเวียนจึงมี
ความจําเปนตออุตสาหกรรมนี้เปนอยางมาก 
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                    ในปจจุบัน ผูประกอบการในอุตสาหกรรมนี้มีการใชเงินทุนหมุนเวียนทั้งที่เปนของ
ตนเอง และกูยืมจากแหลงตาง ๆ ไมวาจะเปนการกูยืมนอกระบบหรือภายในระบบ (สวนใหญจะ
กูยืมจากธนาคารพาณิชย) 
                        3.2.4   เคร่ืองจักร อุปกรณ และเทคโนโลยี  เครื่องจักรและอุปกรณในการผลิตมี 2 
ประเภท คือ 
                          (1)  เครื่องจักรและอุปกรณในการเจียระไน โดยปกติแลวการเจียระไนอัญมณี
ในประเทศไทยจะใชแรงงานคนเปนสวนใหญ แตเปนลักษณะที่ใชรวมกับเครื่องจักร เครื่องมือ และ
อุปกรณตาง ๆ ไดแก เครื่องโกลนจักรเจียระไน เพชรกวาด มอเตอรไฟฟา เครื่องขัดผงละเอียด ใบ
เล่ือย และไมทวนยึดอัญมณี เปนตน ซ่ึงเครื่องจักร เครื่องมือ และอุปกรณเหลานี้ มีทั้งที่มีการผลิต
ภายในประเทศ และมีการนําเขามาจากตางประเทศ 
                          (2) เครื่องจักรและอุปกรณสําหรับการผลิตเครื่องประดับ ในการผลิต
เครื่องประดับสวนใหญจะใชเครื่องจักรขนาดเล็ก และอุปกรณประเภทเครื่องมือมากกวา การ
เจียระไนอัญมณี โดยที่เครื่องมือ เครื่องจักร และอุปกรณที่ใช สวนใหญตองนําเขาจากตางประเทศ 
เชน สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน เยอรมนี อิตาลี และอังกฤษ เปนตน  
                    นอกจากเครื่องจักรและอุปกรณแลว เทคโนโลยีของเครื่องจักรและอุปกรณประเภท
ตาง ๆ ก็มีความสําคัญเชนเดียวกัน เนื่องจากการผลิตที่สามารถลดตนทุนการผลิต การสูญเสีย
ระหวางการผลิต หรือการผลิตใหไดมาตรฐานตามความตองการของตลาด ตองอาศัยเทคโนโลยี
ของเครื่องจักรและอุปกรณรวมกับประสบการณ และความชํานาญของแรงงาน ซ่ึงการตรวจสอบ
อัญมณี นอกจากจะใชเครื่องมือพื้นฐาน เชน เครื่องวัดดัชนีหักเห (Refractometer) โพลาริสโคป 
(Polariscope) กลองจุลทรรศนสําหรับสองดูอัญมณี (Gem Microscope) แวนขยายกําลังขยาย 10 เทา 
(Loupe 10X) และเครื่องชั่งหาความถวงจําเพาะ (Specific Gravity Balance) เปนตน แลวยังพบวา 
อัญมณีสังเคราะหบางชนิดไมสามารถตรวจสอบหรือตรวจสอบไดยากดวยเครื่องมือพื้นฐาน จึง
จําเปนอยางยิ่งที่จะตองใชเครื่องมือขั้นสูงชวยในการตรวจสอบ เชน Cathodoluminoscope ใชตรวจ
จําแนกเพชรแทกับเพชรสังเคราะห Spectrophotometer ใชในการตรวจวัดรหัสสีอัญมณีภายใตแสง
มาตรฐาน และ Proportion Meter ใชในการตรวจสัดสวนของเพชรในการจัดระดับคุณภาพ 
(Grading) เปนตน (สุวิมล คูสกุล 2543 : 44 - 45) 
                    การใชเทคโนโลยีที่ทันสมัยเหลานี้ จะชวยใหสามารถใชการตรวจสอบอัญมณีและ
เครื่องประดับ เพื่อคัดระดับคุณภาพของสินคาใหมีมาตรฐาน สรางความเชื่อถือและความมั่นใจให
เปนที่ยอมรับของลูกคาทั้งในและตางประเทศ และสามารถยกระดับการแขงขันของอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับไทยใหเปนที่ยอมรับในระดับนานาประเทศได  
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                    สําหรับประเทศไทย มีการเผาพลอยหรือการหุงพลอย ที่ถือไดวาเปนเทคโนโลยีเฉพาะ
ของไทย ที่ไดรับการยอมรับโดยทั่วไปวาสามารถปรับปรุงคุณภาพของพลอยดิบใหมีความงดงาม
และมีคุณภาพสูงขึ้น         
           3.3  ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย    
                        3.3.1  ตลาดภายในประเทศ  สินคาประเภทอัญมณีและเครื่องประดับจัดเปนสินคา
ฟุมเฟอย (Luxury Goods) มีราคาคอนขางสูง และข้ึนกับความพอใจของผูบริโภค โดยสวนใหญ
ลูกคาภายในประเทศจะเปนกลุมที่มีระดับรายไดปานกลางขึ้นไป ความตองการในประเทศจึงมีเพียง
ประมาณ 20% ของปริมาณการผลิตทั้งหมด การผลิตอัญมณีและเครื่องประดับจึงเปนการผลิตที่
มุงเนนตลาดตางประเทศ โดยเฉพาะประเทศที่มีอํานาจซื้อสูง ไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน และ
ประเทศในทวีปยุโรป เปนตน สําหรับรูปแบบของเครื่องประดับนั้นขึ้นอยูกับความตองการของ
ลูกคาเปนสําคัญ จึงทําใหรูปแบบของเครื่องประดับที่ขายภายในประเทศมีความหลากหลาย สําหรับ
การแขงขันทางการตลาดของผูคาอัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศ จะมีลักษณะที่เปนการ
เชื่อมโยงกับธุรกิจทองเที่ยวตาง  ๆ  เชน  บริษัททัวรหรือไกด  ไดมีการนํานักทองเที่ยวทั้ง
ภายในประเทศและตางประเทศไปเลือกซื้ออัญมณีและเครื่องประดับ โดยมีคาตอบแทนการขาย
ใหแกผูที่นํานักทองเที่ยวไปซื้อ เพราะกลุมนักทองเที่ยวจัดเปนกลุมผูบริโภคที่มีอํานาจซื้อใน
ระดับสูง                                                                                                             
                          (1)  ชองทางการตลาด  ผูคาอัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศ สวนใหญจะ
อยูในรูปของผูผลิตและตัวแทนจําหนายหรือรานคา แหลงการคาที่สําคัญจะอยูตามหางสรรพสินคา
ช้ันนําตาง ๆ โรงแรมชั้นหนึ่ง และยานนักทองเที่ยวที่มีรายไดสูงเดินผาน เชน ยานถนนสีลม ถนน
สุรศักดิ์ เปนตน นอกจากนี้ ยังมีแหลงซ้ือเครื่องประดับประเภทขายสง (หรือท่ีเรียกกันวา “ช่ังกิโล”) 
อยูในบริเวณสี่พระยา และตรอกขาวสาร ซ่ึงสวนใหญจะมีนักทองเที่ยวชาวตางชาตินิยมไปซื้อ                                    
                    การจําหนายอัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศมีชองทางการตลาด ดังนี้  
                                1.  การจําหนายพลอยดิบ  มีการขายใน 3 ลักษณะ คือ 
                                      1)  กรณีขุดเอง ผูขุดจะขายใหพอคาคนกลาง ซ่ึงมีทั้งพอคาในทองถ่ินและ
พอคาจากกรุงเทพฯ โดยพอคาคนกลางจะทําการซื้อและรวบรวมพลอยดิบ (อัญมณีที่ยังไมได
เจียระไน)ไปขายใหแกโรงงานเจียระไนอัญมณีอีกตอหนึ่ง 
                                      2)  กรณีเจาของบอพลอยหรือเหมืองพลอยจางคนขุด จะนําพลอยดิบที่ได
ขายใหพอคาคนกลาง หรือขายใหแกโรงงานเจียระไนอัญมณีโดยตรง หรือทําเหมืองพลอยแลว
เจียระไนเอง นอกจากนี้ บางครั้งอาจจะนําไปปรับปรุงคุณภาพ โดยการเผาหรือหุงกอนที่จะนําไป
จําหนาย 
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                                      3)  พลอยดิบที่นําเขามาจากตางประเทศ (พลอยและเพชร) ซ่ึงยังมิได
เจียระไน ผูนําเขาอาจจะไปซื้อจากตางประเทศหรือพอคาชาวตางประเทศนํามาขายในประเทศ ถา
เปนบริษัทใหญจะทําการเจียระไนเอง พอคาบางคนซื้อมาจากตางประเทศแลวนํามาจําหนายใหกับ
โรงงานเจียระไน 
                                2.  การจําหนายอัญมณีเจียระไนแลว  มีการจําหนายใหกับแหลงตาง ๆ ดังนี้ คือ 
                                      1)  รานขายสงอัญมณี ซ่ึงจะจําหนายตอไปยังรานขายปลีก เปนสวนของ
ตลาดภายในประเทศ  ทั้งที่มีหนารานและไมมีหนาราน ผูขายสงอัญมณีสวนใหญอยูที่
กรุงเทพมหานคร และจังหวัดจันทบรี 
                                      2)   ผูผลิตเครื่องประดับสาํเร็จรูป เปนขั้นตอนของการนําอัญมณีที่เจียระไน
แลวมาขายใหแกผูผลิตเครื่องประดับ เพื่อนําไปประกอบกับตัวเรือนเปนเครื่องประดับแบบตาง ๆ  
                                      3)   ผูคาพลอย สวนหนึ่งของพลอยที่เจียระไนแลว จะจําหนายใหกับผูคา
พลอย ซ่ึงจะนําไปจําหนายใหกับรานคาสงอัญมณีหรือผูผลิตเครื่องประดับสําเร็จรูปตอไป 
นอกจากนี้ ในกระบวนการคาปลีกพลอย จะมีบุคคลจํานวนหนึ่งที่เรียกวา คนเดินพลอย นําพลอย
จากรานหนึ่งหรือบริษัทหนึ่งไปขายใหกับอีกรานหนึ่งหรือบริษัทหนึ่ง หรือผูซ้ือปลีกทั่วไป คนเดิน
พลอยจะไดเปอรเซ็นตจากการขายปลีกพลอยแตละครั้ง 
                                      4)  ผูสงออก  เปนสวนของตลาดตางประเทศ  โดยผูนําเขาในตลาด
ตางประเทศจะนําไปจําหนายใหแกผูขายสงอัญมณีหรือผูผลิตเครื่องประดับสําเร็จรูปตอไป 
                                3.  การจําหนายเครื่องประดับสําเร็จรูป  มีการจําหนายใหแก 
                                      1)  รานขายปลีก เปนรานคาที่ขายใหกับผูบริโภคโดยตรง ซ่ึงสวนใหญอยู
ตามหางสรรพสินคา และแหลงทองเที่ยวที่สําคัญ 
                                      2)  รานคาสง หรือผูนําเขาตางประเทศ หรือผานทางผูสงออก 
                            (2)  วิธีการจําหนาย วิธีการจําหนายอัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศ
สามารถจําแนกไดเปน 2 วิธี คือ 
                             1.  แบบกิโลกรัม  วิธีการจําหนายวิธีนี้สวนมากจะใชกับอัญมณีที่เปนเม็ด โดย
แบงออกเปน 
                                      1)  การจําหนายแบบเหมารวม เปนวิธีการจําหนายพลอยหรืออัญมณีขนาด
เล็กและมีน้ําหนักนอยกวา 0.05 กะรัต (5 สตางค) หรือเปนอัญมณีที่มีขนาดไมมาตรฐานหรือพลอย
คุณภาพต่ํา จึงมักขายคละกันไป มีราคาคอนขางต่ํา ไดแก อัญมณีประเภทหินสีตาง ๆ  
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                                      2)  การจําหนายแบบแยกเม็ด วิธีนี้ใชสําหรับการจําหนายอัญมณีที่มีขนาด
เล็กหรือใหญที่มีคุณภาพดี หรือเปนอัญมณีที่ผานการคัดคุณภาพแลวคัดแลว ซ่ึงสวนใหญมักจะเปน
อัญมณีราคาแพง พวกเพชร ทับทิม ไพลิน มรกต เปนตน 
                             2.  แบบเปนชิ้น  เปนการจําหนายเครื่องประดับที่เปนรูปรางแลว ไดแก แหวน 
กําไล ตางหู และจี้ เปนตน โดยตีราคาตามน้ําหนัก ตลอดจนคุณภาพของอัญมณีที่นํามาประกอบกับ
ตัวเรือนเครื่องประดับ ในดานราคานั้น ราคาของอัญมณีจะสูงหรือต่ําขึ้นอยูกับชนิดของอัญมณีและ
คุณสมบัติของอัญมณีนั้น ๆ ไดแก ความแข็ง ความใส สี ขนาด และความหายาก และนอกจากนี้
ราคาของเครื่องประดับยังขึ้นอยูกับรูปแบบความประณีตในการจัดทําอีกดวย  
                    โดยทั่วไปเพชรจะมีราคาแพงที่ สุด  รองลงมาคือ  ทับทิมและไพลิน  สวนราคา
เครื่องประดับมีคาสําเร็จรูปไมสามารถกําหนดราคาไดแนนอน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับรูปแบบ ความประณีต 
อัญมณีที่นํามาประกอบตัวเรือน และราคาของโลหะที่นํามาทําเปนตัวเรือนเครื่องประดับ   
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แผนภาพที่ 9  แสดงชองทางทางการตลาดของอัญมณีและเครื่องประดบัในประเทศไทย 
ที่มา : หางทอง ธรรมวัฒนะ, “อุตสาหกรรมอัญมณีไทยและเครื่องประดับ : วิเคราะหปญหาการ
สงออกและแนวทางการแกไข,” เอกสารการวิจัยสวนบุคคล สถาบันพระปกเกลา, 2539. (อัดสําเนา) 
 
                    นอกจากนี้ ไทยยังมีตลาดการคาอัญมณี (พลอยสีตาง ๆ) ซ่ึงมีการขุดพบอัญมณีตาม
ชายแดนที่เปนแหลงอัญมณีของประเทศเพื่อนบาน ไดแก จังหวัดกาญจนบุรี จันทบุรี ตราด (อําเภอ
บอไร) ตาก (อําเภอแมสอด) เชียงราย (อําเภอแมสาย) และกรุงเทพมหานคร ดังมีรายละเอียดตอไปนี้  
                      1.  ตลาดพลอย จังหวัดจันทบุรี เปนตลาดพลอยที่สําคัญของประเทศไทย และเปน
ที่รูจักกันดีของผูคาพลอยทั้งภายในประเทศและตางประเทศ โดยภายในจังหวัดจะมีตลาดซื้อขาย
พลอยที่สําคัญอยู 3 แหง คือ  
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                                 1)  ตลาดอัญมณีถนนศรีจันทร อําเภอเมืองจันทบุรี เปนตลาดนัดประจําและ
ใหญที่สุดในจังหวัด โดยในวันจันทร - พฤหัสบดี จะเปนการซื้อขายพลอยกอนที่ใตถุนโรงแรม 
จันทนิมิต ถนนศรีจันทร สวนวันศุกร เสาร และอาทิตย จะเปนการซื้อขายพลอยที่เจียระไนแลว 
                                 2)  ตลาดสามแยกเขาพลอยแหวน เปนตลาดขนาดเล็ก มีการซื้อขายทุกวัน
ในชวงเชา (6.00 - 10.00) การซื้อขายสวนใหญจะเปนการซื้อขายพลอยกอน 
                                 3)  ตลาดบางกะจะ อําเภอเมืองจันทบุรี จะมีการจําหนายพลอยเจียระไนแลว
ทุกวัน 
                     2.  ตลาดพลอยแมสาย จังหวังเชียงราย เปนเสนทางนําเขาพลอยจากบอพลอยเมือง
สู และบอพลอยเมืองกุดของพมา เนื่องจากความสะดวกในการคมนาคม โดยมีสายการบินพมาแอร
เวยและรถโดยสารประจําทางจากตองกีมาเชียงตุงและทาขี้เหล็ก ชวงที่ผานมาการคาพลอยในตลาด
นี้เติบโตอยางรวดเร็ว และการเติบโตของตลาดพลอยแมสายกําลังขยายออกไปสูระดับสากล โดยมี
ปจจัยที่เอื้ออํานวยหลายประการ คือ  
                          1)  เปนตลาดอญัมณีที่อยูใกลชายแดนรัฐฉานของพมามากที่สุด 
                          2)  การคมนาคมสะดวก ทั้งทางอากาศและทางบก 
                          3)  เปนตลาดการคาชายแดนที่สําคัญที่สุดของภาคเหนือ 
                          4)  มีระบบสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐานที่ด ี
                          5)  ที่ตั้งทางภมูิศาสตรเปนจดุยุทธศาสตรสําคัญของการรวมมือพัฒนาใน    
อนุภูมิภาคสี่เหล่ียมเศรษฐกจิ 
                          6)  สนามบินเชียงรายไดรับการพัฒนาเปนสนามบินนานาชาติ 
                          7)  มีการลงทุนของภาคเอกชน ในการกอสรางศูนยกลางการคาอัญมณีขึ้นที่
แมสาย 
                          8)  มีชางฝมือในการเจยีระไนและขัดแตงพลอยที่มีคุณภาพสูงเปนจํานวนมาก 
 

                     3.  ตลาดพลอยแมสอด จังหวัดตาก ในชวงที่ผานมาตลาดพลอยแมสอด ถือไดวา
เปนตลาดนําเขาพลอยจากพมาที่สําคัญของไทย เนื่องจากมีเพียงแมน้ําเมยกั้นเขตแดน และการ
เดินทางเพียงแตเดินผานแมน้ําในฤดูแลง หรือทางเรือในฤดูฝนก็สามารถติดตอถึงกันได และอยูใกล
กับแหลงพลอยหลาย ๆ แหลงในประเทศพมา เชน เมืองไมกก ซ่ึงเปนเหมืองพลอยแหงใหมของ
ประเทศพมา เปนตน โดยพลอยท่ีนําเขาประมาณรอยละ 80 เปนทับทิมและยี่หรา (พลอยสีฟา หรือ 
สีฟาอมเทา) ที่เหลือ ไดแก หยก และหินสีตาง ๆ  
                    ในการนําเขาพลอยจากพมา จะไมมีการจัดเก็บภาษีแตอยางใด เพราะรัฐบาลไทยมี
นโยบายใหมีการนําเขาพลอยโดยเสรี เพื่อใหมีพลอยเพียงพอกับความตองการใชภายในประเทศ 
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พลอยที่นําเขามาสวนใหญประมาณรอยละ 85 นําเขามาเจียระไนที่กรุงเทพฯ อีกรอยละ 10 จะมี
พอคาชาวตางชาติ เชน ญี่ปุนและไตหวันซ้ือไป และสวนที่เหลืออีกรอยละ 5 กระจายไปยังจังหวัด
ตาง ๆ 
                     4.  ตลาดพลอยหัวทุง ตําบลพลอย อําเภอบอไร จังหวัดตราด ในอดีตตลาดพลอย
แหงนี้เปนตลาดที่สําคัญในการนําเขาแซปไฟร เพทาย และพลอยไพลินจากกัมพูชา แตจากการที่
ประเทศไทยตองปดพรมแดนกับประเทศกัมพูชาตามมติของสหประชาชาติ ทําใหตลาดพลอยแหงนี้
ซบเซาลงไปอยางมาก อยางไรก็ตาม ตลาดพลอยแหงนี้เร่ิมมีการซื้อขายแลว เนื่องจากประเทศไทย
ไดมีการเปดพรมแดนกับประเทศกัมพูชาแลว 
                     5.  ตลาดพลอย จังหวัดกาญจนบุรี ตลาดพลอยแหงนี้ถือไดวาเปนตลาดพลอยใหม 
และเปนแหลงผลิตใหมของประเทศ โดยเร่ิมมีการบุกเบิกอยางจริงจังเมื่อประมาณ 10 ปที่ผานมา 
ปกติแลวผูซ้ือจะเขาไปซื้อถึงเหมืองบางเหมือง อาจจะเปดประมูล ซ่ึงทางเหมืองจะคัดขนาดและ
คุณภาพของพลอยและตั้งราคาไว 
                     6.  กรุงเทพมหานคร เปนศูนยกลางการคาอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญที่สุด
ของประเทศไทย โดยแหลงที่สําคัญอยูแถวยานธุรกิจทองเที่ยว เชน สีลม สุรวงศ เปนตน ซ่ึงใน
ปจจุบันสมาคมผูคาอัญมณีไทยและเครื่องประดับไดพยายามผลักดันใหถนนสีลมเปนถนนแหงการ
ซ้ือขายอัญมณีเครื่องประดับ นอกจากนี้ กรุงเทพฯ ยังเปนศูนยกลางของการผลิตที่สําคัญของ
ประเทศอีกดวย 
                     3.3.2   ตลาดตางประเทศ 
                           (1) การนําเขา   อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยเปน
อุตสาหกรรมที่จําเปนตองพึ่งพาการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศเปนสวนใหญ ถึงแมวาประเทศ
ไทยจะเปนที่ยอมรับวาเปนแหลงพลอยสีที่สําคัญที่สุดแหงหนึ่งของโลก แตเนื่องจากอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับมีการขยายตัวอยางตอเนื่องและรวดเร็ว ประกอบกับวัตถุดิบอัญมณีและ
โลหะมีคาบางชนิดไมสามารถหาไดภายในประเทศ จึงทําใหประเทศไทยจําเปนตองนําเขาวัตถุดิบ
จากตางประเทศเพิ่มสูงขึ้นอยางตอเนื่อง 
                    ทั้งนี้ มูลคาการนําเขาอัญมณีและเครื่องประดับของไทยในป 2550 มีอัตราลดลงรอยละ 
5.07 (รอยละ 5.71 เมื่อพิจารณาในหนวยของเงินเหรียญสหรัฐฯ) สินคาที่มีมูลคาการนําเขาสูงสุด คือ 
ทองคํากึ่งสําเร็จรูป คิดเปนสัดสวนรอยละ 38.74 รองลงมาคือ เพชร (HS 7102) รอยละ 33.19 ของ
มูลคาการนําเขาสินคาอัญมณีและเครื่องประดับรวม สวนสินคานําเขารายการอื่น ๆ ไดแก เงิน     
(HS 7106) พลอยสี (HS 7103) และเครื่องประดับแท (HS 7113) มีสัดสวนรอยละ 12.05, 5.34 และ 
5.30 ตามลําดับ (ตารางที่ 6 ประกอบ)  
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ตารางที่ 6  แสดงสถิติการนําเขาอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย ระหวางเดือนมกราคม   
                  ถึง ธันวาคมป 2549 และ 2550 (รายผลิตภัณฑ)     
      

2549 2550 

รายการ มูลคา 
(ลานบาท) 

สัดสวน
(รอยละ) 

มูลคา 
(ลานบาท) 

สัดสวน
(รอยละ) 

เปล่ียน 
แปลง 

(รอยละ) 

1. ทองคํา 71,710.19 46.27 57,002.17 38.74 - 20.51 
2. เพชร 49,073.93 31.66 48,828.06 33.19 - 0.50 
   2.1 เพชรกอน 20,181.92 13.02 17,774.83 12.08 - 11.93 
   2.2 เพชรที่เจียระไนแลว 28,609.11 18.46 30,495.97 20.73 6.60 
   2.3  อื่น ๆ  282.90 0.18 557.26 0.38 96.98 
3. เงิน 14,072.87 9.08 17,730.31 12.05 25.99 
4. เครื่องประดับแท 7,638.44 4.93 7,795.39 5.30 2.05 
   4.1 เครื่องประดับเงิน 953.32 0.62 1,481.49 1.01 55.40 
   4.2 เครื่องประดับทอง 6,326.39 4.08 5,315.78 3.61 - 15.97 
   4.3 เครื่องประดับแพลทินัม 204.40 0.13 118.32 0.08 - 42.11 
   4.4 เครื่องประดับโลหะมีคา         
         อื่น ๆ (ยกเวน 4.1 - 4.3)  

145.38 0.09 844.63 0.57 480.98 

  4.5 เครื่องประดับทําดวยโลหะ 
        สามัญหุมดวยโลหะมีคา 

8.95 0.01 35.17 0.02 292.96 

5. พลอยสี 6,466.05 4.17 7,861.82 5.34 21.59 
   5.1 พลอยกอน 742.54 0.48 767.61 0.52 3.38 
   5.2 พลอยเน้ือแข็งที่เจียระไนแลว 1,855.13 1.20 2,193.78 1.49 18.25 
   5.3 พลอยเน้ือออนที่เจียระไน 3,868.38 2.50 4,900.43 3.33 26.68 
6. เหรียญกษาปณ 1,249.17 0.81 2,248.31 1.53 79.98 
7. อื่น ๆ  4,780.98 3.08 5,669.53 3.85 18.59 

รวมทั้งสิ้น 154,991.63 100.00 147,135.59 100.00 - 5.07 
 

ที่มา :  สถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความ
รวมมือของกรมศุลกากร, บทวิเคราะหภาวการณนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยป 
2550. [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  
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                    สําหรับแหลงนําเขาที่สําคัญของไทยป 2550 คือ สวิตเซอรแลนด ดวยสัดสวนการ
นําเขารอยละ 15.51 ทั้งนี้ สินคาเกือบทั้งหมดเปนทองคําที่ยังมิไดขึ้นรูปหรือทองคํากึ่งสําเร็จรูป 
สวนแหลงนําเขาที่สําคัญในลําดับถัดมา ไดแก ออสเตรเลีย อินเดีย อิสราเอล และจีน ซ่ึงมีสัดสวน
มูลคาการนําเขาเทากับรอยละ 12.09, 10.33, 8.90 และ 8.51 ตามลําดับ (ตารางที่ 7 ประกอบ) 

 
ตารางที่ 7  แสดงสถิติการนําเขาอัญมณีและเครื่องประดบัของประเทศไทย ระหวางเดือนมกราคม  
                  ถึง ธันวาคม ป 2550 (รายประเทศ) 
 

2550 
ลําดับที่ ประเทศ 

มูลคา (บาท) รอยละ 

1 สวิตเซอรแลนด 22,814,338,726.00  15.51 

2 ออสเตรเลีย 17,785,634,349.00  12.09 

3 อินเดีย 15,193,845,498.00  10.33 

4 อิสราเอล 13,092,260,000.00  8.90 

5 จีน 12,523,853,989.00  8.51 

6 ฮองกง 10,339,446,239.00  7.03 

7 เบลเยียม 7,876,315,898.00  5.35 

8 สหรัฐอเมริกา 6,842,974,384.00  4.65 
 

ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความรวมมือ
ของกรมศุลกากร, สถิติการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย ระหวางเดือน
มกราคม ถึง ธันวาคม ป 2549 และ 2550 (รายประเทศ) [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพนัธ 
2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  
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แผนภูมิที่ 1  แสดงแหลงนําเขาอัญมณีและเครื่องประดับไทย ป 2550 
ที่มา :  สถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความ
รวมมือของกรมศุลกากร, บทวิเคราะหภาวการณนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยป 
2550. [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  

 
                           (2)  การสงออก  การสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในชวงที่ผานมามี
ระดับเฉลี่ยประมาณปละ 60,000 ลานบาท และยังเปนสินคาที่มีการสงออกสูงติดอันดับ 1 ใน 10 
ของมูลคาการสงออกของไทย รวมทั้งยังมีแนวโนมของการสงออกที่ดีตอไปในอนาคต           
                    ทั้งนี้ มูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยในป 2550 มีอัตราขยายตัว
เพิ่มขึ้นรอยละ 33.22 (รอยละ 49.25 เมื่อพิจารณาในหนวยของเงินเหรียญสหรัฐฯ) โดยสินคา
สงออกรายการสําคัญที่สุดในหมวดนี้ คือ เครื่องประดับแท (HS 7113) ดวยสัดสวนมูลคาสงออก
รอยละ 39.10 สวนสินคาที่มีมูลคาการสงออกสูงรองลงมา คือ ทองคําที่ยังมิไดขึ้นรูปหรือทองคํากึ่ง
สําเร็จรูป (HS 7108) คิดเปนสัดสวนรอยละ 28.12 สินคาที่มูลคาการสงออกสูงในลําดับถัดมา คือ 
เพชร (HS 7102) คิดเปนสัดสวนรอยละ 17.70 สวนสินคารายการสําคัญ อ่ืน ๆ ไดแก พลอยสี      
(HS 7103) เครื่องประดับเทียม (HS 7117) และอัญมณีสังเคราะห (HS 7104) มีสัดสวนรอยละ 6.92, 
3.34 และ 1.93 ตามลําดับ (ตารางที่ 8 ประกอบ)    
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ตารางที่ 8  แสดงสถิติการสงออกอัญมณีและเครื่องประดบัของประเทศไทย ระหวางเดือนมกราคม   
                  ถึง ธันวาคมป 2549 และ 2550 (รายผลิตภัณฑ)   
 

2549 2550 

รายการ มูลคา 
(ลานบาท) 

สัดสวน
(รอยละ) 

มูลคา 
(ลานบาท) 

สัดสวน
(รอยละ) 

เปล่ียน 
แปลง  

(รอยละ) 

1. เครื่องประดับแท 65,293.25 46.98 72,396.27 39.10 10.88 
   1.1 เครื่องประดับเงิน 21,593.82 15.54 27,055.67 14.61 25.29 
   1.2 เครื่องประดับทอง 42,215.23 30.38 41,688.80 22.52 -1.25 
   1.3 เครื่องประดับแพลทินัม 762.70 0.55 433.94 0.23 -43.10 
   1.4 เครื่องประดับโลหะมีคาอื่น ๆ  
         (ยกเวน 1.1 - 1.3) 

697.52 0.50 3,150.57 1.70 351.68 

   1.5 เครื่องประดับทําดวยโลหะ 
         สามัญหุมดวยโลหะมีคา 

23.98 0.02 67.29 0.04 180.61 

2. เพชร 32,770.96 23.58 32,775.75 17.70 0.01 
   2.1 เพชรกอน 8,697.60 6.26 9,019.78 4.87 3.70 
   2.2 เพชรที่เจียระไนแลว 23,851.76 17.16 23,622.98 12.76 -0.96 
   2.3 อื่น ๆ  221.60 0.16 132.99 0.07 -39.99 
3. ทองคํา 19,663.50 14.15 52,072.23 28.12 164.82 
4. พลอยสี 10.146.98 7.30 12,809.32 6.92 26.24 
   4.1 พลอยกอน 820.33 0.59 962.69 0.52 17.35 
   4.2 พลอยเนื้อแข็งที่เจียระไนแลว 5,139.07 3.70 5,990.33 3.24 16.56 
   4.3 พลอยเนื้อออนที่เจียระไนแลว 4,187.58 3.01 5,856.30 3.16 39.85 
5. เครื่องประดับเทียม 6,080.52 4.38 6,187.63 3.34 1.76 
6. อัญมณีสังเคราะห 1,585.77 1.14 3,567.11 1.93 124.94 
7. อื่น ๆ  3,436.82 2.47 5,324.41 2.98 55.45 

รวมทั้งสิ้น 138,977.80 100.00 185,150.72 100.00 33.22 
 

ที่มา :  สถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความ
รวมมือของกรมศุลกากร, บทวิเคราะหภาวการณนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยป 
2550. [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  
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                    สําหรับตลาดสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญที่สุดของไทยในป 2550 
คือ สหรัฐอเมริกา โดยมีสัดสวนคิดเปนรอยละ 19.07 สวนตลาดสงออกสินคาอัญมณีและ
เครื่องประดับที่สําคัญอื่น ๆ ไดแก ฮองกง ออสเตรเลีย สวิตเซอรแลนด และอิสราเอล ซ่ึงเปนแหลง
สงออกที่มีสัดสวนรอยละ 16.65, 11.24, 10.82 และ 6.40 ตามลําดับ (ตารางที่ 9 ประกอบ) 
 

ตารางที่ 9  แสดงสถิติการสงออกอัญมณีและเครื่องประดบัของประเทศไทย ระหวางเดือนมกราคม  
                  ถึง ธันวาคมป 2550 (รายประเทศ) 
 

2550 
ลําดับที่ ประเทศ 

มูลคา (บาท) รอยละ 

1 สหรัฐอเมริกา  35,313,822,048.00  19.07 
2 ฮองกง  30,830,587,204.00  16.65 
3 ออสเตรเลีย  20,803,586,568.00  11.24 
4 สวิตเซอรแลนด  20,029,277,791.00  10.82 
5 อิสราเอล  11,843,722,971.00  6.40 
6 เบลเยียม  9,311,783,359.00  5.03 
7 สหราชอาณาจักร  8,148,901,200.00  4.40 
8 ญ่ีปุน  6,552,915,083.00  3.54 
9 เยอรมน ี 5,454,407,322.00  2.95 
10 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส  4,695,051,121.00  2.54 

 อื่นๆ  32,166,664,418.00  17.37 

รวม 185,150,719,085.00 100.00 
 

ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความรวมมือ
ของกรมศุลกากร, สถิติการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย ระหวางเดือน
มกราคม ถึง ธันวาคม ป 2549 และ 2550 (รายประเทศ) [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพนัธ 
2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  
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แผนภูมิที่ 2  แสดงตลาดสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย ป 2550 
ที่มา :  สถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความ
รวมมือของกรมศุลกากร, บทวิเคราะหภาวการณนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยป 
2550. [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

แผนภูมิที่ 3  แสดงมูลคาการนําเขาสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย ป 2544 - 2550 
ที่มา :  สถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความ
รวมมือของกรมศุลกากร, บทวิเคราะหภาวการณนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยป 
2550. [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th 
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                    ในสวนของลักษณะการแขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณแีละเครื่องประดับใน
ตลาดโลก สามารถแบงออกเปน 3 ระดับ คือ 
                         1. ระดับบน (สินคามีคุณภาพดี และมีราคาแพง) ไดแก ผลิตภัณฑจากประเทศอิตาลี 
และฮองกง ซ่ึงมีขอไดเปรียบในดานการออกแบบที่มีความแปลกใหม และมีรูปแบบหลากหลาย ตัว
เรือนมีคุณภาพดี และมีเทคโนโลยีการผลิตที่กาวหนา 
                         2. ระดับกลาง (สินคามีคุณภาพพอสมควร และมีราคาปานกลาง) ไดแก ผลิตภัณฑ
จากประเทศไทย ซ่ึงมีจุดแข็งในดานฝมือและความประณีตในการเจียระไน นอกจากนี้คาแรงงานยัง
ต่ํากวาประเทศที่พัฒนาแลวอีกดวย 
                         3. ระดับลาง (สินคามีคุณภาพคอนขางต่ํา และมีราคาถูก ไดแก ผลิตภัณฑจาก
ประเทศจีน อินเดีย และศรีลังกา ซ่ึงมุงเนนที่การเปนแหลงผลิตที่มีคาจางแรงงานต่ํากวาไทยและ
ประเทศที่พัฒนาแลวมาก ทําใหฐานการผลิตถูกยายไปสูประเทศดังกลาวขางตน ดังนั้น ผูผลิตไทย

องพัฒนารูปแบบเพื่อเขาสูตลาดระดับกลางใหมากขึ้น จะต
      

      3.4  นโยบายและมาตรการที่เก่ียวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
                        3.4.1 นโยบายและมาตรการของไทย  เนื่องจากอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่สําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศ โดยอุตสาหกรรมนี้เปน
อุตสาหกรรมการผลิตเพื่อการสงออกของไทยที่สําคัญของประเทศ ซ่ึงยังคงมีการขยายตัวเพิ่มขึ้น
อยางตอเนื่อง ทั้งนี้ สวนหนึ่งเปนผลมาจากความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชนในการสงเสริม
และสนับสนุนใหเกิดการพัฒนาขึ้นในภาคอุตสาหกรรมนี้ โดยสามารถสรุปไดดังนี้ (สถาบันวิจัย
และพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ 2547 : 49 - 53) 
                          (1)  การจัดหาวัตถุดิบ ประเทศไทยไมมีวัตถุดิบที่ใชผลิตอัญมณีและ
เครื่องประดับเอง จึงตองมีการนําเขาจากตางประเทศ ซ่ึงแหลงนําเขาพลอยสีจําพวกพลอยเนื้อแข็งที่
สําคัญของไทย คือ ประเทศมาดากัสการ โดยภาครัฐไดพยายามสรางความสัมพันธอันดีระหวาง
รัฐบาลไทยกับรัฐบาลมาดากัสการ อีกทั้งยังแสวงหาลูทางขยายความรวมมือทางเศรษฐกิจระหวาง
กัน โดยการแตงตั้งผูแทนเดินทางไปเยือนมาดากัสการ ทําใหสามารถบรรลุขอตกลงความรวมมือ
ระหวางกัน โดยมาดากัสการไดลดภาษีสงออกวัตถุดิบอัญมณีจากรอยละ 75 เหลือเพียงรอยละ 5 
และผอนปรนกฎระเบียบในการทําเหมือง รวมทั้งยังปรับปรุงธนาคาร ส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ 
และเพิ่มมาตรการดูแลรักษาความปลอดภัยใหแกคนไทยที่ไปทําเหมืองที่มาดากัสการ 
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                          (2) การลงทุนและการผลิต  สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) 
ไดกําหนดใหธุรกิจอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรและพลอยสีซ่ึงตั้งอยูในนิคมอุตสาหกรรมเขต 2 
และ 3 ธุรกิจอุตสาหกรรมการผลิตเคร่ืองประดับและสวนประกอบซึ่งตั้งอยูในนิคมอุตสาหกรรม
เขต 2 และ 3 และธุรกิจอุตสาหกรรมการผลิตบรรจุภัณฑเครื่องประดับและอุปกรณจัดแสดงสินคา 
ซ่ึงตั้งอยูในนิคมอุตสาหกรรมเขต 3 ไดรับสิทธิประโยชนดานภาษีอากรในลักษณะตาง ๆ เชน 
ลดหยอนหรือยกเวนอากรขาเขาสําหรับเครื่องจักร อุปกรณ เครื่องมือ เครื่องใช ยกเวนอากรขาเขา
วัตถุดิบสําหรับผลิตสินคาเพื่อการสงออกภายในระยะเวลาที่กําหนด เปนตน 
                    นอกจากนี้ ยังไดรวมกับการนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศไทยและกรมศุลกากร จดัตัง้
นิคมอุตสาหกรรมอัญธานี (Gemopolis) ใหเปนเขตปลอดอากรดานอัญมณีและเครื่องประดับแหง
แรกของประเทศ โดยการใหสิทธิประโยชนดานตาง ๆ เชน การยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคล ยกเวน
อากรนําเขาและภาษีมูลคาเพิ่ม  เมื่อนําเขาวัตถุดิบและเครื่องจักรจากตางประเทศ  ยกเวน
ภาษีมูลคาเพิ่มในการคาขายภายในโครงการ และยังอนุญาตใหชาวตางชาติมีสิทธถือหุนไดทั้งหมด
และมีสิทธิ์ในที่ดิน เปนตน 
                          (3)  นโยบายการคาและภาษี  ภาครัฐไดกําหนดใหผูประกอบการไทยสามารถ
นําเขาและสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไดโดยเสรี ไมมีการกําหนดนโยบายควบคุมการนําเขา
หรือตั้งขอกีดกันทางการคาใด ๆ นอกจากนี้ ยังไดใหการสนับสนุนและอํานวยความสะดวกแก
ผูประกอบการในเรื่องของภาษีมาโดยตลอด เชน การประกาศยกเวนภาษีนําเขาวัตถุดิบทั้งอัญมณี
และโลหะมีคาตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 ซ่ึงนํามาใชเปนวัตถุดิบในการผลิตมาอยางตอเนื่อง
นับตั้งแตป พ.ศ. 2520 การประกาศยกเวนภาษีมูลคาเพิ่มสําหรับการนําเขาหรือการขายอัญมณีเพชร 
พลอยสี อัญมณีสังเคราะห ที่ยังมิไดประกอบขึ้นเปนตัวเรือนหรือทองรูปพรรณ รวมถึงทองคําขาว 
ทองขาว เงิน และพาลาเดียม เฉพาะที่ยังมิไดประกอบขึ้นเปนของรูปพรรณ ซ่ึงนําเขามาเพื่อผลิตเปน
อัญมณีและเครื่องประดับเพื่อการสงออกเมื่อเดือนเมษายน 2546 (เพิ่มเติมจากที่เคยประกาศยกเวน
ภาษีมูลคาเพิ่มการนําเขาทองคําที่มิใชทองรูปพรรณตั้งแตป 2543)  
                    นอกจากนี้ ยังไดมีการชดเชยคาภาษีอากรสินคาสงออกอยางรวดเร็ว รวมถึงการจัดตั้ง
คลังสินคาทัณฑบนสําหรับการผลิตเพื่อการสงออก ซ่ึงจะไดรับจากอากรขาเขาวัตถุดิบและ
เครื่องจักรที่ใชในการผลิตเพื่อการสงออกอีกดวย 
                          (4)  การพัฒนาคุณภาพมาตรฐานสินคา  สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา 
(อัญมณีและเครื่องประดับ) กรมสงเสริมอุตสาหกรรม ไดทําหนาที่ศึกษาวิเคราะหและวิจัยขอมูล
ทางเทคโนโลยีการผลิต การออกแบบผลิตภัณฑ และไดถายทอดความรูดานการผลิต การจัดการ 
การออกแบบในรูปของการใหบริการปรึกษาแนะนําเชิงลึก การฝกอบรมชางฝมือประเภทตาง ๆ 
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เชน การหลอตัวเรือน การฝงอัญมณี การทําตนแบบเครื่องประดับ การออกแบบดวยคอมพิวเตอร 
เปนตน ซ่ึงการพัฒนาฝมือแรงงานเชนนี้จะชวยใหสินคาที่ผลิตไดนั้นมีคุณภาพมาตรฐานสูงขึ้น อีก
ทั้งภาครัฐยังไดใหการสนับสนุนการวิจัยและพัฒนาในดานเทคโนโลยีการผลิตอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับผานสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สวก.) เพื่อศึกษาหาแนวทางในการ
พัฒนาเครื่องมือ เทคโนโลยีการผลิต การปรับปรุงคุณภาพวัตถุดิบ ฯลฯ อันจะนําไปสูการผลิตสินคา
ที่มีคุณภาพสูงขึ้น และเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตไดอีกทางหนึ่ง 
                          (5)  การพัฒนาคุณภาพบุคลากร  กุญแจสําคัญในการพัฒนาอุตสาหกรรม    
อัญมณีและเครื่องประดับของไทย คือ การพัฒนาคนในอุตสาหกรรมนี้ ซ่ึงมักเปนผูที่มีความรูจาก
ประสบการณปฏิบัติจริง แตมักขาดความรูพื้นฐานทางดานอัญมณีศาสตร โดยการตอยอดความรูทั้ง
ในดานการผลิต การออกแบบ และการตลาด ซ่ึงปจจุบันหนวยงานภาครัฐที่ไดใหบริการฝกอบรม
ตอยอดความรูดังกลาว ไดแก กรมสงเสริมอุตสาหกรรม สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและ
เครื่องประดับแหงชาติ และยังมีหนวยงานเอกชนที่ใหบริการดานการฝกอบรมอยูอีกหลายแหง เชน 
สถาบันอัญมณีศาสตรแหงเอเชีย สถาบันอัญมณีวิทย เปนตน นอกจากนี้ ยังมีมหาวิทยาลัยของรัฐ 
อีก 4 แหง ไดแก มหาวิทยาเชียงใหม มหาวิทยาลัยบูรพา มหาวิทยาลัยศิลปากร และมหาวิทยาลัยศรี
นครินทรวิโรฒ ประสานมิตร รวมถึงกรมอาชีวศึกษา สถาบันราชมงคล สถาบันราชภัฏ ตางก็มีสวน
รวมในการสรางบุคลากรดานอัญมณีและเครื่องประดับที่มีคุณภาพปอนเขาสูภาคอุตสาหกรรมนี้ 
                          (6)  กรมสงเสริมการสงออก  กรมสงเสริมการสงออกมีสวนสําคัญในการชวย
สงเสริมการสงออก และขยายตลาดสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทย โดยใชเงินจากกองทุน
สงเสริมการคาระหวางประเทศ เพื่อทําการประชาสัมพันธและจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย เชน การ
จัดงานแสดงสินคานานาชาติ คือ “Bangkok Gems and Jewelry” การจัดงานแสดงสินคาอัญมณีและ
เครื่องประดับไทยในตางประเทศ อีกทั้งยังมีสวนชวยในการแสวงหาตลาดใหมที่มีศักยภาพใหแก
ภาคอุตสาหกรรม รวมถึงสงเสริมและสรางภาพพจนสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใหเปน
ที่เชื่อถือไดในระดับสากล 
                          (7)  การสงเสริมและสนับสนุนดานอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ 
                                   1)  การรวมกลุมกันในหมูผูประกอบการ ผูประกอบการอัญมณีและ
เครื่องประดับไทยไดรวมกลุมกันจัดตั้งเปนสมาคม ชมรมตาง ๆ เพื่อสงเสริมการประกอบธุรกิจ  
อัญมณีและเครื่องประดับของไทยใหเปนศูนยกลางการผลิต และการคาที่สําคัญที่สุดแหงหนึ่งของ
โลก อีกทั้งยังเปนตัวแทนภาคอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ในการเจรจาเพื่อขอรับการ
สนับสนุนและขยายโอกาสทางการคาจากภาครัฐ และประสานความรวมมือระหวางหนวยงานที่
เกี่ยวของทั้งภาครัฐและเอกชน เพื่อใหเกิดความเจริญกาวหนาขึ้นแกภาคอุตสาหกรรมนี้ ทั้งนี้ 
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ปจจุบันอุตสาหกรรมดังกลาวของไทยมีสมาคมชมรมที่เกี่ยวของอยูเปนจํานวนมาก เชน สมาคม
ผูคาอัญมณีไทยและเครื่องประดับ สมาคมผูประกอบการเจียระไนเพชร สมาคมเพชรพลอยเงินทอง 
สมาคมคาทองคํา ชมรมผูสงออกเครื่องประดับเงิน และชมรมผูคาอัญมณีและเครื่องประดับ
มาตรฐาน เปนตน 
                                   2)  การจัดตั้งสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ                 
(The Gem and Jewelry Institute of Thailand : G.I.T) กอตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2541 ภายใตความรวมมือ
ระหวางกระทรวงพาณิชย กระทรวงอุตสาหกรรม และจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เพื่อทําหนาที่
กําหนดวิสัยทัศน     พันธกิจ เปาหมาย และแผนงานระยะยาวของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับไทย สรางความเชื่อมั่นในคุณภาพของสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทย พัฒนา
คุณภาพมาตรฐานสินคา รวมถึงเสริมสรางศักยภาพการแขงขันใหแกอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับไทย ทั้งนี้ งานบริการของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติใน
ปจจุบัน ประกอบดวย 
                                   1. งานบริการวิเคราะห ตรวจสอบ และออกใบรับรองคุณภาพอัญมณ ี
                                  2. งานบริการวิเคราะห ตรวจสอบ และสลักเครื่องหมายรับรองความบริสุทธิ์
ของโลหะมีคา (ทองคํา เงิน และแพลทินัม) 
                                  3. งานบริการดานฝกอบรม โดยการตอยอดความรูอัญมณีและเครื่องประดับ
ทั้งดานอัญมณศีาสตร การออกแบบ และการตลาด ใหแกผูที่สนใจ และผูประกอบการในธุรกิจ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
                                  4. งานบริการขอมูลอุตสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับของประเทศคูคา
และคูแขง 
                                  5. งานวิจัยและพฒันาในดานวัตถุดบิ ดานการออกแบบ และดานการตลาด 
                                  6. หองสมุดอัญมณีและเครื่องประดับ 
                                  7. พิพิธภัณฑอัญมณีและเครื่องประดับ 
 

                        3.4.2  นโยบายและมาตรการของประเทศคูคาท่ีสําคัญ  อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่สําคัญของหลายประเทศในโลก ซ่ึงแตละประเทศจะมีนโยบาย
และมาตรการในการสงเสริมอุตสาหกรรมนี้แตกตางกันออกไป โดยสวนใหญจะใชนโยบาย
ทางดานภาษีอากร (ลดและยกเวนภาษี) ในการสงเสริมและสนับสนุนใหมีการคาภายในประเทศ 
และจัดงานแสดงสินคา เพื่อการสงเสริมอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศนั้น ๆ 
นโยบายและมาตรการของประเทศคูคาที่สําคัญของไทยมีดังนี้ (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ, 
สํานักวิเคราะหสินคาอุตสาหกรรม 2549 : 8 - 9)                     

119



 120 

                          (1)  สหรัฐอเมริกา  กําหนดใหมีการระบุน้ําหนัก สวนผสม หรือสัดสวน และ
หากใชเครื่องหมายคุณภาพตองประทับเครื่องหมายการคาของผูผลิตที่ขึ้นทะเบียนไว โดยอาจระบุ
ไวบนตัวสินคา ฉลาก หรือบรรจุภัณฑ ใหมีรายละเอียดชัดเจน นอกจากนี้ หากเปนไขมุกหรือ      
อัญมณี ตองระบุชนิดใหชัดเจน สวนทองคําและเงินตองประทับเครื่องหมายการคาของผูผลิตตามที่
ขึ้นทะเบียนไวดวย ทั้งนี้ การปดฉลากเพื่อแสดงความบริสุทธิ์ (Fineness) และมูลคา (Value) ของ
สินคากําหนดไวภายใตกฎหมาย Nation Stamping Act (NSA) ของกระทรวงการคลังสหรัฐฯ   
อยางไรก็ตาม ยังมีกฎหมายของสหรัฐฯ ที่เกี่ยวของคือ U.S. Customs Law ภายใต Tariff Act of 
1930 กําหนด ใหสินคาที่นําเขาสหรัฐฯ ตองระบุประเทศที่เปนแหลงกําเนิดสินคา เชน Made in 
Thailand เปนตน และไทยยังไดรับสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร (Generalized System of Preferences 
: GSP)  
                          (2)  สหภาพยุโรป  กําหนดใหสินคาตองผานการตรวจสอบคุณภาพใหเปนไป
ตามมาตรฐานที่กําหนดไว โดยจะไดรับการรับรองจากหนวยงานที่เกี่ยวของและประทับตราแสดง
สัดสวน หรือคาความบริสุทธิ์ของโลหะมีคา (Hallmarking) บนตัวเรือนเครื่องประดับ 
                          (3)  ออสเตรเลีย  กําหนดใหตองปดฉลากระบุแหลงกําเนิดสินคาลงบนบรรจุ
ภัณฑ และการนําเขาเพชรที่ยังไมเจียระไนตองมีใบรับรองจากประเทศผูสงออก ซ่ึงเปนภาคี 
Kimberly Process คือตองมี Kimberly Process Certificate (เพื่อตอตานการนําเงินที่ไดจากการซื้อ
ขายเพชรไปสนับสนุนการสูรบในแอฟริกา)  
                          (4)  จีน  หามจําหนายทองจากตางประเทศ การนําเขาทองตองไดรับอนุญาต
จากธนาคารกลางของจีน การซื้อขายตองกระทําผานธนาคารหรือสถาบันการเงินที่ไดรับอนุญาตให
เปนตัวแทน โดยเปดบัญชีเพื่อซ้ือขายทองคํา สําหรับในสวนของเครื่องประดับทองคํา สามารถทํา
ไดโดยเสรีตั้งแตเดือนเมษายน พ.ศ. 2546 
                          (5)  ญี่ปุน  การนําเพชรตองมี Kimberly Process Certificate ญี่ปุนเขมงวดใน
การละเมิดสิทธิในเครื่องหมายการคาและในการออกแบบ หากละเมิดจะถูกทําลายและลงโทษทาง
อาญา นอกจากนี้หามหรือจํากัด การนําเขาสินคาที่ทําจากงาชางหรือปะการัง สําหรับการติด
เครื่องหมายคุณภาพ (Hallmarking) ใหเปนไปตามความสมัครใจ และญี่ปุนไดสรางระบบ Bonding 
Procedure เพื่ออํานวยความสะดวกใหผูผลิตตางประเทศและผูซ้ือในญี่ปุน โดยการตรวจสอบ      
อัญมณีและเครื่องประดับ ณ Bonded Area ที่ Jewelry Trade Center ภายใตการดูแล Tokyo Customs 
Office โดยเปดโอกาสใหผูซ้ือสามารถตรวจสอบสินคาและนําเขาเฉพาะที่ตนตองการแลวสงกลับ
สินคาที่ไมตองการคืนออกไป นอกจากนี้ ญี่ปุนใหสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร (GSP) ในสินคา
เครื่องประดับแท 
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                          (6)  อินเดีย  สินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่นําเขาตองมีใบอนุญาต ซ่ึงมีอายุ 
24 เดือน นับตั้งแตวันออกและตออายุได 6 เดือน ทั้งนี้ระยะเวลาที่ตออายุตองไมเกิน 12 เดือน และ
อินเดียหามนําเขาหรือสงออกเพชรที่ยังไมเจียระไน ยกเวนกรณีมี Kimberly Process Certificate 
ตามกระบวนการที่กําหนด นอกจากนี้ การนําเขาทองคํา 18K ขึ้นไป ตองมีใบรับรองระบุปริมาณ
โลหะ ความบริสุทธิ์ และน้ําหนัก สําหรับผูสงออกของอินเดียตองเปนสมาชิกสมาพันธสงเสริมการ
สงออกอัญมณีและเครื่องประดับ จึงไดรับอนุญาตใหสงออก 
                          (7)  ตะวันออกกลาง  สินคาอัญมณีและเครื่องประดับมีความพิถีพิถันหรือ
คุณภาพดี ไดมาตรฐาน และรัฐบาลใหความสําคัญกับการคุมครองกับผูบริโภคสําหรับเครื่องประดับ 
โดยเฉพาะที่เปนทองคําหรือโลหะมีคาอ่ืน ๆ ทั้งที่ผลิตในประเทศและนําเขาตองระบุความบริสุทธิ์
ตามมาตรฐานที่กําหนด และสลักเครื่องหมายรับประกันคุณภาพลงบนตัวสินคาดวย 
 

           3.5  จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) ของอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับไทย                     
                        3.5.1  จุดแข็ง (Strengths) 
                          (1)  ความเปนตลาดการคาพลอยสีโลก ประเทศไทยเปนตลาดการคาพลอยสีที่
ใหญที่สุดในโลก เมื่อเทียบกับอินเดียแลว ไทยมีศักยภาพดานตลาดพลอยสูงกวาอินเดียมาก ซ่ึง
วัตถุดิบจากทุกทวีปถูกนํามาซื้อขายกัน โดยเฉพาะที่ตลาดพลอยจันทบุรี จึงมีวัตถุดิบนานาประเภท
ใหกับอุตสาหกรรมเครื่องประดับสามารถขยายฐานการผลิตได 
                          (2)  แรงงานฝมือดานการขึ้นรูปดวยตัวมือ อุตสาหกรรมเครื่องประดับของ
ไทยมีความชํานาญดานการขึ้นรูปดวยมือ จัดไดวาเปนศูนยกลางการผลิตเครื่องประดับที่หลอดวย
มือขนาดใหญที่สุดในโลกแหงหนึ่ง มีความสามารถในการออกแบบและถอดแบบเปนตัวอยางใน
เวลาอันสั้น และมีแรงงานฝมือที่ประณีตกวาคูแขงที่เปนประเทศกําลังพัฒนา ซ่ึงเหมาะกับการผลิต
สินคาเครื่องประดับที่มีเอกลักษณ การผลิตตามสั่ง และการผลิตสินคามูลคาสูง 
                          (3) การมีเทคโนโลยีของตนเอง ไดแก การเผาพลอย และรูปแบบการเจียระไน
แบบ Bangkok Cut ประเทศไทยเปนประเทศแรกในโลกที่สามารถปรับปรุงคุณภาพพลอย โดยการ
เผาพลอยตระกูลคอรันดัม เปนการไลตําหนิใหพลอยใสสะอาดและมีสีสันสวยงามเพิ่มขึ้น ซ่ึงเปน
วิธีการเพิ่มมูลคาและคุณภาพสีที่เปล่ียนไปนั้นมีความเปนถาวร นอกจากนี้ ถึงแมประเทศไทยจะ
มิใชศูนยกลางการเจียระไนเพชรขนาดใหญ แตก็สามารถสรางรูปแบบการเจียระไนที่เปนของ
ตนเอง คือ Bangkok Cut และอ่ืน ๆ ซ่ึงมีเหล่ียมและมีความงดงามแพรวพราว 
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                          (4)  มี Cluster การผลิตดานอัญมณีและเครื่องประดับที่สมบูรณ ประเทศไทยมี
ผูประกอบการในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งแตตนน้ําถึงปลายน้ํา นอกจากนั้น 
ผูประกอบการแตละกลุมมีการรวมตัวกันเพื่อแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสาร กอใหเกิดการถายทอดองค
ความรูและเทคโนโลยีการผลิตที่มี ลักษณะของการเกื้อหนุนซึ่งกันและกัน  จึงทําใหกลุม
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีความเขมแข็ง 
                          (5)  ความเปนศูนยกลางดานการทองเที่ยวในเอเชียแปซิฟก ประเทศไทยเปน
ประวัติศาสตร วัฒนธรรม ขาวปลาอาหาร และทรัพยากรทองเที่ยวที่สมบูรณ คนไทยมีอัธยาศัย
สุภาพเปนมิตร ทําใหประเทศไทยไดพัฒนาตนเองเปนแหลงทองเที่ยวช้ันแนวหนาในเอเชียแปซิฟก 
มีนักทองเที่ยวตางชาติปหนึ่ง ๆ ถึง 10 ลานคน ดังนั้น จึงมีการพัฒนาสาธารณูปโภคที่เหมาะสมกับ
การทองเที่ยว และการครองชีพของชาวตางชาติมีความสะดวกสะอาดและปลอดภัยระดับหนึ่ง ซ่ึง
ทั้งหมดนี้เปนปจจัยสงเสริมใหเกิดตลาดอัญมณีและเครื่องประดับขนาดใหญสําหรับนักทองเที่ยว 
และยังเปนปจจัยสงเสริมใหนักลงทุนตางชาติมีความตองการที่จะเขามาคาขายและลงทุนในประเทศ
ไทยมากกวาประเทศคูแขง ซ่ึงเปนประเทศกําลังพัฒนาที่ยังลาหลังดานสาธารณูปโภค 
                        3.5.2  จุดออน (Weaknesses) 
                          (1)  การพึ่งพิงวัตถุดิบจากตางประเทศ เนื่องจากจันทบุรีเคยเปนแหลงผลิต
พลอยสีแหลงใหญของไทย แตปจจุบันไดรอยหรอไปจนเกือบหมดสิ้นแลว ผูคาพลอยไทยจึงตอง
เสาะหาแหลงพลอยใหม ๆ ในประเทศเพื่อนบาน ประเทศในทวีปแอฟริกา และออสเตรเลีย แต
ผูประกอบการไทยที่ไปลงทุนในตางประเทศขาดความรูความเขาใจดานธรณีวิทยา และการทํา
เหมือง นอกจากนี้ ยังขาดความรูเกี่ยวกับกฎระเบียบการทําเหมือง การคา และการลงทุน ทําใหมี
ความเสี่ยงสูง  
                          (2)  พึ่งพิงการนําเขาวัสดุอุปกรณประกอบ (Findings) และบรรจุภัณฑที่จําเปน
จากตางประเทศในสัดสวนที่สูงมาก โดยเฉพาะวัสดุอุปกรณประกอบ ที่มีผูผลิตในประเทศเพียง 3 
ราย 
                          (3)  แรงงานไทยมีอัตราคาจางที่แพงกวาคาแรงของคูแขง คือ จีนและเวียดนาม 
ประมาณ 3 - 5 เทา ทําใหผูผลิตเครื่องประดับเทียมและเครื่องประดับแทที่มีมูลคาต่ํา ยายฐานการ
ผลิตจากฮองกงไปจีนและเวียดนาม 
                          (4)  ภาพลักษณของความไมซ่ือสัตยของผูคาขายอัญมณี ซ่ึงเกี่ยวโยงกับตลาด
อัญมณีและเครื่องประดับของนักทองเที่ยว อาจทําลายชื่อเสียงของประเทศไทยในภาพรวมได 
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                          (5) หนวยราชการที่เกี่ยวของขาดการประสานงานและการปฏิบัติงานที่
เอ้ืออํานวย ใหเกิดการพัฒนาอุตสาหกรรมในทิศทางที่ถูกตอง เชน การไมบังคับใชกฎหมายอยาง
เขมงวดกับกิจการที่หลอกลวงนักทองเที่ยวตางชาติ ในขณะเดียวกันก็ใชอํานาจรัฐอยางเลือกปฏิบัติ
กับผูนําเขาพลอยดิบ เปนตน 
                          (6)  เครือขายดานการตลาดและระบบสินเชื่อระหวางผูประกอบการไทยไม
เขมแข็งเหมือนกับอินเดีย  
                        3.5.3  โอกาส (Opportunities) 
                          (1)  การเปนศูนยการคาอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญของโลก ในปจจุบัน
ประเทศไทยเปนศูนยการคาพลอยรวงที่สําคัญของโลก เปนผูสงออกเครื่องประดับเงินและทองราย
ใหญของโลก โอกาสที่ไทยจะสรางตัวเองใหเปนศูนยการคาอัญมณีและเครื่องประดับในลําดับแนว
หนาของโลกนั้น มีความเปนไปไดสูงมาก หากภาครัฐและเอกชนรวมกําลังกันขจัดอุปสรรคตาง ๆ 
และพัฒนารากฐานอุตสาหกรรมใหมั่นคง 
                          (2)  ผลิตภัณฑ  ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับของโลกมีขนาดแสนลาน
เหรียญสหรัฐฯ และไทยยังมีสวนแบงในตลาดโลกไมมากนัก ดังนั้น ยอมมีโอกาสที่ขยายตลาดได
อีกมาก หากผูผลิตเพื่อสงออกของไทยสามารถผลิตสินคาที่มีคุณภาพสูง มีแบบอันหลากหลาย และ
แปลกใหมสอดคลองกับรสนิยมของลูกคา การลงทุนเพื่อสรางนวัตกรรมดานการออกแบบอยู
ตลอดเวลา จึงเปนแนวทางที่ขยายโอกาสทางการตลาดในอนาคต 
                          (3)  ตลาดเชิงภูมิศาสตร  ตลาดใหมที่นาสนใจก็คือ ตลาดจีน ซ่ึงเปนประเทศ
เดียวในภูมิภาคที่มีการเจริญเติบโตในอันดับสูง ถึงแมวาจีนจะมีผูผลิตเปนผูประกอบการที่สงออก
แขงขันกับไทย แตผูซ้ือเครื่องประดับมักจะตัดสินจากรูปแบบที่นาพึงพอใจมากกวาแหลงกําเนิด
สินคา จีนจึงเปนตลาดที่ไมควรพลาดสําหรับไทย นอกจากนี้ ประเทศในตะวันออกกลางก็เปน
โอกาสทางตลาดที่สําคัญ ซ่ึงในปจจุบันก็มีผูผลิตบางรายเขาถึงผูบริโภคโดยตรง การศึกษาหาลูทาง
วัฒนธรรมที่ถูกตองในการเจาะตลาดใหเขาถึงผูซ้ือและผูบริโภค จะสามารถชวยขยายตลาดใน
ภูมิภาคนี้ใหกวางขวางตอไป 
                          (4)  ตลาดสําหรับผูบริโภคตลาดกลุม ในปจจุบัน สโมสรกีฬา สวนสนุก 
สโมสร นันทนาการตาง ๆ ก็ขายของที่ระลึก ซ่ึงเปนแหลงรายไดมหาศาล ดังนั้น การศึกษาทาง
ตลาดและชองทางการขายเครื่องประดับเทียมและเครื่องประดับแท ตลอดจนของที่ระลึกอื่น ๆ 
สําหรับตลาดเหลานี้จะเปนทางเลือกที่สําคัญอีกทางเลือกหนึ่ง 
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                          (5)  การเขาถึงผูบริโภคโดยตรง  สําหรับเครื่องประดับที่ราคาไมสูงมากนัก 
การขายผานเครือขายโทรทัศน Home Shopping Network และ QVC Shopping Network ใน
สหรัฐอเมริกา การขายผานการพาณิชยอิเล็กทรอนิกส เปนทางเลือกใหม นอกจากนี้ ก็มีการขายตรง
ผานชองทางการตลาดขนาดใหญในลักษณะเดียวกับผลิตภัณฑของ AMWAY 
                          (6)  การขายตลาดภายใน  ทองรูปพรรณเปนรูปแบบของการออมทรัพยของ
คนไทย ยิ่งในขณะที่ดอกเบี้ยลดลงเรื่อย ๆ การเก็บรักษาทองแทงและทองรูปพรรณจะเริ่มมีผูสนใจ
มากขึ้น ดังนั้น โอกาสการครองตลาดอาจจะขยายมากขึ้น หากทองรูปพรรณมีมาตรฐานของ
เปอรเซ็นตโลหะมีคาที่เชื่อถือได และมีการคุมครองผูบริโภคอยางจริงจัง 
                        3.5.4  อุปสรรค (Threats) 
                          (1)  ขาดแคลนวัตถุดิบในประเทศ เชน เพชร พลอย ทอง และเงิน ทั้งในดาน
ปริมาณและคุณภาพการสํารวจ การทําเหมืองแรของผูประกอบการในไทย สวนใหญไมทันสมัย 
และไมคอยพัฒนาเชิงวิชาการหรือเทคโนโลยี การแสวงหาวัตถุดิบจากตางประเทศ และการบุกเบิก
ทําเหมือง รวมทั้งการรวมทุนในตางประเทศยังไมมาก นอกจากนี้ ไทยยังขาดแหลงผลิตโลหะมีคา
ภายในประเทศ เชน ทอง เงิน และทองคําขาว เปนตน 
                          (2) ขาดชางฝมือดีที่มีความรูเชี่ยวชาญเฉพาะทางในการผลิต เชน ชางเจียระไน
พลอย ชางเจียระไนเพชร ชางตัวเรือน ชางออกแบบ ชางเทคนิค และนักวิเคราะห รวมทั้งนัก
ตรวจสอบอัญมณี ทั้งนี้ มีสวนชวยเพิ่มคุณภาพหรือเปลี่ยนแปลงลักษณะภายนอกได การมีความรู
ทางวิทยาศาสตรเกี่ยวกับการหักเห การกระจายของแสง เพื่อกําหนดเหลี่ยม มุม ในการเจียระไนตาม
แนวผลึกและหลีกเลี่ยงตําหนิตาง ๆ ซ่ึงชวยใหเหลือน้ําหนักและสะทอนแสงมากที่สุด 
                          (3)  การพัฒนาเทคโนโลยีจํากัดเฉพาะผูผลิตที่มีศักยภาพสูงหรือผูผลิตราย
ใหญ  และการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับของไทยยังมีการนําเขาเทคโนโลยี  เพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพในการผลิต และเพิ่มมูลคาสินคาคอนขางนอย ทั้งนี้เทคนิคที่ใชในการผลิตสวนใหญ
เปนแบบงาย ๆ อาศัยความชํานาญ และความประณีตของชาง ขาดการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีที่มี
ประสิทธิภาพ 
                          (4)  การออกแบบอัญมณีและเครื่องประดับของไทยยังไมสามารถพัฒนาได
หลากหลายตามความตองการของตางประเทศ โดยเฉพาะความแปลกใหม ความนาสนใจ และความ
มีเอกลักษณ รวมทั้งยังมีการลอกเลียนแบบจากตางประเทศ 
                          (5)   ขาดการศึกษา วิจัย การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผูบริโภคในตลาดสําคัญ ๆ 
เพื่อใหสามารถปรับตัวรุกไปสนองความตองการผูบริโภคหรือลูกคาไดทันสถานการณ 
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                          (6)  การเชื่อมโยงอุตสาหกรรมตอเนื่องยังไมเขมแข็ง ตั้งแตตนน้ําถึงปลายน้ํา 
รวมทั้งอุตสาหกรรมสนับสนุน เชน การถักสรอย การปมโลหะ และการทําทองกลวง เปนตน 
                          (7) เผชิญกับการแขงขันอยางรุนแรง โดยเฉพาะดานเทคโนโลยี ความมี
ช่ือเสียง และการเปนที่ยอมรับจากลูกคาภายใตเครื่องหมายการคาของตนเอง ทั้งคุณภาพ ราคา 
มาตรฐาน และรูปแบบ โดยในตลาดระดับบนไทยตองแขงขันกับ อิตาลี ฝร่ังเศส และฮองกง สวน
ตลาดระดับรองนั้นตองแขงขันกับจีน อินเดีย และศรีลังกา ซ่ึงมีวัตถุดิบ โดยเฉพาะ จีนและอินเดีย ที่
มีแรงงานราคาถูกจํานวนมาก 
                    อยางไรก็ตาม อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยยังมีจุดแข็ง โดยเฉพาะ
เครื่องประดับประกอบอัญมณี ที่สามารถเพิ่มคุณคาดวยศักยภาพในการเผาและการเจียระไนไดเอง
ภายในประเทศ จึงควรพัฒนาศักยภาพจากที่เคยรับจางผลิต (Original Equipment Manufacturing : 
OEM) ไปสูการออกแบบดวยตนเอง (Original Design Manufacturing : ODM) และเปนผูผลิตตรา
สินคาของตน (Original Brand Manufacturing : OBM) 
 
4.  กิจการอัญมณีและเครื่องประดับท่ีมีบทบาทสําคัญในประเทศไทย  
                 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมหนึ่งที่มีบทบาทสําคัญในการ
พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่ชวยสรางรายใหแกประเทศไทยในแตละ
ปเปนจํานวนมาก และมีแนวโนมเติบโตอยางตอเนื่อง ทั้งนี้ เพราะประเทศไทยมีความพรอมจากการ
ที่ผูผลิตสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทยหลายรายผลิตสินคาที่มีคุณภาพสูง นอกจากนี้ ยังมี
ปจจัยสนับสนุนหลายประการ คือ เศรษฐกิจของประเทศคูคาของไทย ไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน 
สหภาพยุโรป และประเทศอื่น ๆ ดีขึ้นตามลําดับ ซ่ึงตลาดที่มีกําลังซ้ือสูงเหลานี้มีความพึงพอใจใน
ฝมือการเจียระไนเพชรและพลอยของชางฝมือไทย รวมถึงการออกแบบเครื่องประดับในทิศทางที่
สอดคลองกับแฟชั่นและความตองการของตลาดโลก ประกอบกับโครงการสงเสริมจากภาครัฐใน
ดานตาง ๆ ที่สนับสนุนอุตสาหกรรมนี้อยางตอเนื่อง ทําใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ของไทยพัฒนาไปไดรวดเร็ว โดยไดแยงสวนแบงทางการคามาจากฮองกง และอิตาลี ซ่ึงเปนตลาด
หลักของโลกได และไดยายฐานการผลิตมาที่ประเทศไทย เนื่องจากคาแรงในประเทศไทยถูกกวา 
ซ่ึงส่ิงดังกลาวเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหประเทศไทยมีการพัฒนามาอยางตอเนื่อง 
                    ทั้งนี้ ในปจจุบัน ประเทศไทยมีบริษัทที่เปดดําเนินการประกอบธุรกิจอุตสาหกรรม    
อัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญหลายแหง โดยธุรกิจอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ถูก
เลือกมา (Selected Gem and Jewelry Industry) นี้ จัดเปนกิจการหรือบริษัทในอันดับตน ๆ ที่มี
บทบาทและสําคัญในประเทศไทย ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
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           4.1  บริษัท แพรนดา จิวเวลร่ี จํากัด (มหาชน) (Pranda Jewelry Public Company 
Limited)  
                    บริษัท แพรนดา จิวเวลร่ี จํากัด (มหาชน) กอตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 27 เมษายน พ.ศ. 2527 
ไดรับการสงเสริมการลงทุนจาก BOI เปนบริษัทมหาชน โดยมีบริษัท บริษัทยอย และบริษัทรวม 
ดําเนินธุรกิจหลัก คือ ธุรกิจผลิตและจัดจําหนายอัญมณีเครื่องประดับอัญมณี เปนบริษัทรายใหญ
ของประเทศไทยที่มีการผลิตแบบครบวงจร โดยมีตลาดหลักอยูที่ยุโรป อเมริกา และญี่ปุน ปจจุบัน 
กลุม PRANDA มี 7 โรงงาน โดยอยูใน 4 ประเทศ ไดแก ไทย อินโดนีเซีย เวียดนาม และจีน ทําการ
ผลิตสินคาตั้งแตระดับกลางถึงระดับบน มีกําลังการผลิตรวม 6.72 ลานชิ้นตอป ฐานการจัดจําหนาย
มีบริษัทยอย 6 แหง ใน 6 ประเทศ ไดแก สหรัฐอเมริกา อังกฤษ เยอรมนี ฝร่ังเศส อินเดีย และไทย ที่
ทําหนาที่จัดจําหนายสินคาทั้งในและตางประเทศ เพื่อกระจายความเสี่ยงการตลาด ปจจุบันบริษัทมี
รานคาของตนเองจํานวน 54 แหง และระบบแฟรนไชส 97 แหง กระจายอยูตามเมืองหลักในทวีป
ตางๆ ทั่วโลก ปจจุบันตั้งอยูที่ ถนนบางนา - ตราด กิโลเมตร 23 เขตบางนา กรุงเทพมหานคร 
(สํานักงานใหญ)                                                

 4.2  บริษัท โกลดไฟน แมนูแฟคเจอเรอส จํากัด (มหาชน) (Goldfine Manufacturers  
Public Company Limited)               
                    บริษัท โกลดไฟน แมนูแฟคเจอเรอส จํากัด (มหาชน) กอตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2532 เปน
บริษัทประกอบธุรกิจผลิตและสงออกเครื่องประดับอัญมณีประเภทตาง ๆ ตามคําส่ังซ้ือ ภายใต
เครื่องหมายการคาของลูกคา บริษัท GFM เปนผูรับจางผลิตเพื่อสงออกไปขายยังตางประเทศ
ทั้งหมด ผลิตภัณฑของบริษัทมีหลายประเภทไดแก  แหวน จี้ ตางหู สรอยคอ สรอยขอมือ และเข็ม
กลัด ทั้งนี้ ผลิตภัณฑหลักของบริษัท คือ เครื่องประดับอัญมณีบนตัวเรือนทองคํา (ทอง 8K - 18K) 
(งานทอง) และเครื่องประดับอัญมณีบนตัวเรือนเงิน (งานเงิน) สินคาของบริษัทจะมีราคาอยูใน
ระดับ ปานกลางถึงระดับสูง โดยจะผลิตทั้งแบบที่บริษัทออกแบบเองรวมทั้งผลิตตามแบบของ
ลูกคา สําหรับฐานการสงออกอันดับหนึ่ง คือ ประเทศแถบทวีปยุโรป รองลงมาคือ ทวีปอเมริกา 
และออสเตรเลีย ตามลําดับ ปจจุบันตั้งอยูที่เขตอุตสาหกรรมสงออก นิคมอุตสาหกรรมลาดกระบัง 
กรุงเทพมหานคร  
           4.3  บริษัท บิวตี้เจมส แฟคตอรี่ จํากัด (Beauty Gems Factory Co., Ltd.)  
                    บริษัท บิวตี้เจมส แฟคตอรี่ จํากัด กอตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2507 เปนบริษัทรายใหญราย
หนึ่งของประเทศไทย ประกอบธุรกิจโรงงานเจียระไนเพชร พลอย และอัญมณีทุกชนิด ผลิตภัณฑ
ของบริษัท คือ เครื่องประดับอัญมณีเพชรพลอย (Jewelry Setting in 14K, 18K and Platinum 900, 
950 and Sterling Silver with Precious Stones of Emerald, Sapphire, Ruby and Diamond) ที่มี
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คุณภาพ ความคลาสสิก การขัดแตง ความละเอียด เนนการออกแบบ (Design) ใหม และมีคอล
เลกช่ันนําเสนอลูกคารายวัน ทั้งนี้ จุดเดนของบิวตี้เจมส คือ การเปนผูผลิตแบรนดเนม (Brand 
Name) ใหกับทั่วโลก ปจจุบันตั้งอยูที่ ถนนสีลม แขวงสีลม เขตบางรัก กรุงเทพมหานคร   
 

4.4 บริษัท พรีเมียร ไดมอนด คัตติ้ง จํากัด (Premier Diamond Cutting Limited)      
                    บริษัท พรีเมียร ไดมอนด คัตติ้ง จํากัด กอตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2526 เปนบริษัทดําเนิน
กิจการผลิตและสงออกเพชร รวมทั้งเปนผูเจียระไนเพชรรายแรกในประเทศไทย ที่มีผลงานเปนที่
ยอมรับไปทั่วโลกมานานกวา 100 ป ปจจุบันไดรับการยอมรับจากวงการ “ผูคาเพชร” ในฝมือการ
เจียระไนเพชรและพลอยในระดับโลก และติดอันดับ 1 ใน 3 ของโลก นอกจากนี้ ยังเปนบริษัทไทย
รายเดียวในจํานวน 93 รายทั่วโลกที่ไดรับการคัดเลือกใหเปน DTC (The Diamond Trading 
Company) Sightholder (บริษัทผูคาเพชรรายใหญ) ซ่ึงเปนบริษัทยักษใหญระดับโลก กลุมบริษัท  
De Beers Group ของประเทศอังกฤษ ใหไดรับเอกสิทธิ์ในการสั่งซ้ือเพชรดิบคุณภาพโดยตรงใน
ราคามาตรฐาน ปจจุบันตั้งอยูที่ ถนนแฮปปแลนด แขวงคลองจั่น เขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  
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บทท่ี 5 

วิธีการดําเนินการวิจัย 
(Research Methodology and Procedures) 

 
                    การศึกษาในบทนี้ เปนการกลาวถึงขั้นตอนและวิธีการดําเนินการวิจัย ซ่ึงจะทําใหทราบ
ถึงรูปแบบของการศึกษาในครั้งนี้ของผูวิจัย โดยแบงออกเปน 5 ขั้นตอน ดังนี้ 
                    1.  การเก็บรวบรวมขอมูล (Collection of the Data) 
                    2.  แหลงที่มาของขอมูล (Sources of the Data) 
                    3.  การจัดกระทาํขอมูล (Manipulating or Processing the Data)               
                    4.  สถิติและเทคนิคเชิงปริมาณที่นํามาใชในการวิเคราะหขอมูล (Statistical and 
Quantitative Techniques for Analysis the Data) 
                    5.  วิธีการวิเคราะหขอมูล (Methods of the Data Analysis)   
                    6.  เครื่องมือและอุปกรณทีใ่ชในการทําวิจยั (Instruments and Tools for Using the 
Research) 

 
1.  การเก็บรวบรวมขอมูล (Collection of the Data) 
                    การเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อทําการวิเคราะหที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ในประเทศไทยครั้งนี้ เปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ในป พ.ศ. 2549 จากฐานขอมูลโรงงาน
อุตสาหกรรม กรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ที่จัดอยูในประเภทที่ 84 ตาม
พระราชบัญญัติโรงงานพุทธศักราช 2535 เปนกรอบขอมูลในการศึกษา และขอมูลจากสํานักงาน
สถิติแหงชาติ หนวยงานราชการหรือหนวยงานของรัฐตาง ๆ ที่ไดเก็บรวบรวมไวแลว ซ่ึงเปนขอมูล
ที่มีความนาเชื่อถือ สามารถนําไปใชในการจัดกระทําใหเปนหมวดหมู เพื่อทําการวิเคราะหตอไป 
 
2.  แหลงท่ีมาของขอมูล (Sources of the Data) 
            2.1 ขอมูลจากกรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ป พ.ศ. 2549 ตาม
พระราชบัญญัติโรงงานพุทธศักราช 2535 ไดแก             
                      2.1.1  ขอมูลจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
                      2.1.2  ขอมูลจํานวนเงินลงทนุในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดบั 
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                      2.1.3  ขอมูลจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
             2.2  ขอมูลสถิติจากสํานักงานสถิติแหงชาติ ไดแก 
                       2.2.1  ขอมูลผลิตภัณฑมวลรวมรายจังหวัดในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 
                       2.2.2  ขอมูลจํ านวนรถยนตนั่ งสวนบุคคลไม เกิน  7  คน  ที่ จดทะเบียนตาม
พระราชบัญญัติการขนสงทางบก 
                       2.2.3  ขอมูลจํานวนธนาคารรายจังหวัดในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 
                       2.2.4  ขอมูลจํานวนแรงงานฝมือรายจังหวัดในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 ที่มีอายุ
ตั้งแต    15 - 59 ป 
             2.3  ขอมูลทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
                      2.3.1  หองสมุดกรมทรัพยากรธรณี กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม 
                      2.3.2 หองสมุดสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
กระทรวงอุตสาหกรรม 
                      2.3.3   หอสมุดมหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวังสนามจันทร 
       
3.  การจัดกระทําขอมูล (Manipulating or Processing the Data) 
                    ในการศึกษาครั้งนี้ เปนการศึกษาจากเอกสารวิชาการตาง ๆ ขอมูลทางสถิติที่เกี่ยวกับ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ โดยการใชขอมูลมาทําการวิเคราะห และแสดงผลการจัด
กระทําขอมูลใหอยูในรูปแบบของแผนที่ แลวคํานวณตามขั้นตอนวิธีการทางสถิติ ดวยวิธี 
Correlation และวิธี Multiple Regression ดวยการปอนขอมูลลงในโปรแกรม SPSS for Windows 
จากนั้นนําคาที่ไดมาทดสอบคา F - test, T - test และ Standard Error of Estimate เพื่อหาคาสมการ
ถดถอย 
                                 
4.  สถิติและเทคนิคเชงิปริมาณท่ีนํามาใชในการวิเคราะหขอมูล (Statistical and Quantitative 
Techniques for Analysis the Data) 
            4.1  การวิเคราะหสหสัมพันธ (Correlation Analysis) ดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - Moment Correlation Coefficient = r) ซ่ึงมีสูตรดังนี้ 
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     r        =      สหสัมพันธระหวางตัวแปร X กับตัวแปร Y 
   ∑X     =      ผลรวมของขอมูลที่ไดจากตัวแปร X 

∑Y       =     ผลรวมของขอมูลที่ไดจากตัวแปร Y 

∑XY   =     ผลรวมของผลคูณระหวางคาของตัวแปร X และ Y 
   ∑X2     =     ผลรวมกําลังสองของขอมูลจากตัวแปร X 
           ∑Y2    =     ผลรวมกําลังสองของขอมูลจากตัวแปร Y 
     N       =      จํานวนขอมูล 
 

           4.2  การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ดวยวิธีการแบบขั้นบันได 
(Stepwise) ซ่ึงมีโมเดลดังนี ้
 

Y       =   b0+ b1x1 + b2x2 + b3x3 + b4x4…+ bnxn + e   
 

Y   =      คาตัวแปรตาม 
b0  =       คาคงที่ 
b1 – bn  =     คาสัมประสิทธิ์การถดถอย 
e  =     คาความคลาดเคลื่อน 
                                        

5.  วิธีการวิเคราะหขอมูล (Methods of the Data Analysis)   
                    ในการศึกษาครั้งนี้ เปนการศึกษาจากเอกสารวิชาการตาง ๆ ขอมูลทางสถิติที่เกี่ยวกับ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ โดยการใชขอมูลมาทําการวิเคราะห และแสดงผลการจัด
กระทําขอมูลใหอยูในรูปแบบของแผนที่ แลวคํานวณตามขั้นตอนวิธีการทางสถิติ  ดังนี้ 
           5.1  การศึกษาและวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย โดยพิจารณาจากจํานวนแรงงานทั้งหมดในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของ
จังหวัด ซ่ึงจะทําใหทราบถึงรูปแบบการกระจายตัวของโรงงานอุตสาหกรรมที่อยูตามจังหวัดตาง ๆ 
และนําเสนอในรูปของแผนที่การกระจายของอุตสาหกรรมดังกลาว โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป Arc 
GIS Version 9.1  
                    นําปจจัยที่ไดจากการวิเคราะหมาจัดทําแผนที่ดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic 
Method) มาเสนอในรูปของแผนที่ ดังนี้        
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                    -  แผนที่แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย (ใชจํานวนโรงงานเปนตัววัด) 
                    -  แผนที่แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย (ใชจํานวนเงินลงทุนเปนตัววัด) 
                    -  แผนที่แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย (ใชจํานวนแรงงานเปนตัววัด) 
                    -  แผนที่แสดงรปูแบบทางที่ตัง้ของตลาดในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชผลิตภัณฑ
มวลรวมรายจงัหวัดเปนตวัวดั) 
                    -  แผนที่แสดงรปูแบบทางที่ตัง้ของการขนสงในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวน
รถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกนิ 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกรายจังหวดั 
เปนตัววัด)               
                    -  แผนที่แสดงรปูแบบทางที่ตัง้ของเงินทุนในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวน
ธนาคารรายจังหวัดเปนตวัวดั) 
                    -  แผนที่แสดงรปูแบบทางที่ตัง้ของแรงงานในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวน
แรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัดเปนตวัวดั) 
 

            5.2  การศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย                   
                       5.2.1  การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (Correlation Coefficient Analysis) 
ดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - Moment Correlation 
Coefficient = r) เปนการศึกษาถึงคาความสัมพันธระหวางตัวแปรที่นํามาศึกษาวามีความสัมพันธไป
ในทิศทางบวก ทิศทางลบ หรือไมมีความสัมพันธกัน 
                       5.2.2  การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) เปนการวิเคราะห
หาปจจัย โดยการคัดเลือกปจจัยท่ีมีความสัมพันธทางบวกในระดับสูงมาทําการหาปจจัยที่มีอิทธิพล
ตอการเลือกที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ดวยวิธีการแบบขั้นบันได (Stepwise) 
โดยกําหนดใหขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึงไดจากจํานวนแรงงานทั้งหมดในอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับของจังหวัดเปนตัวแปรตาม (Dependent Variable) สวนปจจัยที่เหลือเปนตัวแปร
อิสระ (Independent Variable) ดังนี้ 
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  Y =  ขนาดของอุตสาหกรรม พิจารณาจากจํานวนแรงงานทั้งหมดใน  
                                                       อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจังหวดั 

X1 = ตลาด พิจารณาจากผลิตภัณฑมวลรวมเปนรายจังหวัด 
  X2 = การขนสง พิจารณาจากจํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน 
                                                       ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบก 
                                                       เปนรายจังหวดั 

X3 = เงินทุน พจิารณาจากจํานวนธนาคารเปนรายจังหวัด 
  X4 = แรงงาน พิจารณาจากจํานวนแรงงานฝมือในป พ.ศ. 2549 ที่มี 
                                                       อายุตั้งแต 15 - 59 ป เปนรายจังหวัด 
 
6.  เคร่ืองมือและอุปกรณท่ีใชในการทําวิจัย (Instruments and Tools for Using the Research) 
             6.1  เครื่องคอมพิวเตอร  
            6.2  โปรแกรมสําเร็จรูป Arc GIS Version 9.1 
            6.3  โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Windows Version 11.5 
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บทท่ี 6 

การวิเคราะหและการแปลความหมายขอมูล 
(Analysis and Interpretation of the Data) 

 
                    ในบทนี้เปนการศึกษาและวิเคราะหขอมูลของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 ดังนี้ 
                    1. การศึกษาและวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ในประเทศไทย           
                    2. การวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย 
                    3. การวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย โดยใชการวิเคราะหขอมูลทางสถิติดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 
(Correlation Coefficient Analysis) และการวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression 
Analysis) 
 
1.  การวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย         
                    ในการศึกษารูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย ป พ.ศ. 2549 เพื่อดูวาการกระจายและการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมในแตละพื้นที่มีลักษณะ
เปนอยางไร ซ่ึงไดพิจารณาจากจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ตั้งอยูใน
แตละจังหวัดเปนตัวชี้วัดขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ เนื่องจาก เปนที่เชื่อถือ
ของนักภูมิศาสตรอุตสาหกรรม และนิยมใชในการศึกษาเกี่ยวกับที่ตั้งอุตสาหกรรม โดยท่ีตั้งของ
อุตสาหกรรมดังกลาวกระจายอยูใน 35 จังหวัดทั่วประเทศ และตั้งอยูในทุกภาค (กระจายอยูใน 6 
ภูมิภาค) ของประเทศไทย 
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ตารางที่ 10  แสดงที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549  
                    เปนรายจังหวดั (ใชจํานวนแรงงานเปนตวัวดั) 
 

อันดับ จังหวัด 
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรม 
อัญมณีและเครื่องประดับ (คน) 

รอยละ 

1 กรุงเทพมหานคร 32,290 54.63 
2 สมุทรปราการ 5,762 9.75 
3 นครปฐม 3,726 6.30 
4 สมุทรสาคร 3,610 6.11 
5 ลําพูน 2,460 4.16 
6 ปทุมธานี 2,202 3.73 
7 เชียงใหม 1,619 2.74 
8 นครราชสีมา 1,242 2.10 
9 จันทบุรี 736 1.25 
10 ตาก 657 1.11 
11 ชลบุรี 601 1.02 
12 นนทบุรี 578 0.98 
13 นครพนม 578 0.98 
14 พระนครศรีอยธุยา 529 0.90 
15 เชียงราย 517 0.87 
16 นาน 271 0.46 
17 อางทอง 270 0.46 
18 ราชบุรี 251 0.42 
19 พิษณุโลก 218 0.37 
20 ขอนแกน 172 0.29 
21 นครศรีธรรมราช 130 0.22 
22 ภูเก็ต 107 0.18 
23 กาญจนบุรี 90 0.15 
24 สุโขทัย 85 0.14 
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ตารางที่ 10  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด 
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรม 
อัญมณีและเครื่องประดับ (คน) 

รอยละ 

25 อุบลราชธานี 80 0.14 
26 ชัยภูม ิ 55 0.09 
27 แพร 54 0.09 
28 เพชรบูรณ 50 0.08 
29 ปราจีนบุรี 45 0.08 
30 ศรีสะเกษ 33 0.06 
31 หนองคาย 30 0.05 
32 อุตรดิตถ 20 0.03 
33 สระบุรี 16 0.03 
34 สุพรรณบุรี 10 0.02 
35 นครสวรรค 10 0.02 

รวม 59,104 100.00 
 

ที่มา : กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมโรงงานอุตสาหกรรม, ขอมูลจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมป พ.ศ. 
2549 แบงตามประเภทอุตสาหกรรม [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 19 มกราคม 2550. เขาถึงไดจาก 
http://www.diw.go.th 
                     
                    จากขอมูลในตารางที่ 10 พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนแรงงานทั้งสิ้น 
59,104 คน โดยจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ 
กรุงเทพมหานคร มีจํานวนแรงงาน 32,290 คน คิดเปนรอยละ 54.63 ของจํานวนแรงงานใน
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดสมุทรปราการ 
มีจํานวนแรงงาน 5,762 คน คิดเปนรอยละ 9.75 อันดับสามคือ จังหวัดนครปฐม มีจํานวนแรงงาน 
3,726 คน คิดเปนรอยละ 6.30 อันดับส่ีคือ จังหวัดสมุทรสาคร มีจํานวนแรงงาน 3,610 คน คิดเปน
รอยละ 6.11 และอันดับที่หาคือ จังหวัดลําพูน มีจํานวนแรงงาน 2,460 คน คิดเปนรอยละ 4.16 
ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยท่ีสุด มี 2 
จังหวัด โดยมีจังหวัดละ 10 คน คือ จังหวัดนครสวรรค และสุพรรณบุรี คิดเปนรอยละ 0.02 ของ
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย  
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                    หากทําการวิเคราะหเปนรายภาคทางภูมิศาสตร จะเห็นไดวา ในป พ.ศ. 2549 ภูมิภาคที่
มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ ภาคกลาง มีจํานวน
แรงงาน  49,356 คน  คิดเปนรอยละ  83.51 ของจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ ภาคเหนือ มีจํานวนแรงงาน 4,941 คน คิดเปน
รอยละ 8.36 อันดับสามคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีจํานวนแรงงาน 2,190 คน คิดเปนรอยละ 
3.71 อันดับส่ีคือ ภาคตะวันออก มีจํานวนแรงงาน 1,382 คน คิดเปนรอยละ 2.34 และอันดับหาคือ 
ภาคตะวันตก มีจํานวนแรงงาน 998 คน คิดเปนรอยละ 1.69 ตามลําดับ สวนภาคที่มีรูปแบบทางที่ตั้ง
ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยที่สุด คือ ภาคใต โดยมีจํานวนแรงงาน 237 คน คิด
เปนรอยละ 0.40 ของจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศ
ไทย (ตารางที่ 11 ประกอบ) 
 

ตารางที่ 11  แสดงที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549  
                    เปนรายภาคภูมศิาสตร (ใชจํานวนแรงงานเปนตัววัด) 
 

ภาค 
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรม 
อัญมณีและเครื่องประดับ (คน) 

รอยละ 

กลาง 49,356 83.51 

เหนือ 4,941 8.36 

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 2,190 3.71 

ตะวนัออก 1,382 2.34 

ตะวนัตก 998 1.69 

ใต 237 0.40 

รวม 59,104 100.00 
 
 

                    ทั้งนี้ เมื่อทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูล
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนตัวช้ีวัดขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึง
สามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ (คือ ระดับที่ 1 มีจํานวนแรงงานตั้งแต 1 - 300 คน ระดับที่ 2 
มีจํานวนแรงงานตั้งแต 301 - 600 คน ระดับที่ 3 มีจํานวนแรงงานตั้งแต 601 - 900 คน และระดับที่ 4 

136



 137 

มีจํานวนแรงงานมากกวา 900 คนขึ้นไป) แทนขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่
ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด (มี
จํานวนแรงงานมากกวา 900 คนขึ้นไป) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ 
จังหวัดสมุทรปราการ นครปฐม  สมุทรสาคร ลําพูน ปทุมธานี เชียงใหม และนครราชสีมา 
ตามลําดับ โดยมีจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 52,911 คน 
                     จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมาก (มีจํานวน
แรงงานตั้งแต 601 - 900 คน) มี 3 จังหวัด ไดแก จังหวัดจันทบุรี ตาก และชลบุรี ตามลําดับ โดยมี
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 1,994 คน 
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับปานกลาง         
(มีจํานวนแรงงานตั้งแต 301 - 600 คน) มี 4 จังหวัด ไดแก จังหวัดนนทบุรี นครพนม 
พระนครศรีอยุธยา และเชียงราย ตามลําดับ โดยมีจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 
2,202 คน 
                    สวนจังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอย (มี
จํานวนแรงงานตั้งแต 1 - 300 คน) มี 20 จังหวัด ไดแก จังหวัดนาน อางทอง ราชบุรี พิษณุโลก 
ขอนแกน นครศรีธรรมราช ภูเก็ต กาญจนบุรี สุโขทัย อุบลราชธานี ชัยภูมิ แพร เพชรบูรณ 
ปราจีนบุรี ศรีสะเกษ หนองคาย อุตรดิตถ สระบุรี สุพรรณบุรี และนครสวรรค ตามลําดับ โดยมี
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 1,997 คน (แผนที่ที่ 4 ประกอบ)      
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แผนที่ที่ 4  แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณแีละเครื่องประดับในประเทศไทย 
                  ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวนแรงงานเปนตวัวดั) 
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อันดับ จังหวัด 
จํานวนโรงงานอุตสาหกรรม 

อัญมณีและเครื่องประดับ (แหง) 
รอยละ 

1 กรุงเทพมหานคร 488 67.97 
2 สมุทรปราการ 37 5.15 
3 นครปฐม 28 3.90 
4 เชียงใหม 22 3.06 
5 เชียงราย 15 2.09 
6 สมุทรสาคร 14 1.95 
7 ลําพูน 13 1.81 
8 นนทบุรี 11 1.53 
9 พระนครศรีอยธุยา 10 1.39 
10 จันทบุรี 8 1.11 
10 จันทบุรี 8 1.11 
11 ตาก 8 1.11 
11 ตาก 8 1.11 
12 นครราชสีมา 8 1.11 
13 ปทุมธานี 8 1.11 
14 ภูเก็ต 7 0.97 
15 ชลบุรี 6 0.84 
16 นาน 5 0.70 
17 อุบลราชธานี 4 0.70 
18 ชัยภูม ิ 2 0.28 
19 ปราจีนบุรี 2 0.28 
20 เพชรบูรณ 2 0.28 
21 แพร 2 0.28 
22 ราชบุรี 2 0.28 

 
ตารางที่ 14  (ตอ) 
 

144



 145 

อันดับ จังหวัด 
จํานวนโรงงานอุตสาหกรรม 

อัญมณีและเครื่องประดับ (แหง) 
รอยละ 

23 ศรีสะเกษ 2 0.28 
24 สุโขทัย 2 0.28 
25 กาญจนบุรี 1 0.14 
26 ขอนแกน 1 0.14 
27 นครพนม 1 0.14 
28 นครศรีธรรมราช 1 0.14 
29 นครสวรรค 1 0.14 
30 พิษณุโลก 1 0.14 
31 สระบุรี 1 0.14 
32 สุพรรณบุรี 1 0.14 
33 หนองคาย 1 0.14 
34 อางทอง 1 0.14 
35 อุตรดิตถ 1 0.14 

รวม 718 100.00 
 

ที่มา : กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมโรงงานอุตสาหกรรม,  ขอมูลจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมป 
พ.ศ. 2549 แบงตามประเภทอุตสาหกรรม [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 19 มกราคม 2550. เขาถึงได
จาก http://www.diw.go.th 
                 
                    จากขอมูลในตารางที่ 14 พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนโรงงาน
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งสิ้น 718 แหง โดยจังหวัดที่มีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ กรุงเทพมหานคร มีจํานวนโรงงาน 488 แหง คิดเปนรอยละ 
67.97 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมา
คือ จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนโรงงาน 37 แหง คิดเปนรอยละ 5.15 อันดับที่สามคือ จังหวัด
นครปฐม มีจํานวนโรงงาน 28 แหง คิดเปนรอยละ 3.90 อันดับที่ส่ีคือ จังหวัดเชียงใหม มีจํานวน
โรงงาน 22 แหง คิดเปนรอยละ 3.06 และอันดับที่หาคือ จังหวัดเชียงราย มีจํานวนโรงงาน 15 แหง 
คิดเปนรอยละ  2.09 ตามลําดับ  สวนจังหวัดที่มีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับนอยที่สุด มี 11 จังหวัด โดยมีจังหวัดละ 1 แหง ไดแก จังหวัดกาญจนบุรี ขอนแกน 
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นครพนม นครศรีธรรมราช นครสวรรค พิษณุโลก สระบุรี สุพรรณบุรี หนองคาย อางทอง และ
อุตรดิตถ คิดเปนรอยละ 0.14 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดใน
ประเทศไทย 
                    หากทําการวิเคราะหเปนรายภาคทางภูมิศาสตร จะเห็นไดวา ในป พ.ศ. 2549 ภูมิภาคที่
มีอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยูมากที่สุด คือ ภาคกลาง มีจํานวนโรงงาน 605 โรงงาน
คิดเปนรอยละ 84.26 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศ
ไทย รองลงมาคือ ภาคเหนือ มีจํานวนโรงงาน 58 โรงงาน คิดเปนรอยละ 8.08 อันดับสามคือ ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีจํานวนโรงงาน 20 โรงงาน คิดเปนรอยละ 2.79 อันดับส่ีคือ ภาคตะวันออก 
มีจํานวนโรงงาน 16 โรงงาน คิดเปนรอยละ 2.23 และอันดับหาคือ ภาคตะวันตก มีจํานวนโรงงาน 
11 โรงงาน คิดเปนรอยละ 1.53 สวนภาคที่มีอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยูนอยที่สุด 
คือ ภาคใต โดยมีจํานวนโรงงาน 8 โรงงาน คิดเปนรอยละ 1.11 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย (ตารางที่ 15 ประกอบ) 
 
ตารางที่ 15  แสดงที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549  
                    เปนรายภาคภูมศิาสตร (ใชจํานวนโรงงานเปนตัววัด) 
 

ภาค 
จํานวนโรงงานอุตสาหกรรม 

อัญมณีและเครื่องประดับ (แหง) 
รอยละ 

กลาง 605 84.26 

เหนือ 58 8.08 

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 20 2.79 

ตะวนัออก 16 2.23 

ตะวนัตก 11 1.53 

ใต 8 1.11 

รวม 718 100.00 

 
                    ทั้งนี้ เมื่อทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูล
จํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนตัวช้ีวัดขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึง
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อันดับ จังหวัด 
ผลิตภณัฑมวลรวม  

(ลานบาท) 
รอยละ 

32 นครพนม 21,115 0.37 
33 แพร 20,057 0.35 
34 อางทอง 19,776 0.35 
35 นาน 18,847 0.33 

รวม 5,695,765 100.00 
 

ที่มา : สํานักนายกรัฐมนตรี, สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, ขอมูล
จํานวนผลิตภัณฑ จําแนกเปนรายจังหวัด ป พ.ศ. 2549 [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 8 มกราคม 2550. 
เขาถึงไดจาก http://www.nesdb.go.th 

 
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูล
ผลิตภัณฑมวลรวมรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของตลาด ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ 
(คือ ระดับที่ 1 มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 1 - 25,000 ลานบาท ระดับที่ 2 มีจํานวนผลิตภัณฑ
มวลรวมตั้งแต 25,001 - 50,000 ลานบาท ระดับที่ 3 มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 50,001 - 
75,000 ลานบาท และระดับที่ 4 มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมมากกวา 75,000 ลานบาทขึ้นไป) แทน
ขนาดของตลาดที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีขนาดใหญที่สุด ใหญ ปานกลาง หรือขนาดเล็ก ผล
การวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีขนาดของตลาดใหญที่สุด (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมมากกวา 75,000 ลาน
บาทขึ้นไป) มี 14 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ จังหวัดสมุทรปราการ ชลบุรี 
พระนครศรีอยุธยา สมุทรสาคร ปทุมธานี นครราชสีมา นครปฐม สระบุรี นครศรีธรรมราช 
เชียงใหม ขอนแกน นนทบุรี และราชบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 
4,821,939 ลานบาท 
                     จังหวัดที่มีขนาดของตลาดใหญรองลงมา (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 50,001 - 
75,000 ลานบาท) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดปราจีนบุรี นครสวรรค อุบลราชธานี กาญจนบุรี ลําพูน 
ภูเก็ต สุพรรณบุรี และเชียงราย ตามลําดับ โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งสิ้น 478,589 
ลานบาท 
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                    จังหวัดที่มีขนาดของตลาดปานกลาง  (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 25,001 - 
50,000 ลานบาท) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดพิษณุโลก เพชรบูรณ ศรีสะเกษ ชัยภูมิ จันทบุรี ตาก 
หนองคาย และสุโขทัย ตามลําดับ โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 290,908 ลานบาท                 
                    สวนจังหวัดที่มีขนาดของตลาดเล็ก (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 1 - 25,000 ลาน
บาท) มี 5 จังหวัด ไดแก จังหวัดอุตรดิตถ นครพนม แพร อางทอง และนาน ตามลําดับ โดยมีจํานวน
ผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 104,329 ลานบาท (แผนที่ที่ 7 ประกอบ) 
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แผนที่ที่ 7  แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของตลาดในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชผลิตภณัฑมวลรวม 
                  รายจังหวัดเปนตวัวดั) 
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           2.2  ปจจัยดานการขนสง 
                    ในการวิเคราะหปจจัยดานการขนสง โดยใชจํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน 
ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด เพื่อแสดงใหเหน็วา ในแต
ละจังหวัดมีการคมนาคมขนสงสินคาไดในระดับใด โดยจํานวนรถยนตดังกลาวจะบงบอกถึง
ศักยภาพของการคมนาคมในแตละจังหวัดที่มีอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยู 
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนรถยนตทั้งสิ้น 2,732,063 
คัน โดยจังหวัดที่มีจํานวนการขนสงมากที่สุด คือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีจํานวนรถยนต 
1,867,902 คัน คิดเปนรอยละ 68.37 ของจํานวนการขนสงทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ 
จังหวัดเชียงใหม มีจํานวนรถยนต 121,897 คัน คิดเปนรอยละ 4.46 อันดับสามคือ จังหวัดชลบุรี มี
จํานวนรถยนต 89,468 คัน คิดเปนรอยละ 3.27 อันดับส่ีคือ จังหวัดนครราชสีมา มีจํานวนรถยนต 
52,168 คัน คิดเปนรอยละ 1.91 และอันดับที่หาคือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนรถยนต 45,664 คัน คิด
เปนรอยละ 1.67 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีจํานวนการขนสงนอยที่สุด โดยมีจํานวนรถยนต  4,127 
คัน คือ จังหวัดสมุทรสาคร คิดเปนรอยละ 0.15 ของจํานวนการขนสงทั้งหมดในประเทศไทย 
(ตารางที่ 17 ประกอบ) 
 
ตารางที่ 17  แสดงที่ตั้งของการขนสงในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 เปนรายจังหวัด (ใชจํานวน       
                    รถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบก  
                    รายจังหวัดเปนตัววดั) 
 

อันดับ จังหวัด 
จํานวนรถยนตนัง่สวนบุคคล 

ไมเกิน 7 คน (คัน) 
รอยละ 

1 กรุงเทพมหานคร 1,867,902 68.37 
2 เชียงใหม 121,897 4.46 
3 ชลบุรี 89,468 3.27 
4 นครราชสีมา 52,168 1.91 
5 นนทบุรี 45,664 1.67 
6 ขอนแกน 43,936 1.61 
7 ภูเก็ต 43,085 1.58 
8 เชียงราย 32,569 1.19 
9 พิษณุโลก 32,440 1.19 
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ตารางที่ 17  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด 
จํานวนรถยนตนัง่สวนบุคคล 

ไมเกิน 7 คน (คัน) 
รอยละ 

10 นครสวรรค 29,295 1.07 
11 อุบลราชธานี 28,548 1.04 
12 นครปฐม 25,874 0.95 
13 ราชบุรี 25,091 0.92 
14 สระบุรี 24,942 0.91 
15 พระนครศรีอยธุยา 24,461 0.90 
16 กาญจนบุรี 20,603 0.75 
17 นครศรีธรรมราช 19,497 0.71 
18 สุพรรณบุรี 18,986 0.69 
19 ปทุมธานี 18,518 0.68 
20 จันทบุรี 18,150 0.66 
21 แพร 14,679 0.54 
22 สมุทรปราการ 13,444 0.49 
23 เพชรบูรณ 13,428 0.49 
24 ลําพูน 12,613 0.46 
25 อุตรดิตถ 12,008 0.44 
26 ปราจีนบุรี 11,314 0.41 
27 สุโขทัย 11,070 0.41 
28 หนองคาย 8,945 0.33 
29 ศรีสะเกษ 8,811 0.32 
30 นาน 8,651 0.32 
31 อางทอง 8,466 0.31 
32 ชัยภูม ิ 8,059 0.29 
33 ตาก 7,977 0.29 
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ตารางที่ 17  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด 
จํานวนรถยนตนัง่สวนบุคคล 

ไมเกิน 7 คน (คัน) 
รอยละ 

34 นครพนม 5,377 0.20 
35 สมุทรสาคร 4,127 0.15 

รวม 2,732,063 100.00 
 

ที่มา : กรมการขนสงทางบก, สํานักจัดระบบการขนสงทางบก, ขอมูลจํานวนรถที่จดทะเบียนสะสม
ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2549 รายจังหวัด [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 8 มกราคม 2550. เขาถึงไดจาก 
http://www.dlt.go.th  
 

                    จากการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
จํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกราย
จังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของการขนสง ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ (คือ ระดับที่ 1 มี
จํานวนรถยนตตั้งแต 1 - 20,000 คัน ระดับที่ 2 มีจํานวนรถยนตตั้งแต 20,001 - 40,000 คัน      ระดับ
ที่ 3 มีจํานวนรถยนตตั้งแต 40,001 - 60,000 คัน และระดับที่ 4 มีจํานวนรถยนตมากกวา 60,000 คัน
ขึ้นไป) แทนขนาดของการขนสงที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือ
นอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีการขนสงมากที่สุด (มีจํานวนรถยนตมากกวา 60,000 คันขึ้นไป) มี 3 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ จังหวัดเชียงใหม และชลบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวน
รถยนตรวมกันทั้งส้ิน 2,079,267คัน 
                     จังหวัดที่มีการขนสงมาก (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 40,001 - 60,000 คัน) มี 4 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดนครราชสีมา นนทบุรี ขอนแกน และภูเก็ต ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกัน
ทั้งส้ิน 184,853 คัน 
                    จังหวัดที่มีการขนสงปานกลาง (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 20,001 - 40,000 คัน) มี 9 
จังหวัด ไดแก จังหวัดเชียงราย พิษณุโลก นครสวรรค อุบลราชธานี นครปฐม ราชบุรี สระบุรี 
พระนครศรีอยุธยา และกาญจนบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งส้ิน 243,823 คัน 
                    สวนจังหวัดที่มีการขนสงนอย (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 1 - 20,000 คัน) มี 19 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดนครศรีธรรมราช สุพรรณบุรี ปทุมธานี จันทบุรี แพร สมุทรปราการ เพชรบูรณ ลําพูน
อุตรดิตถ ปราจีนบุรี สุโขทัย หนองคาย ศรีสะเกษ นาน อางทอง ชัยภูมิ ตาก นครพนม และ
สมุทรสาคร ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งส้ิน 224,120 คัน (แผนที่ที่ 8 ประกอบ) 
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แผนที่ที่ 8  แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของการขนสงในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวนรถยนตนั่ง  
                  สวนบุคคลไมเกนิ 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกรายจังหวดั  
                  เปนตัววัด)               
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           2.3  ปจจัยดานเงินทุน 
                    ในการวิเคราะหปจจัยดานเงินทุน โดยใชจํานวนธนาคารรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด ทั้งนี้
เนื่องจาก อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่ใชเงินทุนสูง ซ่ึงจํานวน
ธนาคารในแตละจังหวัดนั้น จะแสดงใหเห็นวา ในแตละจังหวัดมีจํานวนเงินทุนมากนอยเพียงใด
หรืออยูในระดับใด  
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนธนาคารทั้งสิ้น 3,608 
แหง โดยจังหวัดที่มีจํานวนธนาคารมากที่สุด คือ กรุงเทพมหานคร มีจํานวนธนาคาร 1,571 แหง คิด
เปนรอยละ 43.54 ของจํานวนธนาคารทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดชลบุรี มีจํานวน
ธนาคาร 211 แหง คิดเปนรอยละ 5.85 อันดับสามคือ จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนธนาคาร 170 
แหง คิดเปนรอยละ 4.71 อันดับส่ีคือ จังหวัดเชียงใหม มีจํานวนธนาคาร 167 แหง คิดเปนรอยละ 
4.63 และอันดับที่หาคือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนธนาคาร 146 แหง คิดเปนรอยละ 4.05 ตามลําดับ 
สวนจังหวัดที่มีจํานวนธนาคารนอยที่สุด โดยมีจํานวนธนาคาร 11 แหง คือ จังหวัดนาน คิดเปนรอย
ละ 0.30 ของจํานวนธนาคารทั้งหมดในประเทศไทย (ตารางที่ 18 ประกอบ) 

 
ตารางที่ 18  แสดงที่ตั้งของเงินทุนในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 เปนรายจังหวัด (ใชจาํนวนธนาคาร 
                    รายจังหวัดเปนตัววดั) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนธนาคาร (แหง) รอยละ 

1 กรุงเทพมหานคร 1,571 43.54 
2 ชลบุรี 211 5.85 
3 สมุทรปราการ 170 4.71 
4 เชียงใหม 167 4.63 
5 นนทบุรี 146 4.05 
6 ปทุมธานี 115 3.19 
7 นครราชสีมา 101 2.80 
8 ภูเก็ต 85 2.36 
9 ขอนแกน 78 2.16 
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ตารางที่ 18  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนธนาคาร (แหง) รอยละ 

10 นครปฐม 76 2.11 
11 พระนครศรีอยธุยา 69 1.91 
12 นครศรีธรรมราช 61 1.69 
13 ราชบุรี 59 1.64 
14 เชียงราย 58 1.61 
15 สมุทรสาคร 57 1.58 
16 นครสวรรค 56 1.55 
17 สระบุรี 55 1.52 
18 อุบลราชธานี 55 1.52 
19 สุพรรณบุรี 44 1.22 
20 จันทบุรี 40 1.11 
21 พิษณุโลก 40 1.11 
22 กาญจนบุรี 35 0.97 
23 เพชรบูรณ 31 0.86 
24 ปราจีนบุรี 27 0.75 
25 หนองคาย 25 0.69 
26 ชัยภูม ิ 22 0.61 
27 ลําพูน 22 0.61 
28 ศรีสะเกษ 20 0.55 
29 สุโขทัย 20 0.55 
30 ตาก 18 0.50 
31 นครพนม 17 0.47 
32 อุตรดิตถ 16 0.44 
33 แพร 15 0.42 
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ตารางที่ 18  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนธนาคาร (แหง) รอยละ 

34 อางทอง 15 0.42 
35 นาน 11 0.30 

รวม 3,608 100.00 
 

ที่มา  :สํานักงานสถิติแหงชาติ, สํานักสถิติพยากรณ, สมุดรายงานสถิติจังหวัด  พ.ศ. 2549 
(กรุงเทพมหานคร : อรุณการพิมพ, 2550), 185 - 189.  
 
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
ธนาคารรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของเงินทุน ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ (คือ 
ระดับที่ 1 มีจํานวนธนาคารตั้งแต 1 - 50 แหง ระดับที่ 2 มีจํานวนธนาคารตั้งแต   51 - 100 แหง 
ระดับที่ 3 มีจํานวนธนาคารตั้งแต 101 - 150 แหง และระดับที่ 4 มีจํานวนธนาคารมากกวา 150 แหง
ขึ้นไป) แทนขนาดของเงินทุนที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย 
ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีเงินทุนมากที่สุด (มีจํานวนธนาคารมากกวา 150 แหงขึ้นไป) มี 4 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ จังหวัดชลบุรี ชลบุรี สมุทรปราการ และเชียงใหม 
ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งส้ิน 2,119 แหง  
                     จังหวัดที่มีเงินทุนมาก (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 101 - 150 แหง) มี 3 จังหวัด ไดแก
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และนครราชสีมา ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 362 
แหง 
                    จังหวัดที่มีเงินทุนปานกลาง (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 51 - 100 แหง) มี 11 จังหวัด ไดแก 
จังหวัดภูเก็ต ขอนแกน นครปฐม พระนครศรีอยุธยา นครศรีธรรมราช ราชบุรี เชียงราย สมุทรสาคร 
นครสวรรค สระบุรี และอุบลราชธานี ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 709 แหง 
                    สวนจังหวัดที่มีเงินทุนนอย (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 1 - 50 แหง) มี 17 จังหวัด ไดแก 
จังหวัดสุพรรณบุรี จันทบุรี พิษณุโลก กาญจนบุรี เพชรบูรณ ปราจีนบุรี หนองคาย ชัยภูมิ ลําพูน   
ศรีสะเกษ สุโขทัย ตาก นครพนม อุตรดิตถ แพร อางทอง และนาน ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคาร
รวมกันทั้งส้ิน 418 แหง (แผนที่ที่ 9 ประกอบ) 
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แผนที่ที่ 9  แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของเงินทนุในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวนธนาคาร 
                  รายจังหวัดเปนตวัวดั) 
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           2.4  ปจจัยดานแรงงาน 
                    ในการวิเคราะหปจจัยดานแรงงาน โดยใชจํานวนแรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป 
รายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด เนื่องจากจังหวัดที่มีแรงงานฝมือจํานวนมาก  ยอมมีแรงงานฝมืออยู
หลากหลายประเภท ดังนั้น  โอกาสที่จะมีจํานวนแรงงานฝมือในอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับก็ยอมจะมีสูง นอกจากนี้ ยังเปนการชวยลดตนทุนการผลิต ในกรณีที่จะตองขนสง
แรงงานจากจังหวัดอื่น ๆ เขามาอีกดวย 
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนแรงงงานฝมือทั้งสิ้น 
1,134,241 คน โดยจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานฝมือมากที่สุด คือ กรุงเทพมหานคร มีจํานวนแรงงาน
ฝมือ 410,703 คน คิดเปนรอยละ 36.21 ของจํานวนแรงงงานฝมือท้ังหมดในประเทศไทย รองลงมา
คือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนแรงงงานฝมือ 92,359 คน คิดเปนรอยละ 8.14 อันดับสามคือ จังหวัด
สมุทรปราการ มีจํานวนแรงงงานฝมือ 85,970 คน คิดเปนรอยละ 7.85 อันดับสี่คือ จังหวัด
นครราชสีมา มีจํานวนแรงงงานฝมือ 47,101 คน คิดเปนรอยละ 4.15 และอันดับที่หาคือ จังหวัด
ชลบุรี มีจํานวนแรงงงานฝมือ 43,386 คน คิดเปนรอยละ 3.83 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีจํานวน
แรงงานฝมือนอยที่สุด โดยมีจํานวนแรงงงานฝมือ 3,396 คน คือ จังหวัดนาน คิดเปนรอยละ 0.30 
ของจํานวนแรงงงานฝมือทั้งหมดในประเทศไทย (ตารางที่ 19 ประกอบ) 

 
ตารางที่ 19  แสดงที่ตั้งของแรงงานในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 เปนรายจังหวัด (ใชจาํนวนแรงงาน  
                    ฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัดเปนตัววดั) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนแรงงานฝมือ (คน) รอยละ 

1 กรุงเทพฯ 410,703 36.21 
2 นนทบุรี 92,359 8.14 
3 สมุทรปราการ 85,970 7.58 
4 นครราชสีมา 47,101 4.15 
5 ชลบุรี 43,386 3.83 
6 เชียงใหม 43,278 3.82 
7 ปทุมธานี 41,618 3.67 
8 สระบุรี 36,591 3.23 
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ตารางที่ 19  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนแรงงานฝมือ (คน) รอยละ 

9 พระนครศรีอยธุยา 36,535 3.22 
10 นครปฐม 30,698 2.71 
11 สมุทรสาคร 22,791 2.01 
12 ขอนแกน 21,255 1.87 
13 ราชบุรี 16,620 1.47 
14 เชียงราย 16,293 1.44 
15 นครศรีธรรมราช 16,023 1.41 
16 กาญจนบุรี 14,668 1.29 
17 นครสวรรค 14,057 1.24 
18 ภูเก็ต 14,012 1.24 
19 อุบลราชธานี 13,838 1.22 
20 ลําพูน 12,981 1.14 
21 ศรีสะเกษ 12,726 1.12 
22 จันทบุรี 9,823 0.87 
23 พิษณุโลก 8,492 0.75 
24 สุพรรณบุรี 8,422 0.74 
25 ชัยภูม ิ 7,927 0.70 
26 เพชรบูรณ 7,904 0.70 
27 ตาก 7,571 0.67 
28 แพร 7,334 0.65 
29 ปราจีนบุรี 6,775 0.60 
30 สุโขทัย 5,450 0.48 
31 หนองคาย 5,372 0.47 
32 นครพนม 4,456 0.39 
33 อางทอง 4,229 0.37 
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ตารางที่ 19  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนแรงงานฝมือ (คน) รอยละ 

34 อุตรดิตถ 3,587 0.32 
35 นาน 3,396 0.30 

รวม 1,134,241 100.00 
 

ที่มา : กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร, สํานักงานสถิติแหงชาติ, ขอมูลจํานวน
ประชากรอายุ 15 ปขึ้นไปที่มีงานทํา จําแนกตามอาชีพและเพศ รายจังหวัด ป พ.ศ. 2549 [ออนไลน], 
เขาถึงเมื่อวันที่ 20 มกราคม 2550. เขาถึงไดจาก http://www.nso.go.th

 
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
จํานวนแรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของแรงงาน ซ่ึงสามารถ
แบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ (คือ ระดับที่ 1 มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 1 - 15,000 คน ระดับที่ 2 มี
จํานวนแรงงานฝมือตั้งแต   15,001 - 30,000 คน ระดับที่ 3 มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 30,001 - 
45,000 คน และระดับที่ 4 มีจํานวนแรงงานฝมือมากกวา 45,000 คนขึ้นไป) แทนขนาดของแรงงาน
ที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีแรงงานมากที่สุด (มีจํานวนจํานวนแรงงานฝมือมากกวา 45,000 คนขึ้นไป) 
มี 4 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ จังหวัดนนทบุรี สมุทรปราการ และ
นครราชสีมา โดยมีจํานวนแรงงานฝมือรวมกันทั้งส้ิน 636,133 คน 
                     จังหวัดที่มีแรงงานมาก (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 30,001 - 45,000 คน) มี 6 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดชลบุรี เชียงใหม ปทุมธานี สระบุรี พระนครศรีอยุธยา และนครปฐม โดยมีจํานวน
ธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 232,106 คน 
                    จังหวัดที่มีแรงงานปานกลาง (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 15,001 - 30,000 คน) มี 5
จังหวัด ไดแก จังหวัดสมุทรสาคร ขอนแกน ราชบุรี เชียงราย และนครศรีธรรมราช โดยมีจํานวน
แรงงานฝมือรวมกันทั้งส้ิน 92,982 คน 
                    สวนจังหวัดที่มีแรงงานนอย (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 1 - 15,000 คน) มี 20 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกาญจนบุรี นครสวรรค ภูเก็ต อุบลราชธานี ลําพูน ศรีสะเกษ จันทบุรี พิษณุโลก 
สุพรรณบุรี ชัยภูมิ เพชรบูรณ ตาก แพร ปราจีนบุรี สุโขทัย หนองคาย นครพนม อางทอง อุตรดิตถ 
และนาน โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 173,020 คน (แผนที่ที่ 10 ประกอบ) 
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แผนที่ที่ 10  แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของแรงงานในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวนแรงงาน  
                    ฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัดเปนตัววดั) 
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3.  การวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอท่ีตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
โดยใชการวิเคราะหขอมูลทางสถิติ ดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ และการวิเคราะห
ถดถอยพหุคูณ  
                    ในการวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 เปนการนําขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของมาทําการศึกษา 
โดยใชวิธีการทางสถิติ 2 วิธี คือ การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ และการวิเคราะหถดถอย
พหุคูณ ดังนี้ 
           3.1  การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (Correlation Coefficient Analysis) ดวย
วิธีการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - Moment Correlation 
Coefficient = r) เปนการศึกษาคาความสัมพันธระหวางตัวแปรที่นํามาศึกษาวามีความสัมพันธไปใน
ทิศทางบวก ทิศทางลบ หรือไมมีความสัมพันธกัน 
           3.2  การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) เปนการวิเคราะหหา
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ซ่ึงกําหนดใหจํานวน
แรงงานทั้งหมดในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจังหวัดเปนตัวแปรตาม (Dependent 
Variable) สวนปจจัยที่เหลือ ซ่ึงมีทั้งหมด 4 ตัวแปร เปนตัวแปรอิสระ (Independent Variable) โดย
ใชโปรแกรม SPSS for Windows Version 11.5 ทําการวิเคราะหขอมูล โดยแทนคาตัวแปรตาง ๆ ใน
การวิเคราะหดังนี้ 
 

               Y =  ขนาดของอุตสาหกรรม พิจารณาจากจํานวนแรงงานทั้งหมดใน  
                                                       อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจังหวดั  
                                                       (Gem_Employed Worker) 

X1 = ตลาด พิจารณาจากผลิตภัณฑมวลรวมเปนรายจังหวัด (Gpp) 
  X2 = การขนสง พิจารณาจากจํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน 
                                                       ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกเปนราย 
                                                       จังหวดั (Car) 

X3 = เงินทุน พจิารณาจากจํานวนธนาคารเปนรายจังหวัด (Bank) 
  X4 = แรงงาน พิจารณาจากจํานวนแรงงานฝมือในป พ.ศ. 2549 ที่มี 
                                                       อายุตั้งแต 15 - 59 ป เปนรายจังหวัด (Labor_tech) 
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            3.1  การวิเคราะหคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - 
Moment Correlation Coefficient = r) 
                    ในการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ โดยใชวิธีการหาคาสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - Moment Correlation Coefficient = r) เนื่องจาก
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) จะบอกใหเราทราบวามีความสัมพันธเชิงเสนตรงทางบวก 
ความสัมพันธเชิงเสนตรงทางลบ หรือไมมีความสัมพันธกัน ระหวางตัวแปรอิสระ (X) กับตัวแปร
ตาม (Y) (วิชัย ศรีคํา 2547 : 214) 
 
ตารางที่ 20  แสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (Correlations) 
 

Correlations 
 

  Gem_Employed 
- Worker 

Car Gpp Bank 
Labor_ 

tech 

Pearson - 
Correlation 
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- Worker 
Car 
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Labor_tech 

 
1.000 
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จากตารางที่ 20 แสดงการวิเคราะหสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระที่มีตอตัว
แปรตาม ซ่ึงไดจากการวิเคราะหคาสหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - Moment 
Correlation Coefficient = r) ผลปรากฏวา ความสัมพันธระหวางตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระทุกตัว
เปนไปในทิศทางบวก กลาวคือ ขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีความสัมพันธกับ
ปจจัยดานเงินทุน (X3) มากที่สุด คือ มีคา r สูงสุดโดยมีคา r = 0.974 คาความสัมพันธรองลงมาคือ 
ปจจัยดานตลาด (X2)  มีคา r = 0.973 อันดับสามคือ ปจจัยดานการขนสง (X1) มีคา r = 0.969 และ
อันดับสี่คือ ปจจัยดานแรงงาน (X4) มีคา  r = 0.965 ทั้งนี้ คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปร
ทุกตัวที่ไดนั้น สามารถสรุปไดวา แรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ปจจัยดานการ
ขนสง ปจจัยดานตลาด ปจจัยดานเงินทุน และปจจัยดานแรงงาน มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน
แบบตามกัน  
            3.2  การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis)   
                    การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ เปนการวิเคราะหอิทธิพลหรือผลกระทบของตัวแปรอิสระ 
ตั้งแต 2 ตัวแปรขึ้นไปที่มีตอตัวแปรตามตัวแปรเดียว กลาวคือ จะทําการพยากรณตัวแปรเดี่ยว ๆ 
จากตัวแปรอิสระหลายตัว หรือตั้งแต 2 ตัวแปรขึ้นไป (วิชัย ศรีคํา 2547 : 223) ทั้งนี้ ในการวิเคราะห
ถดถอยพหุคูณ ผูวิจัยไดเลือกใชเทคนิควิธีการแบบขั้นบันได (Stepwise) คือ เปนวิธีเลือกตัวแปร
อิสระเขาสมการถดถอยไปทีละขั้น ซ่ึงวิธีนี้เปนวิธีที่นิยมใชกันมากที่สุด จะเปนวิธีที่ใชทั้งเกณฑของ
วิธี Forward และวิธี Backward ผสมกัน (กัลยา วานิชยบัญชา 2548 : 389) โดยไดกําหนดคาความ
นาจะเปนที่ยอมรับตัวแปรอิสระเขาสมการถดถอย (Probability of  F) ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
0.05 โดยในขั้นแรก ทําการเลือกตัวแปรอิสระที่มีความสัมพันธกับตัวแปรตามมากที่สุดเขาสมการ
ถดถอย (Forward) จากนั้นเลือกตัวแปรอิสระที่เหลือที่มีความสัมพันธกับตัวแปรตามอยางมี
นัยสําคัญมากที่สุดเขาสมการ แตถาตัวแปรใหมที่ใสเขาไปในสมการถดถอยสัมพันธกับตัวแปรตัว
แรก (ไมสามารถทํานายตัวแปรตามไดเพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญ) ตัวแปรนี้ก็จะถูกตัดออก แลวนําตัว
แปรตัวตอไปเขามาในสมการ การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ดวย
วิธีการแบบขั้นบันได (Stepwise) มีโมเดลดังนี้ 
 

Y    = b0+ b1x1 + b2x2 + b3x3 + b4x4…+ bnxn + e 
 

                    จากสมการขางตน เปนสมการที่แสดงความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ (X) กับตัว
แปรตาม (Y) โดยจะใชในการพยากรณวา ตัวแปรอิสระ (X) มีอิทธิพลตอตัวแปรตาม (Y) หรือไม 
และเพียงใด ดังตารางตอไปนี้ 
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ตารางที่ 21  แสดงโมเดลของสมการถดถอย (Model Summary) 
 

Model Summaryb 

 

Change Statistics 

Model R 
R 

Square 
Adjusted 
R Square 

Std. Error 
of the 

Estimate 
R Square  

Change 

F  
Change 

df1 df2 Sig. F 
Change 

Durbin - 
Watson 

1 .982a .965 .963 1055.668 -.001 .791 1 31 .381 1.850 
 

a. Predictors: (Constant), Gpp, Car 
b. Dependent Variable: Gem_Employed Worker 

 
                    จากผลลัพธในตารางที่ 21 แสดงคาสถิติสรุปจากสมการถดถอยได ดังนี้ 
                    1.  R คือ สัมประสิทธิ์สหสัมพันธพหุคูณ (Multiple Correlation) โดยจะบอกใหทราบ
วา ความแปรเปลี่ยนหรือความแปรปรวนทั้งหมดของตัวแปรตามจํานวนเทาใด ที่ถูกอธิบายโดยตัว
แปรอิสระทุกตัวที่กระทํารวมกัน ในที่นี้ R = 0.982 
                    2. R Square (R2) คือ สัมประสิทธิ์การตัดสินพหุคูณ (Coefficient of Determination) คือ 
อัตราสวนหรือเปอรเซ็นตของความแปรปรวน หรือแปรเปลี่ยนโดยตัวแปรตาม ซ่ึงถูกอธิบายโดยตัว
แปรอิสระทุกตัว ในที่นี้ R2 = 0.965 นั่นคือ ตัวแปรอิสระ (Gpp, Car) สามารถอธิบายการ
เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามได 96.5% 
                    3.  Adjusted R Square คือ คา R2 ที่ถูกปรับแกแลว ในที่นี้ R2

adj = 0.963 หรือ 96.3% 
                    4.  Standard Error of the Estimate คือ คาที่วัดการกระจายของคาคลาดเคลื่อน (e)   
รอบ ๆ เสนตรง      =  a + bX  ในที่นี้มีคาเทากับ 1055.668                   
                    5.  R Square Change คือ คา R2 ที่เปลี่ยนแปลงไปเมื่อสมการเปลี่ยน ในที่นี้เมื่อไมมีตัว
แปรอิสระใดเลย จะได R2 = 0 แตเมื่อนําตัวแปรอิสระเขาสมการ R2 = - 0.001 นั่นหมายถึง R2 ลดลง 
- 0.001 
                    6.  F Change คือ สถิติทดสอบ F ที่เปลี่ยนไป เมื่อนําตัวแปรอิสระเขาสมการเมื่อไมมีตัว
แปรอิสระใดเลย จะไดสถิติทดสอบ F = 0 แตเมื่อนําตัวแปรอิสระเขาสมการ จะได F = 0.791 ที่
ระดับความเปนอิสระ (Degree of Freedom : df) เปน 1 และ 31 ตามลําดับ 
                   7.   Sig. F Change คือ คา Significance ของสถิติทดสอบ F ที่เปลี่ยนไป ในที่นี้ Sig. F 
Change = 0.381 ซึ่งมีคานอยกวาระดับนัยสําคัญที่กําหนด (0.05) จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ ตัวแปรตามมี
ความสัมพันธกับ Gpp และ Car (ผลจากการคํานวณดวยโปรแกรม SPSS)   
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                    8. Durbin - Watson คือ คาสถิติที่ใชทดสอบความเปนอิสระกันของคาคลาดเคลื่อน (e) 
โดยคาที่เหมาะสมจะอยูระหวาง 1.5 - 2.5 ซ่ึงคา Durbin - Watson ที่ไดจากการวิเคราะหครั้งนี้มีคา
เทากับ 1.850 แสดงวาคาคลาดเคลื่อนระหวางตัวแปรตาม (Y) กับตัวแปรอิสระ (X) ทุกตัวเปนอิสระ
ตอกัน 
                    ผลการวิ เคราะหถดถอยพหุคูณ  ดังแสดงในตารางที่  21 จะบอกใหทราบถึง
ประสิทธิภาพของตัวแปรอิสระในการพยากรณตัวแปรตามรวมกัน ซ่ึงจะเห็นไดวา ตัวแปรอิสระมี
ความสัมพันธกับตัวแปรตามในระดับที่สูง (R = 0.982) กลาวคือ ปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการ
ขนสง เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับถึงรอยละ 96.5            
(R2 = 0.965) ของการแปรผันทั้งหมด และหลังจากปรับคาแลวอิทธิพลของตัวแปรอิสระยังคงมีคา
สูง (มีอิทธิพลตอตัวแปรตามสูง) คือ รอยละ 96.3 (Adjusted R Square = 0.963) นั่นคือ ปจจัยดาน
ตลาด และปจจัยดานการขนสง มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทยในระดับที่สูง         
 
ตารางที่ 22  แสดงโมเดลการวิเคราะหความแปรปรวน (ANOVA) 
 

ANOVAb  

 

Model  Sum of Squares df Mean Square F Sig. 
1 Regression 

Residual 
Total 

985253709.700 
35661937.843 

1020915647.543 

2 
32 
34 

492626854.9 
1114435.558 

442.042 .000a 

 

   

 a. Predictors: (Constant), Gpp, Car 
 b. Dependent Variable: Gem_Employed Worker 

 
                  จากตารางที่ 22 แสดงถึงการวิเคราะหความแปรปรวน (Analysis of Variance = 
ANOVA) หรือ F - test ซ่ึงเปนเทคนิคทางสถิติที่ใชทดสอบนัยสําคัญทางสถิติของการวิเคราะห
ถดถอย (วิชัย ศรีคํา 2547 : 229) โดยจะบอกใหทราบวาตัวแปรตามมีความสัมพันธกับตัวแปรอิสระ
ทุกตัวหรือไม ซ่ึงผลการวิเคราะหความแปรปรวน (ANOVA) ที่คํานวณได พบวา คาผลรวมกําลัง
สอง (Sum of Squares) ของคา Regression หรือผลรวมกําลังสองระหวางกลุม (SSb) มีคาเทากับ 
985253709.700 คาระดับความเปนอิสระ (dfb) เทากับ 2 และคาเฉลี่ยกําลังสองหรือคา Mean Square 
(MSb) เทากับ 492626854.9 
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                    คาผลรวมกําลังสอง (Sum of Squares) ของคา Residual หรือผลรวมกําลังสองภายใน
กลุม (SSw) มีคาเทากับ 35661937.843 คาระดับความเปนอิสระ (dfw) เทากับ 32 และคาเฉลี่ยกําลัง
สองหรือคา Mean Square (MSw) เทากับ 1114435.558 
                    เมื่อคา F ที่คํานวณได (Calculated Value) มีคาเทากับ 442.042 (Fcal. = 442.042) และคา 
F วิกฤต (Critical Value) ที่ไดจากการเปดตาราง ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 จะไดคา 
F วิกฤต เทากับ 2.91 (Fcrit. = 3.29) ซ่ึงคา Fcal. (442.042) มีคามากกวา Fcrit.(3.29) และคา Sig. = 0.000 
ซ่ึงมีคานอยกวาระดับนัยสําคัญที่กําหนด (0.05) ดังนั้น จึงปฏิเสธ H0 และยอมรับ H1 นั่นคือ ตัวแปร
ตามมีความสัมพันธทางบวกกับตัวแปรอิสระทุกตัว ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติเทากับ 0.05 จึงสรุป
ไดวา ปจจัยการตลาด และปจจัยดานการขนสง มีความสัมพันธกับขนาดที่ตั้งของอุตสาหกรรม    
อัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
 
ตารางที่ 23  แสดงคาสัมประสิทธิ์ถดถอย (Coefficients) 
 

 Coefficientsa

Unstandardized  
Coefficients 

Standardized 
Coefficients Model 

B Std. Error Beta 
t 
  

Sig. 
  

1 (Constant) 
Gpp 
Car 

-234.663 
0.008 
0.008 

221.157 
0.002 
0.002 

 
0.543 
0.450 

-1.061 
4.864 
4.032 

0.297 
0.000 
0.000 

    

     a. Dependent Variable: Gem_Employed Worker 

  
                    จากตารางที่ 23 แสดงคาสัมประสิทธิ์ถดถอย (Regression Coefficients = B) เปนตาราง
ที่แสดงการทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระแตละตัว โดยแสดงคาสถิติ
ของตัวแปรอิสระในคอลัมน B ซ่ึงแสดงใหเห็นวาสัมประสิทธิ์ถดถอยบางสวนเปนสัมประสิทธิ์ของ
ตัวแปรอิสระเมื่อปรับคาสําหรับตัวแปรอิสระตัวอ่ืนในสมการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression) 
ดังนั้น สมการของตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระแตละตัวจึงอยูในรูปสมการถดถอยเชิงเสน ดังนี้ 
 

Y    =   -234.663 + 0.008X1 + 0.008X2
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                    ผลการวิเคราะหจากการคํานวณในตารางที่ 23 แสดงคาสัมประสิทธ์ิถดถอย 
(Unstandardized Coefficients) ในคอลัมน B โดยในสมการพยากรณถดถอยพหุคูณ จํานวนตัวเลขที่
อยูขางหนาตัวแปรอิสระแตละตัวแปร เรียกวา สัมประสิทธิ์ถดถอย (b) (วิชัย ศรีคํา 2547 : 227) จาก
ตารางจะเห็นไดวา b ของคาคงที ่ (b0) = -234.663, b ของปจจัยดานตลาด (b1) = 0.008 และ b ของ
ปจจัยดานการขนสง (b2) = 0.008 สวนคาความผิดพลาดมาตรฐาน (Standard Error) เปนคาที่
เบี่ยงเบนออกไปจากคาจริง โดยคาที่คํานวณได คือ SE(b0) = 221.157, SE(b1) = 0.002 และ SE(b2) = 
0.002 ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% (ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05) ตามลําดับ                
                    สวนคา Beta เปนคาสัมประสิทธิ์ถดถอยมาตรฐาน (Standardized Coefficients) ทั้งนี้ 
ตองทําการเปรียบเทียบสัมประสิทธิ์ถดถอยใหเปนหนวยเดียวกัน เพื่อใหเปรียบเทียบกันได  
ระหวางตัวแปรตาง ๆ ซ่ึงเรียกหนวยดังกลาวนี้วา “เบตาเวท” (Beta weights = β) ทั้งนี้ ตัวแปรอิสระ
ที่มีคาเบตาเวท (ทั้งที่ติดคาบวกหรือคาลบ) มากที่สุด จะเปนตัวแปรอิสระที่ดีที่สุดหรือมีอิทธิพล
มากที่สุด ดังนั้น คาสัมประสิทธิ์ถดถอย (b) จะพยากรณตัวแปรตาม แตคาเบตาเวท (β) จะบอกให
ทราบวาตัวแปรอิสระตัวใดมีน้ําหนักหรือมีสวนชวยในการพยากรณไดดีที่สุด (วิชัย ศรีคํา 2547 : 
228) โดยคาเบตาเวทที่คํานวณได คือ β(b1) = 0.543 และ β(b2) = 0.450 นั่นหมายความวา ปจจัยที่มี
อิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยมากที่สุด คือ ปจจัยดาน
ตลาด รองลงมาคือ ปจจัยดานการขนสง             
                    สําหรับการวิเคราะหคา t เปนสถิติทดสอบสัมประสิทธิ์ถดถอย วามีความสัมพันธกัน
ในรูปเชิงเสนหรือไม สวนคา Sig. คือ คานัยสําคัญของ t โดยการทดสอบสมมติฐานใชการทดสอบ
แบบทางเดียวหรือหางเดียว (One - Tailed) ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และระดับความเปน
อิสระ (df) เทากับ 34 จะไดคา t วิกฤตจากการเปดตารางเทากับ 1.6909 และคา t จากการคํานวณของ
คาคงที่ (Constant) ปจจัยดานตลาด (Gpp) และปจจัยดานการขนสง (Car) เทากับ -1.061, 4.864 และ 
4.032 โดยมีคา Sig. เทากับ 0.297, 0.000 และ 0.000 ตามลําดับ ซ่ึงจะเห็นไดวา คา Sig. ของ 
Constant (0.297) มีคามากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่กําหนด (0.05) จึงไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
และคา t ที่คํานวณได (tConstant = -1.061) มีคานอยกวาคา t จากการเปดตาราง (1.6909) นั่น
หมายความวา คาคงที่ไมมีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ สวนคา Sig. 
ของ Gpp (0.000) และ Car (0.000) มีคานอยกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่กําหนด (0.05) และคา 
t ที่คํานวณได (tGpp = 4.864, tCar = 4.032) มีคามากกวาคา t จากการเปดตาราง (1.6909) นั่น
หมายความวา ปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการขนสง มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอญัมณี
และเครื่องประดับอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับความเชื่อมั่น 95%  
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                   ดังนั้น จึงสรุปไดวา มีเพียงปจจัยดานตลาด (X1) และปจจัยดานการขนสง (X2) เทานั้น 
ที่มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สมการ
ถดถอยเชิงเสนที่ไดจึงกลายเปนสมการ ดังนี้ 
 

Y   =   0.008X1 + 0.008X2

 

                    อยางไรก็ตาม เมื่อทําการเปรียบเทียบระหวางปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการขนสง
แลว พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย
มากที่สุด คือ ปจจัยดานตลาด (β = 0.543) รองลงมาคือ ปจจัยดานการขนสง (β = 0.450)             
                    จากสมการถดถอยขางตน เปนสมการถดถอยเชิงเสนที่เหมาะสมของวิธีการคัดเลือกตัว
แปรดวยวิธีการแบบขั้นบันได (Stepwise) ซ่ึงสามารถอธิบายไดวา เมื่อเพิ่มขนาดของตลาด 1 หนวย 
จะทําใหขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเพิ่มขึ้น 0.008 หนวย เมื่อตัวแปรอื่นคงที่ 
ในทํานองเดียวกัน หากเพิ่มขนาดของการขนสง 1 หนวย ก็จะทําใหขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับเพิ่มขึ้น 0.008 หนวย เมื่อตัวแปรอื่นคงที่เชนเดียวกัน โดยปจจัยดานตลาดและ
ปจจัยดานการขนสง  สามารถอธิบายตัวแปรตาม  คือ  ขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับไดถึงรอยละ 96.6 จึงสรุปไดวา ขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทยขึ้นอยูกับขนาดของตลาดและขนาดของการขนสง กลาวคือ เมื่อขนาดของตลาดและ
ขนาดของการขนสงเพิ่มมากขึ้นเทาใด ก็จะยิ่งทําใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเติบโต
มากขึ้นเทานั้น ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานขอที่ 1 และ 2 ที่วา ปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการ
ขนสงมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
ตามลําดับ ดังนั้น จึงทําใหยอมรับสมมติฐานดังกลาว  
                    สวนตัวแปรอื่น ๆ ที่มิไดอยูในสมการถดถอย คือ ปจจัยดานเงินทุน และปจจัยดาน
แรงงาน ถึงแมวาจะมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ไทยในระดับสูงก็ตาม แตเมื่อทําการทดสอบดวยการวิเคราะหสมการถดถอยแบบขั้นบันได 
(Stepwise) เพื่อคัดเลือกตัวแปร จะพบวา ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ทําใหตองปฏิเสธสมมติฐานขอที่
เหลือ (ขอที่ 3 และ 4) ทั้งหมด                                                                                                                         
                    ทั้งนี้ การตรวจสอบรูปแบบของสมการถดถอยที่ได สามารถพิจารณาไดจากกราฟ
แสดงฮิสโตแกรมของคาคลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standardized Residual) และความนาจะเปนของ
การกระจายแบบปกติ (Normal Probability) เพื่อตรวจสอบการกระจายของคาคลาดเคลื่อน
มาตรฐานวาเปนแบบปกติหรือไม หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง คือ เพื่อตรวจสอบวาตัวแปรตาม (จํานวน
แรงงานทั้งหมดในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ) มีการกระจายแบบปกติหรือไม ทั้งนี้ 
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การแจกแจงแบบปกตินั้น จะเปนโคงปกติ (Normal Curve) มีลักษณะเปนสมมาตร (Symmetrical) 
รูประฆังคว่ํา (วิชัย ศรีคํา 2547 : 157) โดยคาคลาดเลื่อนมาตรฐานของสมการถดถอย (Regression 
Standardized Residual) กับคาความถี่ (Frequency) ที่ได จะเปนกราฟที่มีการกระจายความนาจะเปน 
(ความถี่) แบบปกติ ดังแสดงในกราฟที่ 5 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กราฟที่ 5  แสดงฮิสโตแกรม (Histogram) และโคงปกติ (Normal Curve) ของคาคลาดเคลื่อน  
                 มาตรฐานของสมการถดถอย (Regression Standardized Residual) 

 
                    สําหรับกราฟความนาจะเปนของการกระจายแบบปกติ (Normal Probability) ระหวาง
ความนาจะเปนสะสมคาสังเกต (Observed Cumulative Probability) กับความนาจะเปนสะสมของ
คาที่คาดหมาย (Expected Cumulative Probability) ที่ได จะเปนเสนกราฟที่มีแนวโนมเปนเสนตรง 
ดังกราฟที่ 6 
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กราฟที่ 6  แสดงความนาจะเปนของการกระจายแบบปกติ (Normal Probability) 

 
                    จากการตรวจสอบรูปแบบของสมการถดถอยที่ได จากกราฟแสดงฮิสโตแกรมของคา
คลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standardized Residual) และกราฟความนาจะเปนของการกระจายแบบปกติ 
(Normal Probability) ดังแสดงในกราฟที่ 5 และ 6 ตามลําดับ จะไดลักษณะของกราฟตามเงื่อนไขที่
กําหนด ดังนั้น สมการถดถอยที่ไดจึงเปนจริง 
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กราฟที่ 7  แสดงการกระจายแบบกําหนดจดุ (Scatterplot) ระหวางปจจยัดานการตลาด (Gpp)  
                  กับตัวแปรตาม (Gem_Employed Worker)  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

กราฟที่ 8  แสดงการกระจายแบบกําหนดจดุ (Scatterplot) ระหวางปจจยัดานการขนสง (Car)   
                  กับตัวแปรตาม (Gem_Employed Worker) 
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กราฟที่ 9  แสดงการกระจายแบบกําหนดจดุ (Scatterplot) ระหวางคาพยากรณมาตรฐานของสมการ 
                 ถดถอย (Regression Standardized Predicted Value) กับคาคลาดเคลื่อนมาตรฐานของ 
                 สมการถดถอย (Regression Standardized Residual) 

 
                    นอกเหนือจากการพิจารณาในกราฟที่ 5 และ6 กราฟแสดงฮิสโตแกรมของคา
คลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standardized Residual) และความนาจะเปนของการกระจายแบบปกติ 
(Normal Probability) แลว ยังสามารถตรวจสอบไดจากกราฟการกระจายแบบกําหนดจุด 
(Scatterplot) ซ่ึงจากกราฟที่ 7 และ 8 แสดงใหเห็นวา ปจจัยดานการตลาดและปจจัยการขนสง มี
ความสัมพันธกับตัวแปรตาม นั่นคือ ขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทยขึ้นอยูกับขนาดของตลาดและขนาดของการขนสง และจากกราฟที่ 9 เมื่อ Plot คา พยากรณ
มาตรฐานของสมการถดถอย (Regression Standardized Predicted Value) กับคาคลาดเคลื่อน
มาตรฐานของสมการถดถอย (Regression Standardized Residual) แลว จะพบวา คาคลาดเคลื่อน
มาตรฐานมีการกระจายสวนใหญอยูรอบศูนยมากกวาคา -1 ดังนั้น สมการถดถอยที่ไดจึงเปนจริง
และเปนตัวแบบที่ใชได จึงทําใหยอมรับสมมติฐานขอท่ี 1 และ 2 และปฏิเสธสมมติฐานขอท่ีเหลือ
(ขอที่ 3 และ 4) ทั้งหมด  
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บทท่ี 7 

สรุปผลของการวิจัยและขอเสนอแนะ 
(Summary, Conclusions and Suggestions) 

 
1.  การวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย       
                    ในการวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย ป พ.ศ. 2549 ไดพิจารณาจากจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ตั้งอยู
ในแตละจังหวัดของในประเทศไทย โดยที่ตั้งของอุตสาหกรรมดังกลาวกระจายอยูใน 35 จังหวัดทั่ว
ประเทศ และตั้งอยูในทุกภาคของประเทศไทย ผลการวิจัยสามารถสรุปไดดังนี้         
            1.1  ใชจํานวนแรงงานเปนตัววัด 
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนแรงงานทั้งส้ิน 59,104 
คน โดยจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ จังหวัด
กรุงเทพมหานคร มีจํานวนแรงงาน 32,290 คน คิดเปนรอยละ 54.63 ของจํานวนแรงงานใน
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดสมุทรปราการ 
มีจํานวนแรงงาน 5,762 คน คิดเปนรอยละ 9.75 อันดับสามคือ จังหวัดนครปฐม มีจํานวนแรงงาน 
3,726 คน คิดเปนรอยละ 6.30 อันดับส่ีคือ จังหวัดสมุทรสาคร มีจํานวนแรงงาน 3,610 คน คิดเปน
รอยละ 6.11 และอันดับที่หาคือ จังหวัดลําพูน มีจํานวนแรงงาน 2,460 คน คิดเปนรอยละ 4.16 
ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยที่สุด โดย
มีจังหวัดละ 10 คน คือ จังหวัดนครสวรรค และสุพรรณบุรี คิดเปนรอยละ 0.02 ของจํานวนแรงงาน
ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย ดังนั้น จึงเห็นไดอยางชัดเจนวา 
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยสวนใหญตั้งอยูในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล 
                    หากทําการวิเคราะหเปนรายภาคทางภูมิศาสตร จะเห็นไดวา ในป พ.ศ. 2549 ภูมิภาคที่
มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ ภาคกลาง มีจํานวน
แรงงาน  49,356 คน  คิดเปนรอยละ  83.51 ของจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ ภาคเหนือ มีจํานวนแรงงาน 4,941 คน คิดเปน
รอยละ 8.36 อันดับสามคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีจํานวนแรงงาน 2,190 คน คิดเปนรอยละ  
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3.71 อันดับส่ีคือ ภาคตะวันออก มีจํานวนแรงงาน 1,382 คน คิดเปนรอยละ 2.34 และอันดับหาคือ 
ภาคตะวันตก มีจํานวนแรงงาน 998 คน คิดเปนรอยละ 1.69 ตามลําดับ สวนภาคที่มีรูปแบบทางที่ตั้ง
ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยที่สุด คือ ภาคใต โดยมีจํานวนแรงงาน 237 คน คิด
เปนรอยละ 0.40 ของจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศ
ไทย 
                    เมื่อทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลจํานวน
แรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนตัวช้ีวัดขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึงสามารถ
แบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทนขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ปรากฏอยูใน
แตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด (มี
จํานวนแรงงานมากกวา 900 คนขึ้นไป) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร สมุทรปราการ 
นครปฐม สมุทรสาคร ลําพูน ปทุมธานี เชียงใหม และนครราชสีมา ตามลําดับ โดยมีจํานวนแรงงาน
ในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 52,911 คน 
                     จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมาก (มีจํานวน
แรงงานตั้งแต 601 - 900 คน) มี 3 จังหวัด ไดแก จังหวัดจันทบุรี ตาก และชลบุรี ตามลําดับ โดยมี
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 1,994 คน 
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับปานกลาง        
(มีจํานวนแรงงานตั้งแต 301 - 600 คน) มี 4 จังหวัด ไดแก จังหวัดนนทบุรี นครพนม 
พระนครศรีอยุธยา และเชียงราย ตามลําดับ โดยมีจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 
2,202 คน 
                    สวนจังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอย (มี
จํานวนแรงงานตั้งแต 1 - 300 คน) มี 20 จังหวัด ไดแก จังหวัดนาน อางทอง ราชบุรี พิษณุโลก 
ขอนแกน นครศรีธรรมราช ภูเก็ต กาญจนบุรี สุโขทัย อุบลราชธานี ชัยภูมิ แพร เพชรบูรณ 
ปราจีนบุรี ศรีสะเกษ หนองคาย อุตรดิตถ สระบุรี สุพรรณบุรี และนครสวรรค ตามลําดับ โดยมี
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 1,997 คน 
 

            1.2  ใชจํานวนเงินลงทุนเปนตัววัด 
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนเงินลงทุนทั้งสิ้น 
13,163,038,392 บาทโดยจังหวัดที่มีจํานวนเงินลงทุนของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
มากที่สุด คือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีจํานวนเงินลงทุน 7,620,132,321 บาท คิดเปนรอยละ 57.89 
ของจํานวนเงินลงทุนของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมา
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คือ จังหวัดนครปฐม มีจํานวนเงินลงทุน 1,068,710,158 บาท คิดเปนรอยละ 8.12 อันดับที่สามคือ 
จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนเงินลงทุน 965,016,000 บาท คิดเปนรอยละ 7.33 อันดับที่ส่ีคือ 
จังหวัดสมุทรสาคร มีจํานวนเงินลงทุน 822,137,083 บาท คิดเปนรอยละ 6.25 และอันดับที่หาคือ 
จังหวัดเชียงใหม มีจํานวนเงินทุน 524,548,998 บาท คิดเปนรอยละ 3.99 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มี
จํานวนเงินลงทุนของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยที่สุด คือ จังหวัดเพชรบูรณ มี
จํานวนเงินลงทุน 119,400 บาท คิดเปนรอยละ 0.0009 ของจํานวนเงินลงทุนของอุตสาหกรรม     
อัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย  
                    หากทําการวิเคราะหเปนรายภาคทางภูมิศาสตร จะเห็นไดวา ในป พ.ศ. 2549 ภูมิภาคที่
มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ ภาคกลาง มีจํานวนเงิน
ลงทุน 11,253,967,187 บาท คิดเปนรอยละ 85.50 ของจํานวนเงินลงทุนของอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ ภาคเหนือ มีจํานวนเงินลงทุน 875,160,801 
บาท คิดเปนรอยละ 6.65 อันดับสามคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีจํานวนเงินลงทุน 581,395,677 
บาท คิดเปนรอยละ 4.42 อันดับส่ีคือ ภาคตะวันออก มีจํานวนเงินลงทุน 388,565,627 บาท คิดเปน
รอยละ 2.95 และอันดับหาคือ ภาคตะวันตก มีจํานวนเงินทุน 35,720,000 บาท คิดเปนรอยละ 0.27 
ตามลําดับ สวนภาคที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยที่สุด คือ 
ภาคใต โดยมีจํานวนเงินลงทุน 28,229,100 บาท คิดเปนรอยละ 0.21 ของจํานวนเงินลงทุนของ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย 
                    เมื่อทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลจํานวน
เงินลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนตัวช้ีวัดขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึงสามารถ
แบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทนขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ปรากฏอยูใน
แตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด (มี
จํานวนเงินลงทุนมากกวา 300,000,000 บาทขึ้นไป) มี 7 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
รองลงมาคือ จังหวัดนครปฐม สมุทรปราการ สมุทรสาคร เชียงใหม นครราชสีมา และปทุมธานี 
ตามลําดับ โดยมีจํานวนเงินลงทุนในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 11,887,516,061 บาท 
                     จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมาก (มีจํานวน
เงินลงทุนตั้งแต 30,000,001 - 300,000,000 บาท) มี 10 จังหวัด ไดแก จังหวัดชลบุรี ลําพูน นนทบุรี
จันทบุรี พระนครศรีอยุธยา เชียงราย พิษณุโลก นครพนม นาน และราชบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวน
เงินลงทุนในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 1,129,482,831 บาท 
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                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับปานกลาง (มี
จํานวนเงินลงทุนตั้งแต 3,000,001 - 30,000,000 บาท) มี 10 จังหวัด ไดแก จังหวัดสุโขทัย ขอนแกน 
ชัยภูมิ ภูเก็ต อุบลราชธานี ปราจีนบุรี นครศรีธรรมราช แพร ตาก และอุตรดิตถ ตามลําดับ โดยมี
จํานวนเงินลงทุนในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 139,211,100 บาท 
                    สวนจังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอย (มี
จํานวนเงินลงทุนตั้งแต 1 - 3,000,000 บาท) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดสระบุรี อางทอง กาญจนบุรี 
สุพรรณบุรี นครสวรรค หนองคาย ศรีสะเกษ และเพชรบูรณ ตามลําดับ โดยมีจํานวนเงินลงทุนใน
อุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 6,828,400 บาท      
 

            1.3  ใชจํานวนโรงงานเปนตัววัด 
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม   
อัญมณีและเครื่องประดับทั้งสิ้น 718 แหง โดยจังหวัดที่มีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับมากที่สุด คือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีจํานวนโรงงาน 488 แหง คิดเปนรอยละ 
67.97 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมา
คือ จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนโรงงาน 37 แหง คิดเปนรอยละ 5.15 อันดับที่สามคือ จังหวัด
นครปฐม มีจํานวนโรงงาน 28 แหง คิดเปนรอยละ 3.90 อันดับที่ส่ีคือ จังหวัดเชียงใหม มีจํานวน
โรงงาน 22 แหง คิดเปนรอยละ 3.06 และอันดับที่หาคือ จังหวัดเชียงราย มีจํานวนโรงงาน 15 แหง 
คิดเปนรอยละ  2.09 ตามลําดับ  สวนจังหวัดที่มีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับนอยที่สุด มี 11 จังหวัด โดยมีจังหวัดละ 1 แหง ไดแก จังหวัดกาญจนบุรี ขอนแกน 
นครพนม นครศรีธรรมราช นครสวรรค พิษณุโลก สระบุรี สุพรรณบุรี หนองคาย อางทอง และ
อุตรดิตถ คิดเปนรอยละ 0.14 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดใน
ประเทศไทย 
                    หากทําการวิเคราะหเปนรายภาคทางภูมิศาสตร จะเห็นไดวา ในป พ.ศ. 2549 ภูมิภาคที่
มีอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยูมากที่สุด คือ ภาคกลาง มีจํานวนโรงงาน 605 โรงงาน
คิดเปนรอยละ 84.26 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศ
ไทย รองลงมาคือ ภาคเหนือ มีจํานวนโรงงาน 58 โรงงาน คิดเปนรอยละ 8.08 อันดับสามคือ ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีจํานวนโรงงาน 20 โรงงาน คิดเปนรอยละ 2.79 อันดับส่ีคือ ภาคตะวันออก 
มีจํานวนโรงงาน 16 โรงงาน คิดเปนรอยละ 2.23 และอันดับหาคือ ภาคตะวันตก มีจํานวนโรงงาน 
11 โรงงาน คิดเปนรอยละ 1.53 สวนภาคที่มีอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยูนอยที่สุด 
คือ ภาคใต โดยมีจํานวนโรงงาน 8 โรงงาน คิดเปนรอยละ 1.11 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย      
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                    เมื่อทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลจํานวน
โรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนตัวช้ีวัดขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึงสามารถแบง
ระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทนขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ปรากฏอยูในแต
ละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด (มี
จํานวนโรงงานมากกวา 12 โรงงานขึ้นไป) มี 7 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ 
จังหวัดสมุทรปราการ นครปฐม เชียงใหม เชียงราย สมุทรสาคร และลําพูน ตามลําดับ โดยมีจํานวน
โรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับรวมกันทั้งส้ิน 617 โรงงาน 
                     จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมาก (มีจํานวน
โรงงานตั้งแต 9 - 12 โรงงาน) มี 2 จังหวัด ไดแก จังหวัดจันทบุรี และพระนครศรีอยุธยา ตามลําดับ 
โดยมีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับรวมกันทั้งส้ิน 21 โรงงาน 
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับปานกลาง (มี
จํานวนโรงงานตั้งแต 5 - 8 โรงงาน) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดนครราชสีมา ปทุมธานี จันทบุรี ตาก 
ภูเก็ต ชลบุรี นาน และอุบลราชธานี ตามลําดับ โดยมีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับรวมกันทั้งส้ิน 55 คน 
                    สวนจังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอย (มี
จํานวนแรงงานตั้งแต 1 - 4 คน) มี 18 จังหวัด ไดแก จังหวัดราชบุรี สุโขทัย ชัยภูมิ ปราจีนบุรี แพร 
ศรีสะเกษ เพชรบูรณ พิษณุโลก นครพนม ขอนแกน นครศรีธรรมราช อุตรดิตถ สระบุรี อางทอง 
กาญจนบุรี สุพรรณบุรี นครสวรรค และหนองคาย ตามลําดับ โดยมีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม  
อัญมณีและเครื่องประดับรวมกันทั้งส้ิน 25 โรงงาน 
 
2.  การวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอท่ีตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
                    ในการวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 โดยพิจารณาจากขอมูลผลิตภัณฑมวลรวม จํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคล
ไมเกิน 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบก จํานวนธนาคาร และจํานวน
แรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัด เปนตัวช้ีวัดปจจัยดานตลาด ปจจัยดานการขนสง 
ปจจัยดานเงินทุน และปจจัยดานแรงงาน ตามลําดับ ผลการวิจัยสามารถสรุปไดดังนี้  
            2.1  ปจจัยดานตลาด 
                    การวิเคราะหปจจัยดานตลาด โดยใชผลิตภัณฑมวลรวมรายจังหวัด (Gross Provincial 
Product) เปนตัวช้ีวัด ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนผลิตภัณฑมวล
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รวมทั้งส้ิน 5,695,765 ลานบาท โดยจังหวัดที่มีตลาดขนาดใหญที่สุด คือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร มี
จํานวนผลิตภัณฑมวลรวม 2,190,226 ลานบาท คิดเปนรอยละ 38.45 ของจํานวนผลิตภัณฑมวลรวม
ทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวม 534,194 
ลานบาท คิดเปนรอยละ 9.38 อันดับสามคือ จังหวัดชลบุรี มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวม 407,364 
ลานบาท คิดเปนรอยละ 7.15 อันดับสี่คือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวม 
295,185 ลานบาท คิดเปนรอยละ 5.18 และอันดับที่หาคือ จังหวัดสมุทรสาคร มีจํานวนผลิตภัณฑ
มวลรวม 280,999 ลานบาท คิดเปนรอยละ 4.93 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีตลาดขนาดเล็กที่สุด โดย
มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวม 18,847 ลานบาท คือ จังหวัดนาน คิดเปนรอยละ 0.33 ของจํานวน
ผลิตภัณฑมวลรวมทั้งหมดในประเทศไทย  
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูล
ผลิตภัณฑมวลรวมรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของตลาด ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ 
แทนขนาดของตลาดที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีขนาดใหญที่สุด ใหญ ปานกลาง หรือขนาด
เล็ก ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีขนาดของตลาดใหญที่สุด (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมมากกวา 75,000 ลาน
บาทขึ้นไป) มี 14 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร สมุทรปราการ ชลบุรี พระนครศรีอยุธยา 
สมุทรสาคร ปทุมธานี นครราชสีมา นครปฐม สระบุรี นครศรีธรรมราช เชียงใหม ขอนแกน 
นนทบุรี และราชบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 4,821,939 ลานบาท 
                     จังหวัดที่มีขนาดของตลาดใหญรองลงมา (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 50,001 - 
75,000 ลานบาท) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดปราจีนบุรี นครสวรรค อุบลราชธานี กาญจนบุรี ลําพูน 
ภูเก็ต สุพรรณบุรี และเชียงราย โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 478,589 ลานบาท 
                    จังหวัดที่มีขนาดของตลาดปานกลาง  (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 25,001 - 
50,000 ลานบาท) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดพิษณุโลก เพชรบูรณ ศรีสะเกษ ชัยภูมิ จันทบุรี ตาก 
หนองคาย และสุโขทัย ตามลําดับ โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 290,908 ลานบาท                   
                    สวนจังหวัดที่มีขนาดของตลาดเล็ก (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 1 - 25,000 ลาน
บาท) มี 5 จังหวัด ไดแก จังหวัดอุตรดิตถ นครพนม แพร อางทอง และนาน ตามลําดับ โดยมีจํานวน
ผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 104,329 ลานบาท 
 

           2.2  ปจจัยดานการขนสง 
                    การวิเคราะหปจจัยดานการขนสง โดยใชจํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน ที่
จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด ผลการวิเคราะห พบวา ใน
ป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนรถยนตทั้งสิ้น 2,732,063 คัน โดยจังหวัดที่มีจํานวนการขนสง
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มากที่สุด คือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีจํานวนรถยนต 1,867,902 คัน คิดเปนรอยละ 68.37 ของ
จํานวนการขนสงทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดเชียงใหม มีจํานวนรถยนต 121,897 
คัน คิดเปนรอยละ 4.46 อันดับสามคือ จังหวัดชลบุรี มีจํานวนรถยนต 89,468 คัน คิดเปนรอยละ 
3.27 อันดับสี่คือ จังหวัดนครราชสีมา มีจํานวนรถยนต 52,168 คัน คิดเปนรอยละ 1.91 และอันดับที่
หาคือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนรถยนต 45,664 คัน คิดเปนรอยละ 1.67 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มี
จํานวนการขนสงนอยที่สุด โดยมีจํานวนรถยนต  4,127 คัน คือ จังหวัดสมุทรสาคร คิดเปนรอยละ 
0.15 ของจํานวนการขนสงทั้งหมดในประเทศไทย  
                    จากการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
จํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกราย
จังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของการขนสง ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทนขนาดของ
การขนสงที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะห
พบวา  
                    จังหวัดที่มีการขนสงมากที่สุด (มีจํานวนรถยนตมากกวา 60,000 คันขึ้นไป) มี 3 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร เชียงใหม และชลบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งสิ้น 
2,079,267คัน 
                     จังหวัดที่มีการขนสงมาก (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 40,001 - 60,000 คัน) มี 4 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดนครราชสีมา นนทบุรี ขอนแกน และภูเก็ต ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกัน
ทั้งส้ิน 184,853 คัน 
                    จังหวัดที่มีการขนสงปานกลาง (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 20,001 - 40,000 คัน) มี 9 
จังหวัด ไดแก จังหวัดเชียงราย พิษณุโลก นครสวรรค อุบลราชธานี นครปฐม ราชบุรี สระบุรี 
พระนครศรีอยุธยา และกาญจนบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งส้ิน 243,823 คัน 
                    สวนจังหวัดที่มีการขนสงนอย (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 1 - 20,000 คัน) มี 19 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดนครศรีธรรมราช สุพรรณบุรี ปทุมธานี จันทบุรี แพร สมุทรปราการ เพชรบูรณ ลําพูน 
อุตรดิตถ ปราจีนบุรี สุโขทัย หนองคาย ศรีสะเกษ นาน อางทอง ชัยภูมิ ตาก นครพนม และ
สมุทรสาคร ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งส้ิน 224,120 คัน  
 

           2.3  ปจจัยดานเงินทุน 
                    การวิ เคราะหปจจัยดานเงินทุน  โดยใชจํานวนธนาคารรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด                     
ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนธนาคารทั้งสิ้น 3,608 แหง โดยจังหวัด
ที่มีจํานวนธนาคารมากที่สุด คือ กรุงเทพมหานคร มีจํานวนธนาคาร 1,571 แหง คิดเปนรอยละ 
43.54 ของจํานวนธนาคารทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดชลบุรี มีจํานวนธนาคาร 211 
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แหง คิดเปนรอยละ 5.85 อันดับสามคือ จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนธนาคาร 170 แหง คิดเปน
รอยละ 4.71 อันดับสี่คือ จังหวัดเชียงใหม มีจํานวนธนาคาร 167 แหง คิดเปนรอยละ 4.63 และ
อันดับที่หาคือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนธนาคาร 146 แหง คิดเปนรอยละ 4.05 ตามลําดับ สวน
จังหวัดที่มีจํานวนธนาคารนอยที่สุด โดยมีจํานวนธนาคาร 11 แหง คือ จังหวัดนาน คิดเปนรอยละ 
0.30 ของจํานวนธนาคารทั้งหมดในประเทศไทย  
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
ธนาคารรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของเงินทุน ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทน
ขนาดของเงินทุนที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการ
วิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีเงินทุนมากที่สุด (มีจํานวนธนาคารมากกวา 150 แหงขึ้นไป) มี 4 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร ชลบุรี สมุทรปราการ และเชียงใหม ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนต
รวมกันทั้งส้ิน 2,119 แหง 
                     จังหวัดที่มีเงินทุนมาก (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 101 - 150 แหง) มี 3 จังหวัด ไดแก 
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และนครราชสีมา ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 362 
แหง 
                    จังหวัดที่มีเงินทุนปานกลาง (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 51 - 100 แหง) มี 11 จังหวัด ไดแก 
จังหวัดภูเก็ต ขอนแกน นครปฐม พระนครศรีอยุธยา นครศรีธรรมราช ราชบุรี เชียงราย สมุทรสาคร 
นครสวรรค สระบุรี และอุบลราชธานี ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 709 แหง 
                    สวนจังหวัดที่มีเงินทุนนอย (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 1 - 50 แหง) มี 17 จังหวัด ไดแก 
จังหวัดสุพรรณบุรี จันทบุรี พิษณุโลก กาญจนบุรี เพชรบูรณ ปราจีนบุรี หนองคาย ชัยภูมิ ลําพูน   
ศรีสะเกษ สุโขทัย ตาก นครพนม อุตรดิตถ แพร อางทอง และนาน ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคาร
รวมกันทั้งส้ิน 418 แหง  
 

           2.4  ปจจัยดานแรงงาน 
                    ในการวิเคราะหปจจัยดานแรงงาน โดยใชจํานวนแรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป 
รายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนแรงงงานฝมือ
ทั้งสิ้น 1,134,241 คน โดยจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานฝมือมากที่สุด คือ กรุงเทพมหานคร มีจํานวน
แรงงานฝมือ 410,703 คน คิดเปนรอยละ 36.21 ของจํานวนแรงงงานฝมือทั้งหมดในประเทศไทย 
รองลงมาคือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนแรงงงานฝมือ 92,359 คน คิดเปนรอยละ 8.14 อันดับสามคือ 
จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนแรงงงานฝมือ 85,970 คน คิดเปนรอยละ 7.85 อันดับสี่คือ จังหวัด
นครราชสีมา มีจํานวนแรงงงานฝมือ 47,101 คน คิดเปนรอยละ 4.15 และอันดับที่หาคือ จังหวัด
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ชลบุรี มีจํานวนแรงงงานฝมือ 43,386 คน คิดเปนรอยละ 3.83 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีจํานวน
แรงงานฝมือนอยที่สุด โดยมีจํานวนแรงงงานฝมือ 3,396 คน คือ จังหวัดนาน คิดเปนรอยละ 0.30 
ของจํานวนแรงงงานฝมือทั้งหมดในประเทศไทย 
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
จํานวนแรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของแรงงาน ซ่ึงสามารถ
แบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทนขนาดของแรงงานที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก 
ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีแรงงานมากที่สุด (มีจํานวนจํานวนแรงงานฝมือมากกวา 45,000 คนขึ้นไป) 
มี 4 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร นนทบุรี สมุทรปราการ และนครราชสีมา ตามลําดับ 
โดยมีจํานวนแรงงานฝมือรวมกันทั้งส้ิน 636,133 คน 
                     จังหวัดที่มีแรงงานมาก (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 30,001 - 45,000 คน) มี 6 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดชลบุรี เชียงใหม ปทุมธานี สระบุรี พระนครศรีอยุธยา และนครปฐม ตามลําดับ โดยมี
จํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 232,106 คน 
                    จังหวัดที่มีแรงงานปานกลาง (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 15,001 - 30,000 คน) มี 5
จังหวัด ไดแก จังหวัดสมุทรสาคร ขอนแกน ราชบุรี เชียงราย และนครศรีธรรมราช ตามลําดับ โดย
มีจํานวนแรงงานฝมือรวมกันทั้งส้ิน 92,982 คน 
                    สวนจังหวัดที่มีแรงงานนอย (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 1 - 15,000 คน) มี 20 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกาญจนบุรี นครสวรรค ภูเก็ต อุบลราชธานี ลําพูน ศรีสะเกษ จันทบุรี พิษณุโลก 
สุพรรณบุรี ชัยภูมิ เพชรบูรณ ตาก แพร ปราจีนบุรี สุโขทัย หนองคาย นครพนม อางทอง อุตรดิตถ 
และนาน โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 173,020 คน  
 
3.  การวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอท่ีตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
โดยใชการวิเคราะหขอมูลทางสถิติ ดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ และการวิเคราะห
ถดถอยพหุคูณ  
                    ในการวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 เปนการนําขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของมาทําการศึกษา 
โดยใชวิธีการทางสถิติ 2 วิธี คือ การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ และการวิเคราะหถดถอย
พหุคูณ ผลการวิเคราะหสามารถสรุปไดดังนี้ 
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           3.1  การวิเคราะหคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ (Correlation Coefficient Analysis)  
                    การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบ
เพียรสัน (Pearson’s Product - Moment Correlation Coefficient = r) ผลการวิเคราะห พบวา 
ความสัมพันธระหวางตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระทุกตัวเปนไปในทิศทางบวก กลาวคือ ขนาดของ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ (Y) มีความสัมพันธกับปจจัยดานเงินทุน (X3) มากที่สุด โดย
มีคา r = 0.974 คาความสัมพันธรองลงมาคือ ปจจัยดานตลาด (X2)  มีคา r = 0.973 อันดับสามคือ 
ปจจัยดานการขนสง (X1) มีคา r = 0.969 และอันดับสี่คือ ปจจัยดานแรงงาน (X4) มีคา  r = 0.965 นั่น
คือ ปจจัยท้ัง 4 ปจจัยมีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ กลาวคือ ถา
จังหวัดใด ๆ มีเงินทุนเพิ่มขึ้นหรือสูงขึ้นเทาใด ก็จะสงผลใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
เขาไปตั้งอยูมากขึ้นเทานั้น  ในทางกลับกัน  ถาหากจังหวัดใด  ๆ  มีเงินทุนนอย  ก็จะทําให
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยูนอย เชนเดียวกันกับปจจัยดานตลาด ปจจัยดานการ
ขนสง และปจจัยดานแรงงาน     
           3.2  การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis)        
                    ผลการวิเคราะหถดถอยพหุคูณ พบวา ปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการขนสง มี
ความสัมพันธกับที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับสูง (R = 0.982) กลาวคือ ปจจัยดาน
ตลาด และปจจัยดานการขนสง เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอท่ีตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ถึงรอยละ 96.5 (R2 = 0.965) ของการแปรผันทั้งหมดและหลังจากปรับคาแลวอิทธิพลของตัวแปร
อิสระยังคงมีคาสูง คือ รอยละ 96.3 (Adjusted R Square = 0.963) นั่นคือ ปจจัยดานตลาด (X1) และ
ปจจัยดานการขนสง (X2) มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทยในระดับที่สูง  
                    ผลการวิเคราะหความแปรปรวน (Analysis of Variance = ANOVA) หรือ F - test 
พบวา คา F ที่คํานวณได (442.042) มีคามากกวาคา F วิกฤต (2.91) ที่ไดจากการเปดตาราง ANOVA 
ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และคา Sig. = 0.000 ซ่ึงมีคานอยกวาระดับนัยสําคัญที่กําหนด (0.05) 
ดังนั้น จึงปฏิเสธ H0 และยอมรับ H1 นั่นคือ ตัวแปรตามมีความสัมพันธทางบวกกับตัวแปรอิสระทุก
ตัว ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติเทากับ 0.05 จึงสรุปไดวา ปจจัยการตลาด (X1) และปจจัยดานการ
ขนสง (X2) มีความสัมพันธกับขนาดที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
                    อยางไรก็ตาม เมื่อทําการเปรียบเทียบระหวางปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการขนสง
แลว พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย
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มากที่สุด คือ ปจจัยดานตลาด (β = 0.543) รองลงมาคือ ปจจัยดานการขนสง (β = 0.450) โดยสมการ
ถดถอยเชิงเสนที่ไดจากวิธีการคัดเลือกตัวแปรดวยวิธีการแบบขั้นบันได (Stepwise) มีดังนี้ 
 

Y   =   0.008X1 + 0.008X2
 

                    ดังนั้น จึงสรุปไดวา ปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการขนสง เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอ
ขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ
ความเชื่อมั่น 95% เหตุที่เปนเชนนี้ เพราะจังหวัดที่มีตลาดขนาดใหญจะมีอํานาจในการซื้อมาก 
โดยเฉพาะอยางยิ่ง กรุงเทพมหานคร เปนจังหวัดที่มีตลาดขนาดใหญที่สุด ทําใหบริเวณดังกลาวมี
แรงดึงดูดใหอุตสาหกรรมเขาไปตั้งอยูมาก ซ่ึงบริเวณดังกลาวถือไดวาเปนตลาดระดับใหญของ
ประเทศ นอกจากนี้ อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่ใชวัตถุดิบที่มีมูลคา
สูง และมีน้ําหนักเบา ดังนั้น ผูประกอบการจึงมีแนวโนมที่จะเลือกที่ตั้งที่มีการขนสงสะดวกและ
รวดเร็ว ในการนําสงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไปยังโรงงานหรือตลาด รวมทั้งความสะดวก
ในการเขาถึงของลูกคาหรือผูบริโภคดวย 
 

ขอเสนอแนะ (Suggestions) 
                    1.  ในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ เปนการศึกษารูปแบบทางที่ตั้งและปจจัยที่มีอิทธิพลตอท่ีตั้ง
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยเทานั้น เพื่อใหงานวิจัยมีความสมบูรณและ
ชัดเจนมากยิ่งขึ้น ควรมีการศึกษาถึงปญหาของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ พรอมทั้ง
เสนอแนวทางการแกไขปญหา อันจะเปนประโยชนตอผูประกอบการ รวมทั้งหนวยงานของภาครัฐ
และเอกชนที่เกี่ยวของ 
                    2.  ในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยไดทําการศึกษารูปแบบทางที่ตั้งและปจจัยที่มีอิทธิพล
ตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในระดับภาพรวมทั้งประเทศไทย หากมีการ
ศึกษาวิจัยในเรื่องเดียวกันนี้อีก ควรจะมีการแยกศึกษาในระดับภาคหรือเฉพาะพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่ง จะ
ทําใหไดขอมูลที่มีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น ซ่ึงสามารถนําไปใชประโยชนในการศึกษาวิจัยในระดับ
เชิงลึกไดตอไป อันจะเปนประโยชนตอการใชพื้นที่ (Land Use) ใหมีความเหมาะสมกับประเทศ
ไทยตอไปในอนาคตได 
                    3.  ขอมูลที่นํามาใชในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้เปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ทั้งหมด 
หากมีการเก็บขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยการรวบรวมขอมูลจากผูประกอบการ จากการใช
แบบสอบถามหรือการสัมภาษณจากผูประกอบการโดยตรงมาทําการวิเคราะหเพิ่มเติมดวย จะทําให
งานวิจัยมีความชัดเจน ถูกตองตามสภาพความเปนจริงในปจจุบัน และมีความสมบูรณมากยิ่งขึ้น                     
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                    4.  ผลการวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยเห็นวา ควรจะมีการวิจัยตอเนื่องหรือขยายผลของการวิจัย 
เพื่อนําไปใชเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ เชน อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุงหม 
และอุตสาหกรรมเครื่องหนังและผลิตภัณฑหนัง เปนตน หรืองานวิจัยอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของได อันจะทํา
ใหงานวิจัยมีคุณคาและเปนประโยชนมากยิ่งขึ้น 
                    5.  ในสวนของอุตสาหกรรมเจียระไนอัญมณี เนื่องจากความจริงที่วา แรงงานหรือชาง
ที่ทําการเจียระไนอัญมณีเพียงอยางเดียวเปนเวลาตอเนื่องในระยะเวลานาน อาจมีผลกระทบตอ
สายตาของผูทําการเจียระไนไดมาก ดังนั้น จึงควรหาแนวทางปองกันและแกไขในเรื่องดังกลาว เพือ่
มิใหเกิดผลกระทบตออุตสาหกรรมนี้ตอไป      
                    6.  อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยยังขาดแคลนนักออกแบบ (Designer) ที่
มีความคิดสรางสรรคและความสามารถระดับสากล ซ่ึงโดยทั่วไป การทําเครื่องประดับของไทย
มักจะลอกเลียนรูปแบบของตางประเทศเปนสวนใหญ ไมมีแบบเฉพาะเปนของตนเอง อันเปน
จุดออนที่สําคัญจุดหนึ่งของการทําเครื่องประดับของไทย ดังนั้น ควรมีการสนับสนุนการศึกษาใน
ดานนี้ใหมากขึ้น รวมทั้งจัดใหมีการอบรมหรือจัดประกวดการออกแบบเครื่องประดับ ซ่ึงจะเปนจุด
ที่จะพัฒนานักออกแบบของไทยใหมีศักยภาพมากยิ่งขึ้น เพื่อเพิ่มขีดความสามารถทางการแขงขัน
กับนานาประเทศไทยได 
                    7.  ปจจุบัน ผูประกอบการของไทยสวนใหญจะรับจางการผลิตอยางเดียว (OEM) ทํา
ใหไทยขาดการทําตลาดเชิงรุก นอกจากนี้ ยังตองเผชิญกับสภาวะการณการแขงขันที่มีแนวโนม
รุนแรงขึ้นจากประเทศคูแขงที่มีตนทุนการผลิตที่ต่ํากวา โดยเฉพาะจีน และอินเดีย มีผลทําให
ประเทศไทยตองสูญเสียตลาดระดับกลางและระดับลางใหกับประเทศเหลานี้ไปคอนขางมาก ดังนั้น 
ผูประกอบการไทยควรเรงปรับตัวในการพัฒนาศักยภาพการผลิต โดยอาศัยความไดเปรียบที่มีอยูไป
เนนการแขงขันในระดับสูงใหมากยิ่งขึ้น พรอมทั้งพยายามสรางความโดดเดนในสินคาใหมีความ
เปนเอกลักษณเฉพาะตน และจัดจําหนายภายใตตราสินคา (Brand Name) ของตนเอง เพื่อสราง
ความแตกตางและเพิ่มมูลคาใหกับสินคา อันจะทําใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย
สามารถแขงขันและกาวไปขางหนาไดอยางมั่นคง ทามกลางสภาวะการณการแขงขันที่ทวีความ
รุนแรงขึ้นในตลาดโลก         

189



 190 

 

บรรณานุกรม 
 

ภาษาไทย 
 

กตัญู หิรัญูสมบูรณ. การจัดการธุรกิจระหวาง. พิมพคร้ังที่ 7. กรุงเทพมหานคร : บริษัทเท็กซ  
                 แอนด เจอรนัล พบัลิเคชั่น, 2547. 
กรมการขนสงทางบก. สํานักจัดระบบการขนสงทางบก. ขอมูลจํานวนรถที่จดทะเบยีนสะสมถึง  
                 วันที่ 31 ธันวาคม 2549 รายจังหวัด [ออนไลน]. เขาถึงเมื่อวันที่ 8 มกราคม 2550. เขาถึง   
                 ไดจาก http://www.dlt.go.th 
กรมการปกครอง. สํานักทะเบียนกลาง. จํานวนราษฎรทั่วราชอาณาจกัร แยกเปนกรุงเทพมหานคร  
                 และจังหวัดตาง ๆ ตามหลักฐานการทะเบยีนราษฎร ณ วนัที่ 31 ธันวาคม 2550 
                 [ออนไลน]. เขาถึงเมื่อวันที่ 11 กรกฎาคม 2551. เขาถึงไดจาก http://www.dopa.go.th  
กรมศุลกากร. พิกัดอัตราศุลกากรพรอมดวยรหัสสถิติ ฉบับแกไข. ม.ป.ท., 2545. 
กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ. สํานักวิเคราะหสินคาอุตสาหกรรม. “อัญมณีและเครื่องประดับ.” 

ใน ครบเครื่องเรื่องอุตสาหกรรม. ม.ป.ท., 2549. 
กระทรวงอุตสาหกรรม. กรมทรัพยากรธรณี. ธรณีวิทยาประเทศไทย. กรุงเทพมหานคร : กรม   
                 ทรัพยากรธรณี กระทรวงอุตสาหกรรม, 2544. 
________.  กรมโรงงานอุตสาหกรรม. ขอมูลจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมป พ.ศ. 2549 แบงตาม

ประเภทอุตสาหกรรม [ออนไลน]. เขาถึงเมื่อวันที่ 19 มกราคม 2550. เขาถึงไดจาก 
http://www.diw.go.th 

________.  กรมโรงงานอุตสาหกรรม. สถิติสะสมจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม (ประเภท 84)  
                 ณ ส้ินป พ.ศ. 2550 [ออนไลน]. เขาถึงเมื่อวันที่ 27 สิงหาคม 2551. เขาถึงไดจาก 

http://www.diw.go.th 
________.  กรมสงเสริมอุตสาหกรรม. อัญมณีและเครือ่งประดับ. ม.ป.ท., 2538.  
กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร. สํานักงานสถิติแหงชาติ. ขอมูลจํานวนประชากร  
                 อายุ 15 ปขึ้นไปทีม่ีงานทํา จําแนกตามอาชีพและเพศ เปนรายจังหวัด ป พ.ศ. 2549   
                 ม.ป.ท, 2550.  
________. สมุดรายงานสถิตริายจังหวัด พ.ศ. 2549. กรุงเทพมหานคร : อรุณการพิมพ, 2550. 
________. สํามะโนอุตสาหกรรม พ.ศ. 2550 (ขอมูลพื้นฐาน : นอกเขตเทศบาล) ทั่วราชอาณาจักร.  
                 กรุงเทพมหานคร : บางกอกบลอก, 2550. 

190



 191 

 

กฤษณะ เวชพร. อัญมณีวิทยา. เชียงใหม : นพรัตนการพมิพ, 2548.  
กัลยา วานิชยบัญชา. การใช SPSS for Windows ในการวิเคราะหขอมูล. พิมพคร้ังที่ 7.   
                 กรุงเทพมหานคร : บริษัทธรรมสาร, 2548.  
งามพิศ แยมนยิม. ทรัพยากรแรในประเทศไทย. พิมพคร้ังที่ 4. กรุงเทพมหานคร : กรมทรัพยากร 
                 ธรณี, 2549. 
จรัญ แสงพุม และคณะ. ภูมิศาสตรกายภาพประเทศไทย. นครปฐม : ภาควิชาภูมิศาสตร  
                 คณะอักษรศาสตร มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2534. 
จันทรแรม ศิริโชค จันทรทัต, ผูแปล. ความจําเริญทางเศรษฐกิจตามลําดบัขั้น. พระนคร : สภาวิจยั 
                 แหงชาติ, 2512. 
ทรงศรี สนธิทรัพย. “อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย.” เอกสารการวิจยั

ศูนยวิจัยธุรกจิ คณะพาณิชยและการบัญชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2531. (อัดสําเนา) 
ทวีป ศิริรัศมี. การจัดการศกึษาสาขาอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย. นครปฐม : โรงพิมพ

มหาวิทยาลัยศลิปากร, 2544. 
________. การศึกษาเพื่อวางแผนการผลิตกาํลังคนและพฤติกรรมของผูบริโภคอัญมณีและ

เครื่องประดับในประเทศไทย. นครปฐม : ภาควิชาการศึกษานอกโรงเรียน คณะ
ศึกษาศาสตร มหาวิทยาลัยศลิปากร, 2536. 

นงลักษณ จารวุัฒน. โครงการจัดทําขอมูลองคความรู งวดที่ 1 : นิยามธุรกิจ : การตลาด   
                 [ออนไลน]. เขาถึงเมื่อวันที่ 20 เมษายน 2551. เขาถึงไดจาก http://www.ismed.or.th 
นราทิพย ชุตวิงศ. หลักเศรษฐศาสตร I : จลุเศรษฐศาสตร. พิมพคร้ังที่ 9. กรุงเทพมหานคร :  
                 โรงพิมพแหงจุฬาลงกรณมหาวทิยาลัย,  2546. 
นโรตม ปาลกะวงศ ณ อยุธยา. ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม : แนววิเคราะหระดับจุลภาค.        
                 กรุงเทพมหานคร :โรงพิมพแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2532. 
นําพวัลย กิจรกัษกุล. ภูมิอากาศของประเทศไทย. นครปฐม : โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2549. 
บริษัทกลุมแอดวานซ รีเสิรช จํากัด. “บทบาทของหนวยงานของรัฐกับการพัฒนาอุตสาหกรรม 
                 อัญมณีและเครื่องประดับ.” เสนอ กรมสงเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม, 

2541. (อัดสําเนา) 
เบญจวรรณ สุขสมัย. “การศึกษาโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย.” 
                 วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑติ สาขาเศรษฐศาสตรธุรกิจ คณะเศรษฐศาสตร 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร, 2549. 
 

191

http://www.opac.lib.su.ac.th/search/X%7b697%7d%7b738%7d%7b707%7d%7b693%7d%7b705%7d%7b748%7d+%7b699%7d%7b722%7d%7b709%7d%7b720%7d%7b673%7d%7b720%7d%7b711%7d%7b679%7d%7b712%7d%7b748%7d&SORT=D/X%7b697%7d%7b738%7d%7b707%7d%7b693%7d%7b705%7d%7b748%7d+%7b699%7d%7b722%7d%7b709%7d%7b720%7d%7b673%7d%7b720%7d%7b711%7d%7b679%7d%7b712%7d%7b748%7d&SORT=D&SUBKEY=%E0%B9%80%E0%B8%98%C2%99%E0%B9%80%E0%B8%99%C2%82%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%83%E0%B9%80%E0%B8%98%E2%80%A2%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%99%C2%8C%20%E0%B9%80%E0%B8%98%C2%9B%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%92%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%85%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%90%E0%B9%80%E0%B8%98%C2%81%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%90%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%98%C2%87%E0%B9%80%E0%B8%98%E0%B8%88%E0%B9%80%E0%B8%99%C2%8C/1%2C9162%2C9162%2CB/frameset&FF=X%7b697%7d%7b738%7d%7b707%7d%7b693%7d%7b705%7d%7b748%7d+%7b699%7d%7b722%7d%7b70


 192 

 

ประเสริฐ วิทยารัฐ. ภูมิศาสตรกายภาพประเทศไทย. กรุงเทพมหานคร : อักษรบัณฑติ, 2530. 
พรพิมล เตียมวัง. “การวเิคราะหที่ตั้งและโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ   
                 กรณีศึกษา : จังหวัดจนัทบุรี.” วทิยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาภูมิศาสตร 
                 อุตสาหกรรม บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศลิปากร, 2547. 
ภัทรพร คูสินทรัพย. “การวิเคราะหที่ตั้งอุตสาหกรรมยานยนตและชิ้นสวนยานยนตในประเทศ

ไไทย.” วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑติ สาขาวิชาภูมิศาสตรอุตสาหกรรม  
                 บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2546. 
ยศวร สุมาลยโรจน. “การวิเคราะหที่ตั้งอุตสาหกรรมเครื่องนุงหมสําเรจ็รูปในภาคกลางของ  
                 ประเทศไทย.” วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑิต สาขาวิชาภูมิศาสตรอุตสาหกรรม  
                 บัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยศิลปากร, 2548. 
รัตนา สายคณติ และ พุทธกาล รัชธร. เศรษฐศาสตรการจัดการธุรกิจระหวางประเทศ.    
                 กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2549. 
รัตนา เอี่ยมคณิตชาติ และคณะ. “สถานภาพของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน

ภาคเหนือ.” รายงานการศกึษา ศูนยเศรษฐกจิอุตสาหกรรมภาคเหนือ จงัหวัดเชียงใหม 
กองเศรษฐกจิอุตสาหกรรม, 2533. (อัดสําเนา) 

รังสรรค ประเสริฐศรี. พฤติกรรมองคการ.  กรุงเทพมหานคร : บริษัทธรรมสาร จํากัด, 2548. 
วรรณา วงษวานิช. ภูมิศาสตรการทองเที่ยว. กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร,   
                 2539. 
วรรณี พุทธาวฒุิไกร. ภูมิศาสตรประเทศไทย. กรุงเทพมหานคร : โอเดียนสโตร, 2546. 
วันรักษ มิ่งมณีนาคิน. เศรษฐศาสตรเบื้องตน (จุลภาค). กรุงเทพมหานคร : ไทยวัฒนาพานิช, 2542. 
วิชิตวงศ ณ ปอมเพชร. สาระสําคัญของเศรษฐศาสตร. กรุงเทพมหานคร : แสงดาว, 2548 
วิชัย ศรีคํา. ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม. นครปฐม : โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547. 
________.  การวิจัยทางภูมิศาสตร. นครปฐม : โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547. 
วิภาวี พิจิตบันดาล. “ทฤษฎีเกี่ยวกับขั้นตอนในการพัฒนาการทางเศรษฐกิจ.” ใน เอกสารการสอน

ชุดวิชาการพฒันาและความจําเริญทางเศรษฐกิจ (Economic Growth and Development). 
หนวยที่ 8 - 15 สาขาวิชาเศรษฐศาสตร มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช.   

                 กรุงเทพมหานคร : สํานักพิมพมหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2528. 
ศรีวงศ สุมิตร และ สาลินี วรบัณฑูร. เศรษฐศาสตรระหวางประเทศ. พิมพคร้ังที่ 5.  
                 กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2547. 
 

192



 193 

 

สถาบันวิจัยสังคม มหาวิทยาลัยเชียงใหม. รายงานการศกึษาฉบับสมบูรณ โครงการจดัทําแผน 
                 แมบทอุตสาหกรรมรายสาขา (สาขาอัญมณีและเครื่องประดับ). ม.ป.ท., 2545. 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาต.ิ รายงานฉบับสมบูรณ โครงการจัดทํา 
                 ขอมูลอุตสาหกรรมเชิงเปรียบเทียบ เพื่อเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขัน  
                 (สาขาอัญมณีและเครื่องประดับ). ม.ป.ท., 2547. 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาต ิ(องคการมหาชน). บทวิเคราะหภาวการณ 
                 นําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยระหวางมกราคม - มิถุนายน 2551   
                 [ออนไลน]. เขาถึงเมื่อวันที่ 9 สิงหาคม 2551 เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th 
________. บทวิเคราะหภาวการณนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยป 2550  
                 [ออนไลน]. เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  
________. “ภาวะธุรกิจอุตสาหกรรมพลอยสีของไทย.” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 2550. 
                 (อัดสําเนา) 
________. “ภาวะธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่องประดับของไทยป 2550.” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 

2551. (อัดสําเนา) 
________. “ภาวะธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่องประดับแทของไทย.” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 

2550. (อัดสําเนา) 
________. “ภาวะธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่องประดับเทยีมของไทย.” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ,   
                 2550. (อัดสําเนา) 
________. “ภาวะธุรกิจอุตสาหกรรมเพชรของไทย.” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 2550.  
                 (อัดสําเนา) 
________. “หนวยงานภาครฐัและเอกชนทีเ่กี่ยวของกับอตุสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับ  
                 ไทย.” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 2548. (อัดสําเนา) 
สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาต ิ(องคการมหาชน) โดยความรวมมือของ   

กรมศุลกากร. สถิติการนําเขาอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย ระหวางเดอืน  
มกราคม ถึง ธันวาคม ป 2549 และ 2550 (รายประเทศ) [ออนไลน]. เขาถึงเมื่อวันที่ 12  
สิงหาคม 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th 

________. สถิติการสงออกอัญมณีและเครือ่งประดับของประเทศไทย ระหวางเดือนมกราคม ถึง  
ธันวาคม ป 2549 และ 2550 (รายประเทศ) [ออนไลน]. เขาถึงเมื่อวันที่ 12 สิงหาคม 2551. 
เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th 

 

193



 194 

 

สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม. รายงานการศกึษา วิเคราะหอุตสาหกรรม 
                 อัญมณีและเครื่องประดับ. ม.ป.ท., 2550. 
________. “อัญมณี.” ใน สารานุกรมไทยสาํหรับเยาวชน โดยพระราชประสงคในพระบาทสมเด็จ

พระเจาอยูหวั. เลม 20. ม.ป.ท., 2550. 
สํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม. ศูนยประสานการปรับโครงสรางอุตสาหกรรม. โอกาสของ

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยในตลาดโลก. ม.ป.ท., 2545.  
สุพินดา วะศินรัตน. “การวิเคราะหศักยภาพการสงออกของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
                 ของไทย.” วิทยานิพนธปริญญามหาบัณฑติ สาขาวิชาเศรษฐศาสตร บัณฑิตวิทยาลัย

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2539. 
สุภาพ บุญไชย. ภูมิศาสตรประเทศไทย. กรุงเทพมหานคร : โอเดียนสโตร, 2548. 
สุวิมล คูสกุล. “วรรณกรรมปริทัศนอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ.” สํานักงานเศรษฐกจิ   
                 อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม, 2543. (อัดสําเนา). 
สุฤดี โกศัยเนตร. “Multicolinearity : Examples in Binary Logistic Regression.” เอกสารประกอบ 
                 การสอน  ภาควิชาชีวสถิติและประชากรศาสตร คณะสาธารณสุขศาสตร มหาวิทยาลัย  
                 ขอนแกน, 2549. (อัดสําเนา)    
หางทอง ธรรมวัฒนะ. “อุตสาหกรรมอัญมณีไทยและเครื่องประดับ : วิเคราะหปญหาการสงออก 
                 และแนวทางการแกไข.” เอกสารการวิจัยสวนบุคคล สถาบันพระปกเกลา, 2539.  
                 (อัดสําเนา) 
อภิสิทธิ์ เอี่ยมหนอ. ธรณีวิทยา. พิมพคร้ังที่ 4. กรุงเทพมหานคร : ไทยวัฒนาพานิช, 2526. 

 
ภาษาตางประเทศ 
 

Bradford, M.G., and Kent W.A. Human Geography : Theories and Their Applications.  
                 New York : Oxford University Press, 1977. 
Estall, R.C., and Buchanan, R.O. Industrial Activity and Economic Geography. London :  
                 Hutchinson, 1980. 
Guilford, J.P., and Benjamin Fruchter. Fundamental Statistics in Psychology and Education. 

Singapore : McGrew - Hill Book co., 1978. 
Hammond, Robert, and Patrick McCullagh. Quantitative Techniques in Geography : An  
                 Introduction. Oxford, London : Clarendon Press, 1974. 

194



 195 

 

Jolson, Marvin A., "Selling Assertively." Business Horizons, no. 27 (1984) : 27.  
Miller, E.W. Manufacturing : A Study of Industrial Location. Pennsylvania : The  
                 Pennsylvania State University Press, 1977. 
Rostow, W.W. Stages of Economic Growth. England : Cambridge University Press, 1960.  
Smith, David M. Industrial Location : An Economic Geographical Analysis. New York : John  
                 Wiley & Sons, Inc., 1971. 
Weber, Alfred. Theory of The Location of Industries. London : The University of Chicago 
                 Press, 1965. 
 

195

http://ideas.repec.org/a/eee/bushor/v27y1984i5p71-77.html


 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาคผนวก 

 

196



 
 
 
 
 
 

 
 

 
ภาคผนวก ก 

 

ผลการวิเคราะหขอมูลสถิติดวยวิธี Correlation และวิธี Multiple Regression  
จากโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Windows Version 11.5 
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Regression 
 
 

ตารางที่ 24  ผลการวิเคราะห Descriptive Statistics  
 

Descriptive Statistics 
 

  Mean Std. Deviation N 
Gem_Employed Worker 1688.69 5479.683 35 
Gpp 162736.14 370686.372 35 
Car 78058.94 312344.311 35 
Bank 103.09 260.141 35 
Labor_tech 32406.89 69177.084 35 

 
 
 

ตารางที่ 25  ผลการวิเคราะห Correlations 
 

Correlations 
 

    
Gem_Employed 

Worker Gpp Car Bank Labor_tech
Pearson 
Correlation 

Gem_Employed 
Worker 1.000 .973 .969 .974 .965

  Gpp .973 1.000 .955 .978 .972
  Car .969 .955 1.000 .990 .959
  Bank .974 .978 .990 1.000 .983
  Labor_tech .965 .972 .959 .983 1.000
Sig. (1-tailed) Gem_Employed 

Worker . .000 .000 .000 .000

  Gpp .000 . .000 .000 .000
  Car .000 .000 . .000 .000
  Bank .000 .000 .000 . .000
  Labor_tech .000 .000 .000 .000 .
N Gem_Employed 

Worker 35 35 35 35 35

  Gpp 35 35 35 35 35
  Car 35 35 35 35 35
  Bank 35 35 35 35 35
  Labor_tech 35 35 35 35 35
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ตารางที่ 26  ผลการวิเคราะห Variables Entered/Removed(a) 
 

Variables Entered/Removed(a) 
 

Model Variables 
Entered 

Variables 
Removed Method 

1 Bank . Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= .050, 
Probability-of-F-to-remove >= .100).

2 Gpp . Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= .050, 
Probability-of-F-to-remove >= .100).

3 Car . Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= .050, 
Probability-of-F-to-remove >= .100).

4 . Bank Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= .050, 
Probability-of-F-to-remove >= .100).

 

a  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 
 
 
 
ตารางที่ 27  ผลการวิเคราะห Model Summary(e) 
 

Model Summary(e) 
 

Change Statistics 
Model 

 
R 
 

R 
Square 

 

Adjusted 
R 

Square 
 

Std. Error 
of the 

Estimate 
 

R 
Square 
Change 

F 
Change df1 df2 Sig. F 

Change 

Durbin-
Watson

 

1 .974(a) .949 .947 1256.435 .949 613.711 1 33 .000  
2 .979(b) .959 .956 1145.968 .010 7.669 1 32 .009  
3 .983(c) .966 .963 1059.125 .007 6.463 1 31 .016  
4 .982(d) .965 .963 1055.668 -.001 .791 1 31 .381 1.850
 

a  Predictors: (Constant), Bank 
b  Predictors: (Constant), Bank, Gpp 
c  Predictors: (Constant), Bank, Gpp, Car 
d  Predictors: (Constant), Gpp, Car 
e  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 
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ตารางที่ 28  ผลการวิเคราะห ANOVA(e)  
 

ANOVA(e) 
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 
1 Regression 968820934.750 1 968820934.750 613.711 .000(a)
  Residual 52094712.793 33 1578627.660    
  Total 1020915647.543 34     
2 Regression 978891869.808 2 489445934.904 372.700 .000(b)
  Residual 42023777.735 32 1313243.054    
  Total 1020915647.543 34     
3 Regression 986141534.010 3 328713844.670 293.038 .000(c)
  Residual 34774113.533 31 1121745.598    
  Total 1020915647.543 34     
4 Regression 985253709.700 2 492626854.850 442.042 .000(d)
  Residual 35661937.843 32 1114435.558    
  Total 1020915647.543 34     

 
 

a  Predictors: (Constant), Bank 
b  Predictors: (Constant), Bank, Gpp 
c  Predictors: (Constant), Bank, Gpp, Car 
d  Predictors: (Constant), Gpp, Car 
e  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 
 

 
ตารางที่ 29  ผลการวิเคราะห Coefficients(a)  
 

 Coefficients(a) 
 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

Model 
  

  
  B Std. Error Beta 

t 
  

Sig. 
  

1 (Constant) -426.616 228.899  -1.864 .071
  Bank 20.520 .828 .974 24.773 .000
2 (Constant) -560.356 214.287  -2.615 .013
  Bank 10.772 3.600 .511 2.992 .005
  Gpp .007 .003 .473 2.769 .009
3 (Constant) -100.600 268.196  -.375 .710
  Bank -6.836 7.684 -.325 -.890 .381
  Gpp .010 .003 .662 3.794 .001
  Car .012 .005 .658 2.542 .016
4 (Constant) -234.633 221.157  -1.061 .297
  Gpp .008 .002 .543 4.864 .000
  Car .008 .002 .450 4.032 .000

 
 

a  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 
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ตารางที่ 30  ผลการวิเคราะห Excluded Variables(e) 
 
 Excluded Variables(e) 
 

Collinearity 
Statistics Model Beta In t Sig. Partial 

Correlation 
Tolerance 

1 Gpp .473(a) 2.769 .009 .440 .044
  Car .240(a) .860 .396 .150 .020
  Labor_tech .216(a) 1.020 .315 .178 .034
2 Car .658(b) 2.542 .016 .415 .016
  Labor_tech .069(b) .334 .740 .060 .032
3 Labor_tech .370(c) 1.816 .079 .315 .025
4 Labor_tech .111(d) .704 .486 .125 .045
  Bank -.325(d) -.890 .381 -.158 .008

 
 

a  Predictors in the Model: (Constant), Bank 
b  Predictors in the Model: (Constant), Bank, Gpp 
c  Predictors in the Model: (Constant), Bank, Gpp, Car 
d  Predictors in the Model: (Constant), Gpp, Car 
e  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 

 
 
 
ตารางที่ 31  ผลการวิเคราะห Residuals Statistics(a)  
 

 Residuals Statistics(a) 
 

  Minimum Maximum Mean Std. Deviation N 

Predicted Value -22.62 32107.69 1688.69 5383.126 35
Residual -3142.00 2693.08 .00 1024.149 35
Std. Predicted Value -.318 5.651 .000 1.000 35
Std. Residual -2.976 2.551 .000 .970 35

 
 

a  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 
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Charts 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กราฟที่ 10  Histogram ของ Gem_Employed Worker 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

กราฟที่ 11  Normal Probability Plot ของตัวแปร Gem_Employed Worker 
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กราฟที่ 12  Partial Regression Plot ของตัวแปร Gem_Employed Worker กับ Gpp 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

กราฟที่ 13  Partial Regression Plot ของตัวแปร Gem_Employed Worker กับ Car 
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กราฟที่ 14  Scatterplot ของ Regression Standardized Predicted Value กับ Regression  
                   Standardized Residual 
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พิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 (HS71) 
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ตารางที่ 32  พิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 (HS71) 
 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

   1. ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง และรัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ 

  ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง จะตกแตงหรือคัดแลวหรือไมก็
ตาม แตไมไดรอยเขาดวยกันหรือประกอบกับตัวเรือน รวมทั้ง
ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง ซึ่งรอยเขาดวยกันช่ัวคราวแก
การขนสง 

7101.10 003/KGM - ไขมุกธรรมชาติ 
- ไขมุกเลี้ยง 

7101.21 006/KGM - - ไมไดตกแตง 

71.01 

7101.22 007/KGM - - ตกแตงแลว 

  เพชร จะตกแตงหรือไมก็ตาม แตไมไดประกอบกับตัวเรือน 

7102.10 009/CTM - ไมไดคัด 
- ใชในทางอุตสาหกรรม 

7102.29 009/CTM - - อื่น ๆ 
- ไมใชในทางอุตสาหกรรม 

7102.31 003/CTM - - ไมไดตกแตงหรือเพียงแตเลื่อย หรือทําใหแยก 

71.02 

7102.39 000/CTM - - อื่น ๆ 

  
 

รัตนชาติ (นอกจากเพชร) และกึ่งรัตนชาติ จะตกแตงหรือคัด
แลวหรือไมก็ตาม แตไมไดรอยเขาดวยกัน หรือประกอบกับตัว
เรือน รวมทั้งรัตนชาติ (นอกจากเพชร) และกึ่งรัตนชาติที่ไมได
คัด ซึ่งรอยเขาดวยกันช่ัวคราว เพื่อสะดวกแกการขนสง 

 - ไมไดตกแตงหรือเพียงแตเลื่อย หรือทําเปนรูปทรงอยางหยาบ 

017/KGM หยก 
024/KGM โอปอล 

032/KGM บุษราคัม 

045/KGM เพทาย 
058/KGM โกเมน 

060/KGM ทับทิม 

71.03 

7103.10 

073/KGM แซปไฟร 
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ตารางที่ 32  (ตอ)   

 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

086/KGM มรกต  

194/KGM อื่น ๆ 
- ตกแตงอยางอื่น 

 - - ทับทิม แซปไฟร และมรกต 

100/CTM ทับทิม 
201/CTM แซปไฟร 

7103.91 

302/CTM มรกต 

 - - อื่น ๆ 

014/CTM หยก 
022/CTM โอปอล 

035/CTM บุษราคัม 

048/KGM เพทาย 
050/KGM โกเมน 

 

7103.99 

192/KGM อื่น ๆ 

  รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ ที่ไดจากการสังเคราะหหรือทําขึ้น
ใหม จะตกแตงหรือคัดแลวหรือไมก็ตาม แตไมไดรอยเขา
ดวยกันหรือประกอบกับตัวเรือน รวมท้ังรัตนชาติหรือกึ่ง   
รัตนชาติที่ไดจากการสังเคราะห หรือทําขึ้นใหมที่ไมไดคัด ซึ่ง
รอยเขาดวยกันช่ัวคราว เพื่อสะดวกแกการขนสง 

7104.10 004/KGM - พีเอโซอิเล็กทริกควอรต 
7104.20  - อื่น ๆ ไมไดตกแตงหรือเพียงเลื่อย หรือทําเปนรูปทรงอยาง

หยาบ ๆ 
 102/KGM เซอรโคเนีย 

 904/KGM อื่น ๆ 

7104.90  - อื่น ๆ 
 105/KGM เซอรโคเนีย 

71.04 

 902/KGM อื่น ๆ 
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ตารางที่ 32  (ตอ)        

 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

  ฝุนและผงของรัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติที่ไดจากธรรมชาติ หรือ
จากการสังเคราะห 

7105.10 005/CTM - ของเพชร 

71.05 

7105.90 004/KGM - อื่น ๆ 

   2. โลหะมีคา และโลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา 

  เงิน (รวมถึงเงินชุบดวยทองคําหรือแพลทินัม) ยังไมไดขึ้นรูป 
(อันรอต) หรืออยูในลักษณะกึ่งสําเร็จรูปหรือผง 

7106.10 000/KGM - เปนผง 
- อื่น ๆ 

7106.91  - - ยังไมไดขึ้นรูป 

 107/KGM เงิน 

 208/KGM สารเจือเงิน 
- - กึ่งสําเร็จรูป 

7106.921 003/KGM - - - เงินแทง 

7106.929  - - - อื่น ๆ 

 105/KGM สารเจือเงิน 

71.06 

 902/KGM เงินกึ่งสําเร็จรูปอื่น ๆ 

71.07 7107.00 004/KGM โลหะสามัญที่หุมติดดวยเงิน ที่ไมไดจัดทํามากกวากึ่งสําเร็จรูป 

  ทองคํา (รวมถึงทองคําชุบดวยแพลทินัม) ยังไมไดขึ้นรูปหรืออยู
ในลักษณะกึ่งสําเร็จรูปหรือเปนผง 

  - ไมใชเงินตรา 
7108.11 002/KGM - - เปนผง 

7108.12 003/KGM - - อื่น ๆ ในลักษณะที่ยังไมไดขึ้นรูป 

7108.13 004/KGM - - อื่น ๆ ในลักษณะกึ่งสําเร็จรูป 

71.08 

7108.20 003/KGM - เงินตรา 

71.09 7109.00 005/KGM โลหะสามัญหรือเงินที่หุมติดดวยทองคํา ไมไดทํามากไปกวา
ขั้นกึ่งสําเร็จรูป 
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ตารางที่ 32  (ตอ)     

 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

  แพลทินัม ยังไมไดขึ้นรูป หรืออยูในลักษณะกึ่งสําเร็จรูป หรือ
เปนผง 

  - แพลทินัม 

7110.11 006/KGM - - ยังไมไดขึ้นรูป หรือเปนผง 

7110.19 003/KGM - - อื่น ๆ 
- แพลเลเดียม 

7110.21 008/KGM - - ยังไมไดขึ้นรูป หรือเปนผง 

7110.29 005/KGM - - อื่น ๆ 
- โรเดียม 

7110.31 004/KGM - - ยังไมไดขึ้นรูป หรือเปนผง 
7110.39 007/KGM - - อื่น ๆ 

- อิริเดียม ออสเมียม และรูทีเนียม 
7110.41 001/KGM - - ยังไมไดขึ้นรูป หรือเปนผง 

71.10 

7110.49 009/KGM - - อื่น ๆ 

71.11 7111.00 009/KGM โลหะสามัญ เงินหรือทองคํา ที่หุมติดดวยแพลทินัม ที่ไมไดทํา
มากไปกวาขั้นกึ่งสําเร็จรูป 

  เศษและของที่ใชไมได ทําดวยโลหะมีคาหรือโลหะที่หุมติดดวย
โลหะมีคา รวมทั้งเศษ และของที่ใชไมไดอื่น ๆ ที่มีโลหะมีคา
หรือสารประกอบโลหะมีคาชนิดที่สวนใหญใชสําหรับโลหะ
สกัดมีคา 

7112.30 000/KGM - เถาที่มีโลหะหรือสารประกอบโลหะมีคา 
- อื่น ๆ 

7112.91 006/KGM - - ของทองคํา รวมถึงโลหะที่หุมติดดวยทองคํา แตไมรวมถึง
เศษผงของทองคําที่มีโลหะมีคาอื่น ๆ ปนอยู 

7112.92 008/KGM - - ของของแพลทินัม รวมถึงโลหะที่หุมติดดวยแพลทินัม แต
ไมรวมถึงเศษผงของแพลทินัมที่มีโลหะมีคาอื่น ๆ ปนอยู 

71.12 

7112.99 000/KGM - - อื่น ๆ 
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ตารางที่ 32  (ตอ)   

 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

   3. เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณ เครื่องทองและเครื่องเงิน
และของอื่น ๆ 

  เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณและสวนประกอบของของ
ดังกลาว ทําดวยโลหะมีคา หรือทําดวยโลหะที่หุมติดดวยโลหะ
มีคา 

  - ทําดวยโลหะมีคา จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคาหรือไมก็
ตาม 

7113.11 002/KGM - - ทําดวยเงิน จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคาหรือไมก็ตาม 
7113.19  - - ทําดวยโลหะมีคาอื่น ๆ จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคา

หรือไมก็ตาม 
 110/GRM ทําดวยทอง 

 201/GRM ทําดวยสารเจือทอง 
 302/GRM ทําดวยสารแพลทินัม 

 908/KGM ทําดวยโลหะมีคาอื่น ๆ 

71.13 

7113.20 003/KGM - ทําดวยโลหะสามัญ ที่หุมติดดวยโลหะมีคา 

  เครื่องทองหรือเครื่องเงิน และสวนประกอบของของดังกลาว 
ทําดวยโลหะมีคาหรือทําดวยโลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา 

  - ทําดวยโลหะมีคา จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคาหรือไมก็
ตาม 

7114.11 008/KGM - - ทําดวยเงิน จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคาหรือไมก็ตาม 

7114.19  - - ทําดวยโลหะมีคาอื่น ๆ จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคา
หรือไมก็ตาม 

 106/KGM ทําดวยทอง 
 207/KGM ทําดวยสารเจือทอง 

 903/KGM ทําดวยโลหะมีคาอื่น ๆ 

71.14 

7114.20 009/KGM - ทําดวยโลหะสามัญ ที่หุมติดดวยโลหะมีคา 
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ตารางที่ 32  (ตอ)   

 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

  ของอื่น ๆ ทําดวยโลหะมีคาหรือทําดวยโลหะที่หุมติดดวย
โลหะมีคา 

7115.10 002/KGM - ตัวคะตะไลสที่มีลักษณะแบบผาหรือตะแกรง ทําดวย
แพลทินัม 

7115.90  - อื่น ๆ 

 108/KGM หมอกลั่น ชาม และเครื่องประกอบทําดวยทองคําขาว สําหรับ
ใชในหองปฏิบัติการ 

71.15 

 905/KGM อื่น ๆ 
  ของทําดวยไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง ทําดวยรัตนชาติหรือ

กึ่งรัตนชาติ (ธรรมชาติ สังเคราะห หรือทําขึ้นใหม) 
7116.10 008/KGM - ทําดวยไขมุกธรรมชาติ หรือไขมุกเลี้ยง 

71.16 

7116.20 004/KGM - ทําดวยรัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ (ธรรมชาติ สังเคราะห หรือ
ทําขึ้นใหม) 

  เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณที่เปนของเทียม 

  - ทําดวยโลหะสามัญ จะชุบดวยโลหะมีคาหรือไมก็ตาม 

7117.11 004/KGM - - กระดุมขอมือเช้ิต และสตัด 
7117.19 001/KGM - - อื่น ๆ 

71.17 

7117.90 008/KGM - อื่น ๆ 

  เหรียญกษาปณ 

7118.10 009/KGM - เหรียญกษาปณ (นอกจากเหรียญทองคํา) ที่ใชชําระหนี้ตาม
กฎหมายไมได 

71.18 

7118.90 003/KGM - อื่น ๆ 
 

ที่มา : กรมศุลกากร, พิกัดอัตราศุลกากรพรอมดวยรหัสสถิติ ฉบับแกไข, 2545. 

 
 
 



 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาคผนวก ค 
 

หนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เก่ียวของกบัอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 

 



หนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวของกบัอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
 

ตารางที่ 33  หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
1. กรมเจรจาการคาระหวาง 
   ประเทศ 

การนําเสนอนโยบายและกลยุทธ เพื่อคงไวและกอใหเกิดผลประโยชนสูงสุดของ
ประเทศ โดยมีหนาที่ในการเจรจาเรื่องกติกาการคาระหวางประเทศ เพื่อปกปอง
ผลประโยชนทางการคาของประเทศ ในกรณีที่พบวาประเทศคูคากําหนด
หลักเกณฑหรือมาตรการทางการคาใด ๆ ที่ไมเปนธรรม รวมทั้งรับผิดชอบการ
เจรจาหรือศึกษาเรื่องการจัดตั้งเขตการคาเสรี ทั้งในระดับทวิภาคีและระดับ
ภูมิภาค อาทิ การเจรจาขอตกลงเขตการคาเสรีกับประเทศออสเตรเลีย และอินเดีย 
เปนตน 

44/100 ถนนนนทบุรี 1  
ตําบลบางกระสอ เขตเมือง  
จังหวัดนนทบุรี 11000 
โทร. 02 - 5077444 
โทรสาร. 02 - 5475630 

www.dtn.moc.go.th 

2. กรมทรัพยากรธรณี การอนุรักษ คุมครอง กํากับดูแล และฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติ และความ
หลากหลายทางชีวภาพทางน้ํา ทางทะเล และชายฝง ดินและแร รวมทั้งกําหนด
กฎหมาย ระเบียบ มาตรการ และมาตรฐานการอนุรักษและการบริหารจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติ เขตพื้นที่สงวนและทรัพยากรธรณี โดยการสํารวจทรัพยากร
แร ตรวจสอบสภาพธรณีวิทยาและทรัพยากรธรณี ตลอดจนประเมินศักยภาพ
แหลงทรัพยากรธรณีและมูลคาทรัพยากรแรของประเทศ 

75/10 ถนนพระรามที่ 6 
แขวงทุงพญาไท เขตราชเทวี 
กรุงเทพมหานคร 10400 
โทร. 02 - 2023883 
โทรสาร. 02 - 6448765 

www.dmr.go.th 

3. กรมสงเสริมการสงออก การสงเสริมการสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ โดยมีเปาหมายเพื่อรักษา
ตลาดเดิมและขยายตลาดใหมใหแกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทย โดยการ
ใหบริการดานตาง ๆ เกี่ยวกับการคาระหวางประเทศ การประชาสัมพันธ และ
การจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย อาทิ การจัดงานแสดงสินคาบางกอกเจมส โดย 

22/77 ถนนรัชดาภิเษก เขตจตุจักร 
กรุงเทพมหานคร 10900 
โทร. 02 - 5115066 - 77 
โทรสาร. 02 - 5122670 

www.depthai.go.th 



ตารางที่ 33  (ตอ) 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
 รวมมือกับสมคมผูคาอัญมณีไทยและเครื่องประดับ การจัดกิจกรรมสงเสริมการ

ขายทับทิมในประเทศญี่ปุนในโครงการ Ruby Year 2002 การสงเสริมผูสงออก
ไปตลาดใหมในโครงการสนับสนุนขยายการสงออกไปตลาดใหม 2546 - 2548 
เปนตน 

  

4. สวนอัญมณีและเครื่อง -  
   ประดับ สํานักพัฒนา  
   อุตสาหกรรมรายสาขา  
   กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 

การสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) โดยการ
กําหนดนโยบายและแนวทางการสงเสริม โดยยึดกรอบแนวทางตามแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ แผนแมบทการพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอม แผนปรับโครงสรางอุตสาหกรรม และนโยบายที่เกี่ยวของอื่น ๆ 
รวมทั้งรวมมือกับหนวยงานภาครัฐและเอกชนจัดกิจกรรมเพื่อถายทอด
เทคโนโลยีดานตาง ๆ และพัฒนาศักยภาพการผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับ อาทิ การฝกอบรมสัมมนา การบริการใหคําปรึกษาและแนะนํา 
ตลอดจนบริการขอมูลขาวสาร โดยเฉพาะภาคการผลิต อาทิ การเจียระไน การฝง 
การขึ้นตัวเรือน การออกแบบ และการจัดการ เปนตน 

ซอยตรีมิตร ถนนพระรามที่ 4  
เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 
10110 
โทร. 02 - 3678220 - 24 
โทรสาร. 02 - 3815570 

www.bisd.dip.go.th/ 
jewelry/ 

5. สํานักงานเศรษฐกิจ 
    อุตสาหกรรม 

การเสนอแนะนโยบายเศรษฐกิจอุตสาหกรรมของประเทศในระดับมหภาคและ
อุตสาหกรรมรายสาขา รวมทั้งพัฒนาระบบเตือนภัยดานอุตสาหกรรม โดยการ
จัดทําแผนพัฒนาอุตสาหกรรมในภาพรวม และแผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา 
เพื่อเปนแนวทางในการกําหนดนโยบาย  มาตรการ  และวางแผนพัฒนา
อุตสาหกรรมของประเทศใหเติบโตอยางตอเนื่องและยั่งยืน รวมไปถึงการสง
สัญญาณเตือนภัยทางอุตสาหกรรมไดอยางถูกตอง ชัดเจน และมีประสิทธิภาพ 

75/6 ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี 
กรุงเทพมหานคร 10400 
โทร. 02 - 2024383 
โทรสาร. 02 - 2024390 

www.oie.go.th 



ตารางที่ 34  หนวยงานเอกชนที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
1. กลุมอัญมณีและเครื่อง -  
   ประดับ สภาอุตสาหกรรม  
   แหงประเทศไทย 

การสรางมาตรฐานใหแกผลิตภัณฑอัญมณีและเครื่องประดับไทย เพื่อใหมี
คุณภาพเปนที่ยอมรับและมีมาตรฐานเดียวกันในการสงออกอัญมณีและ
เครื่องประดับสูตลาดโลก รวมทั้งแสวงหาแนวทางเพื่อยกระดับผูประกอบการ
ขนาดยอมใหเปนผูประกอบการขนาดกลาง 

ศูนยการประชุมแหงชาติสิริกิติ์  
โซนซี ชั้น 4 เลขที่ 60  
ถนนรัชดาภิเษกตัดใหม  
เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 
10110 
โทร. 02 - 3451000 
โทรสาร. 02 - 3451296 - 99 

www.fti.or.th 

2. คณะกรรมการอัญมณีและ
เครื่องประดับ หอการคาไทย 

การใหบริการดานขอมูล คําปรึกษา และเสนอแนะประเด็นปญหา รวมทั้ง
แนวทางแกไขตอภาครัฐ เพื่อพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
ตลอดจนสรางความรวมมือกับหนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐและเอกชน เพื่อ
สงเสริมและพัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันใหแกอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับไทย 

150 ถนนราชบพิธ เขตพระนคร 
กรุงเทพมหานคร 10200 
โทร. 02 - 6221860 - 70 
โทรสาร. 02 - 6221879, 81 

www.thaiechamber.com 

3. สมาคมผูคาอัญมณีไทย 
   และเครื่องประดับ 

การสงเสริมอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยใหเปนศูนยกลางการผลิต 
และการคาอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญแหงหนึ่งของโลก ตลอดจนพัฒนา
และเพิ่มพูนทักษะการผลิตดานตาง ๆ ใหแกบุคลากรในอุตสาหกรรม อาทิ การ
ออกแบบ  การเผาหรือการหุงพลอย  การเจียระไนพลอย  และการผลิต
เครื่องประดับ รวมทั้งสงเสริมสนับสนุนผูประกอบการรายยอยทั้งผูผลิตและ 

22/77 ถนนรัชดาภิเษก เขตจตุจักร 
กรุงเทพมหานคร 10900 
โทร. 02 - 5115066 - 77 
โทรสาร. 02 - 5122670 

www.thaigemjewelry. 
or.th 

 
 



ตารางที่ 34  (ตอ) 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
 รานคาปลีกในการจําหนายอัญมณีและเครื่องประดับใหแกนักทองเที่ยวในราคา

ยุติธรรม เพื่อประโยชนโดยรวมตออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
  

4. สมาคมผูคาอัญมณีไทย 
   และเครื่องประดับจันทบุรี 

การสงเสริมสนับสนุนผูประกอบการในจังหวัดจันทบุรีในการผลิต การพัฒนา
บุคลากร และการจําหนายอัญมณีและเครื่องประดับที่มีคุณภาพในราคาที่
เหมาะสมรวมทั้งการสรางชื่อเสียงใหพลอยเมืองจันทเปนที่รูจักในระดับสากล 

35/3 - 6 ถนนตรีรัตน 
 ตําบลจันทนิมิต อําเภอเมือง  
จังหวัดจันทบุรี 22000 
โทร. 039 - 325333, 325444 
โทรสาร. 039 - 340082 

www.cga.or.th 

5. ชมรมผูคาอัญมณีและ 
   เครื่องประดับมาตรฐาน 

เพื่อสรางมาตรฐานการคาปลีกของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในดาน
ราคาและคุณภาพ รวมทั้งประกันความพอใจ และสรางความเชื่อมั่นใหแกผูซื้อ
อัญมณีและเครื่องประดับจากรานคาสมาชิกของชมรมฯ เพื่อใหเกิดภาพพจนที่ดี
แกอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 

อาคารจิวเวลรี่เทรด เซ็นเตอร ชั้น 52 
ถนนสีลม บางรัก กรุงเทพมหานคร 
10500 
โทร. 02 - 6301390 - 7 
โทรสาร. 02 - 6301398 

www.thaigemjewelry. 
or.th/demo/jfc/about_t.htm 

 

6. ชมรมผูสงออก 
   เครื่องประดับเงินไทย 

การสงเสริมสนับสนุนอุตสาหกรรมเครื่องประดับเงินไทยใหมีชื่อเสียงเปนที่
ยอมรับในระดับสากล โดยการรวมมือกันระหวางผูประกอบการในการกําหนด
แนวทางพัฒนาและแลกเปลี่ยนวิสัยทัศน ตลอดจนสรางสรรคพัฒนาดานการ
ออกแบบเครื่องประดับเงินไทย 

942/152 อาคารชาญอิสระ ชั้น 15 
ถนนพระรามที่  4 สีลม บางรัก 
กรุงเทพมหานคร 10500 
โทร. 02 - 267 - 5237 
โทรสาร. 02 - 267 - 5238 

www.thaisilverexporterclub.
com 

 

 
 



ตารางที่ 34  (ตอ) 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
7. สมาคมคาทองคํา การสงเสริมประกอบวิสาหกิจเกี่ยวกับการคาทองคํา ตลอดจนสอดสองและ

ติดตามความเคลื่อนไหวของตลาดการคาทองคํา ทั้งภายในและภายนอกประเทศ 
รวมไปถึงเผยแพรขอมูลขาวสารที่ เกี่ยวของ  ประสานความสามัคคี  และ
แลกเปลี่ยนความรูและทัศนคติระหวางสมาชิก ตลอดจนรวมมือกับภาครัฐบาล
ในการสงเสริมคุณภาพทองคําใหเปนมาตรฐานสากล 

9/1 อาคาร 4 ชั้น 2 ถนนเสือปา  
เขตปอมปราบศัตรูพาย
กรุงเทพมหานคร 10100 
โทร. 02 - 6232301 - 3 
โทรสาร. 02 - 6232305 

www.goldtraders.or.th 

8. สมาคมผูประกอบการ 
   เจียระไนเพชร 

การสงเสริมสนับสนุนผูประกอบการในธุรกิจเจียระไนเพชร ใหสามารถลดหรือ
ขจัดอุปสรรคและขอขัดของตาง ๆ รวมทั้งสงเสริมคุณภาพการเจียระไนเพชรให
ไดมาตรฐานที่ดีและมีปริมาณเพียงพอตอความตองการของตลาด ทั้งภายในและ
ภายนอกประเทศ รวมไปถึงการติดตามความเคลื่อนไหวของตลาดการคาเพชร 
ทั้งภายในและภายนอกของประเทศ 

87/139 - 140  อาคารโมเดิรนทาวน 
ชั้น 18 ซอยเอกมัย 3 ถนนสุขุมวิท 
63 แขวงคลองตันเหนือ เขตวัฒนา   
กรุงเทพมหานคร 10110 
โทร. 02 - 3812780, 3900341 
โทรสาร. 02 - 7114039 

- 

9. นิคมอุตสาหกรรมอัญธานี การพัฒนานิคมอัญธานีใหเปนศูนยกลางการผลิต และการคาอัญมณีปลอดภาษีที่
สมบูรณแบบและครบวงจรระดับโลก  โดยการสร างฐานอัญมณีและ
เครื่องประดับที่มีความสมบูรณแบบ ทั้งดานสิทธิประโยชน สิ่งอํานวยความ
สะดวกดานสาธารณูปโภคณูปการ เพื่อเสริมสรางศักยภาพทางการแขงขันใหแก
ผูประกอบการในโครงการ รวมทั้งสนับสนุนนโยบายภาครัฐในการผลักดันการ
สงออกอัญมณีและเครื่องประดับใหบรรลุเปาการสงออก 200,000 ลานบาท 
ภายในป พ.ศ. 2550 

47/31 หมู 4 ถนนสุขาภิบาล 2  
เขตประเวศ กรุงเทพมหานคร 
10250 
โทร. 02 - 2720000 
โทรสาร. 02 - 2720030, 2720099 

www.gemopolis.com 

 



ตารางที่ 35  องคกรอิสระที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
1. สถาบันวิจัยและพัฒนา 
   อัญมณีและเครื่องประดับ 
   แหงชาติ 

การกําหนดวิสัยทัศน พันธกิจ เปาหมาย และแผนงานระยะยาวของอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับไทย การสรางความเชื่อมั่นในคุณภาพของสินคาอัญมณี
และเครื่องประดับไท ผานการดําเนินงานดานการวิเคราะหและตรวจสอบ 
ตลอดจนพัฒนาคุณภาพมาตรฐานสินคาผานการวิจัยและพัฒนา การกําหนด
มาตรฐานอัญมณีและเครื่องประดับ รวมทั้งเสริมสรางศักยภาพทางการแขงขัน
ใหแกอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยผานการบริการดานฐานขอมูล 
และการพัฒนาคุณภาพบุคลากรในอุตสาหกรรมนี้ 

อาคารวิจัยและตรวจสอบอัญมณี 
คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย ถนนพญาไท เขตปทุม
วัน กรุงเทพมหานคร 10330 
โทร. 02 - 2185470 - 4 
โทรสาร. 02 - 2185474, 6525256 

www.git.or.th 

2. สํานักงานกองทุน 
   สนับสนุนการวิจัย 

 979/17 - 21  อาคารเอสเอ็มทาวเวอร
ชั้น 14 ถนนพหลโยธิน แขวงสาม
เสนใน เขตพญาไท
กรุงเทพมหานคร 10400 
โทร. 02 - 2980455 - 75 
โทรสาร. 02 - 29804559 

www.trf.or.th 

 

ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), “หนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับไทย,” เอกสารเผยแพรทางวชิาการ, 2548. (อัดสําเนา) 
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ประวัติผูวิจัย 
 

ช่ือ - สกุล  นางสาวพนดิา  เจริญวรชัย 
ที่อยู   63/2 หมู 12 หมูบานอิสเทิรนแลนด ถนนสุขประยูร ตําบลนาปา อําเภอเมือง  
                                         จังหวัดชลบุรี 20000 
ประวัติการศึกษา 
พ.ศ. 2547  สําเร็จการศึกษาปริญญาอักษรศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาภูมิศาสตร  
                                         คณะอกัษรศาสตร จากมหาวทิยาลัยศิลปากร  
พ.ศ. 2549 ศึกษาตอระดบัปริญญามหาบัณฑิต สาขาวชิาภูมิศาสตรอุตสาหกรรม 

บัณฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลยัศิลปากร  
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