
 2551



การวิเคราะหท่ีตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดบัในประเทศไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

โดย 
 นางสาวพนดิา  เจริญวรชัย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

วิทยานิพนธนีเ้ปนสวนหนึง่ของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต 
 สาขาวิชาภูมิศาสตรอุตสาหกรรม 

ภาควชิาภูมิศาสตร 
บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยศิลปากร 

 ปการศึกษา 2551 
ลิขสิทธ์ิของบณัฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยศิลปากร 



AN ANALYSIS OF THE LOCATION OF GEM AND JEWELRY INDUSTRY IN THAILAND 
 
 
 
 
 
 
 
 

By 
Panida  Charoenworachai 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

A Thesis Submitted in Partial Fulfillment of the Requirements for the Degree 
MASTER OF ARTS 

Department of Geography 
Graduate School 

SILPAKORN UNIVERSITY 
2008 



 บัณฑิตวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยศิลปากร  อนุมัติใหวิทยานิพนธเร่ือง  “ การวิเคราะหที่ตั้ง
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย ”  เสนอโดย  นางสาวพนิดา  เจริญวรชัย เปน
สวนหนึ่งของการศึกษาตามหลักสูตรปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต สาขาวิชาภูมิศาสตรอุตสาหกรรม 
 
 

……........................................................... 
                                                                                    (รองศาสตราจารย ดร.ศิริชัย  ชินะตังกูร) 

   คณบดีบัณฑติวิทยาลัย 
วันที่........เดือน...................... พ.ศ............ 

 
อาจารยที่ปรึกษาวิทยานิพนธ 
 รองศาสตราจารย ดร.วิชัย  ศรีคํา 
 
 คณะกรรมการตรวจสอบวทิยานิพนธ 
 
.......................................................... ประธานกรรมการ 
 (ผูชวยศาสตรจารยจรัญ  แสงพุม) 
............/......................../.............. 
 
.......................................................... กรรมการ 
 (ศาสตราจารย ดร.มนู  วัลยะเพ็ชร) 
............/......................../.............. 
 
.......................................................... กรรมการ 
  (รองศาสตราจารย ดร.วิชัย  ศรีคํา) 
............/......................../.............. 



49204202 : สาขาวิชาภูมิศาสตรอุตสาหกรรม 
คําสําคัญ : ท่ีตั้งอุตสาหกรรมอญัมณีและเครื่องประดับ 
 พนิดา  เจริญวรชัย : การวิเคราะหท่ีตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย.  
อาจารยท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ :  รศ. ดร.วิชัย  ศรีคํา.  219 หนา. 
 

 การศึกษาวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษารูปแบบทางที่ตั้งและวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพล
ตอท่ีตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย ขอมูลท่ีใชในการวิจัยครั้งนี้เปนขอมูล
ทุติยภูมิ ป พ.ศ. 2549 จากสํานักงานสถิติแหงชาติ และหนวยงานตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของ กรอบทางพื้นที่ท่ี
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 The purposes of this research are to study the locational pattern and to analyze 

factors influencing the location of gem and jewelry industry in Thailand. The data used in this 

research are the secondary data in 2006. The spatial unit is 35 provinces which have the gem and 

jewelry factories. The methodology and techniques used to analyze are the cartographic method, 

the correlation coefficient analysis and the multiple regression analysis. The results of this 

research are as follows :  

 With regard to the locational patterns of the gem and jewelry industry by province in 

Thailand, it is found that the gem and jewelry industry was located most in Bangkok (54.63%). 

Samutprakarn (9.75%), Nakornpathom (6.30%) and Samutsakorn (6.11%) ranked the second, the 

third and the fourth, respectively. Therefore, it is clear that the gem and jewelry industry of Thailand 

was mostly located in Bangkok and its perimeter. With respect to the locational patterns by 

geographical region, it is found that the gem and jewelry industry was located most in the Central 

Region (83.51%). The second rank was the North Region (8.36%). The Northeast Region ranked 

the third (3.71%). 

 In Terms of analyzing the factors influencing the location of the gem and jewelry industry 

in Thailand, it is found that the magnitude of the location of gem and jewelry industry was significantly 

positively correlated with the capital factor (r = 0.974), the market factor (r = 0.973) and the 

transportation factor (r = 0.969). For the regression analysis, it is found that the factors influencing 

the spatial pattern of the location of gem and jewelry industry in Thailand were the market factor (X1) 

and the transportation factor (X2). These two factors explained the spatial variation in the gem and 

jewelry industry by 96.5% (R2 = 0.965). The multiple regression model result was : 
 

Y   =   0.008X1 + 0.008X2
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บทท่ี 1 
บทนํา 

(Introduction) 
 
ความเปนมาและความสําคญัของปญหา (Statement and Significance of the Problem) 
                    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ เปนอุตสาหกรรมที่มีมูลคาการสงออกสูงอยูใน 
10 อันดับแรกของสินคาสงออกของไทยมาโดยตลอด และยังกอใหเกิดการสรางงานที่เกี่ยวเนื่องกัน 
ตั้งแตการทําเหมือง การเจียระไน การออกแบบ การทําและการประกอบตัวเรือน การผลิตเครื่องมือ
เครื่องจักรในการเจียระไนพลอย และการทําวัสดุหีบหอ เปนตน อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับจึงเปนอุตสาหกรรมหลักประเภทหนึ่งที่มีบทบาทสําคัญตอการพัฒนาเศรษฐกิจของ
ประเทศ สรางงานและรายไดใหแกผูที่เกี่ยวของในอุตสาหกรรมนี้กวา 1,300,000 คน ซ่ึงตลอดชวง 
4 ปที่ผานมา (พ.ศ. 2547 - 2550) อุตสาหกรรมดังกลาวไดขยายตัวเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วมาก โดยมี
มูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับทั้งส้ิน 106,275.56 , 129,131.04 , 138,977.80 และ 
185,150.72 ลานบาท ตามลําดับ ซ่ึงในชวง 6 เดือนแรก (มกราคม - มิถุนายน) ของป พ.ศ. 2551 มี
มูลคาการสงออกทั้งสิ้น 118,190.28 ลานบาท (3,668.40 ลานเหรียญสหรัฐฯ) ซ่ึงขยายตัวเพิ่มขึ้นถึง
รอยละ 77.87 เมื่อเทียบกับชวงเดียวกันของปที่ผานมา โดยอยูอันดับที่ 4 ของสินคาสงออกของไทย 
ตลาดสงออกที่สําคัญ ไดแก ฮองกง ออสเตรเลีย สหรัฐอเมริกา สวิตเซอรแลนด อิสราเอล เบลเยี่ยม 
และสหราชอาณาจักร ตามลําดับ (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ 2551 : 
1 - 3) แสดงใหเห็นวาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีความสําคัญในการนํารายไดจํานวน
มหาศาลมาสูประเทศ 
                    การผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย มีพัฒนาการจาก
อุตสาหกรรมขนาดเล็กในครัวเรือน เครื่องมือและอุปกรณการผลิตไมซับซอน และใชฝมือแรงงาน
เปนหลัก จนปจจุบันมีการพัฒนาไปสูการผลิตเพื่อการสงออกที่ใชแรงงานฝมือและเครื่องจักรที่
ทันสมัย ซ่ึงตองนําเขาจากตางประเทศและมีราคาสูง ทําใหผูผลิตรายใหญเทานั้นที่สามารถใช
เทคโนโลยีระดับสูงได อยางไรก็ตาม สัดสวนของผูผลิตรอยละ 90 ของการผลิตทั้งหมด เปนกิจการ
ขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) ซ่ึงกระจายอยูทั่วไปในกรุงเทพมหานครและภูมิภาค และเปน 
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อุตสาหกรรมที่มีการใชแรงงานเปนจํานวนมากในการผลิต (Labor Intensive Industry)  เนื่องจากใน
ขั้นตอนการผลิตตาง ๆ ของอุตสาหกรรมนี้จําเปนตองอาศัยทักษะ ฝมือ ความชํานาญ และความ
ประณีตของแรงงานในการผลิต ซ่ึงเครื่องจักรไมสามารถทดแทนได ผูประกอบการโดยสวนใหญ
ของอุตสาหกรรมนี้เปนผูผลิตขนาดกลางและขนาดยอม และผูประกอบการที่ผลิตเพื่อการสงออก
สวนใหญเปนโรงงานขนาดใหญและขนาดกลางที่ตองใชเงินลงทุนสูง เนื่องจากตองใชเครื่องมือ
เครื่องจักรที่มีเทคโนโลยีสูง และตองใชเงินลงทุนจํานวนมากเพื่อกักตุนวัตถุดิบ อัญมณี และโลหะมี
คา ดังนั้น สวนใหญจึงเปนการลงทุนจากตางประเทศ และใชแรงงานฝมือที่มีความชํานาญ เพราะ
ตองทํางานกับเครื่องมือที่มีเทคโนโลยีสูง มีประสบการณในการพัฒนารูปแบบและเทคนิคในการ
ผลิต  สําหรับผูผลิตที่มีการผลิตครบวงจรในไทย มีเพียง 1 ราย คือ บริษัทแพรนดา จิวเวลร่ี จํากัด 
(มหาชน) ซ่ึงผลิตตั้งแตการทําเหมืองไปจนถึงเครื่องประดับ (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ, 
สํานักวิเคราะหสินคาอุตสาหกรรม 2549 : 4) 
                    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย จัดเปนอุตสาหกรรมการผลิตเพื่อการ
สงออกเปนสําคัญ โดยมีสัดสวนสูงถึงรอยละ 80 ของมูลคาการผลิตทั้งหมด สวนที่เหลือรอยละ 20 
เปนการบริโภคภายในประเทศ ปจจุบันมีผูผลิตอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยทั้งส้ิน 
3,327 ราย ซ่ึงในจํานวนนี้ เปนโรงงานอุตสาหกรรมที่จดทะเบียนกับกรมโรงงานอุตสาหกรรมแลว 
732 ราย และมีจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้ถึง 61,245 คน (กระทรวงอุตสาหกรรม, กรม
โรงงานอุตสาหกรรม 2551) ทั้งนี้ มีผูประกอบการรายใหญที่จดทะเบียนในตลาดหลักทรัพยแหง
ประเทศไทย จํานวน 3 ราย ไดแก บริษัทแพรนดา จิวเวลร่ี จํากัด (มหาชน) บริษัท สวางเอ็กซปอรต 
จํากัด (มหาชน) และบริษัท โกลดไฟน เมนูแฟคเจอเรอส จํากัด (มหาชน) สวนที่เหลือเปนผูผลิต
ขนาดกลางและขนาดยอม ซ่ึงเปนผูผลิตสวนใหญในอุตสาหกรรมนี้ จึงนับไดวา อุตสาหกรรม    
อัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่มีบทบาทสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ 
เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่ชวยสรางรายไดใหแกประเทศไทยในแตละปเปนจํานวนมาก 
นอกจากนี้ ประเทศไทยยังเปนแหลงผลิตพลอยที่สําคัญแหงหนึ่งใน 5 แหงของโลก ขอไดเปรียบที่
สําคัญของไทย คือ มีแรงงานฝมือ (Skilled Labor) ซ่ึงมีความชํานาญมากในการเจียระไนพลอย จน
เปนที่ยอมรับจากนานาชาติ (วิชัย ศรีคํา 2547 : 296) ผลิตภัณฑอัญมณีและเครื่องประดับของไทย
ไดรับการยอมรับวามีฝมือเปนเลิศทั้งในดานการเจียระไนเพชร พลอย รวมทั้งการประดิษฐ
เครื่องประดับที่มีคุณภาพสูงแหงหนึ่งของโลก ทําใหอัญมณีและเครื่องประดับเปนสินคาสงออก
สําคัญที่มีมูลคาการสงออกอยูในลําดับตน ๆ ของไทยมาโดยตลอด และมีอัตราการขยายตัวอยาง
ตอเนื่องในชวงหลายปที่ผานมา จนประเทศไทยไดช่ือวาเปนศูนยกลางการผลิตอัญมณีและ
เครื่องประดับที่สําคัญแหงหนึ่งของโลก 
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                    นอกจากอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับจะมีบทบาทสําคัญตอการสงออกและ
เศรษฐกิจมวลรวมของประเทศแลว ยังถือเปนธุรกิจที่กระจายรายไดใหแกประชาชนจํานวนมากอีก
ดวย ทั้งนี้ หากพิจารณาความพรอมของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย ทั้ง
ในดานการผลิต ฝมือแรงงาน ตลอดจนการสนับสนุนและการสงเสริมอยางตอเนื่องของภาครัฐและ
เอกชน ทําใหอุตสาหกรรมนี้มีพัฒนาการที่ตอเนื่อง จากการผลิตในลักษณะหัตถกรรมในครัวเรือน 
ไปสูการผลิตที่เปนโรงงานอุตสาหกรรมขนาดยอมจนถึงขนาดใหญ และมีการขยายตัวอยางตอเนื่อง 
ทั้งทางดานการผลิตและการสงออก ซ่ึงจากเหตุผลดังกลาว ทําใหอุตสาหกรรมนี้มีบทบาทและ
ความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจไทยมากขึ้น ทั้งในดานการสรางรายไดจากการสงออก การสราง
มูลคาเพิ่ม (Value Added) การจางงาน และมีสวนสนับสนุนการทองเที่ยว ตลอดจนมีผลตอเนื่องไป
ยังอุตสาหกรรมอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ เชน การทําเหมือง การผลิตเครื่องมือ เครื่องจักร และเครื่องใชที่
เกี่ยวของกับการผลิต การออกแบบ การโฆษณา การบรรจุภัณฑ และการขนสง เปนตน ลวนแตมี
สวนสําคัญที่ชวยผลักดันสงเสริมการพัฒนาประเทศ จึงอาจกลาวไดวา ประเทศไทยมีแนวโนมที่มี
ความพรอมสูงมาก ในการเปนศูนยกลางสําคัญของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของโลก
อยางแทจริง             
                    จากเหตุผลและความสําคัญของอุตสาหกรรมนี้ดังที่กลาวมาขางตน ทําใหผูวิจัยเล็งเห็น
ถึงความสําคัญและความจําเปนในการศึกษารูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย รวมทั้งการศึกษาหาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือกที่ตั้งของ
อุตสาหกรรมดังกลาว เนื่องจากการเลือกที่ตั้งของอุตสาหกรรมเปนสิ่งสําคัญในการประกอบกิจการ
อุตสาหกรรม ผูประกอบการจึงตองพิจารณาอยางรอบคอบตามหลักวิชาการหรือหลักทฤษฎีที่
ถูกตอง เพราะถาหากเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรมไดอยางถูกตองเหมาะสม (Optimum Location) ตาม
หลักภูมิศาสตรแลว นักธุรกิจอุตสาหกรรมก็จะประสบความสําเร็จตามเปาหมายที่วางไว นั่นคือ 
ไดรับกําไรตอบแทนสูงสุด (Maximum Profit) หรือกําไรแตพอควร ประเทศชาติก็จะเจริญรุงเรือง
ตามไปดวย (วิชัย ศรีคํา 2547 : 3) นอกจากนี้ ยังสงผลดีตอการนําไปใชใหเกิดประโยชนในการ
วางแผนพัฒนา และสามารถกําหนดทิศทางของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทยตอไปในอนาคตได 
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ความมุงหมายและวัตถุประสงคของการวิจัย (Goals and Objective) 
                    1.  เพื่อศึกษาและวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ในประเทศไทย 
                    2.  เพื่อศึกษาและวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณแีละ
เครื่องประดับในประเทศไทย 

 
สมมติฐานของการศึกษา (Hypothesis to be tested) 
                    1.  ปจจัยดานตลาดมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    2.   ปจจัยดานการขนสงมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    3.   ปจจัยดานเงินลงทุนมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    4.   ปจจัยดานแรงงานมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
 
นิยามศัพทเฉพาะ (Specific Definition) 
                    1.  อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ (Gem and Jewelry Industry)  หมายถึง  การ
ทําเครื่องประดับดวยเพชร พลอย ไขมุก ทองคํา ทองขาว เงิน นาก โลหะอื่น ๆ หินสี อัญมณีแท 
เทียม สังเคราะห การตัด การเจียระไน หรือการขัดเพชร พลอย หินสี อัญมณีแท เทียม สังเคราะห 
การเผาหรืออบพลอยหรืออัญมณี การสังเคราะห (สํานักเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  กระทรวง
อุตสาหกรรม 2545 : 1) 
                    2.  อัญมณี (Gem) หมายถึง  ส่ิงที่มีคา ไดแก เพชร พลอย ทั้งที่เกิดจากธรรมชาติและ
การสังเคราะหโดยมนุษย  (ทวีป ศิริรัศมี 2536 : 9)                     
                    3.  เครื่องประดับ (Jewelry)  หมายถึง  เครื่องประดับที่ประกอบดวยอัญมณีและโลหะมี
คา เชน ทอง เงิน ทองคําขาว เปนตน รวมทั้งเครื่องประดับเทียมดวย (ทวีป ศิริรัศมี 2536 : 9)               
                    4. เครื่องประดับแท (Genuine Jewelry)  หมายถึง  เครื่องประดับที่ทําจากโลหะมีคา
จําพวกทองคํา เงิน แพลทินัม อาจมีลักษณะเปนเครื่องประดับที่ทําจากโลหะมีคาลวน (Plain 
Jewelry) หรือเปนเครื่องประดับประกอบอัญมณี (Gemset Jewelry) (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณี
และเครื่องประดับแหงชาติ 2551 : 1) 

4
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                    5.  เครื่องประดับเทียม (Costume Jewelry)  หมายถึง  เครื่องประดับทําจากโลหะผสม
จําพวกทองเหลือง ทองแดง ดีบุก ตะกั่ว สแตนเลส และชุบเคลือบดวยทองคําหรือเงิน ซ่ึงอาจ
ประดับหรือไมประดับดวยอัญมณีก็ได หากเปนเครื่องประดับประกอบอัญมณี มักใชอัญมณี
สังเคราะหหรืออัญมณีเลียนแบบ หรือหากประดับดวยไขมุกมักเปนมุกเล้ียง รวมไปถึงวัสดุชนิดอื่น 
เชน พลาสติก วัสดุเรซิน ไม หนัง และผาที่ออกแบบใหใชเปนเครื่องประดับ กระดุมขอมือเสื้อ และ
กระดุมคอเสื้อ เปนตน (สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ  2550 : 1 - 2)            
                    6.  การเจียระไน (Cutting) หมายถึง  การนําเพชรหรือพลอยมาตกแตงหรือฝนใหเปน
รูปรางตามแบบฉบับ ที่ทําการตัดหรือฝนใหเปนรูปเหล่ียมหรือรูปมนตามขนาด และรูปของ      
รัตนชาตินั้น ๆ พรอมกับการขัดใหเปนเงางาม (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 2538 : 298) 
                    7.  แรงงานฝมือในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ (Skilled Labor in Gem and 
Jewelry Industry)  หมายถึง  แรงงานที่มีฝมือ ทักษะ และความรูความสามารถในการผลิต ตกแตง 
เจียระไนอัญมณี และประกอบตัวเรือนเครื่องประดับ โดยไดผานการฝกอบรมอาชีพหรือมี
ประสบการณในการทํางาน จนมีความชํานาญ (พรพิมล เตียมวัง 2547 : 5) 
 
ขอบเขตของการศึกษา (Scope or Delimitation of the Study) 
                    1. ในการศึกษาครั้งนี้ ผูวิจัยไดเลือกพื้นที่ทําการศึกษาเฉพาะจังหวัดที่มีอุตสาหกรรม    
อัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยู ซ่ึงมีทั้งส้ิน 35 จังหวัด จากทั้งหมด 76 จังหวัดของประเทศไทยเปน
กรอบทางพื้นที่ (Spatial Framework) และใชขอบเขตของจังหวัดเปน “หนวยสถิติทางพื้นที่” (Area 
Statistical Unit) ในการศึกษา  
                    2. ขอมูลโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ มีทั้งสิน้ 
718 โรงงาน จากฐานขอมูลโรงงานอุตสาหกรรม ป พ.ศ. 2549 ที่จดทะเบียนกับกรมโรงงาน
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ตามพระราชบัญญัติโรงงานพุทธศักราช 2535 โดยจําแนกตาม
โครงสรางของการจัดประเภทอุตสาหกรรม ตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ตามมาตรฐานสากล 
International Standard Industrial Classification of All Economic Activities (ISIC) จากหมวดที่ 
369 การผลิต ซ่ึงมิไดจัดไวในที่อ่ืน ในหมวดยอย 3691 การผลิตเครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณ 
และของที่เกี่ยวของ  
                    3.  การศึกษารูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทยครั้งนี้ จะพิจารณาจากขอมูลจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ตั้งอยู
ในแตละจังหวัดของในประเทศไทย 
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ขั้นตอนของการศึกษา (Process of the Study) 
                    1.  ศึกษาคนควาและเก็บรวบรวมทฤษฎี ขอมูล และแนวความคิดพื้นฐานที่เกีย่วของกบั
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับจากเอกสาร หนังสือ วารสาร รวมทั้งงานวิจยัที่เกี่ยวของ                   
                    2.  รวบรวมขอมลูทุติยภูมิ (Secondary Data) ทั้งขอมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Data) 
และขอมูลเชิงปริมาณ (Quantitative Data) รวมทั้งปจจยัตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งของอุตสาหกรรม 
อัญมณีและเครื่องประดับจากหนวยงานตาง ๆ ท่ีมีการศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูลไว 
                    3. ทําการศึกษาและวิเคราะหรูปแบบทางที่ตัง้ของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    4.  นําขอมูลที่ไดมาจัดกระทําใหเปนหมวดหมู และอยูในรูปของหนวยสถิติที่จะใชใน
การคํานวณทางสถิติ 
                    5.  ทําการวิเคราะหขอมูลทั้งหมดดวยวิธีการทางสถิติ คือ Correlation และ Regression 
ดวยโปรแกรมทางคอมพิวเตอร คือ โปรแกรม SPSS for Windows 
                    6. นําผลที่ไดจากการวิเคราะหทางสถิติมาแปลความหมาย และอธิบายผลของการ
เปรียบเทียบปจจัยที่มีผลตอการเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
                    7.  สรุปผลการวิจัยที่ไดจากการวิเคราะหขอมูล 
 
ขอตกลงเบื้องตน (Assumption) 
                    1.  ขอมูลโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ใชในการศึกษาครั้งนี้มี 718 
โรงงาน  จากฐานขอมูลโรงงานอุตสาหกรรมป  พ .ศ .  2549 ที่จดทะเบียนกับกรมโรงงาน
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ตามพระราชบัญญัติโรงงานพุทธศักราช 2535 โดยจําแนกตาม
โครงสรางของการจัดประเภทอุตสาหกรรม ตามกิจกรรมทางเศรษฐกิจ ตามมาตรฐานสากล 
International Standard Industrial Classification of All Economic Activities (ISIC) จากหมวดที่ 
369 การผลิต ซ่ึงมิไดจัดไวในที่อ่ืน ในหมวดยอย 3691 การผลิตเครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณ 
และของที่เกี่ยวของ นอกจากนี้ ยังไดใชขอบเขตตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 (Harmonized 
Tariff Schedule Chapter 71) วาดวย ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ 
โลหะมีคา โลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา และของที่ทําดวยของดังกลาว เครื่องเพชรพลอย และ
รูปพรรณที่เปนของเทียม เหรียญกษาปณ ดังตอไปนี ้
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                    HS 71    หมวดอัญมณีและเครื่องประดับ 
                        หมวดอัญมณี        
                        HS 7101        ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลีย้ง จะตกแตงหรือคัดแลวหรือไมก็ตาม  
                                              แตรอยเขาดวยกันหรือประกอบกับตัวเรือน รวมทั้งไขมุกธรรมชาติ  
                                              หรือไขมุกเลี้ยง ซ่ึงรอยเขาดวยกันชั่วคราว เพื่อสะดวกแกการขนสง 
                        HS 7102      เพชร จะตกแตงหรือไมก็ตาม แตไมไดประกอบตวัเรือน 
                        HS 7103      รัตนชาติ (นอกจากเพชร) และกึ่งรัตนชาติ จะตกแตง หรือคัดแลว 
                                              หรือไมก็ตาม แตไมไดรอยเขาดวยกันหรือประกอบกับตัวเรือน  
                                              รวมทั้งรัตนชาติ (นอกจากเพชร) และกึ่งรัตนชาติที่ไมไดคัด ซ่ึงรอย 
                                              ดวยกันชัว่คราว เพื่อสะดวกแกการขนสง                                   
                        หมวดเครื่องประดับแท 
                        HS 7113       เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณ และสวนประกอบของดังกลาว ทําดวย 
                                             โลหะมีคา หรือทําดวยโลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา 
                        หมวดเครื่องประดับอัญมณีเทียม 
                        HS 7117       เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณท่ีเปนของเทยีม 
                        หมวดอัญมณีสังเคราะห     
                        HS 7104       รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติที่ไดจากการสังเคราะหหรือทําขึน้ใหม จะ 
                                             ตกแตงหรือคัดแลวหรือไมก็ตาม แตไมไดรอยเขาดวยกนัหรือ  
                                             ประกอบกับตวัเรือน รวมทั้งรัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติที่ไดจากการ 
                                             สังเคราะหหรือทําขึ้นใหมทีไ่มไดคัด ซ่ึงรอยเขาดวยกนัชั่วคราว เพื่อ  
                                             สะดวกแกการขนสง 
                        หมวดทองคํายังไมไดขึน้รูป     
                        HS 7108     ทองคํา (รวมถึงทองคําชุบดวยแพลทินัม) ยังไมไดขึ้นรปู หรืออยูใน 
                                             ลักษณะกึ่งสําเร็จรูปหรือเปนผง       
                        หมวดโลหะมีคาและของที่หุมดวยโลหะมีคาอื่น ๆ      
                        HS 7105     ฝุนและผงของรัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาตทิี่ไดจากธรรมชาติ หรือจากการ 
                                             สังเคราะห 
                        HS 7106      เงิน (รวมถึงเงนิชุบดวยทองคําหรือแพลทินัม) ยังไมไดขึน้รูป (อันรอต)  
                                            หรืออยูในลักษณะกึ่งสําเร็จรูปหรือเปนผง 
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                        HS 7107      โลหะสามัญที่หุมติดดวยเงนิ ที่ไมไดจดัทํามากไปกวาขั้นกึ่งสําเร็จรูป 
                        HS 7109      โลหะสามัญที่หุมติดดวยทองคํา ไมไดทํามากไปกวาขั้นกึ่งสําเร็จรูป 
                        HS 7110      แพลทินัม ยังไมไดขึ้นรูป หรืออยูในลักษณะกึ่งสําเร็จรูปหรือเปนผง 
                        HS 7111      โลหะสามัญ เงินหรือทองคํา ที่หุมติดดวยแพลทินัม ที่ไมไดทํามากไป 
                                             กวาขั้นกึ่งสําเร็จรูป 
                        HS 7112      เศษและของที่ใชไมได ทําดวยโลหะมีคาหรอืโลหะที่หุมตดิดวยโลหะม ี
                                            คา รวมทั้งเศษและของที่ใชไมไดอ่ืน ๆ ที่มโีลหะมีคาหรอืสารประกอบ 
                                            โลหะมีคาชนิดที่สวนใหญใชสําหรับสกัดโลหะมีคา 
                        HS 7114      เครื่องทองหรือเครื่องเงินและสวนประกอบของของดังกลาว ทําดวย 
                                            โลหะมีคาหรือทําดวยโลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา 
                        HS 7115      ของอื่น ๆ ทําดวยโลหะมีคาหรือโลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา 
                        HS 7116      ของทําดวยไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง ทําดวยรัตนชาติหรือกึ่ง           
                                            รัตนชาติ (ธรรมชาติ สังเคราะห หรือทําขึ้นใหม) 
                        HS 7118      เหรียญกษาปณ         
 

                    2.  ขอมูลสถิติอุตสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ ป 
พ.ศ. 2549 ของกรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 
                    3.  การศึกษารูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทยครั้งนี้ จะพิจารณาจากขอมูลจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ตั้งอยู
ในแตละจังหวัดของในประเทศไทย 
                    4.  ปจจัยดานตลาด ที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ วดัจากผลิตภณัฑมวลรวมเปนรายจังหวัด 
                    5.  ปจจัยดานการขนสง ที่ใชในการศึกษาครัง้นี้ วัดจากจํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไม
เกิน 7 คน ที่จดทะเบยีนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกเปนรายจงัหวัด 
                    6.  ปจจัยดานเงนิทุน ที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ วัดจากจํานวนธนาคารเปนรายจังหวัด 
                    7.  ปจจัยดานแรงงาน ที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ วัดจากจํานวนแรงงานฝมือในป         
พ.ศ. 2549 ที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป เปนรายจังหวดั 
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พื้นที่ท่ีทําการศึกษา (Study Area) 
                    ในการวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยไดทําการศึกษาเฉพาะพื้นที่ที่มีอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับตั้งอยูในประเทศไทย ซ่ึงมีทั้งส้ิน 35 จังหวัด เปนกรอบทางพื้นที่ (Spatial Framework) 
โดยแบงออกเปนรายภาคภูมิศาสตร ดังนี้ 
                    1.  ภาคเหนือ 6 จังหวดั ไดแก เชียงราย เชยีงใหม นาน แพร ลําพูน และอุตรดิตถ 
                    2.  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 7 จังหวดั ไดแก ขอนแกน ชัยภมูิ นครพนม นครราชสีมา  
ศรีสะเกษ หนองคาย และอุบลราชธานี 
                    3.  ภาคตะวันออก 3 จังหวัด ไดแก จันทบุรี ชลบุรี และปราจีนบุรี 
                    4. ภาคกลาง 14 จังหวดั ไดแก กรุงเทพมหานคร นครปฐม นครสวรรค นนทบุรี 
ปทุมธานี พระนครศรีอยุธยา พิษณุโลก เพชรบูรณ สมุทรปราการ สมุทรสาคร สระบุรี สุโขทัย 
สุพรรณบุรี และอางทอง 
                    5.  ภาคตะวันตก 3 จังหวดั ไดแก กาญจนบุรี ตาก และราชบุรี 
                    6.  ภาคใต 2 จังหวัด ไดแก นครศรีธรรมราช และภูเก็ต 
 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ (Benefits from the Research Findings) 
                    1.  ผลการวิจัยทําใหทราบและเขาใจรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    2. ผลการวิจัยทําใหทราบถึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย 
                    3. ผลการวิจัยสามารถนําไปประยุกตใช เพื่อกอใหเกิดประโยชนแกหนวยงานที่
เกี่ยวของทั้งภาครัฐและภาคเอกชน สําหรับการวางแผนพัฒนา และการลงทุน ใหมีความเหมาะสม
กับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในพื้นที่อ่ืน ๆ ของประเทศไทย ตลอดจนการสงเสริม
สนับสนุน และสามารถกําหนดทิศทางของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย
ตอไปในอนาคตได 
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แผนที่ที่ 1  แสดงพื้นที่ที่ทําการศึกษา (Study Area) และการวิเคราะหทีต่ั้งของอุตสาหกรรมอัญมณี  
                  และเครื่องประดบัในประเทศไทย 
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บทท่ี 2 

วรรณกรรมที่เก่ียวของ 
(Reviews of Related Literature) 

 
                    ในบทนี้จะเปนการรวบรวมทฤษฎี แนวความคิด และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับที่ตั้ง
อุตสาหกรรม ปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรม และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับ โดยแบงออกเปน 4 สวน ดังนี้ 
                    1.  แนวความคิดและทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรม 
                    2.  แนวความคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
                    3.  ปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรม 
                    4.  งานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
       
1.  แนวความคิดและทฤษฎีท่ีตั้งอุตสาหกรรม  
                    การศึกษาแนวความคิดและทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรม มีวัตถุประสงคใหทราบถึง
แนวความคิดในการเลือกที่ตั้งที่เหมาะสมตออุตสาหกรรม วาควรเปนอยางไร และทราบปจจัย    
ตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอการเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรม 
                    ทฤษฎีที่เกี่ยวของกับที่ตั้งอุตสาหกรรม มีหลายแนวความคิดแตกตางกันออกไป ทั้งของ
นักเศรษฐศาสตรและนักภูมิศาสตร ที่ทําการศึกษาคนควาเกี่ยวกับที่ตั้งที่เหมาะสม (The Optimum 
Location) ของกิจกรรมทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะทางดานอุตสาหกรรม ซ่ึงแตละคนก็มีความคิดเห็น
เกี่ยวกับทฤษฎีในลักษณะที่แตกตางกัน ทําใหเกิดทฤษฎีและแนวคิดตาง ๆ ที่ เกี่ยวกับที่ตั้ง
อุตสาหกรรมมากมาย และเปนที่ยอมรับในปจจุบัน ดังนี้ 

 1.1  แอลเฟรด เวเบอร (Alfred Weber) เปนนักเศรษฐศาสตรชาวเยอรมัน เปนคนแรกที่
ไดตั้งทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรมขึ้น  และไดรับการยกยองวาเปนบิดาของทฤษฎีแหลงที่ตั้ง
อุตสาหกรรม     โดยเวเบอรไดตั้งขอตกลงเบื้องตนหรือสมมติฐานไว 5 ขอดวยกัน คือ 
                     1.  วัตถุดิบแปรเปลี่ยนไปตามพื้นที่หรือมีอยูเฉพาะพื้นที่ (Localized Resources) 
                      2.  กําหนดใหศูนยกลางตลาดอยู ณ ตําแหนงคงที่ และภาวะตลาดเปนการตลาดที่มี
การแขงขันโดยสมบูรณ ปราศจากการผูกขาด 
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                            3.  กําหนดใหรูปแบบทางพื้นที่ของตนทุนทางดานแรงงานเปนรูปแบบคงที่ (คือ 
ไมถูกจํากัดหรือไมมีการเคลื่อนยายแรงงาน) 
                            4.  ความงายในการเคลื่อนที่หรือการเดินทางเทากันทุกทิศทาง 
                            5.  ตนทุนการผลิตและเทคโนโลยีเทากันทุกหนทุกแหง 
                    นอกจากนี้ เวเบอร ก็ยังเปนผูนําเอาแนวคิดกําไรสูงสุดจากการที่เสียคาใชจายนอยที่สุด 
(Cost Minimization Approach) โดยใชแบบจําลองของ Von Thunen เกี่ยวกับแหลงที่ตั้งทาง
เกษตรกรรมเปนแนวทางในการวิเคราะหนําไปสูทฤษฎีทางอุตสาหกรรม สวนคาใชจายดานการ
ผลิตนั้น เวเบอรไดปรับปรุงวิธีการวิเคราะหรูปสามเหลี่ยมของ Launhardt เขากลาววาที่ตั้งที่
เหมาะสมที่สุดของอุตสาหกรรม คือ ท่ีตั้งที่มีการลงทุนหรือคาใชจายนอยที่สุด โดยเวเบอรได
กําหนดขอตกลงพื้นฐานไว 3 ประการ คือ 
                            1. วัตถุดิบมีอยู 2 ชนิด คือ วัตถุดิบที่มีอยูบางทองที่ (Localized Raw Materials) 
หรือมีอยูเฉพาะที่กับวัตถุดิบที่กระจายอยูทุกหนแหง (Ubiquitious Raw Materials) 
                            2.  ตลาดกระจายอยูหลายจุด และอยูภายใตสภาวการณแขงขันอยางสมบูรณ 
                            3.  แรงงานกระจายอยูในตําแหนงใดตําแหนงหนึ่งเทานั้น 
                    หลักการเลือกที่ตั้ง ณ จุดหรือตําแหนงที่มีคาขนสงต่ําสุด ตามโมเดลของเวเบอรได
กําหนดใหมีแหลงวัตถุดิบ 2 แหลง คือ M1, M2 และตลาด (C) อีก 1 จุด โดยใชสามเหลี่ยมทางที่ตั้ง 
(Locational Triangle) ในการคนหาวาที่ตั้งที่มีคาขนสงต่ําสุดคือที่ใด  
 
 
                                                                                       C      =    จุดของการบริโภค 
                                                                                       M1   =     แหลงวตัถุดิบแหงที่ 1         
                                                                                       M2   =     แหลงวตัถุดิบแหงที่ 2 
                                                                                        P     =     จุดที่ตั้งของโรงงาน 
 
 
ภาพที่ 1  แสดงสามเหลี่ยมทางที่ตั้งในเศรษฐกิจทางพื้นที่ของเวเบอร สัญลักษณ x, y, z แทนแรงดึง 
               ทางที่ตั้งซ่ึงถูกออกแรง โดยมุมทั้งสามของรูปสามเหลี่ยมทางที่ตั้ง 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 115, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  

 
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 18. 
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                    เวเบอรไดกลาวอีกวา ปจจัยแรงงานเปนตัวกําหนดปจจัยภูมิภาคในโมเดลที่ตั้ง
อุตสาหกรรมของเขา กลาวคือ บริเวณที่มีแรงงานราคาถูก จะทําใหสามารถหันเหที่ตั้งโรงงาน
อุตสาหกรรมออกไปจากที่ตั้ง ซ่ึงมีคาขนสงรวมต่ําสุดได ถาการประหยัดในคาแรงงานเกินคาขนสง
ที่เพิ่มขึ้น การวิเคราะหสถานการณดังกลาว จําเปนตองใชเสนไอโซดาเพน (Isodapanes) 
                    ไอโซดาเพน (Isodapane) ซ่ึงเปนเสนทางที่ลากเชื่อมจุดตาง ๆ ที่มีคาขนสงรวมเทากัน 
หรือกลาวอีกนัยหนึ่งคือ เสนที่ลากลอมรอบที่ตั้ง ซ่ึงมีคาขนสงรวมต่ําสุด โดยเชื่อมจุดตาง ๆ ที่มีคา
ขนสงเพิ่มขึ้นเทากัน (วิชัย ศรีคํา 2547 : 25, อางจาก Smith 1971 : 116 ; Bradford and Kent 1987 : 
45)  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2   แสดงผลของที่ตั้งแรงงานราคาถูก ซ่ึงแสดงไวในทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรมของเวเบอร 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 117, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 25. 
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                    นอกจากนี้ ยังมปีจจัยการเกาะกลุมรวมตัวกนั (Agglomeration Factor) ซ่ึงเปนปจจยัที่มี
อิทธิพลตอการหันเหหรือบายเบนที่ตั้งอุตสาหกรรมออกไปจากทีต่ั้งที่มีคาขนสงรวมต่ําสุด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 3  แสดงการวิเคราะหแนวโนมของการเกาะกลุมรวมตัวกัน ซ่ึงมอิีทธิพลตอการเลือกที่ตั้ง 
               อุตสาหกรรมในทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรมของเวเบอร 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 118, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 27. 
 
                    จากภาพที่ 3 แสดงใหเห็นวา โรงงานอุตสาหกรรมทั้ง 5 โรง คือ A, B, C, D และ E 
ตั้งอยูในพื้นที่รูปสามเหลี่ยมของตน เมื่อพิจารณาที่ตั้งดังกลาวพบวา ถาโรงงานอยางนอย 3 แหงมา
ตั้งอยูบริเวณเดียวกัน จะสามารถลดคาใชจายในการผลิตได เรียกลักษณะเชนนี้วา “การประหยัดอัน
เนื่องมาจากการเกาะกลุมรวมตัวกัน (Economies of Agglomeration)” วงกลมทั้งหลายรอบ ๆ 
โรงงานนั้นแทนเสนไอโซดาเพนของแตละโรงงาน บริเวณที่แรเงา คือ บริเวณที่โรงงานทั้ง 3 แหง 
C, D และE สามารถตั้งรวมกัน ดังนั้น จึงมีความเปนไปไดในการเกาะกลุมรวมตัวกันในบริเวณที่ 
แรเงา สวนโรงงาน A และ B ไมสามารถมาตั้งได เนื่องจากที่ตั้งของทั้ง 2 โรงงานอยูนอกเสน        
ไอโซดาเพน เวนเสียแตวาโรงงานอุตสาหกรรมทั้ง 2 สามารถลดคาขนสง โดยใชแหลงวัตถุดิบใหม 
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หรือ การจัดหาตลาดที่แตกตางออกไป (วิชัย ศรีคํา 2547 : 25 - 26) นอกจากนี้ เวเบอรยังกลาวถึง
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอการเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรมไว  2  ประการ คือ 
                               1. ปจจัยภูมิภาค (Regional Factors) เปนการลดคาใชจายเกี่ยวกับคาขนสง และ
คาจางแรงงานในการเลือกที่ตั้ง ณ จุดที่เสียคาขนสงต่ําสุด (The Least Transportation Cost 
Location)  
                               2. องคประกอบทองถ่ิน (Local Factors) เปนการลดคาใชจาย เนื่องจากการ
กระจุกตัวของอุตสาหกรรมตาง ๆ ในบริเวณนั้น ๆ และการซื้อขายวัตถุดิบซ่ึงกันและกัน เพื่อลดคา
ขนสง โรงงานอุตสาหกรรมอาจเลือกที่ตั้งบริเวณที่มีการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมแทนบริเวณที่มี
คาขนสงต่ําสุดได ถาการกระจุกตัวของโรงงานอุตสาหกรรมจะสามารถลดคาใชจายในการผลิตลง
ไดต่ํา ณ จุดซึ่งเสียคาขนสงต่ําสุด                                            

 1.2  ทอรด แพแลนเดอร (Tord Palander) เปนนักเศรษฐศาสตรชาวสวีเดน เปนอีกคน
หนึ่งในการรวมพัฒนาทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรม วิทยานิพนธของเขาเกี่ยวของกับความยุงยากของ
การพิจารณาที่ตั้งอุตสาหกรรมภายใต “ทฤษฎีดุลยภาพทั่วไป” (Conventional General Equilibrium 
Theory) ซ่ึงทุกสิ่งทุกอยางอยูบนขอตกลงเบื้องตนที่วา ที่ตั้งอุตสาหกรรมจะเกิดขึ้น ณ จุด ๆ หนึ่งใน
พื้นที่ (Smith 1971 : 116, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา 2547 : 29) 
                    แพแลนเดอร ไดช้ีใหเห็นถึงความแตกตางอยางเดนชัด 2 คําถาม ในความพยายามที่จะ
พัฒนาวิธีการศึกษาที่ตั้งอุตสาหกรรมเชิงทฤษฎี (Smith 1971 : 119, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา 2547 : 30) 
คือ 
                               1.  เมื่อกําหนดราคาวัตถุดิบ ที่ตั้งวัตถุดิบ และตําแหนงของตลาดมาให การผลิต 
(ที่ตั้งอุตสาหกรรม) จะตั้งอยูที่ไหน 
                               2. เมื่อกําหนดสถานที่ผลิต (ที่ตั้งโรงงาน) กําหนดเงื่อนไขของการแขงขัน 
กําหนดตนทุน (คาใชจาย) โรงงาน และกําหนดอัตราคาขนสงมาให ราคาจะมีผลกระทบตอการ
ขยายตัวของบริเวณ ซ่ึงผูผลิตสามารถขายสินคาของเขาอยางไร 
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ภาพที่ 4   แสดงการไดมาของพรมแดนระหวางบริเวณตลาดของธุรกิจที่แขงขันกันสองแหง 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 120, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 31. 

 
                    ในการวิเคราะหอาณาเขตบริเวณตลาด (Market Area Boundary) และอิทธิพลของการ
ขนสงที่มีตอที่ตั้ง ในการวิเคราะหนั้นไดใชหนวยผลิต 2 หนวย คือ A และB ที่มีที่ตั้งคนละแหง ผลิต
สินคาชนิดเดียวกัน เพื่อจําหนายในตลาดภายใตองคประกอบที่สมมติขึ้นสําหรับการวิเคราะห คือ 
แหลงที่ตั้งของหนวยผลิตภาวการณแขงขันของหนวยผลิต คาผลิต และอัตราคาขนสงสินคา ปรากฏ
วา ตนทุนของหนวยผลิต A จะสูงกวา B คาขนสงมีผลตอราคาที่ดิน โดยทําใหราคาสินคาสูงขึ้น เมื่อ
หนวยผลิต B สามารถควบคุมบริเวณตลาดไดกวางกวา ยอมหมายถึงกําไรที่สูงกวา และยังมีกรณี
เปรียบเทียบอีก 5 กรณีที่แตกตางกัน จึงสรุปไดวา ราคาสินคา ณ โรงงาน และคาขนสงที่ถูก จะ
สงผลใหมีอาณาบริเวณที่กวางกวาและทําใหไดกําไรสูงกวา หนวยผลิตจึงควรเลือกที่ตั้ง ณ แหลงที่
สามารถครอบคลุมอาณาบริเวณตลาดที่มีความกวางกวาหนวยผลิตอ่ืน  
                    แพแลนเดอร ไดขยายงานของเวเบอร โดยใหความสนใจเรื่องของปญหาบริเวณตลาด 
(Problem of Market Areas) เขาชี้ใหเห็นวา ขนาดของบริเวณตลาดที่บริษัทควบคุมไวจะมีอิทธิพล
ตอกําไรของบริษัท นอกจากนี้ยังไดพิจารณาการขนสงในรูปของตนทุนการเคลื่อนยายมากกวา 
น้ําหนักของวัตถุดิบ หรือน้ําหนักของผลิตภัณฑสําเร็จรูป รวมทั้งพิจารณาตัวแปรอื่น ๆ ที่ซับซอน 
อัตราคาระวางที่มีตอรูปแบบของไอโซดาเพน (Isodapane Patterns) แสดงใหเห็นความแตกตาง
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อยางชัดเจนระหวางอัตราคาระวางที่เพิ่มขึ้นอยางสม่ําเสมอเมื่อระยะทางเพิ่มขึ้น กับอัตราคาระวางที่
มีแนวโนมเพิ่มขึ้นในอัตราที่ลดลงเมื่อระยะทางเพิ่มขึ้น  
  1.3  ออกัส เลิช (August Losch) ศึกษาในแนวคิดที่วา อุปสงคมีความสัมพันธกับอาณา
เขตของตลาด เพื่อนํามาใชพิจารณากําหนดแหลงที่ตั้งของโรงงาน ทั้งนี้ เลิชคัดคานวิธีการศึกษา
ที่ตั้ง ซ่ึงมีคาขนสงต่ําสุดของเวเบอร แตหันมาแสวงหาที่ตั้งที่มีรายรับที่สูงที่สุด เปนวิธีที่เหมาะสม
กวา เขากลาววาวิธีการที่ถูกตอง คือ คนหาสถานที่ที่มีกําไรสูงสุด ซ่ึงรายรับรวมเกินตนทุนรวมมี
จํานวนมากที่สุด ทฤษฎีของเลิชมีขอตกลงเบื้องตนวา พื้นที่เปนที่ราบแบบเดียวกันอยางกวางขวาง 
พรอมดวยการกระจายของวัตถุดิบเปนไปอยางสม่ําเสมอ มีอัตราการขนสงเปนแบบเดียวกันในทุก
ทิศทาง ประชากรทางการเกษตรกระจายตัวอยูอยางสม่ําเสมอ แตละบุคคลมีรสนิยม ความรูทาง
เทคนิค และโอกาสเทากัน รูปแบบการตั้งถ่ินฐานเปนฟารมแบบเลี้ยงตัวเองไดอยางเพียงพอ และ
กระจายอยูอยางสม่ําเสมอ เลิชไดแสดงใหเห็นวิวัฒนาการของที่ตั้ง และขอบเขตบริเวณตลาดไปสู
สภาวะดุลยภาพในทางพื้นที่ โดยแบงงออกเปน 3 ระยะ คือ      
                    ระยะที่ 1 กําหนดใหเกษตรกรคนหนึ่งตัดสินใจผลิตสินคาอุตสาหกรรมอยูที่จุด P, PQ 
คือปริมาณสินคาที่ขายได เมื่อระยะทางหางจากหนวยผลิตออกไป ระยะทางที่เพิ่มขึ้นมีผลใหราคา p 
เพิ่มขึ้น อุปสงคของผูบริโภค q ก็ลดลง ณ F และ p จะสูงมากจน q = สวนเสนโคงแสดงลําดับ
อุปสงค (Demand Curve) QF เมื่อหมุน PQF ไปรอบ ๆ ตัว ก็จะปรากฏขอบเขตของตลาดบนพื้นที่ 
                    ระยะที่ 2 จํานวนเกษตรกรที่ผลิตสินคาอุตสาหกรรมเพิ่มมากขึ้น โดยหนวยผลิตเพิ่มขึ้น 
5 แหง แตละแหงตั้งอยูในกลุมซึ่งมีลักษณะการกระจายดังรูป 5 หนวยผลิตทั้งสามดานขวายังขาย
สินคาไดเต็มที่ แตสําหรับหนวยผลิตสองแหงทางดานซายตองขายสินคาในราคาที่ต่ํากวา เนื่องจาก
อยูใกลกัน ขอบเขตบริเวณตลาดเกิดการซอนกัน จึงตองแบงออกเปนสองสวน 
                    ระยะที่ 3 ที่ตั้งของหนวยผลิต และขอบเขตตลาดเขาสูสภาวะดุลยภาพทางพื้นที่ เกิดจาก
หนวยผลิตที่เพิ่มขึ้นจํานวนมากจนไมสามารถจะเพิ่มตอไปได เนื่องจากขอจํากัดที่ไดกําหนดไวเมื่อ
เขาสูสภาวะดุลยภาพเกี่ยวกับการตั้งถ่ินฐานแบบรังผ้ึง ทําใหขอบเขตของบริเวณตลาดแบบรังผ้ึง 
หรือรูปหกเหลี่ยม (Hexagon) สานกันจนไมปรากฏที่วางใด ๆ 
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ภาพที่ 5  แสดงขั้นตอนที่มาของระบบบริเวณตลาดรูปหกเหลี่ยมของเลิช 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 133, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 47. 

 
                    ในทางปฏิบัติ กฎวาดวยภูมิทัศนทางพื้นที่อุดมคติของเลิช (Regularity of Losch’s Ideal 
Economic Landscape) ถูกรบกวนดวยปจจัยตาง ๆ หลายอยาง จึงไมเปนไปตามขอตกลงเบื้องตน 
แตส่ิงที่สําคัญก็คือ ผลกระทบของนโยบายดานราคาเกี่ยวกับบริเวณตลาด ถัดมาก็ไดใหความสนใจ
ดานการคา ก็คือ ผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงราคาในทองถ่ิน ที่มีตอขนาดของบริเวณตลาดของ
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ธุรกิจ นั่นคือ ขอบเขตของตลาดทั้งสองจะถูกตัดสินโดยราคาวิกฤต (Critical Price) คือจุด O ซ่ึงการ
ขายสินคาจะหยุดลง การเพิ่มขึ้นของราคามีผลทําใหบริเวณตลาดแคบลงนั่นเอง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 6  แสดงผลของสินคาราคาเฟอที่มีตอขนาดของบริเวณตลาด 
ที่มา : David M. Smith, Industrial Location : An Economic Geographical Analysis (New York :  
John Wiley & Sons, 1971), 135, อางถึงใน วิชัย ศรีคํา, ภูมิศาสตรอุตสาหกรรม (นครปฐม :  
โรงพิมพมหาวิทยาลัยศิลปากร, 2547), 50. 
 

 

  1.4  เมลวิน กรีนฮัท (Melvin Greenhut) เปนคนแรกที่พยายามบูรณาการทฤษฎีที่ตั้ง
อุตสาหกรรมที่มุงเนนคาขนสงต่ําสุด (Least Cost Location Theory) กับทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรมที่
มุงเนนการพึ่งพาระหวางกันทางที่ตั้ง (Locational Independence Theory) เขาดวยกัน ซ่ึงเปนทฤษฎี
เดียว ซึ่งประกอบดวย ปจจัยตนทุน (Cost Factor) และปจจัยอุปสงค (Demand Factor)  
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                    ดังนั้น ทฤษฎีที่ตั้งของกรีนฮัท จึงประกอบดวยปจจัย 7 ประการ (วิชัย ศรีคํา 2547 : 61, 
อางจาก Smith 1971 : 146 - 147)  ดังตอไปนี้ 
                     1.  ปจจัยตนทนุทางที่ตั้ง (Cost Factor of Location) ไดแก การขนสง แรงงาน และ
ตนทุนในกระบวนการแปรรูปสินคา 
                     2.  ปจจัยอุปสงคทางที่ตั้ง (Demand Factor of Location) ไดแก การพึ่งพากันทาง
ที่ตั้งระหวางธุรกิจ (Locational Interdependence of Firms) หรือความพยายามทีจ่ะผูกขาดสวนแบง
ทางการตลาด 
                     3.  ปจจัยการลดตนทุน 
                     4.  ปจจัยการเพิ่มรายรับ 
                     5.  ปจจัยการลดตนทุนสวนบุคคล 
                     6.  ปจจัยการเพิ่มรายรับสวนบุคคล  
                     7.  การพิจารณาปจจัยสวนตวัของบุคคลอยางบริสุทธิ์ (Purely Personal 
Considerations)                  
                    แกนแทจริงของทฤษฎีนี้อาจสรุปไดคือ แตละธุรกิจพยามแขงขันกัน เพื่อแสวงหาที่ตั้ง
จากจุดที่ผลิตสินคาไปยังผูซ้ือสามารถใหบริการในตนทุนรวมต่ําที่สุด (Lowest Total Cost) ความ
พยายามของคูแขงที่จะตั้งอยู ณ ที่ตั้งที่ไดกําไรสูงสุด (Profit - Maximizing Site) จะทําใหอุปสงคหด
ตัวลงมากเพื่อตัดกําไร และในทายที่สุดก็นําไปสูสภาวะดุลยภาพทางที่ตั้ง (Location Equilibrium) 
ดุลยภาพทางที่ตั้งเชนนั้น จะทําใหพบกับ 
                     1.  รายรับหนวยสุดทายเทากับตนทุนหนวยสุดทาย 
                     2.  รายรับเฉลี่ยสัมผัสกับตนทุนเฉลี่ย 
                     3.  การรวมตัวและกระจายตัวของโรงงานอยางเปนระเบียบ ซ่ึงการยายที่ตั้งของ
โรงงานใดโรงงานหนึ่งจะเกิดภาวะขาดทุนขึ้น (วิชัย ศรีคํา 2547 : 62) 
                    กรีนฮัท ไดช้ีใหเห็นถึงขอแตกตางที่มีประโยชนระหวางปจจัยอุปสงคในฐานะที่เปน
ปจจัยในการตัดสินใจทางพื้นที่ของที่ตั้ง (Area - Determining Factor of Location) กับปจจัยอุปสงค
ในฐานะที่เปนปจจัยในการตัดสินที่ตั้งเฉพาะ (Site - Determining Factor) ซ่ึงเกี่ยวของกับการเลือก
ที่ตั้ง และความสัมพันธกันกับที่ตั้งของคูแขง หรือท่ีเรียกวา “การพึ่งพากันระหวางที่ตั้ง” (วิชัย ศรีคํา 
2547 : 63) 
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2.  แนวความคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
            2.1  กฎอุปสงค และอุปทาน (Demand and Supply Law)                     
                    อุปสงค (Demand) หมายถึง ความตองการสําหรับสินคา และบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง 
ซ่ึงก็คือ จํานวนของสินคาที่ผูบริโภคตองการซื้อ ณ ระดับราคาตาง ๆ ในระยะเวลาที่กําหนด  
                    ซ่ึงคําวาตองการซื้อ มิใชเปนความตองการธรรมดา (Need) แตเปนความตองการที่จะมี
อํานาจซื้อ (Purchasing Power) โดยมีเงินเพียงพอ และมีความเต็มใจที่จะซื้อ (Ability and 
Willingness)                     
                    กฎของอุปสงค (Law of Demand) 
                    ปริมาณของสินคา และบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูบริโภคตองการซื้อยอมแปรผกผัน 
(Inverse Relation) กับระดับราคาของสินคาและบริการชนิดนั้นเสมอ (ยังผลให Demand มีลักษณะ
ทอดต่ําลงจากซายมาขวา และมีความชันเปนลบ) (วันรักษ มิ่งมณีนาคิน 2542 : 15) ดังกราฟที่ 1 

 
 

          ราคา (P) 
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กราฟที่ 1  แสดงลักษณะของเสนอุปสงค 
ที่มา : วันรักษ มิ่งมณีนาคิน, เศรษฐศาสตรเบื้องตน (จุลภาค) (กรุงเทพมหานคร : ไทยวัฒนาพานิช, 
2542), 16. 
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                    นอกจากราคาจะเปนปจจัยหนึ่งที่มีผลตอปริมาณอุปสงคแลว ยังมีปจจัยอ่ืน ๆ ที่มีผลตอ
การเปลี่ยนแปลงของปริมาณอุปสงคดวย ซ่ึงเรียกวา ตัวกําหนดอุปสงค (Demand Determinants) ซ่ึง
โดยทั่ว ๆ ไปแลวนั้น หากเราจะพิจารณาวาส่ิงใดที่เปนตัวกําหนดอุปสงค เราสามารถพิจารณาได
ดังนี้ (วันรักษ มิ่งมณีนาคิน 2542 : 17 - 18) 
                     1.  รสนิยม (Taste) ในที่นี้อาจจะเปนลักษณะของแฟชั่นนิยม เชน ในยุคปจจุบันคน
ชอบความสะดวกสบาย  จึงสงผลใหเครื่องมือเครื่องใชที่สามารถอํานวยความสะดวก  เชน 
คอมพิวเตอรรุนใหม ๆ หรือรถยนตรุนใหม มีราคาที่สูงได 
                     2.  ระดับราคา (Price) ระดับราคาเปนปจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญในการตัดสินใจใน
การ 
บริโภคของผูบริโภค เพราะตามกฎของอุปสงคก็กลาวไวอยางชัดเจนวา ปริมาณการซื้อและระดับ
ราคานั้นจะแปรผันกันอยางผกผัน กลาวคือ ถาระดับราคาลดลง ปริมาณการซื้อก็เพิ่มขึ้นได 
                     3.  ระดับรายได (บุคคล/ครัวเรือน) (Income) ระดับรายไดก็เชนเดียวกัน ในระดับ
รายไดนี้จะเปนสิ่งที่เปนตัวกําหนดของบุคคล หรือครัวเรือนวามีศักยภาพในการซื้อมากนอย    
ตางกันเพียงใด 
                     4.  จํานวนประชากร (Population) จํานวนประชากรนั้น หมายถึงจํานวนคนที่อาศัย
อยูในพื้นที่นั้นๆ ซ่ึงถาหากมีมากความตองการสินคา และบริการก็ยอมที่จะมากขึ้นไปดวย 
                     5.  สภาพการกระจายรายไดในระบบเศรษฐกิจ (Income Distribution in Economy 
System) ในเรื่องของการกระจายรายไดของประชากรในแตละระบบเศรษฐกิจนั้นยอมแตกตางกัน
ถาหากวาในระบบเศรษฐกิจหนึ่งๆ นั้นมีชองวางระหวางคนรวย และคนจนที่แตกตางกนัมากกจ็ะทาํ
ใหมีผลตออุปสงคเชนเดียวกัน 
                     6.  ราคาสินคาชนิดอ่ืนๆ ที่ทดแทนกันได (Substitution Goods) สําหรับในกรณี
สินคาทดแทนนั้น โดยสวนใหญแลวมักจะนิยมนําไปพัวพันกับราคาของสินคาชนิดนั้น ๆ เชน เนื้อ
หมู และเนื้อวัว เปนตน แตที่จริงแลวนั้น ในทรรศนะของผูเขียนสิ่งเหลานี้เปนการดูที่ความยากงาย
ในการแสวงหาสินคาที่สามารถนํามาตอบสนองความตองการไดใกลเคียงกันเสียมากกวา                    
 7. ฤดูกาล (Season) ส่ิงที่กลาววาฤดูกาลนี้เปนสิ่งที่เกิดขึ้นจากอิทธิพลของลมฟา
อากาศ ที่มีผลตอการกําหนดตัวของอุปสงค และระดับราคาของสินคาชนิดนั้นๆ ซ่ึงจะเห็นไดวา
หากสินคาใดเปนที่นิยมของผูบริโภค แตวาหากไมอยูในฤดูกาล ก็อาจจะทําใหมีราคาสูงได แตวา
ปริมาณการซื้อนั้นอาจจะไมมากนัก แตถาหากอยูในฤดูกาลแลวนั้นก็จะสงผลทําใหราคาลดต่ําลงได 
ทําใหปริมาณการซื้อเพิ่มขึ้นได 
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                    อุปทาน (Supply) คือ จํานวนตางๆ ของสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูผลิตพรอมที่จะผลิต
ออกขาย ณ ระดับราคาตางๆ ภายในระยะเวลาที่กําหนด 
                    สําหรับประเภทของอุปทานนั้นจะมีอยูเพียงแคชนิดเดียว คือ อุปทานตอราคา (Price 
Supply) 
                    กฎของอุปทาน (Law of Supply) 
                    ปริมาณของสินคา และบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่ผูผลิตหรือพอคาตองการขาย ยอม
แปรผันโดยตรงกับระดับราคาของสินคา และบริการชนิดนั้นเสมอ (วันรักษ มิ่งมณีนาคิน 2542 : 
19) ดังกราฟที่ 2 
 
                   ราคา (P) 

 

 
                                                                                                               s = Supply 

 
                     P2

  
 
                     P1

 

 
                     0                                                                                                           ปริมาณ (Q) 
                                                                       Q1                       Q2     

 

กราฟที่ 2  แสดงลักษณะของเสนอุปทาน 
ที่มา : วันรักษ มิ่งมณีนาคิน, เศรษฐศาสตรเบื้องตน (จุลภาค) (กรุงเทพมหานคร : ไทยวัฒนาพานิช, 
2542), 20. 
 
                    โดยทั่วไปแลวนั้น ระดับของราคาก็จะถูกนํามาใชในการพิจารณากอนลําดับแรก ซ่ึง
หมายถึงระดับผลกําไรที่ผูขายจะไดรับจากสินคา และบริการชนิดนั้น หากเราจะพิจารณาวาสิ่งใดที่
เปนตัวกําหนดอุปทาน (Supply Determinants) แลวนั้น สามารถพิจารณาได(วันรักษ มิ่งมณีนาคิน 
2542 : 21) ดังนี้  
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                     1.  ระดับราคา (Price) เปนปจจัยหนึ่งที่มีความสําคัญในการตัดสินใจในการขายของ
ผูผลิต หรือผูขาย เพราะตามกฎของอุปทานก็กลาวไวอยางชัดเจนวา ปริมาณการขายนั้นยอมแปรผัน
ตรงกับระดับราคาเสมอ กลาวคือ ถาระดับราคาสูงขึ้นก็จะเปนเหตุจูงใจในการผลิต และนําสินคาเขา
สูตลาดมากขึ้น ดวยเหตุผลของกําไรที่จะไดรับก็ยอมมากขึ้นดวย 
                     2.  เปาหมายของธุรกิจ หรือผูผลิต (Business Goal) เชน เปาหมายของบริษัทขายยา 
คือ ขายยารักษาโรค แทนยาลดความอวน ดังนั้นจึงมีการสงเสริมการขาย เพื่อใหครองตลาดยารักษา
โรคใหมากที่สุด 
                     3.  เทคนิคที่ใชผลิต (Technical) เทคนิคที่ใชในการผลิตสินคา และบริการนั้นยอมมี
ความสําคัญมาก โดยเฉพาะเทคโนโลยีในสมัยใหม ซ่ึงเทคนิคนี้อาจจะรวมไปถึงประสบการณของ
แตละบุคคลที่เคยปฏิบัติมากอน จึงทําใหเกิดความเคยชิน หรือมีความเชี่ยวชาญได 
                     4.  ราคาสินคาชนิดอื่น ๆ ที่ทดแทนกันได (Substitution) สําหรับในกรณีสินคา
ทดแทนนั้นโดยสวนใหญแลวนั้นหมายถึง ถาหากวาสินคาชนิดหนึ่งนั้นสามารถถูกทดแทนดวย
สินคาอีกรูปแบบหนึ่ง ก็จะสงผลใหมีการลดการผลิต หรือนําออกสูตลาดลดลง แตเหตุผลที่สําคัญ
ของการนําสินคาออกสูตลาดนั้นก็ตองพิจารณาถึงระดับราคาของสินคาอื่น ๆ ที่จะเขามาทดแทน
ดวย 
                     5.  ราคาของปจจัยที่ใชผลิต (Factor Price) ราคาของปจจัยที่ถูกใชในการผลิตนั้น
เปรียบไดกับตนทุนที่การผลิตไมสามารถหลีกเล่ียงได ถาหากราคาของปจจัยการผลิตนั้นเพิ่มสูงขึ้น
ก็จะสงผลทําใหตนทุนของสินคา และบริการนั้นสูงตามไปดวย ดังนั้นการที่ผูขายจะขายสินคา และ
บริการในราคาที่ต่ําก็คงจะเปนไปไมได ก็คงจะตองขายในราคาที่สูงขึ้นทั้งนี้เพื่อเปนการรักษาระดับ
ของกําไรที่ไดรับใหคงที่ 
                     6.  จํานวนผูผลิตหรือผูขาย (Player) ยอมมีผลตอระดับของอุปทานเชนเดียวกัน
เพราะวา หากตลาดสินคานั้นมีผูผลิตหรือผูขายจํานวนมาก ยอมมีการแขงขันในเรื่องของราคากัน
มากเชนกัน 
                    ระดับของราคาและปริมาณที่ผูซ้ือและผูขายพอใจ ซ่ึงทําใหจํานวนการซื้อและจํานวน
การขายเทากันพอดี ณ ระดับราคาใดราคาหนึ่ง ซ่ึงเราสามารถแสดงใหเห็นไดจากการที่เสนอุปสงค 
(Demand) และอุปทาน (Supply) ตัดกัน ซ่ึงจุดที่เสนทั้งสองตัดกันเราเรียกวา “จุดดุลยภาพ 
(Equilibrium Point)” ดังกราฟที่ 3 
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                     ราคา (P) 

 

 
                       
                                                                                                                S  
                         
          
                    P                                                                  E    =     Equilibrium Point 
                        
 
                                                                                                                        D 
                    0                                                                                                           ปริมาณ (Q) 
                                                                                 Q    

 

กราฟที่ 3  แสดงระดับราคาและปริมาณดลุยภาพ 
ที่มา : วันรักษ มิ่งมณีนาคิน, เศรษฐศาสตรเบื้องตน(จุลภาค) (กรุงเทพมหานคร : ไทยวัฒนาพานิช, 
2542), 23. 
 
 

           2.2  ทฤษฎีความตองการตามลําดับขั้นของมาสโลว (Maslow’s Hierarchy of Needs 
Theory)   เปนทฤษฎีที่เกี่ยวของกับความตองการขั้นพื้นฐานของมนุษย ซ่ึงกําหนดโดยนักจิตวิทยา
ช่ือ   อับราฮัม แฮโรลด มาสโลว (Abraham Harold Maslow) (1908 - 1970) เปนทฤษฎีการจูงใจที่มี
การกลาวขวัญกันอยางแพรหลาย มาสโลวมองวาความตองการของมนุษย มีลักษณะเปนลําดับขั้น 
จากระดับต่ําสุดไปยังระดับสูงสุด เมื่อความตองการในระดับหนึ่งไดรับการตอบสนองแลว มนุษย
จะมีความตองการอื่นในระดับที่สูงขึ้นตอไป (รังสรรค ประเสริฐศรี 2548 : 90)                 
                    มาสโลว ไดแบงความตองการของมนุษยออกเปนลําดับทั้งหมด 5 ขั้น (Five General 
System of Needs) โดยเขียนเปนรูปพีระมิดแหงความตองการไว แสดงความตองการขั้นมูลฐาน
ของมนุษย (Basic needs) ดังภาพที่ 7   
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ภาพที่ 7  แสดงลําดับขั้นความตองการของมาสโลว (Maslow’s Hierarchy of Needs) 
ที่มา : รังสรรค ประเสริฐศรี, พฤติกรรมองคการ (กรุงเทพมหานคร : บริษัทธรรมสาร จํากัด, 2548), 
90. 
 

                     1.  ความตองการดานรางกาย (Physiological Needs) เปนความตองการขั้นพื้นฐาน
ของมนุษย (Survival Needs) เพื่อความอยูรอด เชน อาหาร เครื่องนุงหม ที่อยูอาศัย ยารักษาโรค 
อากาศ น้ําดื่ม การพักผอน เปนตน 
                     2.  ความตองการความปลอดภัยและความมั่นคง (Security and Safety Needs) เมื่อ
มนุษยสามารถตอบสนองความตองการทางรางกายไดแลว มนุษยจะเพิ่มความตองการในระดับที่
สูงขึ้นตอไป เชน ความตองการความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสิน ความตองการความมั่นคงใน
ชีวิตและหนาที่การงาน ความตองการไดรับการปกปองคุมคราองจากภยันตรายตาง ๆ เปนตน                   
                     3.  ความตองการดานสังคม (Social Needs) (ความตองการความผูกพันหรือการ
ยอมรับ) ไดแก ความตองการใหและไดรับซ่ึงความรัก ไมวาจากครอบครัวหรือคูรัก ความตองการ
เปนสวนหนึ่งของหมูคณะ ความตองการที่จะใหสังคมยอมรับวาตนเปนสวนหนึ่งของสังคม      
เปนตน 
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                     4.  ความตองการที่จะมีเกียรติยศช่ือเสียง (Esteem Needs) (ความภาคภูมิใจใน
ตนเอง) เปนความตองการที่จะไดรับการยกยอง นับถือ และสถานะจากสังคม เชนความตองการมี
ช่ือเสียงในสังคม ความตองการไดรับความเคารพนับถือ ความตองการมีความรูความสามารถ     
เปนตน  
                    ความตองการระดับนี้มนุษยไดมาจากความพยายาม การขวนขวายหามาซึ่งอํานาจ 
หนาที่การงาน ซ่ึงโดยทั่วไปเกี่ยวกับการประกอบอาชีพ หรือไดมาจากชาติตระกูลที่เกิดมาพรอม
สมบูรณแบบรํ่ารวย ซ่ึงไดรับการยอมรับจากสังคมโดยอัตโนมัติ และเปนการใหความสําคัญของ
มนุษย 
                     5. ความตองการความสําเร็จในชีวิต (Self - Actualization Needs) เปนความตองการ
ในระดับสูงสุด ซึ่งเปนความตองการที่อยากจะใหเกิดความสําเร็จในทุกสิ่งทุกอยาง ตามความนึกคิด
ของตนเอง เพื่อที่จะพัฒนาตนเองใหดีที่สุดเทาที่จะทําได ความตองการดานนี้จึงเปนความตองการ
พิเศษของบุคคล (Self - Fulfillment Needs) ที่จะพยายามผลักดันชีวิตของตนเองใหเปนไปใน
แนวทางที่ดีที่ สุดตามที่ตนคาดหวังเอาไว  เชน  ตองการเปนนายกรัฐมนตรี  ตองการเปน
สมาชิกสภาผูแทนราษฎร ตองการเปนคุณหญิง ตองการเปนคุณนาย ตองการเปนนักกีฬาระดับโลก 
เปนตน               
           2.3  ทฤษฎีอรรถประโยชน (Utility Theory) เปนทฤษฎีที่ใชอธิบายพฤติกรรมตาง ๆ 
ของผูบริโภค ทฤษฎีนี้ไดเร่ิมนํามาใชในศตวรรษที่ 19 โดยนักเศรษฐศาสตรหลายทานของสํานัก     
นีโอคลาสสิค ไดอธิบายพฤติกรรมผูบริโภค โดยมีขอสมมติพื้นฐานวา ผูบริโภคจะไดรับความ     
พึงพอใจหรืออรรถประโยชนจากการบริโภคสินคาหรือบริการจํานวนตาง ๆ กัน และมีความ        
พึงพอใจที่สามารถวัดเปนหนวยไดเรียกวา ยูทิล (Util)                  
                    อรรถประโยชน (Utility) หมายถึง ความพอใจที่ผูบริโภคไดรับจากการบริโภคสินคา
หรือบริการในขณะหนึ่ง ๆ ดังนั้น เราจึงอาจกลาวไดวา เราไดรับอรรถประโยชนจากการบริโภคขาว
ผัด  10 ยูทิล  ได รับอรรถประโยชนจากการชมภาพยนตร  18 ยูทิล  เปนตน  ในเรื่องของ
อรรถประโยชนนี้ มีขอสังเกตบางประการ (นราทิพย ชุติวงศ 2546 : 94 - 95) โดยแยกพิจารณาได
ดังนี้  
                     1.  คําวาอรรถประโยชนและคุณประโยชนไมใชส่ิงเดียวกัน แมจะมีความเกี่ยวพันอยู
ก็ตาม สินคาบางชนิดมีโทษตอรางกาย เชน บุหร่ีหรือสุรา แตก็ตองนับวาสามารถกอใหเกิด
อรรถประโยชนแกผูบริโภคบางคนไดอยางมากในขณะเดียวกัน เปนตน 
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                     2.  สินคาชนิดเดียวกัน ไมจําเปนวาจะตองใหอรรถประโยชนที่เทากันตอผูบริโภคแต
ละคน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับรสนิยมของผูบริโภคเปนสําคัญ เชน ผูบริโภคที่ชอบรับประทานสม ก็อาจ
ไดรับอรรถประโยชนที่สูงกวาผูบริโภคคนอื่น จากการบริโภคสมจํานวนเทากัน 
                    ในทํานองเดียวกัน สินคาตางชนิดกันก็ไมจําเปนตองใหอรรถประโยชนที่เทากันตอ
ผูบริโภคคนเดียวกัน เปนตนวา มังคุด 1 ผล อาจใหอรรถประโยชนตอผูบริโภคคนเดียวกัน ก็ไม
จําเปนจะตองไดรับอรรถประโยชนที่เทากันอยูตลอดเวลา ทั้งนี้ยอมขึ้นกับกาลเทศะ เชน น้ํา 1 แกว 
ในขณะที่ผูบริโภคกําลังกระหายกับน้ําแกวเดียวกันนั้น ในขณะที่ผูบริโภคกําลังอิ่ม ยอมทําให
อรรถประโยชนที่ไมเทากันแกผูบริโภคคนเดียวกันอยางแนนอน  
                    เมื่อผูบริโภคบริโภคสินคาจํานวนตาง ๆ กัน อรรถประโยชนที่ผูบริโภคไดรับจากสินคา
แตละจํานวนที่บริโภคยอมแตกตางกันไป คาอรรถประโยชนดังกลาว เรียกวา “อรรถประโยชน
ทั้งหมด (Total Utility)” โดยทั่ว ๆ ไป เมื่อผูบริโภคบริโภคสินคาเพิ่มขึ้น ๆ อรรถประโยชนทั้งหมด
ของผูบริโภคยอมสูงขึ้นตามลําดับ และอรรถประโยชนที่ผูบริโภคไดรับจากแตละหนวยของสินคา
ที่ผูบริโภคเพิ่มขึ้นนี้ เราเรียกวา “อรรถประโยชนหนวยสุดทาย (Marginal Utility)” หรือกลาวไดวา 
อรรถประโยชนหนวยสุดทาย คือ อรรถประโยชนรวมที่เพิ่มขึ้นเมื่อบริโภคสินคาเพิ่มขึ้นอีกหนึ่ง
หนวยนั่นเอง 

 

ตารางที่ 1  แสดงคาอรรถประโยชนทั้งหมดและอรรถประโยชนหนวยสุดทาย ที่ผูบริโภคไดรับจาก  
                  การบริโภคสินคา A 

จํานวนสินคา A 
อรรถประโยชนท้ังหมด 

(TU) 
อรรถประโยชนหนวยสุดทาย 

(MU) 
0 
1 
2 
3 
4 
5 
6 
7 

0 
5 
9 
12 
14 
15 
15 
14 

- 
5 
4 
3 
2 
1 
0 
-1 

 

ที่มา : นราทิพย ชุติวงศ, หลักเศรษฐศาสตร I : จุลเศรษฐศาสตร (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพแหง
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546), 96. 
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                    จากตารางที่ 1 จะเห็นไดวา คาอรรถประโยชนทั้งหมดและอรรถประโยชนหนวย
สุดทาย ที่ผูบริโภคไดรับจากการบริโภคสินคา A จํานวนตาง ๆ กัน ซ่ึงจะเห็นไดวา เมื่อผูบริโภค
บริโภคสินคา A เพิ่มขึ้น TU จะมีคาสูงขึ้นตามลําดับ จนถึงการบริโภคสินคา A ทั้งหมดจากจํานวน 
6 หนวย คา TU จะสูงสุด หลังจากนั้น เมื่อผูบริโภคบริโภคสินคา A เพิ่มขึ้นเปน 7 หนวย คา TU จะ
ลดลง เทากับวาผูบริโภคถึงจุดอิ่มตัว เมื่อผูบริโภคสินคา A จํานวน 6 หนวย สวนคาอรรถประโยชน
ที่ไดรับเพิ่มขึ้นจากการบริโภคสินคาแตละหนวย (อรรถประโยชนหนวยสุดทาย) ไดลดลง
ตามลําดับ 
                    ความสัมพันธของคา TU และ MU จะเห็นไดวา ตั้งแตการบริโภคสินคาจํานวน 0 - 5 
หนวย ซ่ึง MU มีคาเปนบวก TU จะเพิ่มสูงขึ้น ณ จุดการบริโภคสินคา 6 หนวย ซ่ึง MU มีคาเทากับ 
ศูนย TU จะสูงสุด และประมาณการบริโภคสินคา A ที่มากกวา 6 หนวยเปนตนไป ซ่ึง MU มีคาเปน
ลบ TU จะลดลง ดังกราฟที่ 4 
 
                  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กราฟที่ 4  แสดงเสนอรรถประโยชนทั้งหมดและอรรถประโยชนหนวยสุดทาย 
ที่มา : นราทิพย ชุติวงศ, หลักเศรษฐศาสตร I : จุลเศรษฐศาสตร (กรุงเทพมหานคร : โรงพิมพแหง
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2546), 97.                 
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           2.4  ปจจัยการผลิตและการวิภาครายได  
                    “ปจจัยการผลิต” ไดแก ส่ิงใดก็ตามที่ใชประโยชนในการผลิตสินคาและบริการ ซ่ึง
ประกอบดวย แรงงานที่มีทั้งความสามารถและความชํานาญในการผลิต “ทุน” ซ่ึงหมายถึงเครื่องมือ
เครื่องจักรและอุปกรณที่ใชในการผลิต รวมถึงอาคารที่ตั้งของโรงงานหรือสํานักงานดวย “ที่ดิน” 
ซ่ึงโดยปกติใชในการเกษตรและการผลิตอื่น  ๆ  เชน  ปาไม  ประมง  และปศุสัตว  เปนตน 
“เทคโนโลยี” คือ วิชาความรูในกระบวนการผลิตที่มีวิทยาศาสตรเปนฐาน “สาธารณูปการ” เชน 
ไฟฟา น้ําประปา ถนน และระบบการสื่อสารคมนาคม เปนตน “ผูประกอบการ” คือ บุคคลหรือ
องคกรที่เปนผูตัดสินใจทําการผลิต อีกทั้งรับผิดชอบในความเสี่ยงที่เกิดจากการดําเนินการนั้น ๆ  
                    กลาวโดยทั่วไป การที่จะผลิตสินคาและบริการประเภทใดไดมากนอยเทาใดและใน
คุณภาพระดับไหน ก็ขึ้นอยูกับปริมาณและคุณภาพของบรรดาปจจัยการผลิตที่กลาวนี้  
                    รายไดรวมของปจจัยการผลิตดังกลาวนี้ จะมีคาเทากับ “มูลคาเพิ่ม” จากการผลิตหรือ
รายจายทั้งหมดที่ใชในการซื้อหาสินคาและบริการเหลานั้น 
                    “มูลคาเพิ่ม” คือ มูลคาโดยแทจริงที่เกิดจากการผลิตหรือการแปรสภาพ “วัตถุดิบ” ผลิต
ใหเปน “ผลิตภัณฑสําเร็จรูป” เชน การแปรสภาพขาวเปลือกมูลคา 1,000 บาท ใหเปนขาวสารมูลคา 
1,800 บาท “มูลคาเพิ่ม” ก็จะเทากับ 800 บาท ในการผลิตหรือการแปรสภาพดังกลาวจะตองใช
ปจจัยหลายประเภท ซ่ึงตองใหส่ิงตอบแทนเปนรายไดแกผูเปนเจาของปจจัยเหลานั้น เชน คาจาง 
500 บาท แกคนงาน คาเชา 50 บาท แกผูเปนเจาของโรงสี ดอกเบี้ย 150 บาท แกธนาคารผูซ่ึงให
สินเชื่อมาเปนทุนดําเนินงาน และกําไร 100 บาท แกผูประกอบการ ซ่ึงรวมกันแลวก็เทากับ 800 
บาท (วิชิตวงศ ณ ปอมเพชร 2549 : 53)                
                    มูลคาหรือราคาของปจจัยการผลิตนี้ ไดถูกกําหนดโดยความสัมพันธระหวางอุปสงค
และอุปทาน เชนเดียวกับในกรณีของสินคาและบริการที่มีไวเพื่อการบริโภคและใชสอยไดเลย ที่
แตกตางกันก็อยูตรงที่ปจจัยการผลิตมิไดตองการเพราะคุณสมบัติของตนเอง แตตองการเพื่อนําไป
ผลิตสินคาและบริการที่สนองความตองการของผูบริโภค  
                    ดังนั้น อุปสงคซ่ึงมีตอปจจัยการผลิตโดยสาระสําคัญจึงเปนอุปสงคที่ตอเนื่องมา หรือ 
“อุปสงคอนุพัทธ” และเชนนั้นมูลคาหรือราคาของปจจัยดังกลาวโดยพื้นฐานจึงถูกกําหนดโดยความ
คาดหมายในภายหนาของยอดขาย และรายรับที่จะเกิดจากสินคาและบริการที่มีปจจัยการผลิตนั้น ๆ 
มีสวนในการผลิต สําหรับปจจัยการผลิตทุกประเภท ไมวาจะเปนแรงงาน ทุน ที่ดิน หรือการ
ประกอบการ นอกจากนั้น ยังมีความสัมพันธกันโดยตรงระหวางปริมาณของปจจัยที่ใชประโยชน
กับราคาของปจจัยนั้น ๆ เชน จํานวนคนงานที่วาจางกับอัตราคาจาง เชน คนงานจํานวน 100 คน ที่
จางทําการผลิตสินคาอยางหนึ่ง จําหนายไดเปนเงิน 50,000 บาท หากจางเพิ่มอีกคนหนึ่ง จะผลิต
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สินคาเพิ่มขึ้น ทําใหจําหนายไดเงินเพิ่มขึ้น 1,000 บาท สมมติวาคาจาวที่จะตองจายใหคนงาน
เพิ่มขึ้นเปนเงิน 600 บาท ผูผลิตสินคาก็จะวาจางคนงานเพิ่มขึ้นอีก ทั้งนี้ จนกระทั่งคาจางที่จะตอง
จายเพิ่มขึ้นในการวาจางคนงานเพิ่มขึ้นเทากับรายรับจากการจําหนายสินคาที่เพิ่มขึ้น ซ่ึงจํานวน
คนงานที่วาจางก็จะอยูที่ตรงนั้น รายรับที่ไดรับเพิ่มขึ้นทายสุดดังกลาวนี้เรียกวา “ผลิตภาพของ
รายรับหนวยสุดทาย” ของปจจัยการผลิต (วิชิตวงศ ณ ปอมเพชร 2549 : 58 - 59) 
 

          2.5  ทฤษฎีสวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix Theory)  
                    สวนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) คือ เครื่องมือหรือปจจัยทางการตลาดที่
ควบคุมไดที่ธุรกิจตองใชรวมกัน เพื่อตอบสนองความตองการและสรางความพึงพอใจแกกลุมลูกคา 
เปาหมาย หรือเพื่อกระตุนใหกลุมลูกคาเปาหมายเกิดความตองการสินคาและบริการของตน 
ประกอบดวยสวนประกอบ 4 ประการ (4P’s) คือ 1. สินคาหรือบริการ (Product)  2. ราคา (Price)   
3. สถานที่จําหนาย (Place) และ 4. การสงเสริมการตลาด (Promotion) (นงลักษณ จารุวัฒน 2551) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

แผนภาพที ่1   แสดงสวนประกอบของสวนประสมทางการตลาดแบบ 4 P’s 
ที่มา : นงลักษณ จารุวัฒน,  โครงการจัดทําขอมูลองคความรู งวดที ่1 : นิยามธุรกิจ : การตลาด[
ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 20 เมษายน 2551. เขาถึงไดจาก http://www.ismed.or.th
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                    ในบรรดาสินคาและบริการที่มีจําหนายอยูในทองตลาด หากพิจารณาลึกลงไปจะเหน็วา
ประกอบดวยองคประกอบทั้ง 4 ประการของสวนประสมทางการตลาดทั้งสิ้น ในระบบธุรกิจ
การตลาด ผูบริโภค คือ พระเจา (Customer is King.) สินคาจะขายไดหรือไมได ขายดีหรือขายไมดี
อยูที่การ รับรูและการตัดสินใจของผูบริโภคทั้งส้ิน ไมมีผูผลิตรายไหนอยากเห็นสินคาของตัวเอง
ขาย ไมออก แมวาการใหคําจํากัดความคําวา “สวนประสมทางการตลาด” แบบ 4 P’s ขางตน จะเปน
การเรียกขานตามมุมมองของผูผลิตหรือนักธุรกิจผูขายสินคา แตถาเราจะแปลความหมายและเรียก
ขาน สวนประกอบของสวนประสมทางการตลาดแตละตัวขางตนตามมุมมองของผูบริโภคก็
สามารถทําไดเชนกัน โดยที่ความหมายของสวนประกอบแตละสวนยังเหมือนเดิมไมเปลี่ยนแปลง 
ดังนี้  
                    4 P’s (มุมมองของผูผลิต) 4 C’s (มุมมองของผูบริโภค)  
                    สินคา (Product) คือ ส่ิงที่ตอบสนองความตองการ ความจําเปนของผูบริโภค 
(Customer Need or Want) 
                    ราคา (Price) คือ คาใชจายในการซื้อสินคาที่ลูกคาตองจาย (Customer Cost) 
                    สถานที่จําหนาย (Place) คือ ความสะดวกสบายของลูกคาในการซื้อหาสินคา 
(Customer Convenience) 
                    การสงเสริมการขาย (Promotion) คือ การสื่อสารกับลูกคา (Communication) 
                    ผูผลิตและนักการตลาดที่หวังจะประสบความสําเร็จในการขายสินคาแกผูบริโภค ตอง 
ผสมผสานสวนประสมทางการตลาดทั้ง 4 ขออยางลงตัว หากละเลยไมสนใจสวนประกอบใด 
สวนประกอบหนึ่ง หรือใหน้ําหนักกับสวนประกอบแตละสวนไมเหมาะสม จะสงผลกระทบตอ
การรับรูและพฤติกรรมการซื้อของลูกคาดวย ทําใหสินคาขายไมไดหรือขายไมดีเทาที่ควร 
 

           2.6  ทฤษฎีความไดเปรียบเปรียบเทียบ (Comparative Advantage Theory) ทฤษฎีนี้
เขียนขึ้นโดย เดวิด ริคารโด (David Ricardo) ในป ค.ศ. 1819 เปนหนังสือช่ือ “บนหลักการของ
ระบบทางการเมืองและภาษีอากร (On the Principles of Political and Taxation)” โดยใชพื้นฐาน
แนวคิดของ อดัม สมิท มาพัฒนาตอเนื่องออกไปวา ถาประเทศใดประเทศหนึ่งมีความไดเปรียบใน
การผลิตสินคา 2 ชนิดขึ้นไป ประเทศนั้นควรจะผลิตสินคาที่ตนผลิตไดอยางมีประสิทธิภาพมาก
ที่สุด แลวซ้ือส่ิงที่ตนไมไดผลิตจากประเทศอื่น (กตัญู หิรัญญสมบูรณ 2547 : 19) 
                    ทฤษฎีความไดเปรียบเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) กลาวถึง ประเทศที่เกิด
ความไดเปรียบในการผลิตสินคาที่ 2 ชนิดเหนือกวาอีกประเทศหนึ่งควรทําการผลิต โดยใชความ
ไดเปรียบเปรียบเทียบในสิ่งที่ตนสามารถผลิตไดอยางมีประสิทธิภาพเหนือกวาเปนอยางมาก และ
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ใหอีกประเทศหนึ่งผลิตสินคาที่หากประเทศแรกผลิตแลวจะมีประสิทธิภาพเหนือกวาเปนสวนนอย 
แลวสองประเทศจะไดผลผลิตรวมมากกวาการผลิต โดยปราศจากจากการคาระหวางประเทศ 
(ตารางที่ 2 ประกอบ) 
 

  ตารางที่ 2  แสดงผลผลิตของแรงงาน 100 คน ทํางานใน 1 ป       
             

                               สินคา 
     ประเทศ                    

ขาว (ตัน) รถยนต (คัน) 

ไทย 
ญ่ีปุน 

100 
200 

40 
400 

 

ที่มา :  ศรีวงศ สุมิตร และ สาลินี วรบัณฑูร, เศรษฐศาสตรระหวางประเทศ (กรุงเทพมหานคร :  
โรงพิมพแหงจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2547), 20. 
                     
                    จากตารางที่ 2 จะเห็นไดวา ญี่ปุนมีความสามารถในการผลิตสินคาทั้ง 2 ชนิด (ขาวและ
รถยนต) เหนือประเทศไทย แตอัตราการไดเปรียบอยางสัมบูรณในสินคาทั้งสองนั้นมีอัตราไม
เทากัน นั่นคือ แรงงานญี่ปุนมีประสิทธิภาพในการผลิตขาวดีกวาแรงงานไทย 2 เทา ในขณะที่
แรงงานญี่ปุนมีประสิทธิภาพในการผลิตรถยนตดีกวาแรงงานไทยถึง 10 เทา เมื่อเปรียบเทียบอัตรา
การไดเปรียบนี้ตามแนวคิดของริคารโดแลว แสดงวาญี่ปุนไดเปรียบเมื่อเปรียบเทียบในการผลิต
รถยนตมากกวาไทย ญี่ปุนจึงควรผลิตและสงออกรถยนต สวนไทยก็ผลิตและสงออกขาว ซ่ึงเปน
สินคาที่ไทยจะเสียเปรียบเมื่อเปรียบเทียบนอยที่สุด ซ่ึงในที่สุด ทั้งไทยและญี่ปุนจะไดผลไดจาก
การคา เมื่อกําหนดชนิดสินคาที่จะผลิตเพื่อสงออกได ประเทศก็จะทุมปจจัยการผลิตที่มีอยูทั้งหมด
ไปทําการผลิตสินคาชนิดดังกลาวนั้นเพียงอยางเดียว แลวจึงนําสินคาที่ผลิตไดนั้นสงออกไปแลก
สินคาอีกชนิดหนึ่งจากประเทศคูคา 
 

           2.7  ทฤษฎีขั้นตอนความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ (The Stages of Economic Growth 
Theory) ทฤษฎีนี้เขียนขึ้นโดย วอลเทอร ดับเบิลยู รอสตาว (Walter W. Rostow) นักประวัติศาสตร
เศรษฐกิจที่มีช่ือเสียงเขียนขึ้นในป ค.ศ. 1960 เขาไดอธิบายลําดับขั้นของการเปลี่ยนแปลง ซ่ึงเปน
การแสดงใหเห็นลําดับขั้นตอนของการพัฒนาเศรษฐกิจจากขั้นตอนหนึ่งไปสูอีกขั้นตอนหนึ่ง
ตามลําดับ โดยรอสตาวไดแบงขั้นตอนของความเจริญเติบทางเศรษฐกิจออกเปน 5 ขั้นตอน (วิภาวี 
พิจิตบันดาล 2528 : 472 - 476) ดังนี้   
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                        2.7.1  ขั้นสังคมตามประเพณีท่ีปฏิบัติสืบตอกันมา (Traditional Society) ในขั้นนี้ 
บางตําราเรียกวา ขั้นสังคมโบราณ หรืออาจกลาวไดวา เปนขั้นที่ระบบเศรษฐกิจยังไมมีการขยายตัว 
ในขั้นนี้การผลิตสินคาและบริการตาง ๆ ยังมีจํานวนจํากัด และใชวิธีการผลิตแบบโบราณ เพราะยัง
ไมมีการประดิษฐคิดคนสิ่งใหม ๆ ทรัพยากรสวนใหญจะถูกนําไปใชในทางเกษตรกรรม การเพิ่ม
ผลผลิตเกิดขึ้นได เพราะการขยายเนื้อที่เพาะปลูก ปรับปรุงการชลประทาน หรือมีการคนพบวิธีผสม
พันธุพืชชนิดใหม อยางไรก็ตาม แตละคนไมสามารถจะผลิตในระดับสูงกวาระดับขีดขั้นระดับหนึ่ง
ไปได เนื่องจากขาดความรูที่จะนําวิทยาการแบบใหมมาใชในการผลิตอยางเต็มที่ การคาที่เกิดขึ้นใน
สังคมหรือระหวางสังคมมีความผันผวน เพราะมีการทําสงครามรบพุงกันอยู เนือง ๆ                   
                    ในสังคมโบราณ ผูที่เปนเจาของที่ดินจะมีอํานาจในทางการเมือง การปกครอง โดยทํา
หนาที่เปนรัฐบาลกลางปกครองทั่วทั้งประเทศ และมักจะเปนผูครองอํานาจภายในแวนแควนตาง ๆ 
ซึ่งขึ้นตรงตอรัฐบาลกลาง ตัวอยางของประเทศที่อยูในขั้นนี้ ไดแก ประเทศจีนสมัยที่มีกษัตริย
ปกครองประเทศ ประเทศตาง ๆ ในทวีปยุโรปสมัยกลาง เปนตน                
                        2.7.2  ขั้นเตรียมการเพื่อทะยานขึ้น (Preconditions for Take - off) ขั้นนี้เปนขั้นที่
ภาวะตาง ๆ ในสังคมกําลังเปลี่ยนแปลง เพื่อตระเตรียมกาวไปสูขั้นตอไปคือ ขั้นทะยานขึ้น (Take - 
off) แรงผลักดันสวนใหญจะมาจากปจจัยภายนอกประเทศ เชน การรุกรานของประเทศที่เจริญกวา 
ไดกอใหเกิดการสั่นสะเทือนอยางรุนแรงแกสังคมโบราณ กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงทัศนคติและ
ความรูสึกนึกคิดของประชาชนที่จะเปลี่ยนแปลงสังคมที่ลาหลังของตนไปสูวิถีการดํารงชีวิตที่ดีกวา 
ประชาชนเริ่มมีแนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนา ในขั้นนี้เงินออมมีบทบาทอยางมาก การพาณิชยกรรมทั้ง
ภายในและภายนอกประเทศขยายตัวอยางกวางขวาง มีการลงทุนในอุตสาหกรรมสมัยใหม โดยใช
เทคนิคการผลิตแบบใหม ๆ ขึ้นในบางภูมิภาค แตยังมีขอบเขตจํากัด 
                    ลักษณะพิเศษอีกประการหนึ่งของระบบเศรษฐกิจในขั้นนี้คือ การเพิ่มจํานวนผูที่ยอม
เสียสละเพื่อชาติบานเมือง (Reactive Nationalists) พวกนี้จะพยายามขัดขวางสิ่งที่ตนเห็นวาไม
ถูกตอง ไมวาจะเปนดานเศรษฐกิจ สังคม และการเมือง ฯลฯ เชน การเอารัดเอาเปรียบของประเทศ
อ่ืน ๆ โดยดิ้นรนมิใหประเทศตกเปนอาณานิคมของประเทศเหลานั้น หรือพยายามผลักดันใหเกิด
การเปลี่ยนแปลงในทางที่ดีขึ้นในประเทศของตน เปนตน 
                    ภาวะขั้นเตรียมการนี้ จะเห็นไดชัดเจนในทวีปยุโรปปลายคริสตศตวรรษที่ 17 และตน
คริสตศตวรรษที่ 18 ประเทศแรกที่กาวขึ้นมาอยูในขั้นนี้ ไดแก ประเทศอังกฤษ เนื่องจากมีปจจัย
หลายประการที่เอ้ืออํานวย เชน สภาพทางภูมิศาสตร เพราะอังกฤษตั้งอยูระหวางทวีปยุโรปและ
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ทวีปอเมริกา จึงกลายเปนศูนยกลางทางการคาที่สําคัญ นอกจากนี้ อังกฤษยังประสบความสําเร็จ
อยางงามในการแสวงหาผลประโยชนจากประเทศในอาณานิคมอีกดวย 
                 2.7.3  ขั้นทะยานขึ้น (Take - off Stage) หรือข้ันเริ่มการขยายตัว ในขั้นนี้อุปสรรค
ตาง ๆ ที่จะขัดขวางมิใหเศรษฐกิจขยายตัวถูกขจัดไปจนหมดสิ้น ลักษณะพิเศษของระบบเศรษฐกิจ
ขั้นนี้คือ กิจกรรมบางประเภทขยายตัวอยางรวดเร็ว เชน การรถไฟ นอกจากนี้ อุตสาหกรรมใหญ ๆ 
จะขยายตัวออกไปอยางกวางขวาง ซ่ึงกอใหเกิดความตองการของคนงานในโรงงานเพิ่มขึ้น จํานวน
คนงานในโรงงานอุตสาหกรรมตาง ๆ เพิ่มจํานวนขึ้นอยางรวดเร็ว กอใหเกิดความจําเปนที่จะตองมี
อุตสาหกรรม   ใหม ๆ ขึ้นมาอีก เพราะมีอุปสงคเพิ่มขึ้นในสินคาอุตสาหกรรมตาง ๆ จึงกอใหเกิด
การกอสรางโรงงานใหม ๆ เพิ่มขึ้น ซ่ึงยังผลใหมีการขยายตัวของภาคเศรษฐกิจและทําใหรายได
สวนบุคคลเพิ่มขึ้น รายไดที่เพิ่มขึ้นนี้สวนหนึ่งจะเปนเงินออม 
                    ในขั้นนี้กลาวไดวา มีผูประกอบการใหมเพิ่มขึ้นจํานวนมาก เงินออมที่เพิ่มขึ้นนี้จึงตก
ในมือของชนชั้นผูประกอบการเหลานี้ ซ่ึงพวกเขาไดนําเงินออมไปลงทุนกอใหเกิดความจําเริญ
ตอไปอยางไมหยุดยั้งในภาคอุตสาหกรรม การลงทุนในภาคเอกชนจึงเพิ่มขึ้นเปนทวีคูณ มีการนํา
เทคนิคการผลิตแบบใหมเขามาใชกันอยางแพรหลาย ทั้งภาคเกษตรกรรมและภาคอุตสาหกรรม การ
ผลิตทางการเกษตรเปนการผลิตเพื่อตลาด เทคโนโลยีสมัยใหมถูกนํามาใชปรับปรุงประสิทธิภาพใน
การผลิต ซ่ึงกอใหเกิดผลิตผลเพิ่มขึ้น (ตางกับในสังคมขั้นโบราณที่ผลิตผลทางการเกษตรเพิ่มขึ้น 
เพราะผลจากการขยายเนื้อที่เพาะปลูก)  
                 2.7.4  ขั้นเขาสูความเจริญเต็มท่ี (Drive to Maturity Stage) สําหรับในขั้นนี้ ระบบ
เศรษฐกิจประสบความสําเร็จในการนําเอาความรูทางวิชาการมาใชอยางกวางขวางในกิจกรรมดาน
การผลิตและการบริการ เทคโนโลยีที่ใชก็มีความเจริญกาวหนาและสลับซับซอนเพิ่มขึ้น เชน เดิม
ผลิตถานหิน เหล็ก โรงงานอุตสาหกรรมก็เร่ิมหันมาผลิตเครื่องจักรกล เครื่องเคมีภัณฑ และอุปกรณ
ไฟฟาตาง ๆ ดังที่ปรากฏในประเทศเยอรมนี อังกฤษ ฝร่ังเศส และสหรัฐอเมริกา ในปลาย
คริสตศตวรรษที่ 19 นอกจากนี้ ความกาวหนาทางเทคโนโลยีและทักษะในการประกอบการ ทําให
ระบบเศรษฐกิจสามารถที่จะเลือกผลิตอะไรก็ได แมวาจะขาดแคลนวัตถุดิบบางประการที่ทําใหการ
ผลิตไมสามารถผลิตอยางประหยัดได  
                    รอสตาว กลาววา นับตั้งแตขั้นเริ่มการขยายตัวจนถึงขั้นเขาสูความเจริญเต็มที่ ระบบ
เศรษฐกิจจะใชเวลาประมาณ 60 ป ลักษณะพิเศษที่สําคัญในขั้นนี้ก็คือ การลงทุนจะอยูในระดับรอย
ละ 10 - 20 ของรายไดประชาชาติตลอดเวลา ทําใหผลผลิตเพิ่มขึ้นในอัตราที่สูงกวาอัตราการเพิ่ม
ของประชากร มีการผลิตสินคาทดแทนสินคาที่เคยนําเขา 
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                 2.7.5  ขั้นบริโภคในปริมาณสูงมาก (Stage of High Mass Consumption) ในขั้นนี้ 
บางตํารา เรียกวา ขั้นอุดมโภคาหรือข้ันอุดมสมบูรณ ซ่ึงเปนสังคมที่ประชาชนทั้งหมด (หรือสวน
ใหญ) มีการบริโภคในระดับสูง ในขั้นนี้การผลิตสินคาและบริการทางดานตาง ๆ ที่สําคัญ ๆ ได
เปลี่ยนไปในรูปของการเพิ่มการผลิตเครื่องอุปโภคและบริการตาง ๆ (จันทรแรม ศิริโชค จันทรทัต, 
ผูแปล 2512 : 18) ซ่ึงการผลิตนั้นไดหันไปเนนสินคาและบริการประเภทคงทนและถาวร (Durable 
Consumers’Goods) เชน รถยนต วิทยุ โทรทัศน เครื่องซักผา และเครื่องปรับอากาศ เปนตน ระบบ
เศรษฐกิจในระยะนี้ อาจมีการเลือกทางเดินอยู 3 ทางดวยกัน คือ 
                             1. ใชทรัพยากรและรายไดประชาชาติที่เพิ่มขึ้นอยางมากมายมาสงเสริม
สวัสดิการ และความปลอดภัยของประชาชน รวมทั้งการลดชั่วโมงการทํางานของประชาชนให
นอยลง 
                            2. ใชทรัพยากรและรายไดประชาชาติที่เพิ่มขึ้นในการสงเสริมการอุปโภค
บริโภคของประชากร รวมทั้งการสงเสริมใหแตละครอบครัวมีบาน รถยนต และเครื่องอํานวยความ
สะดวกตาง ๆ เปนของตัวเอง 
                             3. ใชทรัพยากรและรายไดประชาชาติที่เพิ่มขึ้นอยางมากมายในการแผกระจาย
อํานาจ เพื่อใหประเทศตาง ๆ ในโลกไดยําเกรงนับถือและยกยองเกียรติคุณ และเพื่อการโฆษณาทาง
การเมือง 
                    สําหรับตัวอยางประเทศที่อยูในขั้นนี้ ไดแก ประเทศสหรัฐอเมริกา โดยเริ่มตั้งแต
ประมาณชวง ค.ศ. 1919 - 1924 ซ่ึงระยะนั้นเปนชวงที่มีการผลิตอยางขนาดใหญในอุตสาหกรรม
รถยนต ซ่ึงนําโดย เฮนรี ฟอรด สวนประเทศในยุโรปตะวันตกและญี่ปุน อยูในชวงเวลาตั้งแต ค.ศ. 
1950 เปนตนมา  
                    รอสตาว (Rostow, 1960) ไดกลาวสรุปไววา การที่สังคมจะผานจากขั้นสังคมตาม
ประเพณีที่ปฏิบัติสืบตอกันมา (ขั้นสังคมโบราณ) สูขั้นเตรียมการเพื่อทะยานขึ้นนั้น มักจะเกิดขึ้น
จากการรุกรานของตางชาติ ประกอบกับมีแรงดันเกิดขึ้นภายในประเทศเอง จึงกอกําเนิดใหมีการ
ปรับปรุงประเทศทันสมัยขึ้นมาได ตอจากนี่ก็มาถึงขั้นทะยานขึ้น จนถึงขั้นเขาสูความเจริญเต็มที่ ซ่ึง
มักจะกินเวลาประมาณสองหรือสามชั่วอายุคน และในขั้นสุดทาย หากรายไดเพิ่มขึ้นทัดเทียมกับ
การใชเทคนิคการผลิตแบบใหมที่ไดกระจายไปทั่วเศรษฐกิจแลว ก็มาถึงขั้นบริโภคในปริมาณสูง
มาก (ขั้นอุดมโภคา) แตในขั้นนี้อาจจะไมเกิดขึ้นติดตามขั้นเจริญมาโดยทันที ทั้งนี้ เนื่องจาก
ทรัพยากรตาง ๆ มักจะถูกกันไปผลิตสินคาประเภทเครื่องอุปโภคและบริการตาง ๆ รวมท้ังสวัสดิ 
ภาพทางสังคม ใหแกประชาชนที่อยูในตัวเมืองหรือชานเมือง ซ่ึงมีจํานวนอัตราสวนเพิ่มสูงขึ้น
ตลอดเวลา (จันทรแรม ศิริโชค จันทรทัต, ผูแปล 2512 : 21)             
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           2.8  ทฤษฎีวงจรชีวิตผลิตภัณฑและการลงทุนระหวางประเทศ  (International 
Investment and Product Life Cycle Theory) ทฤษฎีนี้เขียนโดย เรยมอนด เวอรนอน (Raymond 
Vernon) ในป 1996 โดยเนนถึงตัวสินคามากกวาประเทศหรือเทคโนโลยีใด ๆ หรือปจจัยการผลิต 
ทฤษฎีนี้กลาวถึงการเลือกที่ตั้งในการผลิตสินคาตาง ๆ จะยายจากประเทศหนึ่งไปสูอีกประเทศหนึ่ง
ตามขั้นตอนหรือชวงเวลาในวงจรชีวิตผลิตภัณฑ (กตัญู หิรัญูสมบูรณ 2547 : 25)                                    
                    เวอรนอนพัฒนาทฤษฎีนี้ขึ้นเพื่ออธิบายแบบแผนการคาระหวางประเทศ โดยแบงวงจร
ชีวิตผลิตภัณฑออกเปน 3 ขั้น ไดแก ขั้นแนะนําผลิตภัณฑ ใหม (Emerging Stage) ขั้นผลิตภัณฑ
เติบโตเต็มที่ (Growth Stage) และขั้นผลิตภัณฑไดมาตรฐานหรือเร่ิมอยูตัว (Mature Stage) ซ่ึงแตละ
ขั้นของวงจรชีวิตผลิตภัณฑจะกระทบการลงทุนทางตรงระหวางประเทศแตกตางกันไป (รัตนา  
สายคณิต และ พุทธกาล รัชธร 2549 : 179) เวอรนอนชี้ใหเห็นวา การลงทุนทางตรงตางประเทศ
ไมไดเกิดจากการที่องคกรธุรกิจมีอํานาจผูกขาด หรือมีความไดเปรียบทางดานเทคโนโลยีเทานั้น 
แตจําเปนตองมีการพิจารณาปจจัยทางดานอื่น ๆ ประกอบดวย ไดแก ตนทุนการผลิต และการตลาด 

 
Service Offered in Various Stages of Product Life Cycle 

 
 
 
 
 
 

  

       
 
 
 

 
 

ภาพที่ 8  แสดงวงจรชีวิตผลิตภัณฑ หรือ Product Life Cycle (PLC) 
ที่มา : Marvin A Jolson, "Selling Assertively," Business Horizons, no. 27 (1984) : 27.  
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                    จากภาพที่ 9 สามารถอธิบายชวงตาง ๆ ของวงจรชีวิตผลิตภัณฑและการลงทุนระหวาง
ประเทศ (กตัญู หิรัญูสมบูรณ 2547 : 25 - 26) ไดดังนี้ 
                    ขั้นตอนที่ 1  ชวงแนะนํา (Introduction) ในประเทศที่เจริญแลวและเปนประเทศ
อุตสาหกรรมชั้นนํา จะคิดคนนวัตกรรมดวยการวิจัยและพัฒนาที่ทันสมัย เพื่อสรางผลิตภัณฑที่
ผูบริโภคตองการ และยังไมมีผูอ่ืนสามารถสนองตอบความปรารถนานั้นไดภายในประเทศตนกอน 
เมื่อตลาดในประเทศยอมรับผลิตภัณฑแลว และมีอุปสงคจากตางประเทศที่เริ่มตองการนําเขา
ผลิตภัณฑนั้นบาง ก็จะเกิดการผลิตเพื่อการสงออก ผลิตภัณฑในชวงแนะนําจะถูกผลิตโดยการใช
แรงงานที่มีความชํานาญสูง เพราะตองชดเชยคาใชจายในการวิจัยและพัฒนา แตเนื่องจากเปน
ของใหมผูบริโภคจึงยินดีที่จะจายเงินเพื่อซ้ือไปใช (แตเมื่อมีการผลิตเพื่อสงออกดวยแลว ปริมาณ
การผลิตที่สูงขึ้นและการเรียนรูที่จะปรับปรุงผลิตภัณฑ จะนําไปสูการประดิษฐเครื่องจักรอัตโนมัติ
ที่ใชผลิตแทนแรงงานมีฝมือที่มีคาจางสูง คุณภาพของผลิตภัณฑก็จะมีมาตรฐานมากขึ้นในภาย
หลังจากชวงนี้) 
                    ขั้นตอนที่ 2  ชวงการเจริญเติบโต (Growth) หลังจากแนะนําผลิตภัณฑออกสู
ทองตลาดภายในประเทศไดสักระยะหนึ่ง จะมีการผลิตเพื่อสงออกดวย และในชวงการเจริญเติบโต
นี้ การผลิตในประเทศตนกําเนิดเพื่อการสงออกจะเปลี่ยนไปเปนการขยายฐานการผลิตไปยัง
ตางประเทศ โดยเฉพาะประเทศที่เปนผูนําเขาสินคานั้น เนื่องจากอุปสงครวมของสินคาทั้งในและ
นอกประเทศเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว นอกจากนั้น การสรางฐานการผลิตในประเทศที่เคยเปนตลาด
สงออกยังสามารถลดตนทุนการขนสงและพิกัดศุลกากรที่ตองจาย แตก็ตองเผชิญหนากับคูแขงใน
ตางประเทศที่ทําสงครามตัดราคาดวย ทําใหความไดเปรียบของประเทศอุตสาหกรรมเริ่มจะลดลง 
เพราะเกิดการเลียนแบบจากประเทศที่กําลังพัฒนา ประเทศเหลานั้นใชแรงงานที่มีคาจางต่ํากวา และ
พยายามเรียนรูวิธีการผลิตเพื่อเลียนแบบผลิตภัณฑนั้นออกมาขายแขงกับผูคิดคนรายแรกดวยราคาที่
ต่ํากวา ทําใหประเทศที่สรางนวัตกรรมตองพัฒนาผลิตภัณฑเร่ือย ๆ ไมหยุดยั้ง เพื่อหนีการแขงขัน
ดานราคา 
                    สําหรับตัวผลิตภัณฑจะมีมาตรฐานมากขึ้น กระบวนการผลิตก็เร่ิมเปนมาตรฐาน ทําให
ความจําเปนที่ตองใชแรงงานที่มีฝมือลดนอยลง การผลิตจะใชเงินทุนมากกวาแรงงาน (Capital 
Intensive) ซ่ึงใชเครื่องจักรในการผลิตเปนหลัก ลักษณะของผลิตภัณฑบางประการจะถูกดัดแปลง
ใหเหมาะสมกับตลาดตางประเทศแตละตลาดเกือบทั้งหมด ทั้งสวนที่ผลิตจากโรงงานของประเทศ
อุตสาหกรรมตนแบบ และสวนที่ผลิตจากโรงงานของผูเลียนแบบ 
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                    ขั้นตอนที่ 3  ชวงอิ่มตัว (Maturity) การนําเขาจากประเทศตนแบบจะหมดไป  
ผลิตภัณฑสวนใหญในตลาดตางประเทศผลิตโดยโรงงานของผูเลียนแบบ ซ่ึงมักจะเปนประเทศ
กําลังพัฒนาหรือดอยพัฒนา และสงไปขายในประเทศตนแบบ การตัดราคาจะรุนแรงมากจนคูแขง
บางรายตองออกจากตลาดไป เพราะอุปสงครวมของตลาดก็เร่ิมคงที่ไมเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็วเหมือน
ในชวงเจริญเติบโต กระบวนการผลิตจะดําเนินอยางตอเนื่องยาวนานดวยการใชเครื่องจักร
มาตรฐานและเทคโนโลยีจากประเทศตนแบบ แตจะใชประโยชนจากคาจางแรงงานดอยฝมือใน
ประเทศดอยพัฒนาที่เปนฐานการผลิต เพราะไมมีความจําเปนตองใชแรงงานฝมือคาแรงสูงอีกแลว 
                    ขั้นตอนที่ 4  ชวงลดลง (Retirement or Recession or Decline) ในชวงระยะนี้ 
ผลิตภัณฑจะลาสมัยหรือตกรุนและมียอดขายลดลงในประเทศตนแบบ ซ่ึงจะเปนแรงผลักดันใหเกิด
การพัฒนานวัตกรรมใหม ๆ ประเทศตนแบบจะเลิกผลิตภัณฑตัวเดิม ปลอยใหผูเลียนแบบแขงขัน
ชวงชิงตลาดและตัดราคากันเอง นวัตกรรมใหมจากประเทศตนแบบจะถูกแนะนําเขาสูตลาดและ
ผลิตเพื่อสงออก แลวกาวขึ้นสูขั้นตอนของชวงตาง ๆ ในวงจรชีวิตผลิตภัณฑรอบตอไป 
                    การศึกษาทฤษฎีของเวอรนอน ทําใหเราสามารถนําไปประยุกตใชวิเคราะหการลงทุน
ในดานตาง ๆ เพื่อใหเขาใจถึงสิ่งที่จะเกิดขึ้นในอนาคตตามวงจรผลิตภัณฑ เชน ในชวงแรกของการ
แนะนําผลิตภัณฑใหมออกสูตลาดผลิตภัณฑจะยังไมไดเปนมาตรฐานเดียวกันยังตองมีพัฒนา
ปรับปรุงเปลี่ยนแปลง ดังนั้น จําเปนตองเลือกที่ตั้งโรงงานในจุดที่มีทรัพยากรตาง ๆ ใหรองรับการ
เปลี่ยนแปลงไดอยางทันทวงที เชน อาจจะเปนการลงทุนในประเทศของตนเองและทําการผลิตเพื่อ
ตลาดในประเทศกอน โดยยังไมขยายการลงทุนทางตรงไปตางประเทศ (Jolson 1984 : 71 - 77) 
 
3.  ปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอท่ีตั้งอุตสาหกรรม 
                    การเลือกที่ตั้งที่เหมาะสม (Optimum Location) สําหรับตั้งโรงงานอุตสาหกรรมมี
อิทธิพลอยางมากตอความอยูรอดของบริษัท (Firms) หรือกิจการของตน เนื่องจาก หากตัดสินใจ
เลือกที่ตั้งผิดพลาดหรือเลือกไมเหมาะสมแลว อาจทําใหธุรกิจหรือกิจการนั้น ๆ ประสบความ
ลมเหลว ขาดทุน หรือลมละลายได ดังนั้น จึงตองพิจารณาถึงปจจัยตาง ๆ ในการเลือกที่ตั้งที่
เหมาะสมที่สุดสําหรับดําเนินกิจการ ซ่ึงปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมมีอยูหลายประการ 
ไดแก วัตถุดิบ การคมนาคมขนสง แรงงาน ตลาด ทุน พลังงานเชื้อเพลิง ผูประกอบการ ปจจัยแรงที่
ทําใหเกิดการเกาะกลุมรวมตัวกันหรือรวมตัวกัน และแรงที่ทําใหเกิดการแยกตัวกัน โครงสราง
พื้นฐาน และลักษณะที่นาพอใจของชุมชน และนโยบายของรัฐบาล เปนตน     
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           3.1  วัตถุดิบ (Raw Materials) ในทุก ๆ อุตสาหกรรมลวนมีความแตกตางกันไปตาม
ลักษณะเฉพาะของอุตสาหกรรมนั้น วัตถุดิบเปนปจจัยหนึ่งที่มีความแตกตางกันในแตละโรงงาน 
เปนสิ่งที่จําเปนในการผลิตอยางที่เรียกวา ขาดมิได เพื่อปอนสูโรงงานอุตสาหกรรม แลวแปรรูปเปน
ผลิตภัณฑตาง ๆ ซ่ึงในแตละพื้นที่ก็มีวัตถุดิบกระจายอยูแตกตางกันออกไป นอกจากนี้ปริมาณของ
วัตถุดิบนั้นก็แตกตางกัน บางชนิดไมสามารถปอนโรงงานไดเปนเวลานานจนถึงจุดคุมทุน ดังนั้น 
จึงจําเปนตองแสวงหาวัตถุดิบมาจากแหลงอื่น ซ่ึงจะเสียคาใชจายในการขนสงมากขึ้น โดยมี
หลักเกณฑในการเลือกวัตถุดิบ ดังนี้ 
                        3.1.1  ถาวัตถุดิบนั้นเมื่อแปรรูปแลว มีน้ําหนักลดลงมาก หรือสูญเสียน้ําหนัก เรียกวา 
วัตถุดิบสูญเสียน้ําหนัก (Weight - Losing Materials) โรงงานดังกลาวจะตองตั้งอยูใกลแหลงวัตถุดิบ 
เพื่อลดคาใชจายในการขนสง เชน อุตสาหกรรมปูนซีเมนต ที่สูญเสียน้ําหนักมากในการแปรรูปของ
หินปูน อุตสาหกรรมน้ําตาลที่สูญเสียน้ําหนักเมื่อแปรรูปออย เปนตน 
                        3.1.2  ถาวัตถุดิบนั้นเนาเสียงายหรือเสื่อมสภาพเร็วมาก หรือการขนสงทําไดลําบาก
มาก โรงงานประเภทนี้มักจะตั้งอยูใกลแหลงวัตถุดิบ เชน โรงงานผลไมกระปอง โรงงานผลิต
หนอไมดองและผักดอง เปนตน 
                        3.1.3  ถาเปนวัตถุดิบที่นําไปใชโดยไมมีการสูญเสียน้ําหนักเลย เรียกวา วัตถุดิบที่มี
อยูทุกหนแหง (Ubiquitous Raw Materials) โรงงานอุตสาหกรรมประเภทนี้จะตั้งอยูใกลตลาด 
                        3.1.4  ถาเปนวัตถุดิบที่มีอยูทุกหนแหงหรือหาไดงายในทุกหนแหง (Ubiquitous Raw 
Materials) โรงงานอุตสาหกรรมประเภทนี้จะตั้งอยูใกลตลาดเชนกัน ซ่ึงจะทําใหสามารถลดคา
ขนสงจากโรงงานไปยังตลาดลงได (วิชัย ศรีคํา 2547 : 79 - 80) 

 

           3.2  การขนสง (Transportation) การขนสงเปนปจจัยหนึ่งที่สําคัญตอการตั้งโรงงาน
อุตสาหกรรม เนื่องจาก การที่วัตถุดิบจะถูกนําไปยังโรงงาน และการที่สินคาจากโรงงานจะถูกนําไป
จําหนายที่ตลาดไดนั้น จะตองอาศัย “การขนสง” อยางหลีกเลี่ยงไมได ตัวแปรที่สําคัญและมีอิทธิพล
อยางมากตอคาขนสง (Transport Costs) ก็คือ “ระยะทาง” (Distance) โดยเฉพาะอยางยิ่งระยะทาง
จากแหลงวัตถุดิบไปยังโรงงาน และระยะทางจากโรงงานไปยังตลาด ระยะทางนี้เองทําใหราคาของ
วัตถุดิบ ราคาสินคา และราคาปจจัยตาง ๆ แตกตางกันออกไป เนื่องจากตองเสียคาใชจายในการ
ขนสงเพิ่มขึ้น (วิชัย      ศรีคํา 2547 : 80) ดังนั้น ที่ตั้งที่เหมาะสมที่สุด (Optimum Location) ก็คือ 
ที่ตั้งที่มีคาขนสงรวมต่ําสุด (Point of Minimum Transport Cost)  
 
 

40



 41 

 

           3.3  แรงงาน (Labor) แรงงานเปนปจจัยหรือตัวแปรสําคัญอยางหนึ่งที่มีอิทธิพลตอท่ีตั้ง
อุตสาหกรรม แมวาอุตสาหกรรมแตละประเภทจะมีปจจัยการผลิตแตกตางกัน แตในกระบวนการ
แปรรูปวัตถุดิบใหเปนสินคาสําเร็จรูปนั้น คนถือเปนตัวจักรสําคัญที่สุดในการทํางาน นอกจากนี้ 
บางอุตสาหกรรมที่จําเปนตองใชแรงงานราคาถูกเปนจํานวนมาก อาจเลือกที่ตั้งโรงงาน ณ ตําแหนง
ที่มีคาแรงราคาถูกมากกวาที่จะเลือกตั้ง ณ ตําแหนงที่มีคาขนสงรวมต่ําที่สุด หากประหยัดไดมาก
พอที่จะชดเชยคาใชจายในการขนสง ทั้งนี้ แรงงานสามารถแบงออกไดเปน 3 ประเภท (วิชัย ศรีคํา 
2547 : 87 - 88) คือ  
                        3.3.1  แรงงานฝมือ (Skilled Labor) เปนแรงงานที่มีความสามารถในการเพิ่มผลผลิต 
เปนแรงงานที่หายากและขาดแคลนมากที่สุด เชน วิศวกร นักบริหารมืออาชีพ และนักวิเคราะหที่ตั้ง
อุตสาหกรรม เปนตน 
                        3.3.2  แรงงานกึ่งฝมือ (Semi - Skilled Labor) เปนแรงงานที่มีความสามารถ 
ปานกลาง สวนใหญเปนผูปฎิบัติการตามที่ผูบริหารไดวางแผนไว 
                        3.3.3  แรงงานไรฝมือ (Unskilled Labor) เปนแรงงานที่มีความสามารถต่ําสุด ใน
อุตสาหกรรมบางประเภท เชน อุตสาหกรรมสิ่งทอและเสื้อผาสําเร็จรูป อุตสาหกรรมสีขาว และ
อุตสาหกรรมแปรรูปอาหาร เปนตน ตองการใชแรงงานไรฝมือ เนื่องจากไมมีความจําเปนที่จะตอง
ใชแรงงานที่มีความรูมากนัก หากแตตองการแรงงานราคาถูกเปนจํานวนมาก และเปนงานที่ใชกําลัง
กายเปนสวนใหญ 
                    ดังนั้น จะเห็นไดวา แรงงานในแตละพื้นที่แตกตางกันไปทั้งปริมาณและคุณภาพ จึงนับ
ไดวา ปจจัยแรงงาน เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรม 
 

           3.4  ตลาด (Market) ในทฤษฎี Maximum - Demand Theory หรือ Locational 
Independence ของออกัส เลิช ที่วาตลาดเปนตัวแปรที่สําคัญที่สุดในทฤษฎี (Estall and Buchanan 
1980, Smith 1971, Bradford and Kent 1977 อางถึงใน วิชัย ศรีคํา 2547 : 88) และนับไดวาเปน
ปจจัยทางเศรษฐกิจที่สําคัญ วิลเลอร และมูลเลอร ไดกลาวไววา เหตุผลที่ทําใหอุตสาหกรรม
ตองการตั้งอยูใกลตลาด คือ คาขนสงสินคาสําเร็จรูปสูงกวาคาขนสงวัตถุดิบ ตัวแปรเกี่ยวกับการเนา
หรือเสียหายงายของสินคา ตลอดจนคาสื่อสารและความสะดวกในดานตาง ๆ (Wheeler and Muller 
1980 อางถึงใน วิชัย ศรีคํา 2547 : 89) นอกจากนี้ มิลเลอร ไดช้ีใหเห็นวา มีปจจัยหลายประการที่
ผลักดันใหโรงงานอุตสาหกรรมเขาไปตั้งอยูแหลงตลาด (Market Area) ปจจัยเหลานี้ ไดแก น้ําหนัก
ของสินคาเพิ่มขึ้น มีขนาดใหญ บุบสลายไดงาย เนาเสียเร็ว มีราคาถูก และผูบริโภคมีความตองการ
ตลอดเวลา (Miller 1997 : 85 - 90)  
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                    บริเวณตลาด เปนสิ่งที่นักภูมิศาสตรอุตสาหกรรมไดใหความสนใจ โดยจะศึกษา
ความสัมพันธที่มีตอที่ตั้งอุตสาหกรรม เนื่องจากในปจจุบันนี้ความสําคัญของแหลงวัตถุดิบ และ
พลังงานไดลดความสําคัญลงไปมาก ทําใหอุตสาหกรรมสามารถตั้งอยูใกลตลาดไดมากขึ้น ตลาดจึง
ทวีความสําคัญมากขึ้นในฐานะปจจัยทางดานที่ตั้ง (นโรตม ปาลกะวงศ ณ อยุธยา 2532 : 74) ดังนั้น 
ที่ตั้งโรงงานอุตสาหกรรมที่ตั้งใกลตลาดจะชวยลดคาขนสงและตนทุนการจําหนายลง บางครั้ง
ผูผลิตไมจําเปนตองเสียคาใชจายในการขนสงสินคาไปสูตลาด เพราะลูกคาสามารถซื้อไดจาก
โรงงานโดยตรง ดวยเหตุนี้โรงงานอุตสาหกรมจึงตั้งอยูใกลตลาด 
           3.5 ทุน (Capital) สมิธ (Smith 1971) ไดใหความหมายของคําวา “ทุน” ไววา ทุน
ประกอบดวย  
                        3.5.1  ทุนในรูปของตัวเงิน (Money or Financial Capital) การจัดหาทุนในรูปของตัว
เงิน โดยเฉพาะอยางยิ่งในปจจุบัน ทุนในลักษณะนี้มิไดเปนปญหาสําหรับบริษัทสมัยใหม เนื่องจาก
กําไรของบริษัทเหลานั้นที่ไดหักไวแลว (Retained Earnings) และผลกําไรที่หักไวเปนทุนสํารองคา
เสื่อมราคา (Depreciation Reserves) หรือมาจากเงินทุนภายนอก โดยการขายหุนในตลาดหลักทรัพย 
สวนบริษัทที่มีขนาดเล็กลงไปอาจหาไดจากแหลงเงินทุนในทองถ่ิน (Local Supplies of Capital) ซ่ึง
เปนสิ่งสําคัญในการกูยืมจากญาติพี่นอง เพื่อน รวมทั้งธนาคารในทองถ่ิน 
                        3.5.2  ทุนในรูปของทุนคงที่หรือุปกรณทุนคงที่ (Fixed Capital Equipment) หมายถึง 
ที่ดิน เครื่องจักร อาคาร และสิ่งอํานวยความสะดวกอื่น ๆ ทางกายภาพของโรงงาน ซ่ึงตั้งขึ้นอยาง
ถาวรบนพื้นที่ ทุนเหลานี้เคลื่อนยายไมได จึงกอใหเกิดแรงดึงดูดใจใหอุตสาหกรรมไปตั้งอยูในเขต
อุตสาหกรรม (วิชัย ศรีคํา 2547 : 92 - 93) 
                    ทุนเปนหนึ่งในส่ีปจจัยที่สําคัญตอการดําเนินกิจการอุตสาหกรรมอยางมาก ซ่ึงเขาไป
เกี่ยวของในทุก ๆ ขั้นตอนของการผลิต นับตั้งแต การศึกษาความนาจะเปน การวางแผนโครงการ 
การซื้อหรือเชาที่ดิน การกอสราง การซื้อเครื่องจักรและอุปกรณ การผลิตสินคา จนถึงการตลาด  
ดังนั้น นักลงทุนจึงสนใจที่จะลงทุนในบริเวณที่มีปจจัยการผลิตพรอมอยูแลว และสามารถขยาย
กําลังการผลิตไดมากขึ้น โดยที่ใชเงินทุนนอยกวาการสรางโรงงานใหม 

 

           3.6  พลังงานและเชื้อเพลิง (Power and Energy) มอริอารทที (Moriaty 1980, อางถึงใน 
วิชัย ศรีคํา 2547 : 96) ไดกลาวไววา พลังงานและเชื้อเพลิง เปนปจจัยสําคัญของโรงงาน
อุตสาหกรรมทุกประเภท ซ่ึงในปจจุบันรูปแบบของแหลงพลังงานเปลี่ยนไปมาก ไฟฟาถือเปน
พลังงานหลักของทุกอุตสาหกรรมที่จะตองนํามาใชในการปฏิบัติงานทุกอยาง แมวาแตเดิมนั้น 
โรงงานอุตสาหกรรมมักจะตั้งอยูในแหลงพลังงานเชื้อเพลิง โดยเฉพาะอุตสาหกรรมที่ตองใชเปน
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จํานวนมาก เพื่อลดคาขนสง ตอมาเทคโนโลยีทําใหรูปแบบพลังงานและเชื้อเพลิงเปล่ียนไป 
สามารถสงผานราง ทอ และสายเคเบิล อุตสาหกรรมในสมัยใหมจึงมีแนวโนมที่จะไปตั้งอยูใกล
ตลาดมากที่สุด เพื่อลดคาขนสง แตอุตสาหกรรมบางประเภท เชน อุตสาหกรรมถลุงเหล็กจะใชถาน
หินในการถลุงเหล็ก อุตสาหกรรมอาหารบางประเภทใชปจจัยแรงงานเปนหลัก เปนตน  
 

           3.7  ผูประกอบการ (Entrepreneur) การประกอบธุรกิจขนาดใหญในอดีต หรือแมแต
ธุรกิจขนาดเล็กในปจจุบัน ผูประกอบการ คือ ผูที่เปนเจาของเงินทุน ซ่ึงมักจะเปนผูที่ดําเนินธุรกิจ
ของตนเอง วางแผน และตัดสินใจในเรื่องตาง ๆ ดวยตนเองทั้งส้ิน แตธุรกิจขนาดใหญในปจจุบันจะ
แตกตางไปจากธุรกิจในอดีตโดยการบริหารงานในรูปแบบของ “คณะกรรมการ” (Management 
Group) ซ่ึงประกอบดวย นักวางแผน นักวิทยาศาสตร และนักธุรกิจที่มีความชํานาญสูง ทําหนาที่
ตัดสินใจ และบริหารงานของบริษัท (Run Corporations) เนื่องจาก การตัดสินใจที่ดี ถูกตอง และ
เหมาะสม มีความสําคัญตอบริษัทที่สุด (วิชัย ศรีคํา 2547 : 97) การที่จะหาบุคลากรดังกลาวในเมือง
เล็ก ๆ จึงมีอยูนอยมาก ดังนั้น ผูประกอบการจึงเปนปจจัยหนึ่งที่มีอิทธิพลตอการเลือกที่ตั้งโรงงาน
อุตสาหกรรม 
           3.8  ปจจัยการเกาะกลุมรวมตัวกัน (Agglomeration) หรือเรียกอีกอยางหนึ่งวา การ
ประหยัดอันเนื่องมาจากการจับกลุมรวมตัวกัน (Agglomeration Economies) ซ่ึงเปนปจจัยที่สําคัญ
ในทฤษฎีที่ตั้งอุตสาหกรรมของ แอลเฟรด เวเบอร โดยเกิดจากการที่อุตสาหกรรมหรือธุรกิจ
บางอยางมาจับกลุมรวมตัวกันในพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่งโดนเฉพาะ (Spatial Clusters) เนื่องจาก มีแหลง
วัตถุดิบที่ธุรกิจอุตสาหกรรมนั้นตองการใชอยูเฉพาะที่แหงนั้นเทานั้น เรียกวัตถุดิบประเภทนี้วา 
“วัตถุดิบเฉพาะทองที่” (Local Raw material) หรือเปนเพราะที่ตั้งแหงนั้นเปนจุดศูนยรวม (Nadal 
Point) หรือเปนจุดขนถายสินคา (Transshipment Point) บนโครงขายการขนสง หรือเปนที่ตั้งซึ่งมี
แรงงานราคาถูก หรืออาจเปนศูนยกลางของตลาดขนาดใหญ  (วิชัย ศรีคํา 2547 : 98) ซ่ึงทําใหเกิด
การประหยัดหรือลดตนทุนได ทําใหมีความไดเปรียบจากคูแขงซึ่งตั้งอยูที่อ่ืนหรือตั้งโรงงานไกล
ออกไป 
           3.9  โครงสรางพื้นฐาน และลักษณะที่นาพอใจของชุมชน (Community Infrastructure 
and Amenity) ปจจัยนี้เปนอีกปจจัยหนึ่งที่นักลงทุนนํามาพิจารณาในการเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรม 
เนื่องจาก กิจกรรมทางดานอุตสาหกรรมทุกประเภท ตองการความสะดวกในการเขาถึงโครงสราง
พื้นฐานของชุมชน ไดแก ทางรถไฟ ถนน ทาเรือ สถานีขนสง โรงพยาบาล และโรงเรียน เปนตน 
โครงสรางพื้นฐานเหลานี้มีราคาที่แพงมาก ทําใหนักธุรกิจอุตสาหกรรมจําเปนตองพึ่งพาอาศัย
โครงสรางพื้นฐาน และลักษณะที่นาพอใจ ซ่ึงอยูตามเมืองขนาดใหญ ดังนั้น นักธุรกิจอุตสาหกรรม
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ตัดสินใจเลือกที่ตั้งโรงงานอุตสาหกรรมในเมืองขนาดใหญมากกวาที่จะเขาไปตั้งในเมืองขนาดเล็ก
หรือในชนบท 
           3.10  นโยบายของรัฐบาล (Government Policies) นโยบายของรัฐบาล เปนปจจัยอยาง
หนึ่งที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรม ยิ่งในเศรษฐกิจสมัยใหมนี้ รัฐบาลไดกลาย
มาเปนผูมีอํานาจรัฐบาลมีอํานาจในการตัดสินใจมากขึ้นเรื่อย ๆ ทั้งโครงการขนาดใหญและขนาด
เล็ก ทั้งนี้ นโยบายของรัฐบาล ยังกอใหเกิดผลทางพื้นที่โดยนัย (Implicit Spatial Effects) ดวย เชน 
นโยบายทางการคา ภาษี และทางการทหาร เปนตน นโยบายของรัฐบาลเหลานี้อาจมีผลทางภูมิภาค 
(Regional Effects) ตอการตัดสินใจเลือกที่ตั้งอุตสาหกรรมไดเชนเดียวกัน (วิชัย ศรีคํา 2547 : 102) 

 
4. งานวิจัยท่ีเก่ียวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
                    ทรงศรี  สนธิทรัพย (2531 : บทคัดยอ) ไดทําการวิจัยเร่ืองอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไทย ซ่ึงมีวัตถุประสงคที่จะศึกษาและประเมินภาวะของอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศ ตลอดจนแนวโนมของปริมาณการผลิต และปริมาณความ
ตองการทั้งในปจจุบันและอนาคต ศึกษาภาวะการคาและการตลาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับในตางประเทศ ศึกษาการเปลี่ยนแปลงสัดสวนการครองตลาดของลูกคาตางประเทศ 
วิเคราะหอุปสงคและอุปทานการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับ รวมทั้งศึกษาปจจัยที่มีผลตอ
ความสําเร็จและปจจัยที่เปนอุปสรรคตลอดจนหาแนวทางที่จะสงเสริมอุตสาหกรรมดังกลาว โดย
รวบรวมขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงานที่ เกี่ยวของทั้งภาครัฐและเอกชน  ตลอดจนสัมภาษณ
บริษัทผูผลิตและผูคาอัญมณีกับเครื่องประดับที่เปนสมาชิกสามัญของสมาคมผูคาอัญมณีและ
เครื่องประดับจํานวน 61 กิจการ เพื่อนําขอมูล สถิติ รายละเอียดตาง ๆ ที่เกี่ยวของ ที่ไดรวบรวมมา
นั้นมาจัดเปนหมวดหมู และทําการวิเคราะหหาขอเท็จจริง เพื่อใชเปนหลักฐานอางอิง 
                    ผลการศึกษาพบวา ปริมาณการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับไมสามารถหาปริมาณที่
แทจริงได เนื่องจากมีการผลิตในลักษณะอุตสาหกรรมครัวเรือนเปนจํานวนมาก และกระจัดกระจาย
อยูทั่วทุกภาคของประเทศ สําหรับแนวโนมปริมาณการผลิตกับปริมาณความตองการอัญมณีและ
เครื่องประดับนั้น จากการสอบถามผูประกอบการจํานวน 61 กิจการ ผูประกอบการสวนใหญ ให
ทัศนะวา ในอีก 3 ปขางหนา ปริมาณการผลิตควรจะเพิ่มขึ้นเฉลี่ยปละ 11 - 20% เมื่อเทียบกับป 2531 
และเมื่อสอบถามเกี่ยวกับแนวโนมความตองการอัญมณีและเครื่องประดับในอีก 3 ปขางหนา พบวา 
ผูประกอบการจํานวนสวนใหญใหทัศนะวา ปริมาณความตองการอัญมณีและเครื่องประดับควรจะ
เพิ่มเฉลี่ยปละ 11 - 20% เมื่อเทียบกับป 2531 
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                    จากการวิเคราะหสัดสวนการครองตลาดไทยในลูกคาตางประเทศ ซ่ึงไดเลือกศึกษา 4 
ประเทศ ซ่ึงเปนลูกคาสามัญของไทย ไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน ฮองกง และสวิตเซอรแลนด พบวา 
ในตลาดสหรัฐฯ และญี่ปุน การสงออกอัญมณีของไทยยังคงไดเปรียบในดานการขยายขนาดของ
ตลาด แตเสียเปรียบในดานการแขงขันและการกระจายตลาด ซ่ึงมีผลทําใหมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้น
อยางเชื่องชา และมีแนวโนมทําใหสัดสวนการครองตลาดลดลง สําหรับตลาดเครื่องประดับใน
ตลาดสหรัฐฯ ญี่ปุน และฮองกง การสงออกเครื่องประดับของไทยมีแนวโนมแจมใส ทั้งนี้เนื่องจาก
ไดเปรียบในขนาดของตลาดและความสามารถในการแขงขันไดดี สวนตลาดสวิตเซอรแลนดนั้น 
อัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีแนวโนมสามารถแขงขันไดดีขึ้น และสัดสวนการครองตลาดมี
แนวโนมเพิ่มขึ้นอยางชา 
                    สําหรับการวิเคราะหอุปสงคและอุปทานการสงออกของอัญมณีและเครื่องประดับของ
ไทยนั้น พบวา ปจจัยที่มีความสําคัญมากที่สุดที่เปนตัวกําหนดอุปสงคการสงออกอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทย ไดแก รายไดของประชากรประเทศผูนําเขา รองลงมาคือ อัตราแลกเปลี่ยน
เงินตราตางประเทศ สําหรับปจจัยที่มีความสําคัญที่เปนตัวกําหนดอุปทานอัญมณีและเครื่องประดับ
ของไทย ไดแก อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราตางประเทศ ปริมาณการผลิตภายในประเทศ และนโยบาย
การสงเสริมการสงออกของรัฐบาล 
                    ในสวนของปจจัยที่มีผลกระทบตอความสําเร็จของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับนั้น ประกอบดวย แรงงานฝมือ แหลงพลอยสี และการสงเสริมจากภาครัฐบาล สวน
ปจจัยที่มีอุปสรรคตออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ทางดานการผลิต พบวา ปญหาและ
อุปสรรคที่สําคัญเรียงจากมากไปนอย คือ วัตถุดิบ แรงงาน เทคโนโลยีใหม เงินทุน และเครื่องจักร 
สําหรับปญหาและอุปสรรคทางดานการตลาดที่สําคัญเรียงจากมากไปนอย คือ สภาพการแขงขัน 
ราคาจําหนาย ขั้นตอนในการสงออก มาตรการกีดกันของตางประเทศ รูปแบบและความตองการ
ของตลาด และคุณภาพของสินคา ซ่ึงการที่จะผอนคลายแกไขปญหาเหลานี้ลง จําเปนตองอาศัย
ความรวมมือกันเปนอยางดีทั้งภาครัฐบาลและเอกชน เพื่อใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ไดขยายตัวออกไป จนประเทศไทยสามารถกาวขึ้นสูฐานะเปนศูนยกลางอัญมณีที่สําคัญที่สุดใน
ภูมิภาคเอเชีย 
                    รัตนา  เอี่ยมคณิตชาติ (2533) ทําการศึกษาเรื่องสถานภาพอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับภาคเหนือ โดยการรวบรวมขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐและ
เอกชน โดยออกสํารวจเก็บรวบรวมขอมูลจากผูประกอบการและหนวยงานที่เกี่ยวของ และนํามา
ประมวลผลวิเคราะหขอมูล  
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                    ผลการศึกษาพบวา อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่สามารถ
ผลิตไดทั้งในระดับครัวเรือนไปจนถึงรูปแบบของโรงงาน ตั้งแตขนาดเล็กไปจนถึงขนาดใหญได 
ความตองการของตลาดในการบริโภคสินคาจากอุตสาหกรรมนี้ยังมีสูง จึงทําใหเปนแรงกระตุนใหมี
การลงทุนในอุตสาหกรรมนี้มาขึ้น ผูประกอบการรายใหญตองการขยายการผลิตมายังประเทศไทย 
เนื่องจากอาศัยตนทุนที่ต่ํากวา นอกจากนั้นผลิตภัณฑที่ไดจากภาคเหนือจะจําหนายไปยังตลาด
ตางประเทศเปนสวนใหญ มูลคาในการสงออกคิดเปนประมาณรอยละ 20 - 50 ของมูลคาการ
สงออกทั้งประเทศ แตก็มีปญหาและอุปสรรคในการพัฒนาอุตสาหกรรมนี้ คือ การขาดแคลน
วัตถุดิบ นักออกแบบ บุคลากรแรงงานฝมือ การกีดกันทางดานการคา ภาษีการนําเขาราคาและ
คุณภาพมาตรฐานสินคา 
                    สุพินดา  วะศินรัตน (2539)  ไดศึกษาศักยภาพการสงออกของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทยในป พ.ศ. 2531 - 2535 ซ่ึงเปนการวิเคราะหศักยภาพการสงออก โดยศึกษาถึง 
                    1.  ปจจัยหรือตัวกําหนดความมีศักยภาพของการสงออก 
                    2. ประเมินผลถึงความมีศักยภาพของการสงออกของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับ 
                    3.  ศึกษาถึงปญหาและอุปสรรคของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
                    4.  เสนอแนะแนวทางการศึกษา เพื่อปรับปรุงการสงออกใหมีศักยภาพสูงขึ้น โดย
กรอบการศึกษาวิเคราะหอยูบนพื้นฐานทฤษฎีความไดเปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative 
Advantage) และแบบจําลองสวนแบงตลาดคงที่ (Constant Market Share Model) 
                    ผลการศึกษาพบวา  ไทยสงออกสินคา เพิ่มขึ้นในทุกรายการ  แสดงวาไทยมี
ความสามารถในการแขงขันในตลาดโลก ปจจัยที่ทําใหการสงออกขยายตัว คือ การขยายตัวของ
ตลาดโลก ผลจากสวนประกอบของสินคาและความสามารถในการแข็งขัน และปจจัยอ่ืนที่กําหนด
ศักยภาพการสงออก ไดแก วัตถุดิบ แรงงาน เทคโนโลยี และการออกแบบ ลวนมีสวนสงเสริมการ
สงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใหมีศักยภาพและขีดความสามารถสูงขึ้น 
                    เบญจวรรณ  สุขสมัย (2549 : บทคัดยอ) ไดศึกษาโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทย เพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวางโครงสราง พฤติกรรม และผลปฏิบัติการ
ของหนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย ตลอดจนบทบาทของภาครัฐ
และเอกชนที่มีตออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ  
                    ผลการศึกษาพบวา โครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใน
ชวงเวลาที่ทําการศึกษามีลักษณะเปนตลาดกึ่งผูกขาด (Monopolistic Competition Market) มีจํานวน
ผูผลิตมากกระจายตัวอยูทั่วประเทศ สวนใหญเปนผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอม สภาพ
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การแขงขันภายในอุตสาหกรรมที่คอนขางสูง ไมมีผูประกอบการรายใดในอุตสาหกรรมนี้สามารถมี
อํานาจผูกขาดเหนือผูประกอบการรายอื่น ๆ ในอุตสาหกรรมได สินคาอัญมณีและเครื่องประดับมี
ความหลากหลายและแตกตางกัน แตใชแทนกันไดดี  
                    หนวยธุรกิจในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย มีพฤติกรรมที่ไม
เกี่ยวกับราคามากกวาพฤติกรรมทางดานราคา โดยเนนกลยุทธการพัฒนาผลิตภัณฑและการตลาด 
โดยปรับตัวตามสถานการณการแขงขันในตลาดโลก เนื่องจากอุตสาหกรรมดังกลาวเปนการผลิต
เพื่อการสงออกเปนหลัก ทําใหอุตสาหกรรมนี้มีการขยายตัวการผลิตเพื่อการสงออกเพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่อง แตปจจุบันอัตราการขยายตัวดังกลาวกลับมีทิศทางที่ชะลอลง ซ่ึงมีสาเหตุมาจากปญหาการ
ขาดแคลนวัตถุดิบภายในประเทศ ทําใหตองนําเขาจากตางประเทศเปนสัดสวนที่สูง รวมทั้งปญหา
การขาดแคลนแรงงานฝมือ ซ่ึงเปนอุปสรรคตอการพัฒนาศักยภาพของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับไทย ดังนั้น รัฐบาลและองคกรเอกชนที่เกี่ยวของในอุตสาหกรรมนี้จึงไดพยายามเพิ่ม
ศักยภาพของอุตสาหกรรมผานการวิจัยและพัฒนา แตมีความกาวหนาอยูในระดับต่ํา เนื่องจาก
เทคโนโลยีที่ใชกันปจจุบันเปนเทคโนโลยีดั้งเดิมที่ใชกันมานาน และไดรับการถายทอดมาจาก
ตางประเทศ จึงทําใหโครงสรางอุตสาหกรรมนี้ของไทยไมกระตุนใหหนวยธุรกิจลงทุน เพื่อการวจิยั
และพัฒนาเทคโนโลยีใหม ๆ ขึ้นมา  
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บทท่ี 3 

ลักษณะทางภมิูศาสตรของประเทศไทยและความรูพื้นฐานเกี่ยวกับอัญมณี 
(Geographical Characteristics of Thailand and Fundamental Knowledge of Gem) 

 
1.  ลักษณะทางภูมิศาสตรของประเทศไทย 
                    ประเทศไทยตั้งอยูในคาบสมุทรอินโดจีน (Indochina Peninsula) อันเปนดินแดนสวน
หนึ่งของเอเชียตะวันออกเฉียงใต (Southeast Asia) และอยูทามกลางลอมรอบดวยประเทศตาง ๆ 
ไดแก สหภาพเมียนมาร ราชอาณาจักรกัมพูชา สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว มาเลเซีย 
และยังมีประเทศที่เปนเกาะในภูมิภาคนี้ ไดแก สาธารณรัฐสิงคโปร สาธารณรัฐอินโดนีเซีย 
สาธารณรัฐฟลิปปนส และบรูไน 
          1.1  ขนาด ท่ีตั้ง และพรมแดน 
                       1.1.1  ขนาด (Size)  ประเทศไทยมีเนื้อที่ 513,115.06 ตารางกิโลเมตร (ขอมูลการ
สํารวจของกรมแผนที่ทหาร) หรือประมาณ 320,696,888 ไร นับเปนประเทศที่มีขนาดใหญเปน
อันดับ 3 ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใตรองจากสาธารณรัฐอินโดนีเซีย และสหภาพเมียนมาร 
(จรัญ แสงพุม และคณะ 2534 : 7) ทั้งนี้ ประเทศไทยประกอบดวยพ้ืนที่ของ 6 ภาค (แบงตาม
ลักษณะทางภูมิศาสตร) และแบงพื้นที่การปกครองออกเปน 76 จังหวัด ดังนี้            
                         1. ภาคเหนือ  ประกอบดวย 9 จังหวัด ไดแก  แมฮองสอน เชียงใหม เชียงราย พะเยา 
นาน แพร ลําปาง ลําพูน และอุตรดิตถ 
                         2.  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ประกอบดวย 19 จังหวัด ไดแก หนองคาย นครพนม 
ยโสธร มุกดาหาร สกลนคร อุดรธานี หนองบัวลําภู เลย ขอนแกน ชัยภูมิ มหาสารคาม กาฬสินธุ 
รอยเอ็ด อุบลราชธานี อํานาจเจริญ ศรีสะเกษ สุรินทร บุรีรัมย และนครราชสีมา 
                         3. ภาคตะวันออก ประกอบดวย 7 จังหวัด ไดแก ปราจีนบุรี สระแกว ฉะเชิงเทรา 
ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด 
                         4. ภาคกลาง ประกอบดวย 22 จังหวัด ไดแก สุโขทัย พิษณุโลก กําแพงเพชร พิจิตร 
เพชรบูรณ  นครสวรรค  อุทัยธานี  ชัยนาท  สิงหบุ รี  ลพบุ รี  อางทอง  สระบุ รี  สุพรรณบุ รี 
พระนครศรีอยุธยา ปทุมธานี นนทบุรี กรุงเทพมหานคร นครนายก นครปฐม สมุทรปราการ 
สมุทรสาคร และสมุทรสงคราม 
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                          5. ภาคตะวันตก ประกอบดวย 5 จังหวัด ไดแก ตาก กาญจนบุรี ราชบุรี 
เพชรบุรี และประจวบคีรีขันธ  
                          6.  ภาคใต ประกอบดวย 14 จังหวัด ไดแก ชุมพร ระนอง สุราษฎรธานี พังงา 
กระบี่ นครศรีธรรมราช พัทลุง ตรัง ภูเก็ต สตูล สงขลา ปตตานี ยะลา และนราธิวาส 
                    เมื่อพิจารณาถึงความกวาง ความยาว และความแคบของประเทศไทยแลว พบวา สวนที่
ยาวที่สุดของประเทศวัดจากตําบลเกาะชาง อําเภอแมสาย จังหวัดเชียงราย (ละติจูด 20 องศา 27 
ลิปดาเหนือ) ซ่ึงเปนจุดที่อยูเหนือสุดของไทย ตรงลงไปทางใตยังตําบลยะรม อําเภอเบตง จังหวัด
ยะลา (ละติจูด 5 องศา 37 ลิปดาเหนือ) มีความยาวทั้งส้ิน 1,640 กิโลเมตร  
                    สวนที่กวางที่สุดของประเทศวัดจากตําบลแมคง อําเภอแมสะเรียง จังหวัดแมฮองสอน 
(ลองจิจูด 97 องศา 22 ลิปดาตะวันออก) ซ่ึงอยูตะวันตกสุดตรงไปยังบานปากลา อําเภอโขงเจียม 
จังหวัดอุบลราชธานี (ลองจิจูด 105 องศา 38 ลิปดาตะวันออก) มีความกวางทั้งส้ิน 781 กิโลเมตร 
                    สวนที่แคบที่สุดของประเทศอยูที่ตําบลคลองวาฬ อําเภอเมือง จังหวัดประจวบคีรีขันธ 
คือ ตามแนวละติจูด 11 องศา 43 ลิปดาเหนือ มีความกวางทั้งสิ้น 10.6 กิโลเมตร สําหรับ “คอคอด
กระ” (Kra Ismuth) มิใชสวนที่แคบที่สุดของประเทศไทย แตเปนสวนที่แคบที่สุดของคาบสมุทร
มาเลย (Malay Peninsula) โดยวัดจากฝงแมน้ํากระบุรี (ปากจั่น) ถึงฝงทะเลดานตะวันออก ซ่ึงมี
ความกวางเพียง 64 กิโลเมตรเทานั้น (จรัญ แสงพุม และคณะ 2534 : 8) 
                        1.1.2  ท่ีตั้ง (Location) 
                               (1)  ที่ตั้งสมบรูณ (Absolute Location) ประเทศไทยมีที่ตัง้สมบูรณหรือพิกัด
ภูมิศาสตร ดังนี้ 
                                     ทิศเหนือ อยูที่ละติจูด 20 องศา 27 ลิปดาเหนือ 
                                   ทิศใต  อยูที่ละติจูด 5 องศา 37 ลิปดาเหนือ 
                                  ทิศตะวันออก อยูที่ลองจิจูด 105 องศา 38 ลิปดาตะวันออก 
                                  ทิศตะวันตก  อยูที่ลองจิจูด 97 องศา 22 ลิปดาตะวันออก 
                                (2)  ที่ตั้งสัมพนัธ (Relative Location) ประเทศไทยมีที่ตัง้สัมพันธ ดังนี ้
                                   ทิศเหนือ ติ ด ต อ กั บ สหภ าพ เ มี ย นม า ร  แ ล ะส า ธ า รณรั ฐ
ประชาธิปไตย ประชาชนลาว ดินแดนที่อยูเหนือสุดของประเทศไทย คือ ตําบลเกาะชาง อําเภอแม
สาย จังหวัดเชียงราย  
                                  ทิศใต  ติดตอกับประเทศมาเลเซีย  ดินแดนที่อยูใตสุดของ
ประเทศไทย คือ ตําบลยะรม อําเภอเบตง จังหวัดยะลา 
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                              ทิศตะวนัออก ติดตอกับสาธารณรัฐประชาธปิไตยประชานลาวและ
ราชอาณาจักรกัมพูชา 
                            ทิศตะวนัตก ติดตอกับสหภาพเมียนมาร และมหาสมุทรอินเดีย
ดินแดนที่อยูตะวนัตกสุดของสหภาพเมยีนมารคือ ตําบลแมคง อําเภอแมสะเรียง จังหวัด
แมฮองสอน 
                        1.1.3  พรมแดน (Boundary)  ประเทศไทยมีแนวพรมแดนทั้งทางบกและทางทะเล 
ยาวประมาณทั้งสิ้น 7,940.40 กิโลเมตร โดยพรมแดนทางบกยาวประมาณ 5,326 กิโลเมตร และ
พรมแดนทางทะเลยาวประมาณ 2,614.40 กิโลเมตร ทั้งนี้ พรมแดนของประเทศไทยสามารถจําแนก
ได ดังนี้ (จรัญ แสงพุม และคณะ 2534 : 9 - 22)     
                               (1)  พรมแดนทางบก แบงออกเปน 4 สวน คือ  
                                       1)  พรมแดนระหวางไทยกับสหภาพเมียนมาร 
                                       2)  พรมแดนระหวางไทยกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชานลาว 
                                       3)  พรมแดนระหวางไทยกับราชอาณาจักรกัมพูชา 
                                       4)  พรมแดนระหวางไทยกับมาเลเซีย 
                               (2)  พรมแดนทางทะเล แบงออกเปน 2 สวนใหญ ๆ คือ 
                                       1)  พรมแดนทางทะเลสวนที่ติดตอกับอาวไทย 
                                       2)  พรมแดนทางทะเลสวนที่ติดตอกับมหาสมุทรอินเดีย        
 

                    ทั้งนี้ พรมแดนทางบกของประเทศเพื่อนบานอาจกอใหเกิดปญหาได ซ่ึงโดยทั่วไปแลว
พรมแดนทางบกของประเทศไทยมักจะมีภูเขาหรือแมน้ําเปนแนวปราการตามธรรมชาติ ทาง
ตะวันตกที่ติดกับสหภาพเมียนมาร มีแนวเทือกเขาเปนพรมแดน ทําใหเปนอุปสรรคในการติดตอ 
แตประชาชนในแถบนั้นก็อาศัยชองเขาในการติดตอไปมาคาขาย เชน ทางดานแมสอด จังหวัดตาก 
และดานเจดียสามองค จังหวัดกาญจนบุรี เปนตน สวนทางตะวันออก มีแมน้ําโขงกั้นระหวาง
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชานลาวกับไทย ซ่ึงใชเปนเสนทางในการขนสงสินคาขาเขาและขา
ออกของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชานลาว เนื่องจากเปนประเทศที่ไมมีทางออกสูทะเล แต
ปจจุบันสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชานลาวไดตัดเสนทางถนนจากเวียงชัยไปออกเวียดนามทาง
เหนือ การขนสงสินคาผานประเทศไทยจึงนอยลง (สุภาพ บุญไชย 2548 : 11 - 12) 
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แผนที่ที่ 2  แสดงจังหวัดและภูมิภาคของประเทศไทย 
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           1.2  ลักษณะทางธรณีวิทยา  
                    ลักษณะทางธรณีวิทยาของประเทศไทย เปนโครงสรางทางธรณีวิทยาแบบโคงงอ 
(Folded Belt) และถูกตัดดวยรอยเล่ือน (Fault) และมีการแทรกซอนของหินแกรนิต ตามชองวาง 
ตอมาบริเวณรอยคดโคงเหลานั้น ถูกแปรสภาพดวยความรอนและแรงกดดัน ทําใหช้ินหินบางสวน
กลายเปนหินแกรนิต เขตทิวเขาทางภาคเหนือ ภาคตะวันตกและภาคใต เปนภูเขาที่ประกอบดวยหิน
ช้ันและหินแปรที่เปนแบบโครงสรางคดโคง (Folded Belt ) ซ่ึงสวนใหญมีอายุในมหายุคพาลีโอโซ
อิก (Paleozoic) ที่ราบสูงภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนบริเวณที่ประกอบดวยหินทราย และช้ัน
หินดินดานของมหายุคพาลีโอโซอิก (Paleozoic) สวนบริเวณตามขอบตะวันตกและตะวันตกเฉียง
ใตของที่ราบสูงโคราช และทิวเขาภาคตะวันออก จะมีช้ันหินที่มีโครงสรางโคงงอของมหายุคพาลี
โอโซอิก (Paleozoic) บริเวณภาคกลางของประเทศไทยเปนแองแผนดิน (Basin) ขนาดใหญเปนที่
สะสมของชั้นตะกอนอายุออน คือ ช้ันหินมหายุคซีโนโซอิค (Cenozoic) ซ่ึงประกอบดวยช้ัน
ตะกอนของยุคเทอรเชียรี (Tertiary) และตอนบนของชั้นตะกอนเหลานี้จะถูกปกคลุมทับถมดวย
ตะกอน กรวด หิน ของยุคควอเทอรนารี (Quaternary) 
           1.3  ลักษณะภูมิประเทศ   
                    ลักษณะภูมิประเทศโดยรวมของประเทศไทย ประกอบดวย เทือกเขา ปาไม เนินเขา ที่
ราบสูง ที่ราบหุบเขา ที่ราบลุมบริเวณแมน้ําใหญหลายสาย ทะเล ชายหาด และเกาะแกงตาง ๆ ซ่ึงมี
ลักษณะที่แตกตางกันออกไป โดยสามารถแบงลักษณะภูมิประเทศของประเทศไทยออกเปน 3 
ลักษณะกวาง ๆ ได ดังนี้ (สุภาพ บุญไชย 2548 : 20 - 21) 
                        1.  ภูเขา (Mountains) บริเวณที่เปนภูเขา ไดแก บริเวณภาคเหนือ ภาคตะวันตก 
คาบสมุทรภาคใต ภาคตะวันออกเฉียงใต และขอบของที่ราบสูงโคราช ลักษณะทิวเขาสวนใหญเปน
แนวเหนือใต ทิวเขาที่สําคัญในประเทศไทย ไดแก ทิวเขาถนนธงชัย ทิวเขาแดนลาว ทิวเขาตะนาว
ศรี ทิวเขาหลวงพระบาง ทิวเขาผีปนน้ํา ทิวเขาเพชรบูรณ ทิวเขาดงพญาเย็น ทิวเขาสันกําแพง ทิวเขา
พนมดงรัก ทิวเขาบรรทัด ทิวเขาจันทบุรี ทิวเขานครศรีธรรมราช ทิวเขาภูเก็ต และทิวเขาสันกาลา
คีรี 
                        2.  ที่ราบสูง (Plateau) บริเวณที่มีลักษณะเปนที่ราบสูงของประเทศไทย คือ ที่ราบสูง
โคราช (Khorat Plateau) ที่ราบสูงโคราชมีขอบสูงชันถึง 2 ดาน ขอบทางตะวันตก คือ แนวเทือกเขา
เพชรบูรณ  ซ่ึงยกตัวสูงขึ้นไปจากที่ราบภาคกลาง  สวนขอบทางใต ซ่ึงติดตอกับที่ราบของ
ราชอาณาจักรกัมพูชา เปนแนวเทือกเขาสันกําแพงและพนมดงรัก 
                        3.  ที่ราบ (Plains) ที่ราบกวางขวางที่สุดของประเทศไทย ไดแก ที่ราบดินตะกอน
ของภาคกลาง ซ่ึงมีแมน้ําเจาพระยาและสาขาและแมน้ําอ่ืน ๆ ไหลผาน และยังมีที่ราบที่กวางขวาง
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อีก คือ ที่ราบลุมแมน้ํามูล แมน้ําชี และสาขาในทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือ นอกจากนั้นเปนที่ราบ
แคบ ๆ ในทางภาคเหนือ ซ่ึงมีลักษณะเปนที่ราบลุมน้ําระหวางภูเขา สวนทางภาคใตและภาค
ตะวันออกเฉียงใต มีลักษณะเปนที่ราบชายฝงทะเล 
                    ทั้งนี้ การแบงเขตลักษณะภูมิประเทศของประเทศไทย โดยอาศัยความคลายคลึงกัน
ทางลักษณะภูมิประเทศเปนเกณฑ สามารถแบงออกไดเปน 6 เขตใหญ ๆ ดังนี้ (จรัญ แสงพุม และ
คณะ 2534 : 56 - 111) 
                              (1)  เขตภูเขาสูงทางภาคเหนือ (Northern Mountains) แบงออกเปน 2 เขต คือ 
                                      1)  เขตภูเขา  
                                      2)  เขตที่ราบหุบเขา 
                              (2)  เขตที่ราบสูงโคราช (Khorat Plateau) แบงออกเปน 4 เขต คือ 
                                      1)  เขตภูเขาและทีสู่งทางดานตะวันตก 
                                      2)  เขตภูเขาและทีสู่งทางดานใต 
                                      3)  แองที่ราบ (Basins) แบงออกไดเปน 2 เขตยอย คือ แองที่ราบโคราช 
(Khorat basin) และแองที่ราบสกลนคร (Sakon Nakorn Basin) 
                                      4)  เขตเทือกเขาทีก่ั้นระหวางแองที่ราบโคราชกับแองที่ราบสกลนคร 
                              (3)  เขตทีร่าบภาคกลาง (Central Plains)  
                              (4) เขตทีร่าบลูกคลื่นภาคตะวันออกหรือตะวันออกเฉียงใต (East or Southeast 
Rolling Plain Region) แบงออกไดเปน 2 เขตใหญ ๆ คือ 
                                     1)  เขตเทือกเขา 
                                     2)  เขตที่ราบลุมแมน้ํา  
                             (5)  เขตภูเขาและที่สูงภาคตะวันตก (Western Mountains) แบงออกเปน 2 เขต
ยอย ๆ คือ 
                                     1)  เขตเทือกเขา (Mountains)  
                                     2)  เขตที่ราบ (Plain) แบงออกไดเปน 2 เขตยอย คือ เขตที่ราบขั้นบันได 
(Terrace) และเขตที่ราบชายฝงทะเล (Coastal Plain) 
                             (6)  เขตคาบสมุทรภาคใต แบงออกไดเปน 2 เขต คือ 
                                     1)  เขตเทือกเขา (Mountains)  
                                     2)  เขตที่ราบชายฝง (Coastal Plains) แบงออกไดเปน 2 เขตยอย คือ เขตที่
ราบชายฝงทะเลตะวันออก และที่ราบชายฝงทะเลตะวันตก  
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           1.4  ลักษณะภูมิอากาศ 
                    ลักษณะภูมิอากาศโดยทั่วไปของประเทศไทย มีภูมิอากาศแบบรอนชื้น (Tropical 
Rainy Climate = ภูมิอากาศแบบ A) ทั้งนี้เพราะประเทศไทยตั้งอยูในเขตรอน โดยอยูระหวางเสน
ทรอปกออฟแคนเซอร (ละติจูด 23½ องศาเหนือ) กับเสนศูนยสูตร ซ่ึงมีผลทําใหอุณหภูมิของ
อากาศอยูในเกณฑสูงอากาศรอน และเปนบริเวณที่ไดรับอิทธิพลของลมมรสุมตะวันตกเฉียงใตและ
ลมมรสุมตะวันออกเฉียงเหนือ พายุหมุน แนวปะทะอากาศ ซ่ึงมีผลทําใหไดรับความชื้นสูง ปริมาณ
น้ําฝนมาก นอกจากนี้ยังมีตัวแปรอื่นเขามาเกี่ยวของที่ทําใหภูมิอากาศแตละบริเวณมีความแตกตาง
กัน เชน ละติจูด ความสูงของประเทศ การกระจายของพื้นดินและพื้นน้ํา หยอมความกดอากาศ
ถาวรและกึ่งถาวร เปนตน (นําพวัลย กิจรักษกุล 2549 : 2) 

                    ประเทศไทยมี 3 ฤดู คือ ฤดูฝน ฤดูหนาว และฤดูรอน แตละฤดูขึ้นอยูกับอิทธิพลลม
มรสุมของทวีปเอเชีย และอิทธิพลจากแสงอาทิตย 
           1.5  ประชากร 
                    ประชากรของประเทศไทยสวนใหญมีรูปรางสันทัด ผมและตามีสีดํา ผิวพรรณเปน
แบบผสมหลายเชื้อชาติ เผาพันธุ ทั้งแบบมองโกเลีย จีน มาเลย เหมือนชาวเอเชียโดยทั่วไป มี
ภาษาไทยเปนภาษาประจําชาติ ทั้งภาษาพูดและภาษาเขียน มีขนบธรรมเนียมประเพณีตลอดจน
วัฒนธรรมอันดีงาม ปฏิบัติสืบทอดกันมาจนกลายเปนเอกลักษณอยางหนึ่งของประเทศ 
                    อุปนิสัยใจคอของประชากรในแตละทองถ่ินแตกตางกัน ขึ้นอยูกับลักษณะภูมิประเทศ 
สภาพแวดลอมที่เปนอยู ซ่ึงจะแสดงออกทางดานสําเนียงของ ภาษาไทยที่ใชและบุคลิกทาทาง เชน 
ภาคใตมีสภาพภูมิอากาศที่เปล่ียนแปลงตลอดเวลา มีการเสี่ยงภัยทางทะเล การใชชีวิตที่ตองขึ้นอยู
กับฤดูกาลและธรรมชาติ ภาษาพูดจึงสั้นกระชับ การตัดสินใจเด็ดเดี่ยวรวดเร็ว มีความมุงมั่นในการ
ดําเนินชีวิตที่ดี ภาคเหนือภูมิอากาศเย็นสดชื่น ภูมิประเทศ สวยงามดวยปาเขา และดอกไมนานา 
ชนิด ทําใหคนเหนือมีลักษณะเยือกเย็น จิตใจโอบออมอารี งานศิลปหัตถกรรมหลายชนิดจึงเกิดขึ้น
ในภูมิภาคนี้ 
                    จากขอมูลสถิติจํานวนประชากรของประเทศไทยป พ.ศ. 2550 มีประชากรทั้งสิ้น  
63,038,247 คน เปนเพศชาย 31,095,942 คน และเพศหญิง 31,942,305 คน โดยมีความหนาแนน
ของประชากรโดยเฉลี่ย 122.85 คนตอตารางกิโลเมตร ทั้งนี้ ภาคที่มีจํานวนประชากรมากที่สุด คือ 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ รองลงมาคือ ภาคกลาง และภาคใต ตามลําดับ โดยภาคที่มีจํานวน
ประชากรนอยที่สุด คือ ภาคตะวันตก สําหรับภาคที่มีประชากรอยูหนาแนนมากที่สุด คือ ภาคกลาง 
รองลงมาคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต ตามลําดับ โดยภาคที่มีประชากรอยูเบาบางที่สุด 
คือ ภาคตะวันตก ดังแสดงรายละเอียดในตารางตอไปนี้ 

54



 55 

ตารางที่ 3  แสดงจํานวนประชากร ขนาดของเนื้อที่ และความหนาแนน (จําแนกเปนรายภาคและ  
   
                                                                                                                                  

               จังหวัด)  ป พ.ศ. 2550 

ประชากร (คน) ภาค 
จังหวัด รวม ชาย หญิง 

เนื้อที่  
(ตร.กม.) 

ความหนาแนน 
(คนตอ ตร.กม.) 

ท่ัวราชอาณาจักร 
 

63,038,247 
 

31,095,942 
 

31,942,305 
 

513,119.00 
 

122.85 
 

ภาคเหนือ 
 

6,215,099 
 

3,070,838 
 

3,144,261 
 

93,690.72 
 

66.34 
      เชียงใหม 1,664,399 817,524 846,875 20,107.89 82.77 

      เชียงราย 1,225,013 605,963 619,050 11,677.91 104.90 

      ลําปาง 770,613 380,361 390,252 12,533.04 61.49 

      พะเยา 486,579 239,393 247,186 6,335.10 76.81 

      นาน 477,381 240,800 236,581 11,471.23 41.62 

      แพร 465,876 227,772 238,104 6,538.78 71.25 

      อุตรดิตถ 465,277 229,639 235,638 7,838.40 59.36 

      ลําพูน 405,157 197,719 207,438 4,505.77 89.92 

      แมฮองสอน 254,804 131,667 123,137 12,682.60 20.09 

ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ 21,385,647 10,675,024 10,710,623 168,854.29 126.65 
      นครราชสีมา 2,552,894 1,264,118 1,288,776 20,493.88 124.57 
      อุบลราชธานี 1,785,709 895,369 890,340 15,744.24 113.42 
      ขอนแกน 1,752,414 869,386 883,028 10,886.19 160.98 
      บุรีรัมย 1,536,070 766,889 769,181 10,322.58 148.81 
      อุดรธานี 1,530,686 765,723 764,963 11,730.63 130.49 
      ศรีสะเกษ 1,443,011 721,032 721,979 8,839.97 163.24 
      สุรินทร 1,372,672 686,246 686,426 8,124.16 168.96 
      รอยเอ็ด 1,308,589 653,594 654,995 8,299.32 157.67 
      ชัยภูมิ 1,119,597 557,725 561,872 12,778.56 87.62 
      สกลนคร 1,113,064 556,088 556,976 9,605.46 115.88 
      กาฬสินธุ 977,508 487,574 489,934 6,946.47 140.72 
      มหาสารคาม 936,005 463,945 472,060 5,291.68 176.88 
      หนองคาย 902,618 453,868 448,750 7,332.14 123.10 
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ตารางที่ 3  (ตอ) 
                                                                                                                                  

ประชากร (คน) ภาค 
จังหวัด รวม ชาย หญิง 

เนื้อที่  
(ตร.กม.) 

ความหนาแนน 
(คนตอ ตร.กม.) 

      นครพนม 697,105 347,294 349,811    5,512.53 126.46 
      เลย  615,538 311,517 304,021 11,425.17 53.88 
      ยโสธร 539,542 270,840 268,702 4,161.64 129.65 
      หนองบัวลําภู 497,603 250,386 247,217 3,859.00 128.95 
      อํานาจเจริญ 368,915 184,913 184,002 3,161.12 116.70 
      มุกดาหาร 336,107 168,517 167,590 4,339.55 77.45 
 

ภาคตะวันออก 4,194,553 2,075,801 2,118,752 34,380.42 122.00 
      ชลบุรี 1,233,446 607,029 626,417 4,362.99 282.71 
      ฉะเชิงเทรา 658,966 323,500 335,466 5,350.94 123.15 
      ระยอง 583,470 288,098 295,372 3,551.97 164.27 
      สระแกว 539,137 271,670 267,467 7,195.19 74.93 
      จันทบุรี 504,003 248,842 255,161 6,337.69 79.52 
      ปราจีนบุรี 454,988 225,786 229,202 4,762.50 95.54 
      ตราด 220,543 110,876 109,667 2,819.14 78.23 
 

ภาคกลาง 19,439,820 9,422,438 10,017,382 91,798.63 211.77 
      กรุงเทพมหานคร 5,716,248 2,727,574 2,988,674 1,568.70 3,643.94 
      สมุทรปราการ 1,126,940 547,341 579,599 1,004.10 1,122.34 
      นครสวรรค 1,073,683 526,476 547,207 9,597.85 111.87 
      เพชรบูรณ 997,531 496,858 500,673 12,668.31 78.74 
      ปทุมธานี 896,843 428,791 468,052 622.30 1,441.17 
      พิษณุโลก 841,683 414,311 427,372 1,525.90 551.60 
      สุพรรณบุรี 842,584 409,096 433,488 10,815.93 77.90 
      นครปฐม 830,970 401,245 429,725 5,358.12 155.09 
     พระนครศรีอยุธยา 760,712 367,673 393,039 2,168.27 350.84 
      ลพบุรี 749,821 375,677 374,144 2,556.56 293.29 
      กําแพงเพชร 725,994 361,523 364,471 6,199.76 117.10 
      นนทบุรี 1,024,191 484,838 539,353 8,607.97 118.98 
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ตารางที่ 3  (ตอ) 
 

ประชากร (คน) ภาค 
จังหวัด รวม ชาย หญิง 

เนื้อที่  
(ตร.กม.) 

ความหนาแนน 
(คนตอ ตร.กม.) 

      สระบุรี 615,756 305,056 310,700 3,576.44 172.17 
      สุโขทัย 605,301 295,317 309,984 6,596.10 91.77 
      พิจิตร 554,740 271,896 282,844 4,531.17 122.43 
      สมุทรสาคร 469,934 228,254 241,680 872.30 538.73 
      ชัยนาท 337,147 162,947 174,200 2,469.63 136.52 
      อุทัยธานี 326,975 161,146 165,829 6,729.53 48.59 
      อางทอง 284,406 136,962 147,444 968.39 293.69 
      นครนายก 248,496 122,765 125,731 2,122.09 117.10 
      สิงหบุรี 215,653 103,166 112,487 822.51 262.19 
      สมุทรสงคราม 194,212 93,526 100,686 416.70 466.07 
 

ภาคตะวันตก 3,148,297 1,568,839 1,579,458 53,679.48 58.65 
      กาญจนบุรี 835,282 421,707 413,575 19,482.77 42.87 
      ราชบุรี 831,438 407,338 424,100 5,196.40 160.00 
      ตาก  530,928 270,657 260,271 16,407.87 32.36 
      ประจวบคีรีขันธ 494,588 248,290 246,298 6,367.24 77.68 
      เพชรบุรี 456,061 220,847 235,214 6,225.20 73.26 
 

ภาคใต 8,654,831 4,283,002 4,371,829 70,715.54 122.39 
      ชุมพร 481,298 240,186 241,112 6,008.83 80.10 
      ระนอง 180,787 94,437 86,350 3,298.18 54.81 
      สุราษฎรธานี 970,424 480,958 489,466 12,891.81 75.27 
      พังงา 246,887 123,837 123,050 4,171.24 59.19 
      กระบี่ 410,634 206,048 204,586 4,708.33 87.21 
     นครศรีธรรมราช 1,506,997 749,036 757,961 9,942.47 151.57 
      พัทลุง 502,563 246,777 255,786 3,424.42 146.76 
      ตรัง 610,332 300,154 310,178 4,917.43 124.12 
      ภูเก็ต 315,498 150,473 165,025 543.00 581.03 
      สตูล 284,482 141,870 142,612 2,479.04 114.75 
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ตารางที่ 3  (ตอ) 
 

ประชากร (คน) ภาค 
จังหวัด รวม ชาย หญิง 

เนื้อที่  
(ตร.กม.) 

ความหนาแนน 
(คนตอ ตร.กม.) 

      สงขลา 1,324,915 647,820 677,095 7,393.80 179.19 
       ปตตานี 637,806 314,836 322,970 1,940.39 328.70 
      ยะลา 470,691 234,166 236,525 4,521.12 104.11 
      นราธิวาส 711,517 352,404 359,113 4,475.48 158.98 

 

ที่มา : กรมการปกครอง, สํานักทะเบียนกลาง, ขอมูลจํานวนราษฎรทั่วราชอาณาจักร แยกเปน
กรุงเทพมหานคร และจังหวัดตาง ๆ ตามหลักฐานการทะเบียนราษฎร ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2550 
[ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 11 กรกฎาคม 2551. เขาถึงไดจาก http://www.dopa.go.th  
 
           1.6  ทรัพยากรธรรมชาติ 
                    ทรัพยากรธรรมชาติที่สําคัญของประเทศไทย ประกอบดวยทรัพยากรธรรมชาติ ดังนี้ 
                        1.6.1  ทรัพยากรดิน  ดินในประเทศไทยสวนใหญเปนดินที่ขาดความอุดมสมบูรณ มี
อาหารพืชต่ํา ทั้งนี้เพราะประเทศไทยตั้งอยูในเขตรอน มีอุณหภูมิสูง ทําใหอินทรียวัตถุในดิน
สลายตัวอยางรวดเร็ว ประกอบกับมีฝนตกชุก จึงทําใหแรธาตุในดินถูกชะลาง เหลือแตออกไซด
ของเหล็ก แมงกานีส และอะลูมิเนียม จึงทําใหดินมีสีเหลืองหรือสีแดง พบเปนบริเวณกวางขวาง
และเปนลักษณะของดินที่สมบูรณ (Mature Soil) แลว เนื่องจากมีระยะเวลาในการพัฒนามานาน 
สวนดินที่เกิดใหมยังพัฒนาไมเต็มที่ เปนดินที่มีอายุนอย (Immature Soil) จะมองเห็นหนาตัดของ
ดิน (Soil Profile) ไมชัดเจน พบในดินตะกอนน้ําพา (Alluvial Soil) ที่ทับถมในบริเวณที่ราบภาค
กลาง ลุมแมน้ํามูล และแมน้ําชี ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และที่ราบลุมในคาบสมุทรภาคใต เปน
ดินที่ใชในการเพาะปลูกอยางกวางขวาง มีการระบายน้ําไมดี เหมาะตอการปลูกขาว นอกจากนี้ ดิน
ที่ เกิดใหมยังพบในลักษณะดินที่ เปนดินทรายจัดตามชายฝงทะเลภาคใต และพบทางภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ สําหรับดินที่พบตามบริเวณภูเขาซ่ึงมีความลาดชันมาก ช้ันดินจะบางมาก ดิน
ประเภทนี้มีการพังทลายสูง ไมเหมาะตอการเพาะปลูกพืช ควรคงสภาพเปนปาไมไว (วรรณี พุทธา
วุฒิไกร 2546 : 37)  
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                        1.6.2  ทรัพยากรน้ํา  ประเทศไทยเปนประเทศเกษตรกรรม นอกจากนี้ยังอยูใน
ลักษณะภูมิอากาศชื้นและแหงแลง ดังนั้น ในชวงที่อากาศชื้นจะมีน้ําปริมาณมาก บางครั้งอาจมีมาก
เกินความตองการ สวนในชวงแหงแลงจะขาดแคลนน้ําอยางมาก ในประเทศไทยมีแมน้ําลําธาร
มากมาย แมน้ําเหลานี้สวนใหญระบายลงสูอาวไทย บางสวนไหลลงสูทะเลอันดามัน และบางสวน
ไหลลงสูแมน้ําสายใหญอ่ืน ๆ เชน แมน้ําโขง เปนตน นอกจานี้ แหลงน้ําในแมน้ําลําธารแลว ยังมี
แหลงน้ําใตดินหรือแหลงน้ําบาดาล ซ่ึงเปนน้ําที่ไหลซึมไปสะสมอยูในชั้นของหิน และแหลงเก็บ
กักน้ําตาง ๆ ในระดับลึก (ประเสริฐ วิทยารัฐ 2530 : 116) สําหรับปญหาเรื่องน้ําในประเทศไทย 
ทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนบริเวณที่มีปญหามากที่สุด โดยมีการขาดแคลนน้ําอยูไมต่ํากวา 1 
ใน 3 ของเนื้อที่ทั้งหมดของประเทศ (สุภาพ บุญไชย 2548 : 132)             
 

                        1.6.3 ทรัพยากรแร แรถือเปนทรัพยากรธรรมชาติที่มีความสําคัญตอเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย โดยมีการผลิตแรเพื่อใชประโยชนในอุตสาหกรรมตาง ๆ ภายในประเทศ และเปน
สินคาสงออกทํารายไดใหแกประเทศ ผลผลิตแรที่สําคัญ ไดแก ดีบุก ลิกไนต สังกะสี หินปนู (เพื่อ
อุตสาหกรรมซีเมนต) เฟลดสปาร ดินขาว ทังสเตน ทรายแกว และโคลัมไบต แทนทาไลต แร
เหลานี้บางชนดิผลิตเพื่อใชในอุตสาหกรรมภายในประเทศเปนสวนใหญ เชน ลิกไนต หินปูน 
หินดนิดาน และทรายแกว    
                    นอกจากแรเหลานี้แลว ยังมีแรกลุมหนึ่งที่มีความสําคัญตอการสงออกมากที่สุด คือ 
รัตนชาติ โดยเฉพาะ ทับทิมและแซปไฟร เปนสินคาสงออกทั้งในรูปของรัตนชาติที่เจียระไนแลว 
ยังมิไดเจียระไน และทําเครื่องประดับ แหลงปโตรเลียมที่สํารวจพบและที่กําลังดําเนินการสาํรวจใน
ขณะนี้นั้น ก็มีความสําคัญตอการพัฒนาประเทศอยางมากเชนกัน ทําใหลดการพึ่งพาแหลงพลังงาน
จากตางประเทศลงไดบาง อีกทั้งลดการสิ้นเปลืองเงินตราในการนําเขาน้ํามันดิบ และผลิตภัณฑ 
ปโตรเคมีที่เปนวัตถุดิบสําคัญสําหรับอุตสาหกรรมปโตรเคมี ซ่ึงเปนอุตสาหกรรมตอเนื่องของ
อุตสาหกรรมปโตรเคมี และเปนอุตสาหกรรมพื้นฐานที่สําคัญของประเทศไทยในปจจุบัน (งามพิศ 
แยมนิยม 2549 : 18) 
                    ทั้งนี้ สามารถจัดจําแนกชนิดของแรตามประโยชนในทางเศรษฐกิจได ดังนี้ 
                               (1)  แรประกอบหิน (Rock Forming Minerals) เปนแรที่พบอยูในหินทั่ว ๆ ไป 
และมีปริมาณไมมากนัก แรเหลานี้มีความสําคัญมากในแงของการเกษตร เพราะเปนแรที่จะ
สลายตัวใหดินตอไป แรบางตัวก็ใชในการทําปุยหรือใชลดความเปนกรดหรือความเปนดางของดิน
ได บางครั้งอาจจะพบเปนสายแรใหญ ๆ ซ่ึงทําใหมีประโยชนในแงของการอุตสาหกรรมไดดวย
เหมือนกัน (อภิสิทธิ์ เอี่ยมหนอ 2526 : 46) แรประกอบหินที่สําคัญ ไดแก ควอตซ เฟลดสปาร ไมคา 
ทัวรมาลีนโอลิวีน คลอไรท อะพาไทต  แอมพิโบล และไพรอกซีน เปนตน 
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                               (2)  แรเศรษฐกิจ (Economic Minerals) เปนแรที่มีคุณคาทางเศรษฐกิจหรือมี
ประโยชนตออุตสาหกรรมตาง ๆ สามารถนํามาใชประโยชนได จึงแบงออกไปตามลักษณะของการ
ใชประโยชนไดดังนี้ 
                                       1)  แรโลหะ (Metallic Minerals) เปนแรที่มีโลหะสูงพอนํามาถลุงได มี
ลักษณะสีเขม ทึบแสง มีคาความถวงจําเพาะสูง มีลักษณะวาวแบบโลหะ พบมากบริเวณหินอัคนี 
หินหนืดที่ดันตัวจากภายในโลกมาอยูที่เปลือกโลก เชน ดีบุก ทังสเตน พลวง ตะกั่ว แมงกานีส 
เหล็ก สังกะสี ทองแดง ทอง นิเกิล โครเมียม และยูเรเนียม เปนตน 
                                       2)  แรอโลหะ (Non Metallic Minerals) เปนแรที่ไมสามารถจะถลุงเอา
โลหะออกมาไดโดยงาย เปนแรที่ไมมีความวาว มีคาความถวงจําเพาะต่ํา สีออน แสงผานทะลุได
โดยไมตองนําไปถลุง สามารถนําใชประโยชนในอุตสาหกรรมตาง ๆ ไดโดยตรง จนเรียกแรเหลานี้
อีกชื่อหนึ่งวา “แรอุตสาหกรรม”  (งามพิศ แยมนิยม 2549 : 50) เชน ฟลูออไรต แบไรต ยิปซัม เกลือ
หิน ฟอสเฟต โพแทซ แรดินขาว กราไฟต แรใยหิน หินปูน แคลไซต และโดโลไมต เปนตน 
                                       3)  แรเชื้อเพลิง (Fuel Minerals) มนุษยใชเปนแหลงพลังงานในการดํารง
ชีพ ถึงแมวาจะเปนสารอินทรียจากพืชและสัตว เมื่อเกิดขึ้นเองตามธรรมชาติ จึงจัดอนุโลมเปนแร
เศรษฐกิจได ซ่ึงเปนผลจากการสังเคราะหแสงของสิ่งมีชีวิตในอดีต แรเหลานี้เปนแรที่ใหแสงสวาง 
ความรอน เปนพลังงานสําคัญในการอุตสาหกรรมตาง ๆ เชน ถานหิน หินน้ํามัน น้ํามันปโตรเลียม 
และกาซธรรมชาติ เปนตน  
                                       4)  แรอัญมณี (Gem Minerals) เปนแรที่มนุษยใชประดับรางกาย ซ่ึงได
เร่ิมใชกันมาตั้งแตมนุษยสมัยหิน ในระยะแรก ๆ ผูที่สวมใสอัญมณีบางหมูเชื่อกันวาจะชวยปองกัน
ความเจ็บไขหรือความเจ็บปวดตาง ๆ และบางครั้งก็คิดวาจะทําใหดินอุดมสมบูรณขึ้น ในระยะ
ตอมาจึงประดับเพื่อความสวยงามหรือดึงดูดความสนใจ  
                    อัญมณีที่มีคาควรจะมีความสวยงาม ทนทาน หาไดยาก และงายตอการนําติดตัว 
บางครั้งอัญมณีจะมีคามากเมื่ออยูในความนิยมของแฟชั่นตาง ๆ แตโดยทั่วไป แรอัญมณีสวนมาก
จะสวยงามและนําติดตัวไปไดงายแตขาดความทนทาน แรอัญมณีที่สําคัญ ไดแก พวกหินมีคา 
(Precious Stone) เชน เพชร กากรุนหรือคอรันดัม และแรอัญมณีอ่ืน ๆ เชน แรตระกูลควอตซ ไม
กลายเปนหิน อะพาไทต หยก ทัวรมาลีน และมาลาไคท เปนตน (อภิสิทธิ์ เอี่ยมหนอ 2526 : 57 - 59)                            
                        1.6.4  ทรัพยากรปาไม  ปาไมที่สําคัญของประเทศไทย  จําแนกออกไดเปน 2 
ประเภทใหญ ๆ คือ ปาประเภทไมผลัดใบ และปาประเภทผลัดใบ ดังนี้ (สุภาพ บุญไชย 2548 :     
181 - 183) 
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                               (1)  ปาประเภทไมผลัดใบ (Evergreen Forest) แบงออกเปน 5 ประเภท คือ 
                                      1)  ปาดงดิบ ปาดิบ หรือปาดบิชื้น (Tropical Rain Forest, Tropical 
Evergreen Forest or Tropical Wet Green Forest)  
                                      2)  ปาดงดิบแลง (Dry Evergreen Forest) 
                                      3)  ปาดงดิบเขาหรือปาดิบเขา (Mountain Forest or Hill Evergreen 
Forest)   
                                      4)  ปาสนเขา (Pine Forest) 
                                      5)  ปาชายเลน (Mangrove Forest)  
                               (2)  ปาประเภทผลัดใบ (Deciduous Forest) แบงออกเปน 2 ประเภท คือ 
                                       1)  ปาเบญจพรรณ (Mixed Deciduous Forest) 
                                       2)  ปาแดง ปาแพะ ปาโคก หรือปาเต็งรัง (Dry Deciduous Dipterocarps 
Forest)                                       
                    นอกจากนี้ ยังมีปาประเภทอื่น ๆ เชน ปาชายหาด (Beach Forest) ปาบึงหรือปาพรุ 
(Swamp Forest or Marshland) และปาทุงหญา (Savanna Forest) 
                    ในปจจุบัน พื้นที่ปาไมในประเทศไทยไดถูกทําลายและลดจํานวนลงไปเปนอันมาก 
อันเนื่องมาจากการบุรุกทําลายปา ตลอดจนการใหสัมปทานปาไม ทําใหพื้นที่ปาไมลดลงอยาง
รวดเร็ว และนโยบายการปลูกปาทดแทนก็ไมไดผลตามที่กําหนดไว 
 

           1.7  ลักษณะทางเศรษฐกิจ  
                    เศรษฐกิจของประเทศไทย ประกอบดวยอาชีพหลักที่สําคัญ ดังนี้ (สุภาพ บุญไชย   
2548 : 198 - 273) 
                        1.7.1  การเกษตรกรรม  การเกษตรกรรมเปนกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่สําคัญที่สุด 
ประเทศไทยเปนประเทศทางการเกษตร ประชากรเกือบรอยละ 72 ของประเทศไทย มีอาชีพทาง
การเกษตร  อาชีพนี้จึงจัดเปนอาชีพหลักของคนไทยซึ่งทํากันมาเปนเวลาชานาน พืชเศรษฐกิจหลัก
ที่สําคัญในปจจุบันมี 6 ชนิด คือ ขาว ขาวโพด ออย มันสําปะหลัง ยางพารา และปอ ซ่ึงประเทศไทย
มีการปลูกพืชสําคัญชนิด  ตาง ๆ แบงออกเปน 5 ประเภท ดังนี้  
                                    1.  พืชที่ใชเปนอาหาร ไดแก ขาว ขาวโพด ออย มันสําปะหลัง ถ่ัวเขียว และ
ขาวฟาง 
                                    2.  พืชน้ํามัน ไดแก มะพราว ถ่ัวลิสง ถ่ัวเหลือง ละหุง งา และปาลมน้ํามัน 
                                    3.  พืชที่ใหเสนใย ไดแก ปอแกว ปอกระเจา นุนและงิ้วนอย และฝาย 
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                                    4.  พืชสวนผักและผลไม  ที่ สําคัญ  ไดแก  ผักกาดขาว  คะนา  กวางตุง 
กะหล่ําปลี พริกไทย และมะเขือเทศ เปนตน สวนผลไมมี กลวยหอม ลําไย สม มะมวง เงาะ ทุเรียน 
นอยหนา มะละกอ องุน แตงโม และสับปะรด เปนตน 
                                    5.  พืชอ่ืน ๆ ไดแก ยางพารา ยาสูบ กาแฟ ชา และโกโก 
 

                        1.7.2  การเลี้ยงสัตว  การเลี้ยงสัตวแมจะมีความสําคัญทางเศรษฐกิจไมเทากับการ
ปลูกพืช แตการเลี้ยงสัตวก็มีความสัมพันธและความสําคัญตอการปลูกพืช เนื่องจากปจจุบัน
การเกษตรของประเทศไทยเริ่มมีแนวโนมทําไรนาแบบผสมมากขึ้น ซ่ึงเปนวิธีการทางการเกษตรที่
มีการปลูกพืชและการเลี้ยงสัตวควบคูกันไปในที่นาผืนเดียวกัน การเลี้ยงสัตวชวยเพ่ิมความอุดม
สมบูรณใหแกดิน ทําใหคาใชจายในการซื้อปุยลดลง และยังชวยเพิ่มอาหารโปรตีน ซ่ึงคนไทยสวน
ใหญยังบริโภคโปรตีนอยูในเกณฑต่ํา จุดประสงคหลักในการเลี้ยงสัตว แตเดิมเพื่อประโยชนไวใช
งาน เปนพาหนะ และเปนอาหาร ปจจุบันการเลี้ยงสัตวมีการขยายตัวมากขึ้น เล้ียงเพื่อเปนสินคาเพื่อ
นําไปแปรรูปเปนสินคาอุตสาหกรรม เล้ียงเพื่อความสวยงาม และเพื่อการศึกษา สัตวเล้ียงที่สําคัญ
ในประเทศไทยมีหลายชนิด ไดแก โค กระบือ สุกร เปด ไก แพะ แกะ ชาง มา ลา ลอ นก กระตาย 
และจระเข เปนตน  
 

                        1.7.3  การประมง  ประเทศไทยเปนประเทศที่มีสัตวน้ําอุดมสมบูรณ การประมงเปน
อาชีพหลักที่มีความสําคัญตอประเทศเปนอยางมาก การประมงของไทย แบงออกไดเปน 3 ประเภท
ใหญ ๆ ดังนี้  
                               (1)  การประมงน้ําจืด จําแนกออกเปน 3 ลักษณะ คือ  
                                       1)  การประมงในแมน้ํา  
                                       2)  การประมงในแหลงน้ําทวม  
                                       3)  การประมงในทะเลสาบและหนองบึง 
                               (2)  การประมงน้ํากรอย จําแนกออกเปน 3 ลักษณะ คอื  
                                       1)  การประมงที่ไมใชเรือ  
                                       2)  การประมงที่ใชเรือไมมีเครื่องยนต  
                                       3)  การประมงที่ใชเรือมีเครื่องยนต 
                               (3)  การประมงทะเล จําแนกออกเปน 2 ลักษณะ คือ  
                                       1)  การประมงนอกฝง  
                                       2)  การประมงทะเลลึก 
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                        1.7.4  การคา  การคาเปนกิจกรรมทางเศรษฐกิจที่เกี่ยวของกับธุรกิจการแลกเปลี่ยน
สินคา ทั้งที่ไดจากการผลิตทางการเกษตร การทําเหมืองแร และอุตสาหกรรมตาง ๆ การคาของ
ประเทศไทย แบงออกเปน 2 ประเภทใหญ ๆ คือ การคาภายในประเทศ และการคาระหวางประเทศ  
                               (1)  การคาภายในประเทศ  การคาภายในประเทศของประเทศไทยมีทั้งการ
ขายปลีกและการขายสง ตลาดการขายปลีกและขายสงจะพบทั่ว ๆ ไปตามเมืองตาง ๆ จํานวนการ
ซ้ือขายสินคาและบริการตาง ๆ ขึ้นอยูกับขนาดของเมือง เมืองยิ่งมีขนาดใหญตลาดการคายิ่ง
กวางขวาง มีจํานวนสินคาซ้ือขายมากมายหลายชนิด สวนในทองถ่ินชนบทที่อยูหางไกลสินคาที่ทํา
การซื้อขายกันในตลาด สวนใหญเปนสินคาที่ผลิตไดในทองถ่ินหรือจากทองถ่ินใกลเคียง 
                               (2)  การคาระหวางประเทศ  ประเทศไทยมีการคาขายกับตางประเทศ โดยมี
การสงสินคาสําคัญออกไปจําหนายตางประเทศ ดังนี้ 
                                       1)  ขาว ยางพารา ดีบุก และไมสัก  
                                       2)  ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง ขาวโพด น้ําตาล  
                                       3)  ผาทอดวยเสนใยประดิษฐ ผาฝาย และเสื้อผาสําเร็จรูป 
                                       4)  แผงวงจรรวม กุงสดแชเย็น อัญมณี 
                                      5)  สินคาสงออกอื่น ๆ ไดแก ใบยาสูบ ดอกกลวยไมสด ปลาแชเย็น 
พืชผักผลไม และอาหารกระปอง เปนตน     
 

                          1.7.5  การอุตสาหกรรม  อุตสาหกรรมสวนใหญของประเทศไทยยังอยูในขั้นการ
ผลิตเพื่อทดแทนการนําเขา คือ เปนสินคาประเภทอุปดภคบริโภค เชน อาหาร เครื่องดื่ม เครื่องแตง
กาย ผลิตขายเฉพาะตลาดภายใน และสงออกเพียงสวนที่เกินความตองการ สําหรับอุตสาหกรรมที่
ใชเทคโนโลยีสูงใชทุนมาก เปนอุตสาหกรรมที่มีสวนเชื่อมโยงสนับสนุนอุตสาหกรรมอื่น ๆ และ
จะอํานวยผลประโยชนทางเศรษฐกิจใหแกประเทศไดอยางมาก ทั้งในดานการวาจางแรงงาน และ
ดานการลดดุลการคาที่เสียเปรียบ เมื่อเปรียบเทียบสัดสวนของรายไดภาคอุตสาหกรรมทั้งหมด 
ปรากฏวารายไดสวนใหญมาจากอุตสาหกรรมในภาคกลาง โดยเฉพาะในเขตกรุงเทพมหานครและ
จังหวัดใกลเคียง 
                    อุตสาหกรรมที่สําคัญของประเทศไทย ไดแก อุตสาหกรรมสีขาว อุตสาหกรรมน้ําตาล 
อุตสาหกรรมผลิตมันสําปะหลัง อุตสาหกรรมสิ่งทอ อุตสาหกรรมปูนซีเมนต อุตสาหกรรมเหล็ก
และเหล็กกลา อุตสาหกรรมประกอบรถยนต อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกส อุตสาหกรรมกระดาษ 
อุตสาหกรรมอาหาร และอุตสาหกรรมการทองเที่ยว 
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                        1.7.6  การทองเที่ยว  ปจจุบันการทองเที่ยวหรืออุตสาหกรรมการทองเที่ยวของ
ประเทศไทย เปนอุตสาหกรรมการบริการที่กอใหเกิดการขยายตัวทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะอยางยิ่ง 
อุตสาหกรรมหรือธุรกิจที่เกี่ยวของกับการทองเที่ยว เชน การขนสง โรงแรม ภัตตาคาร บริษัทนํา
เที่ยว และรานคา   
                    อุตสาหกรรมการทองเที่ยวมีความสําคัญตอความเจริญกาวหนา เสถียรภาพทาง
เศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทยเปนอยางมาก และเปนที่เชื่อกันวาความสําคัญของการ
ทองเที่ยวจะมีมากขึ้นในอนาคต เนื่องจากรัฐบาลมีนโยบายสงเสริมอยางตอเนื่อง และยังเปน
กิจกรรมทางเศรษฐกิจที่สําคัญที่สุดที่ทํารายไดมาสูประเทศอกีดวย 
                    โดยทั่วไปแลว อาจจะแบงประเภทของการทองเที่ยวออกไดเปน 2 ประเภทใหญ ๆ 
ดังนี้ (วรรณา วงษวานิช 2539 : 17 - 18) 
                               (1)  การทองเที่ยวภายในประเทศ เปนการทองเที่ยวไปตามสถานที่ตาง ๆ 
ภายในประเทศ ซ่ึงการทองเที่ยวลักษณะนี้จะตองมีส่ิงจูงใจหลายอยาง เชน ความสวยงามของ      
ภูมิประเทศ ความสะดวกสบายในการเดินทาง ความปลอดภัย ตลอดจนการโฆษณา หรือมีส่ิงจูงใจ
โดยเฉพาะของสถานที่นั้น เชน หลักฐานทางประวัติศาสตร หรือศิลปวัฒนธรรมประจําทองถ่ิน  
เปนตน 
                               (2)  การทองเที่ยวตางประเทศ เปนการทองเที่ยวไปยังสถานที่ตางไปจาก
ประเทศของตน และตองผานขบวนการระหวางประเทศหลายอยาง เชน ศุลกากร ดานตรวจคนเขา
เมือง เปนตน ใชภาษาตางประเทศ และอาจตองใชมัคคุเทศกเปนผูนํา การทองเที่ยวตางประเทศนี้ 
ขนาดของประเทศเปนสิ่งสําคัญ เชน ประเทศที่มีขนาดใหญมักจะมีส่ิงดึงดูดนักทองเที่ยวมาก 
เพราะมีโอกาสที่จะมีสภาพแวดลอมธรรมชาติและสิ่งอื่น ๆ หลายอยางมากกวาประเทศขนาดเล็ก 
เปนตน          
           1.8  การคมนาคมขนสง 
                    การคมนาคมขนสง หมายถึง การเคลื่อนยายสินคา บริการและผูโดยสารรวมทั้งการ
ติดตอส่ือสาร เพื่อการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นจากแหลงหนึ่งไปสูอีกแหลงหนึ่ง การคมนาคม
ขนสงในประเทศไทย จําแนกได 5 ประเภท ดังนี้ (สุภาพ บุญไชย 2548 : 292 - 305) 
                        1.8.1  การคมนาคมขนสงทางบก แบงออกเปน 2 ประเภท คือ ทางถนน และทาง
รถไฟ ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
                               (1)  ทางถนน  ปจจุบันการพัฒนาดานถนนของประเทศไทยไดเจริญรุดหนา
ไปมาก มีทางหลวงสายสําคัญ ๆ จากกรุงเทพมหานครไปยังจังหวัดตาง ๆ จนสุดเขตแดนของ
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ประเทศ ซ่ึงลวนแตเปนถนนลาดยางอยางดี ไดแก ถนนพหลโยธิน ถนนเพชรเกษม ถนนสุขุมวิท 
และถนนมิตรภาพ 
                    ถนนสายสําคัญในประเทศไทย ประกอบดวยทางหลวงสายประธานที่สําคัญ 4 สาย
ดังนี้ 
                                      1)  ทางสายเหนือ  (ทางหลวงแผนดินหมายเลข  1) เ รียกวา  “ถนน
พหลโยธิน” 
                                      2)  ทางสายตะวันออกเฉียงเหนือ (ทางหลวงแผนดินหมายเลข 2) เรียกวา   
“ถนนมิตรภาพ” 
                                      3)  ทางสายตะวันออก (ทางหลวงแผนดินหมายเลข 3) เรียกวา “ถนน
สุขุมวิท” 
                                      4)  ทางสายใต (ทางหลวงแผนดินหมายเลข 4) เรียกวา “ถนนเพชรเกษม” 
 

                               (2)   ทางรถไฟ  ทางรถไฟสายแรกของประเทศไทยเปดเดินระหวาง
กรุงเทพมหานคร ถึง อยุธยา เมื่อวันที่ 26 มีนาคม พ.ศ. 2439 ตอมาก็มีการสรางรถไฟไปยังภูมิภาค
ตาง ๆ ของไทย ดังนี้ 
                                      1)  ทางรถไฟสายเหนือ 
                                      2)  ทางรถไฟสายตะวันออกเฉียงเหนือ 
                                      3)  ทางรถไฟสายตะวันออกหรืออรัญประเทศ 
                                      4)  ทางรถไฟสายใต 
                                      5)  ทางรถไฟสายแมกลอง (ปจจุบันไดปดการดําเนินงานแลว) 
 

                        1.8.2  การคมนาคมขนสงทางน้ํา แบงออกเปน 2 ประเภท ดังนี้ 
                               (1)  การคมนาคมขนสงภายในประเทศ  เปนการคมนาคมตามแมน้ําตาง ๆ 
ของแตละภูมิภาค เชน ภาคเหนือ มีแมน้ําปง วัง ยม นาน และแมน้ําโขง ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มี
แมน้ํามูล แมน้ําชี และแมน้ําโขง ภาคกลางมีแมน้ําเจาพระยา แมน้ําปาสัก แมน้ํานครชัยศรี และ
แมน้ําแมกลอง ภาคตะวันออก มีแมน้ําบางปะกง ภาคใต มีแมน้ําปตตานี และแมน้ําชุมพร ภาค
ตะวันตก มีแมน้ําเพชรบุรี แมน้ําแมกลอง แมน้ําแควนอย และแมน้ําแควใหญ เปนตน 
                               (2)  การคมนาคมขนสงทางทะเลและมหาสมุทร มีเสนทางคมนาคม ดังนี้ 
                                       1)  เสนทางกรุงเทพฯ  -  ศรีราชา 
                                       2)  เสนทางกรุงเทพฯ  -  บานดอน 
                                       3)  เสนทางกรุงเทพฯ  -  ปากพนัง 
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                                        4)  เสนทางกรุงเทพฯ  -  สงขลา  -  ปตตานี  -  นราธิวาส 
                                       5)  เสนทางระนอง  -  กระบี่  -  ภูเก็ต  -  กันตัง 
                                       6)  เสนทางการติดตอคาขายกับประเทศใกลเคียง เชน มาเลเซีย สิงคโปร 
และฮองกง เปนตน 
                    ทาเรือของประเทศไทยซึ่งสามารถรับเรือสินคาตางประเทศได เชน ทาเรือของการ
ทาเรือแหงประเทศไทยที่คลองเตย ทาเรือสัตหีบ ทาเรือศรีราชา ทาเรือพาณิชยแหลมฉบัง และ
ทาเรืออุตสาหกรรมมาบตาพุด 
                        1.8.3  การคมนาคมทางอากาศ  การคมนาคมทางอากาศ เปนเสนทางคมนาคมขนสง
ที่ไปไดรวดเร็ว ในปจจุบันนิยมใชกันอยางกวางขวางในการขนสงสินคาผูโดยสาร พัสดุ และ
ไปรษณียภัณฑ แตการขนสงทางอากาศมีขอเสียท่ีคาขนสงแพงและบรรทุกสินคาไดนอย สายการ
บินของประเทศไทยจําแนกไดดังนี้ 
                               (1)  บริษัทเดินอากาศไทย จํากัด (บดท.) มีเสนทางบินรวม 5 สาย โดยใช     
ทาอากาศยานกรุงเทพมหานครเปนจุดเริ่มตนของทุกเสนทาง ดังนี้ 
                                       1)  สายเหนือ ทําการบินไปยังจังหวัดตาง ๆ รวม 7 จังหวัด คือ พิษณุโลก 
แพร นาน ลําปาง เชียงใหม เชียงราย และแมฮองสอน 
                                       2)  สายตะวันออกเฉียงเหนือ ทําการบินไปยังจังหวัดตาง ๆ รวม 5 จังหวัด 
คือ ขอนแกน อุดรธานี เลย อุบลราชธานี และนครพนม 
                                       3)  สายใต ทําการบินไปยังจังหวัดตาง ๆ รวม 6 จังหวัด คือ สุราษฎรธานี 
ภูเก็ต ตรัง สงขลา (หาดใหญ) ปตตานี และนราธิวาส นอกจากนี้ ยังมีการบินแบบบริการเสริม 
(Feeder Service) ระหวางหาดใหญ ตรัง และภูเก็ต 
                                       4)  สายปนัง ทําการบินไปยังปนัง (ประเทศมาเลเซีย)  
                                       5)  สายเวียงจันทน - ฮานอย ทําการบินไปยังเวียงจันทน – ฮานอย 
 

                               (2)  บริษัทการบินไทย  จํากัด  (บกท .)  จัดตั้งขึ้นในป  พ .ศ .  2503 มี ช่ือ
ภาษาอังกฤษวา Thai Airways International Limited (THAI) มีเสนทางการบิน ดังนี้ 
                                       1)  สายตะวันออก มีเสนทางบิน คือ กรุงเทพฯ - ฮองกง - มะนิลา - ไทเป 
- โซล - โตเกียว - โฮโนลูลู - ลอสแอนเจลิส  
                                       2)  สายตะวันตก มีเสนทางบิน คือ กรุงเทพฯ - ยางกุง - กัลกัตตา -          
เดคคาน - กาฐมาณฑุ - เดลี - เตหะราน - แฟรงกเฟรต - อัมสเตอรดัม - โคเปนเฮเกน - ปารีส - 
ลอนดอน - โรม 
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                                       3)  สายใต มีเสนทางบิน คือ กรุงเทพฯ - ปนัง - กัวลาลัมเปอร - สิงคโปร - 
จาการตา - ซิดนีย 
                                       4)  ในป พ.ศ. 2545 รัฐบาลไทยไดเปดเสนทางการบินจากประเทศไทยไป
ยังประเทศสวิสเซอรแลนดอีก 1 สายการบิน 
 

                        1.8.4  การคมนาคมขนสงทางทอ  ปจจุบันการขนสงทางทอนิยมขนสงน้ํามัน
ปโตรเลียม (ดิบ) จากเรือบรรทุกน้ํามันไปสูโรงกล่ันน้ํามัน ทาเรือศรีราชา จังหวัดชลบุรี และลําเลียง
น้ํามันที่กล่ันแลวไปสูเรือบรรทุกน้ํามันเพื่อจําหนายจายแจกตอไป นอกจากนี้ ยังนิยมขนสงกาซ
ธรรมชาติในอาวไทยโดยทางทอยาวกวา 400 กิโลเมตร ดําเนินการโดย อ.ก.ธ. (องคการกาซ
ธรรมชาติแหงประเทศไทย) และ ป.ต.ท. (การปโตรเลียมแหงประเทศไทย) จากบริเวณหลุมเจาะ
ของบริษัทยูเนียนออย และบริษัทเท็กซัสแปซิฟก ไปสูเขตอุตสาหกรรมมาบตาพุด จังหวัดระยอง 
สงตอไปยังโรงงานแยกกาซที่บางปะกง และลําเลียงไปสูโรงงานผลิตปูนซีเมนต จังหวัดสระบุรี 
 

                        1.8.5  การคมนาคมขนสงทางสายเคเบิล  การขนสงทางสายเคเบิลเหมาะกับการ
ขนสงสิ่งของ และผูโดยสารในภูมิประเทศทุรกันดารและที่สูง นอกจากนี้ยังใชในกิจการสื่อสาร
โทรคมนาคม ซ่ึงประเทศไทยยังใชการขนสงทางสายเคเบิลในรูปของบรรทุกผูโดยสารและสิ่งของ
นอยมาก ที่สําคัญไดแก ระบบเคเบิลใตน้ํา และระบบเคเบิลบนบก (ไดแก การวางสายโทรศัพทใต
ดินและในอากาศ) สถานีเคเบิลใตน้ําของไทยอยูที่ตําบลหาดเจาสําราญ อําเภอเมือง จังหวัดเพชรบุรี 
และเขาเกาเสง ตําบลเขารูปชาง อําเภอเมือง จังหวัดสงขลา ซ่ึงนับวามีประโยชนตอการสื่อสาร
โทรคมนาคมของประเทศไทยอยางมาก 
 

           1.9  การโทรคมนาคม 
                    การโทรคมนาคม คือ การสง การแพร หรือการรองรับซ่ึงเครื่องหมาย สัญญาณ บันทึก
ขอความ ภาพหรือเสียง หรือขาวสารในลักษณะใด ๆ โดยทางสาย ทางวิทยุ ทางทัศนะหรือทาง
ระบบแมเหล็กไฟฟาอื่น ๆ จากจุดหนึ่งไปยังอีกจุดหนึ่งที่หางไกล การโทรคมนาคมแบงออกเปน 2 
ประเภท คือ การบริการดานการติดตอส่ือสาร และการกระจายเสียง (สุภาพ บุญไชย 2548 : 306 - 
307) ดังรายละเอียดตอไปนี้    
                        1.9.1  บริการดานการติดตอสื่อสาร มีหนวยงานรับผิดชอบ ดังนี้ 
                               (1) องคการโทรศัพทแหงประเทศไทย เปนรัฐวิสาหกิจที่อยูในความ
รับผิดชอบของกระทรวงคมนาคมรับผิดชอบในการวางแผนติดตั้ง และดําเนินงานดานบริการ
โทรศัพททั่วประเทศ ทั้งในนครหลวงและสวนภูมิภาค เพื่อใหเพียงพอกับความตองการของ
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ประชาชน และปจจุบันมีบริษัทเอกชนดําเนินการติดตั้งโทรศัพทมือถือบริการประชาชนจํานวน
มาก ทําใหการติดตอส่ือสารสะดวกสบายมากขึ้น  
                    ในดานโทรศัพททางไกล องคการโทรศัพทไดปรับปรุงระบบสื่อสารใหผูใชบริการ
โทรศัพทสามารถหมุนเรียกติดตอกันเองไดโดยอัตโนมัติทั่วประเทศ 
                               (2)  การสื่อสารแหงประเทศไทย  การสื่อสารแหงประเทศไทย  เปน
รัฐวิสาหกิจสังกัดกระทรวงคมนาคม จัดตั้งขึ้นในป พ.ศ. 2541 มีหนาที่รับผิดชอบบริการประชาชน
ในดานการไปรษณีย การเงิน และโทรคมนาคมทั้งภายในประเทศและระหวางประเทศ ในดาน
โทรคมนาคมมีบริการหลายดานดวยกัน ไดแก การสื่อสารทางโทรเลข ทางวิทยุโทรทัศน เทเล็กซ 
และโทรพิมพ วิทยุ โทรภาพ รวมทั้งการสื่อสารโทรคมนาคมผานดาวเทียม เพื่อชวยใหการ
ติดตอส่ือสารระหวางประเทศทันสมัยและมีประสิทธิภาพ โดยมีสถานีภาคพื้นดินอยูที่อําเภอ       
ศรีราชา จังหวัดชลบุรี หางจากกรุงเทพมหานคร 125 กิโลเมตร สถานีดาวเทียมสถานีที่ 1 เปด
บริการในป พ.ศ. 2511 โดยติดตอกับสถานีตาง ๆ ในยานมหาสมุทรแปซิฟก สวนสถานีดาวเทียม
สถานีที่ 2 ติดตอกับสถานีตาง ๆ ในยานมหาสมุทรอินเดีย และรวมทั้งทวีปยุโรป เปดบริการในป 
พ.ศ. 2513  
 

                        1.9.2  บริการดานการกระจายเสียง 
                               (1) บริการดานวิทยุ ในปจจุบันมีสถานีวิทยุกระจายเสียงตั้งอยูทั่วประเทศ 
สถานีสวนมากดําเนินงานโดยหนวยราชการ ซ่ึงสวนใหญอยูในสังกัดกรมประชาสัมพันธ สํานัก
นายกรัฐมนตรี และมีหนวยงานอื่น ๆ อีก ไดแก กองทัพบก กองทัพเรือ กองทัพอากาศ และ
มหาวิทยาลัย สถานีวิทยุที่มีความสําคัญมาก คือ สถานีวิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย ซ่ึงมีฐานะ
เปนสถานีวิทยุแหงชาติ ตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 25 กุมภาพันธ พ.ศ. 2473 เปนแหลงในการกระจายขาวไปยัง
สถานีวิทยุตาง ๆ วิทยุกระจายเสียงจัดเปนส่ือมวลชนที่สามารถเขาถึงประชาชนไดกวางขวางที่สุด 
ปจจุบันไดมีสถานีวิทยุเอกชนเกิดขึ้นจํานวนมากเพื่อบริการประชาชน 
                               (2)  บริการดานวิทยุโทรทัศน ทั่วประเทศมีสถานีวิทยุโทรทัศนหลายชองใน
ปจจุบันนี้ ในจํานวนนี้ตั้งอยูในกรุงเทพมหานครเปนสวนมาก สวนในตางจังหวัดสวนใหญจะเปน
สาขารับถายทอดจากกรุงเทพมหานคร 
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2.  ความรูพื้นฐานเกี่ยวกับอัญมณี 
           2.1  คํานิยามของคําวา “อัญมณี” 
                    อัญมณีหรือรัตนชาติ  หรืออาจเรียกวา  เพชรพลอย  ปจจุบันทั้งสามคํานี้ใช ส่ือ
ความหมายเดียวกัน ตางกันเล็กนอยตรงที่อัญมณีและรัตนชาติ มักจะใชเรียกเปนทางการ สวนเพชร
พลอยเปนคําเรียกทั่วไป สําหรับความแตกตางของคําวา อัญมณีและรัตนชาติ คือ “รัตนชาติ” จะ
หมายถึง แรหรือหินมีคาหรือกึ่งมีคา ซ่ึงเมื่อผานการตกแตง เชน ขัดมัน เจียระไน หรือแกะสลักแลว 
จะมีคุณสมบัติเปนอัญมณี เครื่องประดับ หรือเครื่องเพชรพลอย (Jewelry) ได  
                    สวน “อัญมณี” มักจะหมายถึง รัตนชาติที่ผานการตกแตงเรียบรอยแลว ทั้งนี้ คําวา    
อัญมณี รัตนชาติ และเพชรพลอย ตรงกับภาษาอังกฤษวา Gemstones และ Gems ดังนั้น ความหมาย
โดยรวมแลว อัญมณีหรือรัตนชาติ คือ วัตถุธรรมชาติ ซ่ึงสวนใหญจะเปนสารอนินทรีย ไดแก แร
ชนิดตาง ๆ หรือเปนสารอินทรียบางชนิด เชน ไขมุก อําพัน เปนตน หรือเปนหินบางชนิด เชน 
ลาพิส - ลาซูลี (มณีสีคราม) โอนิกซมารเบิล (หินออน) เปนตน วัตถุเหลานี้สามารถนํามาตกแตง ขัด
มัน เจียระไน แกะสลัก ใชเปนเครื่องประดับได (สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาด
ยอม 2550 : 173)   
           2.2  อัญมณีประดิษฐ (อัญมณีปลอม)    
                    อัญมณีประดิษฐหรืออัญมณีปลอม คือ อัญมณีที่ทําขึ้นโดยวิธีการใด ๆ เพื่อใชแทนหรือ
เลียนแบบหรือเพิ่มคุณภาพอัญมณีที่เกิดตามธรรมชาติ โดยแบงออกเปน 5 ประเภทใหญ ๆ ดังนี้ 
(สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 2550 : 187 - 188) 
                        2.2.1 อัญมณีสังเคราะห (Synthetic Gemstone) เปนอัญมณีที่ทําขึ้นดวยวิธีการทาง
วิทยาศาสตร โดยมีสวนประกอบทางเคมี คุณสมบัติทางกายภาพและทางแสงเหมือนกับอัญมณี
ธรรมชาติ การตรวจแยกอัญมณีสังเคราะหออกจากอัญมณีธรรมชาติไมสามารถทําไดงายดวยตา
เปลาหรือวิธีการธรรมดา ตองใชความรู ประสบการณ และเครื่องมือทางวิทยาศาสตรเขาชวย มนุษย
สามารถสังเคราะหอัญมณีขึ้นใหเหมือนกับอัญมณีธรรมชาติที่มีราคาสูงไดเกือบทุกชนิด เชน เพชร
สังเคราะห ทับทิมสังเคราะห แซปไฟรสังเคราะห มรกตสังเคราะห เปนตน 
                        2.2.2  อัญมณีเทียม (Artificial Gemstone) เปนอัญมณีที่ทําขึ้นดวยวิธีการทาง
วิทยาศาสตร โดยมีสวนประกอบทางเคมี คุณสมบัติทางกายภาพและทางแสงเฉพาะตัวไมเหมือน
อัญมณีใด ๆ แตมีสีและลักษณะตาง ๆ คลายเพชรหรือพลอยบางชนิด เชน เพชรรัสเซีย (Cubic 
Zirconia : CZ) จีจีจี (Gadolinium Gallium Garnet : GGG) แย็ก (Yttrium Aluminum Garnet : 
YAG) สทรอนเซียมไททาเนต (Strontiumtitanate) แกว และพลาสติก เปนตน อัญมณีเทียมไมพบวา
เกิดขึ้นตามธรรมชาติ ยกเวนแกว การตรวจแยกอัญมณีเทียมออกจากอัญมณีชนิดอ่ืน ๆ สามารถทํา
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ไดโดยไมยุงยากมากนัก เนื่องจากอัญมณีเทียมชนิดตาง ๆ มีคุณสมบัติเฉพาะตัวอยูแลว แตตองใช
ความรู ประสบการณ และเครื่องมือทางวิทยาศาสตรเขาชวย 
                        2.2.3  อัญมณีเลียนแบบ (Imitation or Simulant) เปนอัญมณีที่ทําขึ้นเพื่อการ
เลียนแบบ โดยมีลักษณะบางประการหรือทั้งหมด คลายหรือเหมือนอัญมณีธรรมชาติมาก บางครั้งก็
เหมือนมากจนยากที่จะแยกไดดวยตาเปลา อัญมณีธรรมชาติ อัญมณีสังเคราะห อัญมณีเทียม 
สามารถนํามาใชทําเปนอัญมณีเลียนแบบไดทั้งหมด เชน ใชแรเซอรเพนทีน แรคาลซิโดนีสีเขียว ซ่ึง
เปนอัญมณีธรรมชาติ ทําเปนอัญมณีเลียนแบบหยก ใชแซปไฟรไรสีสังเคราะห ซ่ึงเปนอัญมณี
สังเคราะห ทําเปนอัญมณีเลียนแบบเพชร ใชแกว พลาสติก ซ่ึงเปนอัญมณีเทียม ทําเปนอัญมณี
เลียนแบบชนิดอ่ืน ๆ แทบทุกชนิด เปนตน การตรวจแยกอัญมณีเลียนแบบ ในบางครั้งสามารถทํา
ไดงายดวยตาเปลาหรือวิธีการธรรมดา แตบางครั้งก็อาจตองใชความรู ประสบการณ และเครื่องมือ
ทางวิทยาศาสตรเขามาชวยดวย 
                        2.2.4  อัญมณีประกบ (Composite or Assembled Stone) เปนอัญมณีที่ทําขึ้นโดยใช
ช้ินสวนของอัญมณีธรรมชาติประกบหรือปะเขากับอัญมณีสังเคราะห  เชน ใชไพลินจริงประกบกับ
ไพลินสังเคราะห  ทับทิมจริงประกบกับทับทิมสังเคราะห (เพื่อหลอกลวง) ใชช้ินสวนของอัญมณี
ธรรมชาติประกบกับอัญมณีเลียนแบบ เชน ใชโกเมนหรือมรกตประกบกับแกว (เพื่อหลอกลวง) ใช
ช้ินสวนของอัญมณีธรรมชาติประกบกับอัญมณีธรรมชาติ เชน ใชหยกจริงประกบกับหยกจริง เบริล
จริงประกบกับเบริลจริง เพื่อใหไดขนาดใหญขึ้นหรือเพื่อหลอกลวง และใชโอปอประกบ 2 ช้ัน 
หรือ 3 ช้ัน เพื่อปรับปรุงสี ความเปนประกาย หรือปรากฏการณ และเพื่อความคงทนถาวรขึ้น การ
ตรวจแยกอัญมณีประกบสามารถทําไดงายดวยตาเปลาหรือวิธีการธรรมดา อัญมณีที่ไมอยูในตัว
เรือนแลวจะตรวจสอบไดงายมากกวาอัญมณีที่อยูในตัวเรือน 
                        2.2.5  อัญมณีเพิ่มคุณภาพ (Enhanced Gemstone) เปนอัญมณีที่ผานการเปลี่ยนแปลง
ลักษณะภายนอกหรือภายในโดยกรรมวิธีตาง ๆ เพื่อทําใหไดอัญมณีที่ดูสวยงามคงทนมากขึ้น เชน 
อัญมณีเคลือบสี (Coated Gemstone) อัญมณีเคลือบซึมสี (Color - Diffused Gemstone) อัญมณีอาบ
รังสี (Irraddiated Gemstone) อัญมณียอมสี (Dyed - Gemstone) อัญมณีอุด (Fracture Filling - 
Gemstone) เปนตน สําหรับอัญมณีเผาหรือหุง (Heat - Treated Gemstone) บางชนิด เชน คอรันดัม 
เปนที่ยอมรับกันวาเปนอัญมณีแท 
 
 
           
           2.3  คุณสมบัติเฉพาะของอัญมณี   
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                    อัญมณีมีคุณสมบัติที่สําคัญ คือ ความสวยงาม ความคงทนถาวร และความหายาก โดย
มีรายละเอียดของแตละคุณสมบัติ ดังนี้ 
                        2.3.1  ความสวยงาม (Beauty) จัดเปนคุณสมบัติที่สําคัญที่สุดในการพิจารณาถึง
คุณคาและราคาของอัญมณี แตก็มีการเปลี่ยนแปลงไดขึ้นอยูกับสายตาของผูพิจารณา และมักเปนสิ่ง
ที่ยากตอการกําหนดเจาะจงตายตัวลงไปได โดยทั่วไปแลว ความสวยงามของอัญมณีสวนใหญ จะ
เปนผลมาจากคุณสมบัติหลาย ๆ อยางรวมกัน เชน เพชร ความสวยสดงดงามของเพชรจะพิจารณา
ตัดสินกันที่ความบริสุทธิ์สาใสไรมลทิน ความไมมีสี ประกายแวววาว และการกระจายแสงสี (ไฟ) 
ในขณะที่คุณภาพและลักษณะของการเลนสี จะเปนปจจัยสําคัญที่สุดในการตัดสินถึงความสวยงาม
ของโอปอ เปนตน 
                        2.3.2  ความคงทนถาวร (Durability) เปนคุณสมบัติที่สําคัญในการพิจารณาถึงความ
เปน อัญมณี แตไมไดเปนสิ่งที่มีความสําคัญมากในการพิจารณาตัดสินถึงคุณคาและราคาของ      
อัญมณี ความคงทนถาวรของอัญมณีจะขึ้นอยูกับคุณสมบัติทางกายภาพ 3 ประการ คือ ความแข็ง 
ความเหนียว และความมีเสถียรภาพทางเคมี ดังนั้น ความคงทนถาวรเปนสิ่งที่จะแสดงใหเห็นวา  
อัญมณีชนิดใดเหมาะสมเพียงใดสําหรับผูสวมใสในชีวิตประจําวัน และเปนคุณสมบัติที่สําคัญใน
มุมมองของผูสวมใสอัญมณี 
                        2.3.3  ความหายาก (Rarity) เปนคุณสมบัติที่สําคัญอีกประการหนึ่งในการพิจารณา
กําหนดคุณคาราคาของอัญมณี เพราะคุณคาและราคาของอัญมณีโดยสวนใหญ เปนผลมาจากความ
หายากหรือความมีจํากัด ดังนั้น ถาอัญมณีชนิดใดที่มีปริมาณจํากัดเขาสูตลาดการคา จะมีคนเพียง
สวนนอยเทานั้นที่สามารถเปนเจาของอัญมณีนั้น ๆ ได เมื่อคนที่ตองการมีมาก จึงทําใหมีคามีราคา
สูงขึ้น นอกจากนี้ ความหายากของอัญมณีใด ๆ อาจจะเนื่องมาจาก ขนาดความโปรงใส คุณสมบัติ
ลักษณะทางแสงที่พิเศษหรือมีสีที่สุดสวย เปนตน เมื่อเปรียบเทียบกับความสวยงาม และความ
คงทนถาวรแลว ความหายากไมไดเปนคุณสมบัติเฉพาะตัวภายในตัวอัญมณีเอง แตเปนส่ิงที่ขึ้นอยู
กับอารมณ ความนิยม และความตองการของมนุษย 
 

           2.4  การจําแนกชนิดอัญมณี  
                    การจําแนกชนิดของอัญมณี อาจแบงไดหลายวิธีตามวัตถุประสงคของการจัดแบง ดังนี้ 
(กฤษณะ เวชพร 2548 : 7 - 8) 
                        2.4.1  แบงชนิดตามมูลคาของอัญมณี การจัดแบงอัญมณีตามมูลคาของอัญมณี ซ่ึง
เปนอัญมณีที่ตกแตงมาจากแรและหิน เรียกวา หินมีคา (Precious Stone) โดยมีการจัดเรียงลําดับ  
อัญมณีตามมูลคาจากมากไปหานอย ซ่ึงมีเพชรอยูอันดับแรก ถัดไปเปนอัญมณีที่มีมูลคารองลงมา
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เรียงกันไปตามลําดับ การจัดแบงแบบนี้อาจมีการสับเปลี่ยนอันดับกันของอัญมณีตามยุคตามสมัย
นิยม 
                        2.4.2  แบงตามลักษณะของอัญมณี การแบงชนิดอัญมณี อาจแบงออกไดเปนกลุม
ตามลักษณะเดนเฉพาะตัวของอัญมณี โดยสถาบันอัญมณีศาสตรแหงอเมริกา ไดจัดแบงอัญมณี
ออกเปน 2 กลุมใหญ ๆ คือ Diamonds และ Colored Stones    
                    Diamonds หมายถึง เพชรที่เปนอัญมณีที่ตกแตงมาจากแรเพชรธรรมชาติ เพชรถือวา
เปนอัญมณีที่มีลักษณะที่สําคัญหลายประการที่อัญมณีอ่ืน ๆ ไมมี เชน มีความแข็งสูงสุด (10) ความ
แวววาวสูงสุด และมีไฟดี เปนตน 
                    Colored Stones หมายถึง อัญมณีทั้งหมดที่ตกแตงมาจากแรและหิน ยกเวนเพชร ดังนั้น 
ในที่นี้จึงรวมถึงอัญมณีทุกชนิด แตไมรวมถึงเพชร เชน ทับทิม และมรกต เมื่อเทียบความหมายแลว
จะตรงกับคําวา “พลอย” ของไทย ซ่ึงหมายถึง หินสีที่สวยงามและมีคา 
                        2.4.3  แบงชนิดตามหลักวิชาอัญมณี อัญมณีที่ทําจากสารอนินทรียซ่ึงเปนแรและหิน 
จะมีการจําแนกชนิดคลายกับการจําแนกชนิดของแร โดยอาศัยสวนประกอบทางเคมี คุณสมบัติทาง
กายภาพ และทางแสงเปนหลักเกณฑในการแบง ซ่ึงสามารถแบงอัญมณีออกไดเปนตระกูล (Group) 
ประเภท (Species) และชนิด (Varieties) 
                               (1) ตระกูล (Group) เปนกลุมของอัญมณีที่มีผลึก (Crystal) อยูในระบบ
เดียวกัน และมีคุณสมบัติทางกายภาพและทางแสงคลายคลึงกัน ซึ่งทําใหมองดูภายนอกของอัญมณี
มีลักษณะคลายคลึงกัน แตมีสวนประกอบทางเคมีแตกตางกันบางเล็กนอย เชน ตระกูลการเนตหรือ
โกเมน (Garnet Group) จะมีอัญมณีหลายประเภทอยูในกลุมนี้ ไดแก ไพโรป แอนดราไดต และ    
อัลมันดีน เปนตน อัญมณีเหลานี้มีความแข็งประมาณ 7 - 7.5 เมื่อเปนพลอยกอนที่ยังไมไดเจียระไน
จะมีผลึกแบบสามแกนเทา (Isometric) รูปรางคลายลูกตะกรอ และมีสวนประกอบอยูในกลุมซิลิเกต 
(SiO4)3 เหมือนกัน แตมีธาตุโลหะที่เปนองคประกอบอยูแตกตางกันบาง เชน Mg3Al2(SiO4)3 และ 
Fe3Al2(SiO4)3 เปนตน 
                               (2) ประเภท  (Species) เปนอัญมณีที่มีผลึกหรือโครงสรางภายใน  และ
สวนประกอบเฉพาะตัวและแนนอน ตลอดจนมีคุณสมบัติทางกายภาพและทางแสงเฉพาะตัว ซ่ึงถา
เปนพลอยกอนที่นํามาเจียระไนก็จะหมายถึงแรประเภทตาง ๆ นั่นเอง เชน คอรันดัม (Corundum) 
ประกอบดวย Al2O3 มีความแข็ง 9 และเบริล (Beryl) ประกอบดวย Be3Al2Si6O18 มีความแข็ง 7.5 จะ
เห็นไดวา อัญมณีทั้ง 2 ประเภท มีสวนประกอบและความแข็ง (คุณสมบัติทางกายภาพ) แตกตางกัน
อยางชัดเจน 
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                               (3)  ชนิด (Varieties) อัญมณีแตละประเภทอาจจะมีสีหลายสี หรือบางครั้งอาจ
มีปรากฏการณทางแสง เชน ตาแมว ทําใหเราสามารถแบงอัญมณีนั้นออกเปนชนิดยอยตามสีหรือ
คุณสมบัติทางแสงได ทั้งนี้ อัญมณีชนิดยอยก็ยังมีสวนประกอบเคมีเหมือนกัน คุณสมบัติทาง
กายภาพและทางแสงเหมือนกัน เชน อัญมณีประเภทคอรันดัม (Al2O3) แบงออกได คือ ทับทิม 
(Ruby) มีสีแดง แซปไฟร (Sapphire) มีสีอ่ืน ๆ ที่ไมใชสีแดง ไดแก ไพลิน (Blue Sapphire) มีสีน้ํา
เงิน บุษราคัม (Yellow Sapphire) มีสีเหลือง สตารทับทิม (Star Ruby) มีสีแดงและมีดาว และสตาร
ไพลิน (Star Blue Sapphire) มีสีน้ําเงินและมีดาว 
                    สําหรับอัญมณีที่ทํามาจากสารหรือวัตถุที่ไดจากสิ่งมีชีวิตซ่ึงมีความสวยงาม สามารถ
แบงออกเปนประเภทตามคุณสมบัติ และสวนประกอบทางเคมีที่แตกตางกัน ซ่ึงเปนเอกลักษณ
เฉพาะตัวของอัญมณี ประเภทของอัญมณีนี้ ไดแก ไขมุก (Pearl) งาชาง (Ivory) และปะการัง 
(Coral) เปนตน       
           2.5 คุณสมบัติของแรท่ีเปนอัญมณี  
                    คุณสมบัติของแรที่เปนอัญมณี ประกอบดวย คุณสมบัติทางเคมี คุณสมบัติทางกายภาพ
และคุณสมบัติทางแสง ดังนี้ 
                         2.5.1 คุณสมบัติทางเคมี (Chemical Properties) อัญมณีทุกชนิดมีองคประกอบทาง
เคมีเฉพาะตัว สามารถแสดงโดยสูตรเคมีซ่ึงใชเปนหลักเกณฑอันดับแรกที่ใชในการจัดแบงเปน
ประเภทของอัญมณีนั้น ๆ แตอัญมณีสวนใหญจะประกอบขึ้นดวยธาตุตั้งแต 2 ชนิดขึ้นไป ยกเวน
เพชร ซ่ึงประกอบดวยธาตุคารบอน (C) อยางเดียวเทานั้น องคประกอบทางเคมีของอัญมณีบางชนิด 
เชน ไพลิน ทับทิม และบุษราคัม มีสูตรเคมี คือ Al2O3 ซ่ึงจัดเปนแรชนิดเดียวกัน เนื่องจาก
ประกอบดวยธาตุอะลูมิเนียม และออกซิเจนเหมือนกัน แตมีความแตกตางกันในเรื่องของสี คือ 
ไพลินมีสีน้ําเงิน ทับทิมมีสีแดง และบุษราคัมมีสีเหลือง ทําใหเรียกช่ือเปนชนิดอัญมณีตางกัน 
(สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 2550 : 175) 
                        2.5.2  คุณสมบัติทางกายภาพ (Physical Properties) เปนคุณสมบัติอันเนื่องมาจาก
โครงสรางภายในอะตอม และชนิดของธาตุที่ยึดกันเปนอะตอม คุณสมบัติทางกายภาพ มีดังนี้ 
                               (1)  ความแข็ง (Hardness) คือ ความทนทานตอการขูดขีดของแร แรที่แข็งกวา
จะขูดขีดแรที่ออนกวาเปนรอย ในการเปรียบเทียบความแข็งของแรจะใชตารางสากลของโมห 
(Mohs Scale) ซ่ึงเปนตารางเปรียบเทียบ (Relative Scale) คือ แรที่มีอันดับสูงกวาจะมีความแข็ง
มากกวาแรที่มีอันดับต่ํากวา 
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                               (2)  ความเหนียว (Toughness) คือ ความทนทานตอการแตกหัก การกระเทาะ
ของอัญมณี ความเหนียวขึ้นอยูกับโครงสรางของอะตอม ระดับความเหนียวของอัญมณีอาจจะไมมี
ความสัมพันธกับความแข็ง เชน เพชรที่มีความแข็งสูงสุดเปนอันดับ 10 แตมีความเหนียวเปน 
อันดับ 3 เปนตน 
                               (3)  รอยแตก (Fracture) เปนการแตกอยางไมมีทิศทางที่แนนอน และพื้นผิว
ของรอยแตกไมระนาบเรียบ 
                               (4)  แนวแตกเรียบ (Cleavage) อัญมณีจะแตกอยางมีทิศทางที่แนนอน ซ่ึงเปน
คุณสมบัติของอัญมณีบางชนิดเทานั้น 
                               (5)  ความถวงจําเพาะหรือความหนาแนนสัมพัทธ (Specific Gravity) คือ 
อัตราสวนระหวางน้ําหนักของวัตถุในอากาศ และน้ําหนักของน้ําที่มีปริมาตรเทาวัตถุ อัญมณีแตละ
ชนิดจะมีคาความถวงจําเพาะคงที่ เชน ความถวงจําเพาะของทับทิม เทากับ 4 หมายความวา ทับทิม
หนักเปน 4 เทาของน้ําที่ปริมาตรเทาทับทิม เปนตน 
                               (6)  การนําความรอน (Thermal Conductivity) คือ ความสามารถของอัญมณี
ในการนําความรอน เพชรเปนอัญมณีที่มีความสามารถในการนําความรอนสูงสุด คาความสามารถ
ในการนําความรอนมีหนวยเปนวัตตตอเมตรตอองศาเซลเซียส 
                        2.5.3  คุณสมบัติทางแสง (Optical Properties)  
                               (1)  สี (Color) อัญมณีแตละชนิดมีสีเดนเฉพาะตัว เชน ทับทิมมีสีแดง มรกตมี
สีเขียว และไพลินมีสีน้ําเงิน เปนตน 
                               (2)  ความโปรงแสง (Transparency) คือ คุณสมบัติของพลอยในการยอมให
แสงผาน ความโปรงแสงของอัญมณีมีดังนี้ 
                                       1)  โปรงใส (Transparent) แสงผานเขาไปในตัวอัญมณีไดดี 
                                       2)  กึ่งโปรงใส (Semi - Transparent) แสงผานเขาไปในตัวพลอยไดบาง 
แตไมชัดเจน 
                                       3) โปรงแสง (Translucent) แสงผานเขาไปในตัวอัญมณีได แตไมสามารถ
มองเห็นรูปรางของวัตถุที่อยูดานหลังของอัญมณี 
                                       4)  กึ่งโปรงแสง (Semi - Translucent) แสงผานเขาไปในตัวอัญมณีได
นอยมาก จะเห็นแสงเฉพาะตรงขอบอัญมณีเทานั้น  
                                       5)  ทึบแสง (Opaque) แสงไมสามารถผานเขาไปในตัวอัญมณีได 
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                               (3)  การกระจายแสง (Dispersion) คือ การที่แสงสีขาวเดินผานเขาไปใน     
อัญมณีแลวแตกออกเปนสีรุง 6 สี เมื่อเดินทางออกจากอัญมณี สีรุงมี 6 สี ไดแก มวง น้ําเงิน เขียว 
เหลือง สม และแดง 
                               (4)  ความวาว (Luster) คือ คุณภาพและปริมาณของแสงที่สะทอนจากผิว    
อัญมณีมาเขาตา ความวาวของอัญมณีขึ้นอยูกับความแข็ง การขัดมันที่ผิว และคาดัชนีหักเหของ   
อัญมณี 
                               (5)  ปรากฏการณ (Phenomena) เปนลักษณะพิเศษที่พบในอัญมณีบางชนิด 
โดยลักษณะเหลานี้อาจจะเกิดจากตําหนิของอัญมณี การเลือกดูดกลืนและการผานแสงในอัญมณี
หรือโครงสรางทางกายภาพของอัญมณี ปรากฏการณอาจเกิดเปนสาแหรกหรือสตาร หรือเกิดตา
แมว เกิดการเปลี่ยนสี เกิดการเลนสี เปนตน 
                               (6)  คาดัชนีหักเห (Refractive Index) คือ อัตราสวนระหวางความเร็วของแสง
ในอากาศตอความเร็วของแสงในอัญมณี คาดัชนีหักเหมีประโยชนอยางยิ่งในการแยกชนิดของ   
อัญมณี 
                               (7)  ลักษณะทางแสง (Optic Character) แสงเดินทางในอากาศจะมีลักษณะ
เปนคล่ืน เมื่อแสงเดินทางเขาไปในพลอย ความเร็วจะลดลงและเกิดการหักเห (ทวีป ศิริรัศมี 2544 : 
5 - 7) 
           2.6  คุณภาพของอัญมณี  
                    การพิจารณาคุณภาพของอัญมณี ก็เพื่อที่จะทราบถึงคุณสมบัติ คุณคา และราคาของ  
อัญมณีนั้น ๆ ซ่ึงจะขึ้นอยูกับความนิยมของคุณสมบัติตามธรรมชาติของอัญมณีแตละประเภท และ
คุณสมบัติเฉพาะตัวของอัญมณีแตละชนิด โดยทั่วไปมีหลักเกณฑพื้นฐานในการพิจารณาคุณภาพ
ของอัญมณี 4 ประการ หรือเรียกวา 4 C ซ่ึงประกอบไปดวย 
                        2.6.1  สี (Color) เปนองคประกอบสําคัญอันดับแรก ในการพิจารณาประเมินคุณภาพ
ของพลอย ซ่ึงมีรายละเอียดที่จะตองพิจารณาหลายประการ เชน รสนิยมแตละบุคคล แตละยุคสมัย 
แตละชนชาติ ความสามารถสวนบุคคลในการมองสีตาง ๆ เปนตน สําหรับเพชรถือเอาความไมมีสี
เปนสําคัญ สวนพลอยถือเอาสีของตัวพลอย ความมืด - สวาง และความเขมของสีพลอย เปนตน 
                        2.6.2  ความสดใสไรมลทิน (Clarity) เปนองคประกอบสําคัญอันดับแรกในการ
พิจารณาประเมินคุณภาพของเพชร ซ่ึงมีรายละเอียดที่จะตองพิจารณาหลายประการ เชน ตําหนิ
ภายนอก มลทินภายใน เปนตน เพชรและพลอยสวนใหญที่สะอาดสดใสไรมลทิน หาไดยากมาก 
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                        2.6.3  การเจียระไน (Cutting) เปนการพิจารณาถึง รูปราง แบบ สัดสวน และฝมือ
ของการเจียระไน การเจียระไนเปนองคประกอบที่สําคัญ คือ ชวยเพิ่มความงามของสี ความใส 
ประกายของเพชรและพลอย ใหมีมากขึ้น 
                        2.6.4  น้ําหนัก (Carat Weight) น้ําหนักมาตรฐานในการซื้อขายอัญมณีมีหนวยเปน 
กะรัต (Carat) 1 กะรัต มีน้ําหนักเทากับ 0.200 กรัม และใน 1 กะรัต ยังถูกแบงยอยออกไดเปน 100 
จุดหรือสตางค ดังนั้น 1 จุด หรือ 1 สตางค จะมีน้ําหนักเทากับ 0.002 กรัม โดยทั่วไปอัญมณีที่มี
ขนาดใหญจะหายาก ทําใหราคาตอกะรัตสูงขึ้น  
 

           2.7  การแตงพลอย 
                    “การแตงพลอย” คือ การทําใหพลอยมีสีสวยงามขึ้น และตกแตงรูปทรงใหงดงาม มี
การทําใหเกิดการกระจายแสงมากขึ้น การแตงพลอยมีขั้นตอนที่สําคัญ ดังนี้ (วิชัย ศรีคํา 2547 : 297) 
                        2.7.1 การเผาพลอยหรือหุงพลอย จะใชในกรณีที่สีของพลอยยังไมสวยงามเทาที่ควร 
และเจาของพลอยคาดวาถานําพลอยไปผานความรอนในระดับหนึ่งแลว จะชวยใหพลอยมีสี
สวยงามขึ้น การเผาพลอยจะตองทํากอนการเจียระไน ภายหลังจากเจียระไนแลวจะดูไมออกวา
พลอยเม็ดใดบางไดผานการเผามาแลว 
                        2.7.2  การเจียระไนอัญมณี (Cutting) นับวาเปนการตกแตงพลอยใหมีรูปรางและ
รูปทรงตามที่ตองการไดสูงสุด ทั้งนี้  จุดประสงคของการเจียระไนเพชรพลอยก็คือ เพื่อใหไดเพชร
พลอยที่มีคุณภาพ สวยงามในตัวของมัน คือ ความมีประกาย (การสะทอนกลับของแสง) การ
กระจายแสง (ไฟ) และความระยิบระยับ (ลักษณะกระพริบแวววับ) นอกจากนี้ การเจียระไนยังทํา
ใหเพชรพลอย “มีสัดสวนที่ดี” และ “คงความคงทน” ไว 
                    การเจียระไนเพชรพลอย เปนการตกแตงเพชรพลอยใหมีลักษณะที่สําคัญ 2 อยาง คือ 
(กฤษณะ เวชพร 2548 : 12 - 15) 
                               (1)  รูปทรง (Style of Cutting) รูปทรงของการเจียระไนในปจจุบัน แบงออก
ไดเปน 4 แบบ ดังนี้ 
                                       1)  แบบหลังเบี้ย (Cabochon Cut) บางครั้งเรียกวา แบบหลังเตา พลอยที่
เจียระไนแบบนี้จะมีลักษณะโคงมนเหมือนหลังเบี้ยของเงินเบี้ยโบราณ ซ่ึงอาจจะโคงมนดานบน
ดานเดียวสวนดานลางราบ เรียกวา หลังเบี้ยเดี่ยว หรืออาจจะโคงมนทั้งดานบนและดานลาง เรียกวา 
หลังเบี้ยคู ในการเจียระไนแบบนี้ มักจะใชกับพลอยท่ีมีมีความทึบแสง หรือกรณีพลอยมีมลทิน
ภายในจํานวนมาก แสงไมสามารถผานได 
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ภาพที่ 9  แสดงการเจียระไนแบบหลังเบี้ยแบบเดี่ยวและแบบคู 
ที่มา :  กฤษณะ เวชพร, อัญมณีวิทยา (เชียงใหม : นพรัตนการพิมพ, 2548) 13.  

 
                                       2)  แบบหนาเหล่ียม (Facet Cut) เปนการตกแตงใหพลอยมีหนาเหล่ียม
รอบพลอยทั้งดานบนและดานลาง มักจะใชกับอัญมณีที่มีความโปรงใสและมีมลทินนอยแสงผาน
ไดดี หนาเหล่ียมตาง ๆ ที่สรางขึ้นมา จะชวยใหเกิดการสะทอนแสง และการหักเหของแสงภายใน
พลอยไดดีขึ้น มีผลทําใหเพชรพลอยมีความแวววาว มีประกาย ตลอดจนมีการกระจายแสงสีหรือไฟ
ไดดีกวาการตกแตงแบบอื่น ๆ ลักษณะของหนาเหล่ียมที่นิยมกันทั่วไป ไดแก เหล่ียมเกสร 
(Brilliant) เหล่ียมระดับ (Step) เหล่ียมผสม (Mixed) และเหลี่ยมแฟนซี (Fancy) 
 
 
 
 
 
                       
 
 

ภาพที่ 10  แสดงรูปทรง (Style) ของการเจียระไนแบบหนาเหลี่ยมในลักษณะตาง ๆ 
ที่มา :  กฤษณะ เวชพร, อัญมณีวิทยา (เชียงใหม : นพรัตนการพิมพ, 2548) 14.  

 
                                       3)  แบบลูกปด (Bead Cut) เปนการตกแตงพลอยใหมีรูปรางกลมหรือ
แบบผลสม และมักจะเจาะรูไวตรงกลาง เพื่อใชรอยสายทําสรอยลูกปด การเจียระไนแบบนี้นิยมใช
กับพลอยที่ทึบแสงหรือโปรงแสง และพลอยที่เนื้อมีลวดลายสวยงาม 
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                                       4) แบบกระดุม (Tablet Cut) เปนการตกแตงพลอยใหมีรูปรางคลาย
กระดุม กลาวคือ มีรูปทรงแบนราบมีดานขนานกัน 2 ดาน คือ ดานบนและดานลางของเม็ดพลอย 
สวนดานขางอาจจะขนานกันหรือไมก็ได มักใชกับพลอยทึบแสงหรือโปรงแสง หรือมีลวดลาย
สวยงาม ซ่ึงจะชวยทําใหเห็นเดนชัดขึ้นเมื่อเจียระไนแบบนี้ 
                               (2)  รูปราง (Shape of Cutting) รูปรางพลอยที่ชางเจียระไนตกแตงกันใน
ปจจุบัน ที่สําคัญและเปนที่นิยม ไดแก กลม (Round) รูปไข (Oval) รูปหัวใจ (Heart) รูปเหล่ียม
มรกต (Emerald) รูปหยดน้ํา (Pear) รูปมารคีส (Marquise) รูปบาเก (Baguette) รูปแปดเหลี่ยม 
(Octagon) รูปส่ีเหล่ียม (Square) และรูปเหล่ียมหมอน (Cushion) 
 

 
                          
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 11  แสดงรูปราง (Shape) ของการเจียระไนในแบบตาง ๆ 
ที่มา :  กฤษณะ เวชพร, อัญมณีวิทยา (เชียงใหม : นพรัตนการพิมพ, 2548) 16.  

 
               2.8  อัญมณีและแหลงในประเทศไทย  
                    อัญมณีของไทยทํามาจากแรรัตนชาติ ซ่ึงมีอยูหลายชนิดที่พบในประเทศไทย เชน 
พลอยคอรันดัม โกเมน เพทาย นิลตะโก นิลเสี้ยน ซานิดีน เพชร และพลอยตระกูลควอตซ สวน
ใหญจะพบพลอยเหลานี้ในภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคตะวันออก และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
ยกเวนเพชร ซ่ึงพบเฉพาะทางภาคใตเทานั้น แหลงพลอยคอรันดัมที่สําคัญ คือ แหลงพลอยใน
จังหวัดจันทบุรี ตราด และกาญจนบุรี โดยพลอยชนิดนี้จะพบมากและมีมูลคาการสงออกมากที่สุด 
(กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมทรัพยากรธรณี 2544 : 440) อัญมณีที่สําคัญ ไดแก 
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                        2.8.1  เพชร (Diamond)  มีเนื้อสวนประกอบเปนธาตุถานหรือคารบอน (C) ประมาณ
รอยละ 99.95 สวนที่เหลือเปนธาตุมลทินชนิดอ่ืน ๆ เชน ไนโตรเจน โบรอน และอะลูมิเนียม มี
ความแข็ง 10 แข็งกวาแรทุกชนิดที่เกิดตามธรรมชาติ มีความวาวสูง พบไดตั้งแตไรสีไปจนกระทั่งสี
ดํา อาจมีสีเหลือง เทา น้ําตาล เขียว น้ําเงิน ชมพู มวง และแดงได มีคาความถวงจําเพาะ 3.47 - 3.55 
และคาดัชนีหักเห 2.147 - 2.149  
                        2.8.2 ทับทิมและแซปไฟร (Ruby and Sapphire)  พลอยคอรันดัมหรือกะรุน มี
สวนประกอบทางเคมีเปนอะลูมิเนียมออกไซด (Al2O3) มีความแข็ง 9 ต่ําจากเพชร 1 อันดับ คาความ
ถวงจําเพาะ 3.94 - 4.08 คาดัชนีหักเห 2 คา คือ 1.768 - 1.778 และ 1.760 - 1.769 ชนิดที่มีสีแดง     
ไปจนกระทั่งแดงปานกลาง เรียกวา “ทับทิม (Ruby)” สวนชนิดที่มีสีอ่ืน ๆ เรียกวา “แซปไฟร 
(Sapphire)” ทั้งหมด แซปไฟรสีน้ําเงินเรียกวา “ไพลิน (Blue Sapphire)” สีเหลืองเรียกวา “บุษราคัม 
(Yellow Sapphire) หรือ พลอยน้ําบุศร (Oriental Topaz)” สีเขียวเรียกวา “เขียวสองหรือเขียวมรกต 
(Green Sapphire)” สวนชนิดที่มีเนื้อทึบเจียระไนรูปหลังเบี้ย ซ่ึงมีสีเทาและเทาดําเปนสวนใหญและ
มีรูปดาวเรียกวา “พลอยสตารหรือพลอยสาแหรก (Star Sapphire)” พบมากในจังหวัดจันทบุรี                     
                        2.8.3 อัญมณีชนิดอ่ืน ๆ ที่มีผลผลิตและนํามาเจียระไนทําเครื่องประดับนั้น สวน
ใหญจะเปนพลอยโกเมน เพทาย นิลตะโก นิลเสี้ยน และซานิดีน พลอยเหลานี้พบรวมกับพลอย
ตระกูลคอรันดัมในแหลงพลอยตาง ๆ ของประเทศไทย สวนพลอยชนิดอื่นที่พบ เชน พลอยตระกูล
ควอตซ เปนเพียงพลอยที่ขุดหาและไดนํามาเจียระไนขายโดยราษฎรเปนครั้งคราว สวนชนิดที่มี
คุณภาพดีมีนอยและมีปริมาณที่พบไมมากนัก                     
 
ตารางที่ 4  แสดงชนิดและแหลงของอัญมณีที่พบในประเทศไทย 
 

ชนิดอัญมณ ี แหลงที่พบ 

1. เพชร (Diamond) พบในแหลงแรดีบุกหลายแหงทั้งในทะเลและบนบก ในแถบอําเภอกระทู 
จังหวัดภูเก็ต, อําเภอตะกั่วปา อําเภอเมือง จังหวัดพังงา 

2. ทับทิม (Ruby) อําเภอเขาสมิง อําเภอบอไร จังหวัดตราด, อําเภอเมือง อําเภอมะขาม อําเภอขลุง 
อําเภอโปงน้ํารอน อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอกันทรลักษณ จังหวัด   
ศรีสะเกษ, อําเภอน้ํายืน จังหวัดอุบลราชธานี 

3. แซปไฟร (Sapphire) อําเภอบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี (เปนแหลงใหญที่สุดและมีคุณภาพดี), 
อําเภอเดนชัย อําเภอวังช้ิน จังหวัดแพร, อําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย, 
อําเภอ วิเชียรบุรี จังหวัดเพชรบูรณ, อําเภอกันทรลักษณ อําเภอขุนหาญ จังหวัด
ศรีสะเกษ, อําเภอน้ํายืน จังหวัดอุบลราชธานี  
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ตารางที่ 4  (ตอ) 
 

ชนิดอัญมณ ี แหลงที่พบ 

4. โกเมน (Garnet)  อําเภอน้ํายืน อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอบอไร อําเภอเขาสมิง 
จังหวัดตราด, อําเภอแกลง จังหวัดระยอง, อําเภอบานบึง จังหวัดชลบุรี, อําเภอ
บอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี, อําเภอขุนหาญ จังหวัดศรีสะเกษ, อําเภอวิเชียรบุรี 
จังหวัดเพชรบูรณ 

5. เพทาย (Zircon) อําเภอเมือง อําเภอขลุง อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอเดนชัย จังหวัด
แพร, อําเภอน้ํายืน จังหวัดอุบลราชธานี, อําเภอกันทรลักษณ จังหวัดศรีสะเกษ 

6. พลอยตระกูลควอตซ    
    (Quartz) 
       6.1 ควอตซผลึกขาวใส  
(Rock Crystal) หรือแกวโปง
ขาม 
       6.2 ควอตซสีชมพู   
             (Rose Quartz) 
 
       6.3 ควอตซสีควันไฟ 
             (Smoky Quartz) 
       6.4 ควอตซสีมวง 
             (Amethyst) 
       6.5 อะเกตหรือโมรา  
(Agate), คาลซิโดนี
(Chalcedony), คารเนเลียน 
(Carnilian), ซารโดนิกซ 
(Sardonyx) 
       6.6 แจสเพอร (Jasper) 
 
       6.7 หินเลือด  
             (Bloodstone) 

 
 
อําเภอเถิน จังหวัดลําปาง, อําเภอสา จังหวัดนาน, อําเภอโคกสําโรง จังหวัด
ลพบุรีอําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี  จังหวัดเชียงใหม  ลําปาง  อุตรดิตถ 
นครสวรรค นครนายก เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ ฯลฯ 
อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี, อําเภอหัวหิน 
จังหวัดประจวบคีรีขันธ, อําเภอเมือง จังหวัดระนอง, อําเภอคุระบุรี จังหวัด
พังงา 
อําเภอสะเมิง และอําเภอแมสอด จังหวัดเชียงใหม 
 
อําเภอเถิน จังหวัดลําปาง, อําเภอวังช้ิน จังหวัดแพร, อําเภอเมือง จังหวัด
นครนายก 
อําเภอชัยบาดาล อําเภอโคกสําโรง จังหวัดลพบุรี และในจังหวัดกาญจนบุรี 
เฉพาะคาลซิโดนี มักพบในแหลงแรฟลูออไรตไดมากมายหลายแหงในจังหวัด
ทางภาคเหนือ เชน จังหวัดลําพูน แมฮองสอน และเชียงใหม เปนตน 
 
 
อําเภอศรีสวัสดิ์ จังหวัดกาญจนบุรี, อําเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี, อําเภอทา
ปลา จังหวัดอุตรดิตถ 
อําเภอภูกระดึง จังหวัดเลย, อําเภอหนองไผ จังหวัดเพชรบูรณ 

7. นิลตะโก  
    (Black Spinel) 

มักเกิดรวมเปนเพื่อนพลอยคอรันดัมตามแหลงตาง ๆ ที่บริเวณอําเภอบอพลอย 
จังหวัดกาญจนบุรี, อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอเดนชัย และอําเภอ   
วังช้ิน จังหวัดแพร, อําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย 
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ตารางที่ 4  (ตอ) 
 

ชนิดอัญมณ ี แหลงที่พบ 

8. นิลเสี้ยน หรือ 
    ไพรอกซีนดํา  
    (Black Pyroxene) 

มักเกิดรวมเปนเพื่อนพลอยคอรันดัมตามแหลงตาง ๆ ที่บริเวณอําเภอบอพลอย 
จังหวัดกาญจนบุรี, อําเภอทาใหม จังหวัดจันทบุรี, อําเภอบอไร จังหวัดตราด, 
อําเภอวังช้ิน อําเภอเดนชัย จังหวัดแพร, อําเภอศรีสัชนาลัย จังหวัดสุโขทัย 

9. เพชรน้ําคาง หรือ  
    ซานิดีน (Sanidine) 

พบรวมกับพลอยแซปไฟรในบริเวณอําเภอบอพลอย จังหวัดกาญจนบุรี และ
จังหวัดตราด 

10. โอปอแบบธรรมดา  
      (Common Opal) 

อําเภอลี้ จังหวัดลําพูน, อําเภอชัยบาดาล จังหวัดลพบุรี, อําเภอเมือง จังหวัด
นครราชสีมา และจังหวัดนาน 

11. ไมกลายเปนหิน  
      (Petrified Wood) 

ที่พบทั่วไปเกิดจากซิลิกาแทนที่เนื้อไมเปนสวนใหญ ที่อําเภอจักราช อําเภอ
เมือง อําเภอขามทะเลสอ จังหวัดนครราชสีมา, อําเภอเมือง จังหวัดตาก, อําเภอ
น้ําพอง จังหวัดขอนแกน, อําเภอน้ํายืน จังหวัดอุบลราชธานี, กิ่งอําเภอสระ
โบสถ จังหวัดลพบุรี 

12. เบริล (Beryl) หรือ  
      อะความารีน    
      (Aquamarine)  

บริเวณอําเภอแมแจม อําเภออมกอย จังหวัดเชียงใหม, อําเภออุมผาง จังหวัด
ตาก, อําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี, อําเภอพะโตะ จังหวัดชุมพร 

13. ไขมุก (Pearl) เปนมุกเลี้ยง (Cultured Pearl) พบที่เกาะนาคานอย จังหวัดภูเก็ต, อําเภอ
เกาะสมุย จังหวัดสุราษฎรธานี, อําเภอสัตหีบ จังหวัดชลบุรี 

14. แอกทิโนไลต 
      (Actinolite) 

อําเภอทาปลา จังหวัดอุตรดิตถ 

15. เพริดอต (Peridot) อําเภอวังช้ิน จังหวัดแพร 

16. พรีหไนต (Prehnite) จังหวัดอุตรดิตถ และจังหวัดลพบุรี 

17. เทกไทต (Tektite)  
      หรือ อุลกมณี 

พบมากทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เชน ขอนแกน อุดรธานี สกลนคร 
นครพนม ฯลฯ จังหวัดเชียงราย ลําพูน แพร เพชรบูรณ กาญจนบุรี และ
ประจวบคีรีขันธ 

 

ที่มา : กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมทรัพยากรธรณี, ธรณีวิทยาประเทศไทย (กรุงเทพมหานคร : 
กรมทรัพยากรธรณี กระทรวงอุตสาหกรรม, 2544), 443. 
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แผนที่ที่ 3  แสดงแหลงรัตนชาติในประเทศไทย 
ที่มา : กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมทรัพยากรธรณี, ธรณีวิทยาประเทศไทย (กรุงเทพมหานคร : กรม
ทรัพยากรธรณี กระทรวงอตุสาหกรรม, 2544), 441. 
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บทท่ี 4 

อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
(The Gem and Jewelry Industry in Thailand) 

 
1.  ประวัติความเปนมาของอัญมณีและเครื่องประดับ 
                    มนุษยรูจักใชอัญมณีและเครื่องประดับมากวา 5,000 ปมาแลว โดยในอดีตมนุษยใช
อัญมณีและเครื่องประดับเพื่อเปนเครื่องราง เพื่อแสดงถึงอํานาจ เพื่อการแบงชนชั้นทางการเมือง
และการปกครอง และใชประดับรางกายเพื่อความสวยงาม จนสิ้นสุดศตวรรษที่ 16 เหตุผลของการ
ใชอัญมณีและเครื่องประดับไดเปล่ียนไปจากในอดีต โดยมีการทําธุรกิจการซื้อขายอัญมณีและ
เครื่องประดับมากขึ้น มีการใชการโฆษณาในรูปแบบตาง ๆ ซ่ึงในยุคแรกของการดําเนินธุรกิจซ้ือ
ขายอัญมณีไดอาศัยการโฆษณาจากการสรางภาพยนตรหรือละครที่มีอัญมณีและเครื่องประดับมา
เกี่ยวของ เพื่อสรางความรูสึก และกระตุนความตองการอยากเปนเจาของอัญมณีและเครื่องประดับ
ของผูที่ไดพบเห็น จนกระทั่งในปจจุบัน การดําเนินธุรกิจการซื้อขายอัญมณีและเครื่องประดับใน
โลกมีการขยายตัวอยางรวดเร็ว มีมูลคาการซื้อขายในแตละปไมต่ํากวา 50,000 ลานเหรียญดอลลาร
สหรัฐฯ และมีหลาย ๆ ประเทศในโลกที่การสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับกลายมาเปน
สินคาที่นํารายไดเขาสูประเทศจํานวนมหาศาล และยังกอใหเกิดมูลคาเพิ่มและการจางงานใหกับคน
ภายในประเทศอีกดวย (มหาวิทยาลัยเชียงใหม, สถาบันวิจัยสังคม 2545 : 17) 
                    สําหรับประเทศไทยนั้น เริ่มสนใจอัญมณีในทางการคามาตั้งแตสมัยสุโขทัย โดยพบ
หลักฐานวา สมัยนางนพมาศมีการคาอัญมณีที่นําเขามาจาก อินเดีย พมา และเขมร เปนตน เพราะใน
สมัยนั้น ประเทศไทยยังไมพบแหลงอัญมณีเหมือนสมัยปจจุบัน เนื่องจากอัญมณีเปนเครื่องรางของ
ขลังในสมัยโบราณ จึงมีแตผูชายเทานั้นที่จะเปนเจาของ แตเมื่ออัญมณีมีอํานาจผูกพันทางจิตใจของ
มนุษยเปนอยางมาก ผูชายจึงไดมอบอัญมณีเปนสิ่งที่กํานันตอหญิงเพื่อวัตถุประสงคอยางเดียวกัน 
คือ ความศักดิ์สิทธิ์ใชคุมครอง และเปนเครื่องรางโชคลาภ (กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมสงเสริม
อุตสาหกรรม 2538 : 294) คนไทยเริ่มรูจักและใชอัญมณีไมกี่ชนิด มีการจัดแบงอัญมณีออกเปน 9 
ชนิด เรียกวา “นพรัตน” หรือ “แกวเกาประการ” ในตํารานพรัตนมีคํากลอนที่มีอิทธิพล ทําใหคน
ไทยจํานวนไมนอยไดรูจัก สนใจ และนิยมนับถืออัญมณีวาเปนสิริมงคล ซ่ึงมีการจัดแบงเปน
ลักษณะสี ชนิด  ลําดับชั้นคุณภาพแตกตางกันออกไป คํากลอนนั้นคือ  
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1.   เพชร (น้ํา) ดี หมายถึง        เพชร (Diamond)    
2.   มณีแดง หมายถึง        ทับทิม (Ruby) 
3.   เขียวใสแสง  มรกต หมายถึง        มรกต (Emerald)  
4.   เหลืองใสสด  บุษราคัม หมายถึง        บุษราคัม (Yellow Sapphire or Topaz) 
5.   แดงแกก่ํา  โกเมนเอก หมายถึง        โกเมน (Garnet)  
6.   ศรีหมอกเมฆ  นิลกาฬ หมายถึง        ไพลิน (Blue Sapphire) 
7.   มุกดาหาร  หมอกมัว หมายถึง        ไขมุก (Pearl or Moonstone)  
8.   แดงสลัว  เพทาย หมายถึง         เพทาย (Zircon) 

  9.   สังวาลสาย  ไพฑูรย หมายถึง         ไพฑูรย (Chrysoberyl Cat’s eye) 
 

                    นอกจากนพรัตนหรือแกวเกาประการแลว ยังมีอัญมณีอ่ืน ๆ อีกหลายชนิด ที่คนไทย
นํามาใชประโยชนทางดานเครื่องประดับเปนของสวยงาม และมีความหมายทางโหราศาสตร
เชนเดียวกัน เชน แกวโปงขาม โมรา โมกุล เปนตน สําหรับแกวโปงขาม เปนแรควอตซชนิดหนึ่งซ่ึง
เรียกวา หินเขี้ยวหนุมาน มีความโปรงใสโปรงตา และมักมีมลทินแรบางชนิดอยูในภายในเนื้อ ทํา
ใหเกิดมีรูปราง สีสัน และลวดลายแปลกประหลาดตาง ๆ ที่สวยงาม เปนอัญมณีที่ไดรับความนิยม
เล่ือมใส รูจักกันมากในหมูคนไทยทั่วทั้งประเทศ เมื่อประมาณป พ.ศ. 2513 มีเหตุการณตื่นแกวโปง
ขาม ซ่ึงอาจถือไดวาเปนสวนหนึ่งของประวัติศาสตรวงการอัญมณีไทยเลยก็วาได (สํานักงาน
สงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 2550 : 169 - 171) 
 
2.  วิวัฒนาการของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
                    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเกิดขึ้นในประเทศไทยมาเปนเวลานานแลว แต
เพิ่งไดรับการสงเสริมอยางจริงจังจากภาครัฐในป พ.ศ. 2520 เนื่องจากภาครัฐไดเล็งเห็นวา 
อุตสาหกรรมนี้เปนอุตสาหกรรมที่มีมูลคาเพิ่มในการผลิตสูง รวมทั้งประเทศไทยยังเปนแหลง
วัตถุดิบพลอยท่ีมีคามหาศาล มีแรงงานที่มีฝมือ ประณีต และมีความละเอียดในการเจียระไน 
ประกอบกับประเทศไทยเปนประเทศเดียวในโลกที่มีเทคนิคในการหุงพลอยใหมีสีสวยงามขึ้น 
ดังนั้น ในระยะแรกอุตสาหกรรมนี้จึงไดเร่ิมตนที่อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย ตอมาจึงไดมีการ
พัฒนาการและขยายตัวไปสูอุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับและการเจียระไนเพชร โดย
อุตสาหกรรมไดมีพัฒนาการผลิตจากลักษณะการผลิตที่เปนหัตถกรรมในครัวเรือนไปสูการผลิตที่
เปนโรงงานอุตสาหกรรมขนาดยอมจนถึงขนาดใหญ จากวิวัฒนาการในภาพรวมขางตนสามารถ
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แยกพัฒนาการของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับออกเปน 3 ระยะ ดังนี้ (บริษัทกลุมแอด
วานซ รีเสิรช จํากัด 2541 : 30) 
                    ระยะแรก : อุตสาหกรรมขนาดยอม (กอนป พ.ศ. 2529) อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทยเริ่มตนมาจากการเปนศูนยกลางการคาพลอย และการเจียระไนพลอย โดยเริ่ม
ที่จังหวัดจันทบุรี เนื่องจากพื้นที่ดังกลาวเคยอุดมไปดวยสินแรที่มีคา ประกอบกับยังมีชางเจยีระไนที่
มีฝมือจนเปนที่ยอมรับกันทั่วโลก ทําใหประเทศไทยกลายเปนแหลงเจียระไนอัญมณีใหกับประเทศ
ตาง ๆ สงผลทําใหอัญมณีของไทย เปนที่รูจักในวงการอัญมณีโลกมากขึ้น และเริ่มสงออกเปนสินคา
ที่นํารายไดเขาประเทศ 
                    เมื่อรัฐบาลมีนโยบายในการสงเสริมอุตสาหกรรมนี้ในป พ.ศ. 2520 และในปเดียวกันนี้
รัฐบาลยังไดยกเวนภาษีนําเขาและภาษีการคาพลอยดิบ ตอมาในป พ.ศ. 2523 รัฐบาลไดยกเวนภาษี
นําเขา ภาษีการคาเพชรพลอยที่เจียระไนแลว และในป พ.ศ. 2524 รัฐบาลไดยกเลิกภาษีการคาและ
ภาษีเทศบาล รวมรอยละ 3.3 สําหรับสินคาสงออก จากการสงเสริมอยางจริงจังตั้งแตป พ.ศ. 2520 
อาจเปนสวนหนึ่งที่ทําใหอุตสาหกรรมนี้สามารถสงออกไดเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องตลอดชวง
ระยะเวลาตั้งแตป พ.ศ. 2520 - 2528 โดยมีอัตราการเจริญเติบโตของการสงออกเฉลี่ยรอยละ 28.9 
ตอป (ยกเวนในป พ.ศ. 2524 ซ่ึงเปนปที่ทั่วโลกประสบกับปญหาภาวะเศรษฐกิจตกต่ํา ทําใหการ
สงออกอัญมณีและเครื่องประดับ ซ่ึงจัดเปนสินคาฟุมเฟอยลดลง) 
                    ระยะท่ีสอง : ยุคทองของอุตสาหกรรม (ชวงป พ.ศ. 2529 - 2533) ในป พ.ศ. 2529 - 
2533 นับไดวาเปนยุคทองของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย โดยในชวง
ระหวางป พ.ศ. 2529 - 2533 อุตสาหกรรมนี้มีอัตราการขยายตัวของการสงออกเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว 
โดยมีอัตราการเจริญเติบโตของการสงออกเฉลี่ยรอยละ 34.6 ตอป เนื่องจากในชวงระยะเวลา
ดังกลาวเปนชวงที่อัตราการขยายตัวของตลาดสงออก ไมวาจะเปนตลาดสหรัฐฯ สหภาพยุโรป หรือ
ญี่ปุน ตางมีอัตราขยายตัวและเติบโตอยางตอเนื่อง จนทําใหประเทศไทยกลายเปนผูสงออกอัญมณี
และเครื่องประดับที่สําคัญติด 1 ใน 10 ของโลกมาตลอด และในที่สุดรัฐบาลก็ไดมีการวางแผนเพื่อ
พัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ โดยตั้งเปาหมายไววาจะกาวเขาสูการเปนศูนยกลาง
แหงการคาอัญมณีแหงหนึ่งของโลกในระยะเวลาอันใกล 
                    สําหรับในยุคทองของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ภาครัฐมีการใชนโยบาย
ที่สําคัญ ในป พ.ศ. 2531 รัฐบาลอนุญาตใหผูซ้ือทองคําของทางการเพื่อสงออกไดรับการยกเวนภาษี
การคา เพราะทองเปรียบเสมือนเงินตรา ซ่ึงนโยบายดังกลาวมีผลสําคัญตอการลดตนทุนของผูผลิต
เครื่องประดับ และตอมาในป พ.ศ. 2532 ไดมีการยกเวนภาษีการคาสําหรับรายรับจากการนําเขา
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ทองคํา และเก็บไวในคลังทองคําของทางการ (เฉพาะที่ขายใหกับผูสงออก) มีการจัดตั้งคลังสินคา
ทัณฑบน ยกเวนการเก็บภาษีนําเขาและสงออก 
                    ระยะท่ีสาม : ยุคการแขงขันที่ไรพรมแดน (หลังป พ.ศ. 2533) หลังป พ.ศ. 2533 เปน
ตนมา อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีอัตราการเจริญเติบโตในทิศทางที่ลดลง เมื่อ
เปรียบเทียบกับชวงที่ผานมา หรือกลาวไดวาเปนการชะลอตัวของการเติบโต เนื่องจากในชวงเวลา
ดังกลาว เร่ิมมีการปรับระบบการจัดเก็บภาษีจากภาษีการคาที่เปนภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) มีผลทําให
ผูประกอบการโดยเฉพาะรายเล็กไมสามารถเรียกคืนภาษีจากกรมสรรพากรได ทําใหตองกําหนด
ราคาเพิ่มขึ้นตามอัตราภาษีมูลคาเพิ่ม สงผลใหราคาสินคาของประเทศไทยสูงกวาประเทศอื่น ๆ ที่
ไมเสียภาษีมูลคาเพิ่มหรือมีการใชอัตราภาษีศูนย (สําหรับวัตถุดิบที่ใชในการผลิตเครื่องประดับ) 
ขณะเดียวกันอินเดียก็สามารถพัฒนาศักยภาพการผลิตและการสงออกไดดีขึ้น นอกจากนี้ จีนและ
เวียดนาม ซ่ึงเปนคูแขงรายใหมของไทยที่กําลังมาแรงในปจจุบัน สามารถพัฒนารูปแบบของ
ผลิตภัณฑ และมีการรวมมือกับตางประเทศในการพัฒนาดานการผลิตและการคา สงผลใหตลาด 
อัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย โดยเฉพาะตลาดระดับลางจะตองพัฒนาฝมือเพิ่มขึ้น  
เพื่อชวงชิงสวนแบงการตลาดของประเทศไทยไว 
                    ในระยะที่สามนี้ ภาครัฐมีการใชนโยบายที่สําคัญหลายนโยบาย คือ ในป พ.ศ. 2535 ได
มีการประกาศใชภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) 7% สําหรับสินคาทุกชนิด ตอมาในวันที่ 1 มกราคม พ.ศ. 
2536 ประเทศไทยไดเร่ิมดําเนินการลดอัตราภาษีศุลกากรตามขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน โดยจะ
ลดอัตราภาษีศุลกากรใหเหลือรอยละ 0-5 ภายในระยะเวลา 9 ป รวมทั้งยกเลิกมาตรการที่มิใชภาษี 
                    สําหรับนโยบายที่สนับสนุนการสงออกของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ คือ 
การใชนโยบายใหมีการนําเขา - สงออกทองไดอยางเสรี ในป พ.ศ. 2542 และการยกเวน
ภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) สําหรับการนําเขาทองคํา ทองคําขาว เงิน และพาลาเดียมในป พ.ศ. 2543 
ในชวงตั้งแตป พ.ศ. 2534 - 2543 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับยังคงมีการขยายตัวของการ
สงออกอยางตอเนื่อง แตไมสูงเหมือนยุคทองของอุตสาหกรรมนี้ โดยในชวงดังกลาวอุตสาหกรรมนี้
มีการอัตราการขยายตัวของการสงออกเฉลี่ยรอยละ 7.2 ตอป 
                    นอกจากการที่ภาครัฐไดเริ่มใหความสําคัญกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ในดานตาง ๆ โดยเฉพาะอยางยิ่ง มาตรการทางดานภาษีที่เอื้ออํานวยตอการนําเขาอัญมณีที่เปน
วัตถุดิบในการผลิต และการสงเสริมการสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ ยังมีสถาบันและ
สมาคมที่เกี่ยวของหลายแหงที่กอตั้งขึ้นโดยการสนับสนุนจากภาครัฐและเอกชน ซ่ึงสามารถ
เรียงลําดับเหตุการณที่สําคัญ ดังนี้ 
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                    พ.ศ. 2519    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไดรับการสงเสริมการลงทุนจาก
รัฐบาลผานสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) และมีการจัดตั้งสมาคมผูคาอัญมณี
และเครื่องประดับขึ้น 
                    พ.ศ. 2520    ยกเวนภาษีนําเขาและภาษีการคาสําหรับพลอยดิบและเพชรดิบ 

                    พ.ศ. 2523    ยกเวนภาษีนําเขาและภาษีการคาสําหรับเพชรและพลอยที่เจียระไนแลว 
                    พ.ศ. 2524    สินคาเครื่องประดับสงออกไดรับการยกเวนภาษีการคาและภาษีเทศบาล
รวมรอยละ 3.3 
                    พ.ศ. 2526    จัดโครงการจัดงานแสดงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ โดยเปนความ
รวมมือของรัฐบาล โดยกรมพาณิชยสัมพันธ (กรมสงเสริมการสงออกในปจจุบัน) และภาคเอกชน 
โดยสมาคมผูคาอัญมณีและเครื่องประดับกับสมาคมเพชรพลอยเงินทอง 
                    พ.ศ. 2528    สมาคมผูคาอัญมณีและเครื่องประดับกับสมาคมเพชรพลอยเงินทอง ไดรับ
การอนุญาตใหนําเขาทองคําบริสุทธ์ิ 99.9 เปอรเซ็นต เพื่อเปนวัตถุดิบสําหรับผลิตเครื่องประดับ
สงออก 

                    พ.ศ. 2531     ยกเวนการคาสําหรับผูซ้ือทองคําของทางการ 
                    พ.ศ. 2535     ประกาศใชนโยบายภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) และจัดสรางโครงการอัญธานี 
(Gemopolis) ขึ้น 
                    พ.ศ. 2536     ใช ATA CARINET 
                    พ.ศ. 2540     เปลี่ยนอัตราแลกเปลี่ยนแบบลอยตัว 
                    พ.ศ. 2541     สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติไดรับการจัดตั้ง
ขึ้น 
                    พ.ศ. 2542     อนุญาตใหมีการนําเขาและสงออกทองไดอยางเสรี 
                    พ.ศ. 2543     ยกเวนการเก็บภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT) สําหรับการนําเขาทองคํา แพลทินัม 
เงิน และพาลาเดียม 
                    จากที่กลาวมาขางตน จะเห็นไดวา อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศ
ไทยมีวิวัฒนาการมายาวนาน โดยในระยะเริ่มตนของอุตสาหกรรมดังกลาวจะอยูในรูปแบบงาน        
หัตกรรมในครัวเรือนที่เนนการเจียระไนพลอย และไดพัฒนาจนมาเปนอุตสาหกรรมที่มีโรงงาน
อุตสาหกรรมขนาดยอมจนถึงขนาดใหญในปจจุบัน 
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3.  ภาพรวมของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย                  
                    การผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย มีพัฒนามาจาก
อุตสาหกรรมขนาดเล็กในครัวเรือน  เปนอุตสาหกรรมขนาดยอมจนถึงขนาดใหญ จัดเปน
อุตสาหกรรมที่มีการใชแรงงานเปนจํานวนมากในการผลิต (Labor Intensive Industry) เนื่องจากใน
ขั้นตอนการผลิตตาง ๆ ของอุตสาหกรรมนี้ จําเปนตองอาศัย ทักษะ ฝมือ ความชํานาญ และความ
ประณีตของแรงงานในการผลิต กอใหเกิดการจางงานอยางทั่วถึงทั้งในเมืองและชนบท เปน
อุตสาหกรรมที่กอใหเกิดมลภาวะนอย ลักษณะสินคามีความละเอียดออน เปนอุตสาหกรรมที่
สอดคลองกับลักษณะนิสัยของคนไทย ทําใหผลผลิตที่ไดมีคุณภาพ เปนที่ตองการของตลาด
ตางประเทศ การผลิตสวนใหญจะเนนไปที่การผลิตเพื่อการสงออกในสัดสวนกวารอยละ 80 
อยางไรก็ตาม สัดสวนของผูผลิตรอยละ 90 ของการผลิตทั้งหมด เปนกิจการขนาดกลางและขนาด
ยอม (SMEs) ซ่ึงกระจายอยูทั่วไปในกรุงเทพมหานครและภูมิภาค (กรมเจรจาการคาระหวาง
ประเทศ , สํานักวิเคราะหสินคาอุตสาหกรรม 2549 : 3)  
           3.1  โครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย  
                    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย ประกอบดวยอุตสาหกรรม
หลัก 2 ประเภท คือ อุตสาหกรรมเจียระไนอัญมณี และอุตสาหกรรมผลิต ซ่ึงเปนการแบงตาม
ลักษณะการผลิต โดยแตละอุตสาหกรรมจะประกอบดวยอุตสาหกรรมยอย ดังแผนภาพตอไปนี้ 
     
                     
 
 
 
 
 
                     
 
แผนภาพที่ 2  แสดงโครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย 
ที่มา : มหาวิทยาลัยเชียงใหม, สถาบันวิจัยสังคม, รายงานการศึกษาฉบับสมบูรณ โครงการจัดทํา
แผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา (สาขาอัญมณีและเครื่องประดับ) (ม.ป.ท.,2545), 34.       
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                3.1.1  อุตสาหกรรมเจียระไนอัญมณี  (Gems Cutting Industry) เปนอุตสาหกรรม
ที่นําอัญมณีที่ไดจากธรรมชาติมาเจียระไน เพื่อเพิ่มมูลคาและความสวยงามใหกับตัวอัญมณี 
อุตสาหกรรมนี้สวนใหญจะเปนการจางงานในโรงงานขนาดใหญที่มีขั้นตอนการผลิตสําคัญ ซ่ึงตอง
อาศัยทักษะ ฝมือ ความชํานาญ และความประณีตของแรงงานในการผลิตที่ไมสามารถทดแทนได
ดวยเครื่องมือเครื่องจักร ซ่ึงสามารถแบงยอยไดเปนอุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย และ
อุตสาหกรรมการเจียระไนเพชร โดยมีรายละเอียดของแตละอุตสาหกรรม ดังนี้                            
                                  (1)  อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย (Gemstone Cutting Industry)
อุตสาหกรรมการเจียระไนพลอยเกิดขึ้นในประเทศไทยมานานแลว โดยเกิดจากการที่ประเทศไทย
เปนศูนยกลางการคาพลอย มีแหลงวัตถุดิบพลอยท่ีมีมูลคาสูง ซ่ึงเปนแหลงพลอยที่สําคัญ 1 ใน 5 
ของโลก และมีชางเจียระไนพลอยที่มีฝมือในการเจียระไนเปนที่ยอมรับทั่วโลก ประกอบกับการที่
ประเทศไทยมีเทคนิคการหุงพลอยที่ทําใหพลอยที่ไดหลังจากการหุงมีสีสันที่สวยงามมากขึ้น จึงทํา
ใหพลอยสีตาง ๆ ที่ผานการเจียระไนแลวของประเทศไทยเปนที่ยอมรับของทั่วโลก โดยเฉพาะ
ทับทิมและไพลินเปนพลอยที่มีช่ือเสียงและมีการสงออกเปนจํานวนมาก  
                    ในการลงทุนของอุตสาหกรรมเจียระไนพลอยมีการใชเงินลงทุนไมมากนัก เนื่องจากใช
เครื่องมือและอุปกรณในการเจียระไนไมซับซอนและมีราคาถูกกวาเครื่องมือที่ใชในการเจียระไน
เพชรมาก  อุตสาหกรรมเจียระไนพลอยสวนใหญจึงเปนอุตสาหกรรมขนาดเล็กและเปน
อุตสาหกรรมในครัวเรือน มีผูประกอบการมากและมีอยูทั่วไป โดยมีศูนยกลางการผลิตอยูที่
กรุงเทพฯ และจังหวัดที่เปนแหลงกําเนิดพลอย ไดแก จันทบุรี กาญจนบุรี และตราด เปนตน 
                    ทั้งนี้ ขั้นตอนการเจียระไนพลอยประกอบไปดวยขั้นตอนตาง ๆ ดังแสดงในแผนภาพ
ตอไปนี้ 
 
 
 
                                         
 
 
 
 

แผนภาพที่ 3  แสดงขั้นตอนการเจียระไนพลอย 
ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), “ภาวะธุรกิจ
อุตสาหกรรมพลอยสีของไทย,” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 2551. (อัดสําเนา) 
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                            (2)  อุตสาหกรรมการเจียระไนเพชร (Diamond Cutting Industry) 
อุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรในประเทศไทย เกิดจากการยายฐานการผลิตจากประเทศที่มีช่ือเสยีง
ในดานการเจียระไนเพชรมานาน เชน เบลเยียม อิสราเอล และอังกฤษ เนื่องจากประเทศไทยมคีาจาง
แรงงานที่ต่ํา และมีฝมือในการเจียระไนที่ประณีต (เพราะมีประสบการณการเจียระไนพลอยที่
ยาวนาน) แตการลงทุนในอุตสาหกรรมนี้จะตองอาศัยเงินลงทุนสูง เนื่องจากตองใชเครื่องมือที่มี
เทคโนโลยีสูง มีความซับซอน และมีราคาแพง ผูประกอบการสวนใหญจึงเปนนักลงทุนจาก
ตางประเทศ หรือเปนการรวมลงทุนกันระหวางนักลงทุนชาวไทยกับชาวตางประเทศ และไดรับการ
สงเสริมการลงทุนจากสํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (B.O.I) ดังนั้น ในการเจียระไน
เพชรผูผลิตจากตางประเทศเปนผูนําเขาวัตถุดิบ (เพชร) เทคโนโลยีการเจียระไนเพชร เครื่องจักร 
เครื่องมือตาง ๆ มาใชในการผลิตเพื่อสงออกเปนหลัก 
                    การเจียระไนเพชรมีกระบวนการไมแตกตางจากการเจียระไนพลอยนัก เวนเพียงแต
เทคโนโลยีที่ใชในการเจียระไนมีความทันสมัยและซับซอนกวา ทั้งนี้ ขั้นตอนการเจียระไนเพชร
ประกอบไปดวยขั้นตอนตาง ๆ ดังแสดงในแผนภาพตอไปนี้ 
 
 
                  
 
                     
 
 
 
 
 

แผนภาพที่ 4  แสดงขั้นตอนการเจียระไนเพชร 
ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), “ภาวะธุรกิจ
อุตสาหกรรมเพชรของไทย,” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 2550. (อัดสําเนา) 
 
                    ปจจุบันเพชรที่เจียระไนโดยคนไทย เปนที่ยอมรับของตลาดคาเพชรและประเทศผูผลิต
ที่สําคัญ เนื่องจากแรงงานไทยมีทักษะ รวมท้ังมีการนําเทคโนโลยีที่ทันสมัยมาผลิต ซ่ึงขณะนี้
ประเทศไทยเปนแหลงเจียระไนเพชรขนาดเล็ก (ขนาดเสนผานศูนยกลาง 1.5 ม.ม. ถึง 1 กะรัต) ที่
สําคัญเปนอันดับ 5 ของโลก รองจากเบลเยียม อิสราเอล อินเดีย และสหรัฐอเมริกา (นิวยอรค) 
ตามลําดับ และยังไดรับการยอมรับจากสหพันธตลาดกลางการคาเพชรโลก หรือ W.F.D.B     
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(World Federation of Diamond Bourse) ใหประเทศไทยเปนศูนยกลางการคาเพชรเปนอันดับที่ 23 
ของโลกอยางเปนทางการ ปจจุบันเพชรที่เจียระไนจากประเทศไทยสวนใหญถูกสงไปยังเบลเยียม 
สหรัฐอเมริกา อิสราเอล และอินเดีย (สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม 2550 : 
44) 
 

ตารางที่ 5   รูปแบบการเจียระไนและรูปแบบที่นิยมเจียระไนในประเทศไทย 
 
 

รูปแบบ ลักษณะการเจยีระไน ประเภทของอญัมณีที่ใช 

เหลี่ยมเกสร (Brilliant Cut) 
 

วงกลมมี 57 เหลี่ยม ดานหนา 33 
หลัง 24 และหนากระดาน 

เพชร ทับทิม มรกต และอัญมณีท่ี
มีขนาดตั้งแต 5 สตางคข้ึนไป 

เหลี่ยมกุหลาบ (Rose Cut) 
 

วงกลมมี 16 เหลี่ยม ดานหนา 8 
หลัง 8 

อัญมณีท่ีมีขนาดตั้งแต 5 สตางค 
ลงมา 

เหลี่ยมตัดมุม (Emerald) 
 

สี่เหลี่ยมจัตุรัส หรือ
สี่เหลี่ยมผืนผา 

อัญมณีท่ีมีสีใส เชน ทับทิม 
บุษราคัม มรกต หยก 

หลังเบี้ย (Cabochon Cut) 
 

ฐานแบนหรือนูน 
 

อัญมณีสีทึบ 

มาคีส (Marquise Cut) 
 

ขาวหลามตัดแตงปลายมนในดาน
กวาง ปลายแหลมใน 

เหมาะกับทุกประเภท 

 

ที่มา : มหาวิทยาลัยเชียงใหม, สถาบันวิจัยสังคม, รายงานการศึกษาฉบับสมบูรณ โครงการจัดทํา
แผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา (สาขาอัญมณีและเครื่องประดับ), (ม.ป.ท.,2545), 57.       

 
               3.1.2   อุตสาหกรรมเครื่องประดับ (Jewelry Industry) เปนอุตสาหกรรมที่มีการนํา
เครื่องมือและอุปกรณของอุตสาหกรรมอื่นมาใชเปนจํานวนมาก เนื่องจากอุตสาหกรรมนี้เปน
อุตสาหกรรมที่เนนการใชแรงงานเปนจํานวนมาก ทําใหการทํางานมักเนนไปที่การใชเครื่องมือและ
อุปกรณมากกวาเนนที่เครื่องจักร โดยเครื่องจักรที่ใชสวนใหญมักนําเขามาจากตางประเทศ จะมี
เพียงบางบริษัทเทานั้นที่สามารถดัดแปลงเทคโนโลยีจากตางประเทศมาประยุกตใชเองไดจนสําเร็จ                      
                    ในอดีตอุตสาหกรรมเครื่องประดับของประเทศไทยสวนใหญเปนอุตสาหกรรมใน
ครัวเรือน และเปนการผลิตเพื่อจําหนายในประเทศเทานั้น เครื่องประดับที่ผลิต ไดแก เครื่องประดับ
เงินและทอง ตอมาไดมีการพัฒนาเปนอุตสาหกรรมเครื่องประดับเพชรพลอยทั้งแทและเทียม และ
เปนการผลิตเพื่อการสงออก การผลิตเครื่องประดับเปนการนําอัญมณีมาประกอบกับตัวเรือน ซ่ึง
สวนใหญเปนโลหะ การผลิตในอุตสาหกรรมนี้ตองมีความรูอยางดีในดานศิลปะและความชํานาญ
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ในกระบวนการผลิต ตั้งแตการออกแบบ การทําแมแบบ การหลอมโลหะ การผสมโลหะ การหลอ 
การขึ้นรูปตัวเรือนรูปพรรณ การฝงอัญมณีเขากับตัวเรือน ไปจนถึงการตกแตงขั้นสุดทาย 
                    สําหรับแรงงานที่เกี่ยวของในการผลิตเครื่องประดับ แบงออกเปน 2 กลุม ไดแก 
                         1. ชางประกอบตัวเรือน เปนแรงงานซึ่งรับผิดชอบในการหลอ ขึ้นรูป ขูด และฝง 
โดยแรงงานสวนนี้ตองมีความสามารถและความชํานาญสูงกวาชางเจียระไน โดยเฉพาะอยางยิ่ง ใน
การฝงอัญมณี          
                         2 .  นักออกแบบเครื่องประดับ  เปนแรงงานกลุมที่ขาดแคลนอยางมากใน
อุตสาหกรรมนี้ ดังนั้น ผูประกอบการรายใหญจึงมักลงทุนในการจางนักออกแบบประจําบริษัทของ
ตน  สวนบางบริษัทก็ใชวิ ธีการจางนักออกแบบอิสระจากทั้งในและตางประเทศ  ขณะที่
ผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอมจํานวนไมนอยใชวิธีการลอกเลียนแบบ ประยุกต หรือ
ดัดแปลงเปนสวนใหญ   
                    อุตสาหกรรมเครื่องประดับของไทยแบงเปน 2 กลุมใหญ ๆ คือ อุตสาหกรรม
เครื่องประดับอัญมณีแท และอุตสาหกรรมเครื่องประดับอัญมณีเทียม โดยมีรายละเอียดของแตละ
อุตสาหกรรม ดังนี้           
                           (1)  อุตสาหกรรมเครื่องประดับอัญมณีแท  (Genuine Jewelry Industry)                    
ปจจุบันมีผูผลิตเครื่องประดับเพชรพลอยจํานวนมาก ซ่ึงมีทั้งผูผลิตสําหรับตลาดภายในประเทศและ
ผูผลิตสําหรับสงออก โดยการผลิตเพื่อการสงออกจําเปนตองใชเทคโนโลยีในการผลิตมากกวาการ
ผลิตสําหรับตลาดภายในประเทศ เนื่องจากตองแขงขันกับคูแขงขันในตางประเทศจํานวนมาก ทั้ง
ในดานรูปแบบ คุณภาพ และราคาสินคา ซ่ึงสามารถแบงผูผลิตเพื่อการสงออกเปน 2 กลุม คือ 
                                  1)  ผูผลิตไทยที่พัฒนามาจากผูผลิตสําหรับตลาดภายในประเทศ ผูสงออก 
อัญมณี และผูคาพลอยในประเทศ 
                                   2)  ผูผลิตที่รวมทุนกับตางชาติ โดยหุนสวนตางชาติมักจะเปนผูผลิตอยูใน
ตางประเทศ แตจะมารวมทุนดับผูผลิตในไทย เพื่ออาศัยประโยชนจากตนทุนที่ต่ํากวา กอนที่จะ
สงออกสินคาจากไทยกลับไปยังบริษัทในเครือและลูกคาของตนในตางประเทศ 
                    สําหรับขั้นตอนการผลิตเครื่องประดับแท การออกแบบ ถือเปนขั้นตอนการผลิต
ขั้นตอนแรกที่มีความสําคัญที่สุด ซ่ึงจําเปนตองอาศัยความรูทั้งทางดานศิลปะและความรูความเขาใจ
ในการผลิต การผลิตเครื่องประดับแท (ทําจากโลหะมีคาตาง ๆ ไดแก เงิน ทองคํา และแพลทินัม) 
ลวนอาศัยแรงงานเปนจํานวนมาก (โดยเฉพาะแรงงานฝมือ) ในกระบวนการผลิตหลายขั้นตอน และ
เปนการผลิตที่ใชเครื่องมือและอุปกรณมากกวาการใชเครื่องจักร ขั้นตอนการผลิตเครื่องประดับแท
โดยทั่วไปสามารถแสดงดังแผนภาพตอไปนี้ 
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แผนภาพที่ 5  แสดงขั้นตอนการผลิตเครื่องประดับแท 
ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), “ภาวะธุรกิจ
อุตสาหกรรมเครื่องประดับแทของไทย,” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 2550. (อัดสําเนา) 
 
                    อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับแทของไทยมีผูประกอบการเปนจํานวนมาก ทั้งที่
จดทะเบียนและไมไดจดทะเบียน ดําเนินธุรกิจการผลิตเครื่องประดับกับกรมโรงงานอุตสาหกรรม 
กระทรวงอุตสาหกรรม โดยสวนใหญเปนผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) ที่
ดําเนินการผลิตในลักษณะรับจางการผลิต (Original Equipment Manufacturing : OEM) 
                    อยางไรก็ดี สภาวะการณการแขงขันที่รุนแรงขึ้นในตลาดโลก กอปรกับการสงเสริม
จากภาครัฐและหนวยงานที่เกี่ยวของ ตางก็มีสวนผลักดันอุตสาหกรรมนี้ของไทยใหปรับลักษณะ
การผลิตเปนการผลิตสินคาที่มีการออกแบบเอง (Original Design Manufacturing : ODM) และ
จําหนายภายใตตรายี่หอของตนเอง (Original Brand Manufacturing : OBM) มากขึ้น (สถาบันวิจัย
และพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ 2550 : 1)             
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                           (2)  อุตสาหกรรมเครื่องประดับอัญมณีเทียม (Costume Jewelry Industry)                            
หรือเรียกอีกอยางวา เครื่องประดับแฟช่ัน เปนอุตสาหกรรมที่ระยะเริ่มแรกเปนการผลิตเพื่อ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคภายในประเทศ ตอมาไดมีการพัฒนารูปแบบและเทคนิคการ
ผลิต จนสามารถผลิตสินคาไดใกลเคียงกับเครื่องประดับแท และมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิต
เพื่อการสงออก ขณะเดียวกันรสนิยมของผูบริโภคและสภาพทางสังคมก็ไดเปลี่ยนแปลงจากการใช
เครื่องประดับอัญมณีแทซ่ึงมีราคาแพง มาเปนเครื่องประดับอัญมณีเทียมที่เลียนแบบของแท สงผล
ใหอุตสาหกรรมนี้มีการขยายตัวอยางรวดเร็ว  
                    นอกจากผูผลิตของประเทศไทยจะขยายการลงทุนและการผลิตเขามาภายในประเทศ
ไทยแลว ยังมีผูผลิตจากตางประเทศ เชน สวิตเซอรแลนด ไตหวัน และญี่ปุน ยายฐานการผลิตเขามา
ในประเทศไทย เนื่องจากประเทศไทยมีความพรอมในดานแรงงานที่มีฝมือประณีต และมีคาจาง
แรงงานที่ต่ํา เมื่อเปรียบเทียบกับคาจางแรงงานในประเทศฮองกง เกาหลีใต และไตหวัน 
                    เครื่องประดับอัญมณีเทียมที่จําหนายในประเทศไทย แบงเปน 2 ประเภท คือ 
                                  1)  ประเภทที่มาจากยุโรปและสหรัฐอเมริกา เปนสินคาที่เนนคุณภาพ ความ
คงทน และรูปแบบที่ทันสมัย  
                                  2)  ประเภทที่มาจากเอเชีย เชน ฮองกง ไตหวัน เกาหลี และไทย เปนสินคาที่
ไมเนนคุณภาพและภาพพจนของสินคามากนัก ระดับราคาจึงถูกกวาประเภทแรกคอนขางมาก 
                    ปจจุบันความตองการเครื่องประดับอัญมณีเทียมของตลาดภายในประเทศมีแนวโนม
เพิ่มมากขึ้น ทั้งนี้เพราะเปนไปตามแฟชั่นและรสนิยมของผูใช ซ่ึงสวนใหญเปนสุภาพสตรีที่นิยม
สวมใสใหเขากับเสื้อผา นอกจากนี้ยังมีความปลอดภัยแกชีวิตและทรัพยสินมากกวาเครื่องประดับ
จริงอีกดวย                            
                    สําหรับการผลิตเครื่องประดับเทียมนั้น มีขั้นตอนไมแตกตางจากเครื่องประดับแท
โดยทั่วไป ขั้นตอนการผลิตเครื่องประดับเทียมสามารถแสดงดังแผนภาพตอไปนี้ 
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แผนภาพที่ 6  แสดงขั้นตอนการผลิตเครื่องประดับเทียม 
ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), “ภาวะธุรกิจ
อุตสาหกรรมเครื่องประดับเทียมของไทย,” เอกสารเผยแพรทางวิชาการ, 2550. (อัดสําเนา) 

                                       
                    อยางไรก็ตาม นอกจากอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยจะแบง
ตามลักษณะการผลิตดังที่กลาวมาขางตนแลว อุตสาหกรรมนี้ยังสามารถแบงออกไดเปน 3 ชวง ตาม
ลักษณะของอุตสาหกรรม คือ อุตสาหกรรมตนน้ํา อุตสาหกรรมกลางน้ํา และอุตสาหกรรมปลายน้ํา 
ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
                    1.  อุตสาหกรรมขั้นตนหรืออุตสาหกรรมตนน้ํา (Up Stream) คือ อุตสาหกรรมขั้นตน
ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ กลาวคือ การทําเหมืองเพชร หรือเหมืองพลอยตาง ๆ 
เพื่อใหไดมาซึ่งอัญมณีหรือสินแรที่ยังไมไดเจียระไน เพื่อใชเปนวัตถุดิบในการผลิตอัญมณีและ
เครื่องประดับตอไป ทั้งนี้ อุตสาหกรรมตนน้ําดังกลาว มักจะถูกผูกขาดโดยประเทศผูเปนเจาของ
สินแรอัญมณีเหลานั้น                    
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                    2.  อุตสาหกรรมขั้นกลางหรืออุตสาหกรรมกลางน้ํา (Mid Stream) คือ อุตสาหกรรม
การเจียระไนอัญมณีและสินแรที่ไดจากอุตสาหกรรมตนน้ํา เพื่อใหไดมาซึ่งอัญมณีที่พรอมนําไป
ประกอบเปนตัวเรือนตอไป   
                    3.  อุตสาหกรรมขั้นปลายหรืออุตสาหกรรมปลายน้ํา (Down Stream) คือ อุตสาหกรรม
การคาอัญมณีและเครื่องประดับที่ผานการขึ้นรูป และประกอบเปนตัวเรือนเรียบรอยแลว 
 
                                                         
 
 
 

 
 
แผนภาพที่ 7  แสดงลักษณะของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
                   
                    โดยภาพรวมของการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับของไทย ยังคงเปนอุตสาหกรรม
การผลิตที่ สําคัญสําหรับอุตสาหกรรมปลายน้ํา เนื่องจากสามารถสรางมูลคาทางเศรษฐกิจ
ภายในประเทศ และการสงออกในภาวะปจจุบันไดเปนอยางดี (สํานักงานสงเสริมวิสาหกิจขนาด
กลางและขนาดยอม 2550 : 96)          
                    อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีโครงสรางที่ซับซอนมาก นับตั้งแต
วัตถุดิบจนถึงการเปนผลิตภัณฑขั้นสุดทาย โดยสินคาขั้นสุดทายก็สามารถแยกประเภทออกมาไดอีก
หลายผลิตภัณฑ คือ เพชรที่เจียระไนแลว พลอยสีที่เจียระไนแลว อัญมณีเทียมที่ถูกนําไปขายโดยที่
ไมไดขึ้นรูปเปนตัวเรือนในลักษณะของเครื่องประดับแทซ่ึงทําจากโลหะมีคา (เครื่องประดับทอง 
เครื่องประดับเงิน เครื่องประดับแพลทินัม) ที่ฝงและไมฝงดวยรัตนชาติรวมถึงเครื่องประดับเทียม 
ซ่ึงในแตละขั้นตอนจะแสดงตามโครงสรางของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย ดังแผนภาพที่ 8 
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                    อุตสาหกรรมและสถาบันที่เกี่ยวของ 
                          1.  อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑเปนอุตสาหกรรมสนับสนุนที่สําคัญ เนื่องจากการ
เลือกซื้อสินคาอัญมณีและเครื่องประดับนั้นผูซ้ือจะคํานึงจะพิจารณาถึงบรรจุภัณฑดวย ประเทศไทย
นั้นมีอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑที่เขมแข็งสามารถผลิตไดเพียงพอกับความตองการในประเทศ และมี
คุณภาพและปริมาณเพียงพอในการสงออกอีกดวย 
                          2.  อุตสาหกรรมการผลิตและการสกัดโลหะมีคาเพื่อนํากลับมาใช และการ
วิเคราะหทดสอบโลหะมีคา ในปจจุบันอุตสาหกรรมนี้มีเทคโนโลยีในการผลิตอยู 2 แบบ คือ 
กรรมวิธีทางเคมี และกรรมวิธีทางไฟฟา ซ่ึงผูผลิตในประเทศมีอยูเพียง 4 - 5 รายนั้น มีความชํานาญ
ทางกรรมวิธีทางเคมีมากกวา ซ่ึงความละเอียดเที่ยงตรงและความบริสุทธิ์ของโลหะที่ไดสูกรรมวิธี
ทางไฟฟาไมได 
                          3.  อุตสาหกรรมการชุบตัวเรือนและชิ้นสวนเครื่องประดับ ผูประกอบการไทยที่
เปนผูประกอบการรายใหญที่คุณภาพเชื่อถือไดมีประมาณ 4 - 5 ราย นอกนั้นจะเปนผูประกอบการ
รายเล็ก ๆ ซ่ึงสวนใหญจะมีคุณภาพไมทัดเทียมกับผูประกอบการรายใหญ 
                          4.  อุตสาหกรรมการผลิตช้ินสวนและตัวเรือนเครื่องประดับสําเร็จรูป เชน สปริง 
ตัวล็อค ซ่ึงเปนสวนประกอบที่สําคัญของเครื่องประดับโดยเฉพาะการผลิตชิ้นสวนทองคํา และ
แพลทินัม ซ่ึงตองใชเทคโนโลยีที่ทันสมัย ไทยมีผูประกอบรายใหญอยูเพียง 4 - 5 ราย ผลิตชิ้นสวน
ที่ทําดวยโลหะเงินและโลหะที่ใชประกอบตัวเรือนในเครื่องประดับเทียม ทําใหไทยตองนําเขา
ช้ินสวนและตัวเรือนกึ่งสําเร็จรูปเปนจํานวนมาก 
                          5.  อุตสาหกรรมการผลิตแมพิมพตนแบบ การทําแมพิมพนั้นสามารถทําไดจาก
การแกะสลักดวยมือหรือการใชคอมพิวเตอร และแสงเลเซอร ซ่ึงมีคุณภาพสูงกวาการแกะดวยมือ 
ชางไทยจัดไดวามีฝมือสูงในการแกะแมพิมพตนแบบ แตการผลิตแบบนี้จะใชเวลานาน หากมีการ
นําเทคโนโลยีมาชวย จะชวยประหยัดเวลาการผลิตไดมากขึ้น 
                          6.  อุตสาหกรรมการผลิตยาง ขี้ผ้ึง และปูนปลาสเตอรที่ใชทําแมพิมพ การผลิต
ยาง เพื่อนําไปทําแมพิมพเครื่องประดับ ทํามาจากยางสังเคราะหที่มีคุณสมบัติพิเศษตองมีคุณภาพได
มาตรฐานโดยที่ผูผลิตหลักในไทยเปนบริษัทรวมทุนกับสหรัฐอเมริกา และการผลิตขี้ผ้ึงจาก
ผลิตภัณฑปโตรเคมี ตองใชความรูดานเคมีเพื่อใหไดคุณสมบัติที่ดีตรงตามความตองการ ซ่ึงบริษัทที่
ผลิตในประเทศก็เปนบริษัทเดียวกับที่ผลิตยางขางตน สวนปูนปลาสเตอรนั้น นํามาใชในการผลิต
แมพิมพขั้นสุดทายกอนที่จะหลอมโลหะเพื่อทําการหลอ มีผูประกอบการไทยเพียงสองรายที่ทําได
ตามคุณภาพระดับสากล แตปูนปลาสเตอรที่ผลิตไดสามารถหลอไดเพียงเครื่องประดับเงินและ
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ทองคําเทานั้น ไมสามารถนําไปใชหลอแพลทินัมได ทําใหสามารถทดแทนการนําเขาไดเพียง
บางสวนเทานั้น 
                               7.  สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ จัดตั้งเมื่อวันที่ 8 
เมษายน พ.ศ. 2541 ทําหนาที่สนับสนุนอุตสาหกรรมครบวงจร มีการวิจัยและพัฒนาในเรื่องอัญมณี
ศาสตร การทดสอบ การออกแบบและการตลาด มีเครื่องมือทางวิทยาศาสตรที่ใชในการทดสอบที่
ทันสมัยเชนเดียวกับที่ใชอยูในหองปฏิบัติการชั้นนําระดับโลก และใหบริการกับภาคเอกชนทั่วไป 
ผลงานที่โดดเดนนอกเหนือไปจากผลงานวิจัยทางดานตาง ๆ ที่เกี่ยวของ คือ การสรางมาตรฐาน
ทับทิม (Ruby Grading) ที่ไดรับการยอมรับจาก CIBJO (The International Confederation of 
Jewelry, Silverware, Diamonds, Pearls, and Stones) 
           3.2  โครงสรางปจจัยการผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย            
                    ปจจัยการผลิตที่สําคัญในการผลิตสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ ประกอบดวย 
วัตถุดิบ แรงงาน เงินทุน และ เครื่องจักรอุปกรณและเทคโนโลยี ซ่ึงมีรายละเอียดของแตละปจจัย
ดังตอไปนี้ 
                        3.2.1  วัตถุดิบ  วัตถุดิบที่สําคัญในการผลิตเครื่องประดับแบงออกเปน 3 กลุม คือ 
วัตถุดิบในการผลิตตัวเรือนหรือโลหะมีคา อัญมณีที่ประดับบนตัวเรือน และวัตถุดิบที่ใชในการผลิต
อุตสาหกรรมเครื่องประดับอัญมณีเทียม ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
                          (1)  วัตถุดิบในการผลิตตัวเรือนหรือโลหะมีคา วัตถุดิบที่นํามาใชในการผลิต
ตัวเรือน โดยทั่วไปแบงออกเปน 3 ประเภทใหญ คือ ทองคํา (Gold) ทองคําขาว (Platinum) และเงิน 
(Silver) ซ่ึงโลหะมีคา 3 ประเภท มีการขุดพบภายในประเทศไทยนอยมาก สวนใหญนําเขาจาก
ตางประเทศเปนหลัก ดังนี้ 
                                   1)  ทองคํา (Gold) พบในจังหวัดปราจีนบุรี และนราธิวาส และไมมีการทํา
เหมืองทองคําเอง จึงมีการนําเขาทองคําแทงจากสวิตเซอรแลนด สหราชอาณาจักร สหภาพโซเวียต 
สิงคโปร และสหรัฐอเมริกา 
                                    2)  เงิน (Silver) พบมากในแถบจังหวัดกาญจนบุรี แตไมพียงพอกับความ
ตองการ จึงตองนําเขาจากออสเตรเลีย ฮองกง และสหรัฐอเมริกา 
                                    3)  ทองคําขาวหรือแพลทินัม (Platinum) ไทยมีการนําเขาจากญี่ปุนและ
เยอรมนี 
                          (2)  อัญมณีที่ประดับบนตัวเรือน อัญมณีที่ประดับบนตัวเรือนในที่นี้ คือ อัญมณี
หรือรัตนชาติ ซ่ึงหมายถึง วัสดุที่สวนใหญ (มากกวารอยละ 90) เปนแร โดยทั่วไปเมื่อไดรับการตัด 
ขัด ฝน หรือการเจียระไน แลวมีความสวยงาม (Beauty) และเปนสิ่งที่หายาก (Rare) คงทน 

99



 100 

(Durable) สามารถใชเปนสิ่งมีคา (Valuable) และพกพา (Portable) ซ่ึงนําไปแลกเปลี่ยนซื้อขายได 
(มหาวิทยาลัยเชียงใหม, สถาบันวิจัยสังคม 2545 : 65) 
                    อัญมณีหรือรัตนชาติที่ใชทําเครื่องประดับ สามารถจําแนกออกเปน 3 ประเภท ดังนี้                    
                                1.  อัญมณีที่เกิดจากสิ่งที่มีชีวิต (Precious Stone Organism) ซ่ึงมีอยู 4 ชนิดที่
สําคัญ คือ 
                                        1)  ไขมุก (Pearl) เกิดจากการที่หอยมุกคายแคลเซียมคารบอเนตออกมาหุม
เม็ดทราย หรือวัตถุแปลกปลอมที่หลุดเขาไปในตัวมัน จนทําใหเกิดเม็ดไขมุกขึ้นมา 
                                        2)  ปะการัง (Coral) เกิดจากสัตวในทะเลตายและกลายเปนหิน 
                                        3)  อําพัน (Amber) เกิดจากยางของตนไมที่สะสมอยูนับลาน ๆ ป 
                                        4)  แกเกต (Gagate) เกิดจากไมสนที่ผุสลายยาก นาน ๆ เขาก็กลายเปนถาน
หิน มีสีดําเปนเงา สวยงามและทนทาน  
                                2.  อัญมณีที่เกิดจากสิ่งที่ไมมีชีวิต (Precious and Semi - Precious Gemstone) 
คือ แรรัตนชาติที่มีอยูดวยกันหลายชนิด ซ่ึงสามารถแบงยอยออกไปอีกตามคุณคาและราคา ดังนี้ 
                                        1) อัญมณีที่มีคาสูงยิ่ง (Precious Stone) ไดแก เพชร (Diamond) ทับทิม 
(Ruby) ไพลิน (Blue Sapphire) และมรกต (Emerald) อัญมณีทั้ง 4 ชนิดนี้ มีคาและราคาสูงมาก เมื่อ
เปรียบเทียบกับอัญมณีประเภทอื่น ๆ จึงจัดไดวาอัญมณีประเภทนี้เปนอัญมณีเลอคา มีการนํามาใช
ในการทําเครื่องประดับอยางกวางขวาง เปนที่ตองการของบุคคลโดยทั่วไป นอกจากนี้ยังแสดงถึง
ความมั่งคั่งของผูที่ไดครอบครองไวอีกดวย                     
                                        2)  อัญมณีที่มีคาและราคารองลงมา (Semi - Precious Stone) เปนอัญมณีที่
เปนแรรัตนชาติที่มีคารองลงมาจากอัญมณีใน 4 ประเภทแรก อัญมณีกลุมนี้ ไดแก เพทาย (Zircon) 
พลอยสีมวง (Amethyst) เพอริดอท (Peridot) เทอรควอยซ (Turquoise) และโทแพซ (Topaz) เปน
ตน                        
                                3. อัญมณีที่ไดจากการสังเคราะหหรืออัญมณีเทียม (Synthetic Gemstone) 
เนื่องจากอัญมณีที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติ (Natural Gemstone) ในโลกนี้หายากและมีราคาสูงอยู
ตลอดเวลา ทําใหนักวิทยาศาสตรพยายามที่จะสรางอัญมณีเพิ่มขึ้นใหมีรูปราง คุณสมบัติเหมือนกับ
อัญมณีธรรมชาติใหมากที่สุด ปจจุบันมีอัญมณีเทียมเกือบทุกชนิด ไดแก เพชรเทียม ทับทิมเทียม 
มรกตเทียม หยกเทียม เปนตน     
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                    ทั้งนี้ เครื่องประดับอัญมณีเทียม สามารถจําแนกออกเปน 3 ประเภท คือ 
                                     1)  เครื่องประดับอัญมณีเทียมเลียนแบบเครื่องประดับอัญมณีแท เชน เข็ม
กลัด ตางหู แหวน สรอยคอ กําไล เปนตน 
                                     2)  เครื่องประดับอัญมณีเทียมที่ทําจากพลาสติก 
                                     3) เครื่องประดับอัญมณีที่ทําจากหินสีตาง ๆ เปลือกหอย เขาสัตว ลูกปด 
และเซรามิกส     
                    ในปจจุบัน อัญมณีที่มีความสําคัญในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของโลก 
ไดแก เพชร ทับทิม ไพลิน และมรกต โดยมีการใชเพชรในการทําเครื่องประดับประมาณรอยละ   
65 - 70 และทับทิม ไพลิน มรกต ประมาณรอยละ 25 (มหาวิทยาลัยเชียงใหม, สถาบันวิจัยสังคม 
2545 : 65)               
                          (3)  วัตถุดิบที่ใชในการผลิตอุตสาหกรรมเครื่องประดับอัญมณีเทียม แบงออกได
เปน 2 ประเภท คือ  
                                      1) วัตถุดิบหลัก เชน ทองเหลือง ทองแดง เหล็ก ดีบุก พลวง ตะกั่ว ซ่ึงเปน
วัตถุดิบที่ผลิตไดในประเทศ และพลอยเทียม มุกเทียม ซ่ึงนําเขาจากตางประเทศ เปนตน 
                                       2) สวนประกอบอื่น ๆ เชน ช้ินสวนประกอบตัวเรือน ผงทอง ผงเงิน ผง
โรเดียม (ทองคําขาว) สี เปนตน โดยนําเขาจากตางประเทศ เพราะมีราคาถูก  
                    วัตถุดิบเหลานี้จะถูกนําไปชุบดวยโลหะมีคาอีกครั้งหนึ่งกอน เพื่อเพิ่มความสวยงาม 
อยางไรก็ตาม สําหรับตัวเรือนและสวนประกอบของเครื่องประดับอัญมณีเทียม สวนใหญจะนําเขา
จากตางประเทศ เชน อิตาลี เพราะมีเทคโนโลยีในการชุบโลหะไดดีกวาในประเทศ ซ่ึงจะทําให
สินคามีคุณคาและราคาสูงขึ้น    
                        3.2.2  แรงงาน  อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ เปนอุตสาหกรรมที่ใช
แรงงานจํานวนมาก เนื่องจากเปนงานที่ตองอาศัยฝมือ ทักษะความสามารถ ความชํานาญ และความ
ประณีตละเอียดออนของคนเปนสําคัญ ซ่ึงเครื่องจักรไมสามารถทดแทนได สามารถแบงแรงงาน
ออกเปน 3 กลุม (ไมรวมขั้นตอนของการขุดพลอย) คือ  
                          (1)  ชางเจียระไน แบงเปน 2 กลุม คือ  
                                    1)  ชางเจียระไนพลอย มีตั้งแตระดับครัวเรือน ซ่ึงเปนทั้งเกษตรกรและ
ชาวบานทั่วไป ไปจนถึงชางเจียระไนที่อยูตามโรงงานตาง ๆ ชางเจียระไนพลอยของไทยสามารถ
เจียระไนพลอยไดประมาณวันละ 20 เม็ดตอคน โดยทํางานวันละ 8 ช่ัวโมง เปนมาตรฐาน 
                                     2)  ชางเจียระไนเพชร ตองใชแรงงานมีฝมือและความชํานาญ เนื่องจาก
ตองใชเทคนิคในการเจียระไนชั้นสูง โดยปกติการเจียระไนเพชร จะมุงที่วิธีการกําหนดสัดสวนของ

101



 102 

เพชรใหไดประโยชนสูงสุดจากแสง เพื่อใหไดประกายสูงสุด มีการหักเหหรือสะทอนแสงมากที่สุด 
จึงตองมีการคํานวณอยางรอบคอบกอนเจียระไน เพื่อใหไดรูปแบบตามมาตรฐาน การเปนชาง
เจียระไนเพชรที่มีฝมือจะตองอาศัยประสบการณไมนอยกวา 3 ป 
                          (2)  ชางประกอบตัวเรือน เปนแรงงานในสวนของอุตสาหกรรมเครื่องประดับ 
ซึ่งประกอบดวยการหลอและขึ้นรูป  การขัด  ขูด  และการฝง  ซ่ึงแรงงานสวนนี้จะตองใช
ความสามารถและความชํานาญมากกวาชางเจียระไน โดยเฉพาะในดานการฝงอัญมณี 
                           (3)  นักออกแบบเครื่องประดับ ปจจุบันนักออกแบบเครื่องประดับมีความสําคัญ
มาก เพราะอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยมีการสงออกไปจําหนายตางประเทศมาก 
จึงตองมีการแขงขันกับประเทศ  อ่ืน ๆ และอัญมณีและเครื่องประดับก็เปนสินคาแฟชั่น ซ่ึงมีการ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบตลอดเวลา แตปจจุบันแรงงานในสวนนี้ยังมีอยูนอยมาก 
                    ในปจจุบัน มีผูผลิตหลายหลายรายเริ่มใหความสนใจและเริ่มมีการพัฒนาการออกแบบ
มากขึ้น โดยเฉพาะผูผลิตเครื่องประดับที่เนนตลาดสงออก และมีผูผลิตบางรายไดพยายามสรางตรา
สินคา (Brand Name) เปนของตนเอง นอกจากผูผลิตแลว ยังมีหนวยงานและสถาบันตาง ๆ เร่ิมหัน
มาพัฒนาออกแบบและพยายามสรางนักออกแบบเครื่องประดับ เชน สถาบันกรุงเทพอัญมณีศิลป ที่
ไดมีการเปดสอนทางดานการออกแบบเครื่องประดับ ซ่ึงปจจุบันสามารถผลิตบุคลากรออกมา
ตอบสนองความตองการของบริษัทตาง ๆ ไดเปนอยางดี             
 

                        3.2.3   เงินทุน  เปนปจจัยการผลิตที่สําคัญยิ่งในการประกอบอุตสาหกรรม ซ่ึงเงินทุน
ที่ใชในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ประกอบดวย 
                          (1)  เงินทุนเพื่อการลงทุนในดานโรงงาน เครื่องจักร และอุปกรณ เงินทุนจะ
ขึ้นอยูกับประเภทการผลิตและกําลังการผลิตแตละโรงงาน ซ่ึงจะเปนเครื่องกําหนดขนาดของ
โรงงาน และลักษณะของเครื่องจักรและอุปกรณที่ใชในการผลิต เชน อุตสาหกรรมเจียระไนพลอย
จะใชเงินทุนไมมากนัก เพราะเครื่องจักรและอุปกรณราคาไมสูง แตถาเปนอุตสาหกรรมการ
เจียระไนเพชร จะตองลงทุนสูงขึ้น เพราะตองใชเครื่องจักรและอุปกรณที่มีเทคโนโลยีสูงขึ้นมาก 
ราคาจึงสูงขึ้นดวย 
                          (2)  เงินทุนหมุนเวียนเพื่อใชในการดําเนินงาน เปนเงินทุนเพื่อใชในการ
ดําเนินงาน ซ่ึงไดแก คาวัตถุดิบ คาจางแรงงาน คาใชจายภายในโรงงาน และอื่น ๆ โดยปกติแลว 
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตองใชเงินทุนหมุนเวียนเปนจํานวนมาก เนื่องจากเปน
อุตสาหกรรมที่มีวัตถุดิบมีมูลคาสูง โดยเฉพาะอัญมณีและเครื่องประดับแท เงินทุนหมุนเวียนจึงมี
ความจําเปนตออุตสาหกรรมนี้เปนอยางมาก 
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                    ในปจจุบัน ผูประกอบการในอุตสาหกรรมนี้มีการใชเงินทุนหมุนเวียนทั้งที่เปนของ
ตนเอง และกูยืมจากแหลงตาง ๆ ไมวาจะเปนการกูยืมนอกระบบหรือภายในระบบ (สวนใหญจะ
กูยืมจากธนาคารพาณิชย) 
                        3.2.4   เคร่ืองจักร อุปกรณ และเทคโนโลยี  เครื่องจักรและอุปกรณในการผลิตมี 2 
ประเภท คือ 
                          (1)  เครื่องจักรและอุปกรณในการเจียระไน โดยปกติแลวการเจียระไนอัญมณี
ในประเทศไทยจะใชแรงงานคนเปนสวนใหญ แตเปนลักษณะที่ใชรวมกับเครื่องจักร เครื่องมือ และ
อุปกรณตาง ๆ ไดแก เครื่องโกลนจักรเจียระไน เพชรกวาด มอเตอรไฟฟา เครื่องขัดผงละเอียด ใบ
เล่ือย และไมทวนยึดอัญมณี เปนตน ซ่ึงเครื่องจักร เครื่องมือ และอุปกรณเหลานี้ มีทั้งที่มีการผลิต
ภายในประเทศ และมีการนําเขามาจากตางประเทศ 
                          (2) เครื่องจักรและอุปกรณสําหรับการผลิตเครื่องประดับ ในการผลิต
เครื่องประดับสวนใหญจะใชเครื่องจักรขนาดเล็ก และอุปกรณประเภทเครื่องมือมากกวา การ
เจียระไนอัญมณี โดยที่เครื่องมือ เครื่องจักร และอุปกรณที่ใช สวนใหญตองนําเขาจากตางประเทศ 
เชน สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน เยอรมนี อิตาลี และอังกฤษ เปนตน  
                    นอกจากเครื่องจักรและอุปกรณแลว เทคโนโลยีของเครื่องจักรและอุปกรณประเภท
ตาง ๆ ก็มีความสําคัญเชนเดียวกัน เนื่องจากการผลิตที่สามารถลดตนทุนการผลิต การสูญเสีย
ระหวางการผลิต หรือการผลิตใหไดมาตรฐานตามความตองการของตลาด ตองอาศัยเทคโนโลยี
ของเครื่องจักรและอุปกรณรวมกับประสบการณ และความชํานาญของแรงงาน ซ่ึงการตรวจสอบ
อัญมณี นอกจากจะใชเครื่องมือพื้นฐาน เชน เครื่องวัดดัชนีหักเห (Refractometer) โพลาริสโคป 
(Polariscope) กลองจุลทรรศนสําหรับสองดูอัญมณี (Gem Microscope) แวนขยายกําลังขยาย 10 เทา 
(Loupe 10X) และเครื่องชั่งหาความถวงจําเพาะ (Specific Gravity Balance) เปนตน แลวยังพบวา 
อัญมณีสังเคราะหบางชนิดไมสามารถตรวจสอบหรือตรวจสอบไดยากดวยเครื่องมือพื้นฐาน จึง
จําเปนอยางยิ่งที่จะตองใชเครื่องมือขั้นสูงชวยในการตรวจสอบ เชน Cathodoluminoscope ใชตรวจ
จําแนกเพชรแทกับเพชรสังเคราะห Spectrophotometer ใชในการตรวจวัดรหัสสีอัญมณีภายใตแสง
มาตรฐาน และ Proportion Meter ใชในการตรวจสัดสวนของเพชรในการจัดระดับคุณภาพ 
(Grading) เปนตน (สุวิมล คูสกุล 2543 : 44 - 45) 
                    การใชเทคโนโลยีที่ทันสมัยเหลานี้ จะชวยใหสามารถใชการตรวจสอบอัญมณีและ
เครื่องประดับ เพื่อคัดระดับคุณภาพของสินคาใหมีมาตรฐาน สรางความเชื่อถือและความมั่นใจให
เปนที่ยอมรับของลูกคาทั้งในและตางประเทศ และสามารถยกระดับการแขงขันของอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับไทยใหเปนที่ยอมรับในระดับนานาประเทศได  
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                    สําหรับประเทศไทย มีการเผาพลอยหรือการหุงพลอย ที่ถือไดวาเปนเทคโนโลยีเฉพาะ
ของไทย ที่ไดรับการยอมรับโดยทั่วไปวาสามารถปรับปรุงคุณภาพของพลอยดิบใหมีความงดงาม
และมีคุณภาพสูงขึ้น         
           3.3  ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย    
                        3.3.1  ตลาดภายในประเทศ  สินคาประเภทอัญมณีและเครื่องประดับจัดเปนสินคา
ฟุมเฟอย (Luxury Goods) มีราคาคอนขางสูง และข้ึนกับความพอใจของผูบริโภค โดยสวนใหญ
ลูกคาภายในประเทศจะเปนกลุมที่มีระดับรายไดปานกลางขึ้นไป ความตองการในประเทศจึงมีเพียง
ประมาณ 20% ของปริมาณการผลิตทั้งหมด การผลิตอัญมณีและเครื่องประดับจึงเปนการผลิตที่
มุงเนนตลาดตางประเทศ โดยเฉพาะประเทศที่มีอํานาจซื้อสูง ไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน และ
ประเทศในทวีปยุโรป เปนตน สําหรับรูปแบบของเครื่องประดับนั้นขึ้นอยูกับความตองการของ
ลูกคาเปนสําคัญ จึงทําใหรูปแบบของเครื่องประดับที่ขายภายในประเทศมีความหลากหลาย สําหรับ
การแขงขันทางการตลาดของผูคาอัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศ จะมีลักษณะที่เปนการ
เชื่อมโยงกับธุรกิจทองเที่ยวตาง  ๆ  เชน  บริษัททัวรหรือไกด  ไดมีการนํานักทองเที่ยวทั้ง
ภายในประเทศและตางประเทศไปเลือกซื้ออัญมณีและเครื่องประดับ โดยมีคาตอบแทนการขาย
ใหแกผูที่นํานักทองเที่ยวไปซื้อ เพราะกลุมนักทองเที่ยวจัดเปนกลุมผูบริโภคที่มีอํานาจซื้อใน
ระดับสูง                                                                                                             
                          (1)  ชองทางการตลาด  ผูคาอัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศ สวนใหญจะ
อยูในรูปของผูผลิตและตัวแทนจําหนายหรือรานคา แหลงการคาที่สําคัญจะอยูตามหางสรรพสินคา
ช้ันนําตาง ๆ โรงแรมชั้นหนึ่ง และยานนักทองเที่ยวที่มีรายไดสูงเดินผาน เชน ยานถนนสีลม ถนน
สุรศักดิ์ เปนตน นอกจากนี้ ยังมีแหลงซ้ือเครื่องประดับประเภทขายสง (หรือท่ีเรียกกันวา “ช่ังกิโล”) 
อยูในบริเวณสี่พระยา และตรอกขาวสาร ซ่ึงสวนใหญจะมีนักทองเที่ยวชาวตางชาตินิยมไปซื้อ                                    
                    การจําหนายอัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศมีชองทางการตลาด ดังนี้  
                                1.  การจําหนายพลอยดิบ  มีการขายใน 3 ลักษณะ คือ 
                                      1)  กรณีขุดเอง ผูขุดจะขายใหพอคาคนกลาง ซ่ึงมีทั้งพอคาในทองถ่ินและ
พอคาจากกรุงเทพฯ โดยพอคาคนกลางจะทําการซื้อและรวบรวมพลอยดิบ (อัญมณีที่ยังไมได
เจียระไน)ไปขายใหแกโรงงานเจียระไนอัญมณีอีกตอหนึ่ง 
                                      2)  กรณีเจาของบอพลอยหรือเหมืองพลอยจางคนขุด จะนําพลอยดิบที่ได
ขายใหพอคาคนกลาง หรือขายใหแกโรงงานเจียระไนอัญมณีโดยตรง หรือทําเหมืองพลอยแลว
เจียระไนเอง นอกจากนี้ บางครั้งอาจจะนําไปปรับปรุงคุณภาพ โดยการเผาหรือหุงกอนที่จะนําไป
จําหนาย 
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                                      3)  พลอยดิบที่นําเขามาจากตางประเทศ (พลอยและเพชร) ซ่ึงยังมิได
เจียระไน ผูนําเขาอาจจะไปซื้อจากตางประเทศหรือพอคาชาวตางประเทศนํามาขายในประเทศ ถา
เปนบริษัทใหญจะทําการเจียระไนเอง พอคาบางคนซื้อมาจากตางประเทศแลวนํามาจําหนายใหกับ
โรงงานเจียระไน 
                                2.  การจําหนายอัญมณีเจียระไนแลว  มีการจําหนายใหกับแหลงตาง ๆ ดังนี้ คือ 
                                      1)  รานขายสงอัญมณี ซ่ึงจะจําหนายตอไปยังรานขายปลีก เปนสวนของ
ตลาดภายในประเทศ  ทั้งที่มีหนารานและไมมีหนาราน ผูขายสงอัญมณีสวนใหญอยูที่
กรุงเทพมหานคร และจังหวัดจันทบรี 
                                      2)   ผูผลิตเครื่องประดับสาํเร็จรูป เปนขั้นตอนของการนําอัญมณีที่เจียระไน
แลวมาขายใหแกผูผลิตเครื่องประดับ เพื่อนําไปประกอบกับตัวเรือนเปนเครื่องประดับแบบตาง ๆ  
                                      3)   ผูคาพลอย สวนหนึ่งของพลอยที่เจียระไนแลว จะจําหนายใหกับผูคา
พลอย ซ่ึงจะนําไปจําหนายใหกับรานคาสงอัญมณีหรือผูผลิตเครื่องประดับสําเร็จรูปตอไป 
นอกจากนี้ ในกระบวนการคาปลีกพลอย จะมีบุคคลจํานวนหนึ่งที่เรียกวา คนเดินพลอย นําพลอย
จากรานหนึ่งหรือบริษัทหนึ่งไปขายใหกับอีกรานหนึ่งหรือบริษัทหนึ่ง หรือผูซ้ือปลีกทั่วไป คนเดิน
พลอยจะไดเปอรเซ็นตจากการขายปลีกพลอยแตละครั้ง 
                                      4)  ผูสงออก  เปนสวนของตลาดตางประเทศ  โดยผูนําเขาในตลาด
ตางประเทศจะนําไปจําหนายใหแกผูขายสงอัญมณีหรือผูผลิตเครื่องประดับสําเร็จรูปตอไป 
                                3.  การจําหนายเครื่องประดับสําเร็จรูป  มีการจําหนายใหแก 
                                      1)  รานขายปลีก เปนรานคาที่ขายใหกับผูบริโภคโดยตรง ซ่ึงสวนใหญอยู
ตามหางสรรพสินคา และแหลงทองเที่ยวที่สําคัญ 
                                      2)  รานคาสง หรือผูนําเขาตางประเทศ หรือผานทางผูสงออก 
                            (2)  วิธีการจําหนาย วิธีการจําหนายอัญมณีและเครื่องประดับภายในประเทศ
สามารถจําแนกไดเปน 2 วิธี คือ 
                             1.  แบบกิโลกรัม  วิธีการจําหนายวิธีนี้สวนมากจะใชกับอัญมณีที่เปนเม็ด โดย
แบงออกเปน 
                                      1)  การจําหนายแบบเหมารวม เปนวิธีการจําหนายพลอยหรืออัญมณีขนาด
เล็กและมีน้ําหนักนอยกวา 0.05 กะรัต (5 สตางค) หรือเปนอัญมณีที่มีขนาดไมมาตรฐานหรือพลอย
คุณภาพต่ํา จึงมักขายคละกันไป มีราคาคอนขางต่ํา ไดแก อัญมณีประเภทหินสีตาง ๆ  
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                                      2)  การจําหนายแบบแยกเม็ด วิธีนี้ใชสําหรับการจําหนายอัญมณีที่มีขนาด
เล็กหรือใหญที่มีคุณภาพดี หรือเปนอัญมณีที่ผานการคัดคุณภาพแลวคัดแลว ซ่ึงสวนใหญมักจะเปน
อัญมณีราคาแพง พวกเพชร ทับทิม ไพลิน มรกต เปนตน 
                             2.  แบบเปนชิ้น  เปนการจําหนายเครื่องประดับที่เปนรูปรางแลว ไดแก แหวน 
กําไล ตางหู และจี้ เปนตน โดยตีราคาตามน้ําหนัก ตลอดจนคุณภาพของอัญมณีที่นํามาประกอบกับ
ตัวเรือนเครื่องประดับ ในดานราคานั้น ราคาของอัญมณีจะสูงหรือต่ําขึ้นอยูกับชนิดของอัญมณีและ
คุณสมบัติของอัญมณีนั้น ๆ ไดแก ความแข็ง ความใส สี ขนาด และความหายาก และนอกจากนี้
ราคาของเครื่องประดับยังขึ้นอยูกับรูปแบบความประณีตในการจัดทําอีกดวย  
                    โดยทั่วไปเพชรจะมีราคาแพงที่ สุด  รองลงมาคือ  ทับทิมและไพลิน  สวนราคา
เครื่องประดับมีคาสําเร็จรูปไมสามารถกําหนดราคาไดแนนอน ทั้งนี้ขึ้นอยูกับรูปแบบ ความประณีต 
อัญมณีที่นํามาประกอบตัวเรือน และราคาของโลหะที่นํามาทําเปนตัวเรือนเครื่องประดับ   
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แผนภาพที่ 9  แสดงชองทางทางการตลาดของอัญมณีและเครื่องประดบัในประเทศไทย 
ที่มา : หางทอง ธรรมวัฒนะ, “อุตสาหกรรมอัญมณีไทยและเครื่องประดับ : วิเคราะหปญหาการ
สงออกและแนวทางการแกไข,” เอกสารการวิจัยสวนบุคคล สถาบันพระปกเกลา, 2539. (อัดสําเนา) 
 
                    นอกจากนี้ ไทยยังมีตลาดการคาอัญมณี (พลอยสีตาง ๆ) ซ่ึงมีการขุดพบอัญมณีตาม
ชายแดนที่เปนแหลงอัญมณีของประเทศเพื่อนบาน ไดแก จังหวัดกาญจนบุรี จันทบุรี ตราด (อําเภอ
บอไร) ตาก (อําเภอแมสอด) เชียงราย (อําเภอแมสาย) และกรุงเทพมหานคร ดังมีรายละเอียดตอไปนี้  
                      1.  ตลาดพลอย จังหวัดจันทบุรี เปนตลาดพลอยที่สําคัญของประเทศไทย และเปน
ที่รูจักกันดีของผูคาพลอยทั้งภายในประเทศและตางประเทศ โดยภายในจังหวัดจะมีตลาดซื้อขาย
พลอยที่สําคัญอยู 3 แหง คือ  

107



 108 

                                 1)  ตลาดอัญมณีถนนศรีจันทร อําเภอเมืองจันทบุรี เปนตลาดนัดประจําและ
ใหญที่สุดในจังหวัด โดยในวันจันทร - พฤหัสบดี จะเปนการซื้อขายพลอยกอนที่ใตถุนโรงแรม 
จันทนิมิต ถนนศรีจันทร สวนวันศุกร เสาร และอาทิตย จะเปนการซื้อขายพลอยที่เจียระไนแลว 
                                 2)  ตลาดสามแยกเขาพลอยแหวน เปนตลาดขนาดเล็ก มีการซื้อขายทุกวัน
ในชวงเชา (6.00 - 10.00) การซื้อขายสวนใหญจะเปนการซื้อขายพลอยกอน 
                                 3)  ตลาดบางกะจะ อําเภอเมืองจันทบุรี จะมีการจําหนายพลอยเจียระไนแลว
ทุกวัน 
                     2.  ตลาดพลอยแมสาย จังหวังเชียงราย เปนเสนทางนําเขาพลอยจากบอพลอยเมือง
สู และบอพลอยเมืองกุดของพมา เนื่องจากความสะดวกในการคมนาคม โดยมีสายการบินพมาแอร
เวยและรถโดยสารประจําทางจากตองกีมาเชียงตุงและทาขี้เหล็ก ชวงที่ผานมาการคาพลอยในตลาด
นี้เติบโตอยางรวดเร็ว และการเติบโตของตลาดพลอยแมสายกําลังขยายออกไปสูระดับสากล โดยมี
ปจจัยที่เอื้ออํานวยหลายประการ คือ  
                          1)  เปนตลาดอญัมณีที่อยูใกลชายแดนรัฐฉานของพมามากที่สุด 
                          2)  การคมนาคมสะดวก ทั้งทางอากาศและทางบก 
                          3)  เปนตลาดการคาชายแดนที่สําคัญที่สุดของภาคเหนือ 
                          4)  มีระบบสาธารณูปโภคขั้นพื้นฐานที่ด ี
                          5)  ที่ตั้งทางภมูิศาสตรเปนจดุยุทธศาสตรสําคัญของการรวมมือพัฒนาใน    
อนุภูมิภาคสี่เหล่ียมเศรษฐกจิ 
                          6)  สนามบินเชียงรายไดรับการพัฒนาเปนสนามบินนานาชาติ 
                          7)  มีการลงทุนของภาคเอกชน ในการกอสรางศูนยกลางการคาอัญมณีขึ้นที่
แมสาย 
                          8)  มีชางฝมือในการเจยีระไนและขัดแตงพลอยที่มีคุณภาพสูงเปนจํานวนมาก 
 

                     3.  ตลาดพลอยแมสอด จังหวัดตาก ในชวงที่ผานมาตลาดพลอยแมสอด ถือไดวา
เปนตลาดนําเขาพลอยจากพมาที่สําคัญของไทย เนื่องจากมีเพียงแมน้ําเมยกั้นเขตแดน และการ
เดินทางเพียงแตเดินผานแมน้ําในฤดูแลง หรือทางเรือในฤดูฝนก็สามารถติดตอถึงกันได และอยูใกล
กับแหลงพลอยหลาย ๆ แหลงในประเทศพมา เชน เมืองไมกก ซ่ึงเปนเหมืองพลอยแหงใหมของ
ประเทศพมา เปนตน โดยพลอยท่ีนําเขาประมาณรอยละ 80 เปนทับทิมและยี่หรา (พลอยสีฟา หรือ 
สีฟาอมเทา) ที่เหลือ ไดแก หยก และหินสีตาง ๆ  
                    ในการนําเขาพลอยจากพมา จะไมมีการจัดเก็บภาษีแตอยางใด เพราะรัฐบาลไทยมี
นโยบายใหมีการนําเขาพลอยโดยเสรี เพื่อใหมีพลอยเพียงพอกับความตองการใชภายในประเทศ 
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พลอยที่นําเขามาสวนใหญประมาณรอยละ 85 นําเขามาเจียระไนที่กรุงเทพฯ อีกรอยละ 10 จะมี
พอคาชาวตางชาติ เชน ญี่ปุนและไตหวันซ้ือไป และสวนที่เหลืออีกรอยละ 5 กระจายไปยังจังหวัด
ตาง ๆ 
                     4.  ตลาดพลอยหัวทุง ตําบลพลอย อําเภอบอไร จังหวัดตราด ในอดีตตลาดพลอย
แหงนี้เปนตลาดที่สําคัญในการนําเขาแซปไฟร เพทาย และพลอยไพลินจากกัมพูชา แตจากการที่
ประเทศไทยตองปดพรมแดนกับประเทศกัมพูชาตามมติของสหประชาชาติ ทําใหตลาดพลอยแหงนี้
ซบเซาลงไปอยางมาก อยางไรก็ตาม ตลาดพลอยแหงนี้เร่ิมมีการซื้อขายแลว เนื่องจากประเทศไทย
ไดมีการเปดพรมแดนกับประเทศกัมพูชาแลว 
                     5.  ตลาดพลอย จังหวัดกาญจนบุรี ตลาดพลอยแหงนี้ถือไดวาเปนตลาดพลอยใหม 
และเปนแหลงผลิตใหมของประเทศ โดยเร่ิมมีการบุกเบิกอยางจริงจังเมื่อประมาณ 10 ปที่ผานมา 
ปกติแลวผูซ้ือจะเขาไปซื้อถึงเหมืองบางเหมือง อาจจะเปดประมูล ซ่ึงทางเหมืองจะคัดขนาดและ
คุณภาพของพลอยและตั้งราคาไว 
                     6.  กรุงเทพมหานคร เปนศูนยกลางการคาอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญที่สุด
ของประเทศไทย โดยแหลงที่สําคัญอยูแถวยานธุรกิจทองเที่ยว เชน สีลม สุรวงศ เปนตน ซ่ึงใน
ปจจุบันสมาคมผูคาอัญมณีไทยและเครื่องประดับไดพยายามผลักดันใหถนนสีลมเปนถนนแหงการ
ซ้ือขายอัญมณีเครื่องประดับ นอกจากนี้ กรุงเทพฯ ยังเปนศูนยกลางของการผลิตที่สําคัญของ
ประเทศอีกดวย 
                     3.3.2   ตลาดตางประเทศ 
                           (1) การนําเขา   อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยเปน
อุตสาหกรรมที่จําเปนตองพึ่งพาการนําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศเปนสวนใหญ ถึงแมวาประเทศ
ไทยจะเปนที่ยอมรับวาเปนแหลงพลอยสีที่สําคัญที่สุดแหงหนึ่งของโลก แตเนื่องจากอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับมีการขยายตัวอยางตอเนื่องและรวดเร็ว ประกอบกับวัตถุดิบอัญมณีและ
โลหะมีคาบางชนิดไมสามารถหาไดภายในประเทศ จึงทําใหประเทศไทยจําเปนตองนําเขาวัตถุดิบ
จากตางประเทศเพิ่มสูงขึ้นอยางตอเนื่อง 
                    ทั้งนี้ มูลคาการนําเขาอัญมณีและเครื่องประดับของไทยในป 2550 มีอัตราลดลงรอยละ 
5.07 (รอยละ 5.71 เมื่อพิจารณาในหนวยของเงินเหรียญสหรัฐฯ) สินคาที่มีมูลคาการนําเขาสูงสุด คือ 
ทองคํากึ่งสําเร็จรูป คิดเปนสัดสวนรอยละ 38.74 รองลงมาคือ เพชร (HS 7102) รอยละ 33.19 ของ
มูลคาการนําเขาสินคาอัญมณีและเครื่องประดับรวม สวนสินคานําเขารายการอื่น ๆ ไดแก เงิน     
(HS 7106) พลอยสี (HS 7103) และเครื่องประดับแท (HS 7113) มีสัดสวนรอยละ 12.05, 5.34 และ 
5.30 ตามลําดับ (ตารางที่ 6 ประกอบ)  
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ตารางที่ 6  แสดงสถิติการนําเขาอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย ระหวางเดือนมกราคม   
                  ถึง ธันวาคมป 2549 และ 2550 (รายผลิตภัณฑ)     
      

2549 2550 

รายการ มูลคา 
(ลานบาท) 

สัดสวน
(รอยละ) 

มูลคา 
(ลานบาท) 

สัดสวน
(รอยละ) 

เปล่ียน 
แปลง 

(รอยละ) 

1. ทองคํา 71,710.19 46.27 57,002.17 38.74 - 20.51 
2. เพชร 49,073.93 31.66 48,828.06 33.19 - 0.50 
   2.1 เพชรกอน 20,181.92 13.02 17,774.83 12.08 - 11.93 
   2.2 เพชรที่เจียระไนแลว 28,609.11 18.46 30,495.97 20.73 6.60 
   2.3  อื่น ๆ  282.90 0.18 557.26 0.38 96.98 
3. เงิน 14,072.87 9.08 17,730.31 12.05 25.99 
4. เครื่องประดับแท 7,638.44 4.93 7,795.39 5.30 2.05 
   4.1 เครื่องประดับเงิน 953.32 0.62 1,481.49 1.01 55.40 
   4.2 เครื่องประดับทอง 6,326.39 4.08 5,315.78 3.61 - 15.97 
   4.3 เครื่องประดับแพลทินัม 204.40 0.13 118.32 0.08 - 42.11 
   4.4 เครื่องประดับโลหะมีคา         
         อื่น ๆ (ยกเวน 4.1 - 4.3)  

145.38 0.09 844.63 0.57 480.98 

  4.5 เครื่องประดับทําดวยโลหะ 
        สามัญหุมดวยโลหะมีคา 

8.95 0.01 35.17 0.02 292.96 

5. พลอยสี 6,466.05 4.17 7,861.82 5.34 21.59 
   5.1 พลอยกอน 742.54 0.48 767.61 0.52 3.38 
   5.2 พลอยเน้ือแข็งที่เจียระไนแลว 1,855.13 1.20 2,193.78 1.49 18.25 
   5.3 พลอยเน้ือออนที่เจียระไน 3,868.38 2.50 4,900.43 3.33 26.68 
6. เหรียญกษาปณ 1,249.17 0.81 2,248.31 1.53 79.98 
7. อื่น ๆ  4,780.98 3.08 5,669.53 3.85 18.59 

รวมทั้งสิ้น 154,991.63 100.00 147,135.59 100.00 - 5.07 
 

ที่มา :  สถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความ
รวมมือของกรมศุลกากร, บทวิเคราะหภาวการณนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยป 
2550. [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  
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                    สําหรับแหลงนําเขาที่สําคัญของไทยป 2550 คือ สวิตเซอรแลนด ดวยสัดสวนการ
นําเขารอยละ 15.51 ทั้งนี้ สินคาเกือบทั้งหมดเปนทองคําที่ยังมิไดขึ้นรูปหรือทองคํากึ่งสําเร็จรูป 
สวนแหลงนําเขาที่สําคัญในลําดับถัดมา ไดแก ออสเตรเลีย อินเดีย อิสราเอล และจีน ซ่ึงมีสัดสวน
มูลคาการนําเขาเทากับรอยละ 12.09, 10.33, 8.90 และ 8.51 ตามลําดับ (ตารางที่ 7 ประกอบ) 

 
ตารางที่ 7  แสดงสถิติการนําเขาอัญมณีและเครื่องประดบัของประเทศไทย ระหวางเดือนมกราคม  
                  ถึง ธันวาคม ป 2550 (รายประเทศ) 
 

2550 
ลําดับที่ ประเทศ 

มูลคา (บาท) รอยละ 

1 สวิตเซอรแลนด 22,814,338,726.00  15.51 

2 ออสเตรเลีย 17,785,634,349.00  12.09 

3 อินเดีย 15,193,845,498.00  10.33 

4 อิสราเอล 13,092,260,000.00  8.90 

5 จีน 12,523,853,989.00  8.51 

6 ฮองกง 10,339,446,239.00  7.03 

7 เบลเยียม 7,876,315,898.00  5.35 

8 สหรัฐอเมริกา 6,842,974,384.00  4.65 
 

ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความรวมมือ
ของกรมศุลกากร, สถิติการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย ระหวางเดือน
มกราคม ถึง ธันวาคม ป 2549 และ 2550 (รายประเทศ) [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพนัธ 
2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  
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แผนภูมิที่ 1  แสดงแหลงนําเขาอัญมณีและเครื่องประดับไทย ป 2550 
ที่มา :  สถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความ
รวมมือของกรมศุลกากร, บทวิเคราะหภาวการณนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยป 
2550. [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  

 
                           (2)  การสงออก  การสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไทยในชวงที่ผานมามี
ระดับเฉลี่ยประมาณปละ 60,000 ลานบาท และยังเปนสินคาที่มีการสงออกสูงติดอันดับ 1 ใน 10 
ของมูลคาการสงออกของไทย รวมทั้งยังมีแนวโนมของการสงออกที่ดีตอไปในอนาคต           
                    ทั้งนี้ มูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยในป 2550 มีอัตราขยายตัว
เพิ่มขึ้นรอยละ 33.22 (รอยละ 49.25 เมื่อพิจารณาในหนวยของเงินเหรียญสหรัฐฯ) โดยสินคา
สงออกรายการสําคัญที่สุดในหมวดนี้ คือ เครื่องประดับแท (HS 7113) ดวยสัดสวนมูลคาสงออก
รอยละ 39.10 สวนสินคาที่มีมูลคาการสงออกสูงรองลงมา คือ ทองคําที่ยังมิไดขึ้นรูปหรือทองคํากึ่ง
สําเร็จรูป (HS 7108) คิดเปนสัดสวนรอยละ 28.12 สินคาที่มูลคาการสงออกสูงในลําดับถัดมา คือ 
เพชร (HS 7102) คิดเปนสัดสวนรอยละ 17.70 สวนสินคารายการสําคัญ อ่ืน ๆ ไดแก พลอยสี      
(HS 7103) เครื่องประดับเทียม (HS 7117) และอัญมณีสังเคราะห (HS 7104) มีสัดสวนรอยละ 6.92, 
3.34 และ 1.93 ตามลําดับ (ตารางที่ 8 ประกอบ)    
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ตารางที่ 8  แสดงสถิติการสงออกอัญมณีและเครื่องประดบัของประเทศไทย ระหวางเดือนมกราคม   
                  ถึง ธันวาคมป 2549 และ 2550 (รายผลิตภัณฑ)   
 

2549 2550 

รายการ มูลคา 
(ลานบาท) 

สัดสวน
(รอยละ) 

มูลคา 
(ลานบาท) 

สัดสวน
(รอยละ) 

เปล่ียน 
แปลง  

(รอยละ) 

1. เครื่องประดับแท 65,293.25 46.98 72,396.27 39.10 10.88 
   1.1 เครื่องประดับเงิน 21,593.82 15.54 27,055.67 14.61 25.29 
   1.2 เครื่องประดับทอง 42,215.23 30.38 41,688.80 22.52 -1.25 
   1.3 เครื่องประดับแพลทินัม 762.70 0.55 433.94 0.23 -43.10 
   1.4 เครื่องประดับโลหะมีคาอื่น ๆ  
         (ยกเวน 1.1 - 1.3) 

697.52 0.50 3,150.57 1.70 351.68 

   1.5 เครื่องประดับทําดวยโลหะ 
         สามัญหุมดวยโลหะมีคา 

23.98 0.02 67.29 0.04 180.61 

2. เพชร 32,770.96 23.58 32,775.75 17.70 0.01 
   2.1 เพชรกอน 8,697.60 6.26 9,019.78 4.87 3.70 
   2.2 เพชรที่เจียระไนแลว 23,851.76 17.16 23,622.98 12.76 -0.96 
   2.3 อื่น ๆ  221.60 0.16 132.99 0.07 -39.99 
3. ทองคํา 19,663.50 14.15 52,072.23 28.12 164.82 
4. พลอยสี 10.146.98 7.30 12,809.32 6.92 26.24 
   4.1 พลอยกอน 820.33 0.59 962.69 0.52 17.35 
   4.2 พลอยเนื้อแข็งที่เจียระไนแลว 5,139.07 3.70 5,990.33 3.24 16.56 
   4.3 พลอยเนื้อออนที่เจียระไนแลว 4,187.58 3.01 5,856.30 3.16 39.85 
5. เครื่องประดับเทียม 6,080.52 4.38 6,187.63 3.34 1.76 
6. อัญมณีสังเคราะห 1,585.77 1.14 3,567.11 1.93 124.94 
7. อื่น ๆ  3,436.82 2.47 5,324.41 2.98 55.45 

รวมทั้งสิ้น 138,977.80 100.00 185,150.72 100.00 33.22 
 

ที่มา :  สถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความ
รวมมือของกรมศุลกากร, บทวิเคราะหภาวการณนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยป 
2550. [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  
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                    สําหรับตลาดสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญที่สุดของไทยในป 2550 
คือ สหรัฐอเมริกา โดยมีสัดสวนคิดเปนรอยละ 19.07 สวนตลาดสงออกสินคาอัญมณีและ
เครื่องประดับที่สําคัญอื่น ๆ ไดแก ฮองกง ออสเตรเลีย สวิตเซอรแลนด และอิสราเอล ซ่ึงเปนแหลง
สงออกที่มีสัดสวนรอยละ 16.65, 11.24, 10.82 และ 6.40 ตามลําดับ (ตารางที่ 9 ประกอบ) 
 

ตารางที่ 9  แสดงสถิติการสงออกอัญมณีและเครื่องประดบัของประเทศไทย ระหวางเดือนมกราคม  
                  ถึง ธันวาคมป 2550 (รายประเทศ) 
 

2550 
ลําดับที่ ประเทศ 

มูลคา (บาท) รอยละ 

1 สหรัฐอเมริกา  35,313,822,048.00  19.07 
2 ฮองกง  30,830,587,204.00  16.65 
3 ออสเตรเลีย  20,803,586,568.00  11.24 
4 สวิตเซอรแลนด  20,029,277,791.00  10.82 
5 อิสราเอล  11,843,722,971.00  6.40 
6 เบลเยียม  9,311,783,359.00  5.03 
7 สหราชอาณาจักร  8,148,901,200.00  4.40 
8 ญ่ีปุน  6,552,915,083.00  3.54 
9 เยอรมน ี 5,454,407,322.00  2.95 
10 สหรัฐอาหรับเอมิเรตส  4,695,051,121.00  2.54 

 อื่นๆ  32,166,664,418.00  17.37 

รวม 185,150,719,085.00 100.00 
 

ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความรวมมือ
ของกรมศุลกากร, สถิติการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย ระหวางเดือน
มกราคม ถึง ธันวาคม ป 2549 และ 2550 (รายประเทศ) [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพนัธ 
2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  
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แผนภูมิที่ 2  แสดงตลาดสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย ป 2550 
ที่มา :  สถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความ
รวมมือของกรมศุลกากร, บทวิเคราะหภาวการณนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยป 
2550. [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th  
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

แผนภูมิที่ 3  แสดงมูลคาการนําเขาสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไทย ป 2544 - 2550 
ที่มา :  สถาบันวิจยัและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน) โดยความ
รวมมือของกรมศุลกากร, บทวิเคราะหภาวการณนําเขาสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทยป 
2550. [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 12 กุมภาพันธ 2551. เขาถึงไดจาก http://www.git.or.th 
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                    ในสวนของลักษณะการแขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณแีละเครื่องประดับใน
ตลาดโลก สามารถแบงออกเปน 3 ระดับ คือ 
                         1. ระดับบน (สินคามีคุณภาพดี และมีราคาแพง) ไดแก ผลิตภัณฑจากประเทศอิตาลี 
และฮองกง ซ่ึงมีขอไดเปรียบในดานการออกแบบที่มีความแปลกใหม และมีรูปแบบหลากหลาย ตัว
เรือนมีคุณภาพดี และมีเทคโนโลยีการผลิตที่กาวหนา 
                         2. ระดับกลาง (สินคามีคุณภาพพอสมควร และมีราคาปานกลาง) ไดแก ผลิตภัณฑ
จากประเทศไทย ซ่ึงมีจุดแข็งในดานฝมือและความประณีตในการเจียระไน นอกจากนี้คาแรงงานยัง
ต่ํากวาประเทศที่พัฒนาแลวอีกดวย 
                         3. ระดับลาง (สินคามีคุณภาพคอนขางต่ํา และมีราคาถูก ไดแก ผลิตภัณฑจาก
ประเทศจีน อินเดีย และศรีลังกา ซ่ึงมุงเนนที่การเปนแหลงผลิตที่มีคาจางแรงงานต่ํากวาไทยและ
ประเทศที่พัฒนาแลวมาก ทําใหฐานการผลิตถูกยายไปสูประเทศดังกลาวขางตน ดังนั้น ผูผลิตไทย

องพัฒนารูปแบบเพื่อเขาสูตลาดระดับกลางใหมากขึ้น จะต
      

      3.4  นโยบายและมาตรการที่เก่ียวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
                        3.4.1 นโยบายและมาตรการของไทย  เนื่องจากอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่สําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศ โดยอุตสาหกรรมนี้เปน
อุตสาหกรรมการผลิตเพื่อการสงออกของไทยที่สําคัญของประเทศ ซ่ึงยังคงมีการขยายตัวเพิ่มขึ้น
อยางตอเนื่อง ทั้งนี้ สวนหนึ่งเปนผลมาจากความรวมมือระหวางภาครัฐและเอกชนในการสงเสริม
และสนับสนุนใหเกิดการพัฒนาขึ้นในภาคอุตสาหกรรมนี้ โดยสามารถสรุปไดดังนี้ (สถาบันวิจัย
และพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ 2547 : 49 - 53) 
                          (1)  การจัดหาวัตถุดิบ ประเทศไทยไมมีวัตถุดิบที่ใชผลิตอัญมณีและ
เครื่องประดับเอง จึงตองมีการนําเขาจากตางประเทศ ซ่ึงแหลงนําเขาพลอยสีจําพวกพลอยเนื้อแข็งที่
สําคัญของไทย คือ ประเทศมาดากัสการ โดยภาครัฐไดพยายามสรางความสัมพันธอันดีระหวาง
รัฐบาลไทยกับรัฐบาลมาดากัสการ อีกทั้งยังแสวงหาลูทางขยายความรวมมือทางเศรษฐกิจระหวาง
กัน โดยการแตงตั้งผูแทนเดินทางไปเยือนมาดากัสการ ทําใหสามารถบรรลุขอตกลงความรวมมือ
ระหวางกัน โดยมาดากัสการไดลดภาษีสงออกวัตถุดิบอัญมณีจากรอยละ 75 เหลือเพียงรอยละ 5 
และผอนปรนกฎระเบียบในการทําเหมือง รวมทั้งยังปรับปรุงธนาคาร ส่ิงอํานวยความสะดวกตาง ๆ 
และเพิ่มมาตรการดูแลรักษาความปลอดภัยใหแกคนไทยที่ไปทําเหมืองที่มาดากัสการ 
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                          (2) การลงทุนและการผลิต  สํานักงานคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) 
ไดกําหนดใหธุรกิจอุตสาหกรรมการเจียระไนเพชรและพลอยสีซ่ึงตั้งอยูในนิคมอุตสาหกรรมเขต 2 
และ 3 ธุรกิจอุตสาหกรรมการผลิตเคร่ืองประดับและสวนประกอบซึ่งตั้งอยูในนิคมอุตสาหกรรม
เขต 2 และ 3 และธุรกิจอุตสาหกรรมการผลิตบรรจุภัณฑเครื่องประดับและอุปกรณจัดแสดงสินคา 
ซ่ึงตั้งอยูในนิคมอุตสาหกรรมเขต 3 ไดรับสิทธิประโยชนดานภาษีอากรในลักษณะตาง ๆ เชน 
ลดหยอนหรือยกเวนอากรขาเขาสําหรับเครื่องจักร อุปกรณ เครื่องมือ เครื่องใช ยกเวนอากรขาเขา
วัตถุดิบสําหรับผลิตสินคาเพื่อการสงออกภายในระยะเวลาที่กําหนด เปนตน 
                    นอกจากนี้ ยังไดรวมกับการนิคมอุตสาหกรรมแหงประเทศไทยและกรมศุลกากร จดัตัง้
นิคมอุตสาหกรรมอัญธานี (Gemopolis) ใหเปนเขตปลอดอากรดานอัญมณีและเครื่องประดับแหง
แรกของประเทศ โดยการใหสิทธิประโยชนดานตาง ๆ เชน การยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคล ยกเวน
อากรนําเขาและภาษีมูลคาเพิ่ม  เมื่อนําเขาวัตถุดิบและเครื่องจักรจากตางประเทศ  ยกเวน
ภาษีมูลคาเพิ่มในการคาขายภายในโครงการ และยังอนุญาตใหชาวตางชาติมีสิทธถือหุนไดทั้งหมด
และมีสิทธิ์ในที่ดิน เปนตน 
                          (3)  นโยบายการคาและภาษี  ภาครัฐไดกําหนดใหผูประกอบการไทยสามารถ
นําเขาและสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไดโดยเสรี ไมมีการกําหนดนโยบายควบคุมการนําเขา
หรือตั้งขอกีดกันทางการคาใด ๆ นอกจากนี้ ยังไดใหการสนับสนุนและอํานวยความสะดวกแก
ผูประกอบการในเรื่องของภาษีมาโดยตลอด เชน การประกาศยกเวนภาษีนําเขาวัตถุดิบทั้งอัญมณี
และโลหะมีคาตามพิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 ซ่ึงนํามาใชเปนวัตถุดิบในการผลิตมาอยางตอเนื่อง
นับตั้งแตป พ.ศ. 2520 การประกาศยกเวนภาษีมูลคาเพิ่มสําหรับการนําเขาหรือการขายอัญมณีเพชร 
พลอยสี อัญมณีสังเคราะห ที่ยังมิไดประกอบขึ้นเปนตัวเรือนหรือทองรูปพรรณ รวมถึงทองคําขาว 
ทองขาว เงิน และพาลาเดียม เฉพาะที่ยังมิไดประกอบขึ้นเปนของรูปพรรณ ซ่ึงนําเขามาเพื่อผลิตเปน
อัญมณีและเครื่องประดับเพื่อการสงออกเมื่อเดือนเมษายน 2546 (เพิ่มเติมจากที่เคยประกาศยกเวน
ภาษีมูลคาเพิ่มการนําเขาทองคําที่มิใชทองรูปพรรณตั้งแตป 2543)  
                    นอกจากนี้ ยังไดมีการชดเชยคาภาษีอากรสินคาสงออกอยางรวดเร็ว รวมถึงการจัดตั้ง
คลังสินคาทัณฑบนสําหรับการผลิตเพื่อการสงออก ซ่ึงจะไดรับจากอากรขาเขาวัตถุดิบและ
เครื่องจักรที่ใชในการผลิตเพื่อการสงออกอีกดวย 
                          (4)  การพัฒนาคุณภาพมาตรฐานสินคา  สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมรายสาขา 
(อัญมณีและเครื่องประดับ) กรมสงเสริมอุตสาหกรรม ไดทําหนาที่ศึกษาวิเคราะหและวิจัยขอมูล
ทางเทคโนโลยีการผลิต การออกแบบผลิตภัณฑ และไดถายทอดความรูดานการผลิต การจัดการ 
การออกแบบในรูปของการใหบริการปรึกษาแนะนําเชิงลึก การฝกอบรมชางฝมือประเภทตาง ๆ 

117



 118 

เชน การหลอตัวเรือน การฝงอัญมณี การทําตนแบบเครื่องประดับ การออกแบบดวยคอมพิวเตอร 
เปนตน ซ่ึงการพัฒนาฝมือแรงงานเชนนี้จะชวยใหสินคาที่ผลิตไดนั้นมีคุณภาพมาตรฐานสูงขึ้น อีก
ทั้งภาครัฐยังไดใหการสนับสนุนการวิจัยและพัฒนาในดานเทคโนโลยีการผลิตอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับผานสํานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย (สวก.) เพื่อศึกษาหาแนวทางในการ
พัฒนาเครื่องมือ เทคโนโลยีการผลิต การปรับปรุงคุณภาพวัตถุดิบ ฯลฯ อันจะนําไปสูการผลิตสินคา
ที่มีคุณภาพสูงขึ้น และเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิตไดอีกทางหนึ่ง 
                          (5)  การพัฒนาคุณภาพบุคลากร  กุญแจสําคัญในการพัฒนาอุตสาหกรรม    
อัญมณีและเครื่องประดับของไทย คือ การพัฒนาคนในอุตสาหกรรมนี้ ซ่ึงมักเปนผูที่มีความรูจาก
ประสบการณปฏิบัติจริง แตมักขาดความรูพื้นฐานทางดานอัญมณีศาสตร โดยการตอยอดความรูทั้ง
ในดานการผลิต การออกแบบ และการตลาด ซ่ึงปจจุบันหนวยงานภาครัฐที่ไดใหบริการฝกอบรม
ตอยอดความรูดังกลาว ไดแก กรมสงเสริมอุตสาหกรรม สถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและ
เครื่องประดับแหงชาติ และยังมีหนวยงานเอกชนที่ใหบริการดานการฝกอบรมอยูอีกหลายแหง เชน 
สถาบันอัญมณีศาสตรแหงเอเชีย สถาบันอัญมณีวิทย เปนตน นอกจากนี้ ยังมีมหาวิทยาลัยของรัฐ 
อีก 4 แหง ไดแก มหาวิทยาเชียงใหม มหาวิทยาลัยบูรพา มหาวิทยาลัยศิลปากร และมหาวิทยาลัยศรี
นครินทรวิโรฒ ประสานมิตร รวมถึงกรมอาชีวศึกษา สถาบันราชมงคล สถาบันราชภัฏ ตางก็มีสวน
รวมในการสรางบุคลากรดานอัญมณีและเครื่องประดับที่มีคุณภาพปอนเขาสูภาคอุตสาหกรรมนี้ 
                          (6)  กรมสงเสริมการสงออก  กรมสงเสริมการสงออกมีสวนสําคัญในการชวย
สงเสริมการสงออก และขยายตลาดสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทย โดยใชเงินจากกองทุน
สงเสริมการคาระหวางประเทศ เพื่อทําการประชาสัมพันธและจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย เชน การ
จัดงานแสดงสินคานานาชาติ คือ “Bangkok Gems and Jewelry” การจัดงานแสดงสินคาอัญมณีและ
เครื่องประดับไทยในตางประเทศ อีกทั้งยังมีสวนชวยในการแสวงหาตลาดใหมที่มีศักยภาพใหแก
ภาคอุตสาหกรรม รวมถึงสงเสริมและสรางภาพพจนสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทยใหเปน
ที่เชื่อถือไดในระดับสากล 
                          (7)  การสงเสริมและสนับสนุนดานอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ 
                                   1)  การรวมกลุมกันในหมูผูประกอบการ ผูประกอบการอัญมณีและ
เครื่องประดับไทยไดรวมกลุมกันจัดตั้งเปนสมาคม ชมรมตาง ๆ เพื่อสงเสริมการประกอบธุรกิจ  
อัญมณีและเครื่องประดับของไทยใหเปนศูนยกลางการผลิต และการคาที่สําคัญที่สุดแหงหนึ่งของ
โลก อีกทั้งยังเปนตัวแทนภาคอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ในการเจรจาเพื่อขอรับการ
สนับสนุนและขยายโอกาสทางการคาจากภาครัฐ และประสานความรวมมือระหวางหนวยงานที่
เกี่ยวของทั้งภาครัฐและเอกชน เพื่อใหเกิดความเจริญกาวหนาขึ้นแกภาคอุตสาหกรรมนี้ ทั้งนี้ 
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ปจจุบันอุตสาหกรรมดังกลาวของไทยมีสมาคมชมรมที่เกี่ยวของอยูเปนจํานวนมาก เชน สมาคม
ผูคาอัญมณีไทยและเครื่องประดับ สมาคมผูประกอบการเจียระไนเพชร สมาคมเพชรพลอยเงินทอง 
สมาคมคาทองคํา ชมรมผูสงออกเครื่องประดับเงิน และชมรมผูคาอัญมณีและเครื่องประดับ
มาตรฐาน เปนตน 
                                   2)  การจัดตั้งสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ                 
(The Gem and Jewelry Institute of Thailand : G.I.T) กอตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2541 ภายใตความรวมมือ
ระหวางกระทรวงพาณิชย กระทรวงอุตสาหกรรม และจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย เพื่อทําหนาที่
กําหนดวิสัยทัศน     พันธกิจ เปาหมาย และแผนงานระยะยาวของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับไทย สรางความเชื่อมั่นในคุณภาพของสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทย พัฒนา
คุณภาพมาตรฐานสินคา รวมถึงเสริมสรางศักยภาพการแขงขันใหแกอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับไทย ทั้งนี้ งานบริการของสถาบันวิจัยและพัฒนาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติใน
ปจจุบัน ประกอบดวย 
                                   1. งานบริการวิเคราะห ตรวจสอบ และออกใบรับรองคุณภาพอัญมณ ี
                                  2. งานบริการวิเคราะห ตรวจสอบ และสลักเครื่องหมายรับรองความบริสุทธิ์
ของโลหะมีคา (ทองคํา เงิน และแพลทินัม) 
                                  3. งานบริการดานฝกอบรม โดยการตอยอดความรูอัญมณีและเครื่องประดับ
ทั้งดานอัญมณศีาสตร การออกแบบ และการตลาด ใหแกผูที่สนใจ และผูประกอบการในธุรกิจ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
                                  4. งานบริการขอมูลอุตสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับของประเทศคูคา
และคูแขง 
                                  5. งานวิจัยและพฒันาในดานวัตถุดบิ ดานการออกแบบ และดานการตลาด 
                                  6. หองสมุดอัญมณีและเครื่องประดับ 
                                  7. พิพิธภัณฑอัญมณีและเครื่องประดับ 
 

                        3.4.2  นโยบายและมาตรการของประเทศคูคาท่ีสําคัญ  อุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่สําคัญของหลายประเทศในโลก ซ่ึงแตละประเทศจะมีนโยบาย
และมาตรการในการสงเสริมอุตสาหกรรมนี้แตกตางกันออกไป โดยสวนใหญจะใชนโยบาย
ทางดานภาษีอากร (ลดและยกเวนภาษี) ในการสงเสริมและสนับสนุนใหมีการคาภายในประเทศ 
และจัดงานแสดงสินคา เพื่อการสงเสริมอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศนั้น ๆ 
นโยบายและมาตรการของประเทศคูคาที่สําคัญของไทยมีดังนี้ (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ, 
สํานักวิเคราะหสินคาอุตสาหกรรม 2549 : 8 - 9)                     
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                          (1)  สหรัฐอเมริกา  กําหนดใหมีการระบุน้ําหนัก สวนผสม หรือสัดสวน และ
หากใชเครื่องหมายคุณภาพตองประทับเครื่องหมายการคาของผูผลิตที่ขึ้นทะเบียนไว โดยอาจระบุ
ไวบนตัวสินคา ฉลาก หรือบรรจุภัณฑ ใหมีรายละเอียดชัดเจน นอกจากนี้ หากเปนไขมุกหรือ      
อัญมณี ตองระบุชนิดใหชัดเจน สวนทองคําและเงินตองประทับเครื่องหมายการคาของผูผลิตตามที่
ขึ้นทะเบียนไวดวย ทั้งนี้ การปดฉลากเพื่อแสดงความบริสุทธิ์ (Fineness) และมูลคา (Value) ของ
สินคากําหนดไวภายใตกฎหมาย Nation Stamping Act (NSA) ของกระทรวงการคลังสหรัฐฯ   
อยางไรก็ตาม ยังมีกฎหมายของสหรัฐฯ ที่เกี่ยวของคือ U.S. Customs Law ภายใต Tariff Act of 
1930 กําหนด ใหสินคาที่นําเขาสหรัฐฯ ตองระบุประเทศที่เปนแหลงกําเนิดสินคา เชน Made in 
Thailand เปนตน และไทยยังไดรับสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร (Generalized System of Preferences 
: GSP)  
                          (2)  สหภาพยุโรป  กําหนดใหสินคาตองผานการตรวจสอบคุณภาพใหเปนไป
ตามมาตรฐานที่กําหนดไว โดยจะไดรับการรับรองจากหนวยงานที่เกี่ยวของและประทับตราแสดง
สัดสวน หรือคาความบริสุทธิ์ของโลหะมีคา (Hallmarking) บนตัวเรือนเครื่องประดับ 
                          (3)  ออสเตรเลีย  กําหนดใหตองปดฉลากระบุแหลงกําเนิดสินคาลงบนบรรจุ
ภัณฑ และการนําเขาเพชรที่ยังไมเจียระไนตองมีใบรับรองจากประเทศผูสงออก ซ่ึงเปนภาคี 
Kimberly Process คือตองมี Kimberly Process Certificate (เพื่อตอตานการนําเงินที่ไดจากการซื้อ
ขายเพชรไปสนับสนุนการสูรบในแอฟริกา)  
                          (4)  จีน  หามจําหนายทองจากตางประเทศ การนําเขาทองตองไดรับอนุญาต
จากธนาคารกลางของจีน การซื้อขายตองกระทําผานธนาคารหรือสถาบันการเงินที่ไดรับอนุญาตให
เปนตัวแทน โดยเปดบัญชีเพื่อซ้ือขายทองคํา สําหรับในสวนของเครื่องประดับทองคํา สามารถทํา
ไดโดยเสรีตั้งแตเดือนเมษายน พ.ศ. 2546 
                          (5)  ญี่ปุน  การนําเพชรตองมี Kimberly Process Certificate ญี่ปุนเขมงวดใน
การละเมิดสิทธิในเครื่องหมายการคาและในการออกแบบ หากละเมิดจะถูกทําลายและลงโทษทาง
อาญา นอกจากนี้หามหรือจํากัด การนําเขาสินคาที่ทําจากงาชางหรือปะการัง สําหรับการติด
เครื่องหมายคุณภาพ (Hallmarking) ใหเปนไปตามความสมัครใจ และญี่ปุนไดสรางระบบ Bonding 
Procedure เพื่ออํานวยความสะดวกใหผูผลิตตางประเทศและผูซ้ือในญี่ปุน โดยการตรวจสอบ      
อัญมณีและเครื่องประดับ ณ Bonded Area ที่ Jewelry Trade Center ภายใตการดูแล Tokyo Customs 
Office โดยเปดโอกาสใหผูซ้ือสามารถตรวจสอบสินคาและนําเขาเฉพาะที่ตนตองการแลวสงกลับ
สินคาที่ไมตองการคืนออกไป นอกจากนี้ ญี่ปุนใหสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร (GSP) ในสินคา
เครื่องประดับแท 

120



 121 

                          (6)  อินเดีย  สินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่นําเขาตองมีใบอนุญาต ซ่ึงมีอายุ 
24 เดือน นับตั้งแตวันออกและตออายุได 6 เดือน ทั้งนี้ระยะเวลาที่ตออายุตองไมเกิน 12 เดือน และ
อินเดียหามนําเขาหรือสงออกเพชรที่ยังไมเจียระไน ยกเวนกรณีมี Kimberly Process Certificate 
ตามกระบวนการที่กําหนด นอกจากนี้ การนําเขาทองคํา 18K ขึ้นไป ตองมีใบรับรองระบุปริมาณ
โลหะ ความบริสุทธิ์ และน้ําหนัก สําหรับผูสงออกของอินเดียตองเปนสมาชิกสมาพันธสงเสริมการ
สงออกอัญมณีและเครื่องประดับ จึงไดรับอนุญาตใหสงออก 
                          (7)  ตะวันออกกลาง  สินคาอัญมณีและเครื่องประดับมีความพิถีพิถันหรือ
คุณภาพดี ไดมาตรฐาน และรัฐบาลใหความสําคัญกับการคุมครองกับผูบริโภคสําหรับเครื่องประดับ 
โดยเฉพาะที่เปนทองคําหรือโลหะมีคาอ่ืน ๆ ทั้งที่ผลิตในประเทศและนําเขาตองระบุความบริสุทธิ์
ตามมาตรฐานที่กําหนด และสลักเครื่องหมายรับประกันคุณภาพลงบนตัวสินคาดวย 
 

           3.5  จุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) ของอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับไทย                     
                        3.5.1  จุดแข็ง (Strengths) 
                          (1)  ความเปนตลาดการคาพลอยสีโลก ประเทศไทยเปนตลาดการคาพลอยสีที่
ใหญที่สุดในโลก เมื่อเทียบกับอินเดียแลว ไทยมีศักยภาพดานตลาดพลอยสูงกวาอินเดียมาก ซ่ึง
วัตถุดิบจากทุกทวีปถูกนํามาซื้อขายกัน โดยเฉพาะที่ตลาดพลอยจันทบุรี จึงมีวัตถุดิบนานาประเภท
ใหกับอุตสาหกรรมเครื่องประดับสามารถขยายฐานการผลิตได 
                          (2)  แรงงานฝมือดานการขึ้นรูปดวยตัวมือ อุตสาหกรรมเครื่องประดับของ
ไทยมีความชํานาญดานการขึ้นรูปดวยมือ จัดไดวาเปนศูนยกลางการผลิตเครื่องประดับที่หลอดวย
มือขนาดใหญที่สุดในโลกแหงหนึ่ง มีความสามารถในการออกแบบและถอดแบบเปนตัวอยางใน
เวลาอันสั้น และมีแรงงานฝมือที่ประณีตกวาคูแขงที่เปนประเทศกําลังพัฒนา ซ่ึงเหมาะกับการผลิต
สินคาเครื่องประดับที่มีเอกลักษณ การผลิตตามสั่ง และการผลิตสินคามูลคาสูง 
                          (3) การมีเทคโนโลยีของตนเอง ไดแก การเผาพลอย และรูปแบบการเจียระไน
แบบ Bangkok Cut ประเทศไทยเปนประเทศแรกในโลกที่สามารถปรับปรุงคุณภาพพลอย โดยการ
เผาพลอยตระกูลคอรันดัม เปนการไลตําหนิใหพลอยใสสะอาดและมีสีสันสวยงามเพิ่มขึ้น ซ่ึงเปน
วิธีการเพิ่มมูลคาและคุณภาพสีที่เปล่ียนไปนั้นมีความเปนถาวร นอกจากนี้ ถึงแมประเทศไทยจะ
มิใชศูนยกลางการเจียระไนเพชรขนาดใหญ แตก็สามารถสรางรูปแบบการเจียระไนที่เปนของ
ตนเอง คือ Bangkok Cut และอ่ืน ๆ ซ่ึงมีเหล่ียมและมีความงดงามแพรวพราว 
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                          (4)  มี Cluster การผลิตดานอัญมณีและเครื่องประดับที่สมบูรณ ประเทศไทยมี
ผูประกอบการในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งแตตนน้ําถึงปลายน้ํา นอกจากนั้น 
ผูประกอบการแตละกลุมมีการรวมตัวกันเพื่อแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสาร กอใหเกิดการถายทอดองค
ความรูและเทคโนโลยีการผลิตที่มี ลักษณะของการเกื้อหนุนซึ่งกันและกัน  จึงทําใหกลุม
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีความเขมแข็ง 
                          (5)  ความเปนศูนยกลางดานการทองเที่ยวในเอเชียแปซิฟก ประเทศไทยเปน
ประวัติศาสตร วัฒนธรรม ขาวปลาอาหาร และทรัพยากรทองเที่ยวที่สมบูรณ คนไทยมีอัธยาศัย
สุภาพเปนมิตร ทําใหประเทศไทยไดพัฒนาตนเองเปนแหลงทองเที่ยวช้ันแนวหนาในเอเชียแปซิฟก 
มีนักทองเที่ยวตางชาติปหนึ่ง ๆ ถึง 10 ลานคน ดังนั้น จึงมีการพัฒนาสาธารณูปโภคที่เหมาะสมกับ
การทองเที่ยว และการครองชีพของชาวตางชาติมีความสะดวกสะอาดและปลอดภัยระดับหนึ่ง ซ่ึง
ทั้งหมดนี้เปนปจจัยสงเสริมใหเกิดตลาดอัญมณีและเครื่องประดับขนาดใหญสําหรับนักทองเที่ยว 
และยังเปนปจจัยสงเสริมใหนักลงทุนตางชาติมีความตองการที่จะเขามาคาขายและลงทุนในประเทศ
ไทยมากกวาประเทศคูแขง ซ่ึงเปนประเทศกําลังพัฒนาที่ยังลาหลังดานสาธารณูปโภค 
                        3.5.2  จุดออน (Weaknesses) 
                          (1)  การพึ่งพิงวัตถุดิบจากตางประเทศ เนื่องจากจันทบุรีเคยเปนแหลงผลิต
พลอยสีแหลงใหญของไทย แตปจจุบันไดรอยหรอไปจนเกือบหมดสิ้นแลว ผูคาพลอยไทยจึงตอง
เสาะหาแหลงพลอยใหม ๆ ในประเทศเพื่อนบาน ประเทศในทวีปแอฟริกา และออสเตรเลีย แต
ผูประกอบการไทยที่ไปลงทุนในตางประเทศขาดความรูความเขาใจดานธรณีวิทยา และการทํา
เหมือง นอกจากนี้ ยังขาดความรูเกี่ยวกับกฎระเบียบการทําเหมือง การคา และการลงทุน ทําใหมี
ความเสี่ยงสูง  
                          (2)  พึ่งพิงการนําเขาวัสดุอุปกรณประกอบ (Findings) และบรรจุภัณฑที่จําเปน
จากตางประเทศในสัดสวนที่สูงมาก โดยเฉพาะวัสดุอุปกรณประกอบ ที่มีผูผลิตในประเทศเพียง 3 
ราย 
                          (3)  แรงงานไทยมีอัตราคาจางที่แพงกวาคาแรงของคูแขง คือ จีนและเวียดนาม 
ประมาณ 3 - 5 เทา ทําใหผูผลิตเครื่องประดับเทียมและเครื่องประดับแทที่มีมูลคาต่ํา ยายฐานการ
ผลิตจากฮองกงไปจีนและเวียดนาม 
                          (4)  ภาพลักษณของความไมซ่ือสัตยของผูคาขายอัญมณี ซ่ึงเกี่ยวโยงกับตลาด
อัญมณีและเครื่องประดับของนักทองเที่ยว อาจทําลายชื่อเสียงของประเทศไทยในภาพรวมได 
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                          (5) หนวยราชการที่เกี่ยวของขาดการประสานงานและการปฏิบัติงานที่
เอ้ืออํานวย ใหเกิดการพัฒนาอุตสาหกรรมในทิศทางที่ถูกตอง เชน การไมบังคับใชกฎหมายอยาง
เขมงวดกับกิจการที่หลอกลวงนักทองเที่ยวตางชาติ ในขณะเดียวกันก็ใชอํานาจรัฐอยางเลือกปฏิบัติ
กับผูนําเขาพลอยดิบ เปนตน 
                          (6)  เครือขายดานการตลาดและระบบสินเชื่อระหวางผูประกอบการไทยไม
เขมแข็งเหมือนกับอินเดีย  
                        3.5.3  โอกาส (Opportunities) 
                          (1)  การเปนศูนยการคาอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญของโลก ในปจจุบัน
ประเทศไทยเปนศูนยการคาพลอยรวงที่สําคัญของโลก เปนผูสงออกเครื่องประดับเงินและทองราย
ใหญของโลก โอกาสที่ไทยจะสรางตัวเองใหเปนศูนยการคาอัญมณีและเครื่องประดับในลําดับแนว
หนาของโลกนั้น มีความเปนไปไดสูงมาก หากภาครัฐและเอกชนรวมกําลังกันขจัดอุปสรรคตาง ๆ 
และพัฒนารากฐานอุตสาหกรรมใหมั่นคง 
                          (2)  ผลิตภัณฑ  ตลาดอัญมณีและเครื่องประดับของโลกมีขนาดแสนลาน
เหรียญสหรัฐฯ และไทยยังมีสวนแบงในตลาดโลกไมมากนัก ดังนั้น ยอมมีโอกาสที่ขยายตลาดได
อีกมาก หากผูผลิตเพื่อสงออกของไทยสามารถผลิตสินคาที่มีคุณภาพสูง มีแบบอันหลากหลาย และ
แปลกใหมสอดคลองกับรสนิยมของลูกคา การลงทุนเพื่อสรางนวัตกรรมดานการออกแบบอยู
ตลอดเวลา จึงเปนแนวทางที่ขยายโอกาสทางการตลาดในอนาคต 
                          (3)  ตลาดเชิงภูมิศาสตร  ตลาดใหมที่นาสนใจก็คือ ตลาดจีน ซ่ึงเปนประเทศ
เดียวในภูมิภาคที่มีการเจริญเติบโตในอันดับสูง ถึงแมวาจีนจะมีผูผลิตเปนผูประกอบการที่สงออก
แขงขันกับไทย แตผูซ้ือเครื่องประดับมักจะตัดสินจากรูปแบบที่นาพึงพอใจมากกวาแหลงกําเนิด
สินคา จีนจึงเปนตลาดที่ไมควรพลาดสําหรับไทย นอกจากนี้ ประเทศในตะวันออกกลางก็เปน
โอกาสทางตลาดที่สําคัญ ซ่ึงในปจจุบันก็มีผูผลิตบางรายเขาถึงผูบริโภคโดยตรง การศึกษาหาลูทาง
วัฒนธรรมที่ถูกตองในการเจาะตลาดใหเขาถึงผูซ้ือและผูบริโภค จะสามารถชวยขยายตลาดใน
ภูมิภาคนี้ใหกวางขวางตอไป 
                          (4)  ตลาดสําหรับผูบริโภคตลาดกลุม ในปจจุบัน สโมสรกีฬา สวนสนุก 
สโมสร นันทนาการตาง ๆ ก็ขายของที่ระลึก ซ่ึงเปนแหลงรายไดมหาศาล ดังนั้น การศึกษาทาง
ตลาดและชองทางการขายเครื่องประดับเทียมและเครื่องประดับแท ตลอดจนของที่ระลึกอื่น ๆ 
สําหรับตลาดเหลานี้จะเปนทางเลือกที่สําคัญอีกทางเลือกหนึ่ง 
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                          (5)  การเขาถึงผูบริโภคโดยตรง  สําหรับเครื่องประดับที่ราคาไมสูงมากนัก 
การขายผานเครือขายโทรทัศน Home Shopping Network และ QVC Shopping Network ใน
สหรัฐอเมริกา การขายผานการพาณิชยอิเล็กทรอนิกส เปนทางเลือกใหม นอกจากนี้ ก็มีการขายตรง
ผานชองทางการตลาดขนาดใหญในลักษณะเดียวกับผลิตภัณฑของ AMWAY 
                          (6)  การขายตลาดภายใน  ทองรูปพรรณเปนรูปแบบของการออมทรัพยของ
คนไทย ยิ่งในขณะที่ดอกเบี้ยลดลงเรื่อย ๆ การเก็บรักษาทองแทงและทองรูปพรรณจะเริ่มมีผูสนใจ
มากขึ้น ดังนั้น โอกาสการครองตลาดอาจจะขยายมากขึ้น หากทองรูปพรรณมีมาตรฐานของ
เปอรเซ็นตโลหะมีคาที่เชื่อถือได และมีการคุมครองผูบริโภคอยางจริงจัง 
                        3.5.4  อุปสรรค (Threats) 
                          (1)  ขาดแคลนวัตถุดิบในประเทศ เชน เพชร พลอย ทอง และเงิน ทั้งในดาน
ปริมาณและคุณภาพการสํารวจ การทําเหมืองแรของผูประกอบการในไทย สวนใหญไมทันสมัย 
และไมคอยพัฒนาเชิงวิชาการหรือเทคโนโลยี การแสวงหาวัตถุดิบจากตางประเทศ และการบุกเบิก
ทําเหมือง รวมทั้งการรวมทุนในตางประเทศยังไมมาก นอกจากนี้ ไทยยังขาดแหลงผลิตโลหะมีคา
ภายในประเทศ เชน ทอง เงิน และทองคําขาว เปนตน 
                          (2) ขาดชางฝมือดีที่มีความรูเชี่ยวชาญเฉพาะทางในการผลิต เชน ชางเจียระไน
พลอย ชางเจียระไนเพชร ชางตัวเรือน ชางออกแบบ ชางเทคนิค และนักวิเคราะห รวมทั้งนัก
ตรวจสอบอัญมณี ทั้งนี้ มีสวนชวยเพิ่มคุณภาพหรือเปลี่ยนแปลงลักษณะภายนอกได การมีความรู
ทางวิทยาศาสตรเกี่ยวกับการหักเห การกระจายของแสง เพื่อกําหนดเหลี่ยม มุม ในการเจียระไนตาม
แนวผลึกและหลีกเลี่ยงตําหนิตาง ๆ ซ่ึงชวยใหเหลือน้ําหนักและสะทอนแสงมากที่สุด 
                          (3)  การพัฒนาเทคโนโลยีจํากัดเฉพาะผูผลิตที่มีศักยภาพสูงหรือผูผลิตราย
ใหญ  และการผลิตอัญมณีและเครื่องประดับของไทยยังมีการนําเขาเทคโนโลยี  เพื่อเพิ่ม
ประสิทธิภาพในการผลิต และเพิ่มมูลคาสินคาคอนขางนอย ทั้งนี้เทคนิคที่ใชในการผลิตสวนใหญ
เปนแบบงาย ๆ อาศัยความชํานาญ และความประณีตของชาง ขาดการวิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีที่มี
ประสิทธิภาพ 
                          (4)  การออกแบบอัญมณีและเครื่องประดับของไทยยังไมสามารถพัฒนาได
หลากหลายตามความตองการของตางประเทศ โดยเฉพาะความแปลกใหม ความนาสนใจ และความ
มีเอกลักษณ รวมทั้งยังมีการลอกเลียนแบบจากตางประเทศ 
                          (5)   ขาดการศึกษา วิจัย การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผูบริโภคในตลาดสําคัญ ๆ 
เพื่อใหสามารถปรับตัวรุกไปสนองความตองการผูบริโภคหรือลูกคาไดทันสถานการณ 
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                          (6)  การเชื่อมโยงอุตสาหกรรมตอเนื่องยังไมเขมแข็ง ตั้งแตตนน้ําถึงปลายน้ํา 
รวมทั้งอุตสาหกรรมสนับสนุน เชน การถักสรอย การปมโลหะ และการทําทองกลวง เปนตน 
                          (7) เผชิญกับการแขงขันอยางรุนแรง โดยเฉพาะดานเทคโนโลยี ความมี
ช่ือเสียง และการเปนที่ยอมรับจากลูกคาภายใตเครื่องหมายการคาของตนเอง ทั้งคุณภาพ ราคา 
มาตรฐาน และรูปแบบ โดยในตลาดระดับบนไทยตองแขงขันกับ อิตาลี ฝร่ังเศส และฮองกง สวน
ตลาดระดับรองนั้นตองแขงขันกับจีน อินเดีย และศรีลังกา ซ่ึงมีวัตถุดิบ โดยเฉพาะ จีนและอินเดีย ที่
มีแรงงานราคาถูกจํานวนมาก 
                    อยางไรก็ตาม อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยยังมีจุดแข็ง โดยเฉพาะ
เครื่องประดับประกอบอัญมณี ที่สามารถเพิ่มคุณคาดวยศักยภาพในการเผาและการเจียระไนไดเอง
ภายในประเทศ จึงควรพัฒนาศักยภาพจากที่เคยรับจางผลิต (Original Equipment Manufacturing : 
OEM) ไปสูการออกแบบดวยตนเอง (Original Design Manufacturing : ODM) และเปนผูผลิตตรา
สินคาของตน (Original Brand Manufacturing : OBM) 
 
4.  กิจการอัญมณีและเครื่องประดับท่ีมีบทบาทสําคัญในประเทศไทย  
                 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมหนึ่งที่มีบทบาทสําคัญในการ
พัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ เนื่องจากเปนอุตสาหกรรมที่ชวยสรางรายใหแกประเทศไทยในแตละ
ปเปนจํานวนมาก และมีแนวโนมเติบโตอยางตอเนื่อง ทั้งนี้ เพราะประเทศไทยมีความพรอมจากการ
ที่ผูผลิตสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของไทยหลายรายผลิตสินคาที่มีคุณภาพสูง นอกจากนี้ ยังมี
ปจจัยสนับสนุนหลายประการ คือ เศรษฐกิจของประเทศคูคาของไทย ไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน 
สหภาพยุโรป และประเทศอื่น ๆ ดีขึ้นตามลําดับ ซ่ึงตลาดที่มีกําลังซ้ือสูงเหลานี้มีความพึงพอใจใน
ฝมือการเจียระไนเพชรและพลอยของชางฝมือไทย รวมถึงการออกแบบเครื่องประดับในทิศทางที่
สอดคลองกับแฟชั่นและความตองการของตลาดโลก ประกอบกับโครงการสงเสริมจากภาครัฐใน
ดานตาง ๆ ที่สนับสนุนอุตสาหกรรมนี้อยางตอเนื่อง ทําใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ของไทยพัฒนาไปไดรวดเร็ว โดยไดแยงสวนแบงทางการคามาจากฮองกง และอิตาลี ซ่ึงเปนตลาด
หลักของโลกได และไดยายฐานการผลิตมาที่ประเทศไทย เนื่องจากคาแรงในประเทศไทยถูกกวา 
ซ่ึงส่ิงดังกลาวเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหประเทศไทยมีการพัฒนามาอยางตอเนื่อง 
                    ทั้งนี้ ในปจจุบัน ประเทศไทยมีบริษัทที่เปดดําเนินการประกอบธุรกิจอุตสาหกรรม    
อัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญหลายแหง โดยธุรกิจอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ถูก
เลือกมา (Selected Gem and Jewelry Industry) นี้ จัดเปนกิจการหรือบริษัทในอันดับตน ๆ ที่มี
บทบาทและสําคัญในประเทศไทย ดังรายละเอียดตอไปนี้ 
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           4.1  บริษัท แพรนดา จิวเวลร่ี จํากัด (มหาชน) (Pranda Jewelry Public Company 
Limited)  
                    บริษัท แพรนดา จิวเวลร่ี จํากัด (มหาชน) กอตั้งขึ้นเมื่อวันที่ 27 เมษายน พ.ศ. 2527 
ไดรับการสงเสริมการลงทุนจาก BOI เปนบริษัทมหาชน โดยมีบริษัท บริษัทยอย และบริษัทรวม 
ดําเนินธุรกิจหลัก คือ ธุรกิจผลิตและจัดจําหนายอัญมณีเครื่องประดับอัญมณี เปนบริษัทรายใหญ
ของประเทศไทยที่มีการผลิตแบบครบวงจร โดยมีตลาดหลักอยูที่ยุโรป อเมริกา และญี่ปุน ปจจุบัน 
กลุม PRANDA มี 7 โรงงาน โดยอยูใน 4 ประเทศ ไดแก ไทย อินโดนีเซีย เวียดนาม และจีน ทําการ
ผลิตสินคาตั้งแตระดับกลางถึงระดับบน มีกําลังการผลิตรวม 6.72 ลานชิ้นตอป ฐานการจัดจําหนาย
มีบริษัทยอย 6 แหง ใน 6 ประเทศ ไดแก สหรัฐอเมริกา อังกฤษ เยอรมนี ฝร่ังเศส อินเดีย และไทย ที่
ทําหนาที่จัดจําหนายสินคาทั้งในและตางประเทศ เพื่อกระจายความเสี่ยงการตลาด ปจจุบันบริษัทมี
รานคาของตนเองจํานวน 54 แหง และระบบแฟรนไชส 97 แหง กระจายอยูตามเมืองหลักในทวีป
ตางๆ ทั่วโลก ปจจุบันตั้งอยูที่ ถนนบางนา - ตราด กิโลเมตร 23 เขตบางนา กรุงเทพมหานคร 
(สํานักงานใหญ)                                                

 4.2  บริษัท โกลดไฟน แมนูแฟคเจอเรอส จํากัด (มหาชน) (Goldfine Manufacturers  
Public Company Limited)               
                    บริษัท โกลดไฟน แมนูแฟคเจอเรอส จํากัด (มหาชน) กอตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2532 เปน
บริษัทประกอบธุรกิจผลิตและสงออกเครื่องประดับอัญมณีประเภทตาง ๆ ตามคําส่ังซ้ือ ภายใต
เครื่องหมายการคาของลูกคา บริษัท GFM เปนผูรับจางผลิตเพื่อสงออกไปขายยังตางประเทศ
ทั้งหมด ผลิตภัณฑของบริษัทมีหลายประเภทไดแก  แหวน จี้ ตางหู สรอยคอ สรอยขอมือ และเข็ม
กลัด ทั้งนี้ ผลิตภัณฑหลักของบริษัท คือ เครื่องประดับอัญมณีบนตัวเรือนทองคํา (ทอง 8K - 18K) 
(งานทอง) และเครื่องประดับอัญมณีบนตัวเรือนเงิน (งานเงิน) สินคาของบริษัทจะมีราคาอยูใน
ระดับ ปานกลางถึงระดับสูง โดยจะผลิตทั้งแบบที่บริษัทออกแบบเองรวมทั้งผลิตตามแบบของ
ลูกคา สําหรับฐานการสงออกอันดับหนึ่ง คือ ประเทศแถบทวีปยุโรป รองลงมาคือ ทวีปอเมริกา 
และออสเตรเลีย ตามลําดับ ปจจุบันตั้งอยูที่เขตอุตสาหกรรมสงออก นิคมอุตสาหกรรมลาดกระบัง 
กรุงเทพมหานคร  
           4.3  บริษัท บิวตี้เจมส แฟคตอรี่ จํากัด (Beauty Gems Factory Co., Ltd.)  
                    บริษัท บิวตี้เจมส แฟคตอรี่ จํากัด กอตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2507 เปนบริษัทรายใหญราย
หนึ่งของประเทศไทย ประกอบธุรกิจโรงงานเจียระไนเพชร พลอย และอัญมณีทุกชนิด ผลิตภัณฑ
ของบริษัท คือ เครื่องประดับอัญมณีเพชรพลอย (Jewelry Setting in 14K, 18K and Platinum 900, 
950 and Sterling Silver with Precious Stones of Emerald, Sapphire, Ruby and Diamond) ที่มี
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คุณภาพ ความคลาสสิก การขัดแตง ความละเอียด เนนการออกแบบ (Design) ใหม และมีคอล
เลกช่ันนําเสนอลูกคารายวัน ทั้งนี้ จุดเดนของบิวตี้เจมส คือ การเปนผูผลิตแบรนดเนม (Brand 
Name) ใหกับทั่วโลก ปจจุบันตั้งอยูที่ ถนนสีลม แขวงสีลม เขตบางรัก กรุงเทพมหานคร   
 

4.4 บริษัท พรีเมียร ไดมอนด คัตติ้ง จํากัด (Premier Diamond Cutting Limited)      
                    บริษัท พรีเมียร ไดมอนด คัตติ้ง จํากัด กอตั้งขึ้นเมื่อป พ.ศ. 2526 เปนบริษัทดําเนิน
กิจการผลิตและสงออกเพชร รวมทั้งเปนผูเจียระไนเพชรรายแรกในประเทศไทย ที่มีผลงานเปนที่
ยอมรับไปทั่วโลกมานานกวา 100 ป ปจจุบันไดรับการยอมรับจากวงการ “ผูคาเพชร” ในฝมือการ
เจียระไนเพชรและพลอยในระดับโลก และติดอันดับ 1 ใน 3 ของโลก นอกจากนี้ ยังเปนบริษัทไทย
รายเดียวในจํานวน 93 รายทั่วโลกที่ไดรับการคัดเลือกใหเปน DTC (The Diamond Trading 
Company) Sightholder (บริษัทผูคาเพชรรายใหญ) ซ่ึงเปนบริษัทยักษใหญระดับโลก กลุมบริษัท  
De Beers Group ของประเทศอังกฤษ ใหไดรับเอกสิทธิ์ในการสั่งซ้ือเพชรดิบคุณภาพโดยตรงใน
ราคามาตรฐาน ปจจุบันตั้งอยูที่ ถนนแฮปปแลนด แขวงคลองจั่น เขตบางกะป กรุงเทพมหานคร  
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บทท่ี 5 

วิธีการดําเนินการวิจัย 
(Research Methodology and Procedures) 

 
                    การศึกษาในบทนี้ เปนการกลาวถึงขั้นตอนและวิธีการดําเนินการวิจัย ซ่ึงจะทําใหทราบ
ถึงรูปแบบของการศึกษาในครั้งนี้ของผูวิจัย โดยแบงออกเปน 5 ขั้นตอน ดังนี้ 
                    1.  การเก็บรวบรวมขอมูล (Collection of the Data) 
                    2.  แหลงที่มาของขอมูล (Sources of the Data) 
                    3.  การจัดกระทาํขอมูล (Manipulating or Processing the Data)               
                    4.  สถิติและเทคนิคเชิงปริมาณที่นํามาใชในการวิเคราะหขอมูล (Statistical and 
Quantitative Techniques for Analysis the Data) 
                    5.  วิธีการวิเคราะหขอมูล (Methods of the Data Analysis)   
                    6.  เครื่องมือและอุปกรณทีใ่ชในการทําวิจยั (Instruments and Tools for Using the 
Research) 

 
1.  การเก็บรวบรวมขอมูล (Collection of the Data) 
                    การเก็บรวบรวมขอมูลเพื่อทําการวิเคราะหที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ในประเทศไทยครั้งนี้ เปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ในป พ.ศ. 2549 จากฐานขอมูลโรงงาน
อุตสาหกรรม กรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ที่จัดอยูในประเภทที่ 84 ตาม
พระราชบัญญัติโรงงานพุทธศักราช 2535 เปนกรอบขอมูลในการศึกษา และขอมูลจากสํานักงาน
สถิติแหงชาติ หนวยงานราชการหรือหนวยงานของรัฐตาง ๆ ที่ไดเก็บรวบรวมไวแลว ซ่ึงเปนขอมูล
ที่มีความนาเชื่อถือ สามารถนําไปใชในการจัดกระทําใหเปนหมวดหมู เพื่อทําการวิเคราะหตอไป 
 
2.  แหลงท่ีมาของขอมูล (Sources of the Data) 
            2.1 ขอมูลจากกรมโรงงานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ป พ.ศ. 2549 ตาม
พระราชบัญญัติโรงงานพุทธศักราช 2535 ไดแก             
                      2.1.1  ขอมูลจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
                      2.1.2  ขอมูลจํานวนเงินลงทนุในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดบั 
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                      2.1.3  ขอมูลจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
             2.2  ขอมูลสถิติจากสํานักงานสถิติแหงชาติ ไดแก 
                       2.2.1  ขอมูลผลิตภัณฑมวลรวมรายจังหวัดในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 
                       2.2.2  ขอมูลจํ านวนรถยนตนั่ งสวนบุคคลไม เกิน  7  คน  ที่ จดทะเบียนตาม
พระราชบัญญัติการขนสงทางบก 
                       2.2.3  ขอมูลจํานวนธนาคารรายจังหวัดในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 
                       2.2.4  ขอมูลจํานวนแรงงานฝมือรายจังหวัดในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 ที่มีอายุ
ตั้งแต    15 - 59 ป 
             2.3  ขอมูลทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
                      2.3.1  หองสมุดกรมทรัพยากรธรณี กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดลอม 
                      2.3.2 หองสมุดสํานักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม  กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
กระทรวงอุตสาหกรรม 
                      2.3.3   หอสมุดมหาวิทยาลัยศิลปากร วิทยาเขตพระราชวังสนามจันทร 
       
3.  การจัดกระทําขอมูล (Manipulating or Processing the Data) 
                    ในการศึกษาครั้งนี้ เปนการศึกษาจากเอกสารวิชาการตาง ๆ ขอมูลทางสถิติที่เกี่ยวกับ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ โดยการใชขอมูลมาทําการวิเคราะห และแสดงผลการจัด
กระทําขอมูลใหอยูในรูปแบบของแผนที่ แลวคํานวณตามขั้นตอนวิธีการทางสถิติ ดวยวิธี 
Correlation และวิธี Multiple Regression ดวยการปอนขอมูลลงในโปรแกรม SPSS for Windows 
จากนั้นนําคาที่ไดมาทดสอบคา F - test, T - test และ Standard Error of Estimate เพื่อหาคาสมการ
ถดถอย 
                                 
4.  สถิติและเทคนิคเชงิปริมาณท่ีนํามาใชในการวิเคราะหขอมูล (Statistical and Quantitative 
Techniques for Analysis the Data) 
            4.1  การวิเคราะหสหสัมพันธ (Correlation Analysis) ดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์
สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - Moment Correlation Coefficient = r) ซ่ึงมีสูตรดังนี้ 
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     r        =      สหสัมพันธระหวางตัวแปร X กับตัวแปร Y 
   ∑X     =      ผลรวมของขอมูลที่ไดจากตัวแปร X 

∑Y       =     ผลรวมของขอมูลที่ไดจากตัวแปร Y 

∑XY   =     ผลรวมของผลคูณระหวางคาของตัวแปร X และ Y 
   ∑X2     =     ผลรวมกําลังสองของขอมูลจากตัวแปร X 
           ∑Y2    =     ผลรวมกําลังสองของขอมูลจากตัวแปร Y 
     N       =      จํานวนขอมูล 
 

           4.2  การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ดวยวิธีการแบบขั้นบันได 
(Stepwise) ซ่ึงมีโมเดลดังนี ้
 

Y       =   b0+ b1x1 + b2x2 + b3x3 + b4x4…+ bnxn + e   
 

Y   =      คาตัวแปรตาม 
b0  =       คาคงที่ 
b1 – bn  =     คาสัมประสิทธิ์การถดถอย 
e  =     คาความคลาดเคลื่อน 
                                        

5.  วิธีการวิเคราะหขอมูล (Methods of the Data Analysis)   
                    ในการศึกษาครั้งนี้ เปนการศึกษาจากเอกสารวิชาการตาง ๆ ขอมูลทางสถิติที่เกี่ยวกับ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ โดยการใชขอมูลมาทําการวิเคราะห และแสดงผลการจัด
กระทําขอมูลใหอยูในรูปแบบของแผนที่ แลวคํานวณตามขั้นตอนวิธีการทางสถิติ  ดังนี้ 
           5.1  การศึกษาและวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย โดยพิจารณาจากจํานวนแรงงานทั้งหมดในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของ
จังหวัด ซ่ึงจะทําใหทราบถึงรูปแบบการกระจายตัวของโรงงานอุตสาหกรรมที่อยูตามจังหวัดตาง ๆ 
และนําเสนอในรูปของแผนที่การกระจายของอุตสาหกรรมดังกลาว โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป Arc 
GIS Version 9.1  
                    นําปจจัยที่ไดจากการวิเคราะหมาจัดทําแผนที่ดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic 
Method) มาเสนอในรูปของแผนที่ ดังนี้        
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                    -  แผนที่แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย (ใชจํานวนโรงงานเปนตัววัด) 
                    -  แผนที่แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย (ใชจํานวนเงินลงทุนเปนตัววัด) 
                    -  แผนที่แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย (ใชจํานวนแรงงานเปนตัววัด) 
                    -  แผนที่แสดงรปูแบบทางที่ตัง้ของตลาดในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชผลิตภัณฑ
มวลรวมรายจงัหวัดเปนตวัวดั) 
                    -  แผนที่แสดงรปูแบบทางที่ตัง้ของการขนสงในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวน
รถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกนิ 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกรายจังหวดั 
เปนตัววัด)               
                    -  แผนที่แสดงรปูแบบทางที่ตัง้ของเงินทุนในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวน
ธนาคารรายจังหวัดเปนตวัวดั) 
                    -  แผนที่แสดงรปูแบบทางที่ตัง้ของแรงงานในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวน
แรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัดเปนตวัวดั) 
 

            5.2  การศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย                   
                       5.2.1  การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (Correlation Coefficient Analysis) 
ดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - Moment Correlation 
Coefficient = r) เปนการศึกษาถึงคาความสัมพันธระหวางตัวแปรที่นํามาศึกษาวามีความสัมพันธไป
ในทิศทางบวก ทิศทางลบ หรือไมมีความสัมพันธกัน 
                       5.2.2  การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) เปนการวิเคราะห
หาปจจัย โดยการคัดเลือกปจจัยท่ีมีความสัมพันธทางบวกในระดับสูงมาทําการหาปจจัยที่มีอิทธิพล
ตอการเลือกที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ดวยวิธีการแบบขั้นบันได (Stepwise) 
โดยกําหนดใหขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึงไดจากจํานวนแรงงานทั้งหมดในอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับของจังหวัดเปนตัวแปรตาม (Dependent Variable) สวนปจจัยที่เหลือเปนตัวแปร
อิสระ (Independent Variable) ดังนี้ 
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  Y =  ขนาดของอุตสาหกรรม พิจารณาจากจํานวนแรงงานทั้งหมดใน  
                                                       อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจังหวดั 

X1 = ตลาด พิจารณาจากผลิตภัณฑมวลรวมเปนรายจังหวัด 
  X2 = การขนสง พิจารณาจากจํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน 
                                                       ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบก 
                                                       เปนรายจังหวดั 

X3 = เงินทุน พจิารณาจากจํานวนธนาคารเปนรายจังหวัด 
  X4 = แรงงาน พิจารณาจากจํานวนแรงงานฝมือในป พ.ศ. 2549 ที่มี 
                                                       อายุตั้งแต 15 - 59 ป เปนรายจังหวัด 
 
6.  เคร่ืองมือและอุปกรณท่ีใชในการทําวิจัย (Instruments and Tools for Using the Research) 
             6.1  เครื่องคอมพิวเตอร  
            6.2  โปรแกรมสําเร็จรูป Arc GIS Version 9.1 
            6.3  โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Windows Version 11.5 
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บทท่ี 6 

การวิเคราะหและการแปลความหมายขอมูล 
(Analysis and Interpretation of the Data) 

 
                    ในบทนี้เปนการศึกษาและวิเคราะหขอมูลของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 ดังนี้ 
                    1. การศึกษาและวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ในประเทศไทย           
                    2. การวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย 
                    3. การวิเคราะหปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย โดยใชการวิเคราะหขอมูลทางสถิติดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ 
(Correlation Coefficient Analysis) และการวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression 
Analysis) 
 
1.  การวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย         
                    ในการศึกษารูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย ป พ.ศ. 2549 เพื่อดูวาการกระจายและการกระจุกตัวของอุตสาหกรรมในแตละพื้นที่มีลักษณะ
เปนอยางไร ซ่ึงไดพิจารณาจากจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ตั้งอยูใน
แตละจังหวัดเปนตัวชี้วัดขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ เนื่องจาก เปนที่เชื่อถือ
ของนักภูมิศาสตรอุตสาหกรรม และนิยมใชในการศึกษาเกี่ยวกับที่ตั้งอุตสาหกรรม โดยท่ีตั้งของ
อุตสาหกรรมดังกลาวกระจายอยูใน 35 จังหวัดทั่วประเทศ และตั้งอยูในทุกภาค (กระจายอยูใน 6 
ภูมิภาค) ของประเทศไทย 
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ตารางที่ 10  แสดงที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549  
                    เปนรายจังหวดั (ใชจํานวนแรงงานเปนตวัวดั) 
 

อันดับ จังหวัด 
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรม 
อัญมณีและเครื่องประดับ (คน) 

รอยละ 

1 กรุงเทพมหานคร 32,290 54.63 
2 สมุทรปราการ 5,762 9.75 
3 นครปฐม 3,726 6.30 
4 สมุทรสาคร 3,610 6.11 
5 ลําพูน 2,460 4.16 
6 ปทุมธานี 2,202 3.73 
7 เชียงใหม 1,619 2.74 
8 นครราชสีมา 1,242 2.10 
9 จันทบุรี 736 1.25 
10 ตาก 657 1.11 
11 ชลบุรี 601 1.02 
12 นนทบุรี 578 0.98 
13 นครพนม 578 0.98 
14 พระนครศรีอยธุยา 529 0.90 
15 เชียงราย 517 0.87 
16 นาน 271 0.46 
17 อางทอง 270 0.46 
18 ราชบุรี 251 0.42 
19 พิษณุโลก 218 0.37 
20 ขอนแกน 172 0.29 
21 นครศรีธรรมราช 130 0.22 
22 ภูเก็ต 107 0.18 
23 กาญจนบุรี 90 0.15 
24 สุโขทัย 85 0.14 
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ตารางที่ 10  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด 
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรม 
อัญมณีและเครื่องประดับ (คน) 

รอยละ 

25 อุบลราชธานี 80 0.14 
26 ชัยภูม ิ 55 0.09 
27 แพร 54 0.09 
28 เพชรบูรณ 50 0.08 
29 ปราจีนบุรี 45 0.08 
30 ศรีสะเกษ 33 0.06 
31 หนองคาย 30 0.05 
32 อุตรดิตถ 20 0.03 
33 สระบุรี 16 0.03 
34 สุพรรณบุรี 10 0.02 
35 นครสวรรค 10 0.02 

รวม 59,104 100.00 
 

ที่มา : กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมโรงงานอุตสาหกรรม, ขอมูลจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมป พ.ศ. 
2549 แบงตามประเภทอุตสาหกรรม [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 19 มกราคม 2550. เขาถึงไดจาก 
http://www.diw.go.th 
                     
                    จากขอมูลในตารางที่ 10 พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนแรงงานทั้งสิ้น 
59,104 คน โดยจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ 
กรุงเทพมหานคร มีจํานวนแรงงาน 32,290 คน คิดเปนรอยละ 54.63 ของจํานวนแรงงานใน
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดสมุทรปราการ 
มีจํานวนแรงงาน 5,762 คน คิดเปนรอยละ 9.75 อันดับสามคือ จังหวัดนครปฐม มีจํานวนแรงงาน 
3,726 คน คิดเปนรอยละ 6.30 อันดับส่ีคือ จังหวัดสมุทรสาคร มีจํานวนแรงงาน 3,610 คน คิดเปน
รอยละ 6.11 และอันดับที่หาคือ จังหวัดลําพูน มีจํานวนแรงงาน 2,460 คน คิดเปนรอยละ 4.16 
ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยท่ีสุด มี 2 
จังหวัด โดยมีจังหวัดละ 10 คน คือ จังหวัดนครสวรรค และสุพรรณบุรี คิดเปนรอยละ 0.02 ของ
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย  
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                    หากทําการวิเคราะหเปนรายภาคทางภูมิศาสตร จะเห็นไดวา ในป พ.ศ. 2549 ภูมิภาคที่
มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ ภาคกลาง มีจํานวน
แรงงาน  49,356 คน  คิดเปนรอยละ  83.51 ของจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ ภาคเหนือ มีจํานวนแรงงาน 4,941 คน คิดเปน
รอยละ 8.36 อันดับสามคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีจํานวนแรงงาน 2,190 คน คิดเปนรอยละ 
3.71 อันดับส่ีคือ ภาคตะวันออก มีจํานวนแรงงาน 1,382 คน คิดเปนรอยละ 2.34 และอันดับหาคือ 
ภาคตะวันตก มีจํานวนแรงงาน 998 คน คิดเปนรอยละ 1.69 ตามลําดับ สวนภาคที่มีรูปแบบทางที่ตั้ง
ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยที่สุด คือ ภาคใต โดยมีจํานวนแรงงาน 237 คน คิด
เปนรอยละ 0.40 ของจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศ
ไทย (ตารางที่ 11 ประกอบ) 
 

ตารางที่ 11  แสดงที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549  
                    เปนรายภาคภูมศิาสตร (ใชจํานวนแรงงานเปนตัววัด) 
 

ภาค 
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรม 
อัญมณีและเครื่องประดับ (คน) 

รอยละ 

กลาง 49,356 83.51 

เหนือ 4,941 8.36 

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 2,190 3.71 

ตะวนัออก 1,382 2.34 

ตะวนัตก 998 1.69 

ใต 237 0.40 

รวม 59,104 100.00 
 
 

                    ทั้งนี้ เมื่อทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูล
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนตัวช้ีวัดขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึง
สามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ (คือ ระดับที่ 1 มีจํานวนแรงงานตั้งแต 1 - 300 คน ระดับที่ 2 
มีจํานวนแรงงานตั้งแต 301 - 600 คน ระดับที่ 3 มีจํานวนแรงงานตั้งแต 601 - 900 คน และระดับที่ 4 
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มีจํานวนแรงงานมากกวา 900 คนขึ้นไป) แทนขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่
ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด (มี
จํานวนแรงงานมากกวา 900 คนขึ้นไป) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ 
จังหวัดสมุทรปราการ นครปฐม  สมุทรสาคร ลําพูน ปทุมธานี เชียงใหม และนครราชสีมา 
ตามลําดับ โดยมีจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 52,911 คน 
                     จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมาก (มีจํานวน
แรงงานตั้งแต 601 - 900 คน) มี 3 จังหวัด ไดแก จังหวัดจันทบุรี ตาก และชลบุรี ตามลําดับ โดยมี
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 1,994 คน 
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับปานกลาง         
(มีจํานวนแรงงานตั้งแต 301 - 600 คน) มี 4 จังหวัด ไดแก จังหวัดนนทบุรี นครพนม 
พระนครศรีอยุธยา และเชียงราย ตามลําดับ โดยมีจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 
2,202 คน 
                    สวนจังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอย (มี
จํานวนแรงงานตั้งแต 1 - 300 คน) มี 20 จังหวัด ไดแก จังหวัดนาน อางทอง ราชบุรี พิษณุโลก 
ขอนแกน นครศรีธรรมราช ภูเก็ต กาญจนบุรี สุโขทัย อุบลราชธานี ชัยภูมิ แพร เพชรบูรณ 
ปราจีนบุรี ศรีสะเกษ หนองคาย อุตรดิตถ สระบุรี สุพรรณบุรี และนครสวรรค ตามลําดับ โดยมี
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 1,997 คน (แผนที่ที่ 4 ประกอบ)      
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แผนที่ที่ 4  แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณแีละเครื่องประดับในประเทศไทย 
                  ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวนแรงงานเปนตวัวดั) 
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อันดับ จังหวัด 
จํานวนโรงงานอุตสาหกรรม 

อัญมณีและเครื่องประดับ (แหง) 
รอยละ 

1 กรุงเทพมหานคร 488 67.97 
2 สมุทรปราการ 37 5.15 
3 นครปฐม 28 3.90 
4 เชียงใหม 22 3.06 
5 เชียงราย 15 2.09 
6 สมุทรสาคร 14 1.95 
7 ลําพูน 13 1.81 
8 นนทบุรี 11 1.53 
9 พระนครศรีอยธุยา 10 1.39 
10 จันทบุรี 8 1.11 
10 จันทบุรี 8 1.11 
11 ตาก 8 1.11 
11 ตาก 8 1.11 
12 นครราชสีมา 8 1.11 
13 ปทุมธานี 8 1.11 
14 ภูเก็ต 7 0.97 
15 ชลบุรี 6 0.84 
16 นาน 5 0.70 
17 อุบลราชธานี 4 0.70 
18 ชัยภูม ิ 2 0.28 
19 ปราจีนบุรี 2 0.28 
20 เพชรบูรณ 2 0.28 
21 แพร 2 0.28 
22 ราชบุรี 2 0.28 

 
ตารางที่ 14  (ตอ) 
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อันดับ จังหวัด 
จํานวนโรงงานอุตสาหกรรม 

อัญมณีและเครื่องประดับ (แหง) 
รอยละ 

23 ศรีสะเกษ 2 0.28 
24 สุโขทัย 2 0.28 
25 กาญจนบุรี 1 0.14 
26 ขอนแกน 1 0.14 
27 นครพนม 1 0.14 
28 นครศรีธรรมราช 1 0.14 
29 นครสวรรค 1 0.14 
30 พิษณุโลก 1 0.14 
31 สระบุรี 1 0.14 
32 สุพรรณบุรี 1 0.14 
33 หนองคาย 1 0.14 
34 อางทอง 1 0.14 
35 อุตรดิตถ 1 0.14 

รวม 718 100.00 
 

ที่มา : กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมโรงงานอุตสาหกรรม,  ขอมูลจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมป 
พ.ศ. 2549 แบงตามประเภทอุตสาหกรรม [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 19 มกราคม 2550. เขาถึงได
จาก http://www.diw.go.th 
                 
                    จากขอมูลในตารางที่ 14 พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนโรงงาน
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งสิ้น 718 แหง โดยจังหวัดที่มีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ กรุงเทพมหานคร มีจํานวนโรงงาน 488 แหง คิดเปนรอยละ 
67.97 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมา
คือ จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนโรงงาน 37 แหง คิดเปนรอยละ 5.15 อันดับที่สามคือ จังหวัด
นครปฐม มีจํานวนโรงงาน 28 แหง คิดเปนรอยละ 3.90 อันดับที่ส่ีคือ จังหวัดเชียงใหม มีจํานวน
โรงงาน 22 แหง คิดเปนรอยละ 3.06 และอันดับที่หาคือ จังหวัดเชียงราย มีจํานวนโรงงาน 15 แหง 
คิดเปนรอยละ  2.09 ตามลําดับ  สวนจังหวัดที่มีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับนอยที่สุด มี 11 จังหวัด โดยมีจังหวัดละ 1 แหง ไดแก จังหวัดกาญจนบุรี ขอนแกน 
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นครพนม นครศรีธรรมราช นครสวรรค พิษณุโลก สระบุรี สุพรรณบุรี หนองคาย อางทอง และ
อุตรดิตถ คิดเปนรอยละ 0.14 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดใน
ประเทศไทย 
                    หากทําการวิเคราะหเปนรายภาคทางภูมิศาสตร จะเห็นไดวา ในป พ.ศ. 2549 ภูมิภาคที่
มีอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยูมากที่สุด คือ ภาคกลาง มีจํานวนโรงงาน 605 โรงงาน
คิดเปนรอยละ 84.26 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศ
ไทย รองลงมาคือ ภาคเหนือ มีจํานวนโรงงาน 58 โรงงาน คิดเปนรอยละ 8.08 อันดับสามคือ ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีจํานวนโรงงาน 20 โรงงาน คิดเปนรอยละ 2.79 อันดับส่ีคือ ภาคตะวันออก 
มีจํานวนโรงงาน 16 โรงงาน คิดเปนรอยละ 2.23 และอันดับหาคือ ภาคตะวันตก มีจํานวนโรงงาน 
11 โรงงาน คิดเปนรอยละ 1.53 สวนภาคที่มีอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยูนอยที่สุด 
คือ ภาคใต โดยมีจํานวนโรงงาน 8 โรงงาน คิดเปนรอยละ 1.11 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย (ตารางที่ 15 ประกอบ) 
 
ตารางที่ 15  แสดงที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครือ่งประดับในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549  
                    เปนรายภาคภูมศิาสตร (ใชจํานวนโรงงานเปนตัววัด) 
 

ภาค 
จํานวนโรงงานอุตสาหกรรม 

อัญมณีและเครื่องประดับ (แหง) 
รอยละ 

กลาง 605 84.26 

เหนือ 58 8.08 

ตะวนัออกเฉียงเหนือ 20 2.79 

ตะวนัออก 16 2.23 

ตะวนัตก 11 1.53 

ใต 8 1.11 

รวม 718 100.00 

 
                    ทั้งนี้ เมื่อทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูล
จํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนตัวช้ีวัดขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึง
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อันดับ จังหวัด 
ผลิตภณัฑมวลรวม  

(ลานบาท) 
รอยละ 

32 นครพนม 21,115 0.37 
33 แพร 20,057 0.35 
34 อางทอง 19,776 0.35 
35 นาน 18,847 0.33 

รวม 5,695,765 100.00 
 

ที่มา : สํานักนายกรัฐมนตรี, สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, ขอมูล
จํานวนผลิตภัณฑ จําแนกเปนรายจังหวัด ป พ.ศ. 2549 [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 8 มกราคม 2550. 
เขาถึงไดจาก http://www.nesdb.go.th 

 
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูล
ผลิตภัณฑมวลรวมรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของตลาด ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ 
(คือ ระดับที่ 1 มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 1 - 25,000 ลานบาท ระดับที่ 2 มีจํานวนผลิตภัณฑ
มวลรวมตั้งแต 25,001 - 50,000 ลานบาท ระดับที่ 3 มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 50,001 - 
75,000 ลานบาท และระดับที่ 4 มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมมากกวา 75,000 ลานบาทขึ้นไป) แทน
ขนาดของตลาดที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีขนาดใหญที่สุด ใหญ ปานกลาง หรือขนาดเล็ก ผล
การวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีขนาดของตลาดใหญที่สุด (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมมากกวา 75,000 ลาน
บาทขึ้นไป) มี 14 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ จังหวัดสมุทรปราการ ชลบุรี 
พระนครศรีอยุธยา สมุทรสาคร ปทุมธานี นครราชสีมา นครปฐม สระบุรี นครศรีธรรมราช 
เชียงใหม ขอนแกน นนทบุรี และราชบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 
4,821,939 ลานบาท 
                     จังหวัดที่มีขนาดของตลาดใหญรองลงมา (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 50,001 - 
75,000 ลานบาท) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดปราจีนบุรี นครสวรรค อุบลราชธานี กาญจนบุรี ลําพูน 
ภูเก็ต สุพรรณบุรี และเชียงราย ตามลําดับ โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งสิ้น 478,589 
ลานบาท 
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                    จังหวัดที่มีขนาดของตลาดปานกลาง  (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 25,001 - 
50,000 ลานบาท) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดพิษณุโลก เพชรบูรณ ศรีสะเกษ ชัยภูมิ จันทบุรี ตาก 
หนองคาย และสุโขทัย ตามลําดับ โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 290,908 ลานบาท                 
                    สวนจังหวัดที่มีขนาดของตลาดเล็ก (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 1 - 25,000 ลาน
บาท) มี 5 จังหวัด ไดแก จังหวัดอุตรดิตถ นครพนม แพร อางทอง และนาน ตามลําดับ โดยมีจํานวน
ผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 104,329 ลานบาท (แผนที่ที่ 7 ประกอบ) 
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แผนที่ที่ 7  แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของตลาดในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชผลิตภณัฑมวลรวม 
                  รายจังหวัดเปนตวัวดั) 
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           2.2  ปจจัยดานการขนสง 
                    ในการวิเคราะหปจจัยดานการขนสง โดยใชจํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน 
ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด เพื่อแสดงใหเหน็วา ในแต
ละจังหวัดมีการคมนาคมขนสงสินคาไดในระดับใด โดยจํานวนรถยนตดังกลาวจะบงบอกถึง
ศักยภาพของการคมนาคมในแตละจังหวัดที่มีอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยู 
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนรถยนตทั้งสิ้น 2,732,063 
คัน โดยจังหวัดที่มีจํานวนการขนสงมากที่สุด คือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีจํานวนรถยนต 
1,867,902 คัน คิดเปนรอยละ 68.37 ของจํานวนการขนสงทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ 
จังหวัดเชียงใหม มีจํานวนรถยนต 121,897 คัน คิดเปนรอยละ 4.46 อันดับสามคือ จังหวัดชลบุรี มี
จํานวนรถยนต 89,468 คัน คิดเปนรอยละ 3.27 อันดับส่ีคือ จังหวัดนครราชสีมา มีจํานวนรถยนต 
52,168 คัน คิดเปนรอยละ 1.91 และอันดับที่หาคือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนรถยนต 45,664 คัน คิด
เปนรอยละ 1.67 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีจํานวนการขนสงนอยที่สุด โดยมีจํานวนรถยนต  4,127 
คัน คือ จังหวัดสมุทรสาคร คิดเปนรอยละ 0.15 ของจํานวนการขนสงทั้งหมดในประเทศไทย 
(ตารางที่ 17 ประกอบ) 
 
ตารางที่ 17  แสดงที่ตั้งของการขนสงในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 เปนรายจังหวัด (ใชจํานวน       
                    รถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบก  
                    รายจังหวัดเปนตัววดั) 
 

อันดับ จังหวัด 
จํานวนรถยนตนัง่สวนบุคคล 

ไมเกิน 7 คน (คัน) 
รอยละ 

1 กรุงเทพมหานคร 1,867,902 68.37 
2 เชียงใหม 121,897 4.46 
3 ชลบุรี 89,468 3.27 
4 นครราชสีมา 52,168 1.91 
5 นนทบุรี 45,664 1.67 
6 ขอนแกน 43,936 1.61 
7 ภูเก็ต 43,085 1.58 
8 เชียงราย 32,569 1.19 
9 พิษณุโลก 32,440 1.19 
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ตารางที่ 17  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด 
จํานวนรถยนตนัง่สวนบุคคล 

ไมเกิน 7 คน (คัน) 
รอยละ 

10 นครสวรรค 29,295 1.07 
11 อุบลราชธานี 28,548 1.04 
12 นครปฐม 25,874 0.95 
13 ราชบุรี 25,091 0.92 
14 สระบุรี 24,942 0.91 
15 พระนครศรีอยธุยา 24,461 0.90 
16 กาญจนบุรี 20,603 0.75 
17 นครศรีธรรมราช 19,497 0.71 
18 สุพรรณบุรี 18,986 0.69 
19 ปทุมธานี 18,518 0.68 
20 จันทบุรี 18,150 0.66 
21 แพร 14,679 0.54 
22 สมุทรปราการ 13,444 0.49 
23 เพชรบูรณ 13,428 0.49 
24 ลําพูน 12,613 0.46 
25 อุตรดิตถ 12,008 0.44 
26 ปราจีนบุรี 11,314 0.41 
27 สุโขทัย 11,070 0.41 
28 หนองคาย 8,945 0.33 
29 ศรีสะเกษ 8,811 0.32 
30 นาน 8,651 0.32 
31 อางทอง 8,466 0.31 
32 ชัยภูม ิ 8,059 0.29 
33 ตาก 7,977 0.29 
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ตารางที่ 17  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด 
จํานวนรถยนตนัง่สวนบุคคล 

ไมเกิน 7 คน (คัน) 
รอยละ 

34 นครพนม 5,377 0.20 
35 สมุทรสาคร 4,127 0.15 

รวม 2,732,063 100.00 
 

ที่มา : กรมการขนสงทางบก, สํานักจัดระบบการขนสงทางบก, ขอมูลจํานวนรถที่จดทะเบียนสะสม
ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2549 รายจังหวัด [ออนไลน], เขาถึงเมื่อวันที่ 8 มกราคม 2550. เขาถึงไดจาก 
http://www.dlt.go.th  
 

                    จากการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
จํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกราย
จังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของการขนสง ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ (คือ ระดับที่ 1 มี
จํานวนรถยนตตั้งแต 1 - 20,000 คัน ระดับที่ 2 มีจํานวนรถยนตตั้งแต 20,001 - 40,000 คัน      ระดับ
ที่ 3 มีจํานวนรถยนตตั้งแต 40,001 - 60,000 คัน และระดับที่ 4 มีจํานวนรถยนตมากกวา 60,000 คัน
ขึ้นไป) แทนขนาดของการขนสงที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือ
นอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีการขนสงมากที่สุด (มีจํานวนรถยนตมากกวา 60,000 คันขึ้นไป) มี 3 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ จังหวัดเชียงใหม และชลบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวน
รถยนตรวมกันทั้งส้ิน 2,079,267คัน 
                     จังหวัดที่มีการขนสงมาก (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 40,001 - 60,000 คัน) มี 4 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดนครราชสีมา นนทบุรี ขอนแกน และภูเก็ต ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกัน
ทั้งส้ิน 184,853 คัน 
                    จังหวัดที่มีการขนสงปานกลาง (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 20,001 - 40,000 คัน) มี 9 
จังหวัด ไดแก จังหวัดเชียงราย พิษณุโลก นครสวรรค อุบลราชธานี นครปฐม ราชบุรี สระบุรี 
พระนครศรีอยุธยา และกาญจนบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งส้ิน 243,823 คัน 
                    สวนจังหวัดที่มีการขนสงนอย (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 1 - 20,000 คัน) มี 19 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดนครศรีธรรมราช สุพรรณบุรี ปทุมธานี จันทบุรี แพร สมุทรปราการ เพชรบูรณ ลําพูน
อุตรดิตถ ปราจีนบุรี สุโขทัย หนองคาย ศรีสะเกษ นาน อางทอง ชัยภูมิ ตาก นครพนม และ
สมุทรสาคร ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งส้ิน 224,120 คัน (แผนที่ที่ 8 ประกอบ) 
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แผนที่ที่ 8  แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของการขนสงในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวนรถยนตนั่ง  
                  สวนบุคคลไมเกนิ 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกรายจังหวดั  
                  เปนตัววัด)               

157



 158 

           2.3  ปจจัยดานเงินทุน 
                    ในการวิเคราะหปจจัยดานเงินทุน โดยใชจํานวนธนาคารรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด ทั้งนี้
เนื่องจาก อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่ใชเงินทุนสูง ซ่ึงจํานวน
ธนาคารในแตละจังหวัดนั้น จะแสดงใหเห็นวา ในแตละจังหวัดมีจํานวนเงินทุนมากนอยเพียงใด
หรืออยูในระดับใด  
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนธนาคารทั้งสิ้น 3,608 
แหง โดยจังหวัดที่มีจํานวนธนาคารมากที่สุด คือ กรุงเทพมหานคร มีจํานวนธนาคาร 1,571 แหง คิด
เปนรอยละ 43.54 ของจํานวนธนาคารทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดชลบุรี มีจํานวน
ธนาคาร 211 แหง คิดเปนรอยละ 5.85 อันดับสามคือ จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนธนาคาร 170 
แหง คิดเปนรอยละ 4.71 อันดับส่ีคือ จังหวัดเชียงใหม มีจํานวนธนาคาร 167 แหง คิดเปนรอยละ 
4.63 และอันดับที่หาคือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนธนาคาร 146 แหง คิดเปนรอยละ 4.05 ตามลําดับ 
สวนจังหวัดที่มีจํานวนธนาคารนอยที่สุด โดยมีจํานวนธนาคาร 11 แหง คือ จังหวัดนาน คิดเปนรอย
ละ 0.30 ของจํานวนธนาคารทั้งหมดในประเทศไทย (ตารางที่ 18 ประกอบ) 

 
ตารางที่ 18  แสดงที่ตั้งของเงินทุนในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 เปนรายจังหวัด (ใชจาํนวนธนาคาร 
                    รายจังหวัดเปนตัววดั) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนธนาคาร (แหง) รอยละ 

1 กรุงเทพมหานคร 1,571 43.54 
2 ชลบุรี 211 5.85 
3 สมุทรปราการ 170 4.71 
4 เชียงใหม 167 4.63 
5 นนทบุรี 146 4.05 
6 ปทุมธานี 115 3.19 
7 นครราชสีมา 101 2.80 
8 ภูเก็ต 85 2.36 
9 ขอนแกน 78 2.16 
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ตารางที่ 18  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนธนาคาร (แหง) รอยละ 

10 นครปฐม 76 2.11 
11 พระนครศรีอยธุยา 69 1.91 
12 นครศรีธรรมราช 61 1.69 
13 ราชบุรี 59 1.64 
14 เชียงราย 58 1.61 
15 สมุทรสาคร 57 1.58 
16 นครสวรรค 56 1.55 
17 สระบุรี 55 1.52 
18 อุบลราชธานี 55 1.52 
19 สุพรรณบุรี 44 1.22 
20 จันทบุรี 40 1.11 
21 พิษณุโลก 40 1.11 
22 กาญจนบุรี 35 0.97 
23 เพชรบูรณ 31 0.86 
24 ปราจีนบุรี 27 0.75 
25 หนองคาย 25 0.69 
26 ชัยภูม ิ 22 0.61 
27 ลําพูน 22 0.61 
28 ศรีสะเกษ 20 0.55 
29 สุโขทัย 20 0.55 
30 ตาก 18 0.50 
31 นครพนม 17 0.47 
32 อุตรดิตถ 16 0.44 
33 แพร 15 0.42 
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ตารางที่ 18  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนธนาคาร (แหง) รอยละ 

34 อางทอง 15 0.42 
35 นาน 11 0.30 

รวม 3,608 100.00 
 

ที่มา  :สํานักงานสถิติแหงชาติ, สํานักสถิติพยากรณ, สมุดรายงานสถิติจังหวัด  พ.ศ. 2549 
(กรุงเทพมหานคร : อรุณการพิมพ, 2550), 185 - 189.  
 
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
ธนาคารรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของเงินทุน ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ (คือ 
ระดับที่ 1 มีจํานวนธนาคารตั้งแต 1 - 50 แหง ระดับที่ 2 มีจํานวนธนาคารตั้งแต   51 - 100 แหง 
ระดับที่ 3 มีจํานวนธนาคารตั้งแต 101 - 150 แหง และระดับที่ 4 มีจํานวนธนาคารมากกวา 150 แหง
ขึ้นไป) แทนขนาดของเงินทุนที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย 
ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีเงินทุนมากที่สุด (มีจํานวนธนาคารมากกวา 150 แหงขึ้นไป) มี 4 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ จังหวัดชลบุรี ชลบุรี สมุทรปราการ และเชียงใหม 
ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งส้ิน 2,119 แหง  
                     จังหวัดที่มีเงินทุนมาก (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 101 - 150 แหง) มี 3 จังหวัด ไดแก
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และนครราชสีมา ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 362 
แหง 
                    จังหวัดที่มีเงินทุนปานกลาง (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 51 - 100 แหง) มี 11 จังหวัด ไดแก 
จังหวัดภูเก็ต ขอนแกน นครปฐม พระนครศรีอยุธยา นครศรีธรรมราช ราชบุรี เชียงราย สมุทรสาคร 
นครสวรรค สระบุรี และอุบลราชธานี ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 709 แหง 
                    สวนจังหวัดที่มีเงินทุนนอย (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 1 - 50 แหง) มี 17 จังหวัด ไดแก 
จังหวัดสุพรรณบุรี จันทบุรี พิษณุโลก กาญจนบุรี เพชรบูรณ ปราจีนบุรี หนองคาย ชัยภูมิ ลําพูน   
ศรีสะเกษ สุโขทัย ตาก นครพนม อุตรดิตถ แพร อางทอง และนาน ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคาร
รวมกันทั้งส้ิน 418 แหง (แผนที่ที่ 9 ประกอบ) 
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แผนที่ที่ 9  แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของเงินทนุในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวนธนาคาร 
                  รายจังหวัดเปนตวัวดั) 
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           2.4  ปจจัยดานแรงงาน 
                    ในการวิเคราะหปจจัยดานแรงงาน โดยใชจํานวนแรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป 
รายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด เนื่องจากจังหวัดที่มีแรงงานฝมือจํานวนมาก  ยอมมีแรงงานฝมืออยู
หลากหลายประเภท ดังนั้น  โอกาสที่จะมีจํานวนแรงงานฝมือในอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับก็ยอมจะมีสูง นอกจากนี้ ยังเปนการชวยลดตนทุนการผลิต ในกรณีที่จะตองขนสง
แรงงานจากจังหวัดอื่น ๆ เขามาอีกดวย 
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนแรงงงานฝมือทั้งสิ้น 
1,134,241 คน โดยจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานฝมือมากที่สุด คือ กรุงเทพมหานคร มีจํานวนแรงงาน
ฝมือ 410,703 คน คิดเปนรอยละ 36.21 ของจํานวนแรงงงานฝมือท้ังหมดในประเทศไทย รองลงมา
คือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนแรงงงานฝมือ 92,359 คน คิดเปนรอยละ 8.14 อันดับสามคือ จังหวัด
สมุทรปราการ มีจํานวนแรงงงานฝมือ 85,970 คน คิดเปนรอยละ 7.85 อันดับสี่คือ จังหวัด
นครราชสีมา มีจํานวนแรงงงานฝมือ 47,101 คน คิดเปนรอยละ 4.15 และอันดับที่หาคือ จังหวัด
ชลบุรี มีจํานวนแรงงงานฝมือ 43,386 คน คิดเปนรอยละ 3.83 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีจํานวน
แรงงานฝมือนอยที่สุด โดยมีจํานวนแรงงงานฝมือ 3,396 คน คือ จังหวัดนาน คิดเปนรอยละ 0.30 
ของจํานวนแรงงงานฝมือทั้งหมดในประเทศไทย (ตารางที่ 19 ประกอบ) 

 
ตารางที่ 19  แสดงที่ตั้งของแรงงานในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 เปนรายจังหวัด (ใชจาํนวนแรงงาน  
                    ฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัดเปนตัววดั) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนแรงงานฝมือ (คน) รอยละ 

1 กรุงเทพฯ 410,703 36.21 
2 นนทบุรี 92,359 8.14 
3 สมุทรปราการ 85,970 7.58 
4 นครราชสีมา 47,101 4.15 
5 ชลบุรี 43,386 3.83 
6 เชียงใหม 43,278 3.82 
7 ปทุมธานี 41,618 3.67 
8 สระบุรี 36,591 3.23 
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ตารางที่ 19  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนแรงงานฝมือ (คน) รอยละ 

9 พระนครศรีอยธุยา 36,535 3.22 
10 นครปฐม 30,698 2.71 
11 สมุทรสาคร 22,791 2.01 
12 ขอนแกน 21,255 1.87 
13 ราชบุรี 16,620 1.47 
14 เชียงราย 16,293 1.44 
15 นครศรีธรรมราช 16,023 1.41 
16 กาญจนบุรี 14,668 1.29 
17 นครสวรรค 14,057 1.24 
18 ภูเก็ต 14,012 1.24 
19 อุบลราชธานี 13,838 1.22 
20 ลําพูน 12,981 1.14 
21 ศรีสะเกษ 12,726 1.12 
22 จันทบุรี 9,823 0.87 
23 พิษณุโลก 8,492 0.75 
24 สุพรรณบุรี 8,422 0.74 
25 ชัยภูม ิ 7,927 0.70 
26 เพชรบูรณ 7,904 0.70 
27 ตาก 7,571 0.67 
28 แพร 7,334 0.65 
29 ปราจีนบุรี 6,775 0.60 
30 สุโขทัย 5,450 0.48 
31 หนองคาย 5,372 0.47 
32 นครพนม 4,456 0.39 
33 อางทอง 4,229 0.37 
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ตารางที่ 19  (ตอ) 
 

อันดับ จังหวัด จํานวนแรงงานฝมือ (คน) รอยละ 

34 อุตรดิตถ 3,587 0.32 
35 นาน 3,396 0.30 

รวม 1,134,241 100.00 
 

ที่มา : กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร, สํานักงานสถิติแหงชาติ, ขอมูลจํานวน
ประชากรอายุ 15 ปขึ้นไปที่มีงานทํา จําแนกตามอาชีพและเพศ รายจังหวัด ป พ.ศ. 2549 [ออนไลน], 
เขาถึงเมื่อวันที่ 20 มกราคม 2550. เขาถึงไดจาก http://www.nso.go.th

 
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
จํานวนแรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของแรงงาน ซ่ึงสามารถ
แบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ (คือ ระดับที่ 1 มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 1 - 15,000 คน ระดับที่ 2 มี
จํานวนแรงงานฝมือตั้งแต   15,001 - 30,000 คน ระดับที่ 3 มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 30,001 - 
45,000 คน และระดับที่ 4 มีจํานวนแรงงานฝมือมากกวา 45,000 คนขึ้นไป) แทนขนาดของแรงงาน
ที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีแรงงานมากที่สุด (มีจํานวนจํานวนแรงงานฝมือมากกวา 45,000 คนขึ้นไป) 
มี 4 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ จังหวัดนนทบุรี สมุทรปราการ และ
นครราชสีมา โดยมีจํานวนแรงงานฝมือรวมกันทั้งส้ิน 636,133 คน 
                     จังหวัดที่มีแรงงานมาก (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 30,001 - 45,000 คน) มี 6 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดชลบุรี เชียงใหม ปทุมธานี สระบุรี พระนครศรีอยุธยา และนครปฐม โดยมีจํานวน
ธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 232,106 คน 
                    จังหวัดที่มีแรงงานปานกลาง (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 15,001 - 30,000 คน) มี 5
จังหวัด ไดแก จังหวัดสมุทรสาคร ขอนแกน ราชบุรี เชียงราย และนครศรีธรรมราช โดยมีจํานวน
แรงงานฝมือรวมกันทั้งส้ิน 92,982 คน 
                    สวนจังหวัดที่มีแรงงานนอย (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 1 - 15,000 คน) มี 20 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกาญจนบุรี นครสวรรค ภูเก็ต อุบลราชธานี ลําพูน ศรีสะเกษ จันทบุรี พิษณุโลก 
สุพรรณบุรี ชัยภูมิ เพชรบูรณ ตาก แพร ปราจีนบุรี สุโขทัย หนองคาย นครพนม อางทอง อุตรดิตถ 
และนาน โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 173,020 คน (แผนที่ที่ 10 ประกอบ) 
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แผนที่ที่ 10  แสดงรูปแบบทางที่ตั้งของแรงงานในประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 (ใชจํานวนแรงงาน  
                    ฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัดเปนตัววดั) 
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3.  การวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอท่ีตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
โดยใชการวิเคราะหขอมูลทางสถิติ ดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ และการวิเคราะห
ถดถอยพหุคูณ  
                    ในการวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 เปนการนําขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของมาทําการศึกษา 
โดยใชวิธีการทางสถิติ 2 วิธี คือ การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ และการวิเคราะหถดถอย
พหุคูณ ดังนี้ 
           3.1  การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (Correlation Coefficient Analysis) ดวย
วิธีการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - Moment Correlation 
Coefficient = r) เปนการศึกษาคาความสัมพันธระหวางตัวแปรที่นํามาศึกษาวามีความสัมพันธไปใน
ทิศทางบวก ทิศทางลบ หรือไมมีความสัมพันธกัน 
           3.2  การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) เปนการวิเคราะหหา
ปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ซ่ึงกําหนดใหจํานวน
แรงงานทั้งหมดในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจังหวัดเปนตัวแปรตาม (Dependent 
Variable) สวนปจจัยที่เหลือ ซ่ึงมีทั้งหมด 4 ตัวแปร เปนตัวแปรอิสระ (Independent Variable) โดย
ใชโปรแกรม SPSS for Windows Version 11.5 ทําการวิเคราะหขอมูล โดยแทนคาตัวแปรตาง ๆ ใน
การวิเคราะหดังนี้ 
 

               Y =  ขนาดของอุตสาหกรรม พิจารณาจากจํานวนแรงงานทั้งหมดใน  
                                                       อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของจังหวดั  
                                                       (Gem_Employed Worker) 

X1 = ตลาด พิจารณาจากผลิตภัณฑมวลรวมเปนรายจังหวัด (Gpp) 
  X2 = การขนสง พิจารณาจากจํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน 
                                                       ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกเปนราย 
                                                       จังหวดั (Car) 

X3 = เงินทุน พจิารณาจากจํานวนธนาคารเปนรายจังหวัด (Bank) 
  X4 = แรงงาน พิจารณาจากจํานวนแรงงานฝมือในป พ.ศ. 2549 ที่มี 
                                                       อายุตั้งแต 15 - 59 ป เปนรายจังหวัด (Labor_tech) 
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            3.1  การวิเคราะหคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - 
Moment Correlation Coefficient = r) 
                    ในการวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ โดยใชวิธีการหาคาสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - Moment Correlation Coefficient = r) เนื่องจาก
สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (r) จะบอกใหเราทราบวามีความสัมพันธเชิงเสนตรงทางบวก 
ความสัมพันธเชิงเสนตรงทางลบ หรือไมมีความสัมพันธกัน ระหวางตัวแปรอิสระ (X) กับตัวแปร
ตาม (Y) (วิชัย ศรีคํา 2547 : 214) 
 
ตารางที่ 20  แสดงคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ (Correlations) 
 

Correlations 
 

  Gem_Employed 
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Car Gpp Bank 
Labor_ 

tech 

Pearson - 
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จากตารางที่ 20 แสดงการวิเคราะหสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระที่มีตอตัว
แปรตาม ซ่ึงไดจากการวิเคราะหคาสหสัมพันธแบบเพียรสัน (Pearson’s Product - Moment 
Correlation Coefficient = r) ผลปรากฏวา ความสัมพันธระหวางตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระทุกตัว
เปนไปในทิศทางบวก กลาวคือ ขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมีความสัมพันธกับ
ปจจัยดานเงินทุน (X3) มากที่สุด คือ มีคา r สูงสุดโดยมีคา r = 0.974 คาความสัมพันธรองลงมาคือ 
ปจจัยดานตลาด (X2)  มีคา r = 0.973 อันดับสามคือ ปจจัยดานการขนสง (X1) มีคา r = 0.969 และ
อันดับสี่คือ ปจจัยดานแรงงาน (X4) มีคา  r = 0.965 ทั้งนี้ คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธระหวางตัวแปร
ทุกตัวที่ไดนั้น สามารถสรุปไดวา แรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ ปจจัยดานการ
ขนสง ปจจัยดานตลาด ปจจัยดานเงินทุน และปจจัยดานแรงงาน มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน
แบบตามกัน  
            3.2  การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis)   
                    การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ เปนการวิเคราะหอิทธิพลหรือผลกระทบของตัวแปรอิสระ 
ตั้งแต 2 ตัวแปรขึ้นไปที่มีตอตัวแปรตามตัวแปรเดียว กลาวคือ จะทําการพยากรณตัวแปรเดี่ยว ๆ 
จากตัวแปรอิสระหลายตัว หรือตั้งแต 2 ตัวแปรขึ้นไป (วิชัย ศรีคํา 2547 : 223) ทั้งนี้ ในการวิเคราะห
ถดถอยพหุคูณ ผูวิจัยไดเลือกใชเทคนิควิธีการแบบขั้นบันได (Stepwise) คือ เปนวิธีเลือกตัวแปร
อิสระเขาสมการถดถอยไปทีละขั้น ซ่ึงวิธีนี้เปนวิธีที่นิยมใชกันมากที่สุด จะเปนวิธีที่ใชทั้งเกณฑของ
วิธี Forward และวิธี Backward ผสมกัน (กัลยา วานิชยบัญชา 2548 : 389) โดยไดกําหนดคาความ
นาจะเปนที่ยอมรับตัวแปรอิสระเขาสมการถดถอย (Probability of  F) ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
0.05 โดยในขั้นแรก ทําการเลือกตัวแปรอิสระที่มีความสัมพันธกับตัวแปรตามมากที่สุดเขาสมการ
ถดถอย (Forward) จากนั้นเลือกตัวแปรอิสระที่เหลือที่มีความสัมพันธกับตัวแปรตามอยางมี
นัยสําคัญมากที่สุดเขาสมการ แตถาตัวแปรใหมที่ใสเขาไปในสมการถดถอยสัมพันธกับตัวแปรตัว
แรก (ไมสามารถทํานายตัวแปรตามไดเพิ่มขึ้นอยางมีนัยสําคัญ) ตัวแปรนี้ก็จะถูกตัดออก แลวนําตัว
แปรตัวตอไปเขามาในสมการ การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) ดวย
วิธีการแบบขั้นบันได (Stepwise) มีโมเดลดังนี้ 
 

Y    = b0+ b1x1 + b2x2 + b3x3 + b4x4…+ bnxn + e 
 

                    จากสมการขางตน เปนสมการที่แสดงความสัมพันธระหวางตัวแปรอิสระ (X) กับตัว
แปรตาม (Y) โดยจะใชในการพยากรณวา ตัวแปรอิสระ (X) มีอิทธิพลตอตัวแปรตาม (Y) หรือไม 
และเพียงใด ดังตารางตอไปนี้ 
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ตารางที่ 21  แสดงโมเดลของสมการถดถอย (Model Summary) 
 

Model Summaryb 

 

Change Statistics 

Model R 
R 

Square 
Adjusted 
R Square 

Std. Error 
of the 

Estimate 
R Square  

Change 

F  
Change 

df1 df2 Sig. F 
Change 

Durbin - 
Watson 

1 .982a .965 .963 1055.668 -.001 .791 1 31 .381 1.850 
 

a. Predictors: (Constant), Gpp, Car 
b. Dependent Variable: Gem_Employed Worker 

 
                    จากผลลัพธในตารางที่ 21 แสดงคาสถิติสรุปจากสมการถดถอยได ดังนี้ 
                    1.  R คือ สัมประสิทธิ์สหสัมพันธพหุคูณ (Multiple Correlation) โดยจะบอกใหทราบ
วา ความแปรเปลี่ยนหรือความแปรปรวนทั้งหมดของตัวแปรตามจํานวนเทาใด ที่ถูกอธิบายโดยตัว
แปรอิสระทุกตัวที่กระทํารวมกัน ในที่นี้ R = 0.982 
                    2. R Square (R2) คือ สัมประสิทธิ์การตัดสินพหุคูณ (Coefficient of Determination) คือ 
อัตราสวนหรือเปอรเซ็นตของความแปรปรวน หรือแปรเปลี่ยนโดยตัวแปรตาม ซ่ึงถูกอธิบายโดยตัว
แปรอิสระทุกตัว ในที่นี้ R2 = 0.965 นั่นคือ ตัวแปรอิสระ (Gpp, Car) สามารถอธิบายการ
เปลี่ยนแปลงของตัวแปรตามได 96.5% 
                    3.  Adjusted R Square คือ คา R2 ที่ถูกปรับแกแลว ในที่นี้ R2

adj = 0.963 หรือ 96.3% 
                    4.  Standard Error of the Estimate คือ คาที่วัดการกระจายของคาคลาดเคลื่อน (e)   
รอบ ๆ เสนตรง      =  a + bX  ในที่นี้มีคาเทากับ 1055.668                   
                    5.  R Square Change คือ คา R2 ที่เปลี่ยนแปลงไปเมื่อสมการเปลี่ยน ในที่นี้เมื่อไมมีตัว
แปรอิสระใดเลย จะได R2 = 0 แตเมื่อนําตัวแปรอิสระเขาสมการ R2 = - 0.001 นั่นหมายถึง R2 ลดลง 
- 0.001 
                    6.  F Change คือ สถิติทดสอบ F ที่เปลี่ยนไป เมื่อนําตัวแปรอิสระเขาสมการเมื่อไมมีตัว
แปรอิสระใดเลย จะไดสถิติทดสอบ F = 0 แตเมื่อนําตัวแปรอิสระเขาสมการ จะได F = 0.791 ที่
ระดับความเปนอิสระ (Degree of Freedom : df) เปน 1 และ 31 ตามลําดับ 
                   7.   Sig. F Change คือ คา Significance ของสถิติทดสอบ F ที่เปลี่ยนไป ในที่นี้ Sig. F 
Change = 0.381 ซึ่งมีคานอยกวาระดับนัยสําคัญที่กําหนด (0.05) จึงปฏิเสธ H0 นั่นคือ ตัวแปรตามมี
ความสัมพันธกับ Gpp และ Car (ผลจากการคํานวณดวยโปรแกรม SPSS)   
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                    8. Durbin - Watson คือ คาสถิติที่ใชทดสอบความเปนอิสระกันของคาคลาดเคลื่อน (e) 
โดยคาที่เหมาะสมจะอยูระหวาง 1.5 - 2.5 ซ่ึงคา Durbin - Watson ที่ไดจากการวิเคราะหครั้งนี้มีคา
เทากับ 1.850 แสดงวาคาคลาดเคลื่อนระหวางตัวแปรตาม (Y) กับตัวแปรอิสระ (X) ทุกตัวเปนอิสระ
ตอกัน 
                    ผลการวิ เคราะหถดถอยพหุคูณ  ดังแสดงในตารางที่  21 จะบอกใหทราบถึง
ประสิทธิภาพของตัวแปรอิสระในการพยากรณตัวแปรตามรวมกัน ซ่ึงจะเห็นไดวา ตัวแปรอิสระมี
ความสัมพันธกับตัวแปรตามในระดับที่สูง (R = 0.982) กลาวคือ ปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการ
ขนสง เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับถึงรอยละ 96.5            
(R2 = 0.965) ของการแปรผันทั้งหมด และหลังจากปรับคาแลวอิทธิพลของตัวแปรอิสระยังคงมีคา
สูง (มีอิทธิพลตอตัวแปรตามสูง) คือ รอยละ 96.3 (Adjusted R Square = 0.963) นั่นคือ ปจจัยดาน
ตลาด และปจจัยดานการขนสง มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทยในระดับที่สูง         
 
ตารางที่ 22  แสดงโมเดลการวิเคราะหความแปรปรวน (ANOVA) 
 

ANOVAb  

 

Model  Sum of Squares df Mean Square F Sig. 
1 Regression 

Residual 
Total 

985253709.700 
35661937.843 

1020915647.543 

2 
32 
34 

492626854.9 
1114435.558 

442.042 .000a 

 

   

 a. Predictors: (Constant), Gpp, Car 
 b. Dependent Variable: Gem_Employed Worker 

 
                  จากตารางที่ 22 แสดงถึงการวิเคราะหความแปรปรวน (Analysis of Variance = 
ANOVA) หรือ F - test ซ่ึงเปนเทคนิคทางสถิติที่ใชทดสอบนัยสําคัญทางสถิติของการวิเคราะห
ถดถอย (วิชัย ศรีคํา 2547 : 229) โดยจะบอกใหทราบวาตัวแปรตามมีความสัมพันธกับตัวแปรอิสระ
ทุกตัวหรือไม ซ่ึงผลการวิเคราะหความแปรปรวน (ANOVA) ที่คํานวณได พบวา คาผลรวมกําลัง
สอง (Sum of Squares) ของคา Regression หรือผลรวมกําลังสองระหวางกลุม (SSb) มีคาเทากับ 
985253709.700 คาระดับความเปนอิสระ (dfb) เทากับ 2 และคาเฉลี่ยกําลังสองหรือคา Mean Square 
(MSb) เทากับ 492626854.9 
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                    คาผลรวมกําลังสอง (Sum of Squares) ของคา Residual หรือผลรวมกําลังสองภายใน
กลุม (SSw) มีคาเทากับ 35661937.843 คาระดับความเปนอิสระ (dfw) เทากับ 32 และคาเฉลี่ยกําลัง
สองหรือคา Mean Square (MSw) เทากับ 1114435.558 
                    เมื่อคา F ที่คํานวณได (Calculated Value) มีคาเทากับ 442.042 (Fcal. = 442.042) และคา 
F วิกฤต (Critical Value) ที่ไดจากการเปดตาราง ANOVA ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 จะไดคา 
F วิกฤต เทากับ 2.91 (Fcrit. = 3.29) ซ่ึงคา Fcal. (442.042) มีคามากกวา Fcrit.(3.29) และคา Sig. = 0.000 
ซ่ึงมีคานอยกวาระดับนัยสําคัญที่กําหนด (0.05) ดังนั้น จึงปฏิเสธ H0 และยอมรับ H1 นั่นคือ ตัวแปร
ตามมีความสัมพันธทางบวกกับตัวแปรอิสระทุกตัว ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติเทากับ 0.05 จึงสรุป
ไดวา ปจจัยการตลาด และปจจัยดานการขนสง มีความสัมพันธกับขนาดที่ตั้งของอุตสาหกรรม    
อัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
 
ตารางที่ 23  แสดงคาสัมประสิทธิ์ถดถอย (Coefficients) 
 

 Coefficientsa

Unstandardized  
Coefficients 

Standardized 
Coefficients Model 

B Std. Error Beta 
t 
  

Sig. 
  

1 (Constant) 
Gpp 
Car 

-234.663 
0.008 
0.008 

221.157 
0.002 
0.002 

 
0.543 
0.450 

-1.061 
4.864 
4.032 

0.297 
0.000 
0.000 

    

     a. Dependent Variable: Gem_Employed Worker 

  
                    จากตารางที่ 23 แสดงคาสัมประสิทธิ์ถดถอย (Regression Coefficients = B) เปนตาราง
ที่แสดงการทดสอบความสัมพันธระหวางตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระแตละตัว โดยแสดงคาสถิติ
ของตัวแปรอิสระในคอลัมน B ซ่ึงแสดงใหเห็นวาสัมประสิทธิ์ถดถอยบางสวนเปนสัมประสิทธิ์ของ
ตัวแปรอิสระเมื่อปรับคาสําหรับตัวแปรอิสระตัวอ่ืนในสมการถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression) 
ดังนั้น สมการของตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระแตละตัวจึงอยูในรูปสมการถดถอยเชิงเสน ดังนี้ 
 

Y    =   -234.663 + 0.008X1 + 0.008X2
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                    ผลการวิเคราะหจากการคํานวณในตารางที่ 23 แสดงคาสัมประสิทธ์ิถดถอย 
(Unstandardized Coefficients) ในคอลัมน B โดยในสมการพยากรณถดถอยพหุคูณ จํานวนตัวเลขที่
อยูขางหนาตัวแปรอิสระแตละตัวแปร เรียกวา สัมประสิทธิ์ถดถอย (b) (วิชัย ศรีคํา 2547 : 227) จาก
ตารางจะเห็นไดวา b ของคาคงที ่ (b0) = -234.663, b ของปจจัยดานตลาด (b1) = 0.008 และ b ของ
ปจจัยดานการขนสง (b2) = 0.008 สวนคาความผิดพลาดมาตรฐาน (Standard Error) เปนคาที่
เบี่ยงเบนออกไปจากคาจริง โดยคาที่คํานวณได คือ SE(b0) = 221.157, SE(b1) = 0.002 และ SE(b2) = 
0.002 ที่ระดับความเชื่อมั่น 95% (ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05) ตามลําดับ                
                    สวนคา Beta เปนคาสัมประสิทธิ์ถดถอยมาตรฐาน (Standardized Coefficients) ทั้งนี้ 
ตองทําการเปรียบเทียบสัมประสิทธิ์ถดถอยใหเปนหนวยเดียวกัน เพื่อใหเปรียบเทียบกันได  
ระหวางตัวแปรตาง ๆ ซ่ึงเรียกหนวยดังกลาวนี้วา “เบตาเวท” (Beta weights = β) ทั้งนี้ ตัวแปรอิสระ
ที่มีคาเบตาเวท (ทั้งที่ติดคาบวกหรือคาลบ) มากที่สุด จะเปนตัวแปรอิสระที่ดีที่สุดหรือมีอิทธิพล
มากที่สุด ดังนั้น คาสัมประสิทธิ์ถดถอย (b) จะพยากรณตัวแปรตาม แตคาเบตาเวท (β) จะบอกให
ทราบวาตัวแปรอิสระตัวใดมีน้ําหนักหรือมีสวนชวยในการพยากรณไดดีที่สุด (วิชัย ศรีคํา 2547 : 
228) โดยคาเบตาเวทที่คํานวณได คือ β(b1) = 0.543 และ β(b2) = 0.450 นั่นหมายความวา ปจจัยที่มี
อิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยมากที่สุด คือ ปจจัยดาน
ตลาด รองลงมาคือ ปจจัยดานการขนสง             
                    สําหรับการวิเคราะหคา t เปนสถิติทดสอบสัมประสิทธิ์ถดถอย วามีความสัมพันธกัน
ในรูปเชิงเสนหรือไม สวนคา Sig. คือ คานัยสําคัญของ t โดยการทดสอบสมมติฐานใชการทดสอบ
แบบทางเดียวหรือหางเดียว (One - Tailed) ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และระดับความเปน
อิสระ (df) เทากับ 34 จะไดคา t วิกฤตจากการเปดตารางเทากับ 1.6909 และคา t จากการคํานวณของ
คาคงที่ (Constant) ปจจัยดานตลาด (Gpp) และปจจัยดานการขนสง (Car) เทากับ -1.061, 4.864 และ 
4.032 โดยมีคา Sig. เทากับ 0.297, 0.000 และ 0.000 ตามลําดับ ซ่ึงจะเห็นไดวา คา Sig. ของ 
Constant (0.297) มีคามากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่กําหนด (0.05) จึงไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
และคา t ที่คํานวณได (tConstant = -1.061) มีคานอยกวาคา t จากการเปดตาราง (1.6909) นั่น
หมายความวา คาคงที่ไมมีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ สวนคา Sig. 
ของ Gpp (0.000) และ Car (0.000) มีคานอยกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติที่กําหนด (0.05) และคา 
t ที่คํานวณได (tGpp = 4.864, tCar = 4.032) มีคามากกวาคา t จากการเปดตาราง (1.6909) นั่น
หมายความวา ปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการขนสง มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอญัมณี
และเครื่องประดับอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับความเชื่อมั่น 95%  
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                   ดังนั้น จึงสรุปไดวา มีเพียงปจจัยดานตลาด (X1) และปจจัยดานการขนสง (X2) เทานั้น 
ที่มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สมการ
ถดถอยเชิงเสนที่ไดจึงกลายเปนสมการ ดังนี้ 
 

Y   =   0.008X1 + 0.008X2

 

                    อยางไรก็ตาม เมื่อทําการเปรียบเทียบระหวางปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการขนสง
แลว พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย
มากที่สุด คือ ปจจัยดานตลาด (β = 0.543) รองลงมาคือ ปจจัยดานการขนสง (β = 0.450)             
                    จากสมการถดถอยขางตน เปนสมการถดถอยเชิงเสนที่เหมาะสมของวิธีการคัดเลือกตัว
แปรดวยวิธีการแบบขั้นบันได (Stepwise) ซ่ึงสามารถอธิบายไดวา เมื่อเพิ่มขนาดของตลาด 1 หนวย 
จะทําใหขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเพิ่มขึ้น 0.008 หนวย เมื่อตัวแปรอื่นคงที่ 
ในทํานองเดียวกัน หากเพิ่มขนาดของการขนสง 1 หนวย ก็จะทําใหขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับเพิ่มขึ้น 0.008 หนวย เมื่อตัวแปรอื่นคงที่เชนเดียวกัน โดยปจจัยดานตลาดและ
ปจจัยดานการขนสง  สามารถอธิบายตัวแปรตาม  คือ  ขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับไดถึงรอยละ 96.6 จึงสรุปไดวา ขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทยขึ้นอยูกับขนาดของตลาดและขนาดของการขนสง กลาวคือ เมื่อขนาดของตลาดและ
ขนาดของการขนสงเพิ่มมากขึ้นเทาใด ก็จะยิ่งทําใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเติบโต
มากขึ้นเทานั้น ซ่ึงสอดคลองกับสมมติฐานขอที่ 1 และ 2 ที่วา ปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการ
ขนสงมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
ตามลําดับ ดังนั้น จึงทําใหยอมรับสมมติฐานดังกลาว  
                    สวนตัวแปรอื่น ๆ ที่มิไดอยูในสมการถดถอย คือ ปจจัยดานเงินทุน และปจจัยดาน
แรงงาน ถึงแมวาจะมีความสัมพันธทางบวกกับขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ไทยในระดับสูงก็ตาม แตเมื่อทําการทดสอบดวยการวิเคราะหสมการถดถอยแบบขั้นบันได 
(Stepwise) เพื่อคัดเลือกตัวแปร จะพบวา ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ ทําใหตองปฏิเสธสมมติฐานขอที่
เหลือ (ขอที่ 3 และ 4) ทั้งหมด                                                                                                                         
                    ทั้งนี้ การตรวจสอบรูปแบบของสมการถดถอยที่ได สามารถพิจารณาไดจากกราฟ
แสดงฮิสโตแกรมของคาคลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standardized Residual) และความนาจะเปนของ
การกระจายแบบปกติ (Normal Probability) เพื่อตรวจสอบการกระจายของคาคลาดเคลื่อน
มาตรฐานวาเปนแบบปกติหรือไม หรือกลาวอีกนัยหนึ่ง คือ เพื่อตรวจสอบวาตัวแปรตาม (จํานวน
แรงงานทั้งหมดในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ) มีการกระจายแบบปกติหรือไม ทั้งนี้ 
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การแจกแจงแบบปกตินั้น จะเปนโคงปกติ (Normal Curve) มีลักษณะเปนสมมาตร (Symmetrical) 
รูประฆังคว่ํา (วิชัย ศรีคํา 2547 : 157) โดยคาคลาดเลื่อนมาตรฐานของสมการถดถอย (Regression 
Standardized Residual) กับคาความถี่ (Frequency) ที่ได จะเปนกราฟที่มีการกระจายความนาจะเปน 
(ความถี่) แบบปกติ ดังแสดงในกราฟที่ 5 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กราฟที่ 5  แสดงฮิสโตแกรม (Histogram) และโคงปกติ (Normal Curve) ของคาคลาดเคลื่อน  
                 มาตรฐานของสมการถดถอย (Regression Standardized Residual) 

 
                    สําหรับกราฟความนาจะเปนของการกระจายแบบปกติ (Normal Probability) ระหวาง
ความนาจะเปนสะสมคาสังเกต (Observed Cumulative Probability) กับความนาจะเปนสะสมของ
คาที่คาดหมาย (Expected Cumulative Probability) ที่ได จะเปนเสนกราฟที่มีแนวโนมเปนเสนตรง 
ดังกราฟที่ 6 
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กราฟที่ 6  แสดงความนาจะเปนของการกระจายแบบปกติ (Normal Probability) 

 
                    จากการตรวจสอบรูปแบบของสมการถดถอยที่ได จากกราฟแสดงฮิสโตแกรมของคา
คลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standardized Residual) และกราฟความนาจะเปนของการกระจายแบบปกติ 
(Normal Probability) ดังแสดงในกราฟที่ 5 และ 6 ตามลําดับ จะไดลักษณะของกราฟตามเงื่อนไขที่
กําหนด ดังนั้น สมการถดถอยที่ไดจึงเปนจริง 
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กราฟที่ 7  แสดงการกระจายแบบกําหนดจดุ (Scatterplot) ระหวางปจจยัดานการตลาด (Gpp)  
                  กับตัวแปรตาม (Gem_Employed Worker)  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

กราฟที่ 8  แสดงการกระจายแบบกําหนดจดุ (Scatterplot) ระหวางปจจยัดานการขนสง (Car)   
                  กับตัวแปรตาม (Gem_Employed Worker) 
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กราฟที่ 9  แสดงการกระจายแบบกําหนดจดุ (Scatterplot) ระหวางคาพยากรณมาตรฐานของสมการ 
                 ถดถอย (Regression Standardized Predicted Value) กับคาคลาดเคลื่อนมาตรฐานของ 
                 สมการถดถอย (Regression Standardized Residual) 

 
                    นอกเหนือจากการพิจารณาในกราฟที่ 5 และ6 กราฟแสดงฮิสโตแกรมของคา
คลาดเคลื่อนมาตรฐาน (Standardized Residual) และความนาจะเปนของการกระจายแบบปกติ 
(Normal Probability) แลว ยังสามารถตรวจสอบไดจากกราฟการกระจายแบบกําหนดจุด 
(Scatterplot) ซ่ึงจากกราฟที่ 7 และ 8 แสดงใหเห็นวา ปจจัยดานการตลาดและปจจัยการขนสง มี
ความสัมพันธกับตัวแปรตาม นั่นคือ ขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทยขึ้นอยูกับขนาดของตลาดและขนาดของการขนสง และจากกราฟที่ 9 เมื่อ Plot คา พยากรณ
มาตรฐานของสมการถดถอย (Regression Standardized Predicted Value) กับคาคลาดเคลื่อน
มาตรฐานของสมการถดถอย (Regression Standardized Residual) แลว จะพบวา คาคลาดเคลื่อน
มาตรฐานมีการกระจายสวนใหญอยูรอบศูนยมากกวาคา -1 ดังนั้น สมการถดถอยที่ไดจึงเปนจริง
และเปนตัวแบบที่ใชได จึงทําใหยอมรับสมมติฐานขอท่ี 1 และ 2 และปฏิเสธสมมติฐานขอท่ีเหลือ
(ขอที่ 3 และ 4) ทั้งหมด  
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บทท่ี 7 

สรุปผลของการวิจัยและขอเสนอแนะ 
(Summary, Conclusions and Suggestions) 

 
1.  การวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย       
                    ในการวิเคราะหรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทย ป พ.ศ. 2549 ไดพิจารณาจากจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ตั้งอยู
ในแตละจังหวัดของในประเทศไทย โดยที่ตั้งของอุตสาหกรรมดังกลาวกระจายอยูใน 35 จังหวัดทั่ว
ประเทศ และตั้งอยูในทุกภาคของประเทศไทย ผลการวิจัยสามารถสรุปไดดังนี้         
            1.1  ใชจํานวนแรงงานเปนตัววัด 
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนแรงงานทั้งส้ิน 59,104 
คน โดยจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ จังหวัด
กรุงเทพมหานคร มีจํานวนแรงงาน 32,290 คน คิดเปนรอยละ 54.63 ของจํานวนแรงงานใน
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดสมุทรปราการ 
มีจํานวนแรงงาน 5,762 คน คิดเปนรอยละ 9.75 อันดับสามคือ จังหวัดนครปฐม มีจํานวนแรงงาน 
3,726 คน คิดเปนรอยละ 6.30 อันดับส่ีคือ จังหวัดสมุทรสาคร มีจํานวนแรงงาน 3,610 คน คิดเปน
รอยละ 6.11 และอันดับที่หาคือ จังหวัดลําพูน มีจํานวนแรงงาน 2,460 คน คิดเปนรอยละ 4.16 
ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยที่สุด โดย
มีจังหวัดละ 10 คน คือ จังหวัดนครสวรรค และสุพรรณบุรี คิดเปนรอยละ 0.02 ของจํานวนแรงงาน
ในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย ดังนั้น จึงเห็นไดอยางชัดเจนวา 
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทยสวนใหญตั้งอยูในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล 
                    หากทําการวิเคราะหเปนรายภาคทางภูมิศาสตร จะเห็นไดวา ในป พ.ศ. 2549 ภูมิภาคที่
มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ ภาคกลาง มีจํานวน
แรงงาน  49,356 คน  คิดเปนรอยละ  83.51 ของจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ ภาคเหนือ มีจํานวนแรงงาน 4,941 คน คิดเปน
รอยละ 8.36 อันดับสามคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีจํานวนแรงงาน 2,190 คน คิดเปนรอยละ  
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3.71 อันดับส่ีคือ ภาคตะวันออก มีจํานวนแรงงาน 1,382 คน คิดเปนรอยละ 2.34 และอันดับหาคือ 
ภาคตะวันตก มีจํานวนแรงงาน 998 คน คิดเปนรอยละ 1.69 ตามลําดับ สวนภาคที่มีรูปแบบทางที่ตั้ง
ของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยที่สุด คือ ภาคใต โดยมีจํานวนแรงงาน 237 คน คิด
เปนรอยละ 0.40 ของจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศ
ไทย 
                    เมื่อทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลจํานวน
แรงงานในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนตัวช้ีวัดขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึงสามารถ
แบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทนขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ปรากฏอยูใน
แตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด (มี
จํานวนแรงงานมากกวา 900 คนขึ้นไป) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร สมุทรปราการ 
นครปฐม สมุทรสาคร ลําพูน ปทุมธานี เชียงใหม และนครราชสีมา ตามลําดับ โดยมีจํานวนแรงงาน
ในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 52,911 คน 
                     จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมาก (มีจํานวน
แรงงานตั้งแต 601 - 900 คน) มี 3 จังหวัด ไดแก จังหวัดจันทบุรี ตาก และชลบุรี ตามลําดับ โดยมี
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 1,994 คน 
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับปานกลาง        
(มีจํานวนแรงงานตั้งแต 301 - 600 คน) มี 4 จังหวัด ไดแก จังหวัดนนทบุรี นครพนม 
พระนครศรีอยุธยา และเชียงราย ตามลําดับ โดยมีจํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 
2,202 คน 
                    สวนจังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอย (มี
จํานวนแรงงานตั้งแต 1 - 300 คน) มี 20 จังหวัด ไดแก จังหวัดนาน อางทอง ราชบุรี พิษณุโลก 
ขอนแกน นครศรีธรรมราช ภูเก็ต กาญจนบุรี สุโขทัย อุบลราชธานี ชัยภูมิ แพร เพชรบูรณ 
ปราจีนบุรี ศรีสะเกษ หนองคาย อุตรดิตถ สระบุรี สุพรรณบุรี และนครสวรรค ตามลําดับ โดยมี
จํานวนแรงงานในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 1,997 คน 
 

            1.2  ใชจํานวนเงินลงทุนเปนตัววัด 
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนเงินลงทุนทั้งสิ้น 
13,163,038,392 บาทโดยจังหวัดที่มีจํานวนเงินลงทุนของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
มากที่สุด คือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีจํานวนเงินลงทุน 7,620,132,321 บาท คิดเปนรอยละ 57.89 
ของจํานวนเงินลงทุนของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมา
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คือ จังหวัดนครปฐม มีจํานวนเงินลงทุน 1,068,710,158 บาท คิดเปนรอยละ 8.12 อันดับที่สามคือ 
จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนเงินลงทุน 965,016,000 บาท คิดเปนรอยละ 7.33 อันดับที่ส่ีคือ 
จังหวัดสมุทรสาคร มีจํานวนเงินลงทุน 822,137,083 บาท คิดเปนรอยละ 6.25 และอันดับที่หาคือ 
จังหวัดเชียงใหม มีจํานวนเงินทุน 524,548,998 บาท คิดเปนรอยละ 3.99 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มี
จํานวนเงินลงทุนของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยที่สุด คือ จังหวัดเพชรบูรณ มี
จํานวนเงินลงทุน 119,400 บาท คิดเปนรอยละ 0.0009 ของจํานวนเงินลงทุนของอุตสาหกรรม     
อัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย  
                    หากทําการวิเคราะหเปนรายภาคทางภูมิศาสตร จะเห็นไดวา ในป พ.ศ. 2549 ภูมิภาคที่
มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด คือ ภาคกลาง มีจํานวนเงิน
ลงทุน 11,253,967,187 บาท คิดเปนรอยละ 85.50 ของจํานวนเงินลงทุนของอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ ภาคเหนือ มีจํานวนเงินลงทุน 875,160,801 
บาท คิดเปนรอยละ 6.65 อันดับสามคือ ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ มีจํานวนเงินลงทุน 581,395,677 
บาท คิดเปนรอยละ 4.42 อันดับส่ีคือ ภาคตะวันออก มีจํานวนเงินลงทุน 388,565,627 บาท คิดเปน
รอยละ 2.95 และอันดับหาคือ ภาคตะวันตก มีจํานวนเงินทุน 35,720,000 บาท คิดเปนรอยละ 0.27 
ตามลําดับ สวนภาคที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอยที่สุด คือ 
ภาคใต โดยมีจํานวนเงินลงทุน 28,229,100 บาท คิดเปนรอยละ 0.21 ของจํานวนเงินลงทุนของ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย 
                    เมื่อทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลจํานวน
เงินลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนตัวช้ีวัดขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึงสามารถ
แบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทนขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ปรากฏอยูใน
แตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด (มี
จํานวนเงินลงทุนมากกวา 300,000,000 บาทขึ้นไป) มี 7 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
รองลงมาคือ จังหวัดนครปฐม สมุทรปราการ สมุทรสาคร เชียงใหม นครราชสีมา และปทุมธานี 
ตามลําดับ โดยมีจํานวนเงินลงทุนในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 11,887,516,061 บาท 
                     จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมาก (มีจํานวน
เงินลงทุนตั้งแต 30,000,001 - 300,000,000 บาท) มี 10 จังหวัด ไดแก จังหวัดชลบุรี ลําพูน นนทบุรี
จันทบุรี พระนครศรีอยุธยา เชียงราย พิษณุโลก นครพนม นาน และราชบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวน
เงินลงทุนในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 1,129,482,831 บาท 
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                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับปานกลาง (มี
จํานวนเงินลงทุนตั้งแต 3,000,001 - 30,000,000 บาท) มี 10 จังหวัด ไดแก จังหวัดสุโขทัย ขอนแกน 
ชัยภูมิ ภูเก็ต อุบลราชธานี ปราจีนบุรี นครศรีธรรมราช แพร ตาก และอุตรดิตถ ตามลําดับ โดยมี
จํานวนเงินลงทุนในอุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 139,211,100 บาท 
                    สวนจังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอย (มี
จํานวนเงินลงทุนตั้งแต 1 - 3,000,000 บาท) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดสระบุรี อางทอง กาญจนบุรี 
สุพรรณบุรี นครสวรรค หนองคาย ศรีสะเกษ และเพชรบูรณ ตามลําดับ โดยมีจํานวนเงินลงทุนใน
อุตสาหกรรมนี้รวมกันทั้งส้ิน 6,828,400 บาท      
 

            1.3  ใชจํานวนโรงงานเปนตัววัด 
                    ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม   
อัญมณีและเครื่องประดับทั้งสิ้น 718 แหง โดยจังหวัดที่มีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับมากที่สุด คือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีจํานวนโรงงาน 488 แหง คิดเปนรอยละ 
67.97 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมา
คือ จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนโรงงาน 37 แหง คิดเปนรอยละ 5.15 อันดับที่สามคือ จังหวัด
นครปฐม มีจํานวนโรงงาน 28 แหง คิดเปนรอยละ 3.90 อันดับที่ส่ีคือ จังหวัดเชียงใหม มีจํานวน
โรงงาน 22 แหง คิดเปนรอยละ 3.06 และอันดับที่หาคือ จังหวัดเชียงราย มีจํานวนโรงงาน 15 แหง 
คิดเปนรอยละ  2.09 ตามลําดับ  สวนจังหวัดที่มีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับนอยที่สุด มี 11 จังหวัด โดยมีจังหวัดละ 1 แหง ไดแก จังหวัดกาญจนบุรี ขอนแกน 
นครพนม นครศรีธรรมราช นครสวรรค พิษณุโลก สระบุรี สุพรรณบุรี หนองคาย อางทอง และ
อุตรดิตถ คิดเปนรอยละ 0.14 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดใน
ประเทศไทย 
                    หากทําการวิเคราะหเปนรายภาคทางภูมิศาสตร จะเห็นไดวา ในป พ.ศ. 2549 ภูมิภาคที่
มีอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยูมากที่สุด คือ ภาคกลาง มีจํานวนโรงงาน 605 โรงงาน
คิดเปนรอยละ 84.26 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศ
ไทย รองลงมาคือ ภาคเหนือ มีจํานวนโรงงาน 58 โรงงาน คิดเปนรอยละ 8.08 อันดับสามคือ ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ มีจํานวนโรงงาน 20 โรงงาน คิดเปนรอยละ 2.79 อันดับส่ีคือ ภาคตะวันออก 
มีจํานวนโรงงาน 16 โรงงาน คิดเปนรอยละ 2.23 และอันดับหาคือ ภาคตะวันตก มีจํานวนโรงงาน 
11 โรงงาน คิดเปนรอยละ 1.53 สวนภาคที่มีอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยูนอยที่สุด 
คือ ภาคใต โดยมีจํานวนโรงงาน 8 โรงงาน คิดเปนรอยละ 1.11 ของจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับทั้งหมดในประเทศไทย      
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                    เมื่อทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลจํานวน
โรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนตัวช้ีวัดขนาดของอุตสาหกรรม ซ่ึงสามารถแบง
ระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทนขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับที่ปรากฏอยูในแต
ละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมากที่สุด (มี
จํานวนโรงงานมากกวา 12 โรงงานขึ้นไป) มี 7 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร รองลงมาคือ 
จังหวัดสมุทรปราการ นครปฐม เชียงใหม เชียงราย สมุทรสาคร และลําพูน ตามลําดับ โดยมีจํานวน
โรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับรวมกันทั้งส้ิน 617 โรงงาน 
                     จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับมาก (มีจํานวน
โรงงานตั้งแต 9 - 12 โรงงาน) มี 2 จังหวัด ไดแก จังหวัดจันทบุรี และพระนครศรีอยุธยา ตามลําดับ 
โดยมีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับรวมกันทั้งส้ิน 21 โรงงาน 
                    จังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับปานกลาง (มี
จํานวนโรงงานตั้งแต 5 - 8 โรงงาน) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดนครราชสีมา ปทุมธานี จันทบุรี ตาก 
ภูเก็ต ชลบุรี นาน และอุบลราชธานี ตามลําดับ โดยมีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับรวมกันทั้งส้ิน 55 คน 
                    สวนจังหวัดที่มีรูปแบบทางที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับนอย (มี
จํานวนแรงงานตั้งแต 1 - 4 คน) มี 18 จังหวัด ไดแก จังหวัดราชบุรี สุโขทัย ชัยภูมิ ปราจีนบุรี แพร 
ศรีสะเกษ เพชรบูรณ พิษณุโลก นครพนม ขอนแกน นครศรีธรรมราช อุตรดิตถ สระบุรี อางทอง 
กาญจนบุรี สุพรรณบุรี นครสวรรค และหนองคาย ตามลําดับ โดยมีจํานวนโรงงานอุตสาหกรรม  
อัญมณีและเครื่องประดับรวมกันทั้งส้ิน 25 โรงงาน 
 
2.  การวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอท่ีตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
                    ในการวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 โดยพิจารณาจากขอมูลผลิตภัณฑมวลรวม จํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคล
ไมเกิน 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบก จํานวนธนาคาร และจํานวน
แรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัด เปนตัวช้ีวัดปจจัยดานตลาด ปจจัยดานการขนสง 
ปจจัยดานเงินทุน และปจจัยดานแรงงาน ตามลําดับ ผลการวิจัยสามารถสรุปไดดังนี้  
            2.1  ปจจัยดานตลาด 
                    การวิเคราะหปจจัยดานตลาด โดยใชผลิตภัณฑมวลรวมรายจังหวัด (Gross Provincial 
Product) เปนตัวช้ีวัด ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนผลิตภัณฑมวล
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รวมทั้งส้ิน 5,695,765 ลานบาท โดยจังหวัดที่มีตลาดขนาดใหญที่สุด คือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร มี
จํานวนผลิตภัณฑมวลรวม 2,190,226 ลานบาท คิดเปนรอยละ 38.45 ของจํานวนผลิตภัณฑมวลรวม
ทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวม 534,194 
ลานบาท คิดเปนรอยละ 9.38 อันดับสามคือ จังหวัดชลบุรี มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวม 407,364 
ลานบาท คิดเปนรอยละ 7.15 อันดับสี่คือ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวม 
295,185 ลานบาท คิดเปนรอยละ 5.18 และอันดับที่หาคือ จังหวัดสมุทรสาคร มีจํานวนผลิตภัณฑ
มวลรวม 280,999 ลานบาท คิดเปนรอยละ 4.93 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีตลาดขนาดเล็กที่สุด โดย
มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวม 18,847 ลานบาท คือ จังหวัดนาน คิดเปนรอยละ 0.33 ของจํานวน
ผลิตภัณฑมวลรวมทั้งหมดในประเทศไทย  
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูล
ผลิตภัณฑมวลรวมรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของตลาด ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ 
แทนขนาดของตลาดที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีขนาดใหญที่สุด ใหญ ปานกลาง หรือขนาด
เล็ก ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีขนาดของตลาดใหญที่สุด (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมมากกวา 75,000 ลาน
บาทขึ้นไป) มี 14 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร สมุทรปราการ ชลบุรี พระนครศรีอยุธยา 
สมุทรสาคร ปทุมธานี นครราชสีมา นครปฐม สระบุรี นครศรีธรรมราช เชียงใหม ขอนแกน 
นนทบุรี และราชบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 4,821,939 ลานบาท 
                     จังหวัดที่มีขนาดของตลาดใหญรองลงมา (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 50,001 - 
75,000 ลานบาท) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดปราจีนบุรี นครสวรรค อุบลราชธานี กาญจนบุรี ลําพูน 
ภูเก็ต สุพรรณบุรี และเชียงราย โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 478,589 ลานบาท 
                    จังหวัดที่มีขนาดของตลาดปานกลาง  (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 25,001 - 
50,000 ลานบาท) มี 8 จังหวัด ไดแก จังหวัดพิษณุโลก เพชรบูรณ ศรีสะเกษ ชัยภูมิ จันทบุรี ตาก 
หนองคาย และสุโขทัย ตามลําดับ โดยมีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 290,908 ลานบาท                   
                    สวนจังหวัดที่มีขนาดของตลาดเล็ก (มีจํานวนผลิตภัณฑมวลรวมตั้งแต 1 - 25,000 ลาน
บาท) มี 5 จังหวัด ไดแก จังหวัดอุตรดิตถ นครพนม แพร อางทอง และนาน ตามลําดับ โดยมีจํานวน
ผลิตภัณฑมวลรวมรวมกันทั้งส้ิน 104,329 ลานบาท 
 

           2.2  ปจจัยดานการขนสง 
                    การวิเคราะหปจจัยดานการขนสง โดยใชจํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน ที่
จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด ผลการวิเคราะห พบวา ใน
ป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนรถยนตทั้งสิ้น 2,732,063 คัน โดยจังหวัดที่มีจํานวนการขนสง
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มากที่สุด คือ จังหวัดกรุงเทพมหานคร มีจํานวนรถยนต 1,867,902 คัน คิดเปนรอยละ 68.37 ของ
จํานวนการขนสงทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดเชียงใหม มีจํานวนรถยนต 121,897 
คัน คิดเปนรอยละ 4.46 อันดับสามคือ จังหวัดชลบุรี มีจํานวนรถยนต 89,468 คัน คิดเปนรอยละ 
3.27 อันดับสี่คือ จังหวัดนครราชสีมา มีจํานวนรถยนต 52,168 คัน คิดเปนรอยละ 1.91 และอันดับที่
หาคือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนรถยนต 45,664 คัน คิดเปนรอยละ 1.67 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มี
จํานวนการขนสงนอยที่สุด โดยมีจํานวนรถยนต  4,127 คัน คือ จังหวัดสมุทรสาคร คิดเปนรอยละ 
0.15 ของจํานวนการขนสงทั้งหมดในประเทศไทย  
                    จากการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
จํานวนรถยนตนั่งสวนบุคคลไมเกิน 7 คน ที่จดทะเบียนตามพระราชบัญญัติการขนสงทางบกราย
จังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของการขนสง ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทนขนาดของ
การขนสงที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะห
พบวา  
                    จังหวัดที่มีการขนสงมากที่สุด (มีจํานวนรถยนตมากกวา 60,000 คันขึ้นไป) มี 3 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร เชียงใหม และชลบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งสิ้น 
2,079,267คัน 
                     จังหวัดที่มีการขนสงมาก (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 40,001 - 60,000 คัน) มี 4 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดนครราชสีมา นนทบุรี ขอนแกน และภูเก็ต ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกัน
ทั้งส้ิน 184,853 คัน 
                    จังหวัดที่มีการขนสงปานกลาง (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 20,001 - 40,000 คัน) มี 9 
จังหวัด ไดแก จังหวัดเชียงราย พิษณุโลก นครสวรรค อุบลราชธานี นครปฐม ราชบุรี สระบุรี 
พระนครศรีอยุธยา และกาญจนบุรี ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งส้ิน 243,823 คัน 
                    สวนจังหวัดที่มีการขนสงนอย (มีจํานวนรถยนตตั้งแต 1 - 20,000 คัน) มี 19 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดนครศรีธรรมราช สุพรรณบุรี ปทุมธานี จันทบุรี แพร สมุทรปราการ เพชรบูรณ ลําพูน 
อุตรดิตถ ปราจีนบุรี สุโขทัย หนองคาย ศรีสะเกษ นาน อางทอง ชัยภูมิ ตาก นครพนม และ
สมุทรสาคร ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนตรวมกันทั้งส้ิน 224,120 คัน  
 

           2.3  ปจจัยดานเงินทุน 
                    การวิ เคราะหปจจัยดานเงินทุน  โดยใชจํานวนธนาคารรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด                     
ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนธนาคารทั้งสิ้น 3,608 แหง โดยจังหวัด
ที่มีจํานวนธนาคารมากที่สุด คือ กรุงเทพมหานคร มีจํานวนธนาคาร 1,571 แหง คิดเปนรอยละ 
43.54 ของจํานวนธนาคารทั้งหมดในประเทศไทย รองลงมาคือ จังหวัดชลบุรี มีจํานวนธนาคาร 211 
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แหง คิดเปนรอยละ 5.85 อันดับสามคือ จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนธนาคาร 170 แหง คิดเปน
รอยละ 4.71 อันดับสี่คือ จังหวัดเชียงใหม มีจํานวนธนาคาร 167 แหง คิดเปนรอยละ 4.63 และ
อันดับที่หาคือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนธนาคาร 146 แหง คิดเปนรอยละ 4.05 ตามลําดับ สวน
จังหวัดที่มีจํานวนธนาคารนอยที่สุด โดยมีจํานวนธนาคาร 11 แหง คือ จังหวัดนาน คิดเปนรอยละ 
0.30 ของจํานวนธนาคารทั้งหมดในประเทศไทย  
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
ธนาคารรายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของเงินทุน ซ่ึงสามารถแบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทน
ขนาดของเงินทุนที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก ปานกลาง หรือนอย ผลการ
วิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีเงินทุนมากที่สุด (มีจํานวนธนาคารมากกวา 150 แหงขึ้นไป) มี 4 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร ชลบุรี สมุทรปราการ และเชียงใหม ตามลําดับ โดยมีจํานวนรถยนต
รวมกันทั้งส้ิน 2,119 แหง 
                     จังหวัดที่มีเงินทุนมาก (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 101 - 150 แหง) มี 3 จังหวัด ไดแก 
จังหวัดนนทบุรี ปทุมธานี และนครราชสีมา ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 362 
แหง 
                    จังหวัดที่มีเงินทุนปานกลาง (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 51 - 100 แหง) มี 11 จังหวัด ไดแก 
จังหวัดภูเก็ต ขอนแกน นครปฐม พระนครศรีอยุธยา นครศรีธรรมราช ราชบุรี เชียงราย สมุทรสาคร 
นครสวรรค สระบุรี และอุบลราชธานี ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 709 แหง 
                    สวนจังหวัดที่มีเงินทุนนอย (มีจํานวนธนาคารตั้งแต 1 - 50 แหง) มี 17 จังหวัด ไดแก 
จังหวัดสุพรรณบุรี จันทบุรี พิษณุโลก กาญจนบุรี เพชรบูรณ ปราจีนบุรี หนองคาย ชัยภูมิ ลําพูน   
ศรีสะเกษ สุโขทัย ตาก นครพนม อุตรดิตถ แพร อางทอง และนาน ตามลําดับ โดยมีจํานวนธนาคาร
รวมกันทั้งส้ิน 418 แหง  
 

           2.4  ปจจัยดานแรงงาน 
                    ในการวิเคราะหปจจัยดานแรงงาน โดยใชจํานวนแรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป 
รายจังหวัดเปนตัวช้ีวัด ผลการวิเคราะห พบวา ในป พ.ศ. 2549 ประเทศไทยมีจํานวนแรงงงานฝมือ
ทั้งสิ้น 1,134,241 คน โดยจังหวัดที่มีจํานวนแรงงานฝมือมากที่สุด คือ กรุงเทพมหานคร มีจํานวน
แรงงานฝมือ 410,703 คน คิดเปนรอยละ 36.21 ของจํานวนแรงงงานฝมือทั้งหมดในประเทศไทย 
รองลงมาคือ จังหวัดนนทบุรี มีจํานวนแรงงงานฝมือ 92,359 คน คิดเปนรอยละ 8.14 อันดับสามคือ 
จังหวัดสมุทรปราการ มีจํานวนแรงงงานฝมือ 85,970 คน คิดเปนรอยละ 7.85 อันดับสี่คือ จังหวัด
นครราชสีมา มีจํานวนแรงงงานฝมือ 47,101 คน คิดเปนรอยละ 4.15 และอันดับที่หาคือ จังหวัด
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ชลบุรี มีจํานวนแรงงงานฝมือ 43,386 คน คิดเปนรอยละ 3.83 ตามลําดับ สวนจังหวัดที่มีจํานวน
แรงงานฝมือนอยที่สุด โดยมีจํานวนแรงงงานฝมือ 3,396 คน คือ จังหวัดนาน คิดเปนรอยละ 0.30 
ของจํานวนแรงงงานฝมือทั้งหมดในประเทศไทย 
                    หากทําการวิเคราะหดวยวิธีการทางแผนที่ (Cartographic Method) โดยใชขอมูลโดยใช
จํานวนแรงงานฝมือที่มีอายุตั้งแต 15 - 59 ป รายจังหวัดเปนตัวช้ีวัดขนาดของแรงงาน ซ่ึงสามารถ
แบงระดับขอมูลเปน 4 ระดับ แทนขนาดของแรงงานที่ปรากฏอยูในแตละจังหวัด วามีมากที่สุด มาก 
ปานกลาง หรือนอย ผลการวิเคราะหพบวา  
                    จังหวัดที่มีแรงงานมากที่สุด (มีจํานวนจํานวนแรงงานฝมือมากกวา 45,000 คนขึ้นไป) 
มี 4 จังหวัด ไดแก จังหวัดกรุงเทพมหานคร นนทบุรี สมุทรปราการ และนครราชสีมา ตามลําดับ 
โดยมีจํานวนแรงงานฝมือรวมกันทั้งส้ิน 636,133 คน 
                     จังหวัดที่มีแรงงานมาก (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 30,001 - 45,000 คน) มี 6 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดชลบุรี เชียงใหม ปทุมธานี สระบุรี พระนครศรีอยุธยา และนครปฐม ตามลําดับ โดยมี
จํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 232,106 คน 
                    จังหวัดที่มีแรงงานปานกลาง (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 15,001 - 30,000 คน) มี 5
จังหวัด ไดแก จังหวัดสมุทรสาคร ขอนแกน ราชบุรี เชียงราย และนครศรีธรรมราช ตามลําดับ โดย
มีจํานวนแรงงานฝมือรวมกันทั้งส้ิน 92,982 คน 
                    สวนจังหวัดที่มีแรงงานนอย (มีจํานวนแรงงานฝมือตั้งแต 1 - 15,000 คน) มี 20 จังหวัด 
ไดแก จังหวัดกาญจนบุรี นครสวรรค ภูเก็ต อุบลราชธานี ลําพูน ศรีสะเกษ จันทบุรี พิษณุโลก 
สุพรรณบุรี ชัยภูมิ เพชรบูรณ ตาก แพร ปราจีนบุรี สุโขทัย หนองคาย นครพนม อางทอง อุตรดิตถ 
และนาน โดยมีจํานวนธนาคารรวมกันทั้งส้ิน 173,020 คน  
 
3.  การวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอท่ีตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย 
โดยใชการวิเคราะหขอมูลทางสถิติ ดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ และการวิเคราะห
ถดถอยพหุคูณ  
                    ในการวิเคราะหปจจัยท่ีมีอิทธิพลตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใน
ประเทศไทย ป พ.ศ. 2549 เปนการนําขอมูลทุติยภูมิจากหนวยงานตาง ๆ ที่เกี่ยวของมาทําการศึกษา 
โดยใชวิธีการทางสถิติ 2 วิธี คือ การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ และการวิเคราะหถดถอย
พหุคูณ ผลการวิเคราะหสามารถสรุปไดดังนี้ 
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           3.1  การวิเคราะหคาสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ (Correlation Coefficient Analysis)  
                    การวิเคราะหคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ ดวยวิธีการหาคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธแบบ
เพียรสัน (Pearson’s Product - Moment Correlation Coefficient = r) ผลการวิเคราะห พบวา 
ความสัมพันธระหวางตัวแปรตามกับตัวแปรอิสระทุกตัวเปนไปในทิศทางบวก กลาวคือ ขนาดของ
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ (Y) มีความสัมพันธกับปจจัยดานเงินทุน (X3) มากที่สุด โดย
มีคา r = 0.974 คาความสัมพันธรองลงมาคือ ปจจัยดานตลาด (X2)  มีคา r = 0.973 อันดับสามคือ 
ปจจัยดานการขนสง (X1) มีคา r = 0.969 และอันดับสี่คือ ปจจัยดานแรงงาน (X4) มีคา  r = 0.965 นั่น
คือ ปจจัยท้ัง 4 ปจจัยมีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ กลาวคือ ถา
จังหวัดใด ๆ มีเงินทุนเพิ่มขึ้นหรือสูงขึ้นเทาใด ก็จะสงผลใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
เขาไปตั้งอยูมากขึ้นเทานั้น  ในทางกลับกัน  ถาหากจังหวัดใด  ๆ  มีเงินทุนนอย  ก็จะทําให
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งอยูนอย เชนเดียวกันกับปจจัยดานตลาด ปจจัยดานการ
ขนสง และปจจัยดานแรงงาน     
           3.2  การวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis)        
                    ผลการวิเคราะหถดถอยพหุคูณ พบวา ปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการขนสง มี
ความสัมพันธกับที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับสูง (R = 0.982) กลาวคือ ปจจัยดาน
ตลาด และปจจัยดานการขนสง เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอท่ีตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ
ถึงรอยละ 96.5 (R2 = 0.965) ของการแปรผันทั้งหมดและหลังจากปรับคาแลวอิทธิพลของตัวแปร
อิสระยังคงมีคาสูง คือ รอยละ 96.3 (Adjusted R Square = 0.963) นั่นคือ ปจจัยดานตลาด (X1) และ
ปจจัยดานการขนสง (X2) มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ
ไทยในระดับที่สูง  
                    ผลการวิเคราะหความแปรปรวน (Analysis of Variance = ANOVA) หรือ F - test 
พบวา คา F ที่คํานวณได (442.042) มีคามากกวาคา F วิกฤต (2.91) ที่ไดจากการเปดตาราง ANOVA 
ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และคา Sig. = 0.000 ซ่ึงมีคานอยกวาระดับนัยสําคัญที่กําหนด (0.05) 
ดังนั้น จึงปฏิเสธ H0 และยอมรับ H1 นั่นคือ ตัวแปรตามมีความสัมพันธทางบวกกับตัวแปรอิสระทุก
ตัว ที่ระดับนัยสําคัญทางสถิติเทากับ 0.05 จึงสรุปไดวา ปจจัยการตลาด (X1) และปจจัยดานการ
ขนสง (X2) มีความสัมพันธกับขนาดที่ตั้งของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย
อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ  
                    อยางไรก็ตาม เมื่อทําการเปรียบเทียบระหวางปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการขนสง
แลว พบวา ปจจัยที่มีอิทธิพลตอขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย
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มากที่สุด คือ ปจจัยดานตลาด (β = 0.543) รองลงมาคือ ปจจัยดานการขนสง (β = 0.450) โดยสมการ
ถดถอยเชิงเสนที่ไดจากวิธีการคัดเลือกตัวแปรดวยวิธีการแบบขั้นบันได (Stepwise) มีดังนี้ 
 

Y   =   0.008X1 + 0.008X2
 

                    ดังนั้น จึงสรุปไดวา ปจจัยดานตลาด และปจจัยดานการขนสง เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอ
ขนาดของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ที่ระดับ
ความเชื่อมั่น 95% เหตุที่เปนเชนนี้ เพราะจังหวัดที่มีตลาดขนาดใหญจะมีอํานาจในการซื้อมาก 
โดยเฉพาะอยางยิ่ง กรุงเทพมหานคร เปนจังหวัดที่มีตลาดขนาดใหญที่สุด ทําใหบริเวณดังกลาวมี
แรงดึงดูดใหอุตสาหกรรมเขาไปตั้งอยูมาก ซ่ึงบริเวณดังกลาวถือไดวาเปนตลาดระดับใหญของ
ประเทศ นอกจากนี้ อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับเปนอุตสาหกรรมที่ใชวัตถุดิบที่มีมูลคา
สูง และมีน้ําหนักเบา ดังนั้น ผูประกอบการจึงมีแนวโนมที่จะเลือกที่ตั้งที่มีการขนสงสะดวกและ
รวดเร็ว ในการนําสงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไปยังโรงงานหรือตลาด รวมทั้งความสะดวก
ในการเขาถึงของลูกคาหรือผูบริโภคดวย 
 

ขอเสนอแนะ (Suggestions) 
                    1.  ในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ เปนการศึกษารูปแบบทางที่ตั้งและปจจัยที่มีอิทธิพลตอท่ีตั้ง
อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทยเทานั้น เพื่อใหงานวิจัยมีความสมบูรณและ
ชัดเจนมากยิ่งขึ้น ควรมีการศึกษาถึงปญหาของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ พรอมทั้ง
เสนอแนวทางการแกไขปญหา อันจะเปนประโยชนตอผูประกอบการ รวมทั้งหนวยงานของภาครัฐ
และเอกชนที่เกี่ยวของ 
                    2.  ในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยไดทําการศึกษารูปแบบทางที่ตั้งและปจจัยที่มีอิทธิพล
ตอที่ตั้งอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในระดับภาพรวมทั้งประเทศไทย หากมีการ
ศึกษาวิจัยในเรื่องเดียวกันนี้อีก ควรจะมีการแยกศึกษาในระดับภาคหรือเฉพาะพื้นที่ใดพื้นที่หนึ่ง จะ
ทําใหไดขอมูลที่มีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น ซ่ึงสามารถนําไปใชประโยชนในการศึกษาวิจัยในระดับ
เชิงลึกไดตอไป อันจะเปนประโยชนตอการใชพื้นที่ (Land Use) ใหมีความเหมาะสมกับประเทศ
ไทยตอไปในอนาคตได 
                    3.  ขอมูลที่นํามาใชในการศึกษาวิจัยคร้ังนี้เปนขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ทั้งหมด 
หากมีการเก็บขอมูลปฐมภูมิ (Primary Data) โดยการรวบรวมขอมูลจากผูประกอบการ จากการใช
แบบสอบถามหรือการสัมภาษณจากผูประกอบการโดยตรงมาทําการวิเคราะหเพิ่มเติมดวย จะทําให
งานวิจัยมีความชัดเจน ถูกตองตามสภาพความเปนจริงในปจจุบัน และมีความสมบูรณมากยิ่งขึ้น                     
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                    4.  ผลการวิจัยในครั้งนี้ ผูวิจัยเห็นวา ควรจะมีการวิจัยตอเนื่องหรือขยายผลของการวิจัย 
เพื่อนําไปใชเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ เชน อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุงหม 
และอุตสาหกรรมเครื่องหนังและผลิตภัณฑหนัง เปนตน หรืองานวิจัยอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวของได อันจะทํา
ใหงานวิจัยมีคุณคาและเปนประโยชนมากยิ่งขึ้น 
                    5.  ในสวนของอุตสาหกรรมเจียระไนอัญมณี เนื่องจากความจริงที่วา แรงงานหรือชาง
ที่ทําการเจียระไนอัญมณีเพียงอยางเดียวเปนเวลาตอเนื่องในระยะเวลานาน อาจมีผลกระทบตอ
สายตาของผูทําการเจียระไนไดมาก ดังนั้น จึงควรหาแนวทางปองกันและแกไขในเรื่องดังกลาว เพือ่
มิใหเกิดผลกระทบตออุตสาหกรรมนี้ตอไป      
                    6.  อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยยังขาดแคลนนักออกแบบ (Designer) ที่
มีความคิดสรางสรรคและความสามารถระดับสากล ซ่ึงโดยทั่วไป การทําเครื่องประดับของไทย
มักจะลอกเลียนรูปแบบของตางประเทศเปนสวนใหญ ไมมีแบบเฉพาะเปนของตนเอง อันเปน
จุดออนที่สําคัญจุดหนึ่งของการทําเครื่องประดับของไทย ดังนั้น ควรมีการสนับสนุนการศึกษาใน
ดานนี้ใหมากขึ้น รวมทั้งจัดใหมีการอบรมหรือจัดประกวดการออกแบบเครื่องประดับ ซ่ึงจะเปนจุด
ที่จะพัฒนานักออกแบบของไทยใหมีศักยภาพมากยิ่งขึ้น เพื่อเพิ่มขีดความสามารถทางการแขงขัน
กับนานาประเทศไทยได 
                    7.  ปจจุบัน ผูประกอบการของไทยสวนใหญจะรับจางการผลิตอยางเดียว (OEM) ทํา
ใหไทยขาดการทําตลาดเชิงรุก นอกจากนี้ ยังตองเผชิญกับสภาวะการณการแขงขันที่มีแนวโนม
รุนแรงขึ้นจากประเทศคูแขงที่มีตนทุนการผลิตที่ต่ํากวา โดยเฉพาะจีน และอินเดีย มีผลทําให
ประเทศไทยตองสูญเสียตลาดระดับกลางและระดับลางใหกับประเทศเหลานี้ไปคอนขางมาก ดังนั้น 
ผูประกอบการไทยควรเรงปรับตัวในการพัฒนาศักยภาพการผลิต โดยอาศัยความไดเปรียบที่มีอยูไป
เนนการแขงขันในระดับสูงใหมากยิ่งขึ้น พรอมทั้งพยายามสรางความโดดเดนในสินคาใหมีความ
เปนเอกลักษณเฉพาะตน และจัดจําหนายภายใตตราสินคา (Brand Name) ของตนเอง เพื่อสราง
ความแตกตางและเพิ่มมูลคาใหกับสินคา อันจะทําใหอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย
สามารถแขงขันและกาวไปขางหนาไดอยางมั่นคง ทามกลางสภาวะการณการแขงขันที่ทวีความ
รุนแรงขึ้นในตลาดโลก         
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ผลการวิเคราะหขอมูลสถิติดวยวิธี Correlation และวิธี Multiple Regression  
จากโปรแกรมสําเร็จรูป SPSS for Windows Version 11.5 
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Regression 
 
 

ตารางที่ 24  ผลการวิเคราะห Descriptive Statistics  
 

Descriptive Statistics 
 

  Mean Std. Deviation N 
Gem_Employed Worker 1688.69 5479.683 35 
Gpp 162736.14 370686.372 35 
Car 78058.94 312344.311 35 
Bank 103.09 260.141 35 
Labor_tech 32406.89 69177.084 35 

 
 
 

ตารางที่ 25  ผลการวิเคราะห Correlations 
 

Correlations 
 

    
Gem_Employed 

Worker Gpp Car Bank Labor_tech
Pearson 
Correlation 

Gem_Employed 
Worker 1.000 .973 .969 .974 .965

  Gpp .973 1.000 .955 .978 .972
  Car .969 .955 1.000 .990 .959
  Bank .974 .978 .990 1.000 .983
  Labor_tech .965 .972 .959 .983 1.000
Sig. (1-tailed) Gem_Employed 

Worker . .000 .000 .000 .000

  Gpp .000 . .000 .000 .000
  Car .000 .000 . .000 .000
  Bank .000 .000 .000 . .000
  Labor_tech .000 .000 .000 .000 .
N Gem_Employed 

Worker 35 35 35 35 35

  Gpp 35 35 35 35 35
  Car 35 35 35 35 35
  Bank 35 35 35 35 35
  Labor_tech 35 35 35 35 35
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ตารางที่ 26  ผลการวิเคราะห Variables Entered/Removed(a) 
 

Variables Entered/Removed(a) 
 

Model Variables 
Entered 

Variables 
Removed Method 

1 Bank . Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= .050, 
Probability-of-F-to-remove >= .100).

2 Gpp . Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= .050, 
Probability-of-F-to-remove >= .100).

3 Car . Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= .050, 
Probability-of-F-to-remove >= .100).

4 . Bank Stepwise (Criteria: Probability-of-F-to-enter <= .050, 
Probability-of-F-to-remove >= .100).

 

a  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 
 
 
 
ตารางที่ 27  ผลการวิเคราะห Model Summary(e) 
 

Model Summary(e) 
 

Change Statistics 
Model 

 
R 
 

R 
Square 

 

Adjusted 
R 

Square 
 

Std. Error 
of the 

Estimate 
 

R 
Square 
Change 

F 
Change df1 df2 Sig. F 

Change 

Durbin-
Watson

 

1 .974(a) .949 .947 1256.435 .949 613.711 1 33 .000  
2 .979(b) .959 .956 1145.968 .010 7.669 1 32 .009  
3 .983(c) .966 .963 1059.125 .007 6.463 1 31 .016  
4 .982(d) .965 .963 1055.668 -.001 .791 1 31 .381 1.850
 

a  Predictors: (Constant), Bank 
b  Predictors: (Constant), Bank, Gpp 
c  Predictors: (Constant), Bank, Gpp, Car 
d  Predictors: (Constant), Gpp, Car 
e  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 
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ตารางที่ 28  ผลการวิเคราะห ANOVA(e)  
 

ANOVA(e) 
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 
1 Regression 968820934.750 1 968820934.750 613.711 .000(a)
  Residual 52094712.793 33 1578627.660    
  Total 1020915647.543 34     
2 Regression 978891869.808 2 489445934.904 372.700 .000(b)
  Residual 42023777.735 32 1313243.054    
  Total 1020915647.543 34     
3 Regression 986141534.010 3 328713844.670 293.038 .000(c)
  Residual 34774113.533 31 1121745.598    
  Total 1020915647.543 34     
4 Regression 985253709.700 2 492626854.850 442.042 .000(d)
  Residual 35661937.843 32 1114435.558    
  Total 1020915647.543 34     

 
 

a  Predictors: (Constant), Bank 
b  Predictors: (Constant), Bank, Gpp 
c  Predictors: (Constant), Bank, Gpp, Car 
d  Predictors: (Constant), Gpp, Car 
e  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 
 

 
ตารางที่ 29  ผลการวิเคราะห Coefficients(a)  
 

 Coefficients(a) 
 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients 

Model 
  

  
  B Std. Error Beta 

t 
  

Sig. 
  

1 (Constant) -426.616 228.899  -1.864 .071
  Bank 20.520 .828 .974 24.773 .000
2 (Constant) -560.356 214.287  -2.615 .013
  Bank 10.772 3.600 .511 2.992 .005
  Gpp .007 .003 .473 2.769 .009
3 (Constant) -100.600 268.196  -.375 .710
  Bank -6.836 7.684 -.325 -.890 .381
  Gpp .010 .003 .662 3.794 .001
  Car .012 .005 .658 2.542 .016
4 (Constant) -234.633 221.157  -1.061 .297
  Gpp .008 .002 .543 4.864 .000
  Car .008 .002 .450 4.032 .000

 
 

a  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 
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ตารางที่ 30  ผลการวิเคราะห Excluded Variables(e) 
 
 Excluded Variables(e) 
 

Collinearity 
Statistics Model Beta In t Sig. Partial 

Correlation 
Tolerance 

1 Gpp .473(a) 2.769 .009 .440 .044
  Car .240(a) .860 .396 .150 .020
  Labor_tech .216(a) 1.020 .315 .178 .034
2 Car .658(b) 2.542 .016 .415 .016
  Labor_tech .069(b) .334 .740 .060 .032
3 Labor_tech .370(c) 1.816 .079 .315 .025
4 Labor_tech .111(d) .704 .486 .125 .045
  Bank -.325(d) -.890 .381 -.158 .008

 
 

a  Predictors in the Model: (Constant), Bank 
b  Predictors in the Model: (Constant), Bank, Gpp 
c  Predictors in the Model: (Constant), Bank, Gpp, Car 
d  Predictors in the Model: (Constant), Gpp, Car 
e  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 

 
 
 
ตารางที่ 31  ผลการวิเคราะห Residuals Statistics(a)  
 

 Residuals Statistics(a) 
 

  Minimum Maximum Mean Std. Deviation N 

Predicted Value -22.62 32107.69 1688.69 5383.126 35
Residual -3142.00 2693.08 .00 1024.149 35
Std. Predicted Value -.318 5.651 .000 1.000 35
Std. Residual -2.976 2.551 .000 .970 35

 
 

a  Dependent Variable: Gem_Employed Worker 
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Charts 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กราฟที่ 10  Histogram ของ Gem_Employed Worker 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

กราฟที่ 11  Normal Probability Plot ของตัวแปร Gem_Employed Worker 
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กราฟที่ 12  Partial Regression Plot ของตัวแปร Gem_Employed Worker กับ Gpp 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

กราฟที่ 13  Partial Regression Plot ของตัวแปร Gem_Employed Worker กับ Car 
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กราฟที่ 14  Scatterplot ของ Regression Standardized Predicted Value กับ Regression  
                   Standardized Residual 
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ตารางที่ 32  พิกัดอัตราศุลกากรตอนที่ 71 (HS71) 
 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

   1. ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง และรัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ 

  ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง จะตกแตงหรือคัดแลวหรือไมก็
ตาม แตไมไดรอยเขาดวยกันหรือประกอบกับตัวเรือน รวมทั้ง
ไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง ซึ่งรอยเขาดวยกันช่ัวคราวแก
การขนสง 

7101.10 003/KGM - ไขมุกธรรมชาติ 
- ไขมุกเลี้ยง 

7101.21 006/KGM - - ไมไดตกแตง 

71.01 

7101.22 007/KGM - - ตกแตงแลว 

  เพชร จะตกแตงหรือไมก็ตาม แตไมไดประกอบกับตัวเรือน 

7102.10 009/CTM - ไมไดคัด 
- ใชในทางอุตสาหกรรม 

7102.29 009/CTM - - อื่น ๆ 
- ไมใชในทางอุตสาหกรรม 

7102.31 003/CTM - - ไมไดตกแตงหรือเพียงแตเลื่อย หรือทําใหแยก 

71.02 

7102.39 000/CTM - - อื่น ๆ 

  
 

รัตนชาติ (นอกจากเพชร) และกึ่งรัตนชาติ จะตกแตงหรือคัด
แลวหรือไมก็ตาม แตไมไดรอยเขาดวยกัน หรือประกอบกับตัว
เรือน รวมทั้งรัตนชาติ (นอกจากเพชร) และกึ่งรัตนชาติที่ไมได
คัด ซึ่งรอยเขาดวยกันช่ัวคราว เพื่อสะดวกแกการขนสง 

 - ไมไดตกแตงหรือเพียงแตเลื่อย หรือทําเปนรูปทรงอยางหยาบ 

017/KGM หยก 
024/KGM โอปอล 

032/KGM บุษราคัม 

045/KGM เพทาย 
058/KGM โกเมน 

060/KGM ทับทิม 

71.03 

7103.10 

073/KGM แซปไฟร 

 



 207

ตารางที่ 32  (ตอ)   

 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

086/KGM มรกต  

194/KGM อื่น ๆ 
- ตกแตงอยางอื่น 

 - - ทับทิม แซปไฟร และมรกต 

100/CTM ทับทิม 
201/CTM แซปไฟร 

7103.91 

302/CTM มรกต 

 - - อื่น ๆ 

014/CTM หยก 
022/CTM โอปอล 

035/CTM บุษราคัม 

048/KGM เพทาย 
050/KGM โกเมน 

 

7103.99 

192/KGM อื่น ๆ 

  รัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ ที่ไดจากการสังเคราะหหรือทําขึ้น
ใหม จะตกแตงหรือคัดแลวหรือไมก็ตาม แตไมไดรอยเขา
ดวยกันหรือประกอบกับตัวเรือน รวมท้ังรัตนชาติหรือกึ่ง   
รัตนชาติที่ไดจากการสังเคราะห หรือทําขึ้นใหมที่ไมไดคัด ซึ่ง
รอยเขาดวยกันช่ัวคราว เพื่อสะดวกแกการขนสง 

7104.10 004/KGM - พีเอโซอิเล็กทริกควอรต 
7104.20  - อื่น ๆ ไมไดตกแตงหรือเพียงเลื่อย หรือทําเปนรูปทรงอยาง

หยาบ ๆ 
 102/KGM เซอรโคเนีย 

 904/KGM อื่น ๆ 

7104.90  - อื่น ๆ 
 105/KGM เซอรโคเนีย 

71.04 

 902/KGM อื่น ๆ 
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ตารางที่ 32  (ตอ)        

 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

  ฝุนและผงของรัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติที่ไดจากธรรมชาติ หรือ
จากการสังเคราะห 

7105.10 005/CTM - ของเพชร 

71.05 

7105.90 004/KGM - อื่น ๆ 

   2. โลหะมีคา และโลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา 

  เงิน (รวมถึงเงินชุบดวยทองคําหรือแพลทินัม) ยังไมไดขึ้นรูป 
(อันรอต) หรืออยูในลักษณะกึ่งสําเร็จรูปหรือผง 

7106.10 000/KGM - เปนผง 
- อื่น ๆ 

7106.91  - - ยังไมไดขึ้นรูป 

 107/KGM เงิน 

 208/KGM สารเจือเงิน 
- - กึ่งสําเร็จรูป 

7106.921 003/KGM - - - เงินแทง 

7106.929  - - - อื่น ๆ 

 105/KGM สารเจือเงิน 

71.06 

 902/KGM เงินกึ่งสําเร็จรูปอื่น ๆ 

71.07 7107.00 004/KGM โลหะสามัญที่หุมติดดวยเงิน ที่ไมไดจัดทํามากกวากึ่งสําเร็จรูป 

  ทองคํา (รวมถึงทองคําชุบดวยแพลทินัม) ยังไมไดขึ้นรูปหรืออยู
ในลักษณะกึ่งสําเร็จรูปหรือเปนผง 

  - ไมใชเงินตรา 
7108.11 002/KGM - - เปนผง 

7108.12 003/KGM - - อื่น ๆ ในลักษณะที่ยังไมไดขึ้นรูป 

7108.13 004/KGM - - อื่น ๆ ในลักษณะกึ่งสําเร็จรูป 

71.08 

7108.20 003/KGM - เงินตรา 

71.09 7109.00 005/KGM โลหะสามัญหรือเงินที่หุมติดดวยทองคํา ไมไดทํามากไปกวา
ขั้นกึ่งสําเร็จรูป 
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ตารางที่ 32  (ตอ)     

 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

  แพลทินัม ยังไมไดขึ้นรูป หรืออยูในลักษณะกึ่งสําเร็จรูป หรือ
เปนผง 

  - แพลทินัม 

7110.11 006/KGM - - ยังไมไดขึ้นรูป หรือเปนผง 

7110.19 003/KGM - - อื่น ๆ 
- แพลเลเดียม 

7110.21 008/KGM - - ยังไมไดขึ้นรูป หรือเปนผง 

7110.29 005/KGM - - อื่น ๆ 
- โรเดียม 

7110.31 004/KGM - - ยังไมไดขึ้นรูป หรือเปนผง 
7110.39 007/KGM - - อื่น ๆ 

- อิริเดียม ออสเมียม และรูทีเนียม 
7110.41 001/KGM - - ยังไมไดขึ้นรูป หรือเปนผง 

71.10 

7110.49 009/KGM - - อื่น ๆ 

71.11 7111.00 009/KGM โลหะสามัญ เงินหรือทองคํา ที่หุมติดดวยแพลทินัม ที่ไมไดทํา
มากไปกวาขั้นกึ่งสําเร็จรูป 

  เศษและของที่ใชไมได ทําดวยโลหะมีคาหรือโลหะที่หุมติดดวย
โลหะมีคา รวมทั้งเศษ และของที่ใชไมไดอื่น ๆ ที่มีโลหะมีคา
หรือสารประกอบโลหะมีคาชนิดที่สวนใหญใชสําหรับโลหะ
สกัดมีคา 

7112.30 000/KGM - เถาที่มีโลหะหรือสารประกอบโลหะมีคา 
- อื่น ๆ 

7112.91 006/KGM - - ของทองคํา รวมถึงโลหะที่หุมติดดวยทองคํา แตไมรวมถึง
เศษผงของทองคําที่มีโลหะมีคาอื่น ๆ ปนอยู 

7112.92 008/KGM - - ของของแพลทินัม รวมถึงโลหะที่หุมติดดวยแพลทินัม แต
ไมรวมถึงเศษผงของแพลทินัมที่มีโลหะมีคาอื่น ๆ ปนอยู 

71.12 

7112.99 000/KGM - - อื่น ๆ 
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ตารางที่ 32  (ตอ)   

 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

   3. เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณ เครื่องทองและเครื่องเงิน
และของอื่น ๆ 

  เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณและสวนประกอบของของ
ดังกลาว ทําดวยโลหะมีคา หรือทําดวยโลหะที่หุมติดดวยโลหะ
มีคา 

  - ทําดวยโลหะมีคา จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคาหรือไมก็
ตาม 

7113.11 002/KGM - - ทําดวยเงิน จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคาหรือไมก็ตาม 
7113.19  - - ทําดวยโลหะมีคาอื่น ๆ จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคา

หรือไมก็ตาม 
 110/GRM ทําดวยทอง 

 201/GRM ทําดวยสารเจือทอง 
 302/GRM ทําดวยสารแพลทินัม 

 908/KGM ทําดวยโลหะมีคาอื่น ๆ 

71.13 

7113.20 003/KGM - ทําดวยโลหะสามัญ ที่หุมติดดวยโลหะมีคา 

  เครื่องทองหรือเครื่องเงิน และสวนประกอบของของดังกลาว 
ทําดวยโลหะมีคาหรือทําดวยโลหะที่หุมติดดวยโลหะมีคา 

  - ทําดวยโลหะมีคา จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคาหรือไมก็
ตาม 

7114.11 008/KGM - - ทําดวยเงิน จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคาหรือไมก็ตาม 

7114.19  - - ทําดวยโลหะมีคาอื่น ๆ จะชุบหรือหุมติดดวยโลหะมีคา
หรือไมก็ตาม 

 106/KGM ทําดวยทอง 
 207/KGM ทําดวยสารเจือทอง 

 903/KGM ทําดวยโลหะมีคาอื่น ๆ 

71.14 

7114.20 009/KGM - ทําดวยโลหะสามัญ ที่หุมติดดวยโลหะมีคา 
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ตารางที่ 32  (ตอ)   

 

ประเภท ประเภทยอย รหัสสถิติ รายการ 

  ของอื่น ๆ ทําดวยโลหะมีคาหรือทําดวยโลหะที่หุมติดดวย
โลหะมีคา 

7115.10 002/KGM - ตัวคะตะไลสที่มีลักษณะแบบผาหรือตะแกรง ทําดวย
แพลทินัม 

7115.90  - อื่น ๆ 

 108/KGM หมอกลั่น ชาม และเครื่องประกอบทําดวยทองคําขาว สําหรับ
ใชในหองปฏิบัติการ 

71.15 

 905/KGM อื่น ๆ 
  ของทําดวยไขมุกธรรมชาติหรือไขมุกเลี้ยง ทําดวยรัตนชาติหรือ

กึ่งรัตนชาติ (ธรรมชาติ สังเคราะห หรือทําขึ้นใหม) 
7116.10 008/KGM - ทําดวยไขมุกธรรมชาติ หรือไขมุกเลี้ยง 

71.16 

7116.20 004/KGM - ทําดวยรัตนชาติหรือกึ่งรัตนชาติ (ธรรมชาติ สังเคราะห หรือ
ทําขึ้นใหม) 

  เครื่องเพชรพลอยและรูปพรรณที่เปนของเทียม 

  - ทําดวยโลหะสามัญ จะชุบดวยโลหะมีคาหรือไมก็ตาม 

7117.11 004/KGM - - กระดุมขอมือเช้ิต และสตัด 
7117.19 001/KGM - - อื่น ๆ 

71.17 

7117.90 008/KGM - อื่น ๆ 

  เหรียญกษาปณ 

7118.10 009/KGM - เหรียญกษาปณ (นอกจากเหรียญทองคํา) ที่ใชชําระหนี้ตาม
กฎหมายไมได 

71.18 

7118.90 003/KGM - อื่น ๆ 
 

ที่มา : กรมศุลกากร, พิกัดอัตราศุลกากรพรอมดวยรหัสสถิติ ฉบับแกไข, 2545. 

 
 
 



 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาคผนวก ค 
 

หนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เก่ียวของกบัอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 

 



หนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวของกบัอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
 

ตารางที่ 33  หนวยงานภาครัฐที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
1. กรมเจรจาการคาระหวาง 
   ประเทศ 

การนําเสนอนโยบายและกลยุทธ เพื่อคงไวและกอใหเกิดผลประโยชนสูงสุดของ
ประเทศ โดยมีหนาที่ในการเจรจาเรื่องกติกาการคาระหวางประเทศ เพื่อปกปอง
ผลประโยชนทางการคาของประเทศ ในกรณีที่พบวาประเทศคูคากําหนด
หลักเกณฑหรือมาตรการทางการคาใด ๆ ที่ไมเปนธรรม รวมทั้งรับผิดชอบการ
เจรจาหรือศึกษาเรื่องการจัดตั้งเขตการคาเสรี ทั้งในระดับทวิภาคีและระดับ
ภูมิภาค อาทิ การเจรจาขอตกลงเขตการคาเสรีกับประเทศออสเตรเลีย และอินเดีย 
เปนตน 

44/100 ถนนนนทบุรี 1  
ตําบลบางกระสอ เขตเมือง  
จังหวัดนนทบุรี 11000 
โทร. 02 - 5077444 
โทรสาร. 02 - 5475630 

www.dtn.moc.go.th 

2. กรมทรัพยากรธรณี การอนุรักษ คุมครอง กํากับดูแล และฟนฟูทรัพยากรธรรมชาติ และความ
หลากหลายทางชีวภาพทางน้ํา ทางทะเล และชายฝง ดินและแร รวมทั้งกําหนด
กฎหมาย ระเบียบ มาตรการ และมาตรฐานการอนุรักษและการบริหารจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติ เขตพื้นที่สงวนและทรัพยากรธรณี โดยการสํารวจทรัพยากร
แร ตรวจสอบสภาพธรณีวิทยาและทรัพยากรธรณี ตลอดจนประเมินศักยภาพ
แหลงทรัพยากรธรณีและมูลคาทรัพยากรแรของประเทศ 

75/10 ถนนพระรามที่ 6 
แขวงทุงพญาไท เขตราชเทวี 
กรุงเทพมหานคร 10400 
โทร. 02 - 2023883 
โทรสาร. 02 - 6448765 

www.dmr.go.th 

3. กรมสงเสริมการสงออก การสงเสริมการสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ โดยมีเปาหมายเพื่อรักษา
ตลาดเดิมและขยายตลาดใหมใหแกสินคาอัญมณีและเครื่องประดับไทย โดยการ
ใหบริการดานตาง ๆ เกี่ยวกับการคาระหวางประเทศ การประชาสัมพันธ และ
การจัดกิจกรรมสงเสริมการขาย อาทิ การจัดงานแสดงสินคาบางกอกเจมส โดย 

22/77 ถนนรัชดาภิเษก เขตจตุจักร 
กรุงเทพมหานคร 10900 
โทร. 02 - 5115066 - 77 
โทรสาร. 02 - 5122670 

www.depthai.go.th 



ตารางที่ 33  (ตอ) 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
 รวมมือกับสมคมผูคาอัญมณีไทยและเครื่องประดับ การจัดกิจกรรมสงเสริมการ

ขายทับทิมในประเทศญี่ปุนในโครงการ Ruby Year 2002 การสงเสริมผูสงออก
ไปตลาดใหมในโครงการสนับสนุนขยายการสงออกไปตลาดใหม 2546 - 2548 
เปนตน 

  

4. สวนอัญมณีและเครื่อง -  
   ประดับ สํานักพัฒนา  
   อุตสาหกรรมรายสาขา  
   กรมสงเสริมอุตสาหกรรม 

การสงเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) โดยการ
กําหนดนโยบายและแนวทางการสงเสริม โดยยึดกรอบแนวทางตามแผนพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ แผนแมบทการพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและ
ขนาดยอม แผนปรับโครงสรางอุตสาหกรรม และนโยบายที่เกี่ยวของอื่น ๆ 
รวมทั้งรวมมือกับหนวยงานภาครัฐและเอกชนจัดกิจกรรมเพื่อถายทอด
เทคโนโลยีดานตาง ๆ และพัฒนาศักยภาพการผลิตของอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับ อาทิ การฝกอบรมสัมมนา การบริการใหคําปรึกษาและแนะนํา 
ตลอดจนบริการขอมูลขาวสาร โดยเฉพาะภาคการผลิต อาทิ การเจียระไน การฝง 
การขึ้นตัวเรือน การออกแบบ และการจัดการ เปนตน 

ซอยตรีมิตร ถนนพระรามที่ 4  
เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 
10110 
โทร. 02 - 3678220 - 24 
โทรสาร. 02 - 3815570 

www.bisd.dip.go.th/ 
jewelry/ 

5. สํานักงานเศรษฐกิจ 
    อุตสาหกรรม 

การเสนอแนะนโยบายเศรษฐกิจอุตสาหกรรมของประเทศในระดับมหภาคและ
อุตสาหกรรมรายสาขา รวมทั้งพัฒนาระบบเตือนภัยดานอุตสาหกรรม โดยการ
จัดทําแผนพัฒนาอุตสาหกรรมในภาพรวม และแผนแมบทอุตสาหกรรมรายสาขา 
เพื่อเปนแนวทางในการกําหนดนโยบาย  มาตรการ  และวางแผนพัฒนา
อุตสาหกรรมของประเทศใหเติบโตอยางตอเนื่องและยั่งยืน รวมไปถึงการสง
สัญญาณเตือนภัยทางอุตสาหกรรมไดอยางถูกตอง ชัดเจน และมีประสิทธิภาพ 

75/6 ถนนพระรามที่ 6 เขตราชเทวี 
กรุงเทพมหานคร 10400 
โทร. 02 - 2024383 
โทรสาร. 02 - 2024390 

www.oie.go.th 



ตารางที่ 34  หนวยงานเอกชนที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
1. กลุมอัญมณีและเครื่อง -  
   ประดับ สภาอุตสาหกรรม  
   แหงประเทศไทย 

การสรางมาตรฐานใหแกผลิตภัณฑอัญมณีและเครื่องประดับไทย เพื่อใหมี
คุณภาพเปนที่ยอมรับและมีมาตรฐานเดียวกันในการสงออกอัญมณีและ
เครื่องประดับสูตลาดโลก รวมทั้งแสวงหาแนวทางเพื่อยกระดับผูประกอบการ
ขนาดยอมใหเปนผูประกอบการขนาดกลาง 

ศูนยการประชุมแหงชาติสิริกิติ์  
โซนซี ชั้น 4 เลขที่ 60  
ถนนรัชดาภิเษกตัดใหม  
เขตคลองเตย กรุงเทพมหานคร 
10110 
โทร. 02 - 3451000 
โทรสาร. 02 - 3451296 - 99 

www.fti.or.th 

2. คณะกรรมการอัญมณีและ
เครื่องประดับ หอการคาไทย 

การใหบริการดานขอมูล คําปรึกษา และเสนอแนะประเด็นปญหา รวมทั้ง
แนวทางแกไขตอภาครัฐ เพื่อพัฒนาอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
ตลอดจนสรางความรวมมือกับหนวยงานที่เกี่ยวของทั้งภาครัฐและเอกชน เพื่อ
สงเสริมและพัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันใหแกอุตสาหกรรมอัญมณี
และเครื่องประดับไทย 

150 ถนนราชบพิธ เขตพระนคร 
กรุงเทพมหานคร 10200 
โทร. 02 - 6221860 - 70 
โทรสาร. 02 - 6221879, 81 

www.thaiechamber.com 

3. สมาคมผูคาอัญมณีไทย 
   และเครื่องประดับ 

การสงเสริมอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยใหเปนศูนยกลางการผลิต 
และการคาอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญแหงหนึ่งของโลก ตลอดจนพัฒนา
และเพิ่มพูนทักษะการผลิตดานตาง ๆ ใหแกบุคลากรในอุตสาหกรรม อาทิ การ
ออกแบบ  การเผาหรือการหุงพลอย  การเจียระไนพลอย  และการผลิต
เครื่องประดับ รวมทั้งสงเสริมสนับสนุนผูประกอบการรายยอยทั้งผูผลิตและ 

22/77 ถนนรัชดาภิเษก เขตจตุจักร 
กรุงเทพมหานคร 10900 
โทร. 02 - 5115066 - 77 
โทรสาร. 02 - 5122670 

www.thaigemjewelry. 
or.th 

 
 



ตารางที่ 34  (ตอ) 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
 รานคาปลีกในการจําหนายอัญมณีและเครื่องประดับใหแกนักทองเที่ยวในราคา

ยุติธรรม เพื่อประโยชนโดยรวมตออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
  

4. สมาคมผูคาอัญมณีไทย 
   และเครื่องประดับจันทบุรี 

การสงเสริมสนับสนุนผูประกอบการในจังหวัดจันทบุรีในการผลิต การพัฒนา
บุคลากร และการจําหนายอัญมณีและเครื่องประดับที่มีคุณภาพในราคาที่
เหมาะสมรวมทั้งการสรางชื่อเสียงใหพลอยเมืองจันทเปนที่รูจักในระดับสากล 

35/3 - 6 ถนนตรีรัตน 
 ตําบลจันทนิมิต อําเภอเมือง  
จังหวัดจันทบุรี 22000 
โทร. 039 - 325333, 325444 
โทรสาร. 039 - 340082 

www.cga.or.th 

5. ชมรมผูคาอัญมณีและ 
   เครื่องประดับมาตรฐาน 

เพื่อสรางมาตรฐานการคาปลีกของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในดาน
ราคาและคุณภาพ รวมทั้งประกันความพอใจ และสรางความเชื่อมั่นใหแกผูซื้อ
อัญมณีและเครื่องประดับจากรานคาสมาชิกของชมรมฯ เพื่อใหเกิดภาพพจนที่ดี
แกอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 

อาคารจิวเวลรี่เทรด เซ็นเตอร ชั้น 52 
ถนนสีลม บางรัก กรุงเทพมหานคร 
10500 
โทร. 02 - 6301390 - 7 
โทรสาร. 02 - 6301398 

www.thaigemjewelry. 
or.th/demo/jfc/about_t.htm 

 

6. ชมรมผูสงออก 
   เครื่องประดับเงินไทย 

การสงเสริมสนับสนุนอุตสาหกรรมเครื่องประดับเงินไทยใหมีชื่อเสียงเปนที่
ยอมรับในระดับสากล โดยการรวมมือกันระหวางผูประกอบการในการกําหนด
แนวทางพัฒนาและแลกเปลี่ยนวิสัยทัศน ตลอดจนสรางสรรคพัฒนาดานการ
ออกแบบเครื่องประดับเงินไทย 

942/152 อาคารชาญอิสระ ชั้น 15 
ถนนพระรามที่  4 สีลม บางรัก 
กรุงเทพมหานคร 10500 
โทร. 02 - 267 - 5237 
โทรสาร. 02 - 267 - 5238 

www.thaisilverexporterclub.
com 

 

 
 



ตารางที่ 34  (ตอ) 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
7. สมาคมคาทองคํา การสงเสริมประกอบวิสาหกิจเกี่ยวกับการคาทองคํา ตลอดจนสอดสองและ

ติดตามความเคลื่อนไหวของตลาดการคาทองคํา ทั้งภายในและภายนอกประเทศ 
รวมไปถึงเผยแพรขอมูลขาวสารที่ เกี่ยวของ  ประสานความสามัคคี  และ
แลกเปลี่ยนความรูและทัศนคติระหวางสมาชิก ตลอดจนรวมมือกับภาครัฐบาล
ในการสงเสริมคุณภาพทองคําใหเปนมาตรฐานสากล 

9/1 อาคาร 4 ชั้น 2 ถนนเสือปา  
เขตปอมปราบศัตรูพาย
กรุงเทพมหานคร 10100 
โทร. 02 - 6232301 - 3 
โทรสาร. 02 - 6232305 

www.goldtraders.or.th 

8. สมาคมผูประกอบการ 
   เจียระไนเพชร 

การสงเสริมสนับสนุนผูประกอบการในธุรกิจเจียระไนเพชร ใหสามารถลดหรือ
ขจัดอุปสรรคและขอขัดของตาง ๆ รวมทั้งสงเสริมคุณภาพการเจียระไนเพชรให
ไดมาตรฐานที่ดีและมีปริมาณเพียงพอตอความตองการของตลาด ทั้งภายในและ
ภายนอกประเทศ รวมไปถึงการติดตามความเคลื่อนไหวของตลาดการคาเพชร 
ทั้งภายในและภายนอกของประเทศ 

87/139 - 140  อาคารโมเดิรนทาวน 
ชั้น 18 ซอยเอกมัย 3 ถนนสุขุมวิท 
63 แขวงคลองตันเหนือ เขตวัฒนา   
กรุงเทพมหานคร 10110 
โทร. 02 - 3812780, 3900341 
โทรสาร. 02 - 7114039 

- 

9. นิคมอุตสาหกรรมอัญธานี การพัฒนานิคมอัญธานีใหเปนศูนยกลางการผลิต และการคาอัญมณีปลอดภาษีที่
สมบูรณแบบและครบวงจรระดับโลก  โดยการสร างฐานอัญมณีและ
เครื่องประดับที่มีความสมบูรณแบบ ทั้งดานสิทธิประโยชน สิ่งอํานวยความ
สะดวกดานสาธารณูปโภคณูปการ เพื่อเสริมสรางศักยภาพทางการแขงขันใหแก
ผูประกอบการในโครงการ รวมทั้งสนับสนุนนโยบายภาครัฐในการผลักดันการ
สงออกอัญมณีและเครื่องประดับใหบรรลุเปาการสงออก 200,000 ลานบาท 
ภายในป พ.ศ. 2550 

47/31 หมู 4 ถนนสุขาภิบาล 2  
เขตประเวศ กรุงเทพมหานคร 
10250 
โทร. 02 - 2720000 
โทรสาร. 02 - 2720030, 2720099 

www.gemopolis.com 

 



ตารางที่ 35  องคกรอิสระที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
 

หนวยงาน ภารกิจหลัก สถานที่ตั้ง เว็บไซต 
1. สถาบันวิจัยและพัฒนา 
   อัญมณีและเครื่องประดับ 
   แหงชาติ 

การกําหนดวิสัยทัศน พันธกิจ เปาหมาย และแผนงานระยะยาวของอุตสาหกรรม
อัญมณีและเครื่องประดับไทย การสรางความเชื่อมั่นในคุณภาพของสินคาอัญมณี
และเครื่องประดับไท ผานการดําเนินงานดานการวิเคราะหและตรวจสอบ 
ตลอดจนพัฒนาคุณภาพมาตรฐานสินคาผานการวิจัยและพัฒนา การกําหนด
มาตรฐานอัญมณีและเครื่องประดับ รวมทั้งเสริมสรางศักยภาพทางการแขงขัน
ใหแกอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยผานการบริการดานฐานขอมูล 
และการพัฒนาคุณภาพบุคลากรในอุตสาหกรรมนี้ 

อาคารวิจัยและตรวจสอบอัญมณี 
คณะวิทยาศาสตร จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย ถนนพญาไท เขตปทุม
วัน กรุงเทพมหานคร 10330 
โทร. 02 - 2185470 - 4 
โทรสาร. 02 - 2185474, 6525256 

www.git.or.th 

2. สํานักงานกองทุน 
   สนับสนุนการวิจัย 

 979/17 - 21  อาคารเอสเอ็มทาวเวอร
ชั้น 14 ถนนพหลโยธิน แขวงสาม
เสนใน เขตพญาไท
กรุงเทพมหานคร 10400 
โทร. 02 - 2980455 - 75 
โทรสาร. 02 - 29804559 

www.trf.or.th 

 

ที่มา : สถาบันวิจัยและพฒันาอัญมณีและเครื่องประดับแหงชาติ (องคการมหาชน), “หนวยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและ
เครื่องประดับไทย,” เอกสารเผยแพรทางวชิาการ, 2548. (อัดสําเนา) 
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ช่ือ - สกุล  นางสาวพนดิา  เจริญวรชัย 
ที่อยู   63/2 หมู 12 หมูบานอิสเทิรนแลนด ถนนสุขประยูร ตําบลนาปา อําเภอเมือง  
                                         จังหวัดชลบุรี 20000 
ประวัติการศึกษา 
พ.ศ. 2547  สําเร็จการศึกษาปริญญาอักษรศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาภูมิศาสตร  
                                         คณะอกัษรศาสตร จากมหาวทิยาลัยศิลปากร  
พ.ศ. 2549 ศึกษาตอระดบัปริญญามหาบัณฑิต สาขาวชิาภูมิศาสตรอุตสาหกรรม 

บัณฑิตวิทยาลยั มหาวิทยาลยัศิลปากร  
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