
ผนวก ก 
 

แบบสอบถามการเลือกซื้อเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นของผูบริโภค 
แบบสอบถามนี้จัดทําขึ้นเพื่อสํารวจพฤติกรรมการเลือกซื้อเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่น 

ของผูบริโภค โดยขอมูลที่ไดรับจะนําไปใชในการจัดทํางานวิจัยเฉพาะเรื่องของโครงการเศรษฐศาสตรธุรกิจ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 
 

เครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นในที่นี้ หมายถึง เครื่องประดับที่ทําเลียนแบบเครื่องประดับ

แท โดยใช โลหะสามัญ หนัง พลาสติก เซรามิก ทําเปนตัวเรือน ครอบคลุมถึงเครื่องประดับเงิน (เงิน Sterling 

925) ดวย อาจประดับดวยอัญมณีคุณภาพปานกลาง คริสตัล  หินสี หรือไมก็ได อาจชุบหรือไมชุบโลหะสําหรับ

เคลือบผิว นํามาประกอบตกแตงใหมีลักษณะตามความตองการเพื่อใหผูบริโภคใชประดับรางกาย เปน

เครื่องประดับที่มีการพัฒนาปรับเปลี่ยนรูปแบบ เทคนิคการผลิตใหมีความทันสมัยอยูเสมอ สามารถซื้อมาใชได

บอยตามความตองการ  

.................................................................................................................................................................. 

กรุณาเติมขอความลงใน.....ใหครบทุกขอและทําเครื่องหมาย √  ลงใน  หนาหัวขอที่ทานตองการ เพียง  1 ขอ

 
สวนที่ 1 : ขอมูลเกี่ยวกับตัวทานเอง 
 
1.   เพศ   ชาย           หญิง 

2. อายุ   15-20 ป          21-25 ป   26-30 ป 

 31-35 ป   36-40 ป   41-45 ป 

 46 ขึ้นไป 

3.   อาชีพ   รับราชการ /พนักงานหนวยงานรัฐ    พนักงานบริษัทเอกชน  

    พนักงานรัฐวิสาหกิจ      ประกอบธุรกิจสวนตัว   

    นักเรียน/นักศึกษา     อื่นๆ โปรดระบุ....................... 

4.   ทานกําลังศึกษาระดับใด /จบการศึกษาสูงสุดระดับใด  

 มัธยมศึกษาตอนตน      มัธยมศึกษาตอนปลาย /ปวช.    

 อนุปริญญา /ปวส.     ปริญญาตรี     

 ปริญญาโท     สูงกวาปริญญาโท  

5.  รายไดหรือรายรับเฉล่ียตอเดือนของทานในปจจุบัน 

   ต่ํากวา 5,000 บาท         5,001-10,000 บาท        10,001-15,000 บาท 

   15,001-20,000 บาท   20,001-25,000 บาท              25,001-30,000 บาท  

   30,001-35,000 บาท   35,001-40,000 บาท      40,001-45,000 บาท  

   45,001-50,000 บาท   มากกวา 50,000 บาท  
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สวนที่ 2 : ขอมูลเกี่ยวกับการตัดสินใจเลือกซื้อเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นของ
ผูบริโภค 
 

6.   เครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นชนิดใดที่ทานซื้อบอยที่สุด 

 สรอยคอ     สรอยขอมือ       กําไล    ตางหู  

 แหวน      จี้        ที่หอยกระเปา     เข็มกลัด  

 อื่นๆ โปรดระบุ.......................................  

7. อัญมณีคุณภาพปานกลางชนิดใดที่ทานสนใจมากที่สุด  เมื่อนํามาใชกับเครื่องประดับเทียมหรือ

เครื่องประดับแฟชั่น 

 Crystal   โทแพส       มรกต    ทับทิม  

 บุษราคัม    ไขมุก       ไพลิน    หยก  

 โอปอล    เทอรคอยส       อื่นๆ โปรดระบุ.................................  

8.   เหตุผลในการซื้อเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นของทานคือ 

  ซื้อเปนของขวัญใหแกผูอื่น    ซื้อเพราะความพอใจในตัวสินคาและเก็บไวใชเอง  

  ซื้อเพราะรูปแบบ/การออกแบบที่ทันสมัย แปลกตา   ซื้อเพื่อสําหรับการแตงกาย 

  ซื้อเพราะราคาถูกกวาเครื่องประดับแท   ซื้อเพื่อนําไปขายตอ 

  ซื้อเพราะอยากไดบรรจุภัณฑ    อื่นๆ โปรดระบุ.............................................. 

9.    จํานวนเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นที่ทานซื้อตอครั้ง

  1 ชิ้น    2 ชิ้น     3 ชิ้น   

  4 ชิ้น                มากกวา 4 ชิ้น โปรดระบุ................. 

10.   โดยเฉลี่ยใน 1 เดือน ทานซื้อเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นประมาณกี่ครั้ง 

  1 ครั้ง/เดือน   2 ครั้ง/เดือน   3 ครั้ง/เดือน  

  4 ครั้ง/เดือน   5 ครั้ง/เดือน   มากกวา 5 ครั้ง/เดือน โปรดระบุ............... 

11.   คาใชจายโดยประมาณที่ทานใชในการซื้อเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นแตละครั้ง คือ 

 ต่ํากวา 100 บาท    100-500 บาท    501-1,000 บาท  

 1,001-1,500 บาท    1,501-2,000 บาท    2,001-2,500 บาท   

 2,500-3,000 บาท   3,001-3,500 บาท   3,501-4,000 บาท  

 4,001-4,500 บาท   4,501-5000 บาท    มากกวา 5,000 บาท 

12.   โดยสวนใหญทานซื้อเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นในลักษณะใด  

 งานสําเร็จรูป     งานสั่งทํา  
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13.   ทานเลือกซื้อเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นจากสถานที่ใดบอยที่สุด 

 รานจําหนายเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นในหางสรรพสินคา   

 งานแสดงสินคาเครื่องประดับ/งานแสดงสินคาของขวัญตาง ๆ  

 รานจําหนายเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นยานแหลงจับจายใชสอย เชน จตุจักร สยามสแควร 

 อื่น ๆ โปรดระบุ............................................. 

14.  ในการเลือกซื้อเครื่องประดบัเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่น ทานใหความสําคัญกับส่ิงใดเปนส่ิงแรก 

 รูปแบบ/การออกแบบเครื่องประดับ   ความนาเชื่อถือ /อัธยาศัยของพนักงานขาย 

 ราคาของเครื่องประดับ     จัดแสดงสินคาที่สวยงามไวหนาราน /ภายในราน 

 คุณภาพของเครื่องประดับ    มีการจัดรายการสงเสริมการขาย 

 สถานที่ที่สะดวกตอการซื้อ    ชื่อเสียงของรานที่จําหนาย 

 บรรจุภณัฑมีความสวยงาม นารัก    มีการใหบริการหลังการขาย 

 อื่น ๆ โปรดระบุ............................................. 

15.  รูปแบบของเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นแบบใดที่ทานตองการซื้อมากที่สุด 

 แบบโบราณ (Antique)    แบบเรียบราย ทันสมัย สะดุดตา ไมซ้ําใคร (Unique) 

 แบบหรูหรา อลังการ (Luxury)   แบบที่สามารถสื่อความหมายแทนความรูสึกได  

 แบบที่ถูกออกแบบโดยตัวทานเอง   อ่ืน ๆ โปรดระบุ................................ 

16.  ทานมีรานเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นที่ทานซื้ออยูประจําหรือไม 

 มี         ไมมี 
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สวนที่ 3 : ขอมูลเกี่ยวกับทัศนคติเรื่องปจจัยที่มีผลตอการตดัสินใจซื้อเครื่องประดับเทียมหรือ
เครื่องประดับแฟชั่นของผูบริโภค 
 

กรุณาทําเครื่องหมาย  รอบตัวเลขที่ตรงกับความคิดเห็นของทาน (5 มีผลมากที่สุด, 1 มีผลนอยที่สุด) 

 

มีผล ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อเครื่องประดับเทียมหรือ

เครื่องประดับแฟชั่น  มาก                                                   นอย 

17. การออกแบบที่ทันสมัย สวยงาม มีรสนิยม สะดุดตา    5            4             3             2            1 

18. ราคาเหมาะสมกับรูปแบบ    5            4             3             2            1 

19. ประเภทของอัญมณีที่ใชประกอบเครื่องประดับ  

      (อัญมณีคุณภาพปานกลาง) 
   5            4             3             2            1 

20. คุณภาพและความมีมาตรฐานของเครื่องประดับ    5            4             3             2            1 

21. ความนาเชื่อถือและการตกแตงราน    5            4             3             2            1 

22. ตราสินคา (Brand)    5            4             3             2            1 

23. ความสวยงามของบรรจุภัณฑ    5            4             3             2            1 

24. กระแสแฟชั่น /การแตงกาย    5            4             3             2            1 

25. มีโปรโมชั่นการลด แลก แจก แถมตาง ๆ    5            4             3             2            1 

26. พนักงานขายมีอัธยาศัยและใสใจในการบริการ    5            4             3             2            1 

27. มีบริการหลังการขาย    5            4             3             2            1 

28. ราคาที่ถูกกวาเครื่องประดับแท    5            4             3             2            1 

29. การเพิ่มขึ้นของราคาเครื่องประดับแท    5            4             3             2            1 

30. ปายโฆษณาประชาสัมพันธราน    5            4             3             2            1 

31. เพื่อน/คนรูจักแนะนําใหมาซื้อ    5            4             3             2            1 

32. ใกลสถานที่ทํางาน /สถานศึกษา    5            4             3             2            1 

33. อื่น ๆ โปรดระบุ..............................................    5            4             3             2            1 

 

 

** ขอบคุณทานผูตอบแบบสอบถามทุกทานที่กรุณาสละเวลาในการตอบ ** 
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ผนวก ข 
 

แบบสอบถามผูประกอบการธุรกิจรานเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่น 
โดยขอมูลที่ไดรับจะนําไปใชในการจัดทํางานวิจัยเฉพาะเรื่องของนักศึกษาปริญญาโท  

โครงการเศรษฐศาสตรธุรกิจ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

 

ชื่อราน ........................................................................................................................... 

สถานที่ .......................................................................................................................... 

1. ดําเนินธุรกิจมาเปนระยะเวลาเทาใด ลักษณะของธุรกิจเปนอยางไร 

……………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………….... 

2. จัดจําหนายสินคาประเภทเครื่องประดับแฟชั่นดวยรูปแบบใดบาง สัดสวนสินคาของรานโดยประมาณ 

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………. 

3. ยอดจําหนายสินคาตอปเฉล่ียประมาณเทาไร ชวงใดที่มียอดขายสูงสุดและต่ําสุด 

……………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………… 

4. สินคาประเภทใดที่ทํารายไดใหแกรานมากที่สุด 5 อันดับแรก 

……………………………………………………………………………………………………………

……………………………………………………………………………………………………………. 

5. การเติบโตของธุรกิจเปนอยางไร 

....................................................................................................................................................

.................................................................................................................................................... 

6. ลูกคาสวนใหญนิยมซื้อสินคาในรูปแบบใด (ขายปลีก ขายสง : งานสั่งทํา งานสําเร็จรูป)  

……………………………………………………………………………………………………………

………………………………………………………………………………………………………….... 

7. ปญหาและอุปสรรคที่พบในการดําเนินธุรกิจมีอะไรบาง และมีวิธีการแกไขอยางไร 

……………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………... 

8. มองแนวโนมในการดําเนินธุรกิจประเภทนี้ในอนาคตอยางไรบาง 

……………………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………… 

9. ปจจัยใดบางที่จะสงเสริมใหประสบความสําเร็จในการประกอบธุรกิจนี้ 

…………………………………………………………………………………………………………… 
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ผนวก ค 
ประมาณการกระแสเงินสดรับ-จายของโครงการลงทุนในชวง 10 ป กรณีที่ 1 
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ผนวก ง 
ประมาณการกระแสเงินสดรับ-จายของโครงการลงทุนในชวง 10 ป กรณีที่ 2 
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ผนวก จ 
ประมาณการกระแสเงินสดรับ-จายของโครงการลงทุนในชวง 10 ป กรณีที่ 3 
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ผนวก ฉ 
ประมาณการกระแสเงินสดรับ-จายของโครงการลงทุนในชวง 10 ป กรณีที่ 4 
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ผนวก ช 
ประมาณการกระแสเงินสดรับ-จายของโครงการลงทุนในชวง 10 ป กรณีที่ 5 
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ผนวก ซ 
ประมาณการกระแสเงินสดรับ-จายของโครงการลงทุนในชวง 10 ป กรณีที่ 6 
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ผนวก ฌ 
ประมาณการกระแสเงินสดรับ-จายของโครงการลงทุนในชวง 10 ป กรณีที่ 7 
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ผนวก ญ 
ประมาณการกระแสเงินสดรับ-จายของโครงการลงทุนในชวง 10 ป กรณีที่ 8 
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ผนวก ฎ 
เกณฑคะแนนในการวิเคราะห 

 

การวิเคราะหขอมูล

ขอมูลตัวอยางที่เก็บไดสามารถสรางตารางแจกแจงความถี่ได โดยลักษณะของการจดั

ขอมูลที่ใกลเคียงกันเปนหมูหรือเปนชั้น (Group or Class) ชวงกวางของขอมูลในแตละชั้น เรียกวา 

อันตรภาคชั้น (Class Interval) 

 เมื่อไดคาคะแนนความคิดเห็นของกลุมผูบริโภคตัวอยางแลว นํามาหาคาคะแนนเฉลี่ย 

โดยโปรแกรม SPSS และทําการแบงกลุมโดยการคํานวณจากสูตรการหาอันตรภาคชั้น โดยเริ่ม

จากการหาพิสัยของขอมูลกอน (สุวิมล  ติรกานันท, 2546.)  

หาคาพิสัย โดยคํานวณจาก พิสัย = ขอมูลคะแนนสงูสดุ – ขอมูลคะแนนต่ําสุด 

กําหนดจาํนวนชั้นของขอมูลตามความเหมาะสม 

คํานวณหาคาความกวางของอันตรภาคชัน้ จากสูตร 

ความกวางของอันตรภาคชัน้  = 
จํานวนชั้น

พิสัย
 

 

ดังนัน้ชวงความหางของเกณฑคะแนนที่ใชในการวิเคราะหสําหรับโครงการจะไดวา 

 

ความกวางของอันตรภาคชัน้   =      5 - 1 

          5 

 

           =     0.8 
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ผนวก ฏ 
ความสมัพันธระหวางอายุกับรูปแบบเครื่องประดับ 

Case Processing Summary

100 100.0% 0 .0% 100 100.0%
รูปแบบเครื่องประดับ *

อายุ

N Percent N Percent N Percent

Valid Missing Total

Cases

 
รูปแบบเคร่ืองประดับ * อายุ Crosstabulation

6 7.4% 0 .0% 0 .0% 6 6.0%

24 29.6% 0 .0% 0 .0% 24 24.0%

40 49.4% 0 .0% 0 .0% 40 40.0%

11 13.6% 7 87.5% 0 .0% 18 18.0%

0 .0% 1 12.5% 6 54.5% 7 7.0%

0 .0% 0 .0% 5 45.5% 5 5.0%

81 100.0% 8 100.0% 11 100.0% 100 100.0%

15-20 ป

21-25 ป

26-30 ป

31-35 ป

36-40 ป

41-45 ป

อายุ

Total

Count

% within

รูปแบบเคร่ืองประดับ Count

% within

รูปแบบเคร่ืองประดับ Count

% within

รูปแบบเคร่ืองประดับ Count

% within

รูปแบบเคร่ืองประดับ

แบบเรียบงาย ทันสมัย สะดุดตา

ไมซ้ําใคร แบบหรูหรา อ งการลั

รูปแบบเคร่ืองประดับ

แบบท่ีถูกออกแบบโดยตัวทานเอง Total

 
Chi-Square Tests

122.740a 10 .000

93.310 10 .000

58.222 1 .000

100

Pearson Chi-Square

Likelihood Ratio

Linear-by-Linear Association

N of Valid Cases

Value df Asymp. Sig. (2-sided)

14 cells (77.8%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .40.a. 

 
 

 

 

 

 95 



ผนวก ฐ 
ความสมัพันธระหวางรายไดกับรูปแบบเครื่องประดับ 

Case Processing Summary

100 100.0% 0 .0% 100 100.0%
รูปแบบเคร่ืองประดับ *

รายได

N Percent N Percent N Percent

Valid Missing Total

Cases

 
รูปแบบเครื่องประดับ * รายได Crosstabulation

15 18.5% 0 .0% 0 .0% 15 15.0%

9 11.1% 0 .0% 0 .0% 9 9.0%

21 25.9% 0 .0% 0 .0% 21 21.0%

14 17.3% 0 .0% 0 .0% 14 14.0%

14 17.3% 0 .0% 0 .0% 14 14.0%

8 9.9% 2 25.0% 0 .0% 10 10.0%

0 .0% 2 25.0% 0 .0% 2 2.0%

0 .0% 4 50.0% 1 9.1% 5 5.0%

0 .0% 0 .0% 10 90.9% 10 10.0%

81 100.0% 8 100.0% 11 100.0% 100 100.0%

5,000-10,000 บาท

10,001-15,000 บาท

15,001-20,000 บาท

20,001-25,000 บาท

25,001-30,000 บาท

30,001-35,000 บาท

35,001-40,000 บาท

40,001-45,000 บาท

45,001-50,000 บาท

รายได

Total

Count

% within

รูปแบบเครื่องประดับ Count

% within

รูปแบบเครื่องประดับ Count

% within

รูปแบบเครื่องประดับ Count

% within

รูปแบบเครื่องประดับ

แบบเรียบงาย ทันสมัย สะดุดตา

ไมซํ้าใคร แบบหรูหรา อลังการ แบบที่ถูกออกแบบโดยตัวทานเอง

รูปแบบเครื่องประดับ

Total

 
Chi-Square Tests

160.752a 16 .000

108.096 16 .000

58.786 1 .000

100

Pearson Chi-Square

Likelihood Ratio

Linear-by-Linear Association

N of Valid Cases

Value df Asymp. Sig. (2-sided)

20 cells (74.1%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .16.a. 
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ผนวก ฑ 
ความสมัพันธระหวางอายุกับรายได 

Case Processing Summary

100 100.0% 0 .0% 100 100.0%
รายได *

อายุ

N Percent N Percent N Percent

Valid Missing Total

Cases

 
รายได * อายุ Crosstabulation

6 40.0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 6 6.0%

9 60.0% 9 00.0% 6 28.6% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 24 24.0%

0 .0% 0 .0% 15 71.4% 14 00.0% 11 78.6% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 40 40.0%

0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 3 21.4% 10 00.0% 2 00.0% 3 60.0% 0 .0% 18 18.0%

0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 2 40.0% 5 50.0% 7 7.0%

0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 0 .0% 5 50.0% 5 5.0%

15 00.0% 9 00.0% 21 00.0% 14 00.0% 14 00.0% 10 00.0% 2 00.0% 5 00.0% 10 00.0% 100 00.0%

15-20 ป

21-25 ป

26-30 ป

31-35 ป

36-40 ป

41-45 ป

อายุ

Total

Count

% within

รายได Count

% within

รายได Count

% within

รายได Count

% within

รายได Count

% within

รายได Count

% within

รายได Count

% within

รายได Count

% within

รายได Count

% within

รายได Count

% within

รายได

5,000-10,000

บาท

10,001-15,000

บาท

15,001-20,000

บาท

20,001-25,000

บาท

25,001-30,000

บาท

30,001-35,000

บาท

35,001-40,000

บาท

40,001-45,000

บาท

45,001-50,000

บาท

รายได

Total

     

Chi-Square Tests

267.917a 40 .000

224.027 40 .000

86.661 1 .000

100

Pearson Chi-Square

Likelihood Ratio

Linear-by-Linear Association

N of Valid Cases

Value df Asymp. Sig. (2-sided)

49 cells (90.7%) have expected count less than 5. The minimum expected count is .10.a. 
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