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บทคัดยอ 

 

การศึกษานี้มีวัตถุประสงคเพื่อใหสามารถใชเปนขอมูลในการประกอบธุรกิจ สามารถ

ใชเปนแนวทางในการวิเคราะหความเปนไปไดการลงทุนธุรกิจรานเครื่องประดับเทียมหรือเครื่อง 

ประดับแฟชั่น ในตลาดนัดสวนจตุจักรสําหรับผูสนใจเพื่อลดความเสี่ยงของการลงทุน การศึกษาได

ใชการวิเคราะหถึงปจจัยที่มีผลตอการลงทุน ไดแก การวิเคราะหดานการตลาดและการวิเคราะห

ทางการเงิน โดยใชแบบสอบถามสํารวจตลาดและพฤติกรรมการซื้อเครื่องประดับเทียมหรือเครื่อง 

ประดับแฟชั่นของกลุมผูบริโภคตัวอยางที่เปนเปาหมายจํานวน 200 ตัวอยาง และการสอบถาม

ผูประกอบการธุรกิจรานแครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นจํานวน 9 ราย 

  ผลการศึกษาพบวาปจจัยที่มีผลตอการซื้อเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับ

แฟชั่นของผูบริโภคที่สําคัญที่สุดคือ รูปแบบ/การออกแบบเครื่องประดับที่ทันสมัย สอดคลองกับ

กระแสแฟชั่น สวยงาม เรียบงาย ตรงกับความตองการ ราคาที่เหมาะสมเมื่อลูกคาพิจารณาคุณคา

ของเครื่องประดับทางสายตาเมื่อแรกเห็น จนทําใหเกิดความพอใจในตัวสินคาและตัดสินใจซื้อเพื่อ

นําไปใชเอง โดยไมข้ึนอยูกับอัญมณีที่นํามาใชประกอบกับเครื่องประดับและไมมีรานประจําในการ

ซื้อ แตทั้งนี้ข้ึนกับความตองการสินคา พฤติกรรมของผูบริโภค และเทรนแฟชั่นในขณะนั้น ๆ เปน

สวนประกอบ การวิเคราะหทางการเงินแสดงใหเห็นวามีความเปนไปไดในการลงทนุเปดกจิการราน

เครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่น ในตลาดนัดสวนจตุจักร โดยโครงการมีมูลคาปจจุบัน

สุทธิ 387,735 บาท อัตราผลตอบแทนภายในรอยละ 26.43 ระยะเวลาคืนทุน 4.59 ป โดยอัตรา

การขยายตัวที่เพิ่มข้ึนมีอัตรารอยละ 8.5 ตอป โดยอัตราการขยายตัวของกิจการที่นอยที่สุดไมควร

ต่ํากวารอยละ 6.07 ตอป เพื่อที่สามารถลงทุนไดเนื่องจาก NPV ≥ 0 และ IRR ≥ ตนทุนทาง

การเงิน ซึ่งผูประกอบการควรรักษาระดับการขยายตัวของธุรกิจตอปไวไมใหต่ํากวาระดับนี้เพื่อให

คุมคากับการลงทุน และเมื่อไดวิเคราะหความออนไหวของโครงการพบวายอดขายเปนปจจัยที่

สงผลกระทบตอความอยูรอดของโครงการมากที่สุด รองลงมาเปนตนทุนคาวัตถุดิบที่เปนโลหะ 

 จากผลการวิจัยนี้ทําใหทราบถึงลักษณะการประกอบการธุรกิจรานเครื่องประดับ

เทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นและปจจัยตาง ๆ ที่กําหนดเรื่องตนทุนและผลตอบแทนของโครงการ 

โดยสามารถนําผลดังกลาวไปประยุกตใชเพื่อเปนแนวทางในการพัฒนาธุรกิจสําหรับผูประกอบการ

รานเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นตอไป 
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คําปรึกษาแนะนํา ตรวจสอบ ปรับปรุงแกไขงานวิจัยฉบับนี้ดวยดีมาโดยตลอด ทําใหผูศึกษาได

เรียนรูกระบวนการศึกษาวิเคราะหและวิจัย ตลอดจนไดรับคําแนะนําอันเปนประโยชนอยางยิ่ง 
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Mania ที่ไดถายทอดขอมูลสําคัญใหผูศึกษาไดรูและเขาใจถึงกระบวนการตาง ๆ ที่เกิดขึ้นและ

เปนไปในอุตสาหกรรมเครื่องประดับเทียมหรือเครื่องประดับแฟชั่นในระบบธุรกิจ และผูประกอบ 

การรานเครื่องประดับทุกทานที่ใหความรวมมือและขอมูลตาง ๆ เปนอยางดี ทําใหการศึกษานี้

สามารถสําเร็จลุลวงไปได ขอขอบคุณเจาหนาที่โครงการเศรษฐศาสตรธุรกิจทุกทานที่ไดชวย

ประสานงานในเรื่องตาง ๆ ตลอดหลักสูตรเสมอมา 

 

 หากงานวิจัยเฉพาะเรื่องฉบับนี้มีขอบกพรองประการใด ผูศึกษาขอนอมรับไวทุก

ประการ หากมีสวนดีหรือคุณประโยชนใดขอมอบใหผูที่ไดกลาวนามมาขางตน และสุดทายนี้ผู

ศึกษาขอขอบพระคุณคุณไพบูลย-คุณสวัสด์ิ ชูพึ่งอาตม ที่คอยสนับสนุน เปนกําลังใจและชี้แนะ

แนวทางความกาวหนาใหแกผูศึกษาเสมอมา ตลอดจนเพื่อนบอยที่เอื้อเฟอสถานที่ และเพื่อน ๆ 

ทุกทานที่คอยชวยเหลือและเปนกําลังใจสําคัญมาโดยตลอด 
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