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บงกช  รัตนปรีดากุล  2554: อิทธิพลของทศันคติและบรรทัดฐานกลุมอางอิงที่มีตอพฤติกรรมการ
ซื้อสินคาและบริการออนไลนของผูบริโภควัยทาํงานตอนตน  
ปริญญาศิลปศาสตรมหาบัณฑิต (นิเทศศาสตรและสารสนเทศ)   
สาขานิเทศศาสตรและสารสนเทศ ภาควิชานิเทศศาสตรและสารสนเทศศาสตร   
อาจารยที่ปรึกษาวทิยานพินธหลัก: อาจารยสมพล  วันตะเมล, Ph.D. 109 หนา 

 
 
             การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาพฤติกรรมการซื้อสินคาและบริการออนไลนของ
ผูบริโภควัยทํางานตอนตน 2) ศึกษาอิทธิพลของทัศนคติที่สงผลตอพฤติกรรมการซื้อสินคาและ
บริการออนไลนของผูบริโภควัยทํางานตอนตน  3) ศึกษาอิทธิพลบรรทัดฐานของกลุมอางอิงที่
สงผลตอพฤติกรรมการซื้อสินคาและบริการออนไลนของผูบริโภควัยทํางานตอนตน 4) ศึกษา
อิทธิพลรวมของทัศนคติและ บรรทัดฐานของกลุมอางอิงที่สงผลตอพฤติกรรมการซื้อสินคาและ
บริการออนไลนของผูบริโภควัยทํางานตอนตน โดยใชการวิจัยเชิงสํารวจกับบุคคลวัยทํางาน
ตอนตนที่มีอายุระหวาง20-29ปในกรุงเทพมหานคร จํานวน400 คน  ผูวิจัยวิเคราะหขอมูลโดยใช
การแจกแจงความถี่  คารอยละ คาเฉลี่ย  สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน การวิเคราะหถดถอยอยางงาย
และการวิเคราะหถดถอยพหุคูณ ผลการวิจัยพบวา กลุมตัวอยางเลือกใชเว็บไซตพาณิชย
อิเล็กทรอนิกส www.pantipmarket.com มากที่สุด สินคาที่ซื้อผานเว็บไซดพาณิชย
อิเล็กทรอนิกสมากที่สุด คือ เคร่ืองสําอาง มูลคาในการซ้ือสินคาผานเว็บไซตพาณิชย
อิเล็กทรอนิกสเฉล่ียตอคร้ัง 500 – 1,000 บาท ความถี่ในการซื้อ คือ 1คร้ังตอเดือน สาเหตุที่เลือก
ซื้อสินคาและบริการผานเครือขายอินเทอรเน็ตเนื่องจากไมตองการเดินทางออกไปซ้ือสินคา
ออนไลน ผลการวิเคราะหถดถอยพบวา ทัศนคติและบรรทัดฐานทางสังคมมีอิทธิพลตอพฤติกรรม
การซื้อสินคาและบริการออนไลนของผูบริโภควัยทํางานตอนตน อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่
ระดับ 0.05 
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ลายมือช่ือนิสิต  ลายมือช่ืออาจารยท่ีปรึกษาวทิยานิพนธหลัก   


